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Predslov

Této publikacia je prvou z tematickej série DuSevné vlastnictvo
a podnikanie. Venuje sa problematike ochrannych znédmok, ktoré su
Ustrednym prvkom marketingovej stratégie kazdej firmy.

Jej cielom je objasnit vyznam a poslanie ochrannych znamok
z podnikatelskej perspektivy. Na dosiahnutie maximalnej vypovednej
hodnoty boli pouzité obrazky a ilustrované priklady. Odpori¢ame
malym a strednym podnikom pouzivat tato priru¢ku v rdmci integ-
rovania znamkovej stratégie do celkovej podnikatelskej stratégie
firmy.

Svetova organizacia dusevného viastnictva (WIPO) a Urad priemy-
selného vlastnictva SR (UPV SR) privitaju vase podnety na dalsie
vylepSenie tejto publikicie v z&ujme adekvatneho zabezpelenia
potrieb malého a stredného podnikania.

S

Ing. Darina Kylidnova
predsednicka UPV SR



Obsah

Strana
Ochranné znamky 3
Chrénime si ochranni zndmku 6
Druhy ochrannych znamok 16
Pouzivanie ochrannych znamok 18
Vlymozitelnost prav z ochrannych znamok 22




1. Ochranné znamky

Co je ochranna znamka?

Ochranna znamka je oznacenie sposobilé roz-
[iSit tovary alebo sluzby jednej osoby od tovarov
alebo sluzieb inej osoby.

Ochrann znamku moze tvorit akékolvek
oznacenie, ktoré je mozné graficky znazornit
a ktoré je tvorené najmé slovami vratane osob-
nych mien, pismenami, Cislicami, kresbami,
tvarom tovaru alebo jeho obalom, pripadne
ich vzajomnymi kombinaciami. Za urCitych
okolnosti mdze byt ochrannou znamkou aj
reklamny slogan, no mal by obsahovat prvky
originality a fantazijnosti a zéaroveri by nemal
bytpriom opisny ani pochvalny. Legislativa
Slovenskej republiky zatial neumozriuje zapis
menej tradiénych typov ochrannych znamok,
ktoré s tvorené iba zvukmi, ¢i ktoré sU vni-
matelné vyluéne ¢uchom.

UPV SR akceptuje a zapise iba také oznace-
nia, ktoré su vizuélne vnimatelné a ich znézor-
nenie je grafické.

Priklady:

slovna ochranna znamka:

SARKY

(0Z 210288)

slovna ochranna znamka v prilozenej Uprave:

Presporshé noving

(0Z 215334)
obrazova ochranna znamka:
e &
| 4
(0Z 221716)
kombinovanéa ochranna znamka:
Ay
PRODUKT
(0Z 210436)

trojrozmerna ochranna znamka:

(0Z 229707)



Hlavnou funkciou ochrannej znamky je umoz-
nit spotrebitefom identifikovat' produkt (i uz
tovar, alebo sluzbu) konkrétneho vyrobcu a od-
lisit ho od inych zhodnych alebo podobnych
produktov konkurencie. Je vysoko pravdepodob-
né, Ze spotrebitelia, ktori su spokojni s danym
produktom, si ho v buducnosti opat kupia alebo
(v pripade sluzby) vyuziju. Z toho dbvodu je
nevyhnutné, aby ochranné znamky oznacujlce
zhodné alebo podobné tovary a sluzby boli lahko
odlisitelné a jednoznacne identifikovatelné.

Vdaka svojej schopnosti odliSit produkty ur-
Citej spoloCnosti od jej konkurencie zohravaju
ochranné znamky kltuc¢ovu ulohu v dobrej ob-
chodnej stratégii a prispievaju k budovaniu
imidzu a reputacie vyrobkov a sluzieb v oCiach
spotrebitelskej verejnosti. ImidZ a reputacia,
oznacované aj spoloénym pomenovanim dobré
meno, vytvaraju medzi vyrobcom a poskyto-
vatelom na jednej strane a ich zékaznikom na
strane druhej ovzdusie dovery, ktora je zakladom
ziskavania si lojalnej klientely a ddsledného
upeviovania pozicie na trhu. Spotrebitelia si
¢asto vytvaraju emocionalny vztah k urcitym
ochrannym znédmkam oznacujlcim produkty,
ktoré majdi dobrd kvalitu & v inom smere napifia-
ju narocné poziadavky trhu.

Ochranné znamky st v mnohych pripadoch
pre ich majitefov stimulom na neustale zvySo-
vanie kvality vyrobkov a sluzieb, ¢o im nésledne
zabezpecCi, ze takéto ochranné znamky nado-
budnu dobré meno a ich podiel sa v rdmci sthrn-
ného majetku firmy podstatne zvysi.

Starostlivo vytvorena a udrziavana ochranna
znamka je cennym obchodnym aktivom vacsiny
firiem. Pre niektoré moze byt majetkom s naj-
vy$Sou hodnotou, ktory vlastnia. Hodnota niek-
torych svetovo najzndmejSich ochrannych
znamok, akou je napriklad Coca-Cola alebo
IBM, presahuje podla odhadov 50 mld. dolarov.
Je to preto, lebo spotrebitelia Zivo vnimaju
ochranné znamky, ich reputéciu, imidz a poza-
dovanl kvalitu s Aou spojend a sl ochotni
zaplatit' viac za vyrobok oznaceny ochrannou
znédmkou, ktord uznavaju, lebo vyrobky alebo
sluzby fiou oznacené naplifiajli ich odakavania.
Preto vlastnictvo ochrannej znamky s dobrym
menom predstavuje pre firmu naskok pred kon-
kurenciou.

Na Slovensku zatial nebol vytvoreny porovna-
vaci rebri¢ek hodnoty narodnych ochrannych
znamok. Scasti je to pravdepodobne preto, ze
do svojho hospodarenia dovolia sukromné firmy
nazriet iba v rozsahu ich vyrocnej spravy,
a vo VacSine pripadov sa ochranné znamky
ohodnocuju len pri fuziach ¢&i predaji podnikov
alebo pri vycislovani hodnoty zalozného prava.
Slovenské znacky v sUCasnosti nefiguruju ani
v prvych stovkach svetovych rebrickov. Vy-
nimkou je azda iba Slovensky plynarensky
priemysel, ktory sa svojho ¢asu umiestnil na
509. pozicii. Napriek tomu sa aj u nas najdu
firmy v tomto smere rychlo rastuce. Pozitivnym
prikladom pochopenia hodnoty ochrannej
znamky je spoloCnost Eset, ktorej znacka
prenika do povedomia pouzivatelov IT s enor-
mnou rychlostou.



(0Z 227151)

V' roku 2008 bol nezévislou komisiou zloZenou
z odbornikov na marketing a ekonomiku na ziadost dennika
Hospodarske noviny zostaveny rebricek ochrannych zndmok,
ktory oznacil ochranni znamku Zlaty bazant Originalne
slovenské pivo za najhodnotnejSiu na Slovensku. Toto hod-
notenie je vSak potrebné chépat ilustratne, pretoze ne-
prezentuje skutoéné finanéné hodnoty ochrannych znamok,
ale iba ich odhad hodnoty na z&klade vopred vybranych kritérii.

s dovolenim: Heineken Slovensko, a. s.

Preco by si mala vasa firma registrovat’

svoju ochrannu znamku?

Hoci vacsina podnikatelov chape potrebu
pouzivania ochrannych zndmok na odliSenie
svojich vyrobkov alebo sluZieb od konkuren-
¢nych, nie v8etci si uvedomuju doleZitost och-
rany prostrednictvom zapisu do registra ochran-
nych znamok.

Registracia ochrannej zndmky dava jeho maji-
telovi vyluéné pravo pouzivat ochranni
znamku v spojeni s tovarmi alebo sluzbami, pre
ktoré je zapisand, pricom je opravneny pouzivat
spolu s fou znacku ®. Bez suhlasu maijitela
ochrannej znamky tretie osoby nesmu v obchod-
nom styku pouzivat oznaCenia zhodné alebo

zamenitelné s registrovanou ochrannou znam-
kou, a to pre zhodné alebo podobné tovary a sluz-
by. NavySe, ak ma ochranna znamka na Uzemi
Slovenskej republiky dobré meno, nesmu tretie
osoby oznacenie zhodné alebo zamenitelné
s touto ochrannou zndmkou pouzivat ani pre iné
ako zhodné alebo podobné tovary alebo sluzby.

Preto, ak bez platnej registracie ochrannej
znamky moze konkurencia vami pouzivanu
znacku pouzit na rovnaké alebo podobné pro-
dukty, ako su tie vaSe, investicie, ktoré vynak-
ladate na zvySenie kvality alebo na marketing
svojich produktov, mdézu byt zbytoéné. Spot-
rebitelia su pri nadobudani takychto ,parazituju-
cich® tovarov alebo sluzieb zavedeni a pomyleni,
¢o mbze byt pri¢inou poklesu vasho zisku
a zarovel to moze uSkodit vaSej reputacii
a imidzu, najma ak je konkurenény vyrobok
podradnej kvality.

Je preto dolezité uvedomit si hodnotu svoje;
ochrannej znamky a v€as si ju chranit' ¢ uz na
narodnej, alebo medzinarodnej Urovni. Regis-
trovana ochranna znamka okrem toho, ze je
ucinnym nastrojom komunikacie medzi vami
a vaSimi zékaznikmi, Ze zlepSuje uroveri vasich
marketingovych aktivit, Ze stabilizuje vaSu pozi-
ciu na trhu a Ze zvySuje vasu konkurencieschop-
nost, moéze byt aj zdrojom vasho sekundarneho
zisku, a to prostrednictvom uzatvorenia licen¢nej
zmluvy na jej pouzivanie alebo ak sa spolu
s vaSim know-how stane predmetom fransizy.
Zaroven v pripade vzniku zalozného prava, meni
ochranna znamka svoju hodnotu na konkrétne
vyCislitelné finanéné prostriedky.



Ochranné znamky:

e zabezpecuju spotrebitelom rozliSitelnost
jednotlivych tovarov a sluzieb;
e pomahaju vyrobcom pri zvySovani ochrany
ich produktov;
o sU marketingovym nastrojom a zékladom na
budovanie imidZu a reputécie;
e su pre firmy stimulom na investovanie do
udrziavania alebo zvySovania kvality vlas-
tnych vyrobkov;
e mobzu byt zaujimavym obchodnym aktivom;
- mobzu byt predmetom licencii, a teda
zdrojom zisku z nich vyplyvajucich
poplatkov;

- s0 délezitym prvkom fran$izy;

- mbzu byt uzitoéné na zabezpeCovanie
priamych financii.

2. Chranime si
ochrannu znamku

Ako si moZe firma chranit’ svoju

ochranni znamku?

Ochranu svojej znaCky je mozné ziskat jej
zapisom do registra ochrannych znamok
prostrednictvom Uradu priemyselného viastnic-
tva SR (narodna ochranna znamka), Uradu pre
harmonizéciu vnutorného trhu so sidlom
v Alicante (ochranna znadmka Spoloenstva),
Svetovej organizacie duSevného vlastnictva
so sidlom v Zeneve (medzinarodna ochranna
znamka) alebo priamo zapisom do registra

konkrétneho zahrani¢ného patentového uradu.
Slovenska legislativa pozna aj Statdt tzv. neza-
pisaného oznacenia, ktory sa vyuziva pri uplat-
neni namietok proti zapisu podobného alebo
zhodného oznadenia ako ochrannej znamky.
V takom pripade je predmetom prieskumu Gradu
skutocnost, ¢i predmetné nezapisané oznacenie
nadobudlo v obchodnom styku na Uzemi
Slovenskej republiky rozliSovaciu spdsobilost
pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby a Ci
tato nema iba miestny dosah.

Napriek tomu, Ze v uréitych pripadoch je mozné
ziskat' ochranu oznaceni iba ich pouzivanim, re-
gistracia ochrannej znamky sa vzdy oplati viac.
Majitelovi jej zapisom do prislusného registra
vznika vysSia pravna istota, o bezpochyby oceni
predovSetkym v pripade konfliktu, ktory mdze
nastat pri snahe konkurencie zapisat si zhodné
alebo podobné oznacenie, ktoré ma potencal
taZit z rozliSovacej sposobilosti jeho znacky.

Pri registracii mozete vyuzit sluzby oprav-
nenych zastupcov (z radov patentovych zastup-
cov alebo advokatov), ktori vam poskytnl
odbornt pomoc tak pri podavani prihlasky
ochrannej znamky (na nérodnej aj na medzi-
narodnej Urovni), ako aj v pripade vzniku sporu
suvisiaceho s vaSou ochrannou znamkou.

Pozn. 1: Osoby, ktoré nemaju na Gzemi Slovenskej republiky

trvaly pobyt alebo sidlo, musia byt v konani pred Uradom

priemyselného vlastnictva SR zastlpené opravnenym zas-

tupcom. Toto neplati pre nasledujucich U¢astnikov konania:

- fyzické osoby, ak su obEanmi $tatu, ktory je zmluvnou stra-
nou Dohody o Eurépskom hospodarskom priestore, alebo

- pravnické osoby, ktoré maju svoju spravu alebo sidlo na




Uzemi $tatu, ktory je zmluvnou stranou Dohody o Eurép-
skom hospodarskom priestore.
Takito Ugastnici si véak povinni oznamit Uradu priemysel-
ného vlastnictva SR adresu na dorucovanie, ktora je na
Uzemi Slovenskej republiky.

Staci si zaregistrovat’ len obchodné

meno svojej firmy?

Mnohi podnikatelia si myslia, Ze registracia ich
obchodného mena v obchodnom registri je
postacujlica a chrani ich rovnako ako zaregis-
trovana ochrannd znamka. Je to omyl! Vysvet-
lime vam rozdiel medzi obchodnym menom
a ochrannou znamkou.

Obchodnym menom sa rozumie nazov, pod
ktorym podnikatel vykonava pravne ukony
pri svojej podnikatelskej ¢innosti. Obchod-
nym menom pravnickych oséb je nézov, pod
ktorym su zapisané v obchodnom registri,
pricom ich sucastou je aj dodatok oznacujuci ich
pravnu formu, napr. ,ESET, spol. s r. 0.“. Ob-
chodnym menom fyzickej osoby je jej meno
a priezvisko. Podla Obchodného zakonnika
obchodné meno nesmie byt zamenitelné
s obchodnym menom iného podnikatela a ne-
smie vzbudzovat' klamlivi predstavu o pod-
nikatelovi alebo o predmete podnikania.

Ochrannou znamkou je oznacenie sposo-
bilé rozliSit tovary alebo sluzby jednej osoby
od tovarov alebo sluzieb inej osoby. Spo-
loénosti mézu pouzivat pre kazdy svoj produkt
int ochrannu zndmku. Na podciarknutie pdvodu
vSak Casto pouzivaju jednu ochrannd znamku

ako zaklad oznaCovania vSetkych svojich vy-
robkov alebo ich urcitej Skaly (tzv. zndmkové
rady). Niektoré subjekty zase oznaCuju svoje
produkty vlastnym obchodnym menom alebo
jeho Castou. Takéto vyrobky Ci sluzby vSak nie
su proti napodobovaniu a kopirovaniu chranené
zapisom nazvu firmy v obchodnom alebo Zivnos-
tenskom registri. Je preto potrebné pamatat na
zépis prislusného oznacenia aj do registra
ochrannych znédmok.

Kto je opravneny poZiadat’

o registraciu ochrannej znamky?

Vo vSeobecnosti mdéze podat prihlasku
ochrannej znamky akakolvek fyzicka alebo
pravnicka osoba, ktora ma v umysle ochrannd
znamku pouzivat. V pripade prihlasovatela,
ktory nema trvaly pobyt alebo sidlo svojej
spolocnosti na Uzemi Slovenskej republiky,
je potrebné prihliadnut na Pozn. 1 uvedenu na
strane 6 tejto publikacie.

Je povinnost’ou firmy registrovat’ si

svoju ochrannu znamku?

Povinnost prihlasit si ochrannl znamku zo za-
kona nevyplyva, ale odpori¢ame vam dat si
svoju ochrannl znamku zaregistrovat. Jej zapi-
som ziskate pravo zabranit tretim osobam, aby
v obchodnom styku pouzivali oznacenie, ktoré je
zhodné alebo podobné s vaSim oznacenim.
Podrobnejsie sme o prédvach majitefa ochranne;
znamky pisali v €asti Preco by si mala vasa firma
registrovat svoju ochrannu znamku.



Ktoré su hlavné dovody zamietnutia

prihlasky ochrannej znamky?

Pri vybere alebo tvorbe ochrannej znamky je
uzito¢né vediet, aké oznacenie nie je zo zakona
mozné registrovat. PrihlaSky ochrannych
znamok moézu byt zamietnuté z dovodov, ktoré
suhrnne nazyvame ako ,absolltne dévody za-
mietnutia“a su nimi:

1) Oznacenie bez rozliSovacej sposobilosti

RozliSovaciu spdsobilost nemaji oznacenia,
ktoré pozostavaju z jedného pismena, Cislice
v Standardnej Uprave, z jednej farby alebo kom-
binacie farieb s dekorativnym charakterom, dalej
ak su tvorené jednoduchym vyobrazenim
vyrobkov Ci pozostavaji z jednoduchych geo-
metrickych obrazcov. RozliSovaciu spdsobilost
nemaju ani oznacenia, ktoré maju vylune opis-
ny charakter, t. j. také, ktoré poskytuju priamu
informaciu o danych tovaroch a sluzbach.

Slogany su spravidla tiez hodnotené ako
oznacCenia bez rozliSovacej sposobilosti, najma
ak maju vylutne pochvalny charakter alebo ak
sU vyzvou na kupu tovarov a sluZieb. Napriklad:
Sme tu pre Vas! Poradime Vam!

Ak je ale slogan tvoreny vtipnym spojenim
slovnych prvkov, ktoré mu davaju humorny vyz-
nam, alebo obsahuje narazku & vtipnd rymo-
vaCku, méze byt ako ochrannd znamka za-
pisany. Ako priklady mozeme uviest: Chrumka
tak pravo, chuti tak zdravo, zmizne tak hravo!
Zdravy tip na sladky hit! Kfupino - Cakaj-
te necakané!

2)Oznacenie tvorené vyluéne udajom
sliziacim v obchodnom styku na urcenie
druhu, akosti, mnozstva, ucelu, hodnoty, ze-
mepisného miesta povodu alebo inych vlas-
tnosti tovarov alebo sluzieb, pripadne ¢asu
ich vyroby €i poskytnutia

Do tejto kategorie zaradujeme slovné oznace-
nia typu nabytok, muka, sekt, televizny servis,
reklamna agentura a pod. a grafické oznacenia —
vyobrazenie kltca pre opravarsku dielfiu. Takéto
typy oznaCeni vzhladom na ich vSeobecnost
mbZze pouzivat kazdy, a sa nemdzu stat ochran-
nou znamkou s dispoziénym pravom pre jeden
subjekt, pretoze by mu tym vznikla nedo-
volena konkuren¢na vyhoda pred ostatnymi pod-
nikatel'skymi subjektmi.

Dalej sem patria slova bezne pouzivané na
opis urcitého vyrobku (napriklad oznacenie slad-
ka pre Cokoladu), vyzdvihnutie jeho kvality
(slovné oznacenie rychly, najlepsi, klasicky,
inovovany bez pritomnosti akychkolvek dalSich
rozliSovacich prvkov).

3) Oznacenie tvorené vyluéne tvarom vy-
robku vyplyvajucim z jeho povahy, potreb-
nym na dosiahnutie technického vysledku,
alebo takym, ktory mu dava podstatni hod-
notu

OznaCenia nemaju rozliSovaciu spdsobilost,
ak su tvorené beznymi geometrickymi tvarmi
alebo ich kombinaciami, ¢i tvarom samotného
vyrobku. Zapisnu sposobilost takychto oznageni
nie je mozné prekonat ani ich dlhodobym pouzi-
vanim v obchodnom styku. Do registra ochran-
nych znamok su vSak prihlasované aj troj-



rozmerné oznacenia, ktorych ochrana patri skor
do kategorie dizajnov.

4) Oznacenie, ktoré je v rozpore s verejnym
poriadkom alebo s dobrymi mravmi

Do tejto kategorie patria oznacenia obsahu-
juce rasistické alebo nacistické symboly, ozna-
Cenia propagujuce nasilie i vojnu a oznacenia
zobrazujuce alebo obsahujuce mena vyznam-
nych oséb narodnych dejin. Zaraduji sa sem aj
oznaCenia Statnych organov, politickych stran
a verejnopravnych intitucii.

5) Oznacenie, ktoré méze klamat’ verejnost
o povahe, akosti alebo o zemepisnom po-
vode tovarov alebo sluzieb

Medzi klamlivé oznalenia patria také, ktoré
obsahuju udaje uvadzajice spotrebitela do
omylu, zavadzaju ho alebo matud. Klamlivost oz-
nacenia sa posudzuje vo vztahu k prihlasenym
tovarom a sluzbam (druh, viastnosti), klamlivost
zemepisnych oznaceni vo vztahu k sidlu prih-
lasovatela a tiez vo vztahu k tovarom, ak
nepochadzaju z ozna¢eného Uzemia.

Ako nazorny priklad mézeme uviest oznace-
nie margarinu, ktoré obsahuje obrézok kravy.

6) Oznacenie, ktoré obsahuje oznacenia:

- chranené podfa medzinarodného doho-
voru

- ktorych pouzivanie nie je v sulade s us-
tanoveniami iného pravneho predpisu

- ktorych pozivanie je v rozpore so zavéaz-
kami, ktoré vyplyvaju Slovenskej repub-
like z medzinarodnych zmluv

- vysokej symbolickej hodnoty (nabozen-

ské symboly)

Ide o oznacenia, ktoré su celé alebo scasti
tvorené erbmi, vlajkami, symbolickymi znakmi,
skratkami alebo nézvami krajin, obci alebo me-
dzinarodnych a medziviadnych organizacii (na-
priklad znak cerveny kriz v bielom poli; oznace-
nie tvorené zlatymi hviezdami na modrom
pozadi alebo obsahujlce vyraz Eurépska Unia).

7) Oznacenie, ktoré je predmetom prihlas-
ky nepodanej v dobrej viere

Prihlasku ochrannej znamky nemozno po-
vazovat za prihlaSku podanu v dobrej viere, ak
bola preukazatelne podana ako Spekulativna,
t. j. taka, ktoru prihlasovatel neprihlasil s ciefom
pouzit ju na svojich tovaroch alebo sluzbach, ale
z dévodu dosiahnutia zisku zo znamkovej tran-
sakcie, pripadne s cielom zneuzit uz nadobud-
nutd rozliSovaciu spdsobilost inej znamky pre
svoje oznacenie.

Medzi ,relativne dovody“ zamietnutia zapisa-
nia oznacenia ako ochrannej znamky patri pre-
dovSetkym ich zhodnost alebo zamenitefnost so
star§imi ochrannymi znamkami alebo pouzi-
vanymi nezapisanymi oznaCeniami. K poruseniu
prav dochadza aj v pripade, ak by oznacenie
zasahovalo do prév na ochranu osobnosti (po-
uzitie mena alebo vyobrazenia tretej osoby), ak
by nim boli dotknuté iné prava priemyselného
vlastnictva (oznaCenie zamenitelné so zapisa-
nym dizajnom) alebo autorské pravo (oznacenie
obsahujice prvky chranené autorskym zako-
nom).
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Urad priemyselného vlastnictva SR vykonava
prieskum existencie relativnych dévodov zamiet-
nutia na zéklade podnetu zo strany dotknutej
osoby.

Na Co je potrebné pamitat’ pti vybere

alebo tvorbe ochrannej znamky?

Viyber alebo tvorba vhodnej ochrannej znamky
je dolezitym krokom, pretoze patri k vyznamnym
prvkom obchodnej stratégie vaSej firmy. Aka
ochranna znamka je teda vhodna pre vase
vyrobky a sluzby? V tomto pripade vam ne-
mozeme odporuCit nijaké vSeobecne platné
pravidla, no nasledujuce odportcania by mohli
byt pre vas uzitocné.

Na ¢o nezabudnut’ pri vybere svojej
ochrannej znamky

e uistite sa, e vami vybrané oznagenie spiiia
vietky zakonné poziadavky na jeho re-
gistraciu ako ochrannej znamky (pozri
Dévody zamietnutia na str. 8);

o dajte si urobit reSers, aby ste mali istotu, Ze
vaSe oznaCenie nie je zhodné alebo
zamenitelné so starSou ochrannou znamkou
(pozri Dévody zamietnutia na str. 8);

e snazte sa o to, aby bolo vaSe oznacenie
l[ahko Citatelné, pisatelné, vyslovitelné
a predovsetkym, aby bolo fahko zapaméta-
telné a pouzitefné v roznych typoch rek-
lamnych médii;

e dajte si pozor, aby vase oznacenie nemalo
v sebe skryty iny neZiaduci zmysel, &i uz
v slovenskom jazyku alebo v jazykoch krajin,

do ktorych mienite svoje vyrobky a sluzby
exportovat;

o zistite, Ci je zaroven mozné zaregistrovat' si
v registri domén aj koreSpondujice domé-
nové meno.

Pri vybere slov alebo slovnych spojeni ako
vaSej ochrannej znamky by ste mali do uvahy
vziat' pouzitie urcitych typov vyrazov:

e Vymyslené alebo ,fantazijné“ slova, cize
slova bez skutoéného vyznamu
Ich vyhoda spociva v tom, Zze si pomerne
l[ahko chranitelné, pretoZe miera ich rozlisi-
telnosti je vysoka. Naopak, medzi ich nedos-
tatky patri tazSia zapamétatelnost' a s tym
suvisiaca potreba intenzivnejSej reklamy.

Priklad:

N
sk

(0Z 226044)

o Svojvolné vyrazy

Slova, ktoré vyznamovo nesuvisia s oznaco-
vanym vyrobkom alebo sluzbou. Tieto typy
oznaceni sa fahko chrénia, ale mozu si tiez
vyzadovat rozsiahlejSiu reklamu, aby si
spotrebitelia vytvorili dostatoénu vazbu me-
dzi oznacenim a prislusnym vyrobkom alebo
sluzbou.



Priklad: i
MODRY SLON
(pre Cistiace a leStiace prostriedky)
(0Z 214976)

Sugestivne oznacenia

Do tejto skupiny patria oznacenia, ktoré po-
ukazuju na niektoru vlastnost vyrobku.
Urcitym rizikom spojenym s ich zapisom ako
ochrannej znamky je skutoCnost, Ze mdzu
byt povazované za opisné, a Casto je po-
trebné preukazat ich rozliSovaciu spéso-
bilost, nadobudnutt pre prihlasovany zoz-
nam tovarov a sluzieb.

Priklad:
BYVANIE, STAVBY, REALITY
(pre Casopisy a odborné tlacoviny)
(0Z 226517)

Bez ohladu na to, aky druh oznadenia si vy-
beriete, je ddlezité vyhnut sa napodobrniovaniu
uz existujucich ochrannych znamok. Iba mier-
ne pozmenena ochranna znamka konkurencénej
firmy alebo mal odliSny prepis vSeobecne
znamej znamky Ci znamky s dobrym menom
s velkou pravdepodobnostou nebude do registra
ochrannych znamok zapisany.

Priklad: FUN RADIO je registrovana ochranna
znamka pre rozhlasové vysielanie (OZ 179084).
Bolo by asi neprezieravé pokusit sa zaregis-
trovat' si nézov rozhlasovej stanice s nazvom
FAJN RADIO.

Prvym krokom je podanie spravne vypinenej
prihlasky ochrannej znamky, ktord obsahuje
identifikacné Udaje prihlasovatela a jeho zas-
tupcu (ak je stanoveny), znenie alebo zretelné
grafické vyobrazenie prihlasovaného oznacenia,
zoznam tovarov a sluzieb (vratane ich zaradenia
do prislusnych tried), pre ktoré ma byt oznace-
nie zapisané do registra, a podpis prihlasovatela.

Nasleduje Uhrada spravnych poplatkov, kto-
rych rozpis najdete na stranke:
http://www.upv.sk/?ochranne-znamky-spravne-
-poplatky.

Postup registracie ochrannej znamky dalej
mozno struéne definovat takto:

Formalny prieskum

Pracovnik UPV SR preskima prihlasku
najskor po formalnej stranke, teda &i spifia za-
konom stanovené poziadavky (spravne a Uplné
vyplnenie prihlasky, Ghrada prihlasovacieho
poplatku).

Vecny prieskum

Nasleduje vecny prieskum prihlaSky ochran-
nej znamky, v ramci ktorého expert UPV SR
zistuje, Ci prihlaska obsahuje vecné naleZitosti,
napr. ¢i oznacenie nepatri do takej skupiny, ktord
zakon zakazuje registrovat, alebo i nie je v kon-
flikte s uz existujicou ochrannou znamkou a €i
zoznam tovarov a sluzieb pre fiu prihlaseny je
zatriedeny v zmysle platného triednika (https://do-
mino.indprop.gov.sk/triedniky/triedniky.nsf/praz-
dny?OpenFormé&typ=N).
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Zverejnenie a namietky

Ak mé prihlaSka vSetky potrebné nalezitosti,
zverejni sa v uradnom vestniku, pricom diiom jej
zverejnenia zacina plynut’ aj trojmesacna lehota
na podanie namietok proti jej zapisu.

Registracia

Ak sa zistilo, Ze neexistuju dévody na zamiet-
nutie ochrannej znamky, urad vyda osvedéenie
0 jej registracii, ktoré je platné 10 rokov.

Obnova registracie alebo zanik

Ochranna znamka moze byt neobmedzene
obnovovana uhradenim prisluSného obnovova-
cieho poplatku (http://www.upv.sk/?ochranne-
-znamky-spravne-poplatky). Ak tento nie je
uhradeny v stanovenej lehote, ochranna znamka
strati platnost.

Ochranna znamka moze byt zruSena alebo
vyhlasena za neplatnd aj z inych ddvodov
stanovenych zékonom:

ak nebola pouzivana pocas obdobia piatich
po sebe nasledujucich rokov;

ak sa stala obvyklym pomenovanim pre
tovary alebo sluzby, pre ktoré bola zapisang;
ak v dosledku svojho pouzivania klame
verejnost najma o povahe, kvalite alebo
zemepisnom povode tovarov alebo sluzieb,
pre ktoré bola zapisang;

na zéklade sudneho rozhodnutia;

ak Urad zisti, ze neboli spinené podmienky
na jej zapis do registra.

Cas potrebny na zaregistrovanie ochrannej
znamky sa pohybuje od Styroch mesiacov az do
dvoch rokov, v zavislosti od toho, i bola prihlas-
ka vyplnena spravne a spifiala vetky zakonom
stanovené podmienky, alebo Ci proti zapisu
ochrannej zndmky neboli podané pripomienky ¢i
namietky.

Pri planovani rozpo&tu firmy je doélezité
vyhradit' si prostriedky suvisiace s vytvorenim
a registraciou ochrannej znamky, ktorymi pre-
dovSetkym su:

naklady spojené s vytvorenim loga alebo
slovného spojenia, ktoré bude sluzit ako
ochrannad znamka - mnohé firmy touto
Ulohou poveruju Specializované agentdry;
naklady na vykonanie znamkovej reSerSe
(pozri dalej);

naklady suvisiace s registracnym konanim,
ktorych vySka zavisi od pocCtu tried, pre ktoré
ma byt oznalenie zapisané ako ochranna
znamka;

naklady na sluzby opravneného zastupcu
(patentovy zastupca alebo advokat).

Pamétajte, ze dobry opravneny zastupca vam
mdZze uSetrit mnozstvo Casu a energie, ktoru by
ste inak vynalozili na sledovanie celého konania,
a pomdze vam aj v pripade, ak boli proti zapisu
vasho oznacenia zo strany tretich oséb vzne-
sené pripomienky alebo namietky.



Ako moZno zistit’, ¢i sa vami vybrané
oznacenie nedostane do konfliktu s uz
registrovanou ochrannou znamkou?
Pred samotnym podanim prihlaSky ochrannej
znédmky by ste si mali dat urobit znamkovi
reSers. Pomocou nej zistite, ¢i ochranna znam-
ka, ktoru chcete pouzivat, resp. znamka jej
podobna, uz nie je registrovana inou firmou pre
rovnaké alebo podobné vyrobky alebo sluzby.

Znamkovl reSer§ vam mdZe vypracovat
zamestnanec informaéného centra UPV SR (tato
sluzba Uradu je spoplatnené v zmysle platného
cennika Uradu — pozri www.upv.sk Cast Do-
kumenty na prevzatie) alebo si ju mdZzete vyko-
nat sami prostrednictvom niektorej z tychto
znamkovych databaz:

e nérodna databaza -
http://registre.indprop.gov.sk/registre/search-
Form.do?register=o0z

e medzinarodna databaza
- medzinarodné ochranné znamky -
http://lwww.wipo.int/romarin
- ochranné znamky Spolo¢enstva -
http://oami.europa.eu/CTMOnline/Request-
Manager

e zliena databaza -
http://lwww.tmview.europa.eu/tmview/welco-
me.html|?language=sk (vedena aj v sloven-
skej mutécii)

Aj na tento UcCel v8ak mdzete vyuzit sluzby
opravneného zastupcu.

Nech uz vykonate reSers$ ktorymkolvek z uve-
denych spdsobov, je potrebné si uvedomit, ze
vzdy bude iba predbezna. Je totiz dost tazké
uistit sa, ze vami vybrana ochranna znamka nie
je podobna uz existujucej, platne registrovane;
ochrannej znamke, pretoze vopred odhadnut
reakciu majitela ochrannej znémky, ktora by
mohla spifiat podmienky zamenitelnosti s vasim
oznacenim, nie je jednoduché. | toto je dévod,
pre€o je uzitocné vyuzit sluzby skisenych
oprévnenych zastupcov, ktori si oboznameni
s praxou UPV SR a s rozhodnutiami, ktoré
v sQvislosti s konanim o registracii ochrannych
znamok vydal a poznaju aj rozhodnutia pris-
luSnych stdov.

Tovary a sluzby, pre ktoré sa ochranné
znamky prihlasuju a nasledne aj zapisuju, su
zaradené do tried v zmysle Medzindrodného
triedenia vyrobkov a sluzieb, ktoré obsahuje 45
hlavnych tried (pozri medzinarodny klasifikacny
systém v Prilohe II).

Podme sa teraz s tymto klasifikacnym systé-
mom trochu oboznémit.
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Pri vypifiani formulara prihlagky ochrannej
znamky budete musiet uviest tovary a/alebo
sluzby, pre ktoré si chcete ochrannu znamku
zaregistrovat, a zatriedit ich do jednotlivych tried
klasifikacného systému tovarov a sluzieb.
Tento klasifikaény systém umozriuje prehladné
a systematické uchovavanie Udajov o registro-
vanych zndmkach podfa jednotlivych druhov
tovarov a sluzieb a nasledne ulahCuje ziska-
vanie informacii zo znamkovych databaz. Je
preto dolezité zaregistrovat si svoju ochrannl
znamku pre vSetky triedy tovarov alalebo slu-
Zieb, ktoré zamyslate svojou ochrannou znamku
oznacovat.

NajpouzivanejSim klasifikaénym systémom je
Medzindrodné (Niceské) triedenie vyrobkov
a sluzieb pre zapis ochrannych znamok, ktoré
obsahuje 34 tried pre vyrobky a 11 tried pre sluz-
by. Viac informacii o tejto klasifikacii sa nacha-
dza v Prilohe Il a na webovom sidle uradu:
http://www.upv.sk/?ochranne-znamky-systemy-
-triedenia.

Aby ste lepSie pochopili, ako sa vyrobky
a sluzby zatrieduju, uvedieme vam konkrétny
priklad.

Ak vyrabate kuchynské noZze a vidlicky, potom
by sa prihlaSka vaSej ochrannej zndmky mala
tykat tovarov v triede 8 — noZiarsky tovar a pribo-
ry. Ak ale planujete predavat aj iné kuchynské
potreby (napr. panvice, hrnce, nadoby) pod rov-
nakou ochrannou znamkou, by ste si v ramci
tejto prihlaSky mali dat zapisat aj vyrobky
z triedy 21 — doméce a kuchynské nadoby.

Legislativa SR nevyZaduje, aby bola prihlaska
ochrannej znamky podané prostrednictvom
opravneného zastupcu, mozete tak urobit’ pria-
mo vy. Ako sme uz ale uviedli, sluzby zéstupcu,
ktory ma skusenosti s vypracovavanim reSersi
a je podrobne oboznameny s registranym ko-
nanim, vam uSetria ¢as a navySe budete mat
istotu, Zze ste poZiadali o ochranu v spravnej
triede a vyhnete sa aj pripadnému zamietnutiu
ochrannej zndmky z absolutnych dévodov.

Ak chcete poziadat o registraciu ochrannej
znamky v zahranici, vopred si overte, ako rieSi
zastupovanie pri podavani prihlasky pravo pris-
luSnej krajiny. Patentovy alebo znamkovy Urad
vam potrebné informacie o oficialnych oprav-
nenych zastupcoch poskytne zvac3a na svojich
webovych strnkach (pozri Prilohu ).

Doba ochrany ochrannej znamky registro-
vanej v SR je 10 rokov. Registraciu si vSak mo-
Zete obnovovat neobmedzene (vzdy na obdobie
nasledujucich 10 rokov) za predpokladu, Ze v€as
uhradite obnovovaci poplatok. Zabezpecte si
preto, aby vo vadej firme bola uréena konkrétna
osoba, ktord bude zodpovednd za vykonanie
obnovy registracie vasich ochrannych znamok
vo vSetkych krajinach, v ktorych mate zaujem
pdsobit.



Graficky navth ochrannej znamky

tret'ou osobou

Navrhovanie ochrannej znamky je tvorivy pro-
ces a na jej tvorcu sa vztahuje autorské pravo.
Pokial si nechate svoju ochrannd znamku
navrhnat inym subjektom, je potrebné navzajom
si jasne v zmluve zadefinovat autorské pravo
a zabezpedit si, aby bolo platne prevedené na
vasu firmu.

Je registracia ochrannej znamky

v UPV SR platna v medzinarodnom

rozsahu?

Zakonné prava z registracie ochrannej znamky
s obmedzené na teritérium, na ktoré sa vztahu-
ju, takze platna registracia ochrannej znamky
v SR vas opraviuje uplatiovat svoje prava z re-
gistracie iba na slovenskom uzemi.

Kedy by ste mali uvaZovat’ o ochrane

vasej ochrannej znamky v zahranici?

VSetky hlavné dovody na registraciu vaSej
ochrannej znamky na narodnej Urovni mozno
uplatnit aj v pripade, ak svoje vyrobky vyvazate
do zahranicia. Preto, ak uZ teraz o tom uvazu-
jete, je velmi uZitoné zaregistrovat si ochrannu
znamku aj na medzinarodnej Urovni alebo aspon
v krajine, v ktorej mate zaujem obchodovat. Vy-
vazany tovar oznaceny ochrannou zndmkou vam
pomdze, aby sa vaSe vyrobky dostali do povedo-
mia spotrebitelov nielen u nas, ale aj v zahranici.
Vasa firma si tak moZe budovat reputaciu a imidz
aj vo svete, Co vam v spojeni s dobrou kvalitou
vasich tovarov a sluZieb v kone¢nom dosledku
urcite prinesie aj vy3Sie zisky.

Ako si zaregistrovat’ ochranni zndmku

v zahtanic¢i?

Ak mate zaregistrovanu ochrannu znédmku len
pre Uzemie, na ktorom sa vasSa firma nachadza,
a chcete svoj tovar vyvazat alebo chcete udelit
licenciu na svoju ochrannd znamku v inych kra-
jinach, potom je vyhodné poziadat o jej medzi-
narodnu registraciu.

Existuju na to tri spdsoby:

Narodna cesta

V tomto pripade si podate prihlasku ochrannej
znamky na jednotlivych zndmkovych dradoch
kazdého Statu, kde chcete mat svoju znédmku
chranenu. Prihladku je potrebné podat v poza-
dovanom jazyku spolu s prisluSnymi poplatkami.
Ako bolo uvedené, v niektorych pripadoch mozu
krajiny pozadovat zastupovanie miestnym opréav-
nenym zastupcom.

Regionalna cesta

Ak chcete Ziadat o ochranu v krajine, ktora je
¢lenom regionalneho znamkového systému,
mbZete poziadat o registraciu jednotne, s U¢in-
kom na celom Uzemi zoskupenia, a to podanim
prihlasky na prisluSnom regionalnom znamko-
vom Urade. Regionalnymi zndmkovymi dradmi
su:
Africky regionalny drad priemyselného vlastnic-
tva - ARIPO
Znamkovy urad Beneluxu
Urad pre harmonizaciu vnutorného trhu - OHIM
Africka organizacia duSevného vlastnictva - OAPI
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Medzinarodna cesta

Slovenska republika je platnym &lenom Mad-
ridského systému. Preto, ak bola vada ochranna
znamka u nas registrovana alebo ste o jej regis-
traciu na naSom urade poziadali, mézete vyuzit
Madridsky systém (vedeny WIPO) na registraciu
vaSej ochrannej znamky vo viac ako 80-tich kra-
jinach sveta, ktoré su ¢lenmi tohto systému.

Vyhody Madridského systému

Hlavnou vyhodou Madridského systému je to,
Ze si maijitel ochrannej znamky méze zaregis-
trovat’ svoju znamku vo vSetkych ¢lenskych kra-
jinéch systému podanim:
o jednej medzinarodnej prihlasky
e v jednom jazyku
e za jednotny poplatok a s uplatnenim jed-

notnych lehot

Néasledne moze byt medzindrodna registracia
udrziavana a obnovovana prostrednictvom jed-
ného konania.

Viac informacii o medzinarodnej registracii
znamok najdete bud’ na webovom sidle nasho
Uradu http://www.upv.sk/?medzinarodna-ochran-
na-znamka-madridsky-system, alebo na webovej
stranke WIPO www.wipo.int/madrid/.

Zoznam Clenskych Statov Madridského syste-
mu sa nachadza v Prilohe IIl.

3. Druhy ochrannych
znamok

N&$ legislativny systém pozna ochranni
znamku a kolektivhu ochranni znamku.
Rozdiel medzi nimi spociva v tom, Ze ochranna
znamka chrani tovary alalebo sluzby jedného
subjektu (pokial sa nestala predmetom licencie),
zatial' ¢o kolektivna ochrannad znamka musi byt
spdsobild rozlisit tovary a/alebo sluzby pochéa-
dzajuce od ¢lenov zdruZenia (ktoré ma pravnu
subjektivitu) od tovarov a/alebo sluzieb inych
o0s0b. Podmienky pouzivania kolektivnej ochran-
nej znamky vratane sankcii za ich poruSenie sa
ur€ia pisomnou zmluvou o pouzivani kolektivnej
ochrannej znamky, ktorej ucastnikmi su ¢lenovia
zdruzenia. Kolektivnu ochrannu znamku nemoz-
no previest na iného majitela, neméze byt pred-
metom licencie a ani zalozného prava.

Priklady:

g/ Srgndr
] <
QO"ENSKEJ BR“"‘OI
(8 ¢lenov zdruzenia)

(0Z 209147)



(89 ¢lenov zdruzenia)
(0Z 202706)

Vseobecne zname znamky a znamky

s dobrym menom

Pri posudzovani, i sa ochranna znamka stala
vSeobecne znamou, sa da vSeobecne vycha-
dzat z kvantitativnych a kvalitativnych kritérii.

Kvantitativne kritéria stanovuju, ¢&i je dosta-
to¢nému podielu relevantného okruhu verejnosti
znéme, Ze znadmka patri niektorej konkrétnej fy-
zickej alebo préavnickej osobe.

Medzi kvalitativne kritéria okrem iného patri:

- obchodna hodnota znamky,

- jej znamost ziskana v dosledku intenzivnej,
sustavnej a vacsinou aj dlhodobej propagéacie
znamky,

- jej pouZivanie na tovary dobrej povesti
a mimoriadnej kvality a s tym suvisiace umies-
tnenie znamky v prestiznych rebriCkoch
ochrannych znamok,

- posudenie dalich dékazov svedEiacich o vy-
sokej hodnote zndmky a jej vSeobecnej zna-
mosti.

Za vSeobecne zname zndmky povazujeme
znamky neregistrované na Uzemi nasho Statu,
ktorym je v3ak nutné poskytnut d¢innu ochranu
proti ich zneuzivaniu. ZjednoduSene povedané,
ide 0 nahradu absencie registracie ako formalne-
ho predpokladu ochrany. Ochrana vSeobecne
znamych znamok je uplatnitelna len v suvislosti
s0 zhodnymi alebo podobnymi tovarmi alebo
sluzbami, nevztahuje sa na odliSné tovary alebo
sluzby.

Dobré meno ochrannej zndmky vyjadruje sku-
toénost, Ze verejnost je so znamkou v dosledku
jej pouzivania oboznamena, spaja ju s urcitymi
dobrymi vlastnostami, ktoré od tovarov a sluzieb
oCakéva, a tejto zndmke ddveruje. Vo vSeobec-
nosti sa to d& vnimat aj tak, ze ochranné znédm-
ka ma u verejnosti ,dobrd povest”.

V pripade ochrannej znamky s dobrym menom
vystupuje do popredia ochrana jej renomé, ktoré
sa odréZza predovSetkym v jej komer¢nej hod-
note, ako aj v nasledujucich kvalitativnych
kritériach:

- dobra povest ziskana v dosledku intenzivnej,
sustavnej a vacsinou aj dlhodobej propagéacie
znamky,

- znamka sa pouZziva pre tovary alalebo sluzby
dobrej povesti a mimoriadnej kvality, s ¢im
suvisi aj jej umiestnenie v prestiznych reb-
rickoch ochrannych znamok.
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ZjednoduSene mozno povedat, Zze ochranna
znamka méa dobré meno vtedy, ak ma velmi
vyrazny a presvedc¢ivy imidz, ktory navySe
u spotrebitela vyvolava predstavu pozitivnej oso-
bitosti tovaru a/alebo sluzby. Ochranné znamky
s dobrym menom teda neplnia iba funkciu urCe-
nia pévodu produktov, ale zakaznikom zaroven
odovzdavaju urcité posolstvo jedineénosti, ktoré
sa stava sucastou ich rozliSovacej spdsobilosti.
Vzhladom na to, Ze obchodny Uspech ur€itej
ochrannej zndmky je zaloZeny na kvalite produk-
tu a jeho Uspesnej propagécii, je ochranna znam-
ka s dobrym menom pre jej majitela zvlast cenna
a predstavuje pre neho vyznamnu pridanu hod-
notu v jeho podnikani.

Ochrana znamok s dobrym menom je uplat-
nitelnd aj v suvislosti s odliSnymi tovarmi alebo
sluzbami.

4. Pouzivanie
ochrannych znamok

Je moZné zaregistrovat’ si ochranni
znamku bez jej predchadzajuceho
pouZivania?

O registraciu svojej ochrannej znamky mozete
poziadat eSte predtym, ako ste ju zaCali aktivne
pouzivat. V tejto suvislosti vam v3ak davame do
pozornosti aj ustanovenie zakona, podfa ktoré-
ho — ak zaregistrovana ochranna znamka nebola
poéas nepretrzitého obdobia v dizke trvania
5 rokov pouZivana, bude z registra vymazana.

TM alebo ® ?

Pouzitie symbolu ® vedla ochrannej znamky
nie je zakonnou poziadavkou a ani znamke ne-
poskytuje dodatoénu pravnu ochranu. MéZe byt
ale vhodnym spdsobom ako informovat verej-
nost o tom, Ze znamka uvedena na vyrobku je
chranena registraciou a zarovei moze posobit
ako varovanie pred poruSovanim prislusnych
prav.

Ako pouZit’ ochranni znamku

v reklame?

Ak méa vaSa registrovana ochranna znamka
Specificky dizajn alebo typ pisma, dbajte o to,
aby bola prezentovana v zaregistrovanej po-
dobe. Monitorujte jej pouZitie, pretoZe ochranna
znamka je jednym z aspektov vytvarania pove-
domia o vaSich produktoch.

A nie€o navyse - pri prezentacii vasich vyrobkov alebo
sluzieb sa radSej vyhnite vyuZivaniu vaSej ochrannej
znamky ako sucasti podstatnych mien alebo slovies, aby
ju spotrebitelia nezacali povazovat za druhové oznacenie
(napr. Google - ,vyguglit*)

MoZe vasa firma pouZit’ jednu

ochrannii znamku pre rozne vyrobky?

Pre svoje rozne produkty mozete pouzit
odliSné oznacenia. Iba od marketingove;
stratégie firmy zavisi, ¢i pouZije jednu ochrann
znamku na vSetky svoje produkty, ¢i kazdy novy
produkt podpori spolonymi znakmi opakujucimi
sa na jeho ochrannych znamkach (znamkovy
rad), alebo Ci zvoli taktiku UpInej nezavislosti jed-
notlivych ochrannych znamok.



Znémkovy rad umoziuje firmam profitovat
z imidzu a reputécie svojej pdvodnej ochrannej
znamky, ktora sa tak stava stale znamejSou. Na
druhej strane, ak sa rozhodnete pre novu
ochrannl znamku, méze sa stat' pre predmetny
vyrobok priznacnou, ¢o je zase vyhodné v pri-
pade, ak chcete oslovit uZSie definovanl
skupinu zakaznikov (napr. deti, mladez) alebo
méte v umysle vytvorit pre svoj novy sortiment
urcity osobitny a originalny imidz.

Rozne firmy pouzivaju rozne stratégie. Aj vy si
mozete zvolit ktorukolvek cestu, ktora vam
najlepSie vyhovuje. Vzdy ale dbajte o to, aby
bola vaSa ochranna znamka registrovana pre
vSetky tovary alebo sluzby, pre ktoré ma byt
(alebo uz je) pouzivana.

Na ¢o je potrebné pamitat’

pti pouZivani ochrannych znamok

na internete?

Pouzivanie ochrannych znamok na internete
prinieslo mnozstvo pravnych problémov, ktoré
maju nejednoznacny a nejednotny spdsob rieSe-
nia. Jednym z hlavnych sa javi skutoCnost, ze
prava z ochrannej znamky su iba teritoridlne
(tieto prava su predmetom ochrany len na Gzemi
Statu/regionu, pre ktory bola znamka regis-
trovana alebo kde bola pouzivana), priCom
dosah internetu je globalny. Tento fakt vytvara
spory medzi osobami a firmami legitimne vlas-
tniacimi zhodné alebo zamenitelné ochranné
znamky pre rovnaké alebo podobné tovary

a sluzby v roznych krajinach. Nanestastie sucas-
na legislativa v tejto oblasti je zatial iba v tadiu
vyvoja, nie je jednotna a harmonizovana, a preto
sa opatrenia v jednotlivych krajinach od seba
navzajom stale liSia.

Co je doménové meno a ako suvisi

s ochrannou znamkou?

Dalgim z problémoyv, ktoré prinaSa sucasnost,
je konflikt ochrannych znamok s doménovymi
menami.

Doménové mena sU internetové adresy, ktoré
sa zvyCajne pouzivaju aj pri vyhladavani
konkrétnych stranok na internete. Doménovym
menom ,wipo.int“ je napriklad lokalizované
webové sidlo organizacie WIPO, ktoré sa na-
chadza na adrese www.wipo.int.

S narastom komerénych aktivit na internete
ziskavaju doménové mena ako obchodné identi-
fikatory stale vacsi vyznam. To vSak zaroven
spOsobuje, Ze sa Coraz CastejSie dostavaju do
konfliktu s ochrannymi znamkami.

Z tohto dévodu by si spolo¢nosti mali vyberat
také doménové mena, ktoré nie su ochrannymi
znamkami inej firmy alebo dokonca vSeobecne
znamymi znamkami. UZ v niekolkych pripadoch
naSe sudy oznaili registraciu doménového
mena, ktoré vychadzalo zo starSej ochrannej
znamky, za poruSenie prav (vo svete zndme ako
cybersquatting).
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Preto by ste si pri vybere doménového mena
mali byt vedomy toho, Ze ak sud rozhodne, ze
ste nim porusili prava tretej osoby, vaSa doména
vam bude odfata a navySe budete povinny
zaplatit poSkodenej strane nie mall kompenza-
ciu.

Na druhej strane, ak niekto svojim domé-
novym menom porusuje prava z vasej ochrannej
znamky, mozete na prislusny sud podat Zalobu
vy. V takychto pripadoch vam odpori¢ame
pozriet si v st¢asnosti velmi popularne a asto
vyuzivané WIPO on-line administrativne konanie
na rieSenie sporov doménovych mien, ktoré
najdete na adrese www.arbiter.wipo.int/domains.
Na tejto stranke su uvedené modelové pripady
a index niekolko tisic doteraz vyrieSenych pri-
padov.

Je moZné poskytnit’ licenciu

na ochrannu znamku inej firme?

Ochranné znamky sa mézu stat predmetom
licencie. Na zaklade platnej licenénej zmluvy
majitel ochrannej znamky déva tretej strane sh-
las (zvyCajne odplatny) na pouzivanie jeho
ochrannej znamky, priom jej vlastnictvo zostéva
nezmenené. Aby bola licenéna zmluvy platna,
musi byt vyhotovena v pisomnej podobe a musi
obsahovat' vSetky naleZitosti stanovené za-
konom. Vo vacSine pripadov si majitel ochranne;
znamky ponechava pravo nestratit kontrolu nad
pouzivanim svojej ochrannej znamky, ¢im si
chce zabezpeit, aby bola pouzivana v sulade
s etickymi pravidlami a aby tovary alebo

sluzby fiou oznatované spiiali podmienky kvali-
ty a Sirenia dobrého mena.

V praxi sa znamkové licencie Casto udeluju
v ramci SirSich licenénych zmluav, akymi st napr.
franSizové zmluvy, zmluvy tykajlce sa viacerych
priemyselnych prav naraz (napr. patenty + know-
-how + urCity stupefi technickej pomoci pri
vyrobe daného vyrobku) a pod.

Ako suvisi fran§izova zmluva

s ochrannymi znamkami?

Licencia na ochranni znamku je jadrom
franSizovej zmluvy. Pri fran$izovej zmluve je
miera kontroly majitefom ochrannej znamky nad
nadobudatelom licencie vSeobecne vysSia, nez
je to v pripade klasickej licenénej dohody. Pri
franSize umoZiuje jej poskytovatel inym osobam
pouzivat svoje obchodné metody a postupy (vra-
tane ochrannych zndmok, know-how, zakaznic-
kych sluzieb, softvéru, dizajnu prevadzok
a predajni atd.) v stlade so stanovenymi pokyn-
mi, za vopred dohodnuté finanéné kompenzacie
alebo poplatky.

Priklad: ReStauracie fungujuce pod ochran-
nou znamkou McDonalds (OZ 164289) pdsobia
uspesne na Slovensku uz niekofko rokov. Tato
firma ma vlastnu, dokonale prepracovanu kon-
cepciu, ktora zahfha rozne faktory vratane
receptov a sposobov pripravy jedal, jednotného
oble¢enia zamestnancoy, jednotného Stylu res-
tauracii, vzhladu balenia jedal, ako aj mana-
zérskeho a uctovného systému. McDonalds



poskytuje vo fran$izovych zmluvach kooperu-
jucim spolo¢nostiam svoje vedomosti a skuse-
nosti, no ponechava si aj pravo na dozor a kon-
trolu nad nadobudatelmi licencie. Jednym z naj-
podstatnejSich komponentov franSizovej zmluvy
vSak je, Ze nadobldatel je opravneny a zaroven
povinny pouZivat oznacenie McDonalds.

Existuju nejaké obmedzenia

pri predaji alebo prevode ochranne;

znamky inej firme?

V pripade predaja alebo prevodu ochrannej
znamky UPV SR pozaduje predlozenie képie
pisomnej zmluvy. Ochrannli zndmku mozno pre-
viest na inU osobu pre vSetky tovary a sluzby,
pre ktoré je zapisana, alebo iba pre niektoré
z nich. Ak by prevodom ochrannej znamky mohlo
ddjst ku klamaniu verejnosti o povahe, kvalite
alebo zemepisnom pdvode tovarov alebo
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sluZieb, pre ktoré je ochranna zndmka zapisana,
urad ho v rozsahu tychto tovarov alebo sluzieb
zamietne.

Je potrebné registrovat’ vSetky drobné

upravy ochrannej znamky?

Mnohé ochranné znamky vratane tych
najznamejSich sa v priebehu rokov mierne zme-
nili alebo vyvinuli, a to bud z dévodu inovacie
imidzu firmy, alebo kvoli prispdsobeniu sa mo-
dernym reklamnym médiam. K urcitym dUpravam
ochrannych znamok méze ddjst, no musite byt
opatmny a takyto zédmer by ste mali vopred
konzultovat s prislusnym patentovym Gradom
alebo so svojim opravnenym zastupcom. Vami
navrhovana uUprava mbze byt totiz takého
charakteru, Ze si bude vyzadovat podanie novej
prihlasky ochrannej znamky.

6

1960
(0Z 154239)

2008
(OZ 225415)

1996
(0Z 185242)

21



22

5. Vymozitelnost
prav z ochrannych
znamok

Co by mala robit’ va$a firma, ak je jej
ochranna zndmka neopravnene
pouzivana inym subjektom?

Bremeno vymahania prav z ochrannej znamky
je na jej majitelovi, ktory by mal dokézat spravne
a jednoznacne identifikovat pripadné poruso-
vanie prav a nasledne sa rozhodnut, aké opatre-
nia je potrebné prijat.

Ak mate istotu, Ze niekto porusuje vaSe prava
vyplyvajuce z vlastnictva ochrannej znamky,
mali by ste vyhladat radu odbornika. Tou sprav-
nou osobou je pravnik Specializovany na oblast
priemyselnych prav, ktory vdm poskytne infor-
macie o existujucich moznostiach na zacatie
konania voci poruSovatelovi a tiez o uplatfiovani
vaSich prav u nas alebo aj v zahranici.

Ak Celite realnemu porusovaniu svojich prav
z ochrannej znamky, mozete zacat tym, ze
zaSlete poruSovatelovi list s upozornenim na
moznU existenciu konfliktu. Vypracovanie také-
hoto listu odporu¢ame ponechat na pravnika.

Ak je poruSovanie umyselné a ak poznate
miesto, kde k nemu dochadza, mézete vyuZit
moment prekvapenia a na zéklade sudneho po-
volenia pomocou policie vykonat nélezitu preh-
liadku objektu.

Justi¢né organy maju pravo prikazat poruso-
vatelovi prév informovat vas aj o totoZnosti
tretich osdb zainteresovanych do vyroby a dis-
tribucie danych tovarov alebo sluzieb. Ciefom

takejto asistencie je pomédct vam — ako drzitefovi
prav — dostat sa ku zdroju trestnej ¢innosti a pri-
jat vhodné opatrenia smerujuce proti dalSiemu
poruSovaniu vasich prav. Na efektivne odstraSo-
vanie falSovatefov maju justiné organy pravo
vydat prikaz, aby sporné tovary boli bez naroku
na odSkodnenie vyradené z obchodnej siete,
a to takym spdsobom, aby nedo$lo k dalSiemu
poruSeniu prav opravnenej osoby, pripadne
moZe byt vydané priame nariadenie na zni¢enie
takéhoto tovaru.

Aby sa zabranilo dovozu tovarov porusuju-
cich prava majitelov ochrannych zndmok, mézu
byt v sucinnosti s colnymi orgdnmi na hraniciach
prijaté ucinné opatrenia, a to este predtym, ako
je falSovany tovar uvedeny na nas trh. Pomoc
colnych orgénov si ale vyzaduje uhradenie pris-
luSnych poplatkov, o ktorych sa dozviete viac na
konkrétnom colnom Urade.

V urcitych pripadoch mozete poruSovanie
vasich prav rieSit pomocou arbitraze alebo
mediacie.

Vyhoda arbitraze spociva v tom, Ze je menej
formalna, trva kratSie a predovSetkym toto
konanie je lacnejSie ako konanie pred sudom.
NavySe, arbitrdZne rozhodnutie je medzinarodne
vymozitelné.

Pri mediacii sa u¢astnikom konania ponecha-
va kontrola nad rieSenim sporu, ¢o zase do-
poméaha k zachovaniu ich dobrych obchodnych
vztahov.

Viac informacii o arbitrdZi a mediacii najde-
te na webovej stranke WIPO Arbitrazneho
a mediaCného centra /arbiter.wipo.int/center/in-
dex.html.



Uzitoéné internetové adresy:

Popularizaéna stranky Uradu priemyselného vlastnictva SR o priemyselnom viastnictve
www.patentovat.sk

Dalsie oblasti dusevného vlastnictva z pohladu malého a stredného podnikania
www.wipo.int/sme/

V8eobecne o ochrannych znamkach
- O duSevnom vlastnictve na webovej stranke WIPO www.wipo.int/about-ip/en/
- International Trademark Association: www.inta.org

Praktické otazky tykajuce sa registracie ochrannych znamok, pozri zoznam internetovych adries
narodnych a regionalnych Uradov priemyselného vlastnictva v Prilohe | alebo na
www.wipo.int/news/en/links/ipo.

Madridsky systém na medzinarodny zapis znamok
www.wipo.int/madrid/en

Zoznam on-line databaz ochrannych znamok jednotlivych tradov priemyselného vlastnictva
www.ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

Niceska dohoda o medzinarodnom triedeni vyrobkov a sluzieb na zapis znamok
www.wipo.int/classifications/en/ (Niceské dohoda)

Medzinarodné triedenie obrazovych prvkov ochrannych zndmok podfa Viedenskej dohody
www.wipo.int/classifications/en/ (Viedenska dohoda)

Konflikt ochrannych znamok a doménovych mien
www.ecommerce.wipo.int/domains/
www.icann.org

RieSenie sporov v oblasti doménovych mien
www.arbiter.wipo.int/domains/
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PRILOHA |

Internetové adresy narodnych a regionalnych radov priemyselného vlastnictva

Africka organizécia
duSevného vlastnictva (OAPI)
Africky regionalny

Urad priemyselného vlastnictva (ARIPO)
Alzirsko

Andorra

Argentina

Arménsko

Australia

Barbados

Belgicko

Belize

Benelux

Bosna a Hercegovina

Brazilia

Bulharsko

Ceska republika

Cina

Cina - Hongkong

Dansko

Egypt

Estonsko

Eurazijsky patentovy drad
Eurdpsky patentovy urad
Eurépska tnia - Urad pre harmonizaciu
vnutorného trhu (OHIM)
Filipiny

Finsko

Francuzsko

Grécko

Gruzinsko

Holandské Antily

www.0api.wipo.net

www.aripo.wipo.net

www.inapi.org

www.ompa.ad

www.inpi.gov.ar
www.armpatent.org
www.ipaustralia.gov.au
www.caipo.gov.bb
www.european-patent-office.org/patlib/country/belgium
www.belipo.bz

www.bmb-bbm.org
www.bih.net.ba/~zsmp
www.inpi.gov.br

www.bpo.bg

WWW.UpV.cZ

www.Ssipo.gov.cn (patenty),
www.sbj.saic.gov.cn (znamky),
www.ncac.gov.cn (autorské prava)
www.info.gov.hk/ipd
www.dkpto.dk

www.egypo.gov.eg, www.egpto.eg.wipo.net
www.epa.ee

www.eapo.org

WWW.epo.org

www.oami.eu.int

www.ipophil.gov.ph

www.prh.fi

www.inpi.fr
www.european-patent--office.org/patlib/country/greece/index.htm
www.global-erty.net/saqpatenti
www.bureau-intellectual-property.org



Holandsko
Chorvatsko
India
Indonézia
irsko

Island

Izrael
Japonsko
Jordansko
Kanada
Kazachstan
Kena
Kirgizsko
Konzské republika
Kérejska republika
Kuba

Laos

Litva
LotySsko
Luxembursko
Maceddnsko
Madarsko
Makao
Malajzia
Maroko
Mexiko
Moldavsko
Monako
Mongolsko
Nemecko
Nepél

Niger
Norsko
Novy Zéland
Panama
Peru

Polsko
Portugalsko

www.bie.minez.nl
www.srce.hr/patent
www.patentoffice.nic.in
www.dgip.go.id
www.patentsoffice.ie
www.els.stjr.is
www.patent.justice.gov.il
www.jpo.go.jp

www.mit.gov.jo
www.opic.gc.ca
www.kazpatent.kz, www.kazpatent.org
www.kipo.ke.wipo.net
www.Krygyzpatent.kg
www.anpi.cg.wipo.net
www.kipo.go.kr

www.ocpi.cu
www.stea.la.wipo.net/index.html
www.is.lt/vpb/engl

www.Irpv.lv

www.etat.lu/EC
www.ippo.gov.mk
www.hpo.hu
Wwww.economia.gov.mo
www.mipc.gov.my
www.ompic.org.ma
www.impi.gob.mx
www.agepi.md
www.gouv.mc/devwww/wwwnew.nsf
www.mongol.net/ipom
www.deutsches-patentamt.de
www.ip.np.wipo.net
www.bnda.ne.wipo.net
www.patentstyret.no
www.iponz.govt.nz
www.mici.gob.pa/comintf.html
www.indecopi.gob.pe
www.uprp.pl

www.inpi.pt
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Rakusko

Rumunsko

Rusko

Singapur

Slovinsko

Spojené Staty americké
Srbsko a Cierna Hora
Spanielsko
Svajgiarsko

Svédsko

Tadzikistan

Taliansko

Thajsko

Tunisko

Turecko

Ukrajina

Uzbekistan

Velka Britania

www.patent.bmwa.gv.at
WWW.0Sim.ro

www.rupto.ru

WWW.ip0S.goV.sg

Www. uil-sipo.si

www.uspto.gov
www.yupat.sv.gov.yu
www.oepm.es

www.ige.ch

WWW.prv.se

www.tjpat.org
www.ufficiobrevetti.it/en/index.htm
www.ipthailand.org
www.inorpi.ind.tn
www.turkpatent.gov.tr
www.Spou.kiev.ua

www.patent.uz
www.patent.gov.uk, www.intellectual-property.gov.uk



PRILOHA Il
Medzinarodna klasifikacia vyrobkov a sluZieb pre ucely zapisu znamok
podl'a Niceskej dohody

Vyrobky

Trieda 1

Trieda 2

Trieda 3

Trieda 4

Trieda 5

Trieda 6

Trieda 7

Trieda 8

chemikalie pre priemysel, vedu, fotografiu, pofnohospodarstvo, zahradnictvo, lesnictvo;
umelé zivice v nespracovanom stave, plastické hmoty v nespracovanom stave; podne
hnojivé; zmesi do hasiacich pristrojov; pripravky na kalenie a zvaranie kovov; chemické
latky na konzervovanie potravin; triesloviny; lepidla a spojiva pouzivané v priemysle
farby, fermeZe, laky; ochranné prostriedky proti hrdzi a po$kodeniu dreva; farbiva;
moridla; prirodné Zivice v surovom stave; kovy vo forme félii a praskov pre maliarov, deko-
ratérov, tlagiarov a umelcov

bieliace a iné pripravky na pranie a Cistenie bielizne; pripravky na Cistenie, leStenie,
odmastovanie a brusenie; mydla; vonavkarske vyrobky, éterické oleje, kozmetické
pripravky, vlasové vodicky; pripravky na Cistenie zubov

priemyselné oleje a tuky; mazacie oleje; prostriedky na pohlcovanie, zvlhovanie a via-
zanie prachu; paliva vratane pohonnych hmét do motorovych vozidiel a svietiace mate-
ridly; svieCky a kndty na svietenie

farmaceutické, zverolekarske vyrobky; hygienické vyrobky na lekarske pouZitie; dietetické
latky prispdsobené na lekarske Ucely, potrava pre dojcatd; naplasti, obvazovy material;
hmoty na plombovanie zubov a zubné vosky; dezinfekéné prostriedky; pripravky na nice-
nie hmyzu; fungicidy, herbicidy

obyCajné kovy a ich zliatiny; stavebny materiél z kovu; prenosné stavby z kovu; kovovy
material pre zelezniCné trate; kable a droty z obycajnych kovov, s vynimkou elektrickych;
Zeleziarsky tovar; drobny zeleziarsky tovar; kovové potrubia a rury; bezpenostné
schrénky; iné vyrobky z kovov, ktoré nie s zahrnuté v inych triedach; rudy

stroje a obrabacie stroje; motory a hnacie stroje, okrem motorov pre pozemné vozidla;
sukolesia a prevody a ich Casti, okrem stkolesi a prevodov pre pozemné vozidla; polno-
hospodarske néradie, okrem naradia na ru¢ny pohon; liahne

ruéné nastroje a ru¢né naradia; noziarsky tovar a pribory; bodné zbrane; britvy, Ziletky,
holiace Cepele, holiace strojCeky
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Trieda 9

Trieda 10

Trieda 11

Trieda 12

Trieda 13
Trieda 14

Trieda 15
Trieda 16

Trieda 17

Trieda 18

pristroje a nastroje vedecké, nadmorné, geodetické, fotografické, kinematografické,
optické, signalizacné, kontrolné (inSpekcia), zachranné, vzdelavacie a pristroje a nastro-
je na meranie a vazenie; pristroje a nastroje na vedenie, distriblciu, transforméaciu, aku-
muléciu, reguléciu alebo kontrolu elektrického pridu; pristroje na nahréavanie, prenos
a reprodukciu zvuku alebo obrazu; magnetické nosice Udajov, zaznamové disky; predaj-
né automaty a mechanizmy pristrojov uvadzanych do €innosti vhodenim mince; regis-
tracné pokladne, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie udajov a poCitace; hasiace
pristroje

pristroje a nastroje chirurgické, lekarske, zubérske a zverolekarske; umelé koncatiny,
umelé oci a zubné protézy; ortopedické pomaocky; Sijacie materialy

zariadenia na osvetlovanie, vykurovanie, parné kotly, zariadenia na varenie, chladenie
a suSenie, vetracie, vodarenské a sanitarne zariadenia

vozidla; zariadenia na pohyb po zemi, vode alebo vo vzduchu

strelné zbrane; strelivo a naboje; vybusniny; pyrotechnika

drahé kovy a ich zliatiny, vyrobky z drahych kovov alebo vyrobky pokované drahymi
kovmi, ktoré nie su zahrnuté v inych triedach; Sperky, drahokamy; hodinarske vyrobky
a iné chronometre

hudobné néstroje

papier, kartén, lepenka a vyrobky z tychto materidlov, ktoré nie su zahrnuté v inych
triedach; tlaoviny; kniharske vyrobky; fotografie; papiernicky tovar a pisacie potreby; le-
pidla na papier a na pouzitie v doméacnosti; potreby pre umelcov; maliarske Stetce; pisa-
cie stroje a kancelarske potreby, okrem nabytku; vzdelavacie a ucebné potreby, okrem
pristrojov; obalové materidly z plastickych hmat, ktoré nie su zahrnuté v inych triedach;
tlaciarenské pismo; StoCky; typografické pismo; tlaCiarenské Stocky a stereotypy

kauCuk, gutaper€a, guma, azbest, sfuda a vyrobky z tychto materialov, ktoré nie su
zahrnuté v inych triedach; plastové vylisky ako polotovary; baliace, tesniace a izolacné
materialy; ohybné rdry a hadice, s vynimkou kovovych

usne, kozenky a vyrobky z tychto materialov nezahrnuté v inych triedach; koza surové
koZe; kufre a cestovné tasky; dazdniky, sinecniky a vychadzkové palice; biCe, postroje
a sedlarske vyrobky



Trieda 19

Trieda 20

Trieda 21

Trieda 22

Trieda 23

Trieda 24

Trieda 25

Trieda 26

Trieda 27

Trieda 28

Trieda 29

Trieda 30

Trieda 31

nekovové stavebné materiély; nekovové rary pre stavebnictvo; asfalt, smola a bitumen;
nekovové prenosné stavby; pomniky, okrem kovovych

nabytok, zrkadla, ramy na obrazy; vyrobky (nezahrnuté do inych tried) z dreva, korku,
trstiny, prutia, rohoviny, kosti, slonovinovej kosti, velrybich kostic, musli, korytnaciny, jan-
taru, perlete, sépiolitu a nahradiek tychto materialov a z plastov

domace a kuchynské potreby a nadoby, okrem nédob z drahych kovov alebo potiahnutych
drahymi kovmi; hrebene a Spongie; kefy, Stetky a Stetce, okrem maliarskych; materialy na
vyrobu kief; prostriedky a pomdcky na Cistenie; ocelova vina a drotenky; surové sklo
a sklo ako polotovar, okrem skla pre stavebnictvo; vyrobky zo skla, porcelanu a kameniny,
ktoré nie su zahrnuté v inych triedach

povrazy, motuzy, siete, stany, markizy, baldachyny, nepremokavé plachty, lodné plachty,
vrecia a vaky, ktoré nie s zahrnuté v inych triedach; materiél na ¢alunenie a vypcha-
vanie, okrem gumy a plastov; surové textilné vlakna

nite a priadze na textilné Ucely

textilie a textiiné vyrobky, ktoré nie su zahrnuté v inych triedach; postefné prikryvky
a pokryvky na stol

odevy, obuv a pokryvky hlavy

Cipky a vysivky, stuzky a Snarky; gombiky, haciky a ocka, Spendliky a ihly; umelé kvety
koberce, predlozky, rohoze, rohozky, linoleum a iné podlahové krytiny; tapety, okrem tex-
tilnych

hry a hracky; telocviéné a Sportové potreby, ktoré nie s zahrnuté v inych triedach; ozdo-
by na viano¢ny stromcek

maso, ryby, hydina a zverina; masové vytazky; konzervované, susené a tepelne spraco-
vané ovocie a zelenina; rosoly, dzemy, marmelady, ovocné zavaraniny, ovocné pretlaky;
vajcia, mlieko a mlieCne vyrobky

kava, ¢aj, kakao, cukor, ryZza, maniok, sago, kavové nahradky; mika a vyrobky z obilia,
chlieb, pekarske a cukrarske vyrobky, zmrzliny; med, melasovy sirup; kvasnice, prasky do
peciva; sol, horéica; ocot, omacky ako chutové prisady; korenie; lad

polnohospodéarske, zahradkarske a lesné produkty a obilniny, ktoré nie su zahrnuté
v inych triedach; Zivé zvieratd; Cerstvé ovocie a zelenina; semena, rastliny a kvety; potra-
va pre zvieratd, slad
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Trieda 32

Trieda 33
Trieda 34

pivo; mineralne a sytené vody a iné nealkoholické népoje; ovocné napoje a ovocné stavy;
sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov

alkoholické népoje, s vynimkou piva

tabak; potreby pre fajCiarov; zapalky

SLUZBY

Trieda 35

Trieda 36

Trieda 37

Trieda 38

Trieda 39

Trieda 40

Trieda 41

Trieda 42

Trieda 43

Trieda 44

Trieda 45

reklamna cinnost; obchodny manazment, obchodna sprava; obchodnéd administrativa;
kancelarske prace

poistovnictvo; sluzby v oblasti financovania; sluzby v oblasti pefiaznictva; sluzby v oblasti
nehnutefnosti

stavebnictvo; opravy; montazne a intalaéné sluzby

telekomunikacné sluzby

preprava; balenie a skladovanie tovaru; sluzby spojené s cestovanim

spracovanie a Uprava materialov

vzdelavanie; zabezpecovanie vycvikov, kurzov a Skoleni; zabava; Sportova a kultirna
¢innost

sluzby vedecké a technologické, ako aj vyskum v oblasti vedy a priemyslu; priemyselné
analyzy a priemyselny vyskum; névrh a vyvoj pocitacového hardvéru a softvéru; pravne
sluzby

reStauracné sluzby (strava); prechodné ubytovanie

lekarske sluzby; veterinarne sluzby; starostlivost o hygienu a krasu fudi alebo zvierat;
polnohospodarske, zahradnicke a lesnicke sluzby

osobné a sociélne sluzby poskytované tretimi osobami na uspokojovanie potrieb
jednotlivcov; bezpe€nostné sluzby na ochranu osob a majetku

K 15. julu 2011 bolo 83 ¢lenskych Statov Niceskej dohody. Tieto $taty prijali a uplatriuji Nicesku
klasifikaciu na UCely registracie znamok, no pouzivaju ju aj niektoré neclenskeé Staty.



PRILOHA IlI

Zoznam clenskych Statov Madridskej dohody o medzinarodnom zapise

ochrannych znamok

(Stav k 15. jilu 2011)

Albansko (D/P)
AlZirsko (D)

Antigua a Barbuda (P)
Arménsko (D/P)
Austrélia (P)
Azerbajdzan (D/P)
Belgicko* (D/P)
Bielorusko (D/P)
Bosna a Hercegovina (D/P)
Bulharsko (D/P)
Butan (D/P)

Cyprus (D/P)

Ceska republika (D/P)
Cierna Hora (D/P)
Cina (DIP)

Dansko (P)

Egypt (D/P)

Estonsko (P)
Eurdpska unia (P)
Finsko (P)
Francuzsko (D/P)
Ghana (P)

Grécko (P)

Gruzinsko (P)
Holandsko* (D/P)

Chorvatsko (D/P)
Irén (D/P)

irsko (P)

Island (P)

Izrael (P)

Japonsko (P)
Kazachstan (D/P)
Kena (D/P)

Kirgizsko (D/P)
Kérejska republika (P)
Kérejska ludovodemokraticka republika (D/P)
Kuba (D/P)

Lesotho (D/P)

Libéria (D/P)
Lichten3tajnsko (D/P)
Litovska republika (P)
LotySsko (D/P)
Luxembursko* (D/P)
Macedénsko (D/P)
Madagaskar (P)
Madarsko (D/P)
Maroko (D/P)
Moldavsko (D/P)
Monako (D/P)
Mongolsko (D/P)
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Mozambik (D/P)
Nemecko (D/P)
Nérsko (P)

Omén (P)

Polsko (D/P)
Portugalsko (D/P)
Rakusko (D/P)
Rumunsko (D/P)
Ruska federacia (D/P)
San Marino (D/P)
Sierra Leone (D/P)
Singapur (P)
Slovensko (D/P)
Slovinsko (D/P)
Spojené kralovstvo (P)
Spojené Staty americké (P)
Srbsko (D/P)

Sudén (D/P)

Svazijsko (D/P)

Sv. Toma$ a Princov ostrov (P)
Syria (D/P)

Spanielsko (D/P)
Svajéiarsko (D/P)
Svédsko (P)
Tadzikistan (D/P)
Taliansko (D/P)

Turecko (P)
Turkménsko (P)
Ukrajina (D/P)
Uzbekistan (P)
Vietnam (D/P)
Zambia (P)

(D) - zmluvna krajina Madridskej dohody o me-
dzinarodnom zépise tovarenskych alebo obchod-
nych znamok a nie Protokolu (1 krajina), pri
vyznacCeni takejto krajiny mozno podat medzina-
rodnu prihlaSku medzinarodnému Uradu az po
zapise narodnej ochrannej znamky

(P) - zmluvna strana Protokolu k Madridskej
dohode o medzinarodnom zapise tovarenskych
alebo obchodnych znamok (84)

(DI P) - zmluvna strana Madridskej dohody
0 medzinarodnom zapise tovarenskych alebo
obchodnych znamok a sucasne aj Protokolu
k tejto dohode (85 zmluvnych stran)

Krajiny Beneluxu (Belgicko, Holandsko, Luxem-
bursko) sa povazuju za jednu zmluvnu stranu.



Adresa uradu:

Urad priemyselného viastnictva Slovenskej republiky
Jana Svermu 43

974 04 Banska Bystrica 4

Slovenska republika

Telefonne cisla Faxové Cisla E-mail adresy
e 048/4300 131 . :
Informaéné centrum 048/4300 121 048/4132 563  infocentrum@indprop.gov.sk
Podatelfia 048/4300 327  048/4132 563  podatelna@indprop.gov.sk

Infozakon

& 21112000 Z. 7. 048/4300 275  048/4300 402  info@indprop.gov.sk

048/4300 312

ReSer$né pracovisko 048/4300 317

resers@indprop.gov.sk
Objednavky patentovych

dokumentov a publikacii  048/4300 252 objednavky@indprop.gov.sk
vydanych UPV SR

Studoviia a kniznica 048/4300 272 studovna@indprop.gov.sk
Ustrednia 048/4300 111

Uradné hodiny: pondelok — piatok 8.00 - 15.00 h.

Adresa podacieho miesta v Bratislave:
Urad priemyselného vlastnictva SR
Pracovisko Bratislava
Kycerského 1
811 05 Bratislava
Slovenska republika

Na tito adresu nie je mozné zasielat’ postové zasielky. Tie je mozné posielat vyhradne na adresu sidla
Uradu v Banskej Bystrici.

Podacie miesto v Bratislave prijima len podania doru¢ené osobne prihlasovatelmi alebo zastupcami.

Telefonne €islo: 02/5958 3023
Uradné hodiny: pondelok — piatok 10.00 — 15.00 h.

@

URAD
PRIEMYSELNEHO
- . VIASTNICTVA
Preklad: Ing. Emil Zatkuliak SLOVENSKES

Adaptacia: Ing. Eva Klu€iarova RePUBLIKY



Dalsie informacie vam poskytnu:
Svetova organizacia dusevného vlastnictva

Adresa:

34, chemin des Colombettes
P. O. Box 18

CH-1211 Geneva 20
Svajgiarsko

Telefon:
+41 22 338 91 11

Fax:
+41 22 733 54 28

e-mail:
wipo.mail@wipo.int

Navstivte web stranku WIPO
http://www.wipo.int

a objednajte si priamo v elektronickom knihkupectve WIPO na

http://www.wipo.int/ebookshop

Informacie sivisiace s duSevnym vlastnictvom v oblasti malého a

stredného podnikania najdete na
www.wipo.int/sme/en

Elektronicky mesacnik, ktory vydava WIPO pre malé a stredné podniky,

je zverejiiovany na stranke
www.wipo.int/sme/en/documents/wipo_sme_newsletter.html

UPV SR Publikacia é. 1 ISBN 978-80-88994-72-5



