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ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela Thomas Henry GmbH, Bessemerstrasse 22, 12103 Berlin, Spolkova republika
Nemecko, zastipeného v konani spolo¢nostou HAVEL & PARTNERS s. r. o., advokatska kanceldria, Zizkova
. s . . L , . . MATE MATE i
7803/9, 811 02 Bratislava (dalej namietatel) proti zapisu obrazového oznacenia do registra
ochrannych zndmok, prihldseného 20.5.2021 prihlasovatelom MATE MATE ASIA PTE. LTD., 100 TRAS STREET
#16-01, 100 AM, Singapur, Singapur, zastipenym v konani spoloé¢nostou Zivko Mijatovic and Partners s. r. o.,
Krasovského 13, 851 01 Bratislava (dalej prihlasovatel) pod cislom spisu POZ 1414-2021 a zverejneného vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenske]j republiky 25.8.2021, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (dalej drad) podla § 31 ods. 4 zakona ¢.506/2009 Z.z. o ochrannych
znamkach v zneni neskorsich predpisov takto:

.. .. . ] . ] i MATE MATE .
namietkam sa ciastocne vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky , Cislo spisu

POZ 1414-2021, sa zamieta pre vSetky tovary a sluzby v triedach 32 a 35 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Prihlaska ochrannej zndmky zostava v konani pre vsetky sluzby v triede 36 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb.

Odoévodnenie:

L . . .. MATE MATE : . . » ,
Proti zdpisu obrazového oznalenia do registra ochrannych zndmok, C¢&islo spisu

POZ 1414-2021 (dalej aj zverejnené oznacenie), boli 18.10.2021 podané namietky tykajice sa celého
zoznamu tovarov a sluZieb.

V Uvode odévodnenia namietatel uviedol, Zze jeho spolo¢nost sa od roku 2010 venuje vyvoju, vyrobe,
distribucii a predaju nealkoholickych ndpojov.

Namietatel podal namietky v sulade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. zakona ¢. 506/2009
Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (dalej zdkon o ochrannych znamkach). Namietky
*MATE*
AMTEA
odovodnil tym, Ze je majitelom star$ej obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 018022875, ktora je

zapisana pre tovary a sluzby v triedach 25, 30, 32, 33, 35, 39 a 43 medzindrodného triedenia tovarov a sluzZieb
(dalej aj starsia ochranna znamka).
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K vizudlnemu porovnaniu starSej ochrannej zndmky a zverejneného oznacenia namietatel uviedol, Ze tieto
obsahuju zhodné slovné prvky ,MATE MATE®, pricom zverejnené oznacenie v porovnani so starSou
ochrannou znamkou neobsahuje dalSie slovné ani obrazové prvky. Podla namietatela je slovny prvok
z vizudlneho hladiska zdsadny, pretoZe spotrebitel moze prostrednictvom neho odkazat na tovary a sluzby.
Vzhladom na uvedené prihlasovatel oznacil porovndvané oznacenia za podobné vo vysokej miere.

Z fonetického hladiska namietatel oznacil sporné oznacenia za zhodné vzhladom na rovnakd vyslovnost
slovnych prvkov ,MATE MATE" obsiahnutych v oboch oznaceniach.

Vyznamova podobnost nema podla namietatela zasadny vplyv vzhladom na to, Ze slovné prvky ,MATE
MATE“ nemaju v suvislosti s tovarmi a sluzbami Ziaden vyznam, resp. spotrebitelia mdzu tento vyraz spajat
s druhom ¢aju.

K porovnaniu tovarov a sluzieb namietatel uviedol, Ze vacsina prihldsenych tovarov spada do segmentu
napojov, pre ktoré je zapisana starSia ochrannd znamka v triede 32, teda ide o tovary zhodné a vo vysokej
miere podobné. Podla namietatela su zhodné a vo vysokej miere podobné aj sluzby prihlasené v triede 35 so
sluzbami zapisanymi v rovnakej triede pre star$iu ochrannt znamku, pretoze sa vSetky daju zaradit pod
reklamu.

K sluzbam prihlasenym v triede 36 namietatel uviedol, Ze napriek tomu, Ze starSia ochrannd zndmka nie je
zapisana pre sluzby v tejto triede, je nutné v ramci tzv. kompenzacéného principu prihliadnut na to, Ze
oznacenia maju vysokd mieru podobnosti. Sluzby, ktoré su podobné len v nizSej miere (triedy 35 a 36), je
preto nutné posudit ako podobné, pretoZe nizsia podobnost sluZieb je kompenzovana vysoko mierou
podobnosti porovnavanych oznaceni (odkaz na rozsudok Sudneho dvora z 29. 9. 1998, Canon, C-39/97,
Recueil, s. I-5507). Namietatel dodal, Ze pokial by spotrebitel videl oznacenie podobné so starSou ochrannou
znamkou vo vysokej miere v spojitosti s finanénymi sluzbami, mohol by sa domnievat, Ze su tieto sluzby
poskytované na zdklade licencie, alebo Ze akokolvek suvisia s tovarmi alebo sluzbami namietatela.

Vzhladom na uvedené porovnania spornych oznaceni existuje podla namietatela vysokd miera
pravdepodobnosti ich zameny na strane prislusnej skupiny verejnosti, resp. pravdepodobnost ich asociécie,
vdaka zhodnému dominantnému slovnému prvku ,,MATE MATE", a to pre vSetky prihlasené tovary a sluzby,
pretoZe zverejnené oznacenie vyvolava dojem suvislosti so starSou ochrannou zndmkou.

. , . . Qe N ... MATE MATE .
Namietatel navrhol, aby urad zamietol prihlasku zverejneného oznacenia , Cislo spisu
POZ 1414-2021, v celom rozsahu.

Rozhodnutim dradu POZ 1414-2021/A-9-2021 z11.11.2021 bolo konanie o namietkach proti zapisu

. . MATE MATE . , , v . __
oznacenia do registra ochrannych zndmok, Cislo spisu POZ 1414-2021, prerusené.

Listom dradu z 12.11.2021 boli ndmietky odoslané prihlasovatelovi a si¢asne mu bolo ozndmené, Ze lehota
na vyjadrenie k podanym namietkam mu bude stanovenad aZ po pravoplatnom skonceni konania o neplatnosti

ochrannej znamky Eurdpskej unie ¢. 018022875 , ha ktorej boli namietky zaloZené.

Spravou Uradu z 18.9.2024 bol prihlasovatel vyzvany na vyjadrenie k podanym namietkam. Prihlasovatel bol
pouceny, Ze ak sa v stanovenej lehote k namietkam nevyjadri, Urad vo veci rozhodne podla obsahu spisu.

Sprdava Uradu bola prihlasovatelovi preukazatelne doru¢end 23.9.2024. Prihlasovatel sa v Uradom stanovenej
lehote k ndmietkam nevyjadril.



Rozhodnutie Gradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dékazov,
ktoré boli ucastnikmi konania predloZzené.

Podla § 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych znamkach sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade
namietok podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia so starSou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa
oznacenie a starsia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost zdmeny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podla § 4 zakona o ochrannych zndmkach je na Ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzindrodna ochranna znamka s uc¢inkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,

c) ochrannda znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

MATE MATE
V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazovej ochrannej znamky , Cislo spisu

POZ 1414-2021, proti ktorej namietky smeruju, bola podand 20.5.2021 prihlasovateflom MATE MATE ASIA
PTE. LTD., 100 TRAS STREET #16-01, 100 AM, Singapur, Singapur a zverejnena vo Vestniku Uradu 25.8.2021
pre tovary a sluzby v triedach 32, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, e namietatel Thomas Henry GmbH, Bessemerstrasse 22, 12103 Berlin, Spolkova republika

Nemecko je majitefom obrazovej ochrannej zndmky EU ¢. 018022875 s pravom prednosti od
14.2.2019, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 25, 30, 33, 35, 39 a 43 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej znamky namietatela vyplyva, Ze
ochranna znamka namietatela ma skorsie prévo prednosti ako zverejnené oznacdenie, a teda je vo vztahu
k zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou zndmkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 32—, energetické ndpoje; limonddy, nealkoholické ndpoje; nealkoholické ndpoje s kdvovou prichutou;
nealkoholické ndpoje s cajovou prichutou; nealkoholické ovocné ndpoje; pivo;, nealkoholické ndpoje
s prichutou maté; sytené vody; nealkoholické perlivé ndpoje”;

v triede 35 — ,reklama; marketing; organizovanie a vedenie reklamnych marketingovych podujati pre tretie
osoby; kanceldrie zaoberajuce sa dovozom a vyvozom; zdsobovacie sluZby pre tretie osoby (ndkup tovarov
a sluzieb pre iné podniky); online poskytovanie obchodného priestoru pre ndkupcov a predajcov tovarov
a sluZieb; podpora predaja pre tretie osoby; telemarketingové sluzby“;

v triede 36 — ,poistovnictvo;, zmendrenské sluZby pre elektronické meny, zmendrenské sluzby; online
elektronicky prevod virtudlnych mien; financné pldnovanie a investicné poradenské sluzby; online
obchodovanie s menami v redlnom case; konzultacné sluzby v oblasti financii; vyddvanie cennych papierov;
elektronické periaZenky (platobné sluzby); sluZby v oblasti prevodu mien*.

Starsia ochrannd znamka je zapisana pre tovary a sluzby:



v triede 25—, clothing, footwear, headgear, in particular shirts, trousers, hats, caps [headwear], jackets, caps,
sweaters, neck scarves [mufflers], sweaters, T-shirts“ (v preklade ,odevy, obuv a pokryvky hlavy, najma
kosele, nohavice, pokryvky hlavy, ¢iapky, bundy, Ciapky, svetre, pletené $aly, svetre, tricka“);

v triede 30 — ,coffee, tea, cocoa and artificial coffee; tea-based beverages; mate [tea]; yerba mate; tablets
(non-medicated -) made of glucose with a caffeine base” (v preklade ,kava, ¢aj, kakao a kdvové nahradky;
Cajové napoje; maté [Caj]; yerba maté; tabletky (neliecivé -) vyrobené z glukdzy s kofeinovym zakladom®);

v triede 33 — ,alcoholic beverages (except beers); alcoholic energy drinks; fermented spirit” (v preklade
»alkoholické ndpoje s vynimkou piva; alkoholické energetické ndpoje; fermentované liehoviny“);

v triede 35 — ,advertising; advertising, marketing and promotional services; business management, business
administration, office functions; commercial information in relation to non-alcoholic beverages; commercial
information in relation to alcoholic beverages; presentation of goods and services in retail outlets and online
shops; operation of retail outlets and online shops, namely negotiation and concluding of contracts regarding
the purchase and sale of goods and the use of services (for others); operating online shops, electronic mail,
namely order placement, delivery services and invoice management; display and demonstration of goods;
collection of goods, for others, for presentation purposes; presentation of goods (for others), for sales
purposes; import and export services; ordering services;, procurement services for others, and retailing, in
particular via the internet, of the following goods: clothing, footwear, headgear, shirts, trousers, hats, caps,
jackets (clothing), caps (headwear), jumpers (pullovers), neck scarves (mufflers), sweaters, T-shirts;
procurement services for others, and retailing, in particular via the internet, of the following goods: coffee,
tea, cocoa and artificial coffee; procurement services for others, and retailing, in particular via the internet,
of the following goods: tea beverages, mate tea, yerba-mate tea, non-medicinal caffeine-based dragées made
from glucose; procurement services for others, and retailing, in particular via the internet, of the following
goods: beers, mineral water, aerated water; procurement services for others, and retailing, in particular via
the internet, of the following goods: fruit beverages, fruit juices, syrups for making beverages, preparations
for making beverages; procurement services for others, and retailing, in particular via the internet, of the
following goods: non-alcoholic beverages, in particular based on mate; procurement services for others, and
retailing, in particular via the internet, of the following goods: non-alcoholic caffeinated beverages,
caffeinated beverages; procurement services for others, and retailing, in particular via the internet, of the
following goods: caffeinated energy drinks, energy drinks, energy drinks, other than for medical purposes,
fermented non-alcoholic beverages; procurement services for others, and retailing, in particular via the
internet, of the following goods: alcoholic beverages, except beers, alcoholic energy drinks, fermented spirits
(beverages)” (v preklade ,reklama; reklamné, marketingové a propagacné sluzby; obchodny manaZment,
obchodnd administrativa, kancelarske prace; obchodné informacné sluzby tykajuce sa nealkoholickych
napojov; obchodné informacné sluzby tykajuce sa alkoholickych napojov; prezentacia tovaru a sluZieb
v maloobchodoch a online predajniach; prevadzkovanie maloobchodnych predajni a on-line predajni,
menovite sprostredkovanie a uzatvorenie zmllv a dohod v oblasti predaja a nakupu tovarov, ako aj
o vyuzivani sluZieb (pre tretie osoby); prevadzkovanie online obchodu, e-mailové sluzby, menovite prijem
objednavok, doddavatelské sluzby a sprava faktur; vystavovanie a predvadzanie tovaru; zostavovanie tovaru
pre tretie osoby na Ucely prezentacie; prezentdacia tovarov (pre tretie osoby) na predajné ucely; sluzby v
oblasti dovozu a vyvozu; objednavkové sluzby; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny
predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: odevy, obuv, pokryvky hlavy, kosele,
nohavice, klobuky, Ciapky, saka, Ciapky, svetre, pletené saly, svetre, tricka; zasobovacie sluzby pre tretie
osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: kava,
caj, kakao a kavové nahradky; zasobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj,
predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: ¢ajové ndpoje, maté caj, yerba maté,
nelieCivé drazé, cukrovinky z glukdzy na baze kofeinu; zasobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj
maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: pivo, mineralne
vody, sytené vody; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez
internet, so zameranim na nasledovné tovary: ovocné napoje, ovocné Stavy, sirupy na vyrobu napojov,
pripravky na vyrobu napojov; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj,
predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: nealkoholické ndpoje, nealkoholické napoje,
predovietkym na baze maté c¢aju; zasobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj,



predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: kofeinové nealkoholické napoje, napoje
s obsahom kofeinu; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez
internet, so zameranim na nasledovné tovary: energetické ndpoje s obsahom kofeinu, energetické napoje,
neliecivé energetické ndpoje, fermentované nealkoholické ndpoje; zasobovacie sluzby pre tretie osoby, ako
aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: alkoholické napoje
s vynimkou piva, alkoholické energetické napoje, fermentované liehoviny — napoje”);

v triede 39 — ,transport; packaging and storage of goods; services in connection with the transport of
alcoholic beverages; services in connection with the transport of non-alcoholic beverages; storage of alcoholic
drinks; storage of non-alcoholic beverages; consultancy and information in relation to the aforesaid services,
included in this class” (v preklade , preprava; balenie a skladovanie tovaru; sluzby so zameranim na prepravu
alkoholickych ndpojov; sluzby so zameranim na prepravu nealkoholickych napojov; skladovanie alkoholickych
napojov; skladovanie nealkoholickych napojov; poradenstvo a informacie vo vztahu k vymenovanym
sluzbam, zahrnuté v tejto triede”);

v triede 43 — ,services for providing food and drink; providing temporary accommodation“ (v preklade
»stravovacie sluzby; prechodné ubytovanie®).

Pred samotnym porovnanim tovarov a sluzieb je potrebné uviest, ze na Géely postdenia podobnosti tovarov
alebo sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, nie je rozhodné formdlne zatriedenie
tovarov alebo sluzieb do konkrétnej triedy, ale zohladnuju sa vsetky rozhodujtce okolnosti, ktorymi sa vztah
medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffiaju predovsetkym ich povahu, uréenie a ucel pouzivania,
distribu¢né kanaly, ako aj konkurenc¢ny alebo doplriujuci charakter tovarov alebo sluZieb. Podobnost tovarov
alebo sluZieb sa pritom posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitela, ktorému su uréené
a ktory by v doésledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti Ci
podobnosti oznaceni mohol byt uvedeny do omylu, ¢o sa tyka vyrobcu alebo poskytovatela predmetnych
tovarov alebo sluZieb.

Tovary zverejneného oznacenia ,limonddy ; nealkoholické ndpoje; nealkoholické ndpoje s kdvovou prichutou;
nealkoholické ndpoje s ¢ajovou prichutou,; nealkoholické ovocné ndpoje; nealkoholické ndpoje s prichutou
maté; nealkoholické perlivé ndpoje” prihlasené v triede 32 predstavuju nealkoholické napoje rovnako ako
tovary starsSej ochrannej znamky ,,kdva, ¢aj, kakao a kdavové ndhradky; ¢ajové ndpoje; maté [Caj]; yerba maté”
zapisané v triede 30. Uvedené porovnavané tovary maju podobnd povahu, mézu byt ponidkané zhodne;j
skupine relevantnej spotrebitelskej verejnosti, ich distribuéné kanaly sa zvyc¢ajne zhoduji a m6zu sa zhodovat
aj ich poskytovatelia. NavySe ide o tovary, ktoré si navzdjom konkuruju. Vzhladom na uvedené mozno
konstatovat, Ze predmetné tovary s podobné.

Tovary zverejneného oznacenia , energetické ndpoje” prihlasené v triede 32 a tovary ,,alkoholické energetické
ndpoje” zapisané v triede 33 pre starSiu ochrannd zndmku maji podobnu povahu, Gcel aj spésob poufitia,
kedZe rovnako obsahuju stimulanty, napr. kofein. SU poZivané s ucelom uspokojenia rovnakych potrieb
spotrebitelov. Porovnavané tovary zaroven mozu byt ponukané prostrednictvom rovnakych distribuc¢nych
kanalov (pohostinstva, supermarkety), mozno ocakavat ich zhodny pévod, pricom dochadza aj k prekryvaniu
spotrebitelskej verejnosti, kedZe porovnavané tovary su uréené spotrebiteflom nad 18 rokov. Vzhladom na
uvedené mozno konstatovat, Ze predmetné tovary su podobné.

Rovnako aj pre tovary zverejneného oznacenia ,pivo” prihlasené v triede 32 mozno konstatovat, Ze su
podobné s tovarmi ,alkoholické ndpoje (s vynimkou piva)“ zapisanymi v triede 33 pre starsiu ochrannu
znamku. Predmetné tovary starSej ochrannej znamky predstavuju Siroku kategériu, do ktorej patria aj r6zne
alkoholické napoje s nizkym obsahom alkoholu, ktoré su rovnako ako piva uréené na uhasenie smadu,
konzumuju sa pri rovnakych prilezitostiach a na rovnakych miestach. Porovnavané tovary su tiez uréené
rovnakej skupine verejnosti, ich distribu¢né kanaly sa zvyc¢ajne zhoduju a okrem toho si vzajomne konkuruju.

Prihlasené tovary zverejneného oznacenia ,sytené vody” vtriede 32 asluziby ,,maloobchodny predaj,
predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: minerdlne vody, sytené vody“ mozno oznacit
za podobné v nizkej miere. Je zrejmé, Ze predmetné sluiby sa tykaju rovnakych tovarov, pre ktoré je



prihlasené zverejnené oznacenie. Cielom predmetnych sluZieb je predaj predmetnych tovarov kone¢nym
spotrebitelom, pricom medzi tymito sluzbami starSej ochrannej zndamky v triede 35 v porovnani
s prihlasenymi tovarmi v triede 32 existuje suvislost na trhu z pohladu spotrebitela, a to aj napriek tomu, ze
poskytovanie sluZieb a tovarov ako takych md v zasade rozdielnu povahu, Ucel aj spésob. Ide o vzajomne
komplementarne sluzby a tovary, pretoze predmetné sluzby umozZiiuju ziskat zdkaznikom zhodné tovary, pre
ktoré je prihlasené zverejnené oznacenie.

Sluzby zverejneného oznacenia ,,reklama; marketing” prihlasené v triede 35 mozno aj bez podrobnej analyzy
oznalit za zhodné so sluzbami ,reklama; reklamné, marketingové a propagacné sluzby” zapisanymi
v rovnakej triede pre starSiu ochrannud znamku.

Sluzby zverejneného oznacenia ,,organizovanie a vedenie reklamnych marketingovych podujati pre tretie
osoby; podpora predaja pre tretie osoby; telemarketingové sluzby” prihlasené v triede 35 su obsiahnuté
v SirSej kategorii sluzieb starSej ochrannej zndmky ,reklama; reklamné, marketingové a propagacné sluzby”.
Ide teda o tovary zhodné.

Sluzby zverejneného oznacenia ,kanceldrie zaoberajuce sa dovozom a vyvozom” prihldsené v triede 35
mozno oznacit za zhodné so sluzbami ,sluzby v oblasti dovozu a vyvozu“ zapisanymi v rovnakej triede.

Sluzby zverejneného oznacenia ,,online poskytovanie obchodného priestoru pre ndkupcov a predajcov tovarov
a sluZieb” prihlasené v triede 35 mozno oznacit za podobné v nizkej miere so sluzbami , prevddzkovanie
maloobchodnych predajni a on-line predajni, menovite sprostredkovanie a uzatvorenie zmliv a dohéd
v oblasti predaja a ndkupu tovarov, ako aj o vyuZivani sluZieb (pre tretie osoby)“ zapisanymi v rovnakej triede.

Prevadzkovanie online trhoviska znamena poskytovanie platformy elektronického obchodu, na ktorej moze
predavajlci vystavovat a ponukat svoj tovar na predaj kupujucemu bez toho, aby sa prevadzkovatel
platformy nevyhnutne zaujimal o to, ¢o sa preddva, cena atd. Ide teda o pasivnu sluzbu, ktora predajcovi
umozZiuje nacenit a vystavit tovar, ktory sa rozhodne ponukat na predaj, a len zaplatit poplatok za pouZivanie
priestoru. Prevadzkovanie maloobchodnych predajni a on-line predajni su aktivnejsie sluzby, pri ktorych sa
poskytovatel sa zapdja do propagacie predaja konkrétneho tovaru, ktory je pripraveny pre zakaznika.
Specifikované maloobchodné sluzby a poskytovanie online trhovisk vykazuji uréity stupef podobnosti, kedZe
prislusna verejnost moze byt rovnaka, ¢i uz ide o potencidlneho kupujiceho alebo predévajlceho, a ucel
sluzieb mo6zZe byt vo vieobecnosti rovnaky, konkrétne ulah¢it predaj tovaru inym.

Prihlasené sluzby zverejneného oznacenia ,,zdsobovacie sluZby pre tretie osoby (ndkup tovarov a sluZieb pre
iné podniky)“ v triede 35 su zhodné so sluzbami ,.zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny
predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: odevy, obuv, pokryvky hlavy, kosSele,
nohavice, klobuky, Ciapky, sakd, Ciapky, svetre, pletené Sdly, svetre, trickd,; zdsobovacie sluZby pre tretie
osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: kdva,
Caj, kakao a kdvové ndhradky; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj,
predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: ¢ajové ndpoje, maté caj, yerba maté,
neliecivé drazé, cukrovinky z glukdzy na bdze kofeinu; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj
maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: pivo, minerdlne vody,
sytené vody; zdsobovacie sluZby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so
zameranim na nasledovné tovary: ovocné ndpoje, ovocné stavy, sirupy na vyrobu ndpojov, pripravky na
vyrobu ndpojov; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet,
so zameranim na nasledovné tovary: nealkoholické ndpoje, nealkoholické ndpoje, predovsetkym na bdze
maté caju; zdsobovacie sluzby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so
zameranim na nasledovné tovary: kofeinové nealkoholické ndpoje, ndpoje s obsahom kofeinu; zdsobovacie
sluZby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj, predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné
tovary: energetické ndpoje s obsahom kofeinu, energetické ndpoje, nelieCivé energetické ndpoje,
fermentované nealkoholické ndpoje; zdsobovacie sluZby pre tretie osoby, ako aj maloobchodny predaj,
predovsetkym cez internet, so zameranim na nasledovné tovary: alkoholické ndpoje s vynimkou piva,
alkoholické energetické ndpoje, fermentované liehoviny — ndpoje” zapisanymi v rovnakej triede pre starsiu



ochrannu znamku. V tomto pripade prihldsené sluzby predstavuju Siroku kategdriu sluZieb, do ktorej patria
uvedené konkrétne sluzby starSej ochrannej znamky, teda ide o zhodné sluzby.

Sluzby zverejneného oznacenia ,poistovnictvo;, zmendrenské sluzby pre elektronické meny; zmendrenské
sluzby; online elektronicky prevod virtudlnych mien; financné pldnovanie a investicné poradenské sluzby;
online obchodovanie s menami v redlnom case; konzultacné sluZby v oblasti financii; vyddvanie cennych
papierov; elektronické periaZenky (platobné sluzby); sluzby v oblasti prevodu mien” prihldsené v triede 36 su
poskytované financnymi instituciami na ucely spravovania finan¢nych prostriedkov ich klientov a pozostavaju
okrem iného z Uschovy uloZenych financnych prostriedkov, Uhrady financnych prostriedkov, poskytovania
poziciek alebo vykondvania roznych financnych operdcii.

Na rozdiel od uvedeného, sluzby zapisané v triede 35 (reklamné, marketingové a propagacné sluzby,
obchodny manaZment a sluzby suvisiace s predajom a zdsobovanim), triede 39 (sluzby zamerané na
skladovanie a prepravu tovaru) a triede 43 (stravovacie a ubytovacie sluzby) pre starsiu ochrannt zndmku su
svojou povahou, ucelom a sp6sobom poutzitia jasne odliSné od finanénych sluzieb a liSia sa v poskytovateloch,
distribuénych kanaloch a cielovej verejnosti. Navyse si predmetné sporné sluzby nekonkuruji a nie su
navzajom doplnkové.

Sucasne sluzby prihlasené v triede 36 nemozno povazovat za podobné ani so Ziadnymi tovarmi starsej
ochrannej znamky. Tovary zapisané v triedach 25 (odevy a obuv), 30 (nealkoholické napoje ako kava alebo
¢aj) a 33 (alkoholické ndpoje) maju rozdielny charakter a su urcené na uspokojenie odliSnych potrieb
spotrebitelov, nemaju rovnaky obchodny pévod a liSia sa v distribu¢nych kanaloch.

Vzhladom na uvedené je mozné konstatovat, Ze sluzby zverejneného oznadenia prihlasené v triede 36 nie su
podobné s tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSiu ochrannd zndmku v triedach 25, 30, 33, 35, 39 a 43
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Porovnanie tovarov a sluZieb zverejneného oznacenia a starSej ochrannej zndmky mozno zhrndt do
konstatovania, Ze tovary a sluzby v triede 32 a 35 su zhodné alebo v ré6znej miere podobné so zapisanymi
tovarmi a sluzbami starsSej ochrannej znamky v triedach 30, 33 a 35.

Pre prihlasované sluzby v triede 36 mozno konstatovat, Ze su odli$né od tovarov a sluZieb zapisanych pre
starSiu ochrannu zndmku.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1414-2021) Starsia ochranna znamka (OZ EU ¢&. 018022875)

MATE MATE %

Pri posudzovani podobnosti oznadeni alebo ochrannych zndmok sa musia hodnotit ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mozu vyvolat s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Zverejnené oznacenie je obrazové oznacenie tvorené slovnym prvkom pozostdvajucim z dvoch zhodnych slov
»MATE MATE” napisanych v miernej Stylizovanej Uprave za sebou v jednom riadku.

Starsia ochranna zndmka je obrazova tvorend slovnym prvkom pozostdvajucim z dvoch zhodnych slov ,, MATE
MATE" napisanych pod sebou ciernym tlacenym pismom na bielom pozadi nepravidelného geometrického
Utvaru v tvare iskry s obrysmi Ciernej farby. Nad a pod slovnymi prvkami si umiestnené drobné pétcipe
hviezdy ciernej farby.



Pokial ide o porovnanie zverejneného oznacenia so starSou ochrannou zndmkou z vizualneho hladiska, je
potrebné zdéraznit, Ze sporné oznacenia pozostavaju zo zhodnych slovnych prvkov tvorenych zhodnymi
slovami ,,MATE MATE” napisanymi v miernej Stylizovanej Uprave, ktord je takmer identickd, pricom vo
zverejnenom oznaceni su slova napisané v jednom riadku za sebou a v starSej ochrannej zndmke v dvoch
riadkoch pod sebou v strede oznacenia v dominantnom postaveni. Z uvedeného je zrejmé, Ze porovndvané
oznacenia sa zhoduju v slovhom prvku, pricom zverejnené oznacenie je tvorené celym slovnym prvkom
starSej ochrannej znamky, avSak neobsahuje Ziadny dalsi prvok, ktory by mu zaistil odliSenie. Jedinym
rozdielom medzi porovnavanymi oznaceniami je len pritomnost jednoduchého geometrického tvaru v starsej
ochrannej znamke, ktory vsak tvori len pozadie pre slovny prvok. Vzhladom na uvedené je mozné konstatovat
podobnost porovnavanych oznaceni z vizualneho hladiska.

Z fonetického hladiska mozno uviest, Ze spotrebitel v pripade obrazovych oznaceni ma snahu dalej sa
o oznaceni zmienovat len reprodukciou obsiahnutého slovného prvku, pokial je tento dostatocne vyrazny
a dokaze ho identifikovat. Vzhfadom na uvedené je dévodné predpokladat reprodukciu spornych oznadeni
rovnako, ato ,mate mate”, pripadne ,maté maté“. Na zadklade uvedeného mozino konstatovat, ze
porovnavané oznacenia su foneticky zhodné.

Zo sémantického hladiska sa porovndvané oznacenia povazuju za zhodné a podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, Ci
prvky tvoriace porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri
orientdcii na trhu a identifikacii nimi oznacovanych tovarov alebo sluZieb.

Kolizne oznacenia su tvorené zhodnym slovnym prvkom, v ktorom je dvojmo uvedené slovo ,, MATE”. U Casti
spotrebitelskej verejnosti moze slovo ,MATE" evokovat tradiény juhoamericky ndpoj horkastej chuti ,,maté”
pripraveny zaliatim susSenych drvenych listov cezminy paraguajskej vodou, majlci povzbudzujice ucinky
podobné kave alebo &aju. Cast spotrebitelov, ktora tento ndpoj nepoznd, bude slovo ,MATE” vnimat ako
slovo bez konkrétneho vyznamu. Na zaklade uvedenych skutocnosti je potrebné konstatovat, Ze v pripade,
ak spotrebitelia nebudd vnimat slovo ,,MATE” ako slovo s konkrétnym vyznamom, sémantické hladisko
nebude mat vplyv na vnimanie porovnavanych oznaceni priemernym spotrebitelom, a teda nebude mat
vplyv na posudenie ich podobnosti. V pripade, Ze spotrebitelska verejnost vyznam tohto slova bude spajat

L

s napojom ,maté”, bude kolizne oznaéenia vnimat ako sémanticky zhodné.
Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zameny medzi oznaceniami sa chape ako nebezpelenstvo spocivajice v mozZnosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky sivisiacom ¢i spolocnom pévode
dotknutych tovarov alebo sluZieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusna verejnost vnima oznacenie, resp. starSiu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, beruc
do uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi
podobnostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluZieb, kde niZSia miera podobnosti
medzi oznadovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zimeny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového postudenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit relevantnu spotrebitelskd
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povaZovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avsak miera pozornosti takéhoto spotrebitela sa mbze menit v zavislosti od kategérie predmetnych tovarov
alebo sluZieb.

Vzhladom na charakter posudzovanych tovarov a sluZieb tvori relevantnu verejnost Siroka spotrebitelska
verejnost, ktord k ich vyberu pristupuje s nizkym az priemernym stupriom pozornosti, a to v zavislosti od
konkrétneho ucelu a ceny ponukaného tovaru alebo sluzby.



StarSej ochrannej znamke ako celku mozno z hladiska posudzovanej relevantnej skupiny verejnosti vo vztahu
k zapisanym tovarom a sluzbam vzhladom na usporiadanie a vyhotovenie vsetkych prvkov, ktoré ju tvoria,
pripisat beznu inherentnu rozliSovaciu spdsobilost.

Pokial' ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zdmeny porovndvanych oznaceni z komplexného hladiska
je nutné konstatovat, Ze porovnanim zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou bola medzi
nimi konstatovand vizualna podobnost a foneticka zhoda zaloZzené na rovnakom slovhom prvku ,MATE
MATE". Zo sémantického hladiska boli porovnavané oznacenia vyhodnotené ako zhodné, resp. sa sémantické
hladisko neuplatni pri moZnom odliSeni porovnavanych oznaceni.

Na zaklade konstatovanej podobnosti spornych oznaceni je dovodné predpokladat, Ze spotrebitel v suvislosti
s dotknutymi tovarmi a sluzbami, ktoré nevyzaduju zvySenu pozornost pri ich vybere, nedokaze kolizne
oznacenia vdaka pritomnosti zhodného a zaroven jediného slovného prvku spolahlivo odlisit. Pri zvazeni
vsetkych uvedenych skutocnosti a vzhladom na konstatovanu zhodnost a podobnost tovarov a sluzieb
zverejneného oznacenia v triedach 32 a 35 stovarmi a sluzbami starSej ochrannej znamky je potrebné
konstatovat existenciu redlneho rizika pravdepodobnosti ich zameny na trhu, ktord nedokazu vylucit
existujuce rozdiely medzi porovndvanymi oznaceniami spocivajuce len v pritomnosti jednoduchého
geometrického tvaru v starSej ochrannej znamke, a to najma v pripade, ked priemerny spotrebitel nema
moznost vykonat priame porovnanie oznacdeni, ale musi sa spolahnut na ich nedokonaly obraz, ktory si
uchoval v pamati, a ktory je v pripade starSej ochrannej znamky zalozeny v podstate vyluéne na slovhom
prvku, ktory je zhodny s jedinym slovnym prvkom zverejneného oznacenia.

Pri hodnoteni pravdepodobnosti asocidcie medzi zverejnenym oznacenim a starSou ochrannou znadmkou je
potrebné vychadzat zo skutoénosti, ¢i porovnavané oznacenia obsahuju také rovnaké prvky, ktoré by vo
vedomi spotrebitelskej verejnosti viedli k mylnej predstave o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzaju od
rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov. Navodenie pravdepodobnosti asociacie
zverejneného oznacenia so starSou ochrannou zndmkou vo vedomi spotrebitelskej verejnosti je zalozené na
zhodnosti samotného slovného prvku, na zdklade ¢oho sa méze domnievat, Ze ide o dalSie oznacenie tovarov
asluzieb toho istého subjektu, pripadne Ze medzi prihlasovatefom a namietatelom existuje nejaké
prepojenie, a tak by spotrebitel mohol byt uvedeny do omylu pri stretnuti sa na trhu s posudzovanymi
tovarmi a sluzbami.

Co sa tyka argumentu namietatela vo vztahu k prihldsenym sluzbam v triede 36, ktoré oznacil za podobné
v nizkej miere, avo vztahu ku ktorym je podla neho nutné uplatnit kompenzaény princip, je nutné
konstatovat, Ze sluzby prihldsené v triede 36 boli zhodnotené ako nepodobné stovarmi a sluzbami
zapisanymi pre starSiu ochrannu zndmku, preto v danom pripade uplatnenie kompenzac¢ného principu nie je
mozné.

Vzhladom na uvedené skutocnosti mozno konstatovat, Ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dévodu podla § 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych znamkach vo vztahu ku
vietkym tovarom a sluzbam prihldsenym pre zverejnené oznacenie v triede 32 a 35.

Sluzby prihlasené v triede 36 boli vyhodnotené ako nepodobné, ¢im nie je splnena jedna z kumulativnych
podmienok uplatneného ndmietkového dévodu podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona, preto mozno

vo vztahu k nim pravdepodobnost vzniku zdmeny porovnavanych oznaceni na trhu vylucit.

Vzhladom na tieto skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.



Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiumat
spravnym sidom na zaklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Janka Bohalova
poverena riadenim oddelenia sporovych
konani
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10



	Odôvodnenie:
	Poučenie o opravnom prostriedku:

