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Banskd Bystrica 26.05.2025
POZ 1644-2024/Z-219-2025

ROZHODNUTIE

Prihlaska ochrannej znamky POZ 1644-2024 z 16.6.2024 prihlasovatela Trnavskd produkéna s.r.o., Hlboka
3026/25, Piestany,

sa zamieta

podla § 28 ods. 4 zdkona ¢.506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov v nadvaznosti
na § 5 ods. 1 pism. b) a c) tohto zakona.

Odobévodnenie:

Urad priemyselného vlastnictva SR (dalej ,urad“) v sprave o vysledku prieskumu zépisnej spdsobilosti z
18.2.2025 uviedol, Ze vylucne slovné oznacenie bez akychkolvek grafickych prvkov ,Trnavské radio - Hrame
hit za hitom®, prihlasované pre tovary ,Nosice zvukovych nahrdvok; pdsky na zaznam zvuku; radid; nahraté
pocitacové programy; zariadenia na prenos zvuku; zvukové nahrdvacie zariadenia; zvukové prehrdvacie za-
riadenia, prehrdvace; videorekordéry; stahovatelné hudobné subory; pocitacové softvérové aplikdcie (staho-
vatelné); platformy pocitacového softvéru, nahrané alebo na stiahnutie; nahraté alebo stahovatelné subory
udajov” v triede 9 a sluzby ,Reklamné plagdtovanie; rozsirovanie reklamnych materidlov; predvddzanie to-
varu; rozsirovanie vzoriek tovarov; prieskum trhu; obchodny alebo podnikatelsky prieskum; prendjom reklam-
nych materidlov; vyddvanie reklamnych textov; reklama; rozhlasovd reklama; vztahy s verejnostou (public
relations); televizna reklama; predvddzanie (sluzby modeliek) na reklamné tcely a podporu predaja; marke-
tingovy prieskum; odborné obchodné alebo podnikatelské poradenstvo; organizovanie obchodnych alebo re-
klamnych vystav; prieskum verejnej mienky; prendjom reklamnych pléch; podpora predaja pre tretie osoby;
spracovanie textov; zbieranie tudajov do pocitacovych databdz; online reklama na pocitacovej komunikacnej
sieti; prendjom reklamného casu v komunikacnych médidch; prezentdcia vyrobkov v komunikaénych médidch
pre maloobchod; pisanie reklamnych textov; zostavovanie Statistik; grafickd uprava tlacovin na reklamné
ucely; organizovanie mddnych prehliadok na podporu predaja; marketing; platené reklamné sluzby typu
,klikni sem*; obchodné sprostredkovatelské sluzby; poskytovanie obchodnych informdcii prostrednictvom we-
bovych stranok; online poskytovanie obchodného priestoru pre nakupcov a predajcov tovarov a sluZieb; roz-
vijanie reklamnych ndpadov; pisanie textov scendrov na reklamné ucely; zostavovanie zoznamov informdcii
na obchodné alebo reklamné ucely; cieleny marketing; vonkajsia reklama; sluzby v oblasti vztahov s médiami;
poskytovanie spotrebitelskych rebrickov tovarov na obchodné alebo reklamné ucely; poskytovanie spotrebi-
telskych ohodnoteni tovarov na obchodné alebo reklamné ucely; reklama na vyrobky prostrednictvom influ-
encerov; marketing prostrednictvom influencerov; sprdava pocitacovych suborov“v triede 35, ,,Rozhlasové vy-
sielanie; posielanie sprav; telefonickd komunikdcia; komunikdcia mobilnymi telefonmi; prenos sprdv a obra-
zovych informdcii prostrednictvom pocitacov; prenos elektronickej posty; vyzvy (radiom, telefénom alebo
inymi elektronickymi komunikacnymi prostriedkami); poskytovanie priestoru na diskusiu na internete; posky-
tovanie pristupu do databdz; prenos digitdinych suborov; bezdrétové vysielanie; poskytovanie diskusnych for
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online; kontinudlny prenos ddt (streaming); rddiovd komunikdcia,; prenos videonahrdvok na objedndvku; pre-
nos digitdlnych nahrdvok (podcastov)” v triede 38 a ,,Zdbava; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych
sutaZi; rozhlasovd zdbava; vzdeldvanie; poZiCiavanie zvukovych nahrdvok; tvorba rozhlasovych a televiznych
programov; informdcie o vychove a vzdeldvani; informdcie o moZnostiach zabavy, organizovanie kulturnych
alebo vzdeldvacich vystav; organizovanie Zivych vystupeni; nahrdvacie studid (sluzby); prendjom videorekor-
dérov; poZiciavanie videopdsok; organizovanie a vedenie tvorivych dielni (vyucba); poZi¢iavanie audiopristro-
jov; poZiCiavanie videokamier; strihanie videopdsok; online vyddvanie elektronickych knih a casopisov; vydd-
vanie knih; fotografovanie; nahrdvanie videopdsok; pisanie textov, organizovanie a vedenie koncertov; sluzby
diskdZokejov; hudobnd tvorba; online poskytovanie digitdlnej hudby (bez moZnosti kopirovania); online po-
skytovanie videozdznamov (bez moZnosti kopirovania); prendjom umeleckych diel; odborné sSkolenia zame-
rané na odovzddvanie know-how; tvorba videozdznamov na podujatiach; poskytovanie spotrebitelskych reb-
rickov tovarov na kulturne alebo zdbavné ucely; poskytovanie spotrebitelskych ohodnoteni tovarov na kul-
turne alebo zdbavné ucely; prenos obchodnych znalosti a know-how (skolenie); organizovanie zabavnych pod-
ujati; organizovanie a vedenie sportovych podujati; hudobnd vychova a vzdeldvanie; vedenie zabavnych pod-
ujati; tvorba digitdlnych nahrdvok (podcastov)”v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej
,prihldasené oznacenie” alebo ,predmetné oznacenie”) nie je v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) a c) citovaného za-
kona sp6sobilé na zdpis do registra ochrannych znamok.

Urad uviedol, Ze prihlasované oznacenie ako celok poskytuje relevantnému zékaznikovi, ktorym je v tomto
pripade bezny obc¢an Slovenskej republiky, riadne informovany a primerane pozorny a obozretny, len priamu
a jednoznacnu informdciu o druhu, charaktere, zamerani, Gcele a zemepisného povodu poskytovanych tova-
rov a sluZieb. Oznacenie konkrétne poskytuje relevantnej spotrebitelskej verejnosti, ktoru tvori Siroka poslu-
chacska verejnost, ako aj odborna verejnost v oblasti telekomunikacii a prenosu informacii, informaciu, Ze
pod predmetnym oznacenim budu poskytované sluzby v oblasti rozhlasového vysielania z krajského mesta
Trnava na zapade Slovenska. Zaroven urad uviedol, Ze prihldsené sluzby v triedach 35 a 41, ktoré mozno
hromadne oznacit ako reklamno-propagacné sluzby, obchodné poradenské sluzby, administrativne sluzby,
sluzby marketingu, sluzby databaz, sluzby tvorby relacii, vzdeldvacie a vydavatelské sluzby, sluzby prenajmu
(réznych nosic¢ov informacii, nahravacich a prehravacich zariadeni, atd"), sluzby nahrdvacich studii, pre ktoré
bolo predmetné oznacenie taktiez prihldsené, predstavuju sluzby doplnkové a Uzko suvisiace s vyssie uvede-
nymi sluzbami, kedZze mozu byt beine poskytované prostrednictvom rozhlasového vysielania, resp. su ich
neoddelitelnou suéastou, ¢i uz ide o reklamu a marketing, tvorbu vlastnych programov, reportérske sluzby
alebo sluzby v oblasti zabavy vSeobecne. S rozhlasovym vysielanim radia rovnako suvisia aj tovary prihlasené
v triede 9, napriklad nosice zvukovych nahravok, hudobné subory, zvukové prehrdvacie zariadenia, pocita-
Cové programy pouzivané pocas vysielania radia.

Na zaklade uvedeného Urad konstatoval, ze je dovodné prihldsené oznacenie aj vo vztahu k tymto narokova-
nym tovarom a sluzbam povazovat za oznacenie bez rozliSovacej spdsobilosti, poskytujlice relevantnému
spotrebitelovi informdciu o zamerani, zemepisnom povode a dalSich vlastnostiach tychto tovarov a sluZieb.
Urad dalej uviedol, Ze dodatok ,Hrame hit za hitom*“, doplneny cez poml¢ku k slovnému spojeniu , Trnavské
radio”, predstavuje slogan, ktory moze relevantna spotrebitelska verejnost interpretovat ako jasnu informa-
ciu o tom, Ze pri poc¢uvani Trnavského radia budu zniet hity tzn. mimoriadne uspesné skladby, najmd z oblasti
populdrnej hudby (In.: Slovnik sicasného slovenského jazyka. H — L. Ved. red. A. JaroSova — K. Buzdssyova.
Bratislava: Veda, vydavatelstvo Slovenskej akadémie vied 2011).

Urad dodal, e vzhladom na to, e slogany primdrne plnia iné funkcie ne? tie, ktoré pIni ochranna znamka,
rozliSovaciu spAsobilost maju iba vtedy, ak mézu byt ihned vnimané ako Udaj o obchodnom pévode danych
tovarov alebo sluZieb tak, aby bolo relevantnej verejnosti umoznené bez nebezpecenstva zameny odlisit to-
vary alebo sluzby majitela ochrannej znamky od tovarov alebo sluZieb iného obchodného pévodu. Inak po-
vedané slogany su hodnotené ako oznacenia bez rozliSovacej sposobilosti, ak st vyluéne laudatérne pre vy-
robok, alebo sluzbu, alebo ak su viacmenej vyzvou na kdpu. Ind situacia nastava v pripade, ak slogan ma
pochvalny charakter, ale informaciu vyjadruje fantazijnym spésobom. Inak nedistinktivne oznacenie méze
nadobudnut rozliSovaciu spbsobilost, ak ma humorny vyznam, obsahuje narazku, ¢i je tvorené basnickou.
Urad konstatoval, ze podla uvedenych zasad slogan ,Hrame hit za hitom“ nesplfia ani jednu z podmienok pre
zapisnu spOsobilost. Nejde o slogan, ktory by bol slovnou hrackou alebo by prinasal prvky vyznamového pre-
kvapenia, a teda nespusta v mysliach prislusnej skupiny verejnosti kognitivny proces ani si nevyzaduje pouzi-
tie interpretacnych schopnosti.



Vzhladom na uvedené uUrad konstatoval, Ze predmetné oznacenie neobsahuje Ziadny dalsi distinktivny slovny
alebo graficky prvok, ktory by zabezpedil jeho rozliSovaciu sp6sobilost, pricom relevantna verejnost si vytvori
dostatocne priame a osobitné spojenie medzi prihldsenym oznacenim a uvedenymi tovarmi a sluzbami, ale
nie je schopna na zaklade tohto oznacenia uréit, od ktorého subjektu dané tovary a sluzby pochadzaju. Mozno
preto konstatovat, Ze prislusni spotrebitelia by vnimali prihlasené oznacenie ako bezné, a nie ako oznacdenie
konkrétneho poskytovatela tychto tovarov a sluzieb.

RozliSovacia spdsobilost oznacenia je jednou zo zdkladnych hmotnopravnych podmienok vyplyvajucich
z funkcie ochrannej znamky. Danost rozliSovacej spdsobilosti je podmienend predovsetkym originalitou ozna-
¢enia v miere umoziujucej individualizaciu tovarov alebo sluZieb pochddzajucich od réznych os6b alebo sub-
jektov. Skimané oznacenie tuto funkciu neplni, a preto ho s poukazom na § 5 ods. 1. pism. b) a c) zdkona o
ochrannych znamkach nie je mozné zapisat do registra ochrannych znamok.

Podla § 28 ods. 4 zdkona o ochrannych zndmkach ak oznacdenie nie je spdsobilé na zapis podla § 5, urad
prihlasku zamietne. Pred rozhodnutim o zamietnuti prihlasky drad musi umoznit prihlasovatelovi vyjadrit sa
k dévodom, na ktorych zaklade sa ma prihlaska zamietnut.

Vysledok prieskumu bol prihlasovatelovi doru¢eny na oboznamenie a vyjadrenie. Prihlasovatel sa v stanove-
nej ani predizenej lehote do 22.4.2025 k vysledku prieskumu zépisnej spdsobilosti prihlaseného oznagenia
uvedenému v sprave Uradu zo dfia 18.2.2025 nevyjadril. Urad nadalej trva na vznesenych namietkach tyka-
jucich sa zapisnej sposobilosti prihldaseného oznacenia a preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyro-
kovej Casti tohto rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podla § 40 ods. 5 toho
zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Vc¢as podany rozklad ma od-
kladny ucinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych
opravnych prostriedkov, preskimat Spravnym sidom v Banskej Bystrici na zaklade spravnej Zaloby podane;j
podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

JUDr. Lenka Midriakova
riaditelka odboru

Doruéit:
Trnavska produkéna s.r.o., Hiboka 3026/25, 921 01 Piestany 1, Slovenska republika
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