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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela SILPO-FOOD LLC., Ty¢yny Pavla Ave., budova 1V, kanceldria 188, 02152 Kyjev,
Ukrajina, zastipeného v konani spolo¢nostou BRICHTA & PARTNERS s.r. 0., Grosslingova 6-8, 811 09
Bratislava (dalej namietatel), proti zapisu slovného oznacenia ,SILPO” do registra ochrannych znamok,
prihlaseného 6.8.2024 prihlasovatelom Dnepr Wood s.r.o0., Obchodnd 559/37, 81106 Bratislava,
zastUpenym v konani spolo¢nostou Advokatska kancelaria JUDr. Jana Uhrinova s. r. o., Bezrucova 1, 811 09
Bratislava (dalej prihlasovatel), pod ¢&islom spisu POZ 2125-2024 a zverejneného vo Vestniku Uradu
priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 28.8.2024, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (dalej Urad) podla § 31 ods. 4 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni
neskorsich predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska slovnej ochrannej znamky ,,SILPO“, Cislo spisu POZ 2125-2024, sa
zamieta.

Odoévodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,SILPO“ do registra ochrannych zndmok, Cislo spisu POZ 2125-2024 (dalej aj
zverejnené oznacenie), boli 28.11.2024 podané namietky podla § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. a§ 7
pism. j) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (dalej zakon
o ochrannych znamkach), ktoré sa tykali vsetkych prihlasenych tovarov a sluzieb v triedach 3, 16, 21, 29, 30,
31, 32, 33, 34, 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel' uviedol, 7e je majitefom obrazovej ochrannej zndmky EU Silie ¢. 18980090 so skorsim
pravom prednosti, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 28, 35, 39, 41 a 43 medzinarodného
triedenia tovarov asluZieb. Z namietatelom vykonaného porovnania zverejneného oznacenia s jeho
ochrannou znamkou vyplynulo, Ze obsahuju rovnaky slovny prvok, a preto su z vizualneho hladiska vo vysokej
miere podobné a foneticky zhodné. Namietatel poukazal na to, Ze slovny prvok ,SILPO“ nema vyznam
v slovenskom ani v ukrajinskom jazyku, v dosledku ¢oho porovnanie oznaceni zo sémantického hladiska
nema ziaden vplyv na celkové posudenie existencie pravdepodobnosti zameny koliznych oznaceni.

V dalsej ¢asti odévodnenia namietok sa namietatel zaoberal porovnanim jednotlivych prihlasenych tovarov
asluzieb stovarmi a sluzbami, pre ktoré je zapisand jeho ochrannad znamka, a konstatoval, Ze cast
prihlasenych sluZieb v triede 35 a vSetky prihlasené sluzby v triede 39 su zhodné a vSetky ostatné prihldsené
tovary a sluzby su podobné so zapisanymi tovarmi a sluzbami. Kumulativhe podmienky § 7 pism. a) bod 2.
zdkona o ochrannych znamkach su tak podla nazoru namietatela splnené. Namietatel poznamenal, Ze
relevantnou spotrebitelskou verejnostou je Sirokd spotrebitelskd verejnost, ktorej miera pozornosti je
vzhladom na povahu tovarov a sluZieb priemernd az nizsSia, pretozZe ide o ndkup potravin dennej spotreby
a sortimentu beZne dostupného v maloobchodnej potravinarskej predajni.
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Namietatel v suvislosti s uvedenym atieZ s ohladom na priemernd az vysSiu inherentnud rozliSovaciu
sposobilost jeho ochrannej znamky dospel kzaveru, Ze medzi koliznymi oznafeniami existuje
pravdepodobnost zdmeny a aj pravdepodobnost asocidcie na strane spotrebitelskej verejnosti.

Namietatel konstatoval aj existenciu predpokladu vzniku domnienky o zdsahu do prav namietatela, ako
majitela starsej ochrannej zndmky, a to z dévodu, Ze spotrebitel, ktory by mal zaujem o tovary a sluzby
oznaCované jeho ochrannou znamkou, by si ich mohol pomylit stovarmi a sluzbami oznacovanymi
zverejnenym oznacenim a byt tak uvedeny do omylu o obchodnom pdvode tovarov a sluzieb.

Spotrebitel by sa podla nazoru namietatela mohol domnievat, Ze tovary a sluzby pontkané pod zverejnenym
oznacenim pochadzaju od namietatela, resp. od subjektu, ktory je s nim ekonomicky prepojeny, alebo ze
namietatel rozsiril svoje obchodné aktivity na Uzemie Slovenskej republiky.

V suvislosti s uplatnenym ustanovenim podia § 7 pism. j) zdkona o ochrannych znamkach namietatel
zdo6raznil, ze je ukrajinskou obchodnou spoloénostou, ktord bola zalozena v roku 2016 azapisana do
prislusného ukrajinského registra 5.8.2016 pod obchodnym menom SILPO-FOOD. Namietatel doplnil, Ze siet
supermarketov ,,SILPO“ pdsobi na ukrajinskom trhu uz od roku 1998. Hlavnou obchodnou ¢innostou
namietatela je velkoobchod a maloobchod v neSpecializovanych predajniach, predovsetkym s potravinami,
napojmi atabakovymi vyrobkami, atieZ reStauracné sluzby. Namietatel sa na Ukrajine zaoberd
prevadzkovanim siete supermarketov pod obchodnym menom ,SILPO*, pricom ide o jeden z najvacsich
potravinovych retazcov na Ukrajine, prevadzkovany a kontinualne rozsirovany od roku 1998, ktory je
ukrajinskej verejnosti Siroko zndmy a je touto verejnostou vyhladavany. Namietatel uvedené informacie
doplnil poukazanim na skutoénost, Ze supermarkety ,SILPO“ s samoobsluzné predajne so sortimentom
tvorenym 25 tisic poloZzkami potravin a sUvisiaceho nepotravinarskeho sortimentu. Retazec ,SILPO“
k 1.6.2024 tvorilo viac ako 300 supermarketov vratane 4 lahddkarni ,LE SILPO” s prémiovym sortimentom
potravin aj nepotravinarskeho tovaru, doplnenych online predajom prostrednictvom internetového obchodu
prevadzkovaného pod doménou www.silpo.ua. Obchodny retazec ,SILPO“ podla vyjadrenia namietatela
predstavuje veduci retazec supermarketov v Struktire materskej skupiny Fozzy Group, jednej z najvacsich
obchodnych priemyselnych skupin na Ukrajine, vlastniacej viac ako 700 predajni nachadzajucich sa po celej
Ukrajine. Skupina Fozzy Group prevadzkuje okrem uvedeného aj logistické zariadenia, reStauracie Positano
aSilpo Resto a stravovacie zariadenia v obchodnych retazcoch. Namietatel tiez poukazal na to, Ze
zamestndva viac ako 27 000 ludi, ¢im sa radi medzi najvacsich zamestndavatelov na Ukrajine. Do vernostného
programu namietatela je zapojenych viac ako 5 miliénov ukrajinskych domacnosti, ¢o podla jeho vyjadrenia
svedci o masivnej oblubenosti a znamosti jeho spolo¢nosti aj jeho prevadzok.

Namietatel dalej poukazal na ochranné zndmky, ktorych majitelom je materska skupina Fozzy Group, a ktoré
platia na Uzemi Ukrajiny, pricom namietatel je drZitelom vyhradnych licencii na ich pouZivanie. TieZ poukdzal
na uz uvedenu ochrannu znamku EU, ktorej je majitefom. Namietatel konstatoval, 7e tieto ochranné znamky
su platné a nim pouzivané.

Namietatel zddraznil, Ze volba oznacenia ,,SILPO“ zo strany prihlasovatela neméze byt ndhodna. Namietatel
poukazal aj na jeho aktivitu na najpopuldrnejSich socidlnych sietach sucasnosti v zdujme dostat sa do
povedomia ¢o najsirsej skupiny pouZzivatelov.

O nespochybnitelnej znadmosti namietatela u spotrebitelskej verejnosti na Ukrajine svedc¢i podla jeho
vyjadrenia aj masivny pocet stiahnuti aplikacii, ktoré namietatel vyvinul a prostrednictvom ktorych
spotrebitelia uskutoCnuju svoje online nakupy.

Namietatel uviedol, Ze spotrebitelskej verejnosti je znamy individualnym pristupom ku konceptu a dizajnu
kazdej novej predajne, atraktivnymi reklamnymi kampanami, spoluprdcou s vyznamnymi umelcami,
populdrnymi osobnostami a influencermi, ktori propaguju ¢innost namietatela, ¢im sa dostava eSte
vyraznejsie do pozornosti spotrebitelov. Namietatel uviedol, Ze je tiez si¢astou mnohych festivalov a rozvija
spolupracu s mnohymi vyznamnymi spolocnostami, medziinym aj s najvac¢sim ukrajinskym animacnym
Studiom Animagrad. Namietatel poukdzal na to, Ze vytvoril vyznamnu celondarodni marketingovu kampan
v rokoch 2022 a 2023 a vytazok z predaja venoval na charitativny projekt ,Birds“ na zabezpecenie liekov pre



vojensky okupované Uzemia. Namietatel je drZitelom viacerych gastronomickych rekordov na Ukrajine
aoceneni za marketingové aktivity, ktorymi oslovuje spotrebitefov vdaka atraktivnosti, inovacidm
a $pi¢kovym sluzbam. Uviedol, Ze v roku 2022 bola siet supermarketov ,,SILPO“ zaradena podla prestizneho
rebricka Effie Europe medzi 10 najefektivnejsich znaciek v Eurdépe, pricom v tomto rebri¢ku sa umiestnili aj
také spolocnosti ako IKEA, Telekom, McDonald’s, KFC, Burger King, Mastercard, Lay’s. Podla vysledkov Effie
Awards Ukraine sa siet supermarketov ,SILPO“ stala najefektivnejSou znackou v roku 2021 a ziskala 7
oceneni. Namietatel poukazal na to, Ze v rokoch 2022 az 2024 sa vybrané supermarkety ,SILPO“ dostali do
rebricka najlepsSich obchodov v Eurépe. Redakcia European Supermarket Magazine, celoeurdpska publikacia
zamerana na maloobchod s potravinami a sektory rychloobratkového tovaru, vybrala celkovo 32 najlepsich
obchodov z 15 krajin Eurdpy, pricom siet ,SILPO“ sa stala jedinym ukrajinskym maloobchodnym retazcom,
ktorého predajne boli zaradené do zoznamu tych najinovativnejsich. V roku 2020 namietatel ziskal ocenenie
RAU Awards pre najlepSieho maloobchodnika v kategdrii FMCG (rychloobratkového spotrebného tovaru) na
zdklade vysledkov prieskumu odbornikov a hlasovania spotrebitelov.

Namietatel' zdoraznil, Ze ukrajinské média s celonarodnym dosahom pravidelne informuja o aktivitach
namietatela. Uvedené potvrdzuje podla vyjadrenia namietatela Studia ukrajinskej medidlnej oblasti, ktora
v obdobi od 1.1.2020 do 17.7.2022 vykonala analyzu medialnej pritomnosti obchodov s rychloobratkovym
tovarom v ukrajinskom informacnom poli, zahffiala 10 ukrajinskych a zahraniénych lidrov na ukrajinskom
trhu, a namietatel sa umiestnil na druhom mieste najviac zmiefovanych poskytovatelfov v medidlnom
priestore.

Namietatel poukdzal na to, Ze na budovanie a propagovanie znacky ,SILPO“ vynaklada znacné usilie
a prostriedky s cielom neustdlej inovacie, zlepSovania a skvalitiiovania poskytovanych sluzieb a budovania
a upeviovania vlastnej korporatnej identity a rozpoznatelnosti u spotrebitela. Podla vyjadrenia namietatela
uvedené potvrdzuju uctovné zavierky za roky 2021, 2022 aj 2023.

Namietatel uviedol, Ze za roky pritomnosti na trhu sa mu podarilo z oznadenia ,SILPO“ vybudovat
renomovanu znacku zarucujucu vysoky stupen kvality ponukanych tovarov a poskytovanych sluZieb.
Zdo6raznil, Ze jeho obchodné meno ma na Ukrajine vybudovanu silnd, rozsiahlu a stabilnd zakladriu
zadkaznikov, o ¢om svedcia vysoké obraty, velky pocet prevadzok a silny vernostny program pre zédkaznikov.

Poziciu, ktoru zaujal namietatel na ukrajinskom trhu, potvrdil aj oficidlny portdl Share UA Potential, ktory
vyhodnotil TOP 10 ukrajinskych maloobchodnikov s potravinami a namietatel zaujal druhé miesto.
Namietatel zhrnul svoje vyjadrenia do konstatovania, Ze je nevyhnutné dospiet k zaveru o jeho masivnej
pritomnosti na ukrajinskom trhu a jeho vieobecnej znamosti vo vedomi prislusnej spotrebitelskej verejnosti.

Namietatel dalej uviedol, Ze prihlasovatel je slovenskou spolo¢nostou, ktorej hlavnym predmetom ¢innosti
je maloobchod v nedpecifikovanych predajniach najma s potravinami, ndpojmi a tabakom. Jedinym
spolo¢nikom a konatelom spolocnosti prihlasovatela je fyzickd osoba Artem Karasov, ktory je podla verejne
dostupnych informdcii zo Zivnostenského registra tieZz majiteflom Zivnosti s totoZznym predmetom podnikania
a s totoZznou adresou miesta cCinnosti. Podla uUdajov zo Zivnostenského registra ide o podnik ukrajinskej
zahrani¢nej osoby. Prihlasovatel podla vyjadrenia namietatela svoju vazbu na Ukrajinu zdéraznuje vlastnym
obchodnym menom. V Slovenskej republike je prihlasovatel aktivny na poli poskytovania maloobchodnych
sluZzieb pod oznacenim ,SILPO“, pricom ponuka rozlicné potravinové produkty pochdadzajlice prevaine
z Ukrajiny. Prihlasovatel tak podla namietatela rozbehol pod oznacenim ,,SILPO” identické obchodné aktivity,
ktoré maju v najvacsej susediacej krajine dlhodobym intenzivnym pouZivanim a marketingom vybudovanu
silnu a rozsiahlu zakladnu spotrebitelov. Namietatel upozornil na fakt, Ze rozsiahle Uzemie tejto susediacej
krajiny je v stcasnosti postihnuté nic¢ivym vojnovym konfliktom, ¢im dovtedy pocetna ukrajinskd komunita
Zijuca na Slovensku sa v kratkom ¢ase zndsobila a existuje vysoka pravdepodobnost dlhsie trvajiceho pobytu
ukrajinskych statnych obcanov na izemi Slovenskej republiky. Podla namietatela Ukrajinci dnes predstavuju
najpocetnejsiu skupinu cudzincov v Slovenskej republike. Namietatel zdoraznil, Ze tymto obyvatelom
Slovenska je existencia oznaéenia ,,SILPO” a rovhomenného obchodného retazca dobre znama, ¢im narasta
predpoklad zvySeného dopytu po sluzbach prihlasovatela. Namietatel uviedol, Ze podla dostupnych
informdcii Zije len v Bratislave takmer 40000 odidencov z Ukrajiny, priom toto C¢islo nezahffa
nezanedbatelné mnoZstvo Ukrajincov, ktori nemaju status odidenca, ale na Slovensku Zili uz pred rokom 2022



a samotnd ukrajinska populdcia Bratislavy by tak predstavovala jedno z 10 najludnatejSich miest na
Slovensku.

Namietatel konStatoval, Ze snahu prihlasovatela o prildkanie nielen slovenského spotrebitela, ale
predovsetkym obyvatelov ukrajinského povodu, a Gmerne k tomu zvysit svoje obraty a zisk, preukazuje aj to,
Ze prispevky na socialnych sietach prihlasovatela su zverejriované vyluéne v ukrajinskom jazyku. Namietatel
poukazal aj na to, Ze prihlasovatel vstupil na slovensky trh v roku 2021 a jeho celkové trzby boli vo vyske
49 986 eur, po vypuknuti vojny na Ukrajine 24.2.2022, odkedy pocet ukrajinskych obcanov na Slovensku
enormne vzrastol, boli trzby prihlasovatela za rok 2022 uz vo vyske 220 216 eur.

Namietatel s poukdzanim na informacie zo socidlnych sieti prihlasovatela uviedol, Ze na jar v roku 2024
prihlasovatel spustil predaj prostrednictvom tretej kamennej predajne a pldnoval otvorenie Stvrtej
prevadzky. V sucasnosti tak prihlasovatel poskytuje pod oznaéenim ,SILPO“, zhodujucim sa s oznacenim
namietatela, identické sluzby maloobchodného predaja potravindrskeho a nepotravinarskeho tovaru
prostrednictvom kamennych prevadzok v Bratislave, Ziline a Trencine, a tiez prostrednictvom internetového
predaja, ¢im zabezpecluje dostupnost svojich sluzieb na celom Gzemi Slovenskej republiky.

Namietatel povazoval za potrebné uviest aj to, ze prihlasovatel (resp. jeho jediny spoloénik a konatel) je od
13.11.2023 drzitelom domény www.silpo-potraviny.sk, ktora je doslovhym prekladom obchodného mena
namietatela z angli¢tiny ,SILPO-FOOD".

Namietatel uviedol, Ze bezprostredne po tom, ako sa dozvedel o Cinnosti prihlasovatela, pokusil sa
kontaktovat ho listom atieZz e-mailom svyzvou na upustenie od poruSovania prav namietatela
a nekalosutazného konania, obsahujicim aj Ziadost o dobrovolné spatvzatie prihlasky zverejneného
oznacenia s cielom vyriesit vzniknutl situaciu zmierlivo. Namietatel vSak neobdrzal na svoj list Ziadnu
odpoved od prihlasovatela, preto sa pokusal kontaktovat ho na dohladanych telefonnych dCislach, ale
telefonne cislo uvedené na stranke prihlasovatela ako oficidlny kontakt pre zakaznikov je podla zistenia
namietatela neexistujlce a prihlasovatel je nekontaktny.

Namietatel vyjadril presvedcenie, Ze vzhladom na uvedené atieZ na skutocnost, Ze za spolo¢nostou
prihlasovatela je ukrajinska fyzicka osoba, pricom robustna pritomnost namietatela na ukrajinskom trhu bola
preukazani, ako aj jeho vieobecna znamost, je vylicené, aby prihlasovatel o existencii namietatela nemal
Ziadnu vedomost.

Cinnost prihlasovatela je z pohladu namietatela G¢elova, $pekulativna a Gmyselne blokaéna, prihlasovatel sa
snazi tazit zrozliSovacej spOsobilosti ochrannej zndmky namietatela atieZz zvysokého povedomia
o namietatelovi s cielom vlastného obohatenia aznemoZinenia potencidlneho vstupu namietatela na
slovensky trh, ¢im je naplnend podstata neestného konania zo strany prihlasovatela. Namietatel poukazal
na vysoky stupefi podobnosti zverejneného oznacenia s ochrannou zndmkou EU, ktorej je namietatel
majitelom.

Namietatel uviedol, Ze podla informacii, ktoré obdrzal od spotrebitelov, sa pri platbe kartami vydanymi
ukrajinskymi bankami na platobnych terminaloch v prevadzkach prihlasovatela priamo zobrazuje logo
namietatela v azbuke a ukrajinskom jazyku.

Namietatel zd6raznil, Ze pouzivanim zverejneného oznacenia prihlasovatefom dochadza k bezpracnemu
a nepoctivému tazeniu z nadobudnutej rozliSovacej spdsobilosti a vZitosti v povedomi beznych spotrebitelov
vo vztahu k dotknutym tovarom a sluzbam, pricom o takéto povedomie sa namietatel snazil prostrednictvom
inovativnych a kreativnych rieseni, kampani, marketingu a zlepSovania svojich sluZieb, do ktorych investoval
nemalé financné prostriedky.

Volba zverejneného oznacenia prihlasovatelom nebola podla ndzoru namietatela nahodnd, prihlasovatel
o ¢innosti namietatela musel vediet a pocital stym, Ze jeho oznacenie si rychlo ziska pre svoju odividnu
podobnost srenomovanou ochrannou zndmkou namietatela rozliSovaciu spésobilost a lahkd
zapamatatelnost v ociach Sirokej spotrebitelskej verejnosti. Namietatel upozornil, Ze je adresatom



opakovanych staznosti zo strany spotrebitelskej verejnosti na kvalitu produktov zakdpenych v prevadzkach
»SILPO“ na Slovensku. Vzniknuty stav je pre namietatela neakceptovatelny.

Namietatel investoval enormné mnozstvo prostriedkov, nielen finanénych, do produktov, marketingu,
sponzoringu, partnerstiev s celebritami, teda do budovania svojej znacky ,,SILPO“ a do ziskavania Spickovych
miest na relevantnom trhu. Sluzby a tovary namietatela su spotrebitelskej verejnosti zname svojou vysokou
kvalitou a inovaciami, ¢o dokazuju aj ocenenia udelené namietatelovi.

Namietatel v zavere poZiadal, aby urad prihlasku zverejneného oznacdenia zamietol v celom rozsahu.

Listom dradu z 10.12.2024 boli namietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie, pricom lehota na
vyjadrenie sa k namietkam bola prihlasovatelovi stanovena do 13.2.2025. Prihlasovatel bol uvedenym listom
pouceny, Ze ak sa v stanovenej lehote k namietkam nevyjadri, Urad vo veci rozhodne v sulade s § 31 ods. 3
zdkona ochrannych zndmkach podla obsahu spisu.

Vyjadrenie prihlasovatela k ndmietkam bolo podané a dorucené uradu 24.2.2025, teda po stanovenej lehote.
Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dévody:

Podla § 52 ods. 3 zakona o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zdklade odovodnenia podania a dékazov,
ktoré boli ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel zaloZil podané namietky na ustanoveni § 7 pism. a) bod 2. a § 7 pism. j) zdkona o ochrannych
znamkach. Urad najskoér pristipi k preskimaniu naplnenia podmienok ustanovenia § 7 pism. j) zakona
o ochrannych zndmkach.

Uplatneny namietkovy dovod - § 7 pism. j) zdkona o ochrannych znamkach

Podla § 7 pism. j) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zdklade ndmietok podanych podla
§ 30 osobou, ktora je dotknuta na svojich pravach prihlaskou, ktora nebola podand v dobrej viere.

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovného zverejneného oznacenia ,SILPO”, €islo spisu POZ
2125-2024, proti ktorej ndmietky smerujui, bola podand 6.8.2024 prihlasovatelom Dnepr Wood s.r. 0.,
Obchodna 559/37, 811 06 Bratislava, a zverejnend vo Vestniku Gradu 28.8.2024 pre tovary a sluzby:

v triede 3 — ,bieliace pripravky a pracie prostriedky; nelieCivé kozmetické a toaletné pripravky; mydld;
avivdzne pripravky; pripravky na Cistenie povrchov; Sampdny; osvieZovace vzduchu,; zubné pasty”;

v triede 16 — , papiernicky tovar, pisacie a kanceldrske potreby (okrem ndbytku); tlacoviny; papier; ceruzky;
noviny; periodikd; zoSity; toaletny papier; knihy; baliaci papier; pisacie potreby; filtracny papier; papierové
vreckovky; perd (kanceldrske potreby); ¢asopisy (periodikd); papierové alebo plastové vrecia, vreckd a puzdrd
na balenie; skolské potreby (papiernicky tovar); kalenddre; papierové alebo plastové vreckd na odpadky;
papierové servitky; vreckd do mikrovinnych rur; papierové filtre na kdavu,; papierové alebo plastové absorpcné
hdrky alebo fdlie na balenie potravin; papier na pecenie”,

v triede 21 — , Cistiace potreby, domdce a kuchynské potreby a nddoby; hrebene a spongie”;

v triede 29 — ,konzervované, mrazené, susené a varené ovocie a zelenina; mdso, ryby, hydina a zverina;
mdsové vytazky; mlieko, syry, maslo, jogurty a iné mliecne vyrobky, ovocné résoly, dZemy, kompdty;
potravindrske oleje a tuky; vajcia; Zelatina; pokrmové tuky; pripravky na vyvary (bujony); udeniny; pripravky
na zeleninové polievky, zeleninové Stavy na pripravu jeddl; klobdsy, saldmy, pdrky, konzervované ryby;
konzervované mdso; tofu; ovocné chutovky; lupané semend,; kompdty; kondenzované sladené mlieko; susené
mlieko; ndhradky mlieka; spracovand zelenina; spracované ovocie; zeleninové koncentrdty na pripravu jeddl;
ovocné koncentrdty na pripravu jeddl; zeleninové ndtierky; zeleninové jedld pre batolatd; mésové chutovky;
rybacie chutovky; zeleninové chutovky; ndhradky mésa*;

v triede 30 — ,cukor, med, melasovy sirup; ¢okoldda; droZdie, prdasky do peciva; chlieb, pekdrske a cukrdrske
vyrobky; kdva, ¢aj, kakao a ich ndhradky; muka a obilninové vyrobky; ocot, omdcky a iné chutové prisady;
ryZa, cestoviny a rezance;, smotanové zmrzliny, Serbety a ostatné zmrzliny; sol, koreniny, korenie,



konzervované bylinky; bylinkové Caje (nie na lekdrske poulZitie); kdvové prichute; aromatické pripravky do
potravin; nekysnuty chlieb; suchdre; susienky, keksy; cukriky, obldtky; zdkusky, koldce; pripravky z obilnin;
Zuvacky; chutové prisady; cukrdrske vyrobky; cukrovinky, stuZovace slahacky; prichute do potravin (okrem
éterickych esencii a esencidlnych olejov); kuchynskad sol; zahustovacie pripravky na varenie; prirodné sladidlad;
cukrdrske aromatické prisady (okrem esencidlnych olejov); ocot; keCup; med; horcica; pudingy; ryZa;
aromatické prisady do ndpojov (okrem esencidlnych olejov); ovsené potraviny; kuskus; majonézy; obilninové
chutovky; ryZové chutovky, marinddy; ceredlne tycinky s vysokym obsahom proteinov; spracované semend
pouZivané ako koreniny; bezlepkovy chlieb; ndhradky cukru na pripravu jedal”;

v triede 31 — , Cerstvé ovocie a zelenina, Cerstvé bylinky; polnohospoddrske a zdhradnicke vyrobky, vyrobky
lesného a rybného hospoddrstva (surové, nespracované); nespracované skrupinové ovocie”;

v triede 32 — ,minerdlne a sytené vody; nealkoholické ndpoje; ovocné ndpoje a ovocné dzusy; pivo; sirupy a
iné pripravky na vyrobu nealkoholickych ndpojov; nealkoholické ovocné vytazky;, nealkoholické ovocné
ndpoje; vody (ndpoje); stolové vody, musty; limonddy; zeleninové dZusy (ndpoje); sirupy na vyrobu limondd;
prdsky na pripravu Sumivych ndpojov; izotonické ndpoje; energetické ndpoje”;

v triede 33 — , alkoholické ndpoje okrem piva; aperitivy; digestiva (likéry a liehoviny); vino*;

v triede 34 — ,cigarety a cigary; elektronické cigarety a ustne vaporizéry pre fajCiarov; fajciarske potreby;
tabak a tabakové ndahradky; zdpalky; zapalovace pre fajciarov; zdsobniky plynu do zapalovacov; fajky; Zuvaci
tabak”;

v triede 35 — ,obchodny manazment, obchodnd organizdcia a obchodnd administrativa; reklama;
maloobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 3, 16, 21, 29, 30, 31, 32, 33 a 34 tohto zoznamu;
velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 3, 16, 21, 29, 30, 31, 32, 33 a 34 tohto zoznamu*;

v triede 39 — , balenie a skladovanie tovarov; doprava; dorucovacie sluzby (sprdavy alebo tovar)”.

Namietatel v odévodneni podanych namietok uviedol, Ze sa zaobera predovsetkym prevadzkovanim siete
supermarketov na Ukrajine pod obchodnym menom ,,SILPO“, pricom ide o jeden z najvacsich potravinovych
retazcov na Ukrajine, prevadzkovany a kontinudlne rozsirovany od roku 1998, ktory je ukrajinskej verejnosti
Siroko zndmy aje touto verejnostou vyhladavany. Retazec ,SILPO“ k 1.6.2024 tvorilo viac ako 300
supermarketov vratane 4 lahddkarni ,,LE SILPO“ s prémiovym sortimentom potravin aj nepotravinarskeho
tovaru, doplnenych online predajom prostrednictvom internetového obchodu prevadzkovaného pod
doménou www.silpo.ua. Obchodny retazec ,,SILPO” podla vyjadrenia namietatela predstavuje veddci retazec
supermarketov v Strukture materskej skupiny Fozzy Group, jednej z najvacsich obchodnych priemyselnych
skupin na Ukrajine. Do vernostného programu namietatela je zapojenych viac ako 5 miliénov ukrajinskych
domdcnosti, ¢o podla jeho vyjadrenia sved¢i o masivnej oblUbenosti a zndmosti jeho spolo¢nosti aj jeho
prevadzok.

Namietatel dalej poukazal na ochranné zndmky, ktorych majitelom je materska skupina Fozzy Group, a ktoré
platia na Uzemi Ukrajiny, pricom namietatel je drZitelom vyhradnych licencii na ich pouZivanie, a tieZ poukazal

na obrazovu ochrannt znamku EU Stk ¢. 18980090, ktorej je majitelom. Namietatel konstatoval, ze
tieto ochranné znamky su platné a nim pouzivané.

Namietatel poukazal na svoje aktivity na socialnych sietach, oblibenost nim vyvinutych aplikacii uréenych na
online nakupovanie, atraktivne reklamné kampane, spolupracu scelebritami zoblasti umenia
a s influencermi, charitativne aktivity, aj dosiahnuté ocenenia na narodnej aj eurdpskej Urovni. Namietatel
uviedol, Ze za roky pritomnosti na trhu sa mu podarilo z oznacenia ,,SILPO“ vybudovat renomovanu znacku
zarucujucu vysoky stupen kvality ponukanych tovarov a poskytovanych sluzieb. Zd6raznil, Ze jeho obchodné
meno ma na Ukrajine vybudovanu silnd, rozsiahlu a stabilnd zakladfu zdkaznikov. Namietatel zhrnul svoje
vyjadrenia do konstatovania, Ze je nevyhnutné dospiet k zaveru o jeho masivnej pritomnosti na ukrajinskom
trhu a jeho vSeobecnej znamosti vo vedomi prislusnej spotrebitelskej verejnosti.

Namietatel poukazal na spolo¢nost prihlasovatela, ktorej jedinym spolo¢nikom a konatelom je fyzicka osoba
Artem Karasov. Prihlasovatel podla namietatela zdoraziiuje svoju vazbu na Ukrajinu vlastnym obchodnym
menom odvodenym od najvacse]j ukrajinskej rieky. V Slovenskej republike je prihlasovatel aktivny na poli
poskytovania maloobchodnych sluzieb pod oznacenim ,SILPO“, pricom ponuka rozlicné potravinové
produkty pochadzajuce prevaine z Ukrajiny. Prihlasovatel tak podla namietatela rozbehol pod oznacenim
»SILPO” identické obchodné aktivity, ktoré maju v najvacsej susediacej krajine namietatefom vybudovanu
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silnd a rozsiahlu zakladiu spotrebitelov. Namietatel upozornil na fakt, Ze Ukrajinci dnes predstavuju
najpocetnejsiu skupinu cudzincov v Slovenskej republike a zd6raznil, Ze tymto obyvatelom Slovenska je
existencia oznacenia ,,SILPO“ a rovhomenného obchodného retazca dobre znama, ¢im narasta predpoklad
zvySeného dopytu po sluzbdach prihlasovatela.

Z uvedenych skutocnosti namietatel odvodil vedomost prihlasovatela o oznadeni ,SILPO“ pouZzivanom
namietatelom a konstatoval, Ze volba oznaéenia ,,SILPO* zo strany prihlasovatela nemohla byt nahodna.

Cinnost prihlasovatela je z pohladu namietatela G¢elova, $pekulativna a Umyselne bloka¢nd, prihlasovatel sa
snazi tazit zrozliSovacej spOsobilosti ochrannej zndmky namietatela atieZz zvysokého povedomia
o namietatelovi s cielom vlastného obohatenia aznemoinenia potencidlneho vstupu namietatela na
slovensky trh, ¢im je naplnend podstata necestného konania zo strany prihlasovatela. Namietatel uviedol, Zze
kontaktoval prihlasovatela s cielom vyriesit vzniknutl situaciu zmierlivo. Namietatel vSak od prihlasovatela
neobdrzal Ziadnu odpoved.

V suvislosti s argumentmi namietatela je nutné uviest, Ze namietky proti zapisu oznacenia do registra podla
uplatneného namietkového ustanovenia mozZe podat ten, kto je dotknuty na svojich pravach prihlaskou
ochrannej zndmky, ktora nebola podand v dobrej viere. U¢elom ustanovenia § 7 pism. j) citovaného zikona
je zabranit zapisu ochrannych znamok podanych v nie dobrej viere, resp. vice versa v zlej viere, ked' tato nie
je zjavna a uUrad sa o jej existencii nem6ze dozvediet v rdmci svojej ¢innosti.

Dobra viera ako vnutorny psychicky stav (subjektivne presvedcenie) nie je a ani sama osebe nemdze byt
predmetom dokazovania a vyvodit ju mozno len na zdklade posudenia okruhu objektivnych skutocénosti,
ktoré uvedie a preukadze namietatel. Absenciu dobrej viery mozno charakterizovat ako nepoctivy imysel na
strane prihlasovatela. D6kazné bremeno v slvislosti so skuto¢nostami svedciacimi o nedostatku dobrej viery
lezi na strane namietatela.

Pre naplnenie uplatneného namietkového dévodu musi v dosledku prihlasenia oznacenia ako ochrannej
znamky existovat urcitad nespravodliva vyhoda na strane prihlasovatela, resp. sa musi déovodne predpokladat,
Ze zapisom prihldseného oznacenia ako ochrannej zndmky by prihlasovatel takdto vyhodu ziskal. Stcasne
musi dojst k zdsahu do prav namietatela. Pojem ,, dotknutie na pravach” predstavuje akykolvek zasah do prav
namietatela, a to bez ohladu na jeho intenzitu, frekvenciu, trvanie alebo pripadné negativne nasledky
v podobe ujmy. Vznik $kody €i inej ujmy nie je povaZovany za nevyhnutni podmienku, pretoZe podstatné je
to, Ze podanim prihlasky ochrannej zndmky doslo k objektivne neZiaducemu nasledku v pravnej sfére
namietatela.

Neexistencia dobrej viery sa musi viazat na osobu prihlasovatela a jej preukazanie musi byt ¢asovo viazané
na podanie prihlasky oznacenia na zapis ako ochrannej znamky, v predmetnom pripade je relevantnym
datumom 6.8.2024. Podanie prihlasky v nie dobrej viere patri k tym dévodom odmietnutia ochrany, ktoré su
vSeobecne nezavislé od zoznamu prihlasenych tovarov a sluZieb.

Na zistenie, Ci prihlasovatel ku drfiu podania prihlasky ochrannej zndmky nekonal v dobrej viere je potrebné
vykonat celkové posudenie, v ktorom sa zohladnia vsetky relevantné skutoc¢nosti daného pripadu vyplyvajuce
z tvrdeni a dokazov predlozenych Ucastnikmi konania. Medzi takéto skutocnosti patri napr. povaha oznacenia
prihldseného na zapis do registra ochrannych znamok, stupen vseobecnej znamosti oznacenia v okamihu
podania prihlasky na Ucely jeho zapisu ako ochrannej znamky, vztah prihlasovatela a uZivatela skorsieho
oznacenia, ako aj skutoc¢nost, ¢i osoba podavajuca prihlasku o prave inej osoby na zhodné alebo podobné
oznacenie vedela, alebo ¢i v ¢ase podania prihlasky ochrannej znamky o tomto prave vediet mohla a tiez to,
¢i neexistuje dévod, ktory by konanie prihlasovatela ospravedifioval. Za konanie v nie dobrej viere mozno
povazovat napriklad aj situaciu, ked' je prihlasovatel obchodne alebo hospodarsky prepojeny so subjektom
pouzivajucim oznacenie prihldsené na zdpis do registra ochrannych znamok a podanim prihlasky ochrannej
znamky by prihlasovatel ziskal uréiti neopravnenud vyhodu, napriklad by zneuZil rozliSovaciu spdsobilost
alebo dobré meno oznadenia alebo by branil vstipit opravnenej osobe na trh v urditej krajine, vytlacal by ju
z tohto trhu (podanie tzv. blokacnej prihlasky ochrannej znamky) a podobne, a na druhej strane by subjekt



pouzivajuci oznacenie prihlasené na zapis do registra ochrannych znamok utrpel nejakd ujmu, ktora sa méze
prejavit naplno az v buddcnosti.

Rozhodujlcou skuto¢nostou pre zistenie, ¢i prihlasovatel konal pri podani prihlasky zverejneného oznacdenia
v zlej viere je preskUmanie aspektu zneuzitia prava tretej osoby, ¢i si prihlasovatel podal prihlasku nie
s Umyslom ¢&estne sa zapojit do hospodarskej sutaze, ale s Umyslom vyuZit pravo a poskodit zaujmy tretej
osoby sp6sobom, ktory nie je vsulade s cestnym konanim. Konanie v nie dobrej viere je kombinaciou
objektivnych okolnosti, v ktorych okrem inych faktorov relevantnych pre dany pripad prihlasovatel so
skutoénou alebo predpokladanou vedomostou o existujicom prave tretej osoby podal prihlasku
zverejneného oznacenia bez suhlasu tejto tretej osoby a s Umyslom neopravnene si privlastnit jej starsie
pravo, ¢o predstavuje subjektivny prvok konania prihlasovatela.

V suvislosti s uplatnenym ustanovenim zdkona o ochrannych znamkach je potrebné, aby namietatel Uradu
uviedol skuto¢nosti a svoje tvrdenia podlozil dékazmi, ktoré preukazuju, Ze prihlasovatel nekonal pri podani
prihlasky v dobrej viere.

Namietatel spolu s odévodnenim podanych namietok predlozil nasledujice dékazné prostriedky, pricom
niektoré boli predlozené v podobe internetovych odkazov spolu s vytlackami ich strojového prekladu:

- képiu vypisu z ukrajinského registra podnikatelov a obc¢ianskych zdruzeni spolu s jeho Uradnym prekladom
z ukrajinského do slovenského jazyka. Zobsiahnutych (dajov okrem iného wvyplyva, Ze spoloc¢nost
namietatela SILPO-FOOD bola do registra zapisana 5.8.2016 a obchodnymi ¢innostami namietatela su
maloobchod v neSpecializovanych predajniach najma s potravinami, napojmi atabakom, maloobchod
s chlebom, pecivom, cukrarskymi vyrobkami, s napojmi, stabakovymi vyrobkami, s masom a masovymi
vyrobkami, s farmaceutickym tovarom v Specializovanych predajniach, maloobchodny predaj vykonavany
zasielkovymi spolo¢nostami alebo prostrednictvom internetu, velkoobchod s napojmi, stabakovymi
vyrobkami, s mdasom a masovymi vyrobkami, neSpecializovany velkoobchod, ¢innosti restauracii, sluzby
pohostinstiev a mnoho dalsich, dékaz €. 1;

- internetovy odkaz na webovi stranku www.fozzy.ua/ua/history a jej vytlacok s informaciami o histdrii
spolocnosti skupiny FOZZY v strojovom preklade ¢asti obsiahnutych Udajov do slovenského jazyka, vytlacok
nie je datovany, ale obsahuje informacie od zaloZenia Fozzy Group v roku 1997 do roku 2022, uvedené je, ze
vroku 1998 bol zaloZzeny maloobchodny retazec ,Silpo“ aotvoreny prvy supermarket v Kyjeve, spolu
s poznamkou, Ze dnes je otvorenych 239 supermarketov v 61 mestach Ukrajiny, v roku 2012 bola zaloZena
siet ,Le Silpo”, otvorené dve lahddkarne, v roku 2019 sa siet supermarketov ,Silpo“ rozvijala smerom
k vytvdraniu dizajnérskych supermarketov. Bolo otvorenych 23 novych supermarketov, 5 dalSich obchodov
bolo modernizovanych a dostalo svoj tematicky dizajn, retazec sa celkovo rozréastol na 258 predajni, v roku
2020 boli tri dizajnérske supermarkety ,Silpo“ zaradené do zoznamu najlepSich inovativnych dizajnov
eurdpskych obchodov podla European Supermarket Magazine, bolo otvorenych 20 novych predajni ,,Silpo“,
siet ,,Silpo” vyclenila 100 mil. hrivien na boj proti koronavirusu, ,Silpo” spustilo vlastni dodavku tovaru,
retazec ,Silpo” sa zaradil medzi 20 najlepsich zamestnavatelov Ukrajiny 2019/2020, pocet pouzivatelov
mobilnej aplikacie ,,Silpo” vzrastol na 1 a pol milidna, siet ,Silpo” sa stala vitazom v troch nominaciach sutaze
RAU Awards-2020 od Asociacie maloobchodnikov Ukrajiny, v roku 2021 bolo otvorenych 57 novych
supermarketov ,Silpo”, z toho 35 dizajnérskych a dalsSie 4 obchody dostali vlastny tematicky dizajn, retazec
sa rozrastol na celkovo 333 predaijni, tri ,,Silpo“ predajne boli zaradené do Europe’s Finest Store 2021 — 25
najlepsich inovativnych navrhov eurdpskych obchodov podla ¢asopisu European Supermarket Magazine,
,Silpo” sa stalo predstavitefom talianskej gastrondmie na Ukrajine, siet sa stala partnerom Talianskej
agentury zahranicného obchodu (ISE) na propagaciu autentickych talianskych produktov na Ukrajine,
v novembri spustilo ,Silpo” vlastné radio v obchodoch, kazdy den ho pocuva viac ako milién obyvatelov
Ukrajiny, ,,Silpo” ziskalo tri ocenenia v sutazi Retail Design Awards 2021 za najlepsie maloobchodné dizajny,
retazec ,Silpo” vstupil do zoznamu najlepsich zamestnavatelov Ukrajiny v roku 2021 podla ¢asopisu Focus,
v roku 2022 bolo v prvych mesiacoch rozsiahlej invazie pozastavenych 30 supermarketov ,,Silpo“, v priebehu
roka sa podarilo obnovit 17 zni¢enych supermarketov ,Silpo“, od zaciatku masivnych raketovych utokov
spustilo ,,Silpo” rozsiahly program vycviku pre pracu v podmienkach vypadku pradu, vsetky ,Silpo” predajne
su vybavené dieselovymi generdtormi, v roku 2022 bolo otvorenych, pldnovanych a financovanych 8 novych
predajni ,,Silpo” eSte pred invaziou, dokaz €. 2;



- snimku webovej stranky namietatela v strojom preklade, ktord zobrazuje rozmiestnenie predajni v krajine

spolu s internetovym odkazom, doklad nie je datovany, obsiahnuté je oznacenie c a informacie
o supermarketoch ,Silpo“, ktorych je 306 v60 mestach Ukrajiny, na fotografiach su zabery z predajni

s rdznymi variantmi oznacenia : , dokaz ¢. 3;

- vypisy ukrajinskych ochrannych zndmok v strojom preklade a s internetovym odkazom na register, a to
slovnej ochrannej znamky CLIBIIO ¢. 26188 majitela ,FOZZY RETAIL” s pravom prednosti od 10.8.2001
a zapisanej pre sluzby v triedach 35, 39 a42 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb, obrazovej

ochrannej znamky Cl». €. 90549 majitela ,FOZZY RETAIL” s pravom prednosti od 9.11.2006 a zapisanej
pre sluzby v triedach 35, 39 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, obrazovej ochrannej znamky
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Le S"P"é. 159160 majitela ,,ZATVORENY NEDIVERZIFIKOVANY FIREMNY INVESTICNY FOND — RETAIL
EQUITY FOND” s prdvom prednosti od 22.9.2011 a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 16, 17, 21, 24, 25,
28, 29, 30, 32 a 35, ku ktorym namietatel uviedol, Ze je drzitelom vyhradnych licencii na ich pouzivanie,
dokazy €. 4,5 a 6;

- vypis z registra EUIPO obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 18980090 s pravom prednosti od
30.1.2024 a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9, 28, 35, 39, 41 a 43 medzindrodného triedenia tovarov
a sluzieb, ktorej majiteflom je namietatel, dokaz €. 7;

- snimky obrazovky oficidlnych profilov namietatela na socialnych sietach:

- profil na Facebooku s oznacenim # a Udajom o pocte sledovatelov - 442 tis., odkazom na webovu
strdnku namietatela silpo.ua a Udajom o propagovanej kampani 23.11.2024 — 30.11.2024 (po datume
podania prihlasky zverejneného oznacenia); namietatel uviedol, Ze jeho Ucet je aktivny od septembra 2013,
predloZzena snimka obrazovky takyto Udaj neobsahuje, dokaz ¢. 8;

- profil na Instagrame, obsiahnuté je obrazové oznacenie ' aj slovné oznacenie, odkaz na webovu stranku
namietatela, udaj o pocte sledovatelov — 175 tis., ddtum nie je obsiahnuty, namietatel uviedol, Ze ma aktivny
ucet od marca 2016,

- vytlac¢ok zobrazujuci profil ,Silpo“ na kanali YouTube s obrazovym oznacenim a slovnhym oznacéenim ,,Silpo“,
pocet odberatelov je 12,3 tisic, doklad nie je datovany, namietatel uviedol, Ze ma aktivny Gcet od juna 2016,
- namietatel predlozZil aj snimku obrazovky, ktord oznadil ako oficidlny profil na socidlnej sieti Viber,
obsiahnuté je obrazové aj slovné oznacenie namietatela, pocet ¢lenov 7 745, namietatel uviedol, Ze aktivny
ucet ma od maja 2018, doklad nie je datovany,

- TELEGRAM, obsiahnuté je obrazové aj slovné oznacenie namietatela pocet odberatelov 15 126, namietatel
uviedol, Ze aktivny ucet ma od maja 2018, doklad nie je datovany,

- Twiter, obsiahnuté je obrazové a slovné oznacenie namietatela, odkaz na jeho webovu stranku, pocet
sledovatelov je 4 525 a datum pripojenia - marec 2019, pri prispevkoch su datumy 3.10.2022 a 6.12.2023,

- TikTok, obsiahnuté je obrazové oznacenie namietatela, uvedené je aj slovné oznacenie ,silpo.ukraine”,
pocet sledovatelov 188 800, odkaz na webovu stranku namietatela, na fotografidch su aj zabery z predajni,
namietatel uviedol, Ze aktivny u¢et ma od jula 2022, doklad nie je datovany, dokazy ¢. 8 — 14;

- snimky obrazovky s ponukou ndkupnej aplikacie namietatela, a to z App Store s aplikaciou ,,Silpo — Donaska
potravin“ spolo¢nosti namietatela s vyobrazenim dosiahnutého siedmeho miesta v rebricku nakupnych
aplikacii, namietatel je uvedeny ako vyvojar, pocet hodnoteni dosiahol 48,2 tisic, hodnotenia a recenzie su
datované 3.2.2022, 28.4.2023, 6.11.2023 a v zavere pri autorskych pravach je obsiahnuty Udaj o roku 2018,
a z Google Play s aplikaciou ,,Silpo“, obsiahnuty je Udaj o viac ako 1 mil. stiahnuti a o pocte hodnoteni 80,2
tisic, ddtum nie je obsiahnuty, dékazy ¢. 15 a 16;

- snimky obrazovky zo socidlnej siete TikTok s prispevkom influencera Vlada Shevchenka z 20.10.2022, kde je

zobrazeny nakupujuci av texte je uvedené , prispevok bol pozitivne hodnoteny 93,1 tisickrat,

s prispevkami foodbloggerky Valerie Veligury z25.11.2022 (96 700 pozitl'vnychl hodnoteni) a 6.4.2023

(259 900 pozitivnych hodnoteni) so zobrazenim ndkupnej tasky s oznadenim K2 , S prispevkom
foodbloggera oznaceného kruchkov_ z 29.3.2023 so zobrazenym mobilnym telefonom nadlsplejl ktorého je

oznacenie W (111 800 pozitivnych hodnoteni), a z22.12.2022 s oznacenim & & na nakupnej



taske (144 900 pozitivnych hodnoteni), s prispevkom influencerky sofiiashkviruk zo 6.10.2022 s textom
Y(@&kno (108 800 pozitivnych hodnoteni),
- snimky obrazovky zo socidlnej siete Instagram s prispevkom influencera voskoboinyk1972 zobrazujuci

kuriéra donaskovej sluzby s oznagenim , v komunikécii je tie? obsiahnuté slovo Cori3 5 odpoved od
@silpoua, pri prispevku je uvedené 22 tyz. a 21. jun bez uvedenia roka (prispevok ma 6 017 pozitivnych
hodnoteni), s prispevkom influencera murafa, v preklade ktorého su spominané supermarkety ,Silpo”
v Kyjeve a Lvove, obsiahnuty je Udaj 5. jul bez uvedenia roka, rovnako ako pri dalSom prispevku, kde je
oznacenie @silpoua (prispevky mali 2 672 pozitivnych hodnoteni), s prispevkom influencerky tatti_gam z 27.
septembra bez uvedenia roka, v texte prispevku sa niekolkokrat spomina Cimerio po otvoreni pripojeného
internetového odkazu mozno vidiet datum 27.9.2024 (po podani prihlasky zverejneného oznacenia), dokazy
& 17 - 24;

- snimku obrazovky zo socidlnej siete TikTok s videom z profilu kurganandagregat - hudobnej skupiny Kurgan
i Agregat. Na snimke a vo videu je obsiahnuté oznacenie aj @slipo , prispevok ma 75 400 pozitivnhych
hodnoteni, po otvoreni namietatelom uvedeného internetového odkazu je viditelny datum zverejnenia
prispevku 27.7.2024, dokaz €. 25;

- internetovy odkaz na ¢lanok a strojovy preklad tohto ¢ldnku nazvaného , Postavy novej knihy Ireny Karpovej
sa usadili v prvom Silpe v Buci“, ktory bol publikovany 18.12.2021 na webovej stranke silpo.ua. V ¢lanku je
uvedené, Ze pri prileZitosti otvorenia prvého supermarketu ,Silpo” v Buéi v Kyjevskej oblasti napisala
ukrajinska spisovatelka Irena Karpova knihu ,Dennik detektivnej veveri¢ky”, ktorej atmosféra a postavy boli
vytvorené v dizajne nového obchodu. V predajni si nakupujici mézu vypocut a precitat detskd detektivku.
V ¢lanku su propagované ponukané tovary (exotické ovocie a zelenina, vyrobky ukrajinskych farmarov, ryby,
zakusky, ¢okolady, hotové jedla aj pecivo z vlastnej pekarne) aj samotny supermarket, ktory ma rozlohu 1211
Stvorcovych metrov, 8 beznych pokladnic a osem samoobsluznych, mozné je aj online objednanie tovaru
s dorucenim alebo vyzdvihnutim v predajni. Obsiahnuté su aj informdcie o sieti supermarketov s potravinami
,Silpo” ako jedného z najvacsich narodnych retazcov na Ukrajine, ktory bol zaloZzeny v roku 1998 a od roku
2021 ma viac ako 320 supermarketov, je sucastou jednej z najvacsich obchodnych a priemyselnych skupin na
Ukrajine — Fozzy Group. Opisany je aj dizajnérsky charakter jednotlivych predajni a ich tematické zameranie
a vztah k ekologickym technoldgiam, dokaz €. 26;

- internetovy odkaz na ¢lanok a strojovy preklad tohto ¢lanku s ndzvom ,,Silpo zacina spolupracu s Novou
Poshtou a rozdiruje geografiu doddvok“. Clanok bol publikovany 13.12.2022 na webovej stranke silpo.ua.
V origindlnej podobe clanku je latinkou uvedené ,shop.silpo.ua“ a z prekladu vyplyva, Ze aj v pripade, ak
v meste alebo obci nie je supermarket Silpo alebo nie je k dispozicii dorucenie, na stranke shop.silpo.ua
mozno objednat vsetko, ¢o zakaznici potrebuju, a vyzdvihnit si objednavku na pobocke Nova Poshta.
Obsiahnuté su aj informdcie o podmienkach poskytovania novej sluzby, dokaz €. 27;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok s jeho strojovym prekladom, ¢lanok bol nazvany ,ReZisérka Olena
Kolyadenko a Silpo uvadzaju <br/> pop-up predstavenie ,Siposipaki“ a publikovany na webovej stranke
silpo.ua 13.12.2020. Cldnok informuje o novom forméte divadelnych predstaveni, ktorym su pop-up
predstavenia ,Silposipaki“ neodohravajice sa na javisku, ale v hale supermarketu. ReZisérka Olena
Kolyadenko informovala, Ze ide o netradi¢ny format pre Ukrajinu, profesiondlni umelci sa zdcastnia turné,
ktoré zaCne vystUpeniami v najvacSich mestach Ukrajiny a prinesu prekvapenie pre hosti supermarketov
a podporia hercov, ktori maju pocas karantény ovela menej prace, dokaz ¢. 28;

- internetovy odkaz na ¢lanok publikovany 29.5.2024 na webovej stranke silpo.ua a vytlac¢ok jeho strojového
prekladu s ndzvom ,Silpo pozyva hosti do food courtu festivalu Knizny arzendl”. Cldnok je pozvankou na
podujatie — XII. Medzinarodny festival knizného arzendlu, ktory sa konal 30.5. — 2.6.2024 v Kyjeve, jedno
z najvplyvnejsich literarnych a umeleckych podujati vo vychodnej Eurdpe. Z obsahu ¢lanku vyplyva, Ze knizny
veltrh bude spojeny s chutnymi jedlami a jedineCnou atmosférou, ktoré ponuka Silpo. Obsiahnuty bol aj
odkaz na blizsie informacie dostupné na webovej stranke https://book.artarsenal.in.ua, dékaz ¢. 29;

- internetovy odkaz na ¢lanok z 22.7.2024, ktory bol pod nazvom ,Vyskusajte prava mexickd kuchynu so
Silpom na Street Food Festivale” zverejneny na webove] stranke silpo.ua, z predloZzeného strojového
prekladu vyplynulo, Ze Silpo sa zucastni 27. a 28. jula vyznamného gastronomického festivalu —,,Street Food.
Chute sveta” v Art Factory ,Platforma“. Navstevnikom budd ponukané autentické jedla a v ponuke bude aj
pivo zvlastného pivovaru Silpo, ktoré bude varené v mexickom Style. Sucastou festivalu budu aj Zivé
vystupenia hudobnych kapiel a zndmych DJ-ov, majstrovské kurzy kucharov a vystavy sicasného umenia.
Pripraveny je aj program pre deti, dokaz ¢. 30;
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- internetovy odkaz na ¢ldnok a strojovy preklad tohto ¢lanku, ktory bol pod nazvom ,Vychutnajte si
darcekové poukazky od Mastercard na festivale The Glass spoloc¢nosti Silpo“ publikovany na webovej stranke
mastercard.ua, kde bol uvedeny slogan , Je lepsie festivalovat s Mastercard”. Obsiahnuty je odkaz na webovu
stranku silpo.ua (napisany latinkou), kde bolo mozné kupit vstupenky na festival prostrednictvom platobnej
karty Mastercard so zlavou 20 % a ziskat podrobnosti o festivale. Vytlacok obsahuje informéacie o konani
festivalu 4. - 5. juna 2021 v Kyjeve a o moznosti ziskat degustacény Cip za platbu kartou Mastercard, dokaz ¢.
31;

- internetovy odkaz na ¢lanok zverejneny na https://bzh.life/ua pod nazvom , Festival miestnej gastrondmie
True & Local” avytlacok sjeho strojovym prekladom, na vyobrazenom plagate k tomuto podujatiu je

obsiahnuté oznacenie , uvedené su dni konania festivalu 18. — 19.5. a miesto obchodné centrum
Respublika Park Silpo. Cielom podujatia bolo vyzbierat finanéné prostriedky na obnovu Akadémie
dekorativneho a Uzitkového umenia a dizajnu Mychajla Bojcuka, ktora bola poSkodena raketovym Utokom,
rok konania festivalu nie je obsiahnuty, dékaz €. 32;

- internetovy odkaz na ¢lanok ,Festivaly v Stvrti Silpo” a vytladok s jeho strojovym prekladom, z ktorého
vyplyva, Ze ,Festirudzi“ je tematicky festival konajuci sa v Silpe, kde ndvstevnikom ponukaju kulinarske
Speciality. Pocas tyZzdna obchody ponukaji produkty Specidlnej ponuky a ochutnavky a cez vikendy sa
obchody menia na muzed kulinarskych zazitkov: majstrovské kurzy pre deti a dospelych, ochutnavky,
zozndmenie sa so Séfkucharmi. ,,Festirudzy“ je charakterizované v ¢lanku ako umelecké a kulinarske centrum,
ktoré funguje na 100 %. Clanok bol publikovany na webovej stranke shuba.life, nie je datovany, po otvoreni
internetového odkazu su v dolnej Casti stranky prezentované podujatia konajuce sa v roku 2025, dékaz €. 33;
- internetovy odkaz na c¢lanok a vytlacok so strojovym prekladom tohto ¢ldnku nazvaného ,Silpo Radio
a Mastercard spustaju prvy MUV, hitparadu mladych ukrajinskych interpretov”. Clanok bol publikovany
12.6.2023 na silpo.ua. Clanok informuje o tom, Ze hitparddu povedie hudobny riaditel Silpo Radio. Dvakrat
tyZzdenne budu pridané dve vybrané skladby ukrajinskych umelcov do playlistu Silpo Radio. Mladych
ukrajinskych hudobnikov bude mozné pocut v radiu do konca roka. Hitparada bude zverejnend v radiu
s podporou spoloc¢nosti Mastercard a Ukrajinskej agentury pre autorské prava a suvisiace prdva, dékaz ¢. 34;
- internetovy odkaz na ¢lanok avytlacok strojového prekladu tohto ¢lanku nazvaného ,Vasyl Baydak
predviedol virdlnu skladbu vo videu ukrajinského retazca supermarketov” z 27.2.2024 zverejneného na
mmr.ua. Informacia sa tyka vystipenia umelca, ktory sa stal hrdinom reklamy pre retazec supermarketov
Silpo, dokaz €. 35;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok strojového prekladu ¢lanku s ndzvom ,,Spolupraca medzi retazcom
Silpo a restauraciami Cernomorka®“, zverejneny na rau.ua 7.6.2024, obsahujtci okrem slovného oznacenia aj
fotografiu predajne s oznacenim @&, Clanok je pozvankou na najvadsi festival ustric na Ukrajine ,,Oyster
Cruise”, zakaznici budi mat prileZitost pocas celého juna v takmer 150 supermarketoch ochutnat ustrice
z francuzskych a holandskych fariem, dokaz €. 36;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok so strojovym prekladom ¢lanku s nazvom ,,Cirkus na kolesach, kde
umelcami s tovary aznacky Silpo“. Clanok bol 11.3.2024 (rok je viditelny po otvoreni predlozeného
internetového odkazu) publikovany na allretail.ua a informuje o tom, Ze predajca navrhol Ziarivé dekoracie
pre svoje kamiony, dizajn novej znacky premenil na cirkus na kolesach, kde umelcami su produkty, znacky
a sluzby Silpo. Okrem slovného oznacenia je obsiahnuté aj obrazové oznacenie, dékaz ¢. 37;

- internetovy odkaz a vytlacok s jeho strojovym prekladom, ¢lanok bol 14.11.2023 publikovany na silpo.ua
pod ndzvom , Mavka sa vracia do Silpa: Retazec znovu otvara supermarket v ndkupnom centre Blockbuster
Mall“. Clanok hovori o obnoveni prevadzky dizajnérskeho supermarketu Silpo 1.12.2023 v ndkupnom centre,
ktoré je jednym z najoblibenejsich medzi obyvatelmi Kyjeva. Predajfia bola otvorend v novembri 2019 a jej
dizajn je venovany animovanému filmu ,,Mavka. Lesna Piesen”, ktory vytvorilo ukrajinské studio Animagrad
(FILM.UA Group). Tento supermarket Silpo bol zatvoreny pred invaziou, po znovuotvoreni sa stane najvacsim
obchodom, ktory retazec otvoril pocas invazie. Navstevnikov supermarketu Silpo privitaju postavy z tohto
filmu. Silpo tak prispelo k podpore a popularizacii ukrajinskej kinematografie, dokaz ¢. 38;

- vytlaok svyobrazenim aplikdcie Mavka Silpo z App Store vyvojara SILPO-FOOD LLC, datum nie je
obsiahnuty, dokaz ¢. 39;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok so strojovym prekladom ¢lanku nazvaného ,Na stanici Akademik
Vernadsky v Antarktide bola spodporou Silpa nainstalovand umelecka instaldcia” 2z13.3.2023
a publikovaného na silpo.ua. Clanok prinasa informdcie o umeleckej instalacii ,Home. Memories”, ktoru
predstavila ukrajinskd antarktickd stanica , Akademik Vernadsky” pri prilezitosti 160. vyrocia narodenia
Volodymyra Vernadského. Projekt podporila spolo¢nost Silpo, dékaz €. 40;
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- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok so strojovym prekladom ¢&ldanku s ndzvom ,,Pohovka na kolieskach
prejde 650 km na podporu Ozbrojenych sil Ukrajiny a skonci na velkom koncerte v Kyjeve 6. jula“ z 20.6.2024.
Clanok bol zverejneny na silpo.ua a hovori o charitativnom turné na podporu Ozbrojenych sil Ukrajiny,
medidlnym partnerom podujatia je aj Radio Silpo, ktoré bude o vylete informovat v Zivom vysielani kazdy
denl. Podujatie ma podporit charitativhu zbierku retazca Silpo na takticki medicinu pre ozbrojené sily.
V ¢lanku je obsiahnuty odkaz na radio.silpo.ua a plus.silpo.ua (napisané latinkou), dokaz €. 41;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok strojového prekladu tohto ¢lanku, ktory bol 29.7.2024 zverejneny
na silpo.ua pod ndazvom ,Najpomalsi rekord na Ukrajine: V Silpe obsluhovali zakaznika pri pokladni 16 minut”.
Clanok informuje o Dni obchodnych pracovnikov. Pri prileZitosti ktorého jednu pokladiiu obsluhoval Amil
Nasirov z kapely ,Kurgan & Agregat” a Silpo tym pripomenulo, Ze do supermarketu mézu prist zédkaznici
nakupovat, ale aj komunikovat s fudmi, zabavit sa. Informacie sa tykali aj Specidlnej ponuky retazca Silpo
v jeho mobilnej aplikacii, dokaz €. 42;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok so strojovym prekladom ¢lanku zverejneného 27.5.2024 na silpo.ua
pod ndzvom ,Silpo [dme rekordy: najmensi bors¢ sa varil na Ukrajine”. Informacie sa tykaju gastronomického
rekordu vo vareni najmensieho bors€u v histdrii Ukrajiny, ktory pripravil $éfkuchar siete Silpo Resto, dékaz
¢. 43;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacdok jeho strojového prekladu, ¢ldnok bol 22.12.2023 zverejneny na
silpo.ua s nazvom , Hostia Silpa vytvorili spevacky rekord Ukrajiny za najmasivnejsiu nahrdavku ,Shchedryk”.
Clanok informuje, e viac ako tristo hosti Silpa na Stedry vecer virtudlne zaspievalo legendarny ,Shchedryk”
vo vysielani Radia Silpo, nahravanie podporila spolo¢nost Mastercard a zapojili sa aj znami umelci a mladi
ukrajinski interpreti, dokaz ¢. 44;

- internetovy odkaz na clanok avytlacok strojového prekladu tohto ¢lanku, ktory bol pod nazvom
»Najaktivnejsie supermarkety: Stidia ukrajinskej medialnej oblasti” 2.8.2022 zverejneny na cases.media/en.
V ¢lanku je uvedené, Ze analyza medialnych aktivit ukrajinskych a zahrani¢nych lidrov na trhu sa vztahuje na
obdobie od 1.1. do 17.7.2022, zahffia supermarkety ATB, Silpo, NOVUS, Varus, METRO, Auchan, Fozzy, Fora
a ECO-market. Analyzovana bola medialna pritomnost obchodov s rychloobratkovym tovarom v informacnej
oblasti Ukrajiny. Retazec Silpo sa umiestnil na druhej pozicii, je siéastou skupiny Fozzy Group, ale v porovnani
s inymi predajriami korporacie sa Silpo spomina trikrat ¢astejSie. Suéastou ¢lanku su aj grafy s podrobnymi
vysledkami analyzy, dokaz ¢. 45;

- internetovy odkaz na clanok, jeho vytlacok s dradnym prekladom do slovenského jazyka — ,Silpo bolo
zaradené medzi desat najefektivnejsich znaciek v Eurépe”. Clanok z 5.10.2022 informuje o dsmom mieste
v rebricku desiatich najefektivnejSich znaciek v Eurdpe podla Effie Awards Europe, na ktorom sa umiestnila
siet supermarketov Silpo. Z ¢lanku vyplyva, Ze Effie Awards Europe ocenuje od roku 1996 najefektivnejsie
marketingové napady v Eurdpe, ide o najprestiznejSie ocenenie v oblasti marketingovej komunikacie, ktoré
hodnoti kombindciu stratégie, kreativity a efektivnosti komunikdcie na zaklade vysledkov trhu. V roku 2021
ziskal retazec Silpo 7 oceneni v réznych kategériach a prvé miesto v rebricku efektivity znaciek v oblasti
marketingovej komunikacie, uvedené su aj tri kampane ocenené Effie Awards, dokaz €. 46;

- internetovy odkaz na ¢lanok, jeho vytla¢ok s uradnym prekladom do slovenského jazyka — , Effie Awards
Ukrajina 2021: Silpo sa stalo najefektivnejou znackou“. Clanok je zo 16.12.2021 a informuje, Ze siet
supermarketov Silpo ziskala sedem oceneni. Okrem iného je v ¢lanku uvedené, Ze organizatorom udelovania
oceneni je Celoukrajinska reklamna koalicia, ktora v roku 2005 ziskala vyhradné pravo realizovat cenu na
Ukrajine, dokaz €. 47,

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok strojového prekladu tohto ¢lanku, ktory bol pod nazvom ,,Silpo 20
rokov: top 20 malo znamych faktov o vlajkovej lodi retazca Fozzy Group” 5.12.2018 publikovany na rau.ua.
Clanok prina$a zaujimavosti o zakladateloch Silpo, o formovani ich podnikania, ako aj o rozvoji siete,
preberani konkurentov, vlastnej produkcii a vysledkoch spolo¢nosti. V ¢lanku je okrem iného uvedené, ze
Silpo vzniklo v roku 1998 a ,V priebehu rokov sa spolo¢nosti podarilo stat sa jednym z lidrov ukrajinského
maloobchodného trhu s potravinami. Silpo je teraz retazec obchodov, ktory uréuje trendy a stanovuje nové
Standardy v maloobchode na Ukrajine.” Podla dalSich informacii z ¢lanku je jednou z najvyraznejsich
charakteristickych ¢rt siete Silpo dizajn interiéru predajni. Silpo otvdra predajne v r6znych koncepénych
Styloch, patri medzi najvacsich zamestndvatelov v krajine. Vernostny program Silpo bol spusteny v roku 2006
a v stcasnosti je najvacsi z hladiska poc¢tu zapojenych pouzivatelov v ukrajinskom maloobchode, siet Silpo je
sucasne aj jednou najziskovejsich v sektore maloobchodu s potravinami na Ukrajine, dokaz €. 48;

- internetovy odkaz na ¢lanok a vytlacok strojového prekladu tohto ¢lanku, ktory bol pod nazvom ,Silpo sa
stdva plnohodnotnym celoStatnym prevadzkovatefom” 10.11.2011 zverejneny na allretail.ua a informoval
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o tom, Ze otvorenim 205. supermarketu bude Silpo pdsobit vo vsetkych oblastiach Ukrajiny, Silpo sa stalo
prvym a jedinym retazcom supermarketov dostupnym zéakaznikom vo vsetkych regiénoch krajiny, v stvislosti
s kampanou spojenou s vernostnym programom je v ¢lanku obsiahnuty odkaz na www.silpo.ua, dékaz €. 49;
- internetovy odkaz na ¢lanok, jeho vytlacok s Uradnym prekladom do slovenského jazyka — , Tri supermarkety
Silpo sa do rebricka najlepSich obchodov v Eurdpe dostali uz po Siestykrat” z 19.7.2022. V ¢lanku sa hovori,
Ze popredny maloobchodny magazin European Supermarket Magazine (ESM) kazdoroc¢ne zostavuje zoznam
najlepsich obchodov v Eurdpe (Europe’s Finest Store), publikacia vyberd najpbsobivejsie a najinovativnejsie
koncepty dizajnu predajni, ktoré boli otvorené alebo renovované na eurdpskom maloobchodnom trhu.
V roku 2022 redakcia ESM vybrala celkovo 32 najlepsSich obchodov z 15 krajin Eurdpy, Silpo sa stalo jedinym
ukrajinskym maloobchodnikom, ktorého predajne boli zaradené do zoznamu najinovativnejsich, ato
predajiia v Charkove, Umani a Kyjeve. Dalsie vybrané supermarkety boli z Rakiska, Nemecka, Déanska,
Portugalska, Svajciarska, Holandska, Franctzska, Belgicka, Talianska, Bulharska, Slovinska, Finska, irska
a Polska. Silpo bolo do Europe’s Finest Store zaradené uz v roku 2017 a nasledne kazdy rok - 2018, 2019,
2020 aj 2021, dokaz €. 50.

Namietatel uviedol, Ze o jeho aktivitdch pravidelne informuju ukrajinské média s celonarodnym dosahom,
ako aj prestizne portdly Forbes, ePravda, New Voice, Innovation 24, Asocidcia maloobchodnikov Ukrajiny
(RAU.ua) atd. Namietatel v tejto suvislosti predlozZil ukazky 29 ¢lankov v podobe internetovych odkazov na
ne a vytlackov ¢lankov s ich strojovym prekladom. Ide o ¢lanky publikované na webovych strankach:

- https://innovation.24tv.ua/ z 11.11.2020 pod nazvom ,Silpo ReCycling: prvy ,,zeleny” supermarket otvoreny
nedaleko Kyjeva — svetlé fotografie”. Sicastou ¢lanku su fotografie, ktoré obsahovali text aj
oznacenie predajne L Glanok informuje o postaveni supermarketu v Kyjeve v sulade s poZiadavkami
medzindrodného certifikaéného systému BREEM pre environmentdlnu udrzatelhost budov. Okrem
podrobnych informdcii o ekologickych rieseniach predajne, je sucastou c¢lanku aj charakteristika Silpa ako
jedného z najvacsich narodnych retazcov supermarketov s potravinami na Ukrajine s 272 supermarketmi
vratane 4 lahédkarni a internetového obchodu silpo.ua. Spolo¢nost prevadzkuje projekt podpory a rozvoja
malych ukrajinskych vyrobcov, ktorych produkty predava. Siet je sicastou jednej z najvacsich obchodnych
a priemyselnych skupin na Ukrajine, Fozzy Group, dokaz ¢. 51;

- https://ru.interfax.com.ua/ z 29.4.2021 pod ndzvom ,Retazec Silpo zvysil v roku 2020 obrat 0 12,2 %“.
Cldnok informuje o tom, Ze namietatel je sti¢astou obchodnej a priemyselnej skupiny Fozzy Group, o zvy3eni
obratu spolo¢nosti namietatela v porovnani s rokom 2019 — aZ na 49,7 miliard UAH. Obsiahnuté su aj dalsie
ekonomické ukazovatele z vyro¢nej spravy spolo¢nosti namietatela a plan rozvoja do roku 2024, dékaz €. 52;
- https://www.village.com.ua/ z 24.6.2020 pod nazvom ,Pozrite si fotografie nového Silpa v style ,starého
Podila“: so Samsonom a kinom Zovtem®, ktory sa tyka otvorenia supermarketu Silpo v Podole, kde navrh
fasady a interiéru je venovany histérii Uzemia, d6kaz €. 53;

- https://rau.ua/ zo 7.4.2020 pod nazvom ,Vsetci online: retazec Silpo spustil internetovy obchod”
o podmienkach vyuZitia internetového obchodu, dékaz €. 54;

- https://interfax.com.ua/ z 29.4.2020 pod nazvom ,Silpo spusta donasku potravin domov vo velkych
mestach”, kde je okrem iného opat uvedend aj charakteristika a histdria retazca Silpo a skupiny Fozzy Group,
dokaz ¢. 55;

- https://innovation.24tv.ua/ z 11.11.2020 pod nazvom ,Silpo ReCycling: prvy ,,zeleny” supermarket otvoreny
nedaleko Kyjeva — svetlé fotografie”, ktory bol predlozeny aj ako dokaz ¢. 51, dokaz €. 56;

- https://nv.ua/ z1.4.2020 pod nazvom ,Silpo vyclenilo 100 milidnov UAH na ndkup a vybavenie pre
nemocnice a ochrannych prostriedkov pre lekdrov” — z obsahu je zrejmé, Ze spolo¢nost podporila boj proti
koronavirusu, dékaz ¢. 57;

- www.village.com.ua z 31.3.2021 pod nazvom ,,Silpo testuje dodavku vzduchom“ s informaciou o testovani
leteckej dodavky nakupov prostrednictvom Siestich lietadiel do malych osad v oblasti Kyjeva, dokaz €. 58;

- https://biz.nv.ua/ z 21.5.2021 pod nazvom , Rozvojové plany. Kolko supermarketov otvori Silpo tento rok*”,
v ktorom su informacie z vystupenia riaditela rozvoja siete Silpo na tlacovej konferencii, dokaz ¢. 59;

- https://rau.ua/ z 8.7.2021 (datum viditelny po otvoreni predlozeného internetového odkazu) pod nazvom
,Cakacia doba 40 minut: Expresné dorucenie Silpo zacalo fungovat v 48 mestach krajiny*, v ktorom su
informdcie o dostupnosti donasky rychleho obcerstvenia v48 mestdch v 24 regidonoch Ukrajiny
prostrednictvom expresnej dorucovacej sluzby Silpo, dokaz €. 60;
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- https://rau.ua/ zo 7.8.2021 pod ndzvom , Trojity uder: Silpo otvoril nové dizajnérske supermarkety v troch
mestach Ukrajiny” s informaciou, Ze narodny retazec potravinovych supermarketov Silpo otvoril nové
znackové predajne v Odese, Kamiansku a Umani. Text ¢lanku dopliaju fotografie predajni, dokaz €. 61;

- https://epravda.com.ua/ z18.3.2022 pod ndazvom ,Ministerstvo socidlnej politiky a ,Silpo” budu
spolupracovat pri poskytovani humanitarnej pomoci“, z ktorého vyplyva, Ze uzavreté memorandum sa tyka
poskytovania humanitarnej pomoci ludom zo zranitelnych kategérii aludom postihnutym vojenskymi
akciami, dokaz ¢. 62;

- https://www.village.com.ua/ z 11.2.2022 pod nazvom ,,Silpo spustilo zoznamku, na ktorej si mbzete najst
par na zaklade vasich preferencii v jedle”, dokaz €. 63;

- https://forbes.ua/ 2 5.4.2022 pod nazvom ,Silpo prislo o 23 predajni, 68 bolo zatvorenych. Ako funguje
jeden z najvacsich retazcov supermarketov v ¢ase vojny*, s informaciou o tazkostiach spdsobenych vojnovym
konfliktom, pricom Silpo tvrdo pracuje na obnoveni prevddzky mnohych obchodov aj dodavky potravin
z internetového obchodu shop.silpo.ua, dokaz €. 64;

- https://biz.nv.ua/ z 11.5.2022 pod nazvom ,Plus Sest obchodov a tovaren. Silpo obnovil pracu v Kyjeve
a oslobodenych mestach regidonu hlavného mesta“ s informdciou o znovuotvoreni predajni Silpo aj tovarne
na vyrobu cukroviniek, prazenej kdvy a pekarenskych vyrobkov, dokaz €. 65;

- https://ua.interfax.com.ua/ z 2.9.2022 pod nazvom ,,Silpo otvoril piaty supermarket v Uzhorode” informuje
o otvoreni predajne v Uzhorode, ktorej pldnovany dizajn sa nemohol z dovodu ruskej invazie na Ukrajinu
uskutocnit, obsiahnuta je aj informacia o zalozZeni spoloénosti namietatela zaciatkom augusta 2016 a o jeho
299 fungujucich supermarketoch v septembri 2022, dokaz €. 66;

- www.gamesradar.com zo 7.10.2022 v anglickom jazyku a v preklade do slovenského jazyka pod nazvom
»,Vyvojar Stalker 2 pomohol navrhnut supermarket s hernou tematikou v Kyjeve”, hovoriaci o otvoreni
jedine¢ného obchodu ukrajinského retazca supermarketov Silpo v Style hororovej FPS hry Stalker. Zachovanie
autenticity zabezpecilo studio GSC Game World, ktoré sa podielalo na vytvoreni jedinecného dizajnu obchodu
a ktoré stalo aj za hrou Stalker z roku 2007 a jeho oc¢akavanym pokracovanim Stalker 2, dékaz €. 67;

- www.wiadomoscihandlowe.pl z13.12.2022 v polskom jazyku av preklade do slovenského jazyka pod
nazvom ,Obchodovanie na Ukrajine. 95 percent obchodov Silpo bude mat vlastné elektrocentraly a satelitny
internet”. Zastupca siete supermarketov Silpo informuje o zabezpeceni elektrickej energie ainternetu
v predajniach Silpo, ale aj vo vSetkych fazach spracovania produktov. Generatory su instalované
v predajniach aj vyrobnych podnikoch, kde sa spractvaju potraviny. Snahou je umoznit zdkaznikom platit
kartou, vyberat hotovost, stretavat sa online alebo Citat aktualne spravy. Sicasne pokracuju prace na obnove
predajni v oslobodenych mestach, dokaz €. 68;

- https://dev.ua/ z 22.2.2023 pod nazvom ,Uklon a Silpo spustili spolo¢nt sluzbu doru¢ovania objednavok
v 30 mestach Ukrajiny: ako to funguje” prindsajuci informdcie o spolupraci spoloc¢nosti Silpo so sluzbou Uklon,
ktora umoZiuje objednanie dut na prepravu balikov, dokumentov a pod. Teraz po vytvoreni objedndvky na
webovej stranke Silpo a jej online uhradeni, zdkaznik zadd dorucovaciu adresu a Uklon objednavku dorudi.
V ¢lanku sa hovori aj o tom, Ze Silpo vyvija vlastnt dodavku , Loko”. Sluzba spolupracuje so sietou Fozzy Group
(materska spolocnost Silpo), ale aj s partnermi tretich stran vratane restauracii, dokaz ¢. 69;

- https://www.platfor.ma/ z 27.7.2023 pod nazvom ,, Do zoznamu najlepsich obchodov v Eurdpe sa dostali tri
supermarkety ,Silpo“ s informaciou, Ze European Supermarket Magazine (ESM) kaZzdorocne vybera najlepsie
dizajnové koncepty pre eurdpske obchody. V roku 2023 vybrali 29 najlepsich obchodov z 15 eurdpskych krajin
a ,Silpo” sa stal jedinym Ukrajinskym maloobchodnikom, ktorého obchody boli zaradené do zoznamu
najinovativnejsich. Tohtorocny magazin okrem Ukrajiny predstavuje supermarkety z Rakuska, Nemecka,
Talianska, Svajéiarska, Holandska, Belgicka, Bulharska, Malty, Andorry, irska, Chorvatska, Polska a Loty3ska,
dokaz ¢. 70;

- https://biz.nv.ua/ zo 16.6.2023 pod nazvom ,Péjdem do vzdialenych hor. Silpo spustilo dodavku v okruhu
do 100 km v lvano-Frankivskej oblasti — zoznam miest a obci”, tykajlci sa novej moZnosti pre obyvatelov
regidnu, ktori si mézu na webovej stranke alebo v mobilnej aplikacii Silpa objednat vietko potrebné, aj ked'
v ich meste alebo obci nie je supermarket Silpo, dékaz ¢. 71;

- https://thepage.ua/ z 24.7.2024 pod nazvom ,Tri supermarkety Silpo sa dostali do top 31 najlepsich
obchodov v Eurdpe — foto” hovoriaci o hodnoteni Europe’s Finest Store 2024, ktoré zahrnulo tri
supermarkety retazca Silpo. Redakcia European Supermarket Magazine vybrala v roku 2024 31 predajni z 19
eurdpskych krajin a Silpo sa ukazal ako jediny ukrajinsky predajca, ktorého predajne boli zaradené do
zoznamu najlepsich, dékaz €. 72;
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- https://forbes.ua/ z 18.12.2023 pod nazvom ,Tvorca Silpo. Skvely pribeh Volodymyra Kostelmana, ktory si
pre zabavu (nezabudajuc na peniaze) buduje najkreativnejSiu siet obchodov” informoval okrem iného
o retazci supermarketov, ktory vlastni V. Kostelman a ktory sa za 25 rokov tak rozrastol, Ze koncom roka 2022
mal 692 obchodov a z toho 301 Silpo, dékaz €. 73;

- https://bazilik.media/ z 29.7.2024 pod nazvom ,Silpo vytvoril ukrajinsky rekord v najpomalsej obsluhe
zédkaznika“, informujuci o ukrajinskom rekorde, ktory v Deri obchodnych pracovnikov vytvorila siet
supermarketov Silpo, ked' pri pokladni pracoval Amil Nasirov z kapely ,Kurgan & Agregat” a obsluhoval par
z Kyjeva 16 minut a 10 sekind. Uvedenou akciou chcelo Silpo pripomenut zakaznikom, Ze do supermarketu
mézu prist nielen nakupovat, ale aj komunikovat s ostatnymi ludmi, dokaz ¢. 74;

- https://rau.ua/ z 23.7.2024 s nazvom ,, Tri supermarkety Silpo sa dostali do eurépskeho FinestStore 2024“
s rovnakou informaciou ako ¢lanok v dokaze €. 72 spolu s uvedenim, Ze Silpo bolo do eurdpskeho rebricka
najlepsich obchodov v Eurdpe zaradené uz 6smy rok po sebe (od roku 2017); dékaz ¢. 75;

- https://forbes.ua/ z 21.6.2024 (rok je viditelny po otvoreni predloZeného internetového odkazu) s ndzvom
,Silpo otvorilo svoje prvé predajne vtomto roku. Namiesto Auchanu zacali p6sobit v Zaporozi a Krivom
Rohu”, obsiahnuta je aj informacia o retazci supermarketov s potravinami Silpo, ktory je jednym z najvacsich
na Ukrajine, ddkaz €. 76;

- https://suspilne.media/ z 10.4.2024 (rok je viditelny po otvoreni predlozeného internetového odkazu) pod
nazvom ,, Od 1. maja planuju spustit mestsky autobus, ktory bude premavat po novej trase zo ,,Silpa“ na ulici
Mazepa do centra cez Nabreznu“, doékaz €. 77,

- https://epravda.com.ua/ z 28.6.2024 (rok je viditelny po otvoreni predlozeného internetového odkazu) pod
nazvom ,Jeden z najvacsich predajcov potravin zacal prijimat prepitné” informujlci o projekte prepitného
pre zamestnancov Silpo, ktory sa rozsiril do 95 predajni a do konca leta by sa mal rozsirit na celd siet. Projekt
ziskal priaznivé recenzie od zédkaznikov. Podobny projekt bol spusteny v mobilnej aplikacii Silpo s prepitnym
pre kuriérov, ktorym sa tak zakaznici podakovali za sluzby viac ako 17 000-krat, dokaz €. 78;

- https://autoconsulting.ua/ z 28.5.2024 pod nazvom ,Siet Silpo“ nauci Zeny riadit kamidény zadarmo®,
prindsajuci informaciu o nedostatku vodicov muZov, a preto su firmy nutené robit neStandardné kroky.
Retazec ,Silpo“ spustil novla sezénu projektu pre vodi¢ov a vodicky s mozZnostou ziskat vodic¢sky preukaz
skupiny C na naklady spolo¢nosti. Na prvej ,promacii“ \E)diéiek nechybali ani zastupkyne Silpa, na

fotografiach su kamiény aj obchody oznacené m a (G2~ , dokaz ¢. 79.

V suvislosti s vynaloZzenymi prostriedkami namietatela na propagaciu znacky ,,SILPO” namietatel predlozil:

- kurzovy listok NBS vybranych cudzich mien voci EUR (platny od 4.11.2024), kde je pri Ukrajine uvedeny kdd
meny - UAH, ndzov meny - ukrajinska hrivna a kurz v EUR 44,731, d6kaz ¢. 80; a

- Uctovnu zavierku spolocnosti namietatela za rok 2021 (strojovy preklad), prijmy z predaja su vycislené na
72 784 231 tisic UAH (viac ako 1,6 miliardy eur). Namietatel poukdzal na stranu 34 — ndklady na reklamné
sluzby predstavovali 267 240 tisic UAH (5974 380,18 eur). Namietatel uviedol, Ze prepocet na eurd
zodpoveda kurzu zo dna 25.11.2024, d6kaz ¢. 81;

- Uc€tovnu zdavierku spoloc¢nosti namietatela za rok 2022 (strojovy preklad), kde st prijmy z predaja vyjadrené
sumou 69 990 601 tisic UAH (1 564 700 118,486 eur), naklady na reklamné sluzby predstavovali 158 019 tisic
UAH (3 532 650,73 eur). Namietatel uviedol, Ze prepocet na eura zodpoveda kurzu zo dna 25.11.2024, dokaz
¢. 82;

- Uc€tovnu zdavierku spoloc¢nosti namietatela za rok 2023 (strojovy preklad), kde su prijmy z predaja vyjadrené
sumou 84 727 987 tisic UAH (1 894 167 065,35 eur), naklady na reklamné sluzby predstavovali 241 071 tisic
UAH (5 389 349,67 eur). Namietatel uviedol, Ze prepocet na eura zodpoveda kurzu zo dina 25.11.2024, dokaz
¢. 83.

Namietatel poukazal aj na silnu spotrebitel'sku zakladriu a predlofzil:
- vytlacdok bez oznacenia jeho povodu a bez datumu - s idajom 7 249 056, namietatel uvedeny doklad oznacil
ako vypis z interného portalu namietatela o pocte zakaznikov v lojalitnom programe, dékaz ¢. 84.

Na preukdzanie nadobudnute]j pozicie spolo¢nosti namietatela na prislusnom trhu predlozil ¢lanky v podobe
internetovych odkazov a vytlackov s ich strojovym prekladom:

- https://forbes.ua/ z 29.9.2023 - ,Trzby najvacsich predajcov za rok 2022 dosiahli 398,7 miliardy UAH,
vypocital Opendatabot. Viac ako 50 % z tejto sumy je v ATB, Silpo a Epicenter”. Informacia hovori, Ze Silpo-
Food podla vysledkov minulého roka dosiahol obrat 69,9 miliardy UAH, uvadza sa v indexe Opendatabot —
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Najlepsie podniky Ukrajiny 2022. Index zohladriuje financné ukazovatele spolo¢nosti za rok 2022 aj obchodnu
reputdciu podnikov. ATB, Silpo a Epicenter tvoria viac ako dve tretiny trzieb 10 najvacsich podnikov podla
trzieb. Index Opendatabot je zaloZeny na Udajoch zo Statnych registrov, registrov Opendatabot, financ¢nych
vykazov spoloénosti, informacii o vztahoch s Ruskou federaciou, sankénych zoznamov a dalsich analytickych
nastrojov sluzby, dékaz ¢. 85;

- http://shareuapotential.com/ru/BE/ukraine z 8.3.2024 - ,TOP 10 ukrajinskych predajcov potravin“
obsahujuci tabulku shodnotenim ShareUAPotential TOP desiatich ukrajinskych maloobchodnikov
s potravinami podla objemu predaja za roky 2021, 2022 a 2023, kde sa Silpo nachadza na druhej pozicii.
Lidrom je spoloénost ATB Market a Silpo je velkostne jeho najblizsim konkurentom. Obrat spoloénosti Silpo-
Food LLC, ktora siet prevadzkuje, sa v porovnani s predchadzajicim rokom zvysil 0 21 % a v sledovanom roku
dosiahol takmer 85 miliard UAH. Dalej je tieZ uvedené, e v roku 2022 dosiahli maloobchodné triby Silpo-
Food 62 milidard UAH z celkového obratu 69,5 milidrd UAH; maloobchodné trzby siete Silpo v roku 2023
mozno odhadnut na 76 miliard UAH; ku koncu roka 2023 fungovalo v sieti Silpo 312 supermarketov, dokaz ¢.
86.

Namietatel v slvislosti s prihlasovatefom predlozil nasledujiuce doklady:

- vypis z obchodného registra spolocnosti prihlasovatela — Dnepr Woodss. r. 0., ktora bola do registra zapisana
13.4.2021 a jej jedinym spolo¢nikom a konatelom je Artem Karasov. Predmetom podnikania je okrem iného
kupa tovaru na ucely jeho predaja kone¢nému spotrebitelovi (maloobchod) alebo inym prevadzkovatelom
Zivnosti (velkoobchod), dékaz ¢. 87;

- vypis zo zivnostenského registra firmy Artem Karasov s oznacenim — podnik zahrani¢nej osoby, pricom ako
veduci podniku zahrani¢nej osoby je uvedeny Artem Karasov, 49000 Dnipro, 3 typik ul. Odoevskogo 2a.
Predmetom podnikania je tieZz okrem iného kipa tovaru na ucely jeho predaja kone¢nému spotrebitelovi
(maloobchod) alebo inym prevddzkovatelom Zivnosti (velkoobchod) sdfiom vzniku opravnenia od
12.10.2020, dokaz ¢. 88;

- vypis z portalu FinStat tykajuci sa spolo¢nosti prihlasovatela v oblasti maloobchodu v nespecializovanych
predajniach najma s potravinami, ndpojmi a tabakom. Obsiahnuté su udaje o zisku, trzbach a celkovych
vynosoch za obdobie rokov 2021 az 2023 s uvedenim, Ze spolo¢nost Dnepr Wood s. r. 0. v roku 2023 zvysila
zisk 0 351 % na 14 696 € a trzby jej narastli o 138 % na 523 769 €, dokaz ¢. 89;

- internetové odkazy a vytlacky s prispevkami prihlasovatela na socialnych sietach:

- Instagram s profilom silpo_sk — prispevky obsahuju oznacenie ,,SILPO“ v r6znych variantoch vyhotovenia,

fotografiu vstupu do predajne =811 3 text v ukrajinskom jazyku. Niektoré vyobrazené prispevky su
datované —24.10.2023, 10.9.2023, 28.8.2023,
- TikTok s profilom silpo.sk — prispevky obsahuju oznacenie ,SILPO“ a ponuku r6znych potravinarskych
vyrobkov s textom v ukrajinine z 29.8.2023, 30.8.2023, 21.12.2023,

F ==

- Facebook s profilom oznac¢enym - prispevky obsahuju oznacenie ,SILPO” aj

ponukaju rézne potraviny a st z 12.12.2023, 28.11.2023, 13.9.2023, 2.3.2023, 19.7.2023, 15.12.2023, dokaz
¢. 90;

- vytlacky:

- z webovej stranky silpo-potraviny.sk s oznaéenim - a s textom ,,obchod s rybimi
vyrobkami a pochudtkami z réznych krajin“ a kontaktnymi Gdajmi spolocnosti prihlasovatela, doklad nie je
datovany;

SIL
- zinstagramového Uctu prihlasovatela silpo_sk s ozna¢enim PO a s informéciou ,Delikatesy z Ukrajiny:
SILPO.SK“, texty prispevkov su v ukrajinskom jazyku aj niektoré potraviny na fotografidach si oznacené
napismi v azbuke, niektoré prispevky su datované 18.12.2023, 21.11.2023, 3.10.2023, 3.9.2023;
- zo socialnej siete TikTok z profilu silpo.sk s oznacenim PG a uvedenim miest podnikania — Bratislava, Trencin,
Zilina a vyobrazenim prispevkov s fotografiami obchodnych prevédzok a pontkanych tovarov, datovany
prispevok je napr. zo 7.12.2023;
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T
- 20 socidlnej siete Facebook z profilu prihlasovatefa SILPO a Silpo Zilina s oznadenim H,

Esl  nrispevky suU v ukrajinskom jazyku a datované napr. z1.12.2023, 28.11.2023, 11.10.2023,
26.8.2023, 18.7.2023, 2.12.2023, 27.10.2023. Obsahuju vyobrazenie ponuky rozmanitych masovych
vyrobkov, cukroviniek, rybich Specialit, ochucovadiel, zavaranin a ndpojov, dékaz ¢. 91.

Namietatel predlozil vypis zregistra WHOIS.SK-NIC s informaciami o doméne silpo-potraviny.sk na
preukdzanie vlastnictva tejto domény prihlasovatelom, z predloZzeného dokazu vyplyva datum vytvorenia
13.11.2023, ale drzitel domény je oznaceny len kédom, podla ktorého ho nie je mozné identifikovat, dokaz
¢. 92.

Dal$im predlofenym dokladom je vyzva namietatela na upustenie od porudovania prav zasland
prihlasovatelovi z 20.8.2024, ktorou namietatel vyzval prihlasovatela okrem iného na ukoncenie a zdrzanie
sa vykonavania maloobchodnej ¢innosti pod ndzvom ,SILPO” a spatvzatie prihlasky zverejneného oznacdenia
z dovodu zasahu do prav namietatela, a to v lehote do 31.8.2024, dékaz ¢. 93.

Namietatel predlozil aj:

- snimku obrazovky vztahujicu sa na nakup spotrebitela v prevadzke prihlasovatela v Bratislave — Petrzalke
z 20.5.2024, kde v hornej Casti je obsiahnuté logo namietatela aj so slovnym oznacenim v ukrajinskom jazyku
@

cmene | dOkaz €. 94;

- snimku obrazovky s vysledkami vyhladavania klucového slova ,,SILPO“ v internetovom vyhladavaci, kde sa
prvé styri odkazy vztahuju na namietatela a piaty na prihlasovatela — jeho instagramovy Ucet — Delikatesy
z Ukrajiny: SILPO.SK (@silpo_sk), doklad nie je datovany, dokaz ¢. 95.

Z analyzy namietatelom predlozenych dbékazov vyplyva, Ze na preukdzanie argumentov uvedenych
v odévodneni podanych namietok predlozil doklady, z ktorych niektoré nie su datované (napr. dokaz ¢. 3, 32,
33, 39), niektoré su z obdobia po relevantnom datume, teda po dni podania prihlasky zverejneného
oznacenia 6.8.2024 (napr. dokaz ¢. 8 a 24), mnoho ¢lankov, na ktoré namietatel poukazal, bolo publikovanych
na webovej strdnke namietatela silpo.ua, aviak mnoZstvo d6kaznych prostriedkov je z relevantného obdobia,
namietatel predloZil aj 29 ¢lankov publikovanych na strankach réznych ukrajinskych a inych médii, a preto
predlozené dbkazy moino celkovo hodnotit ako vzajomne sa doplfiajtce, objektivizujuce a preukazujice
tvrdenia namietatela.

Detailnou analyzou predloZenych dékazov bolo zistené, Ze spolo¢nost namietatela je ukrajinskou obchodnou
spolocnostou, ktora vznikla v auguste 2016 (dékaz €. 1), je sucastou skupiny Fozzy Group, jednej z najvacésich
obchodnych priemyselnych skupin na Ukrajine podnikajuicej v oblasti vyroby a predaja potravin a reStauracii
(napr. dokaz ¢. 45 — ¢lanok publikovany na cases.media/en). Spolocnost namietatela p6sobi na Uzemi
Ukrajiny predovsetkym v oblasti maloobchodu s potravinami, ako vyplyva z predlozeného vypisu z registra
podnikatelov a obcianskych zdruZzeni (do6kaz ¢. 1), ale aj z mnohych c¢lankov prindsajucich spravy
o obchodnych aktivitdch namietatela, o pocte otvorenych supermarketov na celom uUzemi Ukrajiny,
o dosiahnutych obchodnych Uspechoch, o vynimocnosti namietatelovych predajni aich dizajnérskych
Specifikach, o spolupraci s inymi podnikatelskymi subjektmi, ale aj s umelcami, s influencermi a bloggermi,
o zabezpeceni pristupu obyvatelov k ndkupu potravin pocas pandémie koronavirusu a neskor pocas vojnovej
invazie na Ukrajinu, tieZ o charitativnych aktivitadch namietatela (dokazy ¢. 31, 35 - 37, 48, 49, 51 — 79).

Spolo¢nost namietatela je v uvedenych ddkazoch charakterizovana ako lider ukrajinského maloobchodného
trhu s potravinami a jeden z najvacSich zamestnavatelov v krajine. Supermarkety, ktoré namietatel
prevadzkuje, su definované ako retazec, ktory uréuje trendy a stanovuje nové standardy v maloobchode na
Ukrajine, otvara predajne v roznych koncepénych Styloch, vernostny program je v sucasnosti najvacsi
z hladiska poctu zapojenych pouzivatelov v ukrajinskom maloobchode a siet Silpo je jednou z najziskovejsich
v sektore maloobchodu s potravinami na Ukrajine (d6kaz ¢. 48). Dokaz ¢. 51 informuje o Silpe ako o jednom
z najvacsich narodnych retazcov supermarketov s potravinami s272 supermarketmi vratane Styroch
lah6édkarni a internetového obchodu, pricom spolocnost namietatela je zapojena aj do projektu podpory
a rozvoja malych ukrajinskych vyrobcov.
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Namietatel upozornil na propagaciu svojej ¢innosti v zdujme dostat sa do povedomia ¢o najsirsej skupiny
uzivatelov prostrednictvom pésobenia na socialnych sietach. Predlozenymi dékazmi tak poukazal na svoje
vlastné aktivity (dokazy €. 8 — 14) aj spoluprdcu so znamymi influencermi a bloggermi (dékazy ¢. 17 — 24), kde
pri jednotlivych prispevkoch s vyobrazenim oznacenia namietatela su pozitivne hodnotenia sledovatelov
vycislené v tisicoch, desattisicoch, ako aj s vyraznym presahom cez stotisic.

Namietatel sa v spolupraci so zndmymi umelcami zapajal do projektov, ktoré su spristupfiované médiami
Sirokému okruhu spotrebitelov na Ukrajine, ako napr. spolupraca s najvacsim ukrajinskym animacnym
Studiom Animagrad zo skupiny FILM.UA pri tvorbe dizajnového supermarketu Silpo podla animovaného filmu
»Mavka. Lesna piesen” (dokaz ¢. 38) a dalsie, ako bola napriklad umelecka instalacia na ukrajinskej vyskumnej
stanici na Antarktide (d6kaz ¢. 40).

Namietatel popularizoval svoju ¢innost okrem budovania rozsiahlej siete predajni na celom Gzemi Ukrajiny
aj inymi aktivitami, ktoré sa dotkli Sirokého okruhu verejnosti, napr. charitativnym turné na podporu
Ozbrojenych sil Ukrajiny (d6kaz €. 41), prispevkom na nakup a vybavenie pre nemocnice (dokaz ¢. 57),
spolupracou s ministerstvom socialnej politiky (dokaz ¢. 62) a niekolkymi narodnymi rekordmi, napr.
najpomalsim obsluzenim zadkaznika, uvarenim najmensieho borséu, vytvorenim spevackeho rekordu (dokazy
¢. 42 — 44 a74). Kjeho dostupnosti pre Sirokd spotrebitelskd verejnost a vzbudenie zaujmu verejnosti
o ¢innost namietatela prispelo aj spustenie internetového obchodu a spristupnenie nakupnych aplikacii
(dokazy €. 54, €. 15 a 16), vytvorenie sluzby dondasky potravin domov v roku 2020 (d6kaz €. 55), dodavka
objednavok pomocou lietadiel v roku 2021 (d6kaz €. 58), spoluprdca so sluzbou UKLON na rozvoz objednavok
(dokaz €. 69), ale aj vytvorenie zoznamky na zaklade preferencii v jedle (d6kaz €. 63) alebo dizajnu predajne
podla hororovej hry Stalker (d6kaz €. 67).

Namietatel zdo6raznil, Ze za svoje marketingové pociny ziskal niekolko oceneni, a to v roku 2021 sedem
oceneni vroznych kategéridach aprvé miesto vrebricku efektivity znaciek v oblasti marketingovej
komunikacie, v roku 2022 bolo Silpo zaradené medzi desat najefektivnejsich znaciek v Eurdpe a ziskalo 6sme
miesto na zaklade hodnotenia Effie Awards Europe (dokazy €. 46 a 47). Oceneni sa tyka aj dokaz €. 50, kde sa
okrem iného hovori o zaradeni Silpa do Europe’s Finest Store v roku 2017 a nasledne kazdy rok az do roku
2022. Konkurentmi v predmetnom hodnoteni boli vybrané supermarkety z Rakuska, Nemecka, Danska,
Portugalska, Svajéiarska atd', pricom Silpo sa stalo jedinym ukrajinskym maloobchodnikom, ktorého predajne
boli zaradené do zoznamu najinovativnejsich konceptov dizajnu predajni.

Rozsiahle obchodné aktivity namietatela veduice k nadobudnutiu poprednej pozicie na prislusShom trhu
potvrdzuju namietatelom predlozené c¢lanky ako dbkazy ¢. 85 a 86, zktorych vyplyva, Ze spolo¢nost
namietatela spolu s dalSimi dvoma predajcami tvoria viac ako dve tretiny trZzieb 10 najvacsich podnikov na
Ukrajine podla trZieb v roku 2022. V hodnoteni Share UA Potential podla objemu predaja za roky 2021 az
2023 sa v TOP 10 umiestnilo Silpo na druhej pozicii. Postavenie spolo¢nosti namietatela sa odraza aj v jeho
finan¢nych vysledkoch, ktoré predlozil formou uctovnych zavierok za roky 2021 az 2023 (dékaz 81 az 83).
V danej suvislosti poukazal namietatel aj na to, Ze svoju poziciu na trhu budoval pocas niekolkych rokov a na
jej ziskanie bolo okrem iného potrebné vynalozit aj nemalé investicie na propagaciu znacky ,,SILPO“, ¢o bolo
tieZ preukazané udajmi v predloZenych uctovnych zavierkach.

Na zadklade hodnotenia dokazov jednotlivo, ako aj vich vzdjomnych suvislostiach, mozno konstatovat, Ze
namietatel prevadzkuje jeden z najvacsich retazcov supermarketov na Ukrajine, ktory je kontinudlne
budovany a rozsirovany. Vdaka rozsiahlym aktivitdm namietatela v oblasti obchodu, marketingu, umenia
a charity je dévodné predpokladat, Ze retazec supermarketov namietatela je ukrajinskej verejnosti Siroko
znamy. Uvedené konstatovanie podporuje skutoc¢nost, Ze ide o predajne potravin a iného rychloobratkového
tovaru, ktorého spotrebitelom je Siroka verejnost bez akéhokolvek obmedzenia. Za preukazané je potrebné
povazovat aj vedlce postavenie tohto retazca na prislusnom trhu. OblUbenost supermarketov namietatela
mozno odvodit zo zapojenia spotrebitelov do vernostného programu, ¢i poctu stiahnuti nakupnych aplikacii.
Znamost spoloénosti namietatela a jeho prevadzok ,SILPO“ na zaklade predlozenych dékazov tak nie je
mozné spochybnit.
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Vsetky uvedené dbkazy zrejmym spdsobom preukazuji naviazanost aktivit namietatela na oznacenie ,SILPO*
pouzivané v slovnej aj v obrazovej podobe, najéastejsie so slovnym prvkom napisanym azbukou - ,Cinbno”,

cims (CUED 5 v ich obmenach. Niektoré z predloZenych dokazov obsahuju oznaéenie namietatela napisané
latinkou, a to v pripade ¢lankov obsahujucich odkaz na webovu stranku namietatela ,,www.silpo.ua“ alebo
jeho internetovy obchod ,shop.silpo.ua“, tiez v prispevkoch na socidlnych sietach, kde je uvedené @silpo,
@silpoua. V ¢lanku (dékaz ¢. 51) je na fotografii uvedené a oznacenie predajne ma

nasledujucu podobu b—-_.L

Zrejmé je aj to, ze namietatel si chranil nim pouzivané oznacenie aj zapisom do registra ochrannych zndmok,

kedZe je majitefom ochrannej znamky EU ¢. 18980090 s pravom prednosti od 30.1.2024, teda so
skorsim pravom prednosti, ako ma prihlaska zverejneného oznacenia.

Namietatel predloZil aj niekolko dokazov tykajucich sa spolocnosti prihlasovatela ajeho cinnosti.
Z predloZeného vypisu z obchodného aj Zivnostenského registra vyplynulo, Ze jedinym konatelfom spolo¢nosti
namietatela je Artem Karasov, ktory je v Zivnostenskom registri zapisany ako podnik zahrani¢nej osoby
s ukrajinskou adresou. Spoloc¢nost prihlasovatela nesie v obchodnom mene pomenovanie podla ukrajinskej
rieky ,,Dnepr”, namietatelom predloZené prispevky prihlasovatela na sociadlnych sietach s v ukrajinskom
jazyku a odkazuju na potraviny a delikatesy z Ukrajiny. Uvedené skutoénosti v spojitosti s tym, Ze oznacenie
intenzivne a vo velkom rozsahu pouzivané namietatelom v obdobi pred podanim prihlasky zverejneného
oznacenia nie je slovom s konkrétnym vyznamom v slovenskom, ale ani v ukrajinskom jazyku (a ani v inom
bezne pouZivanom cudzom jazyku), nie je teda beZinym slovom, ale naopak, ide o oznacenie jedinecné
a originalne, vedu k zaveru, ze prihlasovatel mal vedomost o oznaceni pouzivanom namietatelom. Ide pritom
o oznacenie, ktorého Uspesnu a nezavislymi subjektmi roky oceflovanu poziciu na trhu namietatel vybudoval
s nemalym Usilim a vynaloZzenymi investiciami.

Napriek tomu, ze priama suvislost medzi oboma subjektmi (namietatefom a prihlasovatelom) nebola
preukazana, je vzhlfadom na uvedené skutoénosti a dokazy predlozené namietatelom potrebné povazovat
jeden z posudzovanych faktorov, ktorym je skutocnd &i predpokladana vedomost prihlasovatela v ¢ase
podania prihlasky zverejneného oznacenia o oznaceni namietatela pouZivanom v slovnej aj obrazovej
podobe — za preukazanu. Podla eurdpskej judikatiry skuto¢na alebo predpokladana vedomost prihlasovatela
moze byt prejavom jeho konania v nie dobrej viere bez ohladu na to, i tretia osoba pouZiva zhodné alebo
podobné oznadenie na Uzemi EU alebo mimo uzemia EU. V danom pripade tak nie je rozhodujuce, Ze
namietatel svoje oznacenie pouzival na Uzemi iného statu — na Ukrajine. Jednak je to krajina susediaca so
Slovenskom, a navySe, namietatel svoje oznacenie pouziva predovsetkym v maloobchode s potravinami,
teda v obchodnej oblasti, s ktorou prihlasené tovary a sluzby zverejneného oznacenia koliduju. Uvedené
konstatovanie zaroven nemdze ovplyvnit ani skutocnost, Ze zverejnené oznacenie je napisané latinkou
a namietatel pouziva zhodné slovné oznacenie pisané vacsinou azbukou. Prihlasovatelovi je ukrajinsky jazyk
znamy, pouziva ho, vyplynulo to z namietatelom predloZenych d6kazov (dokaz ¢. 90 a 91), navyse, tak ako na
to poukazal namietatel, je potrebné konstatovat, Ze ide o jazyk susednej krajiny, pricom na Gzemi Slovenskej
republiky Zila ukrajinskd ndrodnostnd mensina a v sucasnosti pocet ukrajinskych obcanov vzhladom na
invaziu vyrazne narastol. Navyse, z predloZenych dbékazov vyplynulo, Ze aj namietatel v istych suvislostiach
pouziva oznacenie ,SILPO“ napisané latinkou. Nahodny vyber zverejneného oznacenia prihlasovatelom
mozno bezpecéne vylucit.

Zakladnou podmienkou, ktord musi byt splnena pre konstatovanie, Ze prihlaska nebola podana v dobrej viere,
je zly umysel prihlasovatela, resp. necestné konanie, ktoré nie je v sulade s poctivymi obchodnymi
zvyklostami, pri jej podani.

Namietatel poukazal na ¢innost prihlasovatela, ktora je z jeho pohladu ucelova, Spekulativha a Umyselne
blokacna. Podla nazoru namietatela sa prihlasovatel snazi tazit z rozliSovacej spdsobilosti ochrannej znamky
namietatela atieZ zvysokého povedomia o cinnosti namietatela a pouZivani oznacenia ,SILPO“ na
oznacovanie jeho sluZieb s cielom vlastného obohatenia a znemoznenia potencidlneho vstupu namietatela
na slovensky trh, ¢im je naplnend podstata necestného konania zo strany prihlasovatela. Namietatel uviedol,
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Ze kontaktoval prihlasovatela s ciefom vyriesit vzniknutu situaciu zmierlivo. Namietatel vSak na list - vyzvu na
upustenie od porusovania prav adresovanu prihlasovatelovi (d6kaz €. 93), neobdrzal Ziadnu odpoved.

V danej suvislosti mozno poznamenat, ze prihlasovatel prihlasil zverejnené oznalenie pre tovary a sluzby,
ktoré koliduju s obchodnymi ¢innostami namietatela. Tieto skuto¢nosti suhrnne poukazuji na zamer
prihlasovatela vyuzit oznalenie patriace inému subjektu, navyse v konkurenénom vztahu, ¢im mozno
podanie prihlasky zverejneného oznalenia prihlasovatelom povaZovat za konanie s cielom ziskat uréité
zvyhodnenie v jeho vlastny prospech. Takymto konanim by prihlasovatel mohol spdsobit ujmu namietatelovi
spocivajucu v zdsahu do jeho prav a v blokacii pouZivania oznacenia na Uzemi Slovenskej republiky. Takéto
konanie prihlasovatela nesie zrejmé znaky parazitujuceho a Spekulativneho konania.

Vzhladom na uvedené mozno konstatovat, ze podanim prihlasky zverejneného oznacenia chcel prihlasovatel
ziskat neopravnené zvyhodnenie, pretoze chcel vyuzit oznacenie namietatela, o ktorom vedel, Ze ma vysadnu
poziciu na trhu v susednej krajine a tiez reputaciu presahujucu hranice Ukrajiny, ktorej pocet obyvatelov na
Slovensku narasta, pri¢om zéapis zverejneného oznacdenia do registra ochrannych znamok by mohol viest
k vzniku ujmy na strane namietatela, ktory dosiahnutt poziciu na trhu nadobudol s vynaloZzenim vlastného
usilia a investicii.

Prihlasovatel by na zdklade zapisu zverejneného oznacenia mohol branit namietatelovi vstupit na trh
v Slovenskej republike. Rovnako je potrebné poukdazat na skutocénost, ze vychadzajuc z tovarov a sluZieb
koliznych oznadeni je zrejmé, Ze prihlasovatel a namietatel by v pripade ich pouZivania na trhu boli navzajom
v konkuren¢nom postaveni.

Vzhladom na uvedené skutocnosti je potrebné uviest, Ze okolnosti suvisiace s podanim prihlasky
zverejneného oznacenia maju pbévod v konani, ktoré mozno hodnotit ako konanie v rozpore s uznavanymi
Standardmi etického spravania s cielom ziskat neopravnend vyhodu pre seba (mat prospech zo zndmosti uz
pouzivaného a zavedeného oznacenia na trhu), ¢im paralelne dochadza k zdsahu do prav namietatela.
Prihlasku zverejneného oznacenia je preto potrebné povaZovat za prihlasku, ktord nebola podana v dobrej
viere.

Je bezpochyby, Ze zverejnené oznacenie nie je nahodne a nezavisle vytvorenym oznacenim prihlasovatela.
Zéaroven, mozno podotknut, Ze prihlasovatel mal nespocetné mnoZstvo variantov, ktoré si mohol zvolit pre
oznacenie svojich tovarov a sluzieb, napriek tomu si v3ak prihlasil oznacenie pouZivané inym subjektom, a to
bez jeho suhlasu.

V tejto stvislosti moZno konstatovat, Ze vylu¢né pravo vyplyvajlce z registrovanej ochrannej znamky prinalezi
iba tomu, kto si registruje ochranni zndmku s Umyslom vytvorit si silnejsiu poziciu na trhu budovanim svojho
vlastného $pecifického oznacenia, nie vSak tomu, kto chce vyuZit statom garantované privilégium, ktoré mu
poskytuje vyluéné prava k urcitému oznaceniu, s cielom obmedzit doterajsi priestor uz existujicim a na trhu
pdsobiacim subjektom pouzivajicim zhodné alebo podobné oznacenie. Ak ma prihlasovatel v ¢ase podania
prihlasky ochrannej znamky vedomost o pouzZivani ur¢itého oznacenia inym subjektom a napriek tomu, bez
dovodu, ktory by jeho konanie ospravedinioval, si podda prihlasku ochrannej zndmky, predmetom ktorej je
zhodné alebo podobné oznacenie, v désledku ¢oho moze dojst k zasahu do prav iného subjektu, podanu
prihlasku ochrannej zndmky je potrebné povaZovat za prihlasku, ktord nebola podana v dobrej viere.

Na zéklade vsetkych uvedenych skutoénosti mozno povaZzovat za preukdzané, ze v zmysle znamkovopravne;j
praxe bolo konanie prihlasovatela konanim necestnym a namietatel je tak dotknuty na svojich pravach
prihlaskou, ktora nebola podana v dobrej viere, a podmienky namietkového ustanovenia podla § 7 pism. j)
zdkona o ochrannych znamkach za naplnené.

Vzhladom na absenciu dévodu, ktory by konanie prihlasovatela ospravedlfioval, je v predmetnom pripade za
podanim prihlasky zverejneného oznacenia potrebné vidiet nefestny Umysel prihlasovatela, resp. snahu
privlastnit si oznacenie velmi podobné oznaceniam iného subjektu, v désledku ¢oho by prihlasovatel mohol
tazit z rozliSovacej spOsobilosti a znamosti uz skor pouzivanych oznaceni v rovnakom segmente trhu. Zapisom
zverejneného oznacenia ako ochrannej znamky by prihlasovatel ziskal vylu¢né pravo na toto oznacenie a
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mohol by tak branit namietatelovi v rozsireni jeho podnikatelskych ¢innosti na Uzemie Slovenskej republiky
pod oznacenim, ktoré uz ma vdaka posobeniu namietatela vybudované urcité postavenie aj tradiciu.
Prihlasovatel tak zasahuje do pravom chranenych zaujmov namietatela.

Prihlasovatel sa k podanym namietkam v stanovenej lehote do 13.2.2025 nevyjadril, pricom listom uradu
210.12.2024 bol pouceny, Ze ak sa v stanovenej lehote k ndmietkam nevyjadri, drad vo veci rozhodne
vsulade s § 31 ods. 3 zdkona ochrannych zndmkach podla obsahu spisu. Vyjadrenie prihlasovatela
k ndmietkam bolo podané a dorucené uradu po stanovenej lehote, a to 24.2.2025, a hoci ho vzhladom na
nedodrzanie lehoty nemozno vziat do Uvahy, mozno poznamenat, Ze prihlasovatel v fiom neuviedol Ziadnu
skutoénost, ktora by ozrejmila jeho volbu zverejneného oznacenia, ¢i ospravedinila jeho konanie pri podani
prihlasky zverejneného oznacenia.

Beruc do uvahy vysledok preskimania naplnenia podmienok uplatneného ustanovenia podla § 7 pism. j)
zdkona o ochrannych znamkach as prihliadnutim na hospodarnost konania, je osobitné posudzovanie
naplnenia podmienok dalSieho uplatneného namietkového dévodu podla § 7 pism. a) bod 2. zdkona
o ochrannych zndmkach bezpredmetné, pretoze by nemalo vplyv na koneény vysledok tohto rozhodnutia.

Vzhladom na tieto skutoénosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravhom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znadmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorudenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat
spravnym sidom na zdklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Janka Bohalova
poverena riadenim oddelenia sporovych
konani

Doruéit:
BRICHTA & PARTNERS s. r. 0., Grosslingova 6-8, 811 09 Bratislava
Advokatska kancelaria JUDr. Jana Uhrinova s. r. 0., Bezrucova 1, 811 09 Bratislava
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