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ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela RENAULT s.a.s., avenue du Général Leclerc, 122-122 bis, 92100 Boulogne-
Billancourt, Franclzska republika, zastipeného v konani Mgr. Janou Suranovou Traplovou, usadenou
eurdpskou advokatkou, Karpatské namestie 7770/10A, 831 06 Bratislava — mestska cast Raca (dalej
namietatel), proti poskytnutiu ochrany pre Uzemie Slovenskej republiky medzinarodnej slovnej ochrannej
znamke ¢. 1518158 ,,Reno” majitela GUANGDONG OPPO MOBILE TELECOMMUNICATIONS CORP., LTD. No.
18 Haibin Road, Wusha, Chang'an, Dongguan Guangdong, Cinska ludova republika (dalej prihlasovatel),
zverejnenej vo Vestniku Medzindrodného uUradu Svetovej organizacie dusevného vlastnictva 7.3.2024,
rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej Grad) podla § 31 ods. 4 zakona ¢.
506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov v spojeni s ¢lankom 5 Protokolu
k Madridskej dohode o medzindrodnom zdpise ochrannych znamok takto:

namietkam sa vyhovuje a medzinarodnej ochrannej znamke ¢. 1518158 ,,Reno“ sa ochrana pre lGzemie
Slovenskej republiky odmieta.

Odévodnenie:

Proti poskytnutiu ochrany medzinarodnej slovnej ochrannej znamke ,,Reno” ¢. 1518158 (dalej aj zverejnena
znamka) pre Uzemie Slovenskej republiky boli 26.6.2024 podla § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. a § 7 pism.
b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach (dalej aj zakon o ochrannych znamkach) v zneni
neskorsich predpisov podané ndmietky tykajlce sa celého zoznamu tovarov a sluZieb.

Namietatel v odévodneni namietok uviedol, Ze je majitelom starich slovnych ochrannych znamok EU, a to
ochrannej znamky EU ¢. 018040577 ,RENAULT*, zapisanej 27.8.2019 pre tovary v triede 11, ochrannej
znamky EU ¢. 011658374 ,RENAULT*, zapisanej 8.8.2013 aj pre tovary v triede 12 a ochrannej znamky EU
¢. 009732744 ,,RENAULT” zapisanej 22.8.2011 aj pre sluzby v triede 37 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb (dalej spolu ako starsSie ochranné znamky).

Namietatel k porovnaniu oznaceni z vizualneho hladiska uviedol, Ze zverejnend zndmka a starsie ochranné
znamky st podobné, kedZe obsahuju zhodnu slovnu éast ,,REN“ a obidve su zloZzené z dvoch slabik. Odlisnost
medzi oznaceniami podla namietatela spociva len vich zakonceni. Zaroven zdoéraznil, Ze porovnavané
oznacenia su z vizudlneho hladiska podobné v strednej miere. Z fonetického hladiska su podla namietatela
oznacenia zhodné alebo sa daju povaZzovat za podobné vo vysokej miere. Svoje tvrdenie oddvodnil
skutocnostou, Ze oznacenia budu vyslovované zhodne ako ,re-no”“. Aj v pripade, Ze by ¢ast spotrebitelske;j
verejnosti vyslovila oznacenie ,RENAULT” nespravne, podla neho odlisnost v koncovych ¢astiach nebude
postacovat na odlisenie predmetnych oznaceni z fonetického hladiska.
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Porovnanie zo sémantického hladiska nebolo mozné podla namietatela posudit, kedZe kolizne oznacenia su
bez vyznamu.

Z celkového hladiska povazoval namietatel kolizne oznacenia za podobné, pricom zdéraznil skuto¢nost, Ze su
tvorené iba jednym slovnym prvkom, v suvislosti s tym odkazal na rozhodnutia Stidneho dvora EU C-251/95
a Vseobecného sudu T-363/06, tykajlice sa porovnania oznaceni na zaklade celkového dojmu, ktory ochranna
znamka vyvolava, s prihliadnutim na ich rozliSovacie a dominantné prvky.

Pokial ide o porovnanie predmetnych tovarov a sluZieb zverejnenej znamky v triede 11 a 37 so zapisanymi
tovarmi a sluzbami starsich ochrannych zndmok v rovnakych triedach namietatel uviedol, Ze su zhodné alebo
podobné vzhladom na ich podobny charakter a ucel, Sirenie rovnakymi distribué¢nymi kanalmi alebo moznost
poskytovania zhodnymi typmi poskytovatelov.

Aj pri definovani priemerného spotrebitela oprel svoje tvrdenia o rozsudky Sidneho dvora EU C-210/96 a EU
C-342/97 a vyhodnotil, Ze vdanom pripade bude relevantni spotrebitelski verejnost predstavovat Siroka
verejnost, ktorej miera pozornosti je vzhladom na povahu a Géel predmetnych tovarov a sluZieb priemerna.

Zaroven uviedol, Ze na zdklade vyssSie uvedenych skutocnosti su naplnené podmienky aplikacie ustanovenia
§ 7 pism. a) bod 2. zakona o ochrannych znamkach, kedZe oznacenia st podla jeho nazoru podobné a tovary
a sluzby su podobné alebo zhodné, v d6sledku ¢oho existuje nebezpeéenstvo zameny oznaceni na strane
relevantnej spotrebitel'skej verejnosti, ktoru tvori Siroka spotrebitel'ska verejnost s priemernou pozornostou.

V suvislosti s posudenim podobnosti porovnavanych oznaceni sa navySe namietatel odvolal na rozhodnutia
EUIPO (dokopy 12), ktoré sa tykaju posudenia fonetickej identity ochrannych zndmok.

V dalsej casti namietatel odovodnil uplatneny dévod podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach, t. j.
dobré meno jeho ochrannych znamok. Uviedol, Ze ochranné znamky ,,RENAULT” maju vysoku rozliSovaciu
spobsobilost nadobudnutt ich dlhodobym pouZivanim pre tovary v triedach 11 a 12 a sluzby v triede 37. Vo
vztahu k preukazaniu vysokej rozliSovacej sposobilosti poukazal na dékazy, ktoré podla neho ich dobré meno
preukazuju.

Vo vztahu k dobrému menu starsich ochrannych znamok navySe zdéraznil, Ze na zdklade rozhodnutia
Sudneho dvora EU C-375/97 je dobré meno dané, ak medzi relevantnou verejnostou existuje dostatoény
stuper znamosti starSej ochrannej znamky, pri¢om verejnost si mdze pri stretnuti so zverejnenou znamkou
vytvorit asociaciu medzi obidvomi ochrannymi zndmkami, na zaklade ¢oho moéze starsia ochranna znamka
utrpiet ujmu. Za faktory urcujlice pre vymedzenie dobrého mena mozno pritom povazovat najma intenzitu,
rozsah a trvanie jej pouzivania, rovnako ako investicie vynaloZené na jej propagiaciu.

Zaroven zdo6raznil, Ze pre uznanie podobnosti medzi oznaceniami je postacujuce, ak existuje riziko, Ze obraz
ochrannej zndmky s dobrym menom alebo jej vlastnosti s prendsané na tovary a sluzby, pre ktoré je
prihlasena zverejnend ochranna znamka, v com spodiva jej nepoctivé tazenie z dobrého mena.

Dalej namietatel zhrnul, pre ktoré tovary asluzby vtriedach 11, 12 a 37 su starie ochranné znamky
»RENAULT” zapisané a konstatoval, Ze predmetné ochranné znamky disponuju v Eurdpskej unii dobrym
menom, ktoré nadobudli dlhodobym a rozsiahlym obchodnym usilim namietatela, ¢o zahffia aj vynaloZenie
velkych finanénych prostriedkov sltZiacich na ich propagaciu, v ¢om videl aj neopravnenu vyhodu a tazenie
z dobrého mena prihlasovatefom v pripade pouZivania jeho zverejnenej znamky.

Na preukazanie dobrého mena namietatel predlozil dékazy (zavery rozhodnuti franclizskych odvolacich
sudov, ako aj arbitrazneho a mediac¢ného centra WIPO, propagacné materialy ako su ¢lanky a fotografie,
tlaCové spravy, vyrocné spravy, vysledky studii a dalsie).

V suvislosti s predmetnymi dékazmi uviedol, Ze z nich vyplyva, Ze ochranné zndmky ,,RENAULT“ su dlhodobo
pouzivané a zndme na Uzemi Eurdpskej Unie vratane Slovenskej republiky, Ze spotrebitelia si ich spdjaju
najma svyrobou a predajom motorovych vozidiel, najmd automobilov a prisluSenstva, ako aj sluzieb



sUvisiacich s automobilmi a prisluSenstvom, na zaklade ¢oho je zrejmé, Ze maju dobré meno na vyznamnej
Casti Uzemia Eurdpskej uUnie.

Zaroven zddraznil, 7e star$ie ochranné znamky ziskali dobré meno na uzemi EU ako aj na Uzemi Slovenske;j
republiky eSte pred ddtumom Uzemného rozsirenia zverejnenej znamky pre Gzemie Slovenskej republiky pre
triedy 11 a 37.

Za relevantnu verejnost namietatel povazoval verejnost, ktord uz vlastni alebo uvazuje nad kidpou vozidla,
pripadne nahradnych dielov k nim alebo vyhladdva udrzbu ¢i opravu vozidiel. Zaroven zdoraznil, Ze ked' sa
spotrebitel stretne so zverejnenou znamkou ,,Reno” pri prezentdcii tovarov a sluzieb v triedach 11 a 37, spoji
si ju so starSimi ochrannymi zndmkami ,,RENAULT”, ktoré disponuju dobrym menom a teda vysokou
rozlisovacou sposobilostou vo vztahu k tovarom a sluzbam zapisanym v triedach 11, 12 a 37, ¢o je neziaduce.
Podla namietatela vdaka dobrému menu starSich ochrannych zndmok existuje riziko, Ze ich obraz alebo
vlastnosti s nimi spojované budu spotrebitelia prenasat na tovary s podobnym oznalenim, takze ich
uvadzanie na trh by bolo pre majitela takéhoto oznacenia zjednodusené asociaciou so starSimi ochrannymi
zndmkami s dobrym menom.

Dalej namietatel poukazal na faktory, ktoré musia byt zohladnené pri postdeni podmienky vytvorenia
suvislosti medzi oznaceniami v rdmci hodnotenia uplatneného namietkového doévodu podla § 7 pism. b)
zakona o ochrannych zndmkach. V tejto suvislosti zd6raznil, Ze porovnavané ochranné znamky su podla jeho
nazoru podobné z vizudlneho a zhodné z fonetického hladiska, ¢o potvrdzuje existenciu suvislosti na zdklade
podobnosti medzi oznaceniami. NavySe uviedol, Ze tovary a sluzby zverejnenej znamky v triedach 11 a 37
spadaju do rovnakych kategérii ako tovary a sluzby, pre ktoré su zapisané starSie ochranné znamky. Svoje
tvrdenie odovodnil vymenovanim viacerych tovarov a sluZieb, ktoré predstavuju automobilové prislusenstvo
alebo sluzby s nim slvisiace.

Konstatoval, Ze medzi vSetkymi tovarmi a sluzbami zverejnenej zndmky a zapisanymi tovarmi a sluzbami
starsich ochrannych znamok, pre ktoré podla namietatela maji dobré meno, existuje suvislost. Vo vztahu
k taZeniu z rozliSovacej sposobilosti a dobrému menu poukazal aj na rozsudok vo veci L'6real C 487/07
a v danej suvislosti zd6raznil, Ze starSie ochranné znamky maju podla neho velmi dobry ,image” v oblasti
vyroby automobilov a tovarov a sluZieb s nimi spojenymi.

V dalsej ¢asti namietatel konstatoval ujmu na dobrom mene starSich ochrannych zndmok ako aj ujmu na ich
rozliSovacej sposobilosti a neopravnené tazenie z dobrého mena, pri¢om tvrdil, Ze prihlasovatel by vo vztahu
k tovarom a sluzbam v triedach 11 a 37 ziskal neoprdavnenu vyhodu z vlastnosti jeho starSich ochrannych
znamok a parazitoval by na nich. Existuje totiZ riziko, Ze by obraz starSich ochrannych zndmok ,,RENAULT“ bol
prenasany na tovary a sluzby zverejnenej znamky, nasledne by mohlo dojst k ich zamene a az k zniZeniu
hodnoty starsich ochrannych zndmok. Svoje tvrdenia oprel o rozsudok eurépskeho sidneho dvora C-375/97,
rozsudok T 215- 03, rozsudok C 252-07 a rozsudok C 251-09.

V zavere namietatel navrhol, aby urad odmietol pravnu ochranu medzindrodnej ochrannej zndmke ¢.
1518158 ,,Reno” pre vsetky tovary a sluzby v triedach 11 a 37.

Listom Uradu z 1.8.2024 bolo Svetovej organizacii du$evného vlastnictva v Zeneve (dalej medzinarodny trad)
zaslané predbezné odmietnutie ochrany predmetnej medzinarodnej ochrannej znamky s uvedenim
konkrétnych namietkovych dévodov, na ktorych bolo predbeiné odmietnutie zaloZzené. Podla pravidla 17
ods. 2 Vykonavacieho predpisu, ktoré obsahuje vypocet povinnych obsahovych naleZitosti oznamenia o
predbeznom odmietnuti, takéto ozndmenie Uradu musi obsahovat aj primerand lehotu na podanie
vyjadrenia, resp. nesuhlasu s predbeznym odmietnutim ochrany, pripadne lehotu na podanie vyjadrenia
k ndmietkam, s uvedenim ddtumu posledného diia lehoty a tieZ poucenie o povinnom zastupeni opravnenym
zastupcom podla § 51 ods. 2 zdkona o ochrannych zndmkach s odkazom na zoznam patentovych zastupcov
a advokatov. Majitel medzinarodnej ochrannej znamky, ktorému medzinarodny Urad zaslal képiu tohto
predbezného odmietnutia, sa v stanovenej lehote do 31.10.2024 k predbeznému odmietnutiu ochrany
oznamenému Uradom nevyjadril.



V nadvéaznosti na uvedené je potrebné uviest, Ze v pripade, ak si podané namietky proti poskytnutiu ochrany
medzinarodnej ochrannej znamke, na zaklade ¢oho je vydané predbezné odmietnutie ochrany, ako je tomu
aj v predmetnom pripade, je Urad povinny v zmysle § 31 ods. 3 zdkona o ochrannych znamkach, pokial sa
majitel nevyjadri v lehote stanovenej tradom v tomto predbeznom odmietnuti, rozhodnut vo veci namietok
podla obsahu spisu.

Namietatel bol listom Uradu z 2.7.2025 obozndmeny, Ze vo Vestniku medzindrodného uradu 2024/39,
10.10.2024 bolo zverejnené zUZenie zoznamu tovarov a sluzieb zverejnenej zndmky pre Gzemie Slovenske;j
republiky a v nadvaznosti na to bol vyzvany na vyjadrenie, Ci trvd na podanych namietkach. Sucasne bol
pouceny, ze ak sa v stanovenej lehote k uvedenym skutoénostiam nevyjadri, drad bude pokracovat v konani
o namietkach.

Namietatel sa v stanovenej lehote nevyjadril.
Rozhodnutie Uradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Odo dna zapisu medzinarodnej ochrannej znamky, v ktorom je vyznacena Slovenska republika, do
medzindrodného registra, alebo odo dna Uzemného rozsirenia zapisu medzinarodnej ochrannej znamky pre
Slovensku republiku v medzinarodnom registri, ma podla § 47 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni neskorsich predpisov zapis medzindrodnej ochrannej zndmky ten isty Gcinok ako narodna
prihlaska.

Podla § 47 ods. 3 zdkona o ochrannych zndmkach lehota na podanie ndmietok proti poskytnutiu ochrany
medzindrodnej ochrannej znamke pre Uzemie Slovenskej republiky zacne plynut prvym driom mesiaca
nasledujuceho po mesiaci, v ktorom bola medzinarodnd ochrannd znamka zverejnena vo Vestniku
Medzinarodného Uradu Svetovej organizacie dusevného vlastnictva.

Podla § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych zndmkach Urad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dékazov,
ktoré boli ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel podal namietky podla ustanovenia § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. a pism. b) zdkona
o ochrannych zndmkach.

Podla § 4 zakona o ochrannych zndmkach je na ucely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorSim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s uc¢inkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,

c¢) ochranna zndmka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skorsim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze medzinarodna slovna ochranna znamka ,Reno”, ¢. 1518158, proti
ktorej namietky smeruji, bola podand prihlasovatelom GUANGDONG OPPO MOBILE
TELECOMMUNICATIONS CORP., LTD. No. 18 Haibin Road, Wusha, Chang'an, Dongguan Guangdong, Cinska
[udova republika, a zverejnend vo Vestniku Medzindrodného Uradu Svetovej organizacie dusevného
vlastnictva 7.3.2024, s ucinkami v Slovenskej republike od 26.1.2024, po zUZeni zoznamu tovarov a sluZieb,
ktoré bolo oznamené vo Vestniku Medzindrodného uUradu Svetovej organizacie dusevného vlastnictva
10.10.2024 pre tovary ,sanitary apparatus and installations; disinfectant apparatus; radiators, electric;
lighters; nuclear reactors; curling lamps; oil lamps; bakers' ovens; lava rocks for use in barbecue grills;
refrigerating cabinets; air cooling apparatus; hair dryers; heating apparatus; fog generators; hydrants;
ornamental fountains, all the aforementioned goods are not used in the vehicle field” (v preklade ,sanitdrne
(toaletné) pristroje a zariadenia; zariadenia na dezinfikovanie; elektrické radiatory; zapalovace; jadrové
reaktory; lampy na kuceravenie vlasov; olejové lampy; rdry na pecenie pokrmov; lavové kamene na
grilovanie; chladiarne; pristroje na chladenie vzduchu; susi¢e na vlasy; vykurovacie telesa; generatory na
vytvorenie umelej hmly; hydranty; ozdobné fontany; vSetky vymenované tovary nie si uréené na poutzitie



v oblasti vozidiel”) v triede 11 a sluzby ,telephone installation and repair” ( v preklade ,instalacie a opravy
telefénov”) v triede 37 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel RENAULT s.a.s., 122-122 bis, avenue du Général Leclerc, 92100 Boulogne-
Billancourt, Francuzska republika je majitelom nasledujlcich ochrannych znamok:

- slovnej ochrannej znamky EU €. 018040577 ,RENAULT“ (dalej aj prva staria ochranna znadmka) s pravom
prednosti od 25.3.2019, ktora je zapisana pre tovary , lighting apparatus and installations for vehicles; vehicle
headlights; headlight fittings; light bulbs; lights for vehicles; air conditioning equipment for motor vehicles;
installations and apparatus for air filtering and air conditioning, ventilation, refrigerating or heating” (v
preklade ,osvetlovacie pristroje a zariadenia pre vozidld; reflektory (automobilové); reflektory na
zabudovanie; Ziarovky, svetld na dopravné prostriedky; klimatizacné zariadenia pre motorové vozidld;
systémy a pristroje na filtrovanie vzduchu a klimatizdciu, vetranie, chladenie alebo vykurovanie®) v triede 11
medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb na ktorych boli ndmietky zalozené,

- slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 011658374 ,RENAULT” (dalej aj druha starsia ochrannd zndmka) s pravom
prednosti od 15.3.2013, ktora je zapisand okrem iného pre tovary ,vehicles; apparatus for locomotion by land
and including motor vehicles; spare parts and fittings for all the aforesaid goods; trims of leather for vehicles”
(v preklade , vozidld; pozemné dopravné prostriedky na pohyb po zemi vratane automobilov; ndhradné diely
a doplnky pre vsetky vyssSie uvedené vyrobky“) v triede 12 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb na
ktorych boli ndmietky zalozené,

- slovnej ochrannej znamky EU &. 009732744 ,,RENAULT“ (dalej aj tretia star$ia ochranna zndmka) s pravom
prednosti od 14.2.2011, ktora je okrem iného zapisana pre sluzby ,repair and vulcanization of tires; service
station services; anti-rust treatment for vehicles; maintenance; repair; greasing; laundering; cleaning of
vehicles” (v preklade , oprava a vulkanizdcia pneumatik; sluzby autoservisov; protikorozivne oSetrovanie
vozidiel, udrZbdrske sluzby;, opravy; mazanie; pranie alebo Cistenie; Cistenie vozidiel”) v triede 37
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, na ktorych boli namietky zalozené.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejnenej zndmky a ochrannych zndmok namietatela vyplyva, Ze
ochranné znamky namietatela maju skorsie pravo prednosti ako zverejnend znamka, a teda st vo vztahu
k zverejnenej zndmke starsimi ochrannymi zndmkami.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach

Podla & 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak je oznaenie zhodné alebo podobné so starSou
ochrannou zndmkou, ktord ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na Gzemi
Eurdpskej unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré su
zhodné, podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana, bez nélezitého
dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo
by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Namietatel konstatoval, Ze jeho ochranné znamky ,RENAULT“ maju dobré meno a vysoku rozliSovaciu
sposobilost na tzemi EU ako aj na Uzemi Slovenskej republiky. Uviedol, Ze zverejnena znamka, ktora je so
star$imi ochrannymi znamkami velmi podobna, by nepoctivo taZila z ich rozliSovacej sposobilosti alebo by im
mohla byt na ujmu, pretoze automobilové vozidla nimi oznacené su na Gzemi Slovenskej republiky dlhodobo
propagované a predavané, ¢im su dostatocne zname a nadobudli silnd tradiciu. StarSie ochranné znamky
ziskali podla namietatela dobré meno najma vdaka jeho obchodnému usiliu a vynaloZeniu nemalych
finanénych prostriedkov na propagaciu. Zasah do dobrého mena starSej ochrannej znamky ,,RENAULT videl
namietatel v tom, Ze pouZivanim zverejnenej zndmky , Reno”, ktora je podobna so starSimi ochrannymi
znamkami s dobrym menom, existuje riziko, Ze ich obraz bude spotrebitel prenasat na tovary a sluzby
zverejnenej znamky, ¢im by dochadzalo k neopravnenému tazeniu z dobrého mena starsich ochrannych
znamok , RENAULT”. Z dévodu vytvorenia si spojenia medzi zverejnenou znamkou ,Reno” so starSimi
ochrannymi znamkami ,RENAULT” bude dochédzat k nepoctivému tazeniu z rozliSovacej spbsobilosti a



dobrého mena starsich ochrannych znamok. Si¢asne moze podla namietatela dochadzat k rozriedovaniu
starSich ochrannych znamok a k strate distinktivneho charakteru a k rozptyleniu identity starSich ochrannych
znamok EU s dobrym menom, a teda k ujme na rozli$ovacej spdsobilosti a na ich dobrom mene.

Namietatel poukazal na vysoky stupen zndmosti a oblibenosti jeho ochrannych zndmok u verejnosti a ich
silné zakorenenie v podvedomi spotrebitelskej verejnosti. Taktiez uviedol, Ze na zaklade intenzivneho
pouzivania tychto ochrannych zndmok na uzemi Slovenskej republiky v suvislosti s automobilmi alebo so
sluzbami, ktoré s nimi suvisia, dostatocne preukazal ziskanie dobrého mena na Gzemi Slovenskej republiky.
Podla namietatela predlozené dbékazy preukazuju, Ze jeho ochranné znamky intenzivnym pouZivanim
nadobudli takd mieru zndmosti, Ze nadobudli vyssi status ochrany, t. j maji dobré meno.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujucich podmienok:

- musi byt preukazané dobré meno starsej ochrannej znamky na Uzemi Slovenskej republiky, resp. Eurépske;j
Unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo driiu podania prihlasky zverejnenej znamky;

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné;

- pouzivanie zverejnenej znamky by viedlo aspon k jednému z nasledujucich troch zasahov:

- neopravnené tazenie z rozliSovace]j sposobilosti alebo dobrého mena star$ej ochrannej znamky,

- ujma na rozliSovacej sp6sobilosti,

- ujma na dobrom mene;

- takéto poutZivanie zverejnenej znamky je neodévodnené, resp. bez nalezitého dévodu.

Dobré meno starsSej ochrannej znamky

Dobré meno starsej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej zndmke. Postdenie dobrého mena ochrannej
znamky predpokladd kvantitativne posudenie miery, v akej je ochrannd znamka zndma relevantnej
verejnosti, pricom poZadovany stupen znamosti je potrebné povazovat za splneny, ak je ochranna znamka
zndma podstatnej Casti relevantnej verejnosti. S cielom posudit stupen znadmosti ochrannej znamky je
potrebné vziat do Uvahy vsetky relevantné skutoc¢nosti, najméa podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagdciu
ochrannej znamky.

Dobré meno starsej ochrannej znamky musi namietatel v konani naleZite preukazat. DéleZitou podmienkou
pre relevanciu dékazov o dobrom mene starSej ochrannej zndmky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejnenej znadmky, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, Ci
skutoénosti patriacich do obdobia pred podanim prihlasky a zaroven, aby sa vztahovali na Gzemie Slovenskej
republiky, resp. v pripade ochrannych zndmok Eurdpskej Unie na Uzemie Eurépskej unie.

V predmetnom konani namietatel musi preukazat dobré meno starsSich ochrannych znamok ,,RENAULT* vo
vztahu k tzemiu EU, a to v relevantnom obdobi pred 26.1.2024.

Namietatel na preukazanie dobrého mena starsich ochrannych zndmok predloZil nasledovné doklady:

- vypis z registra WIPO zverejnenej znamky (dokaz €. 1),

- vypisy z registra EUIPO starsich ochrannych znamok zapisanych (dokaz ¢. 2),

- képie rozhodnuti francuzskych sudov — celkovo 3 rozhodnutia odvolacich siudov, Odvolaci sud Pariz —
rozhodnutie z 3.2.2012, Odvolaci sud Orléans- rozhodnutie z 24.9.2007 a Odvolaci sud PariZ - rozhodnutie z
30.1.2004, ktoré sa tykaju porusenia viacerych prav duSevného vlastnictva vratane priemyselnych prav

suvisiacich s ochrannou zndmkou Renault, o ktorej bolo uvedené, Ze ide o zndmu, resp. vSeobecne zndmu
znacku francuzskej verejnosti (dokaz ¢. 3),



- képie rozhodnuti Arbitrazneho a media¢ného centra WIPO — celkovo 8 rozhodnuti: €. D2010-0670, ¢. D2018-
0370, ¢. D2019-3208, ¢. D2020-2555, ¢. D 2021-3526, ¢. D2021-3528, ¢. D2021-3704, ¢. D2022-2366 vydané
vo veci staZzovatela- spoloénosti Renault, tykajlce sa neopravneného pouzivania a registracie domén tretich
stran, v ktorych bolo poukazané na tazenie z dobrého mena ochrannych znamok ,,Renault” namietatela;
(dokaz ¢. 4),

- ¢lanky a uryvky z internetovych stranok Autonews.fr z 1.10.2012, simoneetnelson.com z 9.3.2007, lejdd.fr
z13.5.2009, lerevenu.com z 30.8.2013, defimoteurs.defimedia.info bez uvedenia datumu (po otvoreni
internetového odkazu je mozné zistit, Ze ide o ¢lanok z 15.8.2018), lefigaro.fr z 24.4.2022, sportbusiness.club
2 27.5.2022, lequipe.fr z20.5.2022, autoplus.fr z30.4.2022, largus.fr z2.2.2018, renaultgroup.com bez
uvedenia datumu, la-croix.com z 14.1.2021, lepoint.fr z25.1.2019. Vo vsetkych pripadoch ide o ¢lanky
sliZiace na propagaciu réznych typov automobilov Renault verejne znamymi osobnostami (Renault Twizy -
David Guetta, Renault Twingo- Laetitia Casta, Renault Koleos - Tony Parker, Thierry Henry - ambasador znacky
Renault v roku 2018); resp. ¢lanky opisuju viac ako 120-ro¢nu histériu znacky RENAULT vo svete, poukazuju
na viac ako 30-ro¢nu spolupracu znacky RENAULT so znamym filmovym festivalom Cannes vo Francuzsku,
potvrdzuju spolupracu spoloénosti RENAULT s tenisovym turnajom Roland- Garros, fotografie, v ktorych su
automobily znacky Renault pouZzité v znamych filmoch (Raport Annuel 2016, 2017, 2018- Reanult Trezor),
napr. na filmovych festivaloch v Cannes, Tokyu, (2016), sutaziach Le E-Prix de Paris Cicuit de Invalides,
roznych Sportovych a kultdrnych podujatiach; ¢lanok zinternetovej encyklopédie Wikipédia:
en.wikipedia.org o spoloc¢nosti Groupe Renault (Renault S.A.) bez ddtumu zverejnenia, ktory okrem iného
podrobne opisuje histriu budovania znacky Renault vo svete od jej zaloZenia v roku 1898 aZ po sucasnost;
nedatovany ¢lanok s nazvom: , Navrat Renaultu do F1: Histdria franctizskeho Sampiéna“, potvrdzujuci navrat
spoloc¢nosti RENAULT do pretekov formuly F1 znezndmeho zdroja; clanky z pravda.sk z28.8.2021,
autoviny.sk z 25.11.2020, ktoré obsahuju informacie z testovania automobilu Renault Arkana a recenziu
automobilu Renault Captur a Clio; (dékaz €. 5),

- tlacové spravy spolocnosti PSG zverejnené na jej internetovej stranke: psg.fr z 12.7.2018 a 27.2.2019
preukazujlce spolupracu znacky ,,RENAULTL s futbalovym klubom Paris Saint - Germain; (dékaz €. 6),

- tlacovu spravu z 28.4.2022 poukazujicu na spolupracu spolo¢nosti RENAULT s tenisovym turnajom Roland
— Garros, zverejnenu na internetovej stranke: media.renault.ch; (dékaz ¢. 7),

- fotografie viacerych znamych osobnosti sautomobilmi znacky RENAULT vynaté z Rapport Annuel
spolo¢nosti RENAULT z roku 2018 — celkovo priblizne 160 stran fotografii zo spolo¢enskych podujati, ako
napr. automobilové vystavy: Parizsky autosalén a Medzinarodny automobilovy festival, preteky ako Velka
cena Monaka, festivaly, charitativne podujatia ainé. Predmetné fotografie svedCia o propagacii znacky
»RENAULT” verejne znamymi osobnostami na predmetnych podujatiach, ako st napr. Kevin Kostner, Pierce
Brosnan, Jane Fonda, Cate Blanchett a pod. v obdobi rokov 2016-2018; (dokaz ¢. 8),

- vysledky studie o povedomi (informovanosti) verejnosti o znacke Renault vyhotovenej vyskumnou
agenturou Kantar v nasledujucich krajinach EU: Franclzsko, Taliansko, Nemecko a Spanielsko v obdobi od
aprila 2011 do novembra 2019 - z vysledkov $tudie vyplyva, Ze verejnost v danych krajinach disponuje
vysokym povedomim o znacke Renault, kedZe ju eviduje v priemere aZ 90% respondentov; (dokaz €. 9),

- zaverecné spravy a studie spolocnosti Smart Flows, ktoré odkazuju na Udaje stvisiace s Géastou spolocnosti
RENAULT na nasledujicich automobilovych vystavach: Pariisky autosalén v novembri 2014, Zenevsky
autosalén v marci 2015, Frankfurtsky autosaldn v septembri 2017, Zenevsky autosalén v marci 2019, PariZska
motoristicka vystava v oktobri 2022. Predmetné dokumenty obsahuju Udaje tykajlce sa navstevnosti stankov
spoloc¢nosti RENAULT na viacerych vystavach a autosalénoch, ktoré potvrdzuju, Ze ich navstevnost bola
vysoka, v niektorych pripadoch az okolo 290 tis. navstevnikov (Parizsky autosaldn); (dokaz ¢. 10),

- nedatovanu koépiu vytlacku z internetovej stranky renault.sk s podrobnymi informdaciami o spolo¢nosti
Group Renault, ktoré obsahuju rozsiahle idaje o jednotlivych typoch vozidiel, ich vyrobe, predaji, propagacii
a zastupeni na trhu vo svete vratane Slovenskej republiky; (d6kaz ¢. 11),



- nedatovanu képiu vytlacku z internetovej stranky finstat.sk, ktord obsahuje informacie o zisku, trzbach
a celkovych vynosoch spolo¢nosti Renault Slovensko, spol. s r. 0. od roku 2018 — 2022, na zaklade ktorej trzby
spolocnosti Renault Slovensko spol. sr. 0. vroku 2022 oproti predchadzajucemu obdobiu vzrastli o 23%;
(dokaz ¢. 12),

- nedatovanu kopiu vytlacku z internetovej stranky renault.sk s ¢astou zoznamu predajcov automobilov
znacky Renault na Uzemi Slovenskej republiky, priblizne 12 predajcov s ich ndzvami aj s uvedenim adries;
(dokaz ¢. 13),

- tladovu spravu spolo¢nosti RENAULT Slovensko spol. s r. 0.z 11.7.2023 ,,Renault opét na stupfioch vitazov,
najpredavanejsia znacka vo Francuizsku a druhd v Eurdpe”, ktord informuje o zvySeni celosvetového predaja
automobilov znacky Renault v roku 2022 (770 807 kusov), na eurdpskom trhu sa stal Renault dvojkou na trhu,
predaj 501 985 kusov, v Spojenom krélovstve, Holandsku, Taliansku a Spanielsku Ze vo Franclzsku je na
prvom mieste na trhu osobnych automobilov, obsiahnuté su tabulky s udajmi o celkovom predaji v rokoch
2022 a dokonca juna 2023; (d6kaz ¢. 14),

- képie vyrocnych sprav spolo€nosti Groupe Renault z rokov 2018, 2019, 2021, 2022 a 2023 odkazujice na
Casti, ktoré obsahuju udaje tykajuce sa predaja vozidiel znacky RENAULT a podiel na trhu v oblasti osobnych
a lahkych uzitkovych vozidiel v jednotlivych krajinach Eurdpy vratane Slovenskej republiky a takisto udaje
tykajuce sa marketingovych aktivit spolo¢nosti; (dokaz ¢. 15),

- képiu rozhodnutia vydaného Ndrodnym instititom priemyselného vlastnictva Portugalska na zaklade
Ziadosti o registraciu medzinarodnej ochrannej znamky ¢. 1518158 zo 14.11.2024. V sprave suU opisané
a zosumarizované naleZitosti Ziadosti prihlasovatela o registraciu zverejnenej ochrannej znamky s ndvrhom
Institdtu na jej zamietnutie; (dokaz ¢. 16),

- okrem dokazov, ktoré boli ocislované ako prilohy, predloZil namietatel navyse prehlad o percentudlnom
podiele znacky ,,RENAULT” na trhu s predajom lahkych a uZitkovych osobnych vozidiel v jednotlivych
krajinach EU v rokoch 2015 a 2016. Takisto predloZil prehlad rankingu inzerentov so sidlom v Eurépe v roku
2019 z ktorého vyplynulo kolko (v miliénoch Eur) investoval namietatel do reklamy. Ako zdroj predmetnych
informdcii namietatel uviedol ,Statista” a rok 2019 bez uvedenia odkazu na konkrétnu stranku; (dékaz ¢. 17).

Vacsina namietatelom predloZenych dokladov je datovana v relevantnom obdobi, t. j. pred podanim prihlasky
zverejnenej znadmky, okrem dokazu €. 16, ktory je datovany neskér. Cast ddkazov (niektoré €lanky v ddkaze
¢.5,¢.11,¢.12, €. 13), nebola datovana, avsak ide o dékazy, ktoré sa vztahuju k relevantnému obdobiu, resp.
ide o informacie, ktoré su len doplriujice. Stcasne je mozné konstatovat, Zze predlozené dékazy sa vztahuju
k relevantnému tzemiu Eurépskej Unie, tykaju sa Gzemia viacerych $tatov EU, niektoré z nich aj k uzemiu
Slovenskej republiky. Starsie ochranné znamky st ochrannymi zndmkami EU, teda predlozenymi dokazmi je
teritoridlna poZiadavka splnena.

Dokazy 3, 4 a 16 predstavuju rozhodnutia francuzskych odvolacich sudov, arbitrazneho a mediac¢ného centra
WIPO a institutu priemyselného vlastnictva Portugalska, ktoré sa tykali okrem iného aj posudenia
pravdepodobnosti zdmeny, zasahu do prdv ochrannych zndmok s dobrym menom ,,RENAULT” namietatela
sinymi oznaceniami, resp. v rozhodnuti institutu priemyselného vlastnictva Portugalska bol ochrannej
znamke ,,RENAULT” uznany status znamky s dobrym menom. V predmetnych pripadoch bolo na zaklade
predlozenych dokazov konstatované dobré meno aj zvysena rozlisovacia spdsobilost ochrannych zndmok
»RENAULT". Je v3ak nutné zd6raznit, Ze dobré meno je v kazdom konani potrebné naleZite preukazat, preto
v tomto pripade predloZené rozhodnutia mozZno vziat do Uvahy len ako podporné dbkazy, ktoré poukazuju
na to, Zze v inych konaniach majitel ochrannych znamok ,RENAULT” predlozil dostatok dbkazov, ktoré
umoznili konstatovat, Ze jeho ochranné znamky ziskali dobré meno a nadobudli zvy$enu rozliSovaciu
sposobilost. V tomto konani je vSak potrebné namietatelom tvrdené dobré meno a zvySenu rozliSovaciu
sposobilost starsich ochrannych zndmok posudit na zaklade predlozenych dokazov.

Z predlozenych dbkazov vyplyva, Zze automobily ozna¢ované znackou ,,RENAULT” zacala vyrabat franctzska
spoloénost Société Renault Fréres koncom 19. storocia vo Franclzsku s rozsirenim vyroby aj na uzemi



vtedajsieho Ceskoslovenska na konci $estdesiatych rokov 20. storoéia. Udaje o histérii a tradicii vyroby
automobilov vyplyvaju predovsetkym z ¢lankov v dokaze €. 5. Ztoho istého dokazu dalej vyplyva, Ze
oznacenie ,,RENAULT” bolo dlhodobo propagované na internetovych strankach ajv tlacenych médiach
prostrednictvom ¢lankov a fotografii o konkrétnych typoch vozidiel ,Renault” spolu so znamymi osobnostami
ako napriklad: Renault Twizy - David Guetta, Renault Twingo - Laetitia Casta, Renault Koleos - Tony Parker,
Thierry Henry - ambasador znacky Renault. Podla dékazov boli automobily ,RENAULT” takisto
pravidelne prezentované a umiestiiované na réznych spolocenskych podujatiach ako najma automobilové
vystavy, preteky, festivaly, charitativne podujatia a iné (napr. doékazy ¢. 5, 7 a 8). Dalej bolo zistené, Ze
automobily ,,RENAULT” boli prezentované na mnohych prestiznych a svetovo zndmych vystavach: parizsky
autosaldn v novembri 2014, Zenevsky autosalén v marci 2015, frankfurtsky autosalén v septembri 2017,
Zenevsky autosaldon v marci 2019, parizska motoristicka vystava v oktébri 2022 (dokaz €. 10), pricom
zdverecCné spravy a Studie tykajlce sa Ucasti na predmetnych vystavach potvrdzujd vysokd navstevnost
stankov znacky ,RENAULT", ktora sa pohybovala az okolo 290 tis. navstevnikov za jedno podujatie. K
Uspesnosti a znamosti oznacenia ,,RENAULT” bezpochyby prispela aj skuto¢nost, ze znacka ,RENAULT” pocas
svojej viac ako 120-rocnej existencie nadvdzovala spoluprdcu s mnohymi vyznamnymi lukrativnymi
spolo¢nostami ako najma: filmovy festival v Cannes, futbalovy klub Paris Saint- Germain, tenisovy turnaj
Roland Garros ¢i preteky formuly F 1 (dékazy €. 5, 6, 7). Z predmetnych dbkazov taktiez vyplyva, Ze s
produktami znacky ,RENAULT” mohli byt oboznameni aj spotrebitelia zo Slovenska. Vytlacky slovenskej
verzie internetovej stranky spolo¢nosti Renault poukazali na rozsiahle mnoZstvo informdcii o produktoch, ich
vyrobe, predaji ¢i propagacii vratane odkazu na zoznam predajnych miest na Slovensku (dékazy ¢. 11 a 13).
Tlacova sprava spoloc¢nosti RENAULT Slovensko spolo¢nost. s r. o. zase vyzdvihla zvySenie predaja
automobilov vo Francuzsku, Holandsku, Taliansku &i v Spanielsku, t. j. v krajinach EU v roku 2022 (dékaz €.
14). TaktieZ sa mohli slovenski spotrebitelia s oznacenim ,,RENAULT” stretnut na slovenskych internetovych
strankach venovanych motorizmu, ktoré su u priemerného spotrebitela vyhladavané v suvislosti s kdpou ci
zistovanim si informéacii o automobiloch (dokazy €. 5). Informéacie obsiahnuté vo vyrocnych spravach
spolocnosti Groupe Renault z rokov 2018, 2019, 2021, 2022 a 2023 odkazujuce na casti, tykajuce sa predaja
vozidiel znacky RENAULT a jej podielu na trhu v oblasti osobnych a lahkych uzitkovych vozidiel v jednotlivych
krajinach Eurdpy vratane Slovenskej republiky, iba potvrdzuju vyssie uvedené a teda, Ze namietatel dlhodobo
a systematicky vynaklada velké usilie zamerané na budovanie jeho znacky a jej postavenia na trhu (dokaz €.
15). V prospech znamosti znacky ,RENAULT“ na Gzemi Slovenskej republiky svedcia aj Statistiky z internetovej
stranky finstat.sk, ktoré obsahuju informdacie o zisku, trzbach a celkovych vynosoch spoloénosti Renault
Slovensko, spol. sr. 0. od roku 2018 — 2022, na zaklade ktorej triby spolo¢nosti v roku 2022 oproti
predchadzajucemu obdobiu vzrastli 023% (dékaz ¢ 12). Prostriedky vynaloZzené na marketing
prostrednictvom inzercie medzi krajinami EU s stcastou ddkazu ¢. 17 a v pripade spolo¢nosti ,Renault”
predstavuju v roku 2019 vysku 100,8 mil. Eur.

Na zéklade uvedeného mozino konstatovat, Ze predlozené dokazy namietatela preukazuju dlhodobé a
intenzivne pouZivanie ochrannych znamok ,RENAULT” v slvislosti s vyrobou a predajom motorovych
vozidiel, a to uz pred podanim prihlasky zverejnenej znamky. Sucasne je z ddkazov zrejmé, Ze namietatel
dlhodobo predava a distribuuje svoje vyrobky oznacené ako ,,RENAULT na eurépskom aj svetovom trhu a ich
predaj vyrazne podporuje marketingovymi aktivitami, medzi ktoré patri najma propagacia znacky svetovo
zndmymi osobnostami na spolocenskych podujatiach ¢i prostrednictvom inzercie v ¢asopisoch ana
internete. Z predloZzenych doékazov vyplyva, Ze jeho marketingova aktivita je zamerana najma na spolupracu
s vyznamnymi partnermi a zvuénymi menami. Sucasne su jeho propagacné aktivity realizované sp6sobom,
ktory ma dosah na Sirokl spotrebitelskd verejnost aj na Slovensku. Namietatel je celosvetovo zndmou
spolocnostou, ktora dlhoroéne pbsobi aj na slovenskom trhu a vyrazne propaguje svoje vyrobky — motorové
vozidla na trhu, ¢i uZ prostrednictvom médii, resp. kultirnych a Sportovych podujati, ktoré sponzorsky
podporuje a organizuje. Uvedené Udaje spolu v spojitosti s predlozenymi d6kazmi poukazuju na dobru
predajnost vyrobkov namietatela oznacenych ,RENAULT” a o tom, Ze spotrebitelia tieto vyrobky poznaja,
doveruju im a nakupuju ich.

Po preskimani dokaznych materialov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnej stvislosti, mozno dospiet k zaveru,
Ze namietatel predloZil dostato¢né mnoiZstvo relevantnych dékazov pochadzajucich z obdobia pred ddtumom
podania prihlasky zverejnenej znamky, resp. vztahujlcich sa na toto obdobie, ktorymi namietatel preukazal
dlhodobu existenciu oznacenia ,,RENAULT” na trhu s motorovymivozidlami. Z analyzy predloZenych dokladov



v ich vzajomnych suvislostiach vyplynulo, Ze existencia oznacenia ,RENAULT" siaha velmi daleko do histérie,
o je jednou z rozhodujucich okolnosti pri skimani dobrého mena ochrannej znamky.

Beruc do uvahy uvedené na zaklade predloZenych dbkazov as prihliadnutim na rozsah ochrany starsich
ochrannych znamok moZzno povaZzovat za preukazané dosiahnutie dobrého mena druhej starsej ochrannej
znamky vo vztahu k tovarom ,vozidld; pozemné dopravné prostriedky na pohyb po zemi vrdtane
automobilov”v triede 12.

Co sa tyka prvej a tretej star$ej ochrannej znamky, mozno konstatovat, e tovary, vo vztahu ku ktorym bolo
preukdzané dobré meno, nepatria do rozsahu ich ochrany. Hoci su predmetné starSie ochranné znamky
zapisané pre tovary a sluzby v triedach 11 a 37, ktoré suvisia s tovarmi, vo vztahu ku ktorym bolo preukazané
dobré meno, vo vztahu k nim nebola preukazana dostatocna znamost v ociach relevantnej spotrebitelskej
verejnosti. Z uvedeného dévodu bude predmetom posudenia dalSich podmienok len druha starsia ochranna
znamka (dalej len ako starsia ochranna znamka).

Porovnanie oznaceni

Zverejnena znamka (MOZ ¢. 1518158) StarSia ochranna znamka
(OZ EU ¢. 011658374)

Reno RENAULT

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych zndmok sa musia hodnotit ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mo6zu vyvolat s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Zverejnena ochranna znamka je slovnd, tvorend jednym slovnym prvkom ,Reno” napisanym Standardnym
typom pisma tlacenymi pismenami so zaciato¢nym velkym pismenom ,,R“ a tromi malymi pismenami ,,eno”
v celkovom pocte 4 pismen.

StarSia ochrannd zndmka je slovnd, tvorena jednym slovnym prvkom ,RENAULT”, ktory je napisany
Standardnym typom pisma velkymi tla¢éenymi pismenami v pocte 7 pismen.

V pripade slovnych ochrannych zndmok sa poskytnutd ¢i poZadovana ochrana vztahuje na samotné slovo, nie
na jeho pisomnu podobu, preto nie je podstatné, Ci je starSia ochranna znamka vyjadrend velkymi alebo
malymi pismenami.

Z vizualneho hladiska ide o porovnanie slovnych ochrannych znamok, t. j. ide o slovné oznalenia bez
konkrétnej Upravy pisma i obsiahnutych dalsSich obrazovych prvkov. Zverejnena znamka aj starsia ochranna
znamka je tvorena slovnym prvkom, ktory ma zhodné prvé tri pismena ,Ren”. Za touto zhodnou zaciatocnou
¢astou nasleduju casti, ktoré su odlisné. V pripade zverejnenej znamky ide o jedno pismeno ,,0“, a v pripade
starSej ochrannej znamky ide o Styri pismena ,AULT”. MozZno vychadzat z predpokladu, Ze priemerny
spotrebitel zvyéajne venuje vaésiu pozornost zacliatku oznaceni, ato na zaklade pravidla ¢itania zlava
doprava, teda pri vizudlnom kontakte spotrebitel bude vnimat zhodny zaciatok koliznych oznadeni, ale
vS§imne si aj ich odlisSné zakoncenie, ¢o ovplyvni jeho vizudlne vnimanie. S ohladom na uvedené mozZno
konstatovat, Ze celkova vizudlna podobnost oznadeni bude Ciasto¢nd, a preto z vizudlneho hladiska moZno
hovorit o ich nizkej podobnosti.

Z fonetického hladiska budu zverejnena ochranna zndmka a starSia ochranna zndmka interpretované
nasledovne, t. j. ,re -no“vs. ,,re-nault” pri vysloveni v slovenskom jazyku. V tejto suvislosti je vSak nevyhnutné
uviest, ze vzhladom navysoké povedomie o starSej ochrannej znamke ,RENAULT“ u relevantného
spotrebitela a jej franclzsky pévod, je na mieste tvrdenie, Ze vacsia Cast spotrebitelskej verejnosti ju bude
reprodukovat ako ,re-nélt”, resp. ,re-né“, zatial ¢o zverejnena znamka bude zniet pri reprodukcii v obidvoch

10



jazykoch zhodne ,re-no”. Obidve oznacenia maju dve slabiky, pricom prva slabika je u obidvoch rovnaka ,re”,
vyslovnost druhej slabiky sa mbéze mierne podla spésobu vyslovnosti odliSovat.

S ohladom na uvedené skutolnosti je mozné vyvodit zaver, ze vdaka tomu, Ze na zaciatku koliznych
ochrannych zndmok su umiestnené zhodné slabiky a koncové slabiky sa mierne odliSuju, porovnavané
ochranné zndmky zanechaju velmi podobnu alebo az zhodnu zvukovu stopu. Z fonetického hladiska tak
mozno konstatovat vysokd mieru podobnosti.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povaZzuju za rovnaké a podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, Ci
prvky tvoriace porovndvané oznadenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri
orientdcii na trhu a identifikacii nimi ozna¢ovanych tovarov alebo sluZieb, alebo su ich prvky fantazijné.

V pripade porovndvanych koliznych ochrannych zndmok tvorenych slovami ,,Reno” a ,RENAULT” je nutné
vychadzat z toho, Ze zverejnend znamka, ako aj starsia ochranna znamka, predstavuju fantazijné slova, ktoré
nebudu u priemerného spotrebitela vyvolavat Ziaden vyznamovy vnem. Na zdklade uvedenych skutocénosti
je potrebné konstatovat, ze sémantické hladisko samotné nebude mat vplyv na vnimanie porovnavanych
oznaceni priemernym spotrebitefom.

Na zdklade porovnania oznaceni bolo zistené, ze zverejnend zndmka bola so starSou ochrannou zndmkou
»RENAULT” vyhodnotena ako ciasto¢ne podobnd zvizuadlneho hladiska a vo vysokej miere podobna z

fonetického hladiska.

Uvedené skutocnosti vytvaraju priestor na to, aby boli preskimané aj dalSie podmienky dévodu podla § 7
pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach.

Existencia suvislosti medzi oznaceniami

V zmysle uplatneného dévodu je potrebné posudit, ¢i si relevantny okruh verejnosti zbliZi kolizne ochranné
znamky, t. j. vytvori si medzi nimi uréitd suvislost (asocidciu, prepojenie). Existencia suvislosti medzi
porovndvanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného ustanovenia, ale je vyjadrend v
rozsudkoch Stidneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat celkovo
so zohladnenim vietkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnostami su:

- stupen podobnosti medzi koliznymi ochrannymi zndmkami, pricom plati, Ze ¢im viac su si podobné, tym je
pravdepodobnejSie, Ze neskorSia ochranna znamka vyvold vo vnimani prislusnej Casti verejnosti starsiu
ochrannu zndmku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluZieb, pre ktoré starSia ochranna zndmka ziskala dobré meno a pre ktoré je neskorsia
ochrannd znamka zapisana, pricom predmetné tovary alebo sluzby mozu byt natolko rozdielne, Ze neskorsia
ochrannd znamka nebude moéct vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti vyvolat slvislost so skorsou
ochrannou zndmkou,

- sila dobrého mena skorsej ochrannej znamky, aby bolo mozné urdit, ¢i toto dobré meno presahuje skupinu
verejnosti, ktorej je tdto ochranna znamka urcen3,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej spésobilosti skorsej ochrannej znamky,
- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti, t. j. ked sa prislusnd skupina verejnosti domnieva
alebo méze domnievat, Ze tovary alebo sluzby uvadzané na trh pod skorSou ochrannou zndmkou a pod

neskorsou ochrannou zndmkou pochadzaju od toho istého podniku alebo z ekonomicky prepojenych
podnikov.
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Uvedeny zoznam okolnosti pritom nie je vyCerpavajuci, priom suvislost medzi koliznymi ochrannymi
znamkami moze byt preukazand alebo vylicena aj iba na zaklade niektorych z tychto kritérii. Otazka, ¢i si
prislusna skupina verejnosti vytvori stvislost medzi koliznymi ochrannymi znamkami, je otazkou, na ktoru je
potrebné odpovedat so zretefom na skutkové okolnosti konkrétneho pripadu.

V predmetnom pripade bola konstatovanad nizka miera podobnosti koliznych ochrannych znamok
z vizudlneho hladiska avysoka miera ich podobnosti z hladiska fonetického. Podobnost porovnavanych
oznaceni je zaloZena na skutoCnosti, Ze zverejnena znamka ,,Reno” a starSia ochrannd znamka ,,RENAULT"
obsahuju na zaciatku tri rovnaké pismend ,Ren”. Okrem toho velmi podobnd zvukova stopa, ktoré za sebou
zanechaju oznacenia pri ich reprodukcii v cudzom jazyku ,re-no“ verzus ,re-nélt” respektive ,re-né”
zabezpecuje celkovl podobnost oznaleni v priemernej miere. Podobnost v uvedenom rozsahu mozno
povazovat za dostato¢nu na to, aby si relevantni spotrebitelia mohli kolizne ochranné zndmky navzajom dat
do suvislosti a zistené rozdiely vytvoreniu tejto suvislosti nedokazu zabranit.

Pokial ide o povahu tovarov a sluzieb porovnavanych oznaceni, je potrebné uviest, Ze v pripade uplatnenia
namietkového dévodu podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach sa ochrannej znamke s dobrym
menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouzivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre
tovary a sluzby, ktoré nie si podobné.

V konani bolo preukazané ziskanie dobrého mena starSej ochrannej znamky ,RENAULT” vo vztahu
k vozidlam, motorovym dopravnym prostriedkom, automobilom.

Zverejnena znamka je prihlasend pre tovary ,sanitdrne (toaletné) pristroje a zariadenia; zariadenia na
dezinfikovanie; elektrické radidtory; zapalovace; jadrové reaktory; lampy na kuceravenie vlasov; olejové
lampy; rury na pecenie pokrmov; Idvové kamene na grilovanie; chladiarne; pristroje na chladenie vzduchu;
susice na vlasy; vykurovacie telesd; generdtory na vytvorenie umelej hmly; hydranty; ozdobné fontdny; vsetky
uvedené tovary nie su urcené na pouZitie vo vozidldch“v triede 11 a pre sluzby , instaldcie a opravy telefénov”
v triede 37. Tovary a sluzby zverejnenej znamky teda nie su zhodné ani podobné s tovarmi starsej ochrannej
znamky, pre ktoré ziskala dobré meno. Relevantnu verejnost, ktorej st tovary a sluzby zverejnenej znamky
uréené, tvori Sirokd spotrebitelskd verejnost, kedZe predmetné tovary su sanitarne zariadenia arézne
zariadenia na osvetlenie, vykurovanie, chladenie ¢i varenie, vSetky nie na pouZite vo vozidlach a sluzby
inStalacie a oprav telefénov, resp. ¢ast tovarov moze byt uréend aj odbornej verejnosti. V pripade tovarov
star$ej ochrannej znamky tvori relevantni verejnost taktiezZ Siroka spotrebitelska verejnost, do ktorej mozno
zahrnut aj zaujemcov o kipu automobilov vratane ndhradnych dielov alebo o ich Udrzbu a servis, ako aj Sirsiu
profesijnu verejnost. Je jasné, Ze tovary a sluzby oznacené koliznymi ochrannymi zndmkami nepatria do tych
istych obchodnych oblasti, ¢o viak nevyluCuje, ze dotknuta verejnost, ktoru tvori v oboch oblastiach Siroka
verejnost, sa mbze prekryvat. V tomto pripade je potrebné prihliadnut na viaceré okolnosti pripadu, medzi
inym na preukazanu silu dobrého mena starSej ochrannej zndmky, ktoré prameni predovsetkym z dlhoro¢nej
historie a kvality, ktoré sa spajaju so zndmostou automobilov Renault a dobrym menom starSej ochrannej
znamky. TaktieZ je nevyhnuté prihliadnut na mieru podobnosti medzi ochrannymi zndmkami, ktora spociva
v pouZiti zhodného zaciatku slovného prvku ,Ren” v zverejnenej zndmke a ktord je pri vysloveni takmer
zhodna so starSou ochrannou znamkou.

MozZno konstatovat, Ze za takychto okolnosti skutoénost, Ze tovary a sluzby oznacené koliznymi ochrannymi
znamkami nepatria do rovnakej obchodnej oblasti trhu nestaci na vylic¢enie moZnosti vzniku stvislosti medzi
nimi. Naopak, s ohladom na zistenu vysoku rozliSovaciu spdsobilost a ziskané dobré meno starsej ochrannej
znamky na nasom Uzemi, ktorou st oznacované automobilové vozidl3, starSiu ochrannui znamku pozna Siroka
spotrebitelskd verejnost na Slovensku a zistené okolnosti sihrnne by mohli umoznit prenesenie obrazu
dobrého mena starsej ochrannej zndmky na zverejnené znamku, ¢im méze dojst k prenosu imidzZu starSej
ochrannej znamky, a to aj bez ohladu na vzdialenost medzi prislusnymi sektormi trhu. Hoci v tomto pripade
nemozno preukazat priamu suvislost medzi vyrobkami oznacenymi koliznymi ochrannymi zndmkami,
s ohladom na vsetky dalSie zistené okolnosti moZno existenciu pravdepodobnosti vzniku zbliZzenia
a vytvorenia suvislosti zverejnenej zndmky so starSou ochrannou znamkou povazovat za realnu.

12



Vytvorenie suvislosti medzi koliznymi ochrannymi znamkami je podmienkou, ktora musi byt splnena, aby
mohlo byt preskimané, ¢i by pouzZitie napadnutej ochrannej znamky neopravnene tazilo z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych zndmok, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej
sposobilosti starsich ochrannych zndmok alebo ich dobrému menu.

Neopravneny zasah do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom

V zmysle uplatneného ustanovenia samotna skutoénost, ze starSia ochrannd znamka s dobrym menom je
zhodna alebo podobna so zverejnenou zndmkou nepostacuje na to, aby bolo ndmietkam vyhovené. Zaroven
musi existovat realne riziko, Ze pouZitie zverejnenej znamky povedie k vyuZitiu alebo naruseniu rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky. V tejto suvislosti je potrebné uviest, Ze majitel
starsich ochrannych zndmok nie je povinny preukazat existenciu skuto¢ného a bezprostredného zasahu do
svojich ochrannych znamok, musi viak uviest skutoc¢nosti, na zaklade ktorych je mozné dospiet k zaveru, ze
existuje vazne riziko, ze by k takému zasahu mohlo v buddcnosti dojst.

K neopravnenému zasahu do prav majitela starsej ochrannej znamky s dobrym menom méze déjst v pripade,
ak by pouzitim oznacenia bez nalezitého dévodu doslo k neopravnenému tazeniu z rozliSovacej spdsobilosti
alebo dobrého mena starsej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej spdsobilosti starsej
ochrannej znamky alebo jej dobrému menu. Pre Uplnost je potrebné uviest, ze pre Uspesné uplatnenie
namietkového dovodu podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach je postacujuca existencia co i len
jednej z uvedenych situacii. Zasah do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom je désledkom
urcitého stupna podobnosti medzi ochrannou zndmkou a zverejnenym oznacenim, kvoli ktorému si prislusna
skupina verejnosti ochrannui znamku a zverejnené oznacenie zbliZi, t. j. vytvori si medzi nimi suvislost, hoci si
ich priamo nezamiena.

Namietatel poukazal na skutoc¢nost, Ze v pripade zapisu a pouzivania zverejnenej znamky pre tovary a sluzby
v triedach 11 a 37 by nepochybne doslo kzdsahu do funkcie starSich ochrannych znamok z dévodu
ohrozenia ich kvality, ale aj ujme na ich investi¢nej funkcii. Takisto preukazal obavu, Ze tovary a sluzby
prihldsené pre zverejnend zndmku pravdepodobne nie su rovnakej kvality ako tovary a sluzby starsich
ochrannych znamok ,,RENAULT”, ¢im by mohlo déjst k zniZzeniu hodnotenia tovarov a sluZieb spotrebitelmi
aich zamene. Okrem toho predpokladal aj ujmu na rozliSovacej sposobilosti, ktord by spocivala
v rozriedovani rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych znamok a nasledne k strate ich distinktivneho
charakteru, ¢o ma za nasledok rozptylenie ich identity. Podla namietatela by mohli vietky prihlasené tovary
a sluzby v triedach 11 a 37 vyvolat asociaciu s ochrannymi znamkami ,RENAULT", ¢im by bolo spésobené
neopravnené tazenie z ich dobrého mena.

Pojem neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena sa vztahuje na pripady, v ktorych
prihlasovatel vyuziva pritazlivost starSej ochrannej znamky tym, Ze na svojich tovaroch alebo sluzbach
pouziva oznacenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochrannou zndmkou, ktora je na trhu zndma a
ma dobré meno, a teda zneuzije silu jej atraktivnosti a reklamnu hodnotu alebo vyuZije jej dobré meno, imidz
a prestiz. Mbze to viest k neprijateflnym situacidam obchodného parazitovania, v ktorych sa umoini
prihlasovatelovi ,parazitovat” na investicidch vynaloZzenych majitelom starSej ochrannej znamky na jej
propagaciu a budovanie dobrého mena, kedZe méze podporit predaj vyrobkov alebo poskytovanie sluZieb
prihlasovatela v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky v porovnani s velkostou jeho investicii do propagacie
vlastného oznacenia.

Ak subjekty prichadzaju na trh s oznadeniami podobnymi ochrannym zndmkam, ktoré na trhu uz isty cas
existuju, su verejnosti zndme a maju v jej ociach urcité kvality, nemusia vynakladat také velké investicie do
propagacie a budovania imidZu svojej znamky a fiou chranenych produktov, ale jednoducho sa ,zvezi“ na
reputdcii starSej ochrannej znadmky. Spotrebitelia si tak potom mézu zakupit uréity vyrobok, ktorého
oznacenie v ich mysli evokuje ochrannd znamku s dobrym menom, a vytvdraju tak zisk na inej strane, nez na
strane majitela ochrannej znamky s dobrym menom. Takto by dochadzalo k tazeniu z dobrého mena
ochrannej zndmky namietatela, ku ktorému vytvoreniu prihlasovatel sam Ziadnym sp6sobom neprispel. Na
druhej strane potom moze nastat aj situdcia, ked spotrebitelia zaziju urcitd negativnu skidsenost s vyrobkami
¢i sluzbami prihlasovatela, avsak tuto svoju skusenost budl néasledkom podobného oznacenia tychto
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vyrobkov a sluzieb pripisovat vyrobkom a sluzbam namietatela oznaéenym starSou ochrannou znamkou.
Dojde tak k nezasluzenej ujme na dobrom mene tychto vyrobkov a sluZieb, k poSkodeniu ich povesti v o¢iach
spotrebitelov, ¢o sa ndsledne prejavi aj v poklese predajnosti a zisku.

V predmetnom pripade je zrejmé, Ze mbze vznikat vytvorenie spojitosti medzi oznaceniami, ktoré tak moze
viest k nespravodlivej vyhode na strane prihlasovatela, ktory moéze tazit z pritazlivosti, dobrého mena
a prestize starsej ochrannej znamky ,,RENAULT”. Toto sa mozZe prejavit napr. ulahéovanim obchodovania
s tovarmi a sluzbami zverejnenej znamky, t. j. ich lepSou predajnostou. Existuje teda riziko, Ze pouzivanim
zverejnenej znamky ,Reno” pre prihlasené tovary a sluzby by mohlo déjst k zasahu do prav k starsej
ochrannej zndmky s dobrym menom a prenosu jej obrazu na zverejnend zndmku. Spotrebitelia tak m6Zu na
zéklade vrytej predstavy o dobrom mene starSej ochrannej znamky uprednostnit tovary a sluzby zverejnenej
znamky pred tovarmi a sluzbami inych subjektov pdsobiacich na rovnakom trhu, ¢im vznikd hrozba zasahu,
ktory predstavuje neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSej ochrannej znamky
a spOsobovalo by ujmu na jej rozliSovacej sposobilosti.

Na zaver mozno zhrnut, Zze v konani bolo preukazané dobré meno druhej starSej ochrannej znamky
namietatela, sicasne bola konstatovana podobnost zverejnenej znamky so starSou ochrannou znamkou z
vizudlneho aj fonetického hladiska na zaklade prvku ,Ren”. Dalej bolo konstatované, Ze relevantna
spotrebitelska verejnost si vytvori suvislost medzi zverejnenou zndmkou a starSou ochrannou znamkou,
v dosledku ¢oho vznika redlna hrozba neoprdvneného zdsahu do prav namietatela ako majitela starsej
ochrannej znamky s dobrym menom.

Prihlasovatel sa k ndmietkam nevyjadril a nevyvratil argumenty namietatela, ani Ziadnym sp6sobom
nepreukdazal svoje oprdvnenie na podanie si prihlasky na zdpis medzindrodnej ochrannej znamky podobnej
so starSou ochrannou zndmkou namietatela, ani Ze by mal na pouzivanie zverejnenej zndmky nalezity dovod.

Z uvedeného vyplyva, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dévodu, tzn. podobnost
oznaceni, dobré meno starSej ochrannej znamky, taZzenie z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena
ochrannej znamky s dobrym menom, a to bez preukdzania existencie nalezitého dévodu. Namietky podané
na zaklade § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach mozZno povaZovat za opodstatnené.

Podmienky ustanovenia podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach su naplnené v celom rozsahu,
preto nie je potrebné preskimat dalsie namietkové dévody podla § 7 pism. a) bod 2. zadkona o ochrannych
zndmkach, pretoze by to nemalo vplyv na vysledok predmetného rozhodnutia.

Vzhladom na tieto skutoc¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravhom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat
spravnym sidom na zdklade spravnej Zzaloby podanej podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Janka Bohalova
poverenad riadenim oddelenia sporovych
konani
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Doruéit:

Mgr. Jana Suranova Traplovd, advokatka, Karpatské namestie 7770/10A, 831 06 Bratislava 36, Slovenska
republika

Unitalen Attorneys At Law, Room 30703, 7th Floor, Scitech Place,, No.22 Jian Guo Men Wai Ave., Chaoyang
District, 100004 Beijing, Cinska ludova republika

15



	Poučenie o opravnom prostriedku:

