URAD Odbor sporovych konani
PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4
SLOVENSKEJ REPUBLIKY tel.: 048/43 00 131, http://www.upv.sk

Banskd Bystrica 27.09.2024
POZ 1809-2023/N-78-2024

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s., Bre¢tanova 1, 830 07 Bratislava,
Slovenska republika, zastupeného v konani zastupcom LITVAKOVA A SPOL., s.r.0., Patentova a znamkova
kanceldria, Slia¢ska 1/A, 831 02 Bratislava, Slovenska republika (dalej namietatel) proti zapisu oznacenia
,DELUXE 30“ do registra ochrannych znamok, prihldseného 24.8.2023 prihlasovatelom NIKE, spol. s.r.o.,
Ilkovi¢ova 34, Bratislava — Karlova Ves, Slovenskd republika zastupenym v konani zdstupcom TM&PATENT
ATTORNEY NEUSCHL s.r.o., Dostojevského rad 2544/5, Bratislava — Staré Mesto, Bratislava I. (dalej
prihlasovatel) pod &islom spisu POZ 1809 -2023 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky 27.9.2023 , rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej Grad)
podla § 31 ods. 4 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov takto:

namietkam sa Ciastocne vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,DELUXE 30“, Cislo spisu POZ 1809-2023,
sa zamieta pre vSetky tovary v triede 28 a pre tovary ,elektronické stieracie Zreby na lotériové hry (softvér);
magnetické nosi¢e udajov; elektronické publikdcie (stahovatelné) ;pristroje na zdznam, prenos,
spracovanie a reprodukciu zvuku, obrazu alebo udajov; telekomunikacné pristroje a zariadenia; vysielacie
zariadenia; prepdjacie alebo smerovacie zariadenia; pristroje na prenos udajov; mikroprocesory;
mobilné telefony; pocitace; periférne zariadenia pocitacov; pocitacové klavesnice; modemy; pocitacovy
softvér (nahraté poéitaéové programy); poéitaéovy softvér (stahovatelny)” v triede 9, pre tovary , papier;
karton; lepenka; tlacoviny; tlacené publikdcie; casopisy (periodikd); noviny; knihy; prospekty; broZiry;
plagdty; fotografie (tlacoviny); pohladnice; kalenddre; katalégy; prirucky; sprievodcovia (tlacené
publikdcie); rocenky; tlacené reklamné materialy; letdky” v triede 16, pre sluzby ,poradenské a
konzultacné sluzby v oblasti reklamy; marketing; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav;
predvddzanie tovaru; reklamné plagdtovanie; prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch pre
maloobchod; rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov; rozsirovanie reklamnych materidlov
zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); vyddvanie reklamnych textov; aktualizovanie
reklamnych materidlov; prendjom reklamnych pléch; rozhlasovd reklama; vyhladdvanie sponzorov; vztahy
s verejnostou (public relations) ; reklama; online reklama na poéitacovej komunikaénej sieti; reklama
prostrednictvom mobilnych telefonov; reklamné agentury; televizna reklama; reklamné sluzby
prostrednictvom akéhokolvek média, prostrednictvom telefonnej siete, ddtovej siete, informacnej siete,
elektronickej siete, komunikacnej siete alebo pocitacovej siete; poskytovanie informdcii obchodného alebo
reklamného charakteru; poskytovanie multimedidlnych informdcii obchodného alebo reklamného
charakteru; prendjom reklamnych materidlov; spracovanie textov; poskytovanie obchodnych alebo
podnikatelskych informdcii; obchodné sprostredkovatelské sluZby; obchodny alebo podnikatelsky
prieskum; prieskum verejnej mienky; prieskum trhu” v triede 35, pre sluzby ,zdbava; zabavné parky;
informdcie o moznostiach zdbavy; organizovanie a vedenie lotérii a stdvkovych hier; organizovanie
lotérii a stdavkovych hier prostrednictvom internetu; organizovanie a vedenie hier o peniaze;
organizovanie elektronickych kurzovych stdvok; organizovanie kurzovych stdvok; organizovanie
kurzovych stdvok prostrednictvom internetu; hazardné hry (herne); televizna zabava; poskytovanie
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informdcii v oblasti kultiry, Sportu, zdbavy a vzdeldvania; organizovanie 3portovych sutaZi;
organizovanie zdbavnych siutazi; organizovanie Zivych vystiupeni; on-line poskytovanie poéitacovych hier
(z pocitacovych sieti); informdcie o moZnostiach rekredcie, zabavy, vychove a vzdeldvani poskytované on-
line z poéitaéovych databdz alebo internetu; organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutazi
prostrednictvom internetu alebo telefénov a mobilnych telefénov; organizovanie zdbavnych a siutaznych
hier (okrem reklamnych); televizna zdbava a sutainé hry vyZadujice telefonicki ucast divdakov;
interaktivne zdbavné sluiby s pouZitim mobilnych telefonov; vzdeldvanie; poskytovanie Sportovisk;
tvorba televiznych programov; tvorba publicistickych, spravodajskych, zabavnych a vzdeldvacich
programov; divadelné predstavenia; tvorba divadelnych alebo inych predstaveni; poZiciavanie
kinematografickych filmov; poZiciavanie videopdsok; produkcia filmov (nie reklamnych); vychovno-
zdbavné klubové sluzby; organizovanie a vedenie koncertov; organizovanie plesov; organizovanie sutazi
krdsy; organizovanie vedomostnych sutaZi; organizovanie kultirnych alebo vzdeldvacich vystav;
organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie Skoleni; pldnovanie a organizovanie
veclierkov; reportérske sluzby; vyddvanie textov (okrem reklamnych); elektronicka ediénd éinnost v malom
(DTP sluzby); on-line poskytovanie elektronickych publikdcii (bez moZnosti kopirovania); on-line vyddvanie
elektronickych knih, novin a Ccasopisov; organizovanie a vedenie konferencii poskytované on-line
prostrednictvom telekomunikacného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie a vedenie semindrov
poskytované on-line prostrednictvom telekomunikacného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie
a vedenie tvorivych dielni (vyucba) poskytované on-line prostrednictvom telekomunikacného spojenia
alebo pocitacovej siete; on-line poskytovanie digitdlnej hudby (bez moZnosti kopirovania); tvorba
rozhlasovych programov; fotografické reportdZe; vyddvanie knih; organizovanie kulturno-spolocenskych
podujati a hier (nie na reklamné ucely), organizovanie vedomostnych sutaZi prostrednictvom internetu
alebo telefonov a mobilnych telefénov; rozhlasovd zdbava; nahrdvanie videofilmov; filmové studia;
nahrdvacie studia (sluzby); nahrdvanie videopdsok; prendjom kinematografickych pristrojov; prendjom
osvetlovacich pristrojov do divadelnych sdl a televiznych studii; prendjom dekordcii na predstavenia;
prendjom videorekordérov; poZic¢iavanie audiopristrojov; rezervdcie vstupeniek na zabavné predstavenia“”
v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prihlaska ochrannej znamky zostava v konani pre tovary ,elektronické, optické a meracie pristroje a
zariadenia; elektronické obvody na prenos programovych udajov; digitdlna hudba (stahovatelnd); MP3
prehravace; videofilmy; cipové telefonne karty; exponované filmy; kreslené filmy; fotoapardty;
gramofénové platne; gramoféony; hudobné mincové automaty; kamery; magnetofony” v triede 9 , pre
tovary ,kanceldrske potreby okrem ndbytku” v triede 16, pre sluzby ,,poradenské a konzultacné sluzby v
oblasti obchodnej administrativy; poradenské a konzultacné sluzby v oblasti sluZieb uvedenych v triede 35
tohto zoznamu; analyzy ndkladov; hospoddrske (ekonomické) predpovede; sprava pocitacovych suborov;
zbieranie udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; persondine
poradenstvo; obchodnd sprdva licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie osoby); vyhladdvanie informdcii v
pocitacovych stiboroch (pre tretie osoby); komercné informacné kanceldrie” v triede 35, pre vSetky sluzby
v triede 38 a pre sluzby ,prekladatelské sluzby“ v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Odoévodnenie:

Proti zapisu oznacenia ,DELUXE 30“ do registra ochrannych znamok, Cislo spisu POZ 1809 -2023 (dalej aj
zverejnené oznacenie), boli dia 19.12.2023 podané namietky tykajlce sa celého zoznamu tovarov a sluZieb.

Namietatel podal ndmietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2 zdkona ¢. 506/2009 Z.
z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov ( dalej len zdkon o ochrannych znamkach ).

Namietatel v odévodneni predmetnych namietok uviedol, Ze je majitefom slovnej ochrannej znamky c.
247705 ,,7 DE LUXE“ s pravom prednosti odo dfa 21.12.2017, ktora je zapisana pre sluzby v triedach 09, 28,
35, 41.

Dalej vo svojom vyjadreni namietatel poukazal na to, 7e podla ustanovenia § 4 pism. b) zdkona o ochrannych
znamkach je ochrannd znamka namietatela starSou ochrannou znamkou a pozZiva pravo prednosti pred
zverejnenym oznacenim ( dalej aj starsia ochranna znamka ).



Namietatel pri porovnani z vizudlneho hladiska uviedol, Ze v obidvoch pripadoch ide o slovné oznacenia
tvorené zhodnym slovnym prvkom.

Starsia ochranna zndmka je tvorena slovnym prvkom ,,DE LUXE” napisanym Standardnym typom pisma velkej
tlacenej abecedy a Cislicou ,, 7%, ktoré sa nachadza pred slovnym prvkom. Zverejnené oznacenie predstavuje
slovny prvok ,DELUXE” za ktorym je umiestnena islica ,,30“.

Namietatel zd6raznil, Ze obidve oznacenia maju rovnaky pocet pismen. Zaroven poukazal na rozdiely medzi
oznaceniami, ktoré spocivaju v pritomnosti odliSnych Cislic pred a za slovnymi prvkami a zaroven v tom, ze
slovny prvok starSej ochrannej znamky je napisany s medzerou ako dve samostatné slova, zatial' o pri
zverejnenom oznaceni je slovny prvok napisany spolu ako jedno slovo.

Vo svojom vyjadreni namietatel uviedol, Ze porovnavané oznacenia su z vizudlneho hladiska podobné vo
vysokej miere.

Pri porovnavani oznacdeni z fonetického hladiska namietatel konstatoval, Ze oznacenia mozno povazovat za
foneticky podobné vo vysokej miere na zaklade ich reprodukcie ako ,,de-luks tridsat” resp. ,,d luks trid-sat”
a starSie oznacenie bude reprodukované ako ,,se-dem de-luks”, resp. , se-dem d luks”.

Rozdiely v reprodukcii spocivajuce v Cislici pritom namietatel povaZuje za nepodstatné.

Pri porovnavani zo sémantického hladiska namietatel uviedol, Ze v obidvoch pripadoch obsahuju oznacenia
zhodny slovny prvok , deluxe”, ktorého vyznam je: ,luxusny, vynikajuci, prepychovo, komfortne vybaveny”
pricom Cislice 7 a 30 vyjadruju pocet resp. mnozstvo.

Na zaklade uvedeného namietatel konstatoval, Ze medzi oznaceniami je vyznamova podobnost, ktord je dana
nielen pritomnostou totoznych slovnych prvkov, ale aj ich doplnenim Cislicami. Preto si oznadenia aj zo
sémantického hladiska zhodné alebo podobné vo vysokej miere.

V dalsej casti namietatel porovnaval tovary a sluzby zverejneného oznacenia s tovarmi a sluzbami starsej
ochrannej znamky pricom na zaver porovnania vyvodil zdver, Ze porovnavané tovary a sluzby su navzajom
podobné alebo zhodné.

Svoje tvrdenie podloZil odévodnenim, Ze na zaklade uvedeného porovnania existuje redine nebezpecenstvo,
Ze spotrebitelia budi uvedeni do omylu, pretoze sa moézu domnievat, Ze predmetné tovary a sluzby (najma
stieracie Zreby (na lotériové hry) a organizovanie lotérii a kurzovych stavok, ale samozrejme aj ostatné)
oznacené podobnym oznacenim pochdadzaju od namietatela.

Na zaver namietatel navrhol, aby Urad ndmietkam v plnom rozsahu vyhovel a prihlasku ochrannej znamky
POZ 1809-2023 zamietol pre vsetky prihlasené tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28, 35, 38 a 41
medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb.

Listom Uradu z 8.1.2024 boli namietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo vyjadreni doru¢enom uradu dna 8.7.2024 uviedol, Ze s tvrdeniami namietatela nesuhlasi ,
kedZe podla jeho nazoru medzi porovnavanymi oznaceniami neexistuje zhoda ani podobnost, a preto
nemoze dojst ani k pravdepodobnosti zameny.

Svoj nazor navyse podoprel konstatovanim, Ze zverejnené oznacenie je zaroven slovhym oznacenim Zrebu
DELUXE 30, ktory bol prihlaseny prihlasovatelom a zapisany ako obrazova ochranna znamka OZ 261245 pre
tie isté tovary a sluzby ako aj zverejnené oznacenie.

Prihlasovatel dalej argumentoval tym, ze pravdepodobnost zdmeny sa ma posudzovat celkovo pri zohladneni
vietkych rozhodujlcich okolnosti a na zdklade celkového dojmu, ktory predmetné oznacdenia vytvaraju
pricom poukdzal na viaceré rozsudky medzindrodnych sudov.



Takisto poukazal na rozsudky, ktoré preukazuju, Ze pri porovnavani oznadeni je potrebné posudit ako
oznacenia, resp. ochranné znamky vnima priemerny spotrebitel. Podla tvrdeni prihlasovatela priemerny
spotrebitel zvy¢ajne vnima ochrannid zndmku ako celok a neskima jej jednotlivé detaily. Zaroven zdoraznil,
Ze preukazovanie pravdepodobnosti zdmeny sa nemdze obmedzit iba na zohladnenie jednej zlozky ochrannej
znamky, ale musi sa uskutocnit preskimanim kazdej ochrannej znamky ako celku.

V rdmci porovnania oznaceni z vizualneho hladiska prihlasovatel uviedol, Ze aj ked'ide o dve slovné oznacenia
srovnakym typom pisma povaiuje ich za navzdjom odlidné. Dalej argumentuje tym, Ze nepovaiuje
porovndvané oznacenia za rovnako dlhé, kedZe pri zverejnenom oznaceni je medzi slovhym prvkom
»DELUXE" a Cislicou 30 iba jedna medzera, zatial ¢o pri starSej ochrannej zndmke sa nachddza jedna medzera
medzi Cislicou 7 a slovnym prvkom ,DE“ a dalSia medzi samotnymi slovnymi prvkami ,DE“ a ,,LUXE".

Prihlasovatel konstatoval vyrazny rozdiel medzi oznaceniami na zdklade ich porovnania z vizualneho hladiska.

Pri porovndvani z fonetického hladiska takisto povazoval oznacenia za vyrazne odlisné. Pri svojom tvrdeni sa
opieral najma na odlisny zaciatok oznaceni, ktory podla neho predstavuje zdsadny rozdiel a na tomto zdklade
existuje mala pravdepodobnost, Ze by doslo medzi nimi k zamene.

V ramci porovnania oznaceni zo sémantického hladiska prihlasovatel poukazal na skuto¢nost, Ze pri obidvoch
oznaceniach ide o slova, ktoré su bezne pouZivané a samé o sebe nemaju rozliSovaciu spdsobilost pricom
zd6raznil, Ze spotrebitelia budi schopni odlisit predmetné oznacenia, kedZe pochopia rozdiel vo vyzname
medzi oznacenim ,,DELUXE 30“ a, 7 DE LUXE".

Na zdklade vyssie uvedenych skutocnosti prihlasovatel vyvodil zaver, Ze zverejnené oznacenie je natolko
odlisné od starSej ochrannej znamky, Ze priemerny spotrebitel si nebude zamienat tovary a sluzby
porovnavanych oznaceni a navrhol, aby Urad namietky zamietol v celom rozsahu.

Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zadklade od6vodnenia podania a dékazov,
ktoré boli ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel zalozZil podané namietky na dévode podla ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. zakona o ochrannych
znamkach.

Podla § 7 pism. a) bod 2. zakona o ochrannych znamkach sa oznacenie nezapise do registra na zaklade
namietok podanych podla § 30 majitefom starSej ochrannej znamky, ak je oznaenie zhodné so starSou
ochrannou znamkou a je prihldsené pre zhodné tovary alebo sluzby alebo z dévodu zhodnosti alebo
podobnosti oznacenia so starSou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb,
na ktoré sa oznacenie a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost zameny na strane
verejnosti; za pravdepodobnost zdmeny sa povaZuje aj pravdepodobnost asocidcie so starSou ochrannou
znamkou.

Podla § 4 citovaného zdkona je na Ucely tohto zdkona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzindarodna ochranna znamka s uc¢inkami v Slovenskej republike so skorSim pravom prednosti,

c) ochrannda znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovného zverejneného oznacenia ,, DELUXE 30 “, &islo spisu
POZ 1809-2023, proti ktorej ndmietky smeruju, bola podana prihlasovatefom N I K E, spol. sr. o., llkovi¢ova
34, Bratislava - Karlova Ves, Slovenska republika dfia 24.8.2023 a zverejnend vo Vestniku Uradu 27.9.2023 pre
tovary a sluzby v triedach 09, 16, 28, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.



Dalej bolo zistené, Ze namietatel TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s., Bre¢tanova 1, 830 07 Bratislava-
Nové Mesto, Slovenska republika je majitelom slovnej ochrannej znamky ,, 7 DE LUXE “ €. 247705 s pravom
prednosti od 21.12.2017, ktord je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 09, 28, 35 a 41 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Z porovnania dadtumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej znamky namietatela vyplyva, ze
ochranna znamka namietatela ma skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vztahu k
zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou zndmkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary/sluzby:

v triede 09 — , Elektronické, optické a meracie pristroje a zariadenia; pristroje na zdznam, prenos, spracovanie
a reprodukciu zvuku, obrazu alebo udajov; telekomunikacné pristroje a zariadenia; vysielacie zariadenia;
prepdjacie alebo smerovacie zariadenia; pristroje na prenos udajov; magnetické nosice udajov; pocitace;
periférne zariadenia pocitacov; elektronické obvody na prenos programovych udajov; pocitacovy
softvér(nahraté pocitacové programy); pocitacovy softvér (stahovatelny); elektronické publikdcie
(stahovatelné); digitdlna hudba (stahovatelnd); MP3 prehrdvace; videofilmy; mikroprocesory; pocitacové
kldvesnice; modemy; Cipové telefonne karty; exponované filmy; kreslené filmy; fotoapardty; gramofénové
platne; gramofdny; hudobné mincové automaty; kamery; magnetofony; mobilné telefony; elektronické
stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)”

v triede 16 — ,Papier; karton; lepenka; tlacoviny; tlacené publikdcie; Casopisy (periodikd); noviny; knihy;
prospekty; broZury; plagdty; fotografie (tlacoviny); pohladnice; kalenddre; kataldgy; prirucky; sprievodcovia
(tlacené publikdcie); rocenky; tlacené reklamné materidly; letdky, kanceldrske potreby okrem nabytku“

v triede 28 — ,Biliardové stoly; karty na bingo; ddma (hra); domino (hra); hracie karty; hracie kocky; hracie
Zetony; stavebnicové kocky (hracky); kolky (hra); ruletové kolesd,; stolové hry; sachové hry; videohry; Sipky
(hra); Zetény na hazardné hry; stieracie Zreby (na lotériové hry); vyherné hracie automaty; pristroje na
elektronické hry; herné konzoly; hracie Zreby a tikety”

v triede 35 — ,Poradenské a konzultacné sluzby v oblasti reklamy, poradenské a konzultacné sluzby v oblasti
obchodnej administrativy; poradenské a konzultacné sluzby v oblasti sluzieb uvedenych v triede 35 tohto
zoznamu; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii; marketing; obchodny alebo
podnikatelsky prieskum; prieskum verejnej mienky; prieskum trhu; analyzy ndkladov; hospoddrske
(ekonomické)predpovede; sprdava pocitacovych suborov; zbieranie udajov do pocitacovych databdz;
zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; vztahy s verejnostou (public relations); organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav; persondlne poradenstvo; predvddzanie tovaru; reklamné plagdtovanie;
obchodna sprdava licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie osoby); prezentdcia vyrobkov v komunikacnych
meédidch pre maloobchod; rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov; rozsirovanie reklamnych
materidlov zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); vyddvanie reklamnych textov; aktualizovanie
reklamnych materidlov; prendjom reklamnych ploch; rozhlasovd reklama; reklama; online reklama na
pocitacovej komunikacnej sieti; reklama prostrednictvom mobilnych telefénov; reklamné agentury; televizna
reklama; reklamné sluzby prostrednictvom akéhokolvek média, prostrednictvom telefonnej siete, ddtovej
siete, informacnej siete, elektronickej siete, komunikacnej siete alebo pocitacovej siete; poskytovanie
informacii obchodného alebo reklamného charakteru,; poskytovanie multimedidlnych informdcii obchodného
alebo reklamného charakteru; vyhladdvanie informdcii v pocitacovych suboroch (pre tretie osoby); prendjom
reklamnych materidlov; obchodné sprostredkovatelské sluzby; spracovanie textov; vyhladdvanie sponzorov;
komercné informacné kanceldrie”

v triede 38 — , Elektronickd posta; vysielanie kdblovej televizie; vysielacie sluzby,; telekomunikacné sluZby;
televizne vysielanie; rozhlasové vysielanie; telefonické sluzby,; spravodajské kanceldrie; prendjom pristrojov
na prenos sprdv; poskytovanie audiotextovych telekomunikacnych sluZieb”



v triede 41 — ,Vzdeldvanie; zdbava,; zdbavné parky; informdcie o moZnostiach zdbavy, organizovanie a
vedenie lotérii a stdavkovych hier; organizovanie lotérii a stdvkovych hier prostrednictvom internetu;
organizovanie a vedenie hier o peniaze; organizovanie elektronickych kurzovych stdvok; organizovanie
kurzovych stdvok; organizovanie kurzovych stdvok prostrednictvom internetu; hazardné hry (herne);
poskytovanie Sportovisk; tvorba televiznych programov; tvorba publicistickych, spravodajskych, zdbavnych a
vzdeldvacich programov; nahrdvanie videofilmov, televizna zdbava; divadelné predstavenia; tvorba
divadelnych alebo inych predstaveni; prendjom kinematografickych pristrojov; prendjom osvetlovacich
pristrojov do divadelnych sdl a televiznych Studii; prendjom dekordcii na predstavenia; poZiCiavanie
kinematografickych filmov; poZiCiavanie videopdsok; produkcia filmov (nie reklamnych); filmové Studid;
poskytovanie informdcii oblasti kultdry, Sportu, zdbavy a vzdeldvania; vychovno-zdbavné klubové sluzby;
organizovanie a vedenie koncertov;, organizovanie plesov; organizovanie sutaZi krdsy; organizovanie
Sportovych sutaZi; organizovanie vedomostnych sutazi; organizovanie zdbavnych sutaZi; organizovanie
kultarnych alebo vzdeldvacich vystav; organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie Skoleni;
organizovanie Zivych vystupeni; pldnovanie a organizovanie vecierkov; nahrdvacie studid (sluzby); reportérske
sluZby; vyddvanie textov (okrem reklamnych); elektronickd edicnd cinnost v malom (DTP sluzby); on-line
poskytovanie elektronickych publikdcii (bez mozZnosti kopirovania); on-line vyddvanie elektronickych knih,
novin a ¢asopisov; on-line poskytovanie pocitacovych hier (z politacovych sieti); prendjom videorekordérov;
poziCiavanie audio pristrojov; organizovanie a vedenie konferencii poskytované on-line prostrednictvom
telekomunikacného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie a vedenie semindrov poskytované on-line
prostrednictvom telekomunikacného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie a vedenie tvorivych
dielni (vyucba) poskytované on-line prostrednictvom telekomunikacného spojenia alebo pocitacovej siete; on-
line poskytovanie digitdlnej hudby (bez moZnosti kopirovania); informdcie o mozZnostiach rekredcie, zabavy,
vychove a vzdeldvani poskytované on-line z pocitacovych databdz alebo internetu; tvorba rozhlasovych
programov; fotografické reportdZe; nahrdvanie videopdsok; vyddvanie knih; organizovanie kulturno-
spolocenskych podujati a hier (nie na reklamné ucely); organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi
prostrednictvom internetu alebo telefonov a mobilnych telefénov; rozhlasovad zabava; prekladatelské sluzby;
organizovanie zdbavnych a sutazZnych hier (okrem reklamnych);televizna zdabava a sutazné hry vyZadujice
telefonicku ucast divdkov; interaktivne zabavné sluzby s pouzitim mobilnych telefonov; rezervdcie vstupeniek
na zdbavné predstavenia”

StarSia ochranna znamka je zapisana pre tovary /sluzby:
v triede 09 — , Elektronickeé stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)”

v triede 28 — , Karty na bingo; hracie karty; hracie Zetdny; Zetény na hazardné hry; stieracie Zreby na lotériové
hry; vyherné hracie automaty; hracie automaty uvddzané do Ccinnosti vhodenim mince; hracie
videoautomaty”

v triede 35 —, Reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti;
rozhlasova reklama; televizna reklama; reklamné sluzby uskutocfiované prostrednictvom spotrebitelskych
lotérii; vyddvanie reklamnych textov; aktualizovanie reklamnych materidlov; rozsirovanie reklamnych
materidlov zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky);, marketing“

v triede 41 —,Zdbava; organizovanie lotérii a stdvkovych hier; organizovanie lotérii a stdvkovych hier
prostrednictvom internetu; organizovanie hier o peniaze; organizovanie elektronickych Zrebovych lotérii;
organizovanie spotrebitelskych lotérii; organizovanie Zrebovych lotérii; organizovanie kurzovych stdvok;
organizovanie kurzovych stdvok prostrednictvom internetu; organizovanie doplnkovych hier, pricom
doplinkova hra je ¢iselna lotéria, ktord je prevddzkovand len spolu s inou Ciselnou lotériou; tvorba televiznych
programov*

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluZieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zdmeny, sa
zohladriuju vsetky rozhodujice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacduje. Tieto okolnosti zahffiaju
predovsetkym povahu tovarov alebo sluZieb, uréenie a uUcel pouZivania, distribu¢né kandly, ako aj
konkurenény alebo doplriujici charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby uréené



a ktory by v dosledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluZieb pri predpokladanej zhodnosti Ci
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatela sluzieb.

Prihlasené tovary ,elektronické stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)” v triede 9 zverejneného oznacenia
su zhodné s tovarmi ,elektronické stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)” starSej ochrannej zndmky, ktoré
sU takisto zapisané v triede 9. Zaroven su podobné v nizkej miere so sluzbami ,,organizovanie lotérii a
stdvkovych hier; organizovanie lotérii a stdvkovych hier prostrednictvom internetu; organizovanie hier o
peniaze; organizovanie elektronickych Zrebovych lotérii; organizovanie spotrebitelskych lotérii; organizovanie
Zrebovych lotérii; organizovanie kurzovych stdvok; organizovanie kurzovych stdvok prostrednictvom
internetu; organizovanie doplnkovych hier, pricom doplnkovad hra je Ciselnd lotéria, ktord je prevddzkovand
len spolu s inou Ciselnou lotériou” , ktoré su zapisané v triede 41 starSej ochrannej zndmky, kedZe vyrobca a
prisludna skupina verejnosti predmetnych tovarov a sluZieb sa zvy&ajne zhoduju a vzajomne sa dopliaju.

Prihlasené tovary ,magnetické nosic¢e udajov; elektronické publikdcie (stahovatelné)”v triede 9 mozno
povazovat za podobné v nizkej miere so sluzbami ,organizovanie elektronickych Zrebovych lotérii;
organizovanie lotérii a stdvkovych hier prostrednictvom internetu; organizovanie kurzovych stdvok
prostrednictvom internetu” v triede 41 starsej ochrannej znamky. V tejto suvislosti je potrebné uviest, Ze ich
vyrobca, prisluina skupina verejnosti a distribuéné kanaly sa zvy&ajne zhoduju a tieZ sa vzajomne dopliiiaju.

Pokial ide o prihlasené tovary ,pristroje na zdznam, prenos, spracovanie a reprodukciu zvuku, obrazu alebo
udajov; telekomunikacné pristroje a zariadenia; vysielacie zariadenia; prepdjacie alebo smerovacie
zariadenia; pristroje na prenos udajov; mikroprocesory, mobilné telefony” zverejneného oznacenia, ktoré
su prihldsené v triede 9, tieto predstavuju doplnkové tovary k tovarom ,elektronické stieracie Zreby na
lotériové hry (softvér)” v triede 9, pre ktoré je zapisana starSia ochranna znamka. Predmetné tovary sa
uréenim a funkciou doplifiaju, zhoduji v distribuénych kanaloch, koncovom uZivatelovi a moiu byt
poskytované rovnakym vyrobcom, preto ich mozno povaZovat za podobné v nizkej miere.

Daldie tovary ,pocitace; periférne zariadenia pocitacov; pocitacové kldvesnice; modemy” v triede 9
zverejneného oznacenia suU podobné v nizkej miere s tovarmi starSej ochrannej znamky ,elektronické
stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)”, ktoré su zhodne zapisané v triede 9 . Uvedené vyplynulo z toho,
Ze vyrobca predmetnych tovarov, prislusna skupina verejnosti a distribucné kanaly sa zhoduju a zaroven
sa uvedené tovary navzijom doplifiaju.

Prihlasené tovary , pocitacovy softvér (nahraté pocitacové programy);pocitacovy softvér (stahovatelny)” v
triede 9, zahfnaju aj Specificky softvér na lotériové hry, a teda ide o tovary zhodné s tovarmi starsej
ochrannej znamky , elektronické stieracie Zreby na lotériové hry (softvér)“v rovnakej triede.

Daldie prihldsené tovary ,elektronické, optické a meracie pristroje a zariadenia; elektronické obvody na
prenos programovych udajov; digitdlna hudba (stahovatelnd); MP3 prehrdvace; videofilmy; Cipové telefonne
karty, exponované filmy, kreslené filmy, fotoapardty; gramofénové platne; gramofony; hudobné mincové
automaty; kamery;, magnetofony” v triede 9 nie su zhodné ani podobné so Ziadnymi tovarmi a sluzbami
starSej ochrannej znamky. Porovndavané tovary a sluzby maju odliSna povahu a Ucel, nie je mozné medzi
nimi najst Ziadne prepojenie, ktoré by viedlo spotrebitelski verejnost k myslienke, Ze pochéddzaju od
rovnakych vyrobcov alebo poskytovatelov, sucasne nie su navzajom komplementarne ani si nekonkuruju.

Prihlasené tovary ,papier; karton; lepenka; tlacoviny; tlacené publikdcie; Casopisy (periodikd); noviny; knihy;
prospekty; broZury; plagdty; fotografie (tlacoviny); pohladnice; kalenddre; katalégy; prirucky; sprievodcovia
(tlacené publikdcie); rocenky; tlacené reklamné materidly; letdky” v triede 16 zverejneného oznacenia su v
nizkej miere podobné so sluzbami ,reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); reklamné sluZby
uskutocCriované prostrednictvom spotrebitelskych lotérii; vyddvanie reklamnych textov; aktualizovanie
reklamnych materidlov; rozsirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny,
vzorky); marketing” zapisanymi v triede 35 starSej ochrannej znamky, kedZe vysSie uvedené tovary su
potrebné pre uskuto¢nenie predmetnych sluZieb, navzajom sa dopifiaji a maju sldzit na ten isty Gcel
(reklama; podpora predaja).



V pripade prihlasenych tovarov ,tlacoviny” v triede 16 zverejneného oznacdenia je mozné konstatovat aj
podobnost s tovarmi ,stieracie Zreby na lotériové hry”, pre ktoré je v triede 28 zapisana starsia ochranna
zndmka.

Dalgie prihlasené tovary ,kanceldrske potreby okrem ndbytku” v triede 16 si nepodobné s tovarmi a
sluzbami starSej ochrannej znamky. Porovnadvané tovary a sluzby maju odlisSnd povahu a ucel, distribu¢né
kandly aj okruh spotrebitelov, ktorému su uréené.

Prihlasené tovary ,karty na bingo; hracie karty; hracie Zetony; Zetony na hazardné hry; stieracie Zreby (na
lotériové hry)“ v triede 28 zverejneného oznacenia su zhodné s tovarmi , karty na bingo; hracie karty; hracie
Zetony; Zetony na hazardné hry; stieracie Zreby (na lotériové hry)“ zapisanymi v triede 28 starSej ochrannej
znamky.

Tovary,,ddama (hra); domino (hra); hracie kocky; stavebnicové kocky (hracky); kolky (hra); stolové hry; sachové
hry; sipky (hra); pristroje na elektronické hry; herné konzoly, vyherné hracie automaty; hracie Zreby a tikety“v
triede 28 zverejneného oznacenia su zhodné s tovarmi , hry; hracie automaty uvddzané do ¢innosti vhodenim
mince; stieracie Zreby na lotériové hry; hracie Zetony”, ktoré su taktiez zapisané v triede 28 starSej ochrannej
znamky. V pripade predmetnych tovarov ide o konkrétne Specifikované tovary obsiahnuté vo vSseobecnejsej
a SirSej kategdrii tovarov starSej ochrannej zndmky, resp. naopak alebo ide o synonymické pomenovanie
tovarov.

Tovary prihlaseného oznacenia , biliardové stoly; hracie Zetdny; ruletové kolesd; Zetény na hazardné hry;
vyherné hracie automaty; pristroje na elektronické hry“ v triede 28 zverejneného oznacenia si podobné v
nizkej miere so sluzbami ,organizovanie lotérii a stavkovych hier; organizovanie lotérii a stavkovych hier
prostrednictvom internetu; organizovanie hier o peniaze” pre ktoré je v triede 41 zapisand starSia ochranna
znamka. Predmetné tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie su potrebné pre poskytovanie vyssie
menovanych sluzieb. VysSie uvedené porovnanie vyplyva zo skutocnosti, Zze kolizne tovary a sluzby su
navzajom komplementarne, st urené rovnakému okruhu spotrebitelov, majd rovnaky ucel (poskytnuit
zdbavu spojenu s penaznou vyhrou) a ich poskytovatel je rovnaky.

Prihlasené sluiby ,poradenské a konzultacné sluzby v oblasti reklamy; marketing; organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav, predvddzanie tovaru; reklamné plagdtovanie; prezentdcia vyrobkov
v komunikacnych médidch pre maloobchod; rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych  oznamov;
rozsirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); vyddvanie
reklamnych textov; aktualizovanie reklamnych materidlov; prendjom reklamnych pléch; rozhlasovad reklama;
vyhladdvanie sponzorov; vztahy s verejnostou (public relations) reklama; online reklama na pocitacovej
komunikacnej sieti; reklama prostrednictvom mobilnych telefénov; reklamné agentury; televizna reklama;
reklamné sluzby prostrednictvom akéhokolvek média, prostrednictvom telefonnej siete, ddtovej siete,
informacnej siete, elektronickej siete, komunikacnej siete alebo pocitacovej siete; poskytovanie informdcii
reklamného charakteru; poskytovanie multimedidlnych informdcii reklamného charakteru; prendjom
reklamnych materidlov; spracovanie textov” v triede 35 su zhodné so sluzbami ,reklama; podpora predaja
(pre tretie osoby); on-line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; rozhlasovd a televizna reklama;
vyddvanie reklamnych textov; aktualizovanie reklamnych materidlov; reklamné sluzby uskutocriované
prostrednictvom spotrebitelskych lotérii; rozsirovanie reklamnych materidlov (letdky, prospekty, tlacivd,
vzorky); marketing” ktoré su zapisané v triede 35 starSej ochrannej znamky.V tomto pripade ide o konkrétne
Specifikované sluzby obsiahnuté vo vseobecnej alebo SirSej kategérii sluzieb alebo naopak, ide oich
synonymické nazvy.

Dalsie prihlasené sluiby ,poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii; obchodné
sprostredkovatelské sluzby, obchodny alebo podnikatelsky prieskum; prieskum verejnej mienky; prieskum
trhu; vztahy s verejnostou (public relations); poskytovanie informdcii obchodného charakteru; poskytovanie
multimedidlnych informdcii obchodného charakteru; vyhladdvanie sponzorov” v triede 35 sU podobné v
nizkej miere so sluzbami ,podpora predaja (pre tretie osoby), marketing” starSej ochrannej znamky
zapisanymiv triede 35, pretoze mozu sluzit na rovnaky konecny Géel, vzajomne sa doplfiaju, ich poskytovatel



a prislusna skupina verejnosti sa zvycajne zhoduju.

Ostatné sluzby prihlaseného oznacenia narokované v triede 35 , poradenské a konzultacné sluzby v oblasti
obchodnej administrativy; poradenské a konzultacné sluzby v oblasti sluZieb uvedenych v triede 35 tohto
zoznamu; analyzy ndkladov;, hospoddrske (ekonomické) predpovede; sprdva pocitacovych suborov;
zbieranie udajov do pocitacovych databdz;, zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; persondlne
poradenstvo; obchodnd sprdva licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie osoby); vyhladdvanie informdcii v
pocitacovych suboroch (pre tretie osoby); komercné informacné kanceldrie” si nepodobné s tovarmi a
sluzbami starSej ochrannej zndmky. Uvedené vyplyva zo zistenia, Ze predmetné prihlasené sluzby maju
odlisnu povahu a uGcel, nie je mozné medzi nimi najst Ziadne prepojenie, ktoré by viedlo spotrebitelsku
verejnost k myslienke, Ze pochdadzaju od rovnakych vyrobcov alebo poskytovatelov, sticasne nie su
navzajom komplementarne ani si nekonkuruju.

Pokial ide o prihlasené sluzby ,elektronickd posta; vysielanie kdblovej televizie; vysielacie sluzby;
telekomunikacné sluzby; televizne vysielanie; rozhlasové vysielanie; telefonické sluzby; spravodajské
kanceldrie; prendjom pristrojov na prenos sprdv, poskytovanie audiotextovych telekomunikacnych
sluZieb”v triede 38 zverejneného oznacenia tieto nemozno povazovat za zhodné aniza podobné stovarmi
a sluzbami starSej ochrannej znamky. Predmetné prihlasené sluzby maju iny ucel aj charakter pouZitia
a pochddzaju od rozdielnych poskytovatelov ako tovary a sluzby, ktoré su zapisané pre starSiu ochrannu
znamku.

Daldie prihlasené sluzby ,zdbava; zdbavné parky; informdcie o moZnostiach zdbavy; organizovanie a
vedenie lotérii a stdvkovych hier; organizovanie lotérii a stdvkovych hier prostrednictvom internetu;
organizovanie a vedenie hier o peniaze; organizovanie elektronickych kurzovych stdvok; organizovanie
kurzovych stdvok; organizovanie kurzovych stdvok prostrednictvom internetu; hazardné hry (herne);
televizna zdbava; poskytovanie informdcii v oblasti zabavy; organizovanie Sportovych sutaZi; organizovanie
zdbavnych sutaZi; organizovanie Zivych vystupeni; on-line poskytovanie pocitacovych hier (z pocitacovych
sieti); informdcie o moZnostiach zdbavy poskytované on-line z pocitacovych databdz alebo internetu;
organizovanie zdbavnych sutaZi prostrednictvom internetu alebo telefonov a mobilnych telefénov;
organizovanie zabavnych a sutaznych hier (okrem reklamnych); televizna zdbava a sutazné hry vyZadujuce
telefonicku ucast divdkov; interaktivne zdbavné sluzby s pouZitim mobilnych telefonov” v triede 41 su
zhodné so sluzbami ,zdbava; organizovanie lotérii a stavkovych hier; organizovanie lotérii a stavkovych hier
prostrednictvom internetu; organizovanie hier o peniaze; organizovanie elektronickych Zrebovych lotérii;
organizovanie spotrebitelskych lotérii; organizovanie Zrebovych lotérii; organizovanie kurzovych stdvok;
organizovanie kurzovych stdvok prostrednictvom internetu; organizovanie dopinkovych hier, pricom
doplinkovd hra je ¢iselnd lotéria, ktord je prevddzkovand len spolu s inou Ciselnou lotériou; tvorba televiznych
programov” rovnako zapisanymi v triede 41 starSej ochrannej zndmky. Ide o sluzby pomenované
synonymami, resp. vieobecnu kategdriu sluzieb, ktord zahffia uzsiu, blizsie Specifikovanu.

Prihlasené sluzby ,vzdeldvanie; poskytovanie Sportovisk; tvorba televiznych programov; tvorba
publicistickych, spravodajskych, zdbavnych a vzdeldvacich programov; divadelné predstavenia; tvorba
divadelnych alebo inych predstaveni; poZi¢iavanie kinematografickych filmov; poZiCiavanie videopdsok;
produkcia filmov (nie reklamnych); poskytovanie informdcii v oblasti kultury, Sportu, zabavy a vzdeldvania;
vychovno-zabavné klubové sluzby; organizovanie a vedenie koncertov; organizovanie plesov; organizovanie
sutazi krdsy; organizovanie vedomostnych sutaZi; organizovanie kultirnych alebo vzdeldvacich vystav;
organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie Skoleni; pldnovanie a organizovanie
vecierkov; reportérske sluzby; vyddvanie textov (okrem reklamnych); elektronickad edicnd cinnost v malom
(DTP sluzby); on-line poskytovanie elektronickych publikacii (bez moZnosti kopirovania); on-line vyddvanie
elektronickych knih, novin a Ccasopisov; organizovanie a vedenie konferencii poskytované on-line
prostrednictvom telekomunikaéného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie a vedenie semindrov
poskytované on-line prostrednictvom telekomunikacéného spojenia alebo pocitacovej siete; organizovanie a
vedenie tvorivych dielni (vyucba) poskytované on-line prostrednictvom telekomunikacného spojenia alebo
pocitacovej siete; on-line poskytovanie digitdlnej hudby (bez moZnosti kopirovania); informdcie o
moZnostiach rekredcie, zdbavy, vychove a vzdeldvani poskytované on-line z poclitacovych databdz alebo
internetu; tvorba rozhlasovych programov; fotografické reportdzZe; vyddvanie knih; organizovanie kulturno-



spolocenskych podujati a hier (nie na reklamné ucely), organizovanie vedomostnych sutaZi prostrednictvom
internetu alebo telefénov a mobilnych telefénov; rozhlasovd zdbava” v triede 41 su podobné, niektoré v
nizkej miere so sluzbami ,zdbava; organizovanie lotérii a stavkovych hier; tvorba televiznych programov”, pre
ktoré je v triede 41 zapisana starSia ochrannd zndmka, kedZe tieto kolizne sluzby, tykajuce sa zabavy,
vzdeldvania a sUvisiacich ¢innosti (napr. organizicie) sa moZu vzijomne prekryvat alebo dopifiat, &i
predstavovat alternativnu ¢innost.

Prihlasené sluzby ,fotografické reportdZze” v triede 41 s podobné v nizkej miere aj s tovarmi starsej
ochrannej znamky , fotografie” zapisanymi v triede 16, kedZe fotografie si nevyhnutné pre fotografické
reportaze a vzajomne sa dopliiaju.

Sluzby ,,vyddvanie textov (okrem reklamnych)” v triede 41 su podobné v nizkej miere aj s tovarmi starsej
ochrannej zndmky , tlacoviny” , ktoré su zapisané v triede 16, a to z dovodu, Ze pochadzaju od rovnakych,
resp. Uzko prepojenych vyrobcov alebo poskytovatelov, navzajom sa dopifiaji a su uréené rovnakej
spotrebitelskej verejnosti.

Co sa tyka prihlasenych sluZieb zverejneného oznacéenia ,nahrdvanie videofilmov; filmové studid; nahrdvacie
studid (sluzby); nahrdvanie videopdsok” v triede 41, predmetné sluzby si podobné v nizkej miere so

sluzbou starsej ochrannej zndmky ,zdbava“ v rovnakej triede, kedZe sltizia na rovnaky ucel a ich poskytovatel
a prislusna skupina verejnosti sa zvycajne zhoduju.

Prihlasené sluzby ,prendjom kinematografickych pristrojov; prendjom osvetlovacich pristrojov do
divadelnych sdl a televiznych studii; prendjom dekordcii na predstavenia; prendjom videorekordérov;
poziciavanie audiopristrojov; rezervdcie vstupeniek na zdbavné predstavenia” v triede 41 sU podobné
v nizkej miere so sluzbami starSej ochrannej znamky ,zdbava; tvorba televiznych programov” zapisanymi
v rovnakej triede, a to s ohladom na skutocnost, Ze predmetné narokované sluzby suvisia s poskytnutim
vybavenia, ktoré je potrebné pri sluzbach poskytujucich zdbavu a ide o sluzby doplnkové, ktoré mézu
pochadzat od rovnakych alebo prepojenych poskytovatelov.

Pokial ide o sluzby zverejneného oznacenia ,prekladatelské sluzby” v triede 41 medzindrodného triedenia
tovarov a sluZieb tieto nemozno povaZovat za podobné s tovarmi a sluzbami starSej ochrannej znamky.
V tomto pripade ide o Uplne iny charakter sluzieb ako su tovary a sluzby, ktoré su zapisané pre starsiu
ochrannu znamku. Predmetné sluzby slizia na iny Ucel ako tovary a sluzby starSej ochrannej zndmky, maju
rozdielneho koncového pouzivatela a st Sirené inymi distribu¢nymi sietami.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1809-2023 ) Starsia ochranna znamka (OZ ¢. ¢. 247705)

DELUXE 30 7 DE LUXE

Pri posudzovani podobnosti oznaéeni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznaéenia u bezného
spotrebitela mézu vyvolat s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznaéenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Pri porovnani oznacéeni z vizualneho hladiska je moZné uviest, Ze prva starsia ochranna znamka aj zverejnené
oznacenie obsahuju skoro zhodné slovné prvky ,DELUXE, resp. DE LUXE“. Porovnavané oznacenia su tvorené
zhodnym poctom 6 pismen v rovnakom poradi a su napisané rovnakym typom pisma velkymi tlacenymi
pismenami. Rozdiel je len v tom, Ze pri zverejnenom oznaceni je slovny prvok vytvoreny ako jedno slovo, t. j.
bez medzery, zatial €o pri star§ej ochrannej zndmke je tvoreny z dvoch slov ,DE LUXE“. Dal$i rozdiel medzi
oznacCeniami predstavuje rozdiel v pritomnej cislici ,30“ vo zverejnenom oznaceni nachadzajlcej sa za
slovnym prvkom a dislici ,, 7“ v starSej ochrannej zndmke, ktord sa nachadza pred slovnym prvkom.
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V tejto suvislosti je potrebné zd6raznit, Ze uvedené rozdiely v oznaceniach, najma vslovhom prvku
a umiestneni Cislic, su takého charakteru, Ze priemernému spotrebitelovi pravdepodobne neutkveju
v pamati, resp. si ich nezapamata. Uvedené plati najma v pripade, kedy spotrebitel nema moznost vykonat
priame porovnanie oznaceni, ale musi sa spolahnut na nedokonaly obraz, ktory si uchoval v pamiti.

Vzhladom na uvedené skutocnosti, aj napriek odliSnostiam je zhoda v dominantnych slovnych prvkoch
arovnaka kompozicia oznaceni (slovny prvok a Cislica) spbsobild ovplyvnit dojem vyvolany medzi oboma
oznaceniami tak, Ze je mozné konstatovat ich podobnost z vizualneho hladiska.

Pri porovnavani oznaceni z fonetického hladiska je potrebné uviest, Ze pri zvukovej interpretacii starSe;j
ochrannej znamky a zverejneného oznadenia bude zverejnené oznacenie zniet ako ,de-lukse , resp. d-luks
trid-sat“ a starsia ochranna znamka bude reprodukovana ako ,se-dem de-lukse, resp. d-luks”. Porovnavané
oznacenia maju rovnaky pocet slabik a zhodny rytmus.

Vzhladom na pritomnost foneticky zhodného dominantného slovného prvku, ktory zaznie pri obidvoch
oznaceniach je mozné konstatovanie, Ze rozdiely medzi porovndavanymi oznaceniami su z fonetického
hladiska iba minimalne, a preto ich mozno povazovat za podobné.

V ramci porovnania oznaceni zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za podobné
vtedy, ak su relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovhakym alebo podobnym vyznamom.
Podstatné je, ¢i prvky tvoriace porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol
spotrebitelovi pri orientdcii na trhu a identifikacii nimi oznacovanych tovarov.

Pokial'ide o vnimanie vyznamu zverejneného oznacenia ,, DELUXE 30“ a starSej ochrannej znamky ,, 7 DE LUXE“
priemernym spotrebitelom, tento bude identifikovat vyznam cudzieho slova ,deluxe” ako ,komfortny,
vynikajuci, prepychovy, najvyssej kvality, luxusny“.

Vyznam dislic bude vacsina spotrebitelov vnimat v ich doslovhom vyzname, a teda Cislicu 30 vo vyzname
poctu (mnozstva) ,,30“ a Cislicu 7 vo vyzname poctu (mnoZstva) ,7“.

Vzhladom na skutocnost, Ze samotné Cislice nedisponuju dostatoénym sémantickym obsahom a zaroven
priemerny spotrebitel bude pri vybere najvaésiu pozornost venovat vyznamu slovného prvku, ktory je zrejmy,
je mozné povazovat porovndvané oznacenia zo sémantického hladiska za podobné vo vyssej miere az
zhodné.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zameny medzi oznaceniami sa chape ako nebezpelenstvo spocivajice v mozZnosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolocnom pévode
dotknutych tovarov alebo sluZieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusna verejnost vnima oznacenie, resp. starSiu ochrannt znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, beric
do uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzijomnu previazanost medzi
podobnostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluZieb, kde niZsia miera podobnosti
medzi oznadovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového postudenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit relevantnu spotrebitelskd
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avsak miera pozornosti takéhoto spotrebitela sa mdze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov
alebo sluZieb.

V danom pripade prislusni verejnost tvori predovsetkym Siroka spotrebitelska verejnost, ktorej su
predmetné tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28, 35, 38 a 41 ur¢ené. Vzhladom na skutoc¢nost, Ze ide o tovary
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a sluzby, ktoré su na trhu beZne dostupné a menej financne narocné, su aj CastejSie nakupované,
spotrebitelska verejnost bude mat pri ich vybere priemerny az nizsi stupen pozornosti.

Z porovnania tovarov a sluzieb vyplynulo, Ze medzi vac¢sou ¢astou prihlasenych tovarov a sluZieb je zhoda
alebo podobnost v réznej miere s tovarmi alebo sluzbami zapisanymi pri starSej ochrannej znamke.

Pri vyhodnoteni vysledku porovnania tovarov a sluzieb predmetnych oznaleni je vsak potrebné uviest
skutoénost, Ze niektoré prihlasené tovary a sluzby v triede 9, 16, 35, 38 a 41 boli posudené ako nepodobné
s tovarmi a sluzbami starSej ochrannej znadmky. Ide o tovary ,elektronické, optické a meracie pristroje a
zariadenia; elektronické obvody na prenos programovych udajov; digitdlna hudba (stahovatelnd); MP3
prehravace; videofilmy; Cipové telefonne karty; exponované filmy; kreslené filmy, fotoapardty; gramofénové
platne; gramofdny; hudobné mincové automaty; kamery; magnetofony” v triede 9, tovary , kanceldrske
potreby okrem ndbytku” prihlasené v triede 16, o sluzby ,prekladatelské sluzby” prihldsené v triede 41 a
sluzby ,,poradenské a konzultacné sluzby v oblasti obchodnej administrativy; poradenské a konzultacné
sluzby v oblasti sluZieb uvedenych v triede 35 tohto zoznamu; analyzy ndkladov; hospoddrske (ekonomické)
predpovede; sprdva pocitacovych suborov; zbieranie udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov
v pocitacovych databdzach; persondlne poradenstvo; obchodnd sprdva licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie
osoby); vyhladdvanie informdcii v pocitacovych suboroch (pre tretie osoby); komercné informacné
kanceldrie” prihlasené v triede 35. Zarover ako nepodobné boli vyhodnotené vsetky sluzby prihldsené v triede
38 zverejneného oznacenia.

Pokial'ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zameny porovnavanych oznaceni z komplexného hladiska
je potrebné uviest, Ze na zaklade ich porovnania bola medzi nimi zistend podobnost z vizudlneho, fonetického
a podobnost vo vy$sej miere az zhodnost aj zo sémantického hladiska.

Skoro zhodné slovné prvky porovnavanych oznaceni ,DELUXE” a ,DE LUXE” su dobre postrehnutelné
a zapamatatelné. Spotrebitel si pri kontakte stakto oznacenymi zhodnymi alebo podobnymi koliznymi
tovarmi a sluzbami vSimne predovsetkym dominantny slovny prvok ,,DELUXE, resp. DE LUXE” a zapamit4 si
rovnakl Strukturu oznadeni, t. j. slovo a Cislicu. Samotny rozdiel v hodnote &islice nebude mat podstatny
vplyv na potlacenie celkovo podobného dojmu, ktory spotrebitel vnima. Priemerny spotrebitel nema pri
nizSom alebo priemernom stupni pozornosti pri vybere tovarov a sluzieb ¢as na zapamatanie si konkrétnej
Cislice, ale uchova si v pamati nedokonaly obraz oznacenia vytvoreny dominantnym slovnym prvkom, a preto
nie je mozné vylucit pravdepodobnost zdmeny porovnavanych oznaceni, kedZe vo vedomi spotrebitelske;j
verejnosti mozZe skoro zhodny prvok oznaceni a ich rovnaka Struktdra vyvolat mylnu predstavu o tom, Ze
takto oznacené zhodné alebo podobné tovary asluzby pochadzaju od rovnakého subjektu alebo od
ekonomicky prepojenych subjektov.

V suvislosti s niektorymi prihlasovanymi tovarmi a sluzbami, ktoré boli posudené ako podobné v nizSej miere
so zapisanymi tovarmi a sluzbami je potrebné prihliadat na uplatnenie tzv. “kompenzacného principu” alebo
“zdsady vzdjomnej zdvislosti”, na zaklade ktorej mensi stuperi podobnosti medzi tovarmi a sluzbami méze
vyvazit vyssi stupen podobnosti medzi oznaceniami a naopak.

Co sa tyka tovarov a sluZieb , ktoré boli posidené ako nepodobné je potrebné uviest, 7e z ich porovnania
s tovarmi a sluzbami starsej ochrannej zndmky vyplynulo, Ze predmetné prihlasené tovary a sluzby maju
odlisnt povahu a ucel, nie je mozné medzi nimi najst Ziadne prepojenie, ktoré by viedlo spotrebitelsku
verejnost k myslienke, Ze pochdadzaju od rovnakych vyrobcov alebo poskytovatelov, sticasne nie su
navzajom komplementdrne ani si nekonkuruju, Vo vztahu k nim nie je tak naplnena jedna z kumulativnych
podmienok uplatneného namietkového dévodu a nemozno pre ne konstatovat vznik pravdepodobnosti
zameny koliznych oznaceni.

V suvislosti s rozsudkami na ktoré sa odvolal prihlasovatel vo svojom vyjadreni Urad uvadza, Ze tieto sa
posudzuju vzdy jednotlivo, t. j. pripad od pripadu, pricom v tomto pripade nemali predmetné rozsudky vplyv

na konecny vysledok tohto rozhodnutia.

Na zaver vzhladom na to, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dovodu podla § 7 pism.
a) bod 2. zakona o ochrannych znamkach len pre niektoré tovary a sluzby zverejneného oznacenia prihlasené
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v triedach 9, 16, 28, 35, 38 a 41 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb, bolo rozhodnuté tak, ako je
uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znadmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiumat
spravnym sidom na zdklade spravnej zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona €. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditelka odboru

Dorudit:
LITVAKOVA A SPOL., s.r. 0., Slia¢ska 1/A, 831 02 Bratislava 3
TM & PATENT ATTORNEY NEUSCHL s. r. 0., Dostojevského rad 2544/5, 811 09 Bratislava 1
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