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POZ 1825-2022/N-13-2024

ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela Haeres Equita s. r. |., Corso Garibaldi 122, 15048 Valenza, Taliansko,
zastupeného v konani advokatkou JUDr. Andreou Kls PovaZzanovou, Tobruckd 6, 811 02 Bratislava (dalej
namietatel) proti zapisu slovného oznacenia ,Pizza Borsalino” do registra ochrannych znamok, prihlaseného
12.9.2022 prihlasovatelom Pizza Borsalino SK s. r. 0., Alzbetina 668/24, 040 01 Kosice, zastupenym v konani
spolo¢nostou Vojcik & Partners, s. r. 0., Razusova 36/13, 040 01 Kosice (dalej prihlasovatel) pod &islom spisu
POZ 1825-2022 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 8.2.2023,
rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej urad) podla § 31 ods. 4 zdkona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,Pizza Borsalino“, Cislo spisu POZ 1825-2022, sa
zamieta.

Odobévodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,Pizza Borsalino” do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu 1825-2022
(dalej aj zverejnené oznacenie), boli 5.5.2023 podané namietky podla § 30 v spojeni s § 7 pism. a) a b) zdkona
¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (dalej zakon o ochrannych znamkach),
ktoré sa tykali vsetkych prihlasenych tovarov a sluzieb v triedach 30, 39 a 43 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Namietatel uviedol, Ze je majitelom nasledujucich ochrannych zndmok, a to medzinarodnej obrazovej

ochrannej zndmky €. 168153 s pravom prednosti od 28.3.1953, zapisanej pre tovary v triede 25;
medzindrodnej slovnej ochrannej znamky ,BORSALINO“ ¢. 401790 s pravom prednosti od 19.9.1973,

zapisanej pre tovary v triede 25; medzinarodnej obrazovej ochrannej znamky LHOETC Tk 448762

s pravom prednosti od 27.1.1988, zapisanej pre tovary v triede 3; slovnej ochrannej znamky Eurdpskej tnie
,BORSALINO“ €. 96628 platnej na Uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary v triedach 16,
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18 a 25; obrazovej ochrannej zndmky Eurdpskej unie €. 96578 platnej na uzemi Slovenskej
republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 14 a 34; slovnej ochrannej znamky Eurdpskej tnie
,BORSALINO PANAMA* ¢. 5765771 s pravom prednosti od 16.3.2007, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 18,
24 a 25; slovnej ochrannej zndmky Eurdpskej Unie ,,BORSALINO“ €. 8992166 s pravom prednosti od 30.3.2010
zapisanej pre tovary v triedach 9, 14 a 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (dalej aj spolu ako
namietané ochranné znamky). Poukazal na to, Ze namietané ochranné znamky maju skorsie pravo prednosti
ako zverejnené oznacenie.
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Namietatel uviedol, Ze zverejnené oznacenie je podobné s namietanymi ochrannymi znamkami, preto
existuje pravdepodobnost ich zdmeny u spotrebitelskej verejnosti. Zdoraznil, Zze prislusni spotrebitelia
vyskusaju tovary a sluzby prihlasovatela, pretoZe su oznacené zverejnenym oznacenim, ktoré obsahuje
identicky slovny prvok ,Borsalino®, ktory obsahuju aj namietané ochranné znamky. Namietatel uviedol, Ze
tovary a sluzby, pre ktoré s zapisané namietané ochranné znamky, si spotrebitelia budu spajat s tovarmi
a sluzbami, pre ktoré zverejnené oznacenie pozaduje ochranu, a to z dovodu slavnej znacky ,Borsalino”
a podobnostou medzi tymito ochrannymi znamkami.

Namietatel uviedol, Ze zverejnené oznacenie je zamenitelne podobné s namietanymi ochrannymi znamkami
z vizualneho, fonetického a sémantického hladiska. Poukdzal na to, Ze prvy slovny prvok zverejneného
oznacenia ,,Pizza” vychddza z oznacenia talianskeho jedla, je popisny k prihlasovanym tovarom a sluzbam, ¢o
spOsobuje, Ze ma nizku aZz nulovl rozliSovaciu spbsobilost. Podla namietatela je druhy slovny prvok
zverejneného oznacenia ,,Borsalino” jeho distinktivnym a dominantnym prvkom.

Namietatel poukdzal na to, Zze dominantny prvok zverejneného oznadenia aj namietanych ochrannych
znamok tvori slovo ,Borsalino”. Uviedol, Ze z vizualneho hladiska je medzi porovndvanymi oznaceniami
vysoky stuper vizualnej podobnosti. Podla neho podobnost porovnavanych oznaleni je dana tym, Ze
zverejnené oznacenie pozostdva vylucne zo skorSich ochrannych znamok, ku ktorym bol pridany prvok
»Pizza” s nizkou aZ nulovou rozliSovacou spdsobilostou. Podla namietatela spotrebitelia mo6zu vdaka
vysokému stupfiu vizudlnej podobnosti nadobudnut dojem, Ze namietatel je majitelom zverejneného
oznacenia, ktorym obmenil alebo doplnil svoj zndmkovy rad zalozeny na prvku ,Borsalino”. Namietatel
uviedol, Ze zverejnené oznacenie je vo vysokej miere podobné s namietanymi ochrannymi zndmkami aj
z fonetického hladiska. K porovnaniu zo sémantického hladiska namietatel uviedol, Ze slovny prvok
»Borsalino” zverejneného oznacenia je originalny a fantazijny a slovenski spotrebitelia ho budud vnimat ako
jasny odkaz na ochranné zndmky namietatela a na zname klobuky ,,Borsalino”.

Namietatel v tejto suvislosti poukazal na rozhodnutie Uradu OZ 236345/1-42-2020 zo 14.10.2020 vo veci
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navrhu namietatela na vyhlasenie ochrannej znamky ¢&. 236345 B 8 73 neplatnd. Predmetnym

rozhodnutim drad ochrannd zndmku ¢. 236345 vyhldsil za neplatnd a rozhodnutie bolo potvrdené
druhostupfiovym rozhodnutim OZ 236645/I11-46-2022 z 28.6.2022.

K porovnaniu tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia s namietanymi ochrannymi znamkami namietatel
odkazal na ustanovenie § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach a konstatoval, Ze s prihliadnutim na
skutoénost, 7e namietané ochranné zndmky maju v celej EU, vratane Slovenskej republiky, dobré meno a s
vysoko podobné z vizualneho, fonetického a sémantického hladiska, nepodobné tovary a sluzby nemaju
vplyv na konstatovanie pravdepodobnosti zameny porovnavanych oznaceni. Podla namietatela je
pravdepodobnost zdmeny porovnavanych oznaceni vysoka, pricom zdéraznil, Ze pravdepodobnost zdmeny
zahfna aj pravdepodobnost asociacie so starSou ochrannou zamkou, v tomto pripade teda moznost asociacie
alebo mylnej predstavy, Ze ide o dalSiu ochrannu znamku namietatela.

Podla namietatela posudenie uvedenych okolnosti vedie k zaveru, Ze zverejnenému oznadeniu by mala byt
odmietnuta ochrana vo vztahu ku vsetkym prihlasovanym tovarom a sluzbam.

Dalej namietatel uviedol, 7e jeho namietané ochranné znamky s ochrannymi zndmkami s vysokou
rozliSovacou spbsobilostou a dobrym menom. Poukazal na to, Zze preukdzanie existencie dobrého mena
namietanych ochrannych zndmok znamenad, Ze pre odmietnutie ochrany zverejnenému oznaceniu nie je
rozhodné, ¢i su prihlasované tovary a sluzby podobné s tovarmi a sluzbami namietanych ochrannych znamok.
Uviedol, Ze zverejnené oznacenie by mohlo ohrozit rozliSovaciu spésobilost namietanych ochrannych
znamok, ktora by zapisom podobnych oznaceni bola rozriedena a doslo by k poskodeniu ich reklamnej
funkcie. Podla neho sa prihlasovatel prihlasenim zverejneného oznacenia, ktoré obsahuje slovny prvok

»Borsalino”, pokusa kracat v stopach namietanych ochrannych zndmok s dobrym menom s cielom vyuzit ich
pritaZlivost, dobré meno, bez financnej kompenzacie vyuzivat obchodné usilie vyvinuté namietatelom
na vytvorenie dobrej reputacie svojich zamok, preto musi byt vyhoda tohto vyuZivania povazovana za ziskanu



protipravne. Namietatel konstatoval, Ze subjekty prichadzajlice na trh s oznaceniami podobnymi ochrannym
znamkam, ktoré na trhu uz isty ¢as existuju, su u spotrebitelov zavedené a maju v ich ociach urcité kvality,
maju vyrazne jednoduchs$iu situaciu na trhu v porovnani so sutazitelmi, ktori vstupuji na trh s originalnymi
oznaceniami. Nemusia vynakladat velké investicie do propagacie a budovania ,image” svojej ochrannej
znamky, ale zvezl sa na reputdcii starSej ochrannej zndmky. Podla namietatela im tento postup umoznuje
prave zamenitelnost predmetnych oznaceni a dochadza tak k neopravnenému tazeniu z dobrého mena
vyrobkov a sluzieb namietatela, ku ktorému prihlasovatel sam Ziadnym sp6sobom neprispel. Tiez mbze
nastat situdacia, ked' spotrebitelia zaziju urcitd negativnu skisenost s vyrobkami ¢i sluzbami prihlasovatela,
ktord budi nasledkom podobného oznacenia pripisovat vyrobkom namietatela, ¢im ddjde k nezaslizenej
ujme. Namietatel poukazal na existenciu zndmkového radu zalozeného na slovhom prvku ,Borsalino”, vdaka
¢omu je podla neho nebezpecenstvo asocidcie namietanych ochrannych znamok so zverejnenym oznacenim
esSte vyraznejsie.

Namietatel konstatoval, Ze znacku ,,Borsalino” ziskal od spolo¢nosti Mediocredito Italiano S. p. A. Uviedol, Ze
»,Borsalino” je najstarsi taliansky vyrobca $pecializujucou sa na vyrobu luxusnych klobukov, klobuky sa
vyrabaju od roku 1857 v Alessandrii v Taliansku, v regiéne Piemont. Dalej zhrnul histériu a vyvoj vyroby
klobukov ,Borsalino”, uviedol, Ze zakladatelom vyroby bol Guiseppe Borsalino, znacka ,Borsalino” sa stala
celosvetovo uznavana, spolocnost ziskavala na rbéznych svetovych vystaviach v 20. storodi vyznamné
ocenenia, v 20-tych rokov 20. storoCia doSlo kndrastu predaja v USA aklobuky sa stali jednym
z najobltubenejsich vyrobkov hollywoodskych hviezd. Verejnost si klobuky vsimla v zéverecnej scéne filmu
Casablanca, ¢o znamenalo zaciatok uUzkeho spojenia s filmovym priemyslom. Klobuky ,Borsalino” nosili
viaceri herci v znamych filmoch (Marcello Mastroianni, Jean-Paul Belmondo), taktiez majitel povolil pouzitie
nazvu ,Borsalino” v dvoch kultovych filmoch zo sedemdesiatych rokov 20. storocia Borsalino a Borsalino
& Co. Neskor sa spoloc¢nost posuvala vpred aj s dalsimi partnermi v inych oblastiach (Ferrari, Bimota, Mazda,
futbalovy klub Juventus), tieZ spolupracou s renomovanymi modnymi domami (Versace, Swarovski, Lanvin,
Valentino). Klobuky znacky ,Borsalino” sa stali vyhladavanymi dizajnérskymi predmetmi, boli vystavené
v prestiznych muzeach po celom svete. Namietatel konstatoval, Ze dynastia Borsalino vyznamne prispela aj
mestu Alessandria, vybudovala v iom akvadukt, kanaliza¢na siet, nemocnicu, sanatdrium a v historickom
sidle spolocnosti sa dnes nachadza univerzita a mizeum Borsalino Hat (otvorené v roku 2006). Uviedol, Ze
v roku 2016 bol vytvoreny dokument o vztahu medzi ,Borsalino” a mestom Alessandria, ktory bol
prezentovany na filmovych festivaloch v Turine, Barcelone a Melbourne. Namietatel uviedol, Ze sa po
niekolkych zmenach vlastnikov, ktoré zacali v roku 1984, stal v roku 2018 majitelom podniku, vyrobny proces
sa zachoval v Alessandrii a znacka a jej povedomie v spolocnosti sa obnovili prostrednictvom rozsiahlej
propagacie (dokazy - prilohy 4, 5, 6).

Dalej namietatel uviedol dosiahnuté hodnoty za predaj klobutkov, odevov a doplnkov pod znackou

»,Borsalino”, a to v celosvetovom velkoobchodnom predaji, v talianskom butikovom predaji, v belgickom,
talianskom a franctuzskom elektronickom predaji, pocas rokov 2006 az 2019 (d6kaz — priloha 7). Namietatel
uviedol, Ze dlhodobo spolupracuje s najstarsim vyrobcom klobukov na svete, britskou spolo¢nostou Lock’s
Hatters Co., ktord je oficidlnym dodavatefom klobukov na kralovsky dvor (dokaz - priloha 8). Namietatel
poukazal na to, Ze namietané ochranné znamky su spominané v mnohych eurdpskych ¢lankoch, reklamach
a hodnoteniach, boli pritomné na mnohych veltrhoch, vystavach v muzeach a galériach, pricom predlozené
dokumenty potvrdzuju, Ze znacka ,Borsalino” bola pouzivana viac ako 100 rokov (doékazy - prilohy 8, 9).
Namietatel uviedol, Ze aj Urad Eurdpskej Unie pre dusevné vlastnictvo (dalej len EUIPO) potvrdil, Ze znacka

»Borsalino” ma dobru povest a zvysenu rozliSovaciu spdsobilost vo vztahu k vyrobkom v triede 25, najmi
klobdkom. V tejto suvislosti opatovne odkazal na rozhodnutie dradu OZ 236345/1-42-2020 zo 14.10.2020 vo
veci navrhu spolocnosti namietatela na vyhlasenie ochrannej zndmky ¢. 236345 za neplatnu, ktoré bolo
potvrdené rozhodnutim predsedu OZ 236345/11-46-2022 z 28.6.2022. V uvedenom konani uUrad konstatoval,
Ze z dOkazov vyplyva pouzivanie sldvneho oznacenia , Borsalino”, a Ze ochranna zndmka namietatela ziskala
u Sirokej spotrebitelskej verejnosti dobré meno pre tovary ,pokryvky hlavy” (d6kazy — rozhodnutia — priloha
10). Namietatel uviedol, Ze tovary oznacené ,Borsalino” sa vyskytuji v mnohych odkazoch a obrazkoch na
webovom prehliadadi Google.com po zadani pojmu ,Borsalino”, ako aj v mnohych videach zverejnenych na
Youtube kanale ,,Borsalino World“ (d6kazy — snimky obrazoviek — priloha 11, snimka kanalu Borsalino World
v texte namietok). Namietatel konstatoval, Ze namietané ochranné znamky sa pouZivaju aj na réznych
strankach socidlnych médii Borsalino, ktoré su dostupné spotrebitelom v EU, pricom oficidlny ucet



borsalino_world ma na socidlnej sieti Instagram 154 tisic sledovatelov, na socidlnej sieti Facebook 49 tisic
sledovatelov (dékazy — snimky obrazoviek v texte namietok). Namietatel dalej uviedol, Ze jeho tovary
oznacené namietanymi ochrannymi zndmkami su ponukané na predaj v internetovych obchodoch Zalando.sk
a Farfetch.sk, su tiez zmiefiované v slovenskych médiach, ¢o podla neho preukazuje, Ze slovenska verejnost
je oboznamena s tovarmi namietatela (dékazy - vytlacky z internetovych obchodov, ¢lanky zo slovenskych
médii - prilohy 12, 13).

Podla namietatela niet pochyb o tom, Ze pouzivanie zverejneného oznacenia, ktoré je velmi podobné
s namietanymi ochrannymi znamkami s dobrym menom, by nepoctivo tazilo z ich rozliSovacej sposobilosti
alebo by im mohlo byt na ujmu. Namietané ochranné zndmky sU zname Sirokej verejnosti, preto by
spotrebitel mohol povazovat tovary a sluzby dvoch odliSnych subjektov povaZovat za tovary a sluzby
pochddzajuce z jedného zdroja, ¢o je neprijatelné. Uviedol, Ze nepripustnost poskytnutia ochrany
zverejnenému oznaceniu spociva v tom, Ze prihlasovatel nijako neprispel k budovaniu dobrého mena
namietanych ochrannych znamok. Namietatel zd6raznil, Ze s ohladom na vysoku rozliSovaciu spdsobilost
namietanych ochrannych znamok, ziskanu vdaka Sirokej propagacii a celosvetovému pouzivaniu, je tu riziko,
Ze v do6sledku pouZzitia zverejneného oznacenia s identickym slovnym prvkom, ktorym su tvorené namietané
ochranné znamky, dojde k zmene v hospodarskom spravani priemerného spotrebitela.

Namietatel tiez uviedol, ze ochrannd zndmka méze byt ociernend, ak je schopnost spotrebitela spojit si ju
s tovarmi alebo sluzbami, pre ktoré je zapisand, znizena napr. tym, Ze je spdjana s tovarmi alebo sluzbami,
ktoré su nezlucitelné s kvalitou a prestizou starSej ochrannej znamky, a to aj ked nejde o nevhodné
pouzivanie ochrannej zndmky samotnej. Uvedené je podla namietatela tento pripad, pretoze vsetky tovary
a sluzby namietatela st v EU zndme, tedia sa svetovej sldve a prestizi, ktort by prihlasovatel nemohol pri
svojom oznaceni sam dosiahnut.

Namietatel tiez poukazal na to, Ze ustanovenie § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach vyZaduje, aby
akékolvek pouZzivanie neskorsej ochrannej znamky bolo uskuto¢riované bez nalezZitého dévodu. Podmienkou
Uspesnej aplikacie tohto ustanovenia je teda nedostatok primeraného dévodu na strane prihlasovatela.
Namietatel vsak nemdze preukazat negativnu skutoénost, akou je neexistencia primeraného dévodu, tuto je
podla neho potrebné len predpokladat a dokazné bremeno v tomto pripade nesie prihlasovatel.

Namietatel v podanych namietkach poukazal na viaceré rozsudky z eurdpskej judikatury, ktoré sa tykaju
posudenia a uznania dobrého mena starsich ochrannych znamok.

V zavere konStatoval, Ze zverejnené oznacenie je velmi podobné s namietanymi ochrannymi zndmkami, ktoré
maju v Slovenskej republike a v EU dobré meno a vysokt rozliSovaciu spdsobilost. Podla neho existuje
hrozba, Ze si spotrebitelia spoja namietané ochranné znamky so zverejnenym oznacenim a modzu ziskat
nespravny dojem, Ze zverejnené oznacenie je spojené s namietanymi ochrannymi znamky namietatela alebo
rozsirenim jeho znacky. Pre namietané ochranné zndmky aj pre namietatela by bolo Skodlivé, ak by
spotrebitelia patriaci do cielovej skupiny boli uvedeni do omylu o pévode tovarov a sluzieb oznacenych ako
»Pizza Borsalino” a boli by nevedome ovplyvneni ndkupom urcitych, takto oznacenych, tovarov a sluZieb
z dovodu ich podobnosti s namietanymi ochrannymi zndmkami ,Borsalino”.

Na zaklade uvedeného namietatel navrhol, aby Urad zamietol prihlasku zverejneného oznacenia.
Listom Uradu z 24.5.2023 boli namietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.

Vyzva na vyjadrenie bola prihlasovatelovi preukazatelhe dorucena 29.5.2023. Prihlasovatel sa k namietkam
v stanovenej lehote nevyjadril.

Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skutoc¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zdklade odévodnenia podania a dokazov,
ktoré boli u¢astnikmi konania predloZené.



Namietatel podal namietky podla ustanovenia § 30 v spojeni s dovodmi podla § 7 pism. a) a b) zdkona
o ochrannych znamkach.

Uplatneny namietkovy dovod - § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach

Podla § 7 pism. b) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zdklade ndmietok podanych podla
§ 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
zndmkou, ktord ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej zndmky EU na tUzemi Eurépskej Gnie
dobré meno, ak by pouzitie tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné, podobné
alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochranna zndmka zapisand, bez nélezitého dévodu neopravnene
tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu
rozliSovacej spbsobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podla § 4 zadkona o ochrannych znamkach je na ucely tohto zdkona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna zndmka zapisand v registri so skor$im prdvom prednosti,

b) medzinarodna ochrannd znamka s Ucinkami v Slovenskej republike so skors$im pravom prednosti,

c) ochrannd zndmka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skor&im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej zndmky, ak bude zapisané ako ochrannd zndmka
uvedenad v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovného zverejneného oznacenia ,Pizza Borsalino”, Cislo
spisu POZ 1825-2022, proti ktorej ndmietky smeruju, bola podana 12.9.2022 prihlasovatefom Pizza Borsalino
SK s. r. 0., Alzbetina 668/24, 040 01 Kosice, a zverejnend vo Vestniku Uradu 8.2.2023 pre tovary ,pizza;
koreniny; chutové prisady; kuchynska sol; korenie; muka; droZdie do cesta; prdsok do peciva; kecup; kvdsok;
droZdie; chlieb; omacky (chutové prisady); zvitky (cestoviny); marindda (chutové prisady); pikantné zeleninové
omacky (chutové prisady); paradajkovd omacka; majonézy; chutneys (koreniny); praskové droZdie; marinddy;
cestd na jedla” v triede 30, pre sluzby ,dovoz, doprava; balenie tovarov; dorucovanie tovarov; skladovanie
tovarov (uschova); dorucovacie sluzby (sprdavy alebo tovar)” v triede 39 a pre sluzby , doddvanie hotovych
jeddl a ndpojov na objedndvku (ketering); restauracné (stravovacie) sluZzby, samoobsluiné restaurdcie;
samoobsluZné jeddlne; rychle obcCerstvenie (snackbary); bary (sluzby)” v triede 43 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel je majitelom:

- medzinarodnej obrazovej ochrannej znamky ¢. 168153 (dalej aj prva starsia ochranna znamka)
s ucinkami v Slovenskej republike od 28.3.1953, zapisane] pre tovary ,chapeaux et articles de chapellerie
en général” [Ciapky a pokryvky hlavy vo vSeobecnosti] v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb,

- medzinarodnej slovnej ochrannej znamky , BORSALINO“ ¢. 401790 (dalej aj druha starSia ochranna
znamka) s ucinkami v Slovenskej republike od 19.9.1973, zapisane] pre tovary ,vétements, y compris les
bottes, les souliers et les pantoufles” [oblecenie, vratane cCiziem, topanok a papuc] v triede 25

medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,
o 2

- medzinarodnej obrazovej ochrannej znamky ’M@?é. 448762 (dalej aj tretia starsia ochranna
znamka) s ucinkami v Slovenskej republike od 27.1.1988, zapisanej pre tovary v triede 3 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky Eurépskej inie ,BORSALINO“ ¢. 96628 (dalej aj Stvrta starsia ochranna znamka),
s pravom prednosti od 1.4.1996, platnej na Uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary
,Clothing, footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing]; shirt fronts;
shirt yokes; bath robes” [odevy, obuv, pokryvky hlavy; klobukové kostry; hotové podsivky (Casti odevov);
naprsenky, koselové sedla, Zupany] v triede 25 a pre tovary v triedach 16 a 18 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb,
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- obrazovej ochrannej znamky Eurdpskej Unie €. 96578 (dalej aj piata starSia ochranna zndmka)
platnej na uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 14 a 34
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky Eurdpskej unie ,BORSALINO PANAMA®“ ¢. 5765771 (dalej aj Siesta starSia
ochrannd znamka) s pravom prednosti od 16.3.2007, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 18, 24 a pre
tovary , clothing, footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing]; shirt
fronts; shirt yokes“ [odevy, obuv, pokryvky hlavy; klobukové kostry; hotové podsivky (Casti odevov);
naprsenky, koSelové sedld] v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej zndmky Eurdpskej unie ,,BORSALINO“ ¢. 8992166 (dalej aj siedma starSia ochranna
znamka) s pravom prednosti od 30.3.2010, zapisanej pre tovary v triedach 9, 14 a pre tovary ,clothing,
footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing]; shirt fronts; shirt
yokes; bath robes” [odevy, obuv, pokryvky hlavy; klobukové kostry; hotové podsivky (asti odevov);
naprsenky, kosSelové sedld, Zupany] v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatela vyplyva,
Ze ochranné znamky namietatela maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo vztahu
k zverejnenému oznaceniu starSimi ochrannymi znamkami.

Vzhladom na charakter porovnavanych ochrannych zndmok a rozsah zapisanych tovarov a sluzieb bude
predmetny ndvrh zaloZeny na ustanoveni § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach preskimany najskor
v slvislosti so Stvrtou starSou ochrannou znamkou.

Namietatel konstatoval, Ze star$ie ochranné znamky maju na tzemi EU a v Slovenskej republike dobré meno,
¢o preukazuju predlozené dbkazy. Uviedol, Ze zverejnené oznaclenie, ktoré je so starSimi ochrannymi
znamkami velmi podobné, by nepoctivo tazilo z ich rozlisovacej spdsobilosti alebo by im mohlo byt na ujmu.
Podla neho existuje hrozba, Ze spotrebitelia si spoja namietané ochranné zndmky so zverejnenym oznacenim
a mozu ziskat nespravny dojem, Ze zverejnené oznacenie je spojené s namietanymi ochrannymi zndmkami
namietatela alebo roziirenim jeho znacky. Dalej uviedol, e zverejnené oznacenie by mohlo ohrozit
rozliSovaciu sposobilost starsich ochrannych znamok, ktora by zapisom podobnych oznaceni bola rozriedena
a doslo by k poskodeniu ich reklamnej funkcie. Stcasne by pre starSie ochranné znamky aj pre namietatela
bolo skodlivé, ak by spotrebitelia patriaci do cielovej skupiny boli uvedeni do omylu o pévode tovarov
a sluzieb oznacenych ako ,Pizza Borsalino” a boli by nevedome ovplyvneni ndkupom takto oznacenych
tovarov a sluzieb z doévodu ich podobnosti so starSimi ochrannymi znamkami ,Borsalino”. Namietatel
poukazal na to, Ze zverejnené oznacenie bude asociovat oznacenie a starsie ochranné znamky ,Borsalino”,
ktoré su vdaka dlhodobému pouzivaniu a viac ako 100-rocnej tradicii vryté do mysle Sirokej spotrebitelskej
verejnosti. TaZenie z dobrého mena, resp. z rozli$ovacej sposobilosti star$ich ochrannych znamok, by poskytlo
prihlasovatelovi okamzitd vyhodu proti konkurencii, ktord by inak neziskal. Namietatel zdoraznil, Ze nie je
mozné preukdzat negativhu skutocnost, akou je neexistencia primeraného dévodu prihlasovatela tazit
z rozliSovacej spbsobilosti a dobrého mena starSich ochrannych zndmok a dékazné bremeno je na strane
prihlasovatela.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujicich podmienok:

- musi byt preukazané dobré meno starsej ochrannej zndmky na Uzemi Slovenskej republiky, resp. Eurdpskej
Unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo driiu podania prihlasky zverejneného oznacenia;

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné;

- pouZivanie zverejneného oznacenia by viedlo aspon k jednému z nasledujucich troch zasahov:

- neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky,

- ujma na rozliSovacej sposobilosti,

- ujma na dobrom mene;

- takéto pouzivanie zverejneného oznacenia je neodévodnené, resp. bez ndlezitého dovodu.



Dobré meno starSej ochrannej znamky

Dobré meno star$ej ochrannej zndmky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Posudenie dobrého mena ochrannej
znamky predpoklada kvantitativne posudenie miery, v akej je ochranna znamka zndma relevantnej
verejnosti, pricom pozadovany stuperi znamosti je potrebné povazovat za splneny, ak je ochranna znamka
zndma podstatnej Casti relevantnej verejnosti. S cielom posudit stuperi zndmosti ochrannej znamky je
potrebné vziat do Uvahy vietky relevantné skutoc¢nosti, najma podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouzivania, ako aj vysku investicii vynalozenych podnikom na propagaciu
ochrannej zndmky.

Dobré meno starsej ochrannej znamky musi namietatel v konani naleZite preukazat. Délezitou podmienkou
pre relevanciu dékazov o dobrom mene starSej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i
skutocnosti patriacich do obdobia pred podanim prihlasky a zaroven, aby sa vztahovali na Gzemie Slovenskej
republiky, resp. v pripade ochrannych zndmok Eurdpskej Unie na Uzemie Eurdpskej Unie.

V predmetnom konani namietatel musi preukazat dobré meno S$tvrtej starSej ochrannej znamky vo vztahu
k zemiu EU, a to v relevantnom obdobi pred 12.9.2022.

Namietatel na preukazanie dobrého mena starsich ochrannych zndmok predlozil nasledovné doklady:

- vypisy z registra starsSich ochrannych znamok, priloha 1,

- vypis z registra zverejneného oznacenia, priloha 2,

- koépie rozhodnuti dradu OZ 236345/1-42-2020 zo 14.10.2020, ktorym bola ochrannd znamka

PLlA
¢.236345 ® ®  yyhldsend za neplatni na zaklade ndvrhu spoloénosti Haeres Equita s. r. |, (t. j.
v tomto konani namietatela) z dévodu naplnenia podmienok § 7 b) zakona o ochrannych znamkach,
a to na zaklade prav k slovnej ochrannej zndmke EU ,, BORSALINO“ &. 96628, ktora ziskala dobré
meno, rozhodnutie predsedu OZ 236345/11-46-2022 z 28.6.2022, ktorym bolo rozhodnutie OZ
236345/1-42-2020 zo 14.10.2020 potvrdené, priloha 3,

- fotografie roznych plagdtov, oceneni, katalégov, tabule s medailami, dokumenty o znacke
»,Borsalino” a Ucasti a oceneniach na svetovych vystavach v Mildne, Parizi, v Turine, archivnu listinu,
podla dvodu v anglickom jazyku ide o listinu, ktorou bola v roku 1857 zaloZena spolo¢nost Borsalino,
na vyrobu a predaj klobukov, predmetné doklady sa vztahuju na obdobie od zaloZenia firmy po rok

1912 a tykaju sa oznacenia ,Borsalino”, resp. , hapr. boli predloZené plagaty firmy
Borsalino Giuseppe & Fratello z rokov 1900-1906, s fotografiami r6znych edicii klobukov; ¢lanok
o vystave EXPO v roku 1881, na ktorej sa zucastnila aj znacka ,Borsalino®; ukazky talianskych

postovych znamok, na ktorych je oznacenie vydané v roku 2017; dalSie dokumenty ako
ocenenia pre ,,Borsalino” z roku 1963 za najkrajsi klobuk na svete a fotografia ocenenia — sosky z roku

1964 Premio Nazionale MERCURIO D'ORO spolu s katalégom Premio Nazionale MERCURIO D'ORO
'.", )
) 1,‘.,(1/1:,.3/
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z roku 1964, v ktorom su strany 63-71 venované znacke BORSALINO/' ; ¢lanok z 28.3.2017
v talianskom jazyku o postovej znamke vydanej k 160. vyrociu ,,Borsalino”, na fotografii k ¢lanku su
zobrazeni znami herci Jean Paul Belmondo a Alain Delon; vytlacok zo stranky cs.wikipedia.org
2 26.4.2023 s ¢lankom ,,Borsalino” v ¢eskom jazyku spolu s dajmi o spoloc¢nosti Borsalino a odkazom
na oficidlnu stranku www.borsalino.com, je v nom opisana histdria firmy Borsalino, ako vyrobcu
a predajcu klobukov, zaloZenej v roku 1857 v meste Allesandria, su v fiom spomenuté ocenenia,
ktoré znacka ziskala, najzndamejsi je produkt — klobuk ,Borsalino” typu fedora z krali¢ej plsti, su
uvedeni zndmi herci a umelci (Humphrey Bogart, Marcello Mastroianni, Michael Jackson), ktori
klobuk ,,Borsalino” nosili, podla ¢lanku v 21. storoci produkcia klesla na 150 tis. klobukov ro¢ne, firma
v roku 2017 vyhlasila platobni neschopnost a v nasledujicom roku presla pod spravu namietatela,

fint?

7


http://www.borsalino.com/

tieZ je uvedené, Ze v rokoch 2006 az 2017 bolo v Allesandrii firemné muzeum, ako zdroje informdcii
z ¢lanku su uvedené napr. stranky www.allaboutitaly.net, www.reuters.com; priloha 4,

vytlaéok z internetovej encyklopédie Wikipédia (wikipedia.org) z 2.5.2023 s ¢lankom ,Borsalino
(film)“ v anglickom jazyku, v ktorom su informacie o filme z roku 1970, v ktorom hrali Alain Delon
a Jean-Paul Belmondo, film bol prihldseny na 20. roénik Medzinarodného filmového festivalu
v Berline, v roku 1974 mal film pokracovanie Borsalino & Co s Alainom Delonom v hlavnej ulohe, je
tu uvedené, Ze nazov filmu je odvodeny od nazvu spolocnosti vyrabajucej panske klobuky, ktoré sa
objavia vo filme, je tu zmienka o spoloc¢nosti Borsalino, ktora vyrabala klobuky od konca 19. storodia,

G

zobrazeny je plagat k filmu, na ktorom je ndazov filmu e&?dﬂéﬁ(ﬂ a hlavné postavy v klobukoch,
ako zdroje informacii z ¢lanku su uvedené napr. stranka imdb.com, New York Times, The Guardian,
variety.com, priloha 5,

dokumenty a materidly v talianskom, anglickom, ¢i francizskom jazyku, tykajlice sa spoluprace
namietatela resp. spolo¢nosti Borsalino Giuseppe & Fratelli S. p. A. so spolo¢nostami Giani Versace,
Swarovski, Mochi Craft /Ferretti, Ferrari, Bimota, Mazda, Gianfranco Ferre, Emilio Schuberth,
Juventus Football Club, Lanvin, Krizia, Pan Am, Valentino, boli preglloiené rézne dokumenty, ako

=
napr. fotografie s logom Giani Versace by Borsalino (oznacenie ”M-?-‘), fotografie nasiviek
s uvedenym logom, vyrobku s nasivkou, fotografie dodacich listov z roku 1981, plagat rokov 1983/84
- kolekcia Giani Versace s nakresmi postav s klobukmi; video s ndzvom Swarovski, z ktorého vyplyva,
ze klobuky ,Borsalino” boli ozdobené krystalmi Swarovski, nedatované fotografie klobukov
oznacenych ,Borsalino” ozdobenych krystalmi; fotografie jachty znacky Ferretti, na ktorej su

o =
v interiéri nainstalované klobuky ’M?ﬂ kataldgy Mochi Craft 2011 (podla informacii v nich
ide o spoloc¢nost Ferretti Group) a Ferretti jacht 2015 a 2017, na ich konci je podakovanie aj
spolo¢nosti Borsalino, tlacovad sprava z oktdbra 2007, ¢lanky z www.lastampa.it z 21.11.2007
a z Casopisu YACHTING z februara 2008, vsetky sa tykali partnerstva a spoluprdce spolocnosti
Borsalino a Mochi Craft — flotily Ferretti Group; zmluva o spolupraci medzi spolo¢nostami Borsalino
Giuseppe & Fratelli S. p. A. a Ferrari S. p. A. zroku 2007, v ktorej su zobrazené produkty - klobuk
»,Borsalino” so znackou Ferrari, box na klobuk s oznacenim ,Borsalino“, fotografie produktov
oznacenych ,Borsalino” a Ferrrari, nedatované video z podujatia Ferrari, sponzorované aj

:y- /
spoloCnostou Borsalino, vo videu bolo oznacenie ’M? umiestnené na autdch; fotografie

motocyklov Bimota oznalenych M a propagacné video o limitovanej edicii motocyklov

»,Bimota Borsalino”, uvedenej na 150. vyrocie znacky ,Borsalino”; dokumenty z roku 1979, ide
o komunikaciu spolo¢nosti Mazda a Borsalino, tykajucej sa ich buducej spoluprace pri modeli auta

»Mazda-Luce-Borsalino”, dve fotografie auta znacky Mazda; fotografia klobuka, podla popisu ide

Yy

o ediciu z roku 2007, krabice na klobuk, ktord je oznacena ,, pre Gianfranco Ferre”;
vytlaCok z internetovej encyklopédie Wikipedia s ndzvom Emilio Schuberth v anglickom jazyku, ide
o talianskeho mdédneho dizajnéra, ktory bol populdrny v 40-tych a 50-tych rokoch minulého storocia,
képie dokumentu z roku 1966, ktory je oznaceny ako ,,ACCORDO SCHUBERTH/BORSALINO/PREMIER*
a podpisany spolo¢nostou Borsalino Giuseppe & Fratelli S. p. A. a Premier S. R. L.; fotografia Casti
strany zo stranky archivio.corriere.it, su viditelné ¢asti dvoch ¢lankov, v jednom je v nazve spomenuty

»Juventus”, fotografia z talianskeho kalendara 2005 ,Borsalino” nazvany ,Juventus prezentuje
kolekciu Borsalino” s fotografiami hracov Juventus s klobukmi ,Borsalino”; fotografie dokumentov
zroku 1982, ide o komunikaciu tykajucu sa spolocnosti Borsalino Giuseppe & Fratelli S. p. A.
a spolocnosti Panizza, v dokumentoch je spomenutd znacka LANVIN, fotografie dokumentov - zrejme
ide o zmluvu medzi spolo¢nostou Lanvin a Panizza; nedatované propagacné fotografie, na ktorych su
modelky a oznacenie ,Borsalino” a , KRIZIA”, fotografie produktov - klobukov s nasivkou ,Krizia by
Borsalino”, fotografia dodacieho listu od spolo¢nost Krizia pre spolo¢nost Borsalino z roku 1983 za
nejaké tovary; ¢lanok z 10.10.2011 z ¢asopisu o letuskach spolo¢nosti Pan Am, kde je uvedené, Ze
v 70-tych rokoch minulého storocia nosili klobuky znacky ,Borsalino” z Talianska, ukazky zo stranky
WorthPoint s aukciou na klobuk ,Borsalino” letusiek spolo¢nosti Pan Am z rokov 70-75, fotografie
klobikov Pan Am a uniformy, ¢lanok z ¢asopisu CLIPPER z 3.3.1969, tykajuci sa spolocnosti Pan Am,
letusiek a ich uniforiem, objednéavky spoloénosti Pan American z roku 1973 a 1975 pre spoloc¢nost
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Borsalino na 93, 75 a 146 kusov klobukov pre letusky, komunikacia medzi spolo¢nostou Borsalino
a spolo¢nostou Pan Am zroku 1974, tykajuca sa spoluprdce a objedndvok klobukov; zmluva
o spolupréci medzi spolo¢nostami namietatela a Valentino S. p. A. z 3.9.2020, v ktorej st zobrazené
klobuky ,,Borsalino”, dokument z 23.2.2021, ktorym spolo¢nost namietatela opravriuje spolo¢nost
Valentino na pouzivanie ochrannej zndmky ,,Borsalino”, je tu odkaz na uzavretu zmluvu, na zaklade
ktorej sa namietatel zaviazal dodavat Valentino produkty (pokryvky hlavy), ktoré bude distribuovat
Valentino a budu niest znacky kazdej zo stran, vratane ochrannej znamky ,Borsalino”, dokument
z11.2.2021 s nazvom Borsalino x Valentino Collaboration, v ktorom su zobrazené produkty - klobuky,
pokrytie socidlnych médii (ukazky z profilov na socialnych sietach) a tlacové spravodajstvo (odkazy
na ¢lanky v réznych tladovych médiich z celého sveta - USA, Spojené kralovstvo, Cina, Taliansko,
Spanielsko, Austrdlia, Brazilia), ukazky z ¢lankov, v ktorych su spomenuté klobuky vyrobené
v spoluprdci s ,,Borsalino®, priloha 6,

faktury (cca 1674 ks) vystavené namietatelom pre mnozstvo odberatelov z Uzemia réznych krajin EU
(Spojené kralovstvo, Spanielsko, Portugalsko, Benelux, Francizsko, Nemecko, Rakusko, Taliansko) za
obdobie od roku 2016 do roku 2020, a to 8 faktur pre odberatelov zo Spojeného kralovstva, 85 faktur
pre odberatelov zo Spanielska, 27 faktir pre odberatelov z Portugalska, 416 faktur pre odberatelov
z Beneluxu, 417 faktar pre odberatelov z Franclzska, 600 faktur pre odberatelfov z Nemecka (mala
¢ast z predloZenych faktur bola uréena odberatelom z Talianska, Polska, Svédska, USA, Spojeného
kralovstva, Ciny), 96 faktur pre odberatelov z Rakuska a 25 faktur pre odberatelov z Talianska,

7 il
na vSetkych faktdrach bolo umiestnené oznacenie a ich predmetom boli tovary
oznacené ako ,,Borsalino®, pricom podla ich oznacenia i$lo o r6zne druhy pokryvok hlavy. Tovary boli
dodavané v roznych mnoiZstvach, sumy za jednotlivé tovary sa pohybovali v niekolkych desiatkach az
stovkdach eur, jednotlivé faktury boli vystavené na rézne sumy od stoviek az po tisicky eur, pricom
mozno upozornit na faktury uréené odberatelom z Talianska, ktoré boli vystavené na znaéné sumy -
za rok 2020 cca na 460 tis. eur, za rok 2019 celkovo na cca 632 tis. eur, za rok 2018 celkovo na cca
314 tis. eur, za rok 2017 celkovo na cca 598 tis. eur. Z predloZenych faktur s prihliadnutim na
mnozstvo odoberanych tovarov a na nazvy spolo¢nosti odberatelov mozno jednoznacne usudit, ze
odberatelmi boli r6zne prevddzky a obchody, ktoré dalej preddvali a distribuovali takto oznacené
tovary kone¢nym spotrebitefom; tri tabulky, zrejme vytvorené namietatelom, subory
s predmetnymi tabulkami su oznacené ako Wholesale, Boutiques a ecommerce, obsiahnuté su v nich
zosumarizované Udaje o obratoch za predaj pre niektoré krajiny EU za roky 2006 aZ 2019, napr. podla
Udajov v tabulke oznadenej ako Wholesale (velkoobchod) vyplyva, Ze v Taliansku sa suma za predaj
tovarov pohybovala od roku 2006 do 2019 medzi 1,1 miliéna eur az 2,5 milidna eur, za predaj
v ostatnych krajinach EU to bolo v tomto obdobi medzi 1,5 miliéna eur a? 1,8 miliéna eur, tabulka
oznacend ako ecommerce zobrazuje Udaje za roky 2013 az 2020, za kaZdy rok je uvedena suma,
zrejme z predajov produktov ,,Borsalino”, sumy s uvedené v eurdach, priloha 7,

velké mnozstvo dokazov v anglickom, talianskom nemeckom, francizskom a v dalSich jazykoch
(napr. aj ¢lanok z 18.6.2021 v ¢eskom jazyku), ktoré obsahuju hlavne ukazky z r6znych, predovsetkym
svetovych moddnych casopisov (napr. VOGUE, ELLE, VANITY FAIR, Marie Claire, BURDA,
COSMOPOLITAN, GLAMOUR, GQ, GRAZIA a dalsie) z obdobia od roku 2011 az do roku 2021, v ktorych
boli zobrazené a propagované produkty ,Borsalino®, ¢lanky o znacke ,Borsalino”, jej historii aj
o namietatelovi; vytlacky z roznych webovych stranok s ¢lankami o ,Borsalino®; rézne historické
fotografie reklamnych materidlov, letdkov, kataldgov, reklamnych karticiek, ukazky z casopisov,
kataldgy (2006 - 2013, 2020), reklamné materidly tykajuce sa predaja ponuky a propagdcie prilieb
oznacovanych ,,Borsalino” spolu s idajmi o obratoch za predaj pocas rokov 2008 - 2012, propagacné
videa o historii vyroby klobukov ,,Borsalino”, v ktorych je spomenuté aj mizeum a naddcia Borsalino,
spolupraca s dalsimi znackami, ako aj technoldgia vyroby klobukov ,Borsalino”. Predmetné dokazy
sa tykali jednotlivych $tatov EU (Taliansko, Francizsko, Nemecko, Spanielsko, Portugalsko, Spojené
kralovstvo, Benelux, ale aj Madarsko, Rumunsko, Rakusko, Grécko, Svédsko, Dansko), dalsich $tatov
sveta (Japonsko, USA, Turecko, Rusko, Ukrajina). V ¢asopisoch boli zobrazované vyrobky oznacené

i)
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Borsalino, resp. islo o rézne pokryvky hlavy, hlavne klobuky. Dalej st v tejto prilohe
obsiahnuté ukazky clankov (34 clankov) o znacke ,Borsalino” od roku 1982 do 2008 v tlacenych



médiach ako napr. Financial Times, Die Welt, Le Figaro, La Republica, Vogue, dalej ¢lanky z rokov
2018 az 2020, v ktorych je napr. znacka ,Borsalino” oznacend za taliansku ikonu Stylu, v ¢lanku
z 24.6.2018 (Snap Italy) su uvedené rozne sldvne osobnosti, ktoré mali klobuk ,,Borsalino” v réznych
filmoch, klipoch (napr. Humphrey Bogart vo filme Casablanca 1940, Marcello Mastroianni, Jean-Paul
Belmondo vo filme Borsalino, Robert Redford vo filme The Great Gatsby 1974, Michael Jackson
v klipe k piesni Smooth Criminal 1987, Rober de Niro vo filme The Untouchables 1987, Harrison Ford
vo filmoch Indiana Jones, Tom Hanks, Leonardo di Caprio vo filme Shutter Island 2010, Ben Affleck
vo filme Live by Night 2016), priloha 8,
ukdzky fotografii a dokumentov s informaciami o propagacii znacky a produktov ,Borsalino” na
vystavach, v muzeach a galériach (v anglickom, talianskom jazyku); pozvanky na vystavu Premier
Classe Paris za rok 2016 a 2015, na vystavu WHITE 9/2016 v Milane, faktlry vystavené pre
namietatela, tykajuce sa ucasti na vystavach Premier Classe Paris pocas rokov 2016, 2017 a 2019
a White MILANO 2016, 2017, 2018, formular prihlasky znacky ,Borsalino” na vystavu Premiere
Classe, Paris 2016 vyplnend namietatelom, faktdry za Gc¢ast na podujati PITTI IMMAGINE 1/2020 a
2019 vo Florencii; faktdry vystavené pre spolo¢nost BORSALINO GIUSEPPE E. F LLO SPA, tykajtce sa
Ucasti znacky ,,Borsalino” na vystavach WHITE MILANO 2012, Pure London 2012, Premium 2012,
Premier Classe 2012, 2009 (Pariz), CPD 2009, 2010 (Dusseldorf), PITTI IMMAGINE 2005, 2007, 2008,
2009, 2011, 2012, PROJECT GLOBAL NY SUMMER 2018 (New York); ukazky, zrejme z rdéznych
kataldgov a materidlov z expozicii v muzeach, napr. MUSEA ACCADEMIA BERGAMO- 99 Icons of
Italian Designs 2007, ukazky publikadcie s ndzvom Italian Style 1945-2007, Iconic Review s ¢lankom
»Humphrey Bogart Le Borsalino”, ukazku z kataldgu z vystavy PIEMONTE Torino Design v Pallazzo
della Regione v Turine 2008, material z vystavy v Triennale Design Museum Milano, special Il Piccolo
i p)
magazin 2018, vsetky uvedené materidly sa tykali propagacie znacky ,Borsalino/
a historie vyroby takto oznacenych klobukov, ukazku z metropolitného muzea umenia v New Yorku,
teda ide o Uzemie, ktoré v tomto konani nie je relevantné; vytlaéok zo stranky anilarubiku.com
o vystave , Other countries, Other citizenships” na 54th International Venice Biennale 2011, ktorej
stucastou boli panske klobuky ,Borsalino”, nedatované fotografie klobukov ozdobenych kresbami
street art, priloha 9,
rozhodnutie ndmietkového oddelenia EUIPO ¢. 2511/2001 z 23.10.2001, v ktorom bolo vyhovené
namietkam podanym spolo¢nostou Borsalino Giuseppe & F.LLO S. p. A. uplatnenym na zdklade
pravdepodobnosti zameny starSej ochrannej znamky ,BORSALINO“ proti zapisu obrazového

o BORSAL , “ . e
oznacenia , V predmetnom rozhodnuti EUIPO bolo konStatovana nadobudnuta zvySena

rozliSovacia spOsobilost starSej ochrannej znamky ,BORSALINO“ v dosledku jej pouzivania; kdpie
rozhodnuti OZ 236345/1-42-2020 zo 14.10.2020 a OZ 236345/11-46-2022 z28.6.2022, t. j. ide
o rozhodnutia, ktoré boli predloZené v prilohe 3, priloha 10,

vytla¢ok z internetového prehliadaca Google z 2.5.2023, teda ide o dokazy datované po podani
zverejneného oznacenia, s vysledkom vyhladavania kltcového slova ,borsalino” so zobrazenymi
odkazmi a so zobrazenymi vysledkami v obrdzkoch, zobrazené vysledky obsahuju odkazy na r6zne
stranky, napr. borsalino.com, csfd.cz (Borsalino 1970) - vSe o filmu Borsalino, cs.Wikipedia.org
s nazvom Borsalino a Borsalino (film), tiez obsahuju fotografie ponuk klobukov ,Borsalino” na
réznych strankach, udaje o filme Borsalino z roku 1970 s fotografiami plagatov k filmu a hercami,
vysledok vyhladavania so zobrazenymi obrazkami obsahuje fotografie klobukov ,Borsalino” —
réznych typov klobukov (napr. fedora, panama, Amedeo, Monica) dostupnych na zakdpenie
v réznych internetovych zahrani¢nych obchodoch (napr. mytheresa.eu, zalando.cz), ale aj obrazky

':',xty;?
klobukov ,,Borsalino” a oznacenia z roznych stranok, priloha 11,
vytlacky zo stranky farfetch.com z 26.4.2023 s ponukou réznych klobukov ,,Borsalino”, na poslednej
strane vytlacku je uvedend moznost (ide zrejme o moZnost dorucenia tovarov) Slovakia eur, vytlacky
zo stranky internetového obchodu zalando.sk z 26.4.2023 s ponukou produktov ,Borsalino”, celkovo
ide o 91 polozZiek (klobuky, ciapky), ktoré si mozno cez tuto stranku zakupit na Slovensku, opat ide
o dékazy datované po podani zverejneného oznacenia, teda mimo relevantného obdobia, priloha 12,
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- vytlaCok zo stranky bubo.sk s prispevkom z 12.4.2023 ,Milano - ¢o vidiet v meste mody“, teda
z obdobia po podani zverejneného oznacenia, v ktorom je na strane 5 spomenuty obchod Borsalino,
Specializujlci sa na luxusné klobuky, v €lanku je oznaceny za najstarsi taliansky obchod s danou
Specializaciou; vytlacok zo stranky forbes.sk s ¢lankom z 19.6.2022 ,,Skromnad krasa Apulie”, v ktorom
je na strane 13 spomenuté logo firmy Borsalino, ktoru nesie obchod s klobukmi na adrese Largo
Plebiscito 11, v ktorom si podla ¢lanku méZete zaobstarat nieco skutocne Stylové, priloha 13.

Namietatelom predloZené doklady su s vynimkou dokazov v prilohe 12 a ¢lanku v prilohe 13 datované
v relevantnom obdobi pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia, resp. niektoré z nich pochdadzaju
z obdobia po podani prihlasky zverejneného oznacenia, avSak Udaje v nich sa vztahuju alebo odkazuju na
obdobie pred jej podanim (ide o niektoré informacie z prilohy 11). Sicasne je moziné konstatovat, ze
predloZené dokazy sa s vynimkou velmi malej ¢asti dokazov v prilohach 6, 7 a 8, v ktorych sa niektoré ¢lanky,
&i faktary tykali krajin mimo EU, vztahuju k relevantnému tdzemiu Eurépskej tnie.

Prilohy 3 a 10 tvoria rozhodnutia uradu a EUIPO, ktoré sa tykali posudenia pravdepodobnosti zameny
a zasahu do prdv ochrannej znamky s dobrym menom ,,BORSALINO“ namietatela s inymi oznaceniami, resp.
ochrannou zndmkou. V predmetnych pripadoch bolo na zéklade predlozenych dokazov konstatované dobré
meno aj zvysena rozliSovacia spdsobilost ochrannych znamok ,BORSALINO”. Je vSak nutné zdoraznit, Ze
dobré meno je v kazdom konani potrebné néleZite preukazat, preto v tomto pripade predloZzené rozhodnutia
mozno vziat do Uvahy len ako podporné doékazy, ktoré poukazuju na to, Ze v inych konaniach majitel
ochrannych znamok ,,BORSALINO“ predlozil dostatok dékazov, ktoré umoznili konstatovat, Ze jeho ochranné
znamky ziskali dobré meno a nadobudli zvysenu rozliSovaciu spdsobilost. V tomto konani je preto potrebné
namietatelom tvrdené dobré meno a zvysenu rozliSovaciu spésobilost starSich ochrannych znamok posudit
na zdklade predloZenych dékazov.

fn?
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Z predlozenych dbkazov vyplyva, Ze klobiky oznadované ,Borsalino”/ =
vyrabat talianska spolo¢nost Borsalino Giuseppe & Fratello S. p. A. uz koncom 19. storocia v Taliansku. Udaje
o histdrii a tradicii vyroby klobukov vyplyvaju predovietkym z dokazov €. 4, ale aj z dalSich, pretoZe informdcie
o histérii a vzniku, ¢i vyrobe klobukov ,,Borsalino” su obsiahnuté v dalsich ¢lankoch, ¢i videach (napr. v prilohe
8). Podla dokazov v prilohe 7 boli produkty ,,Borsalino”, a to klobuky, ale aj iné pokryvky hlavy, dlhoro¢ne
pravidelne dodavané a dostupné na trhu v Taliansku, Franctzsku, Nemecku, Spanielsku a dalsich eurépskych
krajinach vo velkych mnozstvach. PredloZzené faktury (priloha 7) preukazuju, zZe takto oznacované tovary boli
preddvané kontinualne pocas obdobia rokov 2011 aZ 2020, vychadzajlc z udajov vo fakturach islo o znacny
objem tovarov, za vyznamné sumy. Uvedené vyplyva aj z tabuliek v prilohe 6, podla ktorych sa obrat za
velkoobchodny predaj produktov ,Borsalino” pohyboval v obdobi rokov 2006 az 2019 v Taliansku medzi 1,2
a7 2,5 miliénov eur ro¢ne a v ostatnych krajinach EU sa v obdobi rokov 2006 a# 2019 suma za velkoobchodny
predaj tychto produktov pohybovala medzi 1,1 az 1,8 miliénov eur rocne. Z dékazov vyplyva, Ze oznacenie

»,Borsalino” bolo dlhodobo propagované v tlacenych médiach, ¢i uz prostrednictvom clankov alebo boli
produkty ,Borsalino” pravidelne zobrazované na fotografiach v €asopisoch o méde (priloha 8). Dalej bolo
zistené, Ze klobuky ,Borsalino” ziskavali vyznamné ocenenia a boli prezentované na mnohych veltrhoch
a vystavach zameranych na médu nielen v Eurépe — v Taliansku, Nemecku a Francuzsku, sucasne boli
stcastou expozicii v réznych muzeach (priloha 9). Vyrobky ,Borsalino” sa stali zndme aj vdaka
rovnomennému filmu Borsalino (priloha 5), k ich zndmosti prispel aj fakt, Ze ich nosili r6zne svetozname
osobnosti, a to ¢i uz vo filme, v klipoch alebo v beznom Zivote (priloha 8). K Uspesnosti a znamosti oznacenia

»Borsalino” bezpochyby prispela aj skutoénost, Zze znacka ,Borsalino” pocas svojej viac ako 150-roénej
existencie nadvazovala spolupracu s mnohymi vyznamnymi luxusnymi znackami, a to v priebehu minulého
storoCia (Giani Versace 1984, BIMOTA, Mazda), ako aj 21. storocia, napr. spoluprica so spolo¢nostami
Ferretti, Valentino, Ferrari, ¢i talianskym futbalovym klubom Juventus (priloha 6). Z predmetnych dékazov
taktiez vyplyva, Ze s takto oznacovanymi produktami mohli byt konfrontovani a mat o nich znalost aj
spotrebitelia zo Slovenska, prihliadnuc na dokazy o rozsiahlej propagécii produktov v svetovych maddnych
Casopisoch, ktoré su zname a preddvané aj na Slovensku. TaktieZ sa mohli slovenski spotrebitelia s ozna¢enim

»Borsalino” stretnut prostrednictvom filmov (Borsalino, Casablanca a iné), resp. to mozno usudzovat aj z
dokazov v prilohach 12 a 13. Aj ked su dokazy v prilohe 12 datované az 7 mesiacov po podani prihlasky
zverejneného oznacenia, nie je wvylicené, Ze slovenski spotrebitelia sa stakto oznacenymi tovarmi

11



v predmetnych internetovych obchodoch mohli stretndt aj v relevantnom obdobi, ¢o naznaduje fakt, Ze tieto
neboli ponikané ako novinky a v ponuke bol Siroky sortiment takto oznacenych tovarov.

Po preskimani dokaznych materialov jednotlivo, ako aj v ich vzdjomnej suvislosti, mozno dospiet k zaveru,
Ze namietatel predloZil dostato¢né mnozstvo relevantnych dokazov pochddzajucich z obdobia pred ddtumom
podania prihlasky zverejneného oznacenia, z ktorych vyplyva pouZivanie slovného oznacenia ,Borsalino”/

) & ,
/Mﬂ_ﬂ“? v sUvislosti s tovarmi , klobuky“ na Uzemi EU. Mozno uviest, Ze slovné oznacenie je

totozné so Stvrtou starSou ochranou znamkou, pricom pouzivané grafické zobrazenie slova
vyjadrenim tohto slova, ktoré nema vplyv na rozliSovaciu spdsobilost Stvrtej starsej ochrannej znamky.

je len

Z uvedenych dbdkazov mozno vyvodit vysoky stupern znamosti Stvrtej starSej ochrannej znamky ziskany jej
dlhodobym a intenzivnym pouzZivanim namietatelom, resp. aj predchadzajucim majitelom, sucasne
poukazuju nar aj propagacné a reklamné aktivity s vyuZitim médii s dosahom na Gzemie EU, ale aj Slovenskej
republiky. Bolo preukdzané, Ze starSia ochrannad znadmka ,Borsalino” bola v suvislosti s tovarmi klobuky
vyznamne propagovanad v tlaci, na vystavach, vdaka ktorym sa stala znamou v r6znych krajinach Eurdpy aj
sveta, klobuky oznacené starSou ochrannou znamkou ,Borsalino” sa stali mddnou ikonou, nositelovi
zabezpecovali imidZ a nosili ich aj mnohé zndme osobnosti, boli propagované aj prostrednictvom filmového
priemyslu — boli pouZzité vo filmoch, ktoré divaci mohli vidiet aj u nas.

Ziskanie povedomia o starSich ochrannych znamkach moZno konstatovat aj na zaklade historickych
dokumentov, ktoré preukazuju pouZivanie starSej ochrannej zndmky vo vztahu ku klobukom uZ od 19.
storocia. Namietatel aj jeho predchodca roky budovali povedomie o starSej ochrannej znamke, mozno preto
povazovat za preukazany dosiahnuty vysoky stuper znamosti Stvrtej starsej ochrannej znamky medzi Sirokou
spotrebitelskou verejnostou, pricom intenzita, Uzemny rozsah a trvanie jej pouzivania st podla predlozenych
dokazov znacné.

Z analyzy predloZenych dokazov wvyplyva, Ze Stvrtd starSia ochrannd znamka nadobudla u Sirokej
spotrebitelskej verejnosti status dobrého mena na tzemi EU v rozhodnom obdobi pred podanim prihlasky
zverejneného oznacenia, a to pre tovary ,pokryvky hlavy” v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb, pre ktoré je zapisana.

Aj ked'je Stvrta starSia ochranna zndmka zapisana aj pre dalSie tovary v triede 25, a okrem toho aj pre tovary
v triedach 16 a 18 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, predlozené dokazy nepreukdzali pouzivanie
Stvrtej starSej ochrannej znamky vo vztahu k inym tovarom v takom rozsahu, aby bolo moZné povazovat za
preukazané dobré meno starsej ochrannej znamky aj vo vztahu k nim.

Berlc do Uvahy uvedené moZno konstatovat, Ze Stvrtd starSia ochranna znamka pred podanim prihlasky
zverejneného oznacenia ziskala na Uzemi Eurdpskej Unie s presahom k Gzemiu Slovenskej republiky dobré
meno vo vztahu k tovarom ,pokryvky hlavy“ v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb. Prvu
z kumulativnych podmienok ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach preto mozno povazovat
za splnenu.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1825-2022) Stvrtd starsia ochrannd znamka (OZ EU ¢. 96628)
Pizza Borsalino BORSALINO

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit ich vizudlne, fonetické

a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného

spotrebitela m6zu vyvolat s ohladom na dominantné a rozlisovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.
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Zverejnené oznacenie je slovné, tvorené z dvoch slovnych prvkov ,,Pizza“ a ,,Borsalino®.
Stvrta staria ochranna znamka je slovna, tvorena slovom ,BORSALINO*.

Z vizudlneho hladiska ide pri porovnani zverejneného oznacenia a Stvrtej starSej ochrannej znamky
o porovnanie slovnych oznaceni. Zverejnené oznacenie je tvorené dvoma slovnymi prvkami, z ktorych druhy
dlhsi prvok ,Borsalino” je sucasne jedinym slovnym prvkom starSej ochrannej znamky. Rozdiel medzi
oznaceniami spociva v pritomnosti slovného prvku ,Pizza“ v zverejnenom oznaceni. Tento je sice v oznaceni
na prvej pozicii, avsak je v porovnani s druhym slovnym prvkom krat$i a Ziadnym sp6sobom nepotlaca
vizualny vnem ziskany z druhého slovného prvku. Starsia ochranna znamka je celd obsiahnuta v zverejnenom
oznaceni, pricom pritomnost dalSieho slovného prvku ,Pizza“ v fiom nie je spOsobild potlacit vizudlnu
podobnost zverejneného oznacenia so $tvrtou starSou ochrannou znamkou. Zverejnené oznacenie je so
Stvrtou starSou ochrannou zndmkou z vizualneho hladiska podobné.

Z fonetického hladiska bude zverejnené oznacenie reprodukované ako , pi-ca bor-sa-li-no”. Starsia ochranna
znamka bude reprodukovana ako ,bor-sa-li-no“. Porovndvané oznacenia sa teda zhoduju v Styroch slabikach,
ktoré zaroven predstavuju celd Stvrtd starSiu ochrannd zndmku. Rozdiel je pri vysloveni prvého slova
zverejneného oznacenia, kde v porovnani so starSou ochrannou zndmkou zazneju najprv dve odlisné slabiky
slova ,,pizza”. V obidvoch pripadoch vsak pri reprodukcii zaznie rovnaky slovny prvok ,borsalino”, ktory je
dostatocne dlhy a spotrebitel ho jednoznacne postrehne. Hoci zaznamena aj vyslovenie prvého slovného
prvku zverejneného oznacenia ,pizza“, reprodukcia tohto slova nedokaZe prekonat skutocnost, Ze
v reprodukcii zverejneného oznacenia je obsiahnuty cely foneticky vnem Stvrtej starSej ochrannej zndmky.
Mozno konstatovat, Ze zverejnené oznacenie je so S$tvrtou starSou ochrannou zndmkou z fonetického
hladiska podobné.

Zo sémantického hladiska sa porovndvané oznacenia povazuju za rovnaké a podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, Ci
prvky tvoriace porovndvané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri
orientacii na trhu a identifikacii nim oznadovanych tovarov alebo sluZieb. Treba tiez vziat do Gvahy aj
skutocnost, Ze sémanticky obsah obrazovych zndmok je dany ocakdvanym chapanim celkového vyznamu
slovnych aj obrazovych prvkov vo vzdjomnej spojitosti.

Zverejnené oznacenie je tvorené slovhym prvkom ,Pizza“, ktoré ma pre slovenskd spotrebitelskd verejnost
zrejmy vyznam ako talianske jedlo z cesta zapeéeného obyéajne so zeleninou, mdsom a syrom. Dali slovny
prvok ,Borsalino” je fantazijny bez konkrétneho vyznamu. Celkovo zverejnené oznacenie bude
v spotrebiteloch vdaka slovu ,Pizza“ zretelne evokovat spojenie s talianskym jedlom a sluzbami talianskej
restauracie, teda vo vztahu k prihlasovanym tovarom a sluzbam ide o prvky opisné. Spotrebitelia budu
v tomto pripade za rozliSujuci prvok, ktory poukazuje na mozny pévod, ¢i originalitu tovarov a sluzieb
povaZovat prave prvok ,Borsalino”, ktory je pre spotrebitelov fantazijny. StarSia ochranna znamka je tvorena
slovom ,,Borsalino”, ktoré je fantazijné a spotrebitelia ho nebudu spajat so Ziadnym konkrétnym vyznamom.
Vzhladom na uvedeny rozbor vnimania koliznych ochrannych zndmok mozno konstatovat, Ze spotrebitelia
dokazu zverejnenému oznaceniu kvdli pritomnosti slova ,,Pizza“ v iom pripisat konkrétny vyznam, zatial ¢o
Stvrtej starSej ochrannej znamke ho pripisat nedokazu. S ohladom na uvedené je nutné konstatovat, ze
porovnavané oznacenia nie su zo sémantického hladiska podobné.

Porovnanie dotknutych oznaceni mozno uzavriet tym, Ze medzi nimi existuje vizualna a foneticka podobnost,
a to v doésledku spolo¢ného prvku ,Borsalino”. Uvedené skutocnosti davaju dostatocny priestor na to, aby
boli preskimané dalSie podmienky uplatneného dévodu podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach.
Existencia suvislosti medzi oznaceniami

V zmysle uplatneného dévodu je potrebné posudit, ¢i si relevantny okruh verejnosti zblizi kolizne ochranné

znamky, t. j. vytvori si medzi nimi uritu suvislost (asocidciu, prepojenie). Existencia suUvislosti medzi
porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného ustanovenia, ale je vyjadrend
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v rozsudkoch Studneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat
celkovo so zohladnenim vsetkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnostami su:

- stupen podobnosti medzi koliznymi oznaceniami, pricom plati, Ze ¢im viac su si podobné, tym je
pravdepodobnejsie, Ze zverejnené oznacenie vyvold vo vnimani prislusnej ¢asti verejnosti starsiu ochrannu
znamku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluzZieb, pre ktoré starSia ochrannd znamka ziskala dobré meno a pre ktoré je
zverejnené oznacenie prihlasené, pricom predmetné tovary alebo sluzby mézu byt natolko rozdielne, Ze
zverejnené oznacenie nebude méct vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti vyvolat suvislost so starsou
ochrannou znamkou,

- sila dobrého mena starsej ochrannej znamky, aby bolo mozné urcit, ¢i toto dobré meno presahuje skupinu
verejnosti, ktorej je tato ochranna znamka urcena,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej zndmky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti, t. j. ked' sa prislusna skupina verejnosti domnieva
alebo méze domnievat, Ze tovary alebo sluzby uvddzané na trh pod starSou ochrannou zndmkou a pod
zverejnenym oznacenim pochadzaju od toho istého podniku alebo z ekonomicky prepojenych podnikov.

Pokial ide o povahu tovarov a sluZieb porovnavanych oznaceni, je potrebné uviest, Ze v pripade uplatnenia
namietkového dévodu podla § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach sa ochrannej zndmke s dobrym
menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouzivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre
tovary a sluzby, ktoré nie su podobné.

V predmetnom pripade bola konstatovana podobnost zverejneného oznacenia so Stvrtou starSou ochrannou
znamkou so statusom ochrannej znamky s dobrym menom z vizualneho aj z fonetického hladiska. Podobnost
bola konstatovana na zaklade slovného prvku ,Borsalino”, ktory je obsiahnuty v zverejnenom oznaceni,
sucasne jediny tvori Stvrtu starSiu ochrannd zndmku, ktord je teda celd obsiahnuta v zverejnenom oznaceni.
Hoci v pripade ich porovnania zo sémantického hladiska nebola konstatovand podobnost, nemoino
opomenut, Ze prave slovny prvok ,Borsalino” v zverejnenom oznaceni bude vnimany ako rozlidujici prvok vo
vztahu k prihlasovanym tovarom a sluzbam. Podobnost v uvedenom rozsahu je dostatocnd na to, aby si
relevantni spotrebitelia mohli kolizne oznacenia dat do vzajomnej suvislosti, pricom zistend odlisnost
zverejneného oznacenia spocivajuca v pritomnosti slovného prvku ,Pizza” tuto suvislost nedokaze vylucit.

Na zdklade vysledkov prieskumu dbékaznych prostriedkov predloZzenych namietatelom bolo kon3tatované
preukdzanie dobrého mena Stvrtej starSej ochrannej znamky na relevantnom teritériu v rozhodnom obdobi
pre tovary zapisané v triede 25 ,pokryvky hlavy“. Predmetné tovary su urcené sirokej spotrebitelskej
verejnosti bez akéhokolvek obmedzenia. V konani bolo zistené, Ze vyroba klobukov ,,Borsalino” v Taliansku
ma viac ako 150-ro¢nu tradiciu, takto oznacované tovary su vnimané ako legenddrne a ikonické, spdjané
s kvalitou a su zname na teritériu Eurépskej Unie aj celosvetovo. K zndmosti Stvrtej ochrannej znamky prispela
aj propagacia vo filmovom priemysle a oblibenost klobikov medzi svetoznamymi osobnostami.

Zverejnené oznacenie je prihldsené pre tovary a sluzby v triedach 30, 39 a 43, a to pre r6zne potraviny, ako
pizza, rozne pochutiny, koreniny, ¢i chlieb, dalej pre sluzby v oblasti dovozu, dopravy, balenia, doru¢ovania
a skladovania tovarov a tiez pre reStauracné sluzby, dodavanie hotovych jedal, ¢i sluZieb rychleho
obcerstvenia. Tovary a sluzby, pre ktoré je zverejnené oznacenie prihlasované nie su zhodné ani podobné
s tovarmi Stvrtej starSej ochrannej znamky, pre ktoré ziskala dobré meno. Relevantnu verejnost, ktorej su
urcené prihlasené tovary v triede 30 a sluzby v triede 43, kedZe ide o tovary beZznej spotreby a sluzby, ktoré
mozZu byt vyuzivané kazdodenne a bezne, tvori tiez Sirokd spotrebitelskd verejnost. Prihlasované sluzby
v triede 39, ktoré zahtnaju aj sluzby suvisiace s donaskou tovarov, ¢i hotovych jedal do domu, balenim jedla,
skladovanim aj dorucenim s vyuzitim dopravy, su okrem SirSej verejnosti uréené aj Specializovanej verejnosti,
ktord by prihlasené sluzby vyuzivala. Okruh spotrebitelskej verejnosti vo vztahu k tovarom namietatela
a tovarom a sluzbam prihlasovatela sa prekryva.

Hoci tovary a sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenie a tovary Stvrtej starSej ochrannej zndmky, pre
ktoré ziskala dobré meno, patria do vzdialenych obchodnych oblasti, tato samotna okolnost nestaéi na
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vylicenie moznosti vzniku suvislosti medzi nimi. Naopak, vsetky zistené skutocnosti sihrnne by mohli
umoznit prenesenie obrazu dobrého mena starSej ochrannej znamky na zverejnené oznacenie, ktoré
pouzitim slovného prvku ,Borsalino” v spojeni s oznacenim typického talianskeho jedla ,Pizza“ odkazuje na
taliansky pévod ponukanych tovarov a sluzieb, ¢i naznacuje, vdaka comu dosahuju urcitu kvalitu. Moéze tak
dojst k prenosu imidzu Stvrtej starSej ochrannej znamky, a to bez ohladu na vzdialenost medzi prislusnymi
sektormi trhu. Hoci v tomto pripade nemozno preukazat priamu suvislost medzi tovarmi a sluzbami, pre
ktoré je prihldsené zverejnené oznacenie a tovarmi Stvrtej starSej ochrannej zndmky, s ohladom na vsetky
zistené okolnosti mozno konstatovat existenciu pravdepodobnosti vzniku zblizenia a vytvorenia suvislosti
zverejneného oznacenia so Stvrtou starSou ochrannou zndmkou.

K uvedenému zaveru nie malou mierou prispieva skuto¢nost, Ze starsia ochranna znamka nesie v sebe ako
celok jednak dostatoénu inherentnu rozliSovaciu spOsobilost a tiez, Zze dosiahla vysokd mieru zndmosti vo
vedomi Sirokej spotrebitelskej verejnosti. Plati pritom, Ze ¢im ma starSia ochrannd znamka silnejsSiu
rozliSovaciu spdsobilost, ¢i uz vnutornd alebo nadobudnutd svojim pouzivanim, tym je pravdepodobnejsie,
Ze ked sa prislusnd skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou ochrannou zndmkou, ta jej
evokuje starsiu ochrannt znamku. V tomto pripade je nevyhnuté prihliadnut na mieru podobnosti medzi
zverejnenym oznacenim a Stvrtou starSou ochrannou zndmkou, spocivajucou prave v pouziti slovného prvku
»Borsalino” v zverejnenom oznaceni. Prave prvok , Borsalino” je vzhfadom na opisny charakter slova ,Pizza“
vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbdm urcujlci a umozZriuje spotrebitelom odlisit tovary a sluzby
prihlasovatela od tovarov a sluzieb inych subjektov. V danych suvislostiach je zrejmé, ze zverejnené
oznacenie mbze v mysli Sirokej spotrebitelskej verejnosti v spojitosti s prihldsenymi tovarmi a sluzbami
asociovat Stvrtu starsiu ochrannut znamku.

Vytvorenie suvislosti medzi koliznymi oznaceniami je podmienkou, ktora musi byt splnend, aby mohlo byt
preskimané, ¢i by pouZitie zverejneného oznacenia by neopravnene taZilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo
dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej spésobilosti starsej ochrannej
znamky alebo jej dobrému menu.

Neoprdvneny zasah do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom

K neopravnenému zasahu do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom méze dojst v pripade,
ak by pouZitim oznacenia bez naleZitého dévodu doslo k neopravnenému taZeniu z rozliSovacej sposobilosti
alebo dobrého mena starsej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej spOsobilosti starsej
ochrannej znamky alebo jej dobrému menu. Pre Uplnost je potrebné uviest, Zze pre Uspesné uplatnenie
namietkového dévodu podla § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je postacujica existencia ¢o i len
jednej z uvedenych situacii. Zdsah do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom je désledkom
urcitého stupria podobnosti medzi ochrannou znamkou a zverejnenym oznacenim, kvoli ktorému si prislusna
skupina verejnosti ochrannt znamku a zverejnené oznacenie zbliZi, t. j. vytvori si medzi nimi stvislost, hoci si
ich priamo nezamiena.

Pojem neopravnené taZenie z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena sa vztahuje na pripady, v ktorych
prihlasovatel vyuZiva pritazlivost starSej ochrannej znamky tym, Ze na svojich tovaroch alebo sluzbdach
pouZiva oznacenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochrannou zndmkou, ktora je na trhu zndma a
ma dobré meno, a teda zneuZije silu jej atraktivnosti a reklamnu hodnotu alebo vyuZije jej dobré meno, imidz
a prestiz. Mbze to viest k neprijatelnym situacidam obchodného parazitovania, v ktorych sa umozni
prihlasovatelovi ,parazitovat” na investiciach vynaloZzenych majitelom starSej ochrannej znamky na jej
propagaciu a budovanie dobrého mena, kedZze méze podporit predaj vyrobkov alebo poskytovanie sluzieb
prihlasovatela v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky v porovnani s velkostou jeho investicii do propagécie
vlastného oznacenia.

Namietatel v danej suvislosti poukdzal na prax EUIPO aj Uradu a zaroven uviedol priklady z eurdpskej
judikatury, ktoré stanovili zdsady posudzovania zasahu do prav majitela ochrannej zndmky s dobrym menom.
Pravdepodobnost zasahu do svojich prav plynucich z dobrého mena starsich ochrannych znamok namietatel
odévodnil tym, Ze zverejnené oznacenie by mohlo ohrozit rozlisovaciu spdsobilost jeho ochrannych znamok,
ktora by bola rozriedend, ¢im by doslo k poSkodeniu ich reklamnej funkcie. Podla neho existuje hrozba, Ze
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spotrebitelia si spoja starsie ochranné zndmky so zverejnenym oznacenim a mézu ziskat nespravny dojem,
Ze zverejnené oznacenie je spojené so starSimi ochrannymi zndmkami namietatela alebo rozSirenim jeho
znacky. Prihlasovatel sa podla namietatela pokusa pouzitim oznacenia obsahujiceho slovny prvok zhodny so
starSou ochrannou znamkou s dobrym menom kracat v jej stopach s cielom wyuzit jej pritaZlivost, dobré
meno a prestiz, a bez finan¢nej kompenzacie vyuzivat obchodné Usilie vyvinuté namietatelom na vytvorenie
a pestovanie dobrej reputacie jeho ochrannej zdmky. Podla namietatela tiez existuje riziko, Zze v dosledku
pouzitia zverejneného oznacenia s identickym slovnym prvkom, ktorym je tvorend starSia ochranna zndmka
s dobrym menom, dojde k zmene v hospodarskom sprdvani priemerného spotrebitela. Namietatel zd6raznil,
Ze nedostatok primeraného dovodu prihlasovatela tazit z rozliSovacej spbsobilosti a dobrého mena starsich
ochrannych znamok v tomto pripade je potrebné predpokladat.

Mozno zhrnut, Ze v konani bolo preukazané dobré meno Stvrtej starSej ochrannej znamky namietatela,
sucasne bola konstatovana podobnost zverejneného oznadenia so Stvrtou starSou ochrannou znamkou
z vizualneho aj fonetického hladiska na zaklade prvku ,Borsalino”. Dalej bolo zistené, 7e aj napriek tomu, Ze
dotknuté tovary a sluzby patria do vzdialenych obchodnych oblasti, mozno dévodne predpokladat, ze
relevantna spotrebitelskad verejnost si vytvori stvislost medzi zverejnenym oznacenim a Stvrtou starSou
ochrannou zndmkou prostrednictvom prvku ,,Borsalino”.

V predmetnom pripade je zrejmé, Ze vytvorenie suvislosti medzi oznaéeniami moze viest k nespravodlivej
vyhode na strane prihlasovatela, ktory méze tazit z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starsej ochrannej
znamky. Toto sa mozZe prejavit napr. ulahéovanim obchodovania s tovarmi alebo sluzbami zverejneného
oznacenia, t. j. ich lepSou predajnostou. Prihlasovatel tak mdZze pozivat vyhody, ktoré by inak ziskal len
vynaloZzenim vlastného Usilia, a to spravidla az za dlhsie ¢asové obdobie. Existuje teda riziko, Ze pouzivanim
zverejneného oznacenia pre prihlasené tovary a sluzby by mohlo dojst k zasahu do prav k Stvrtej starSej
ochrannej zndmke prenosom jej imidZu prave na zverejnené oznacenie. Zverejnené oznacenie tak moze byt
na trhu zvyhodnené. Spotrebitelia venujici dotknutym tovarom a sluzbdm beinl pozornost tak mozu
v dosledku zblizenia si zverejneného oznacenia so Stvrtou starSou ochrannou znamkou s dobrym menom
uprednostnit tovary a sluzby prihlasovatela oznacené zverejnenym oznacenim pred tovarmi a sluzbami inych
subjektov pdsobiacich na rovnakom trhu, ¢im vznikad hrozba zasahu, ktory predstavuje neopravnené tazenie
z rozliSovacej spoOsobilosti ¢i dobrého mena Stvrtej starSej ochrannej znamky a spésobovalo by ujmu na
rozliSovacej spbsobilosti Stvrtej starSej ochrannej zndmky.

Prihlasovatel sa k namietkam nevyjadril a nevyvratil argumenty namietatela. Ziadnym sposobom
nepreukdzal svoje opravnenie na podanie si prihldasky na zapis oznacenia podobného starSej ochrannej
znamke namietatela, ani Ze by mal na pouZivanie zverejneného oznacenia naleZity dévod.

Z uvedeného vyplyva, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dévodu, tzn. podobnost
oznaceni, dobré meno starsej ochrannej znamky, taZzenie z rozliSovacej spbsobilosti alebo dobrého mena
ochrannej zndmky s dobrym menom, a to bez preukdazania existencie nalezitého dévodu. Namietky podané
na zéklade § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach mozno povazovat za opodstatnené.

Podmienky ustanovenia podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach su naplnené v celom rozsahu,
preto nie je potrebné preskimanie podanych namietok aj vo vztahu k dalsim ochrannym znamkam
namietatela. S ohladom na uvedené tieZ nie je potrebné preskimat dalSie namietkové dovody podlia § 7

pism. a) zakona o ochrannych zndmkach, pretoze by to nemalo vplyv na vysledok predmetného rozhodnutia.

Vzhladom na tieto skutoc€nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.
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Poudenie o opravhom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiumat
spravnym sidom na zaklade spravnej zaloby podanej podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Brezrianova
riaditelka odboru

Doruéit:
JUDr. Andrea Kus Povazanova, advokatka, Tobrucka 6, 811 02 Bratislava
Vojéik & Partners, s.r.o., Razusova 36/13, 040 01 Kosice
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