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ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela ContextLogic Inc., One Sansome Street, 33rd Floor, 94104 San Francisko, Spo-
jené Staty americké, zastipeného v konani spolo¢nostou Zivko Mijatovic and Partners, s. r. o., Krasovského
13, 851 01 Bratislava, proti poskytnutiu ochrany pre Uzemie Slovenskej republiky medzinarodnej ochrannej
znamke ,WISH HOUSE" ¢. 1666086 maijitela Like house (Haikou) Network Technology Co., Ltd., No. 224, 2F,
A. Building, Zhongxian Residece, Meipo Road No. 9, Bailong Street, Meilan District, Haikou City Hainan Pro-
vince, Cina (dalej prihlasovatel), zverejnenej vo Vestniku Medzindrodného tradu Svetovej organizacie dusev-
ného vlastnictva 16.6.2022, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,urad“)
podla § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov v spojeni s
¢ldankom 5 Protokolu k Madridskej dohode o medzinarodnom zapise ochrannych znamok takto:

namietkam sa vyhovuje a medzinarodnej ochrannej znamke ¢. 1666086 sa ochrana pre tzemie Slovenskej
republiky odmieta.

Odovodnenie:

Proti poskytnutiu ochrany medzinarodnej obrazovej ochrannej znamke ,, WISH HOUSE” ¢. 1666086 (dalej aj
zverejnend znamka) pre Uzemie Slovenskej republiky boli 30.9.2022 podla § 30 v spojeni s § 47 ods. 3 z do-
vodu podla § 7 pism. a) bod 2. a pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich
predpisov (dalej aj zdkon o ochrannych zndmkach) podané namietky tykajuce sa vsetkych sluzieb zverejnenej
zndmky v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel v odévodneni ndmietok uviedol, 7e je majitefom slovnej ochrannej znamky EU , WISH“ &.
018098233 s pravom prednosti od 22.7.2019, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9 a 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj prva star$ia ochranna zndmka), obrazovej ochrannej zndmky EU ,wish“
¢. 018181326 s pravom prednosti od 16.1.2020, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9 a 35 medzinarod-
ného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj druha stargia ochranna zndmka), slovnej ochrannej zndmky EU
»WISH PARCEL” ¢. 018572700 s pravom prednosti od 6.10.2021, zapisanej pre sluzby v triedach 35 a 39 me-
dzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj tretia starSia ochranna znamka) a slovnej ochranne;j
znamky EU ,WISHPOST“ ¢. 018340259 s pravom prednosti od 18.11.2020, zapisanej pre sluzby v triedach 35
a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj Stvrta starsSia ochranna znamka).

K samotnej podobnosti koliznych oznaceni namietatel uviedol, Ze vsetky obsahuju slovo , WISH”, resp.
»Wish“, a to bud'ako Cisto slovné, alebo je pismo upravené, alebo doplnené o dalsi slovny prvok. Poukazal na
to, Ze zverejnena zndmka je obrazova, avsak jej grafika je minimadlna, spociva len miernej Uprave pisma.

Prvi a druhu starsiu ochrannd zndmku namietatel posudil z vizudlneho hladiska ako podobnu vo vyssej miere
so zverejnenou znamkou , WISH HOUSE", a to na zdklade zhodného slovného prvku , WISH“, ktory je v nej

umiestneny na prvom mieste.
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Tretiu a Stvrtd starSiu ochrannd znamku namietatel vyhodnotil ako ¢iastocne podobné z vizudlneho hladiska
so zverejnenou znamkou ,,WISH HOUSE", kedZe okrem zhodného slovného prvku ,,WISH” obsahuju aj prvky
~PARCEL” a,,POST".

Fonetické porovnanie koliznych oznadeni namietatel uzavrel konstatovanim ciasto¢nej fonetickej podob-
nosti, a to na zdklade reprodukcie zhodného slovné prvku ,,wish®, ktory sa nachadza vo vsetkych oznaceniach.

Pri sémantickom hladisku namietatel podotkol, Ze slovny prvok ,wish”, ktory je umiestneny vo vsetkych po-
rovnavanych oznaceniach, ma zhodny sémanticky vyznam, ktory je znamy aj spotrebitelovi, ktory neovlada
dobre anglicky jazyk. Prva a druha starsSia ochranna znamka je podla nazoru namietatela zo sémantického
hladiska podobna vo vysokej miere. Ostatné oznacenia obsahuju aj dalSie slovné prvky, ktoré ¢iasto¢ne menia
ich vyznamy, avSak viaZzu sa na zhodny slovny prvok ,WISH”, ktory je v nich podstatny, a preto aj v tomto
pripade mozno konstatovat podobnost zo sémantického hladiska.

Prihlasené sluzby v triede 35 zverejnenej zndmky namietatel vyhodnotil ako zhodné, pripadne podobné v
réznej miere so zapisanymi tovarmi a sluzbami v triedach 9 a 35 starsich ochrannych zndmok, pretoze su
uréené rovnakému okruhu spotrebitelov, uspokojuju ich rovnaké potreby a mozno si ich zakupit alebo ob-
jednat na tych istych predajnych miestach.

V dalsej ¢asti namietok namietatel poukazal na zvy$enu rozlisovaciu spbsobilost starsich ochrannych znamok.
Upozornil, Ze spotrebitelia v EU st si vedomi pritomnosti jeho ochrannych zndmok na trhu pre softvérovu
aplikaciu na stiahnutie a platformu maloobchodnych sluZieb, pricom ide o predaj réznych tovarov v mnohych
kategodriach. Uvedené vyplyva z toho, Ze zverejnena znamka je prihldsend pre rovnaké a podobné sluzby, ako
su tovary a sluzby chranené stars$imi ochrannymi znamkami. Vzhladom na zvysenu rozliSovaciu spdsobilost
starsich ochrannych zndmok tak existuje vysoka pravdepodobnost zameny tychto oznaceni pri ich pouZiti na
zhodnych a podobnych sluzbach, podotkol namietatel. Zaroven zdbéraznil, Ze z dovodu pritomnosti prvku
SWISH” v zverejnenej znamke existuje aj vysoka pravdepodobnost asociacie s jeho ochrannymi znamkami,
ktoré obsahuju tento slovny prvok.

K uplatnenému ustanoveniu v zmysle § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach namietatel uviedol, Ze jeho
spolo¢nost zaloZzena v roku 2010 v Spojenych Statoch americkych zaloZila a spustila platformu elektronického
obchodu pod ndzvom WISH v roku 2011. Platforma ulahduje transakcie medzi predajcami a kupujucimi, ktoré
sa tykaju tovarov z roznych kategérii. V sucasnosti ma platforma viac ako 205 milidnov aktivnych pouZivate-
[ov mesacne a predstavuje jednu z najstahovatelnejsich ndkupnych aplikacii na svete. Namietatel pribliZil na-
kupovanie na platforme WISH, ktoré predpoklada bud' stiahnutie aplikacie WISH, alebo kupujuci navstivi we-
bovu stranku, aby dostal informacny kanal o ndkupoch, ktory je prispdsobeny sprdvaniu kazdého nakupuju-
ceho.

Na preukazanie dobrého mena starsSich ochrannych znamok namietatel predlozil mnozstvo d6kazov, ako
napr. ¢lanky tykajuce sa platformy WISH, televizne reklamy, ukazky zo socidlnych médii, tabulky prijmov
z provizii, nakladov na reklamu, stiahnuti aplikdcie.

Namietatel zhrnul vSetky svoje argumenty do tvrdenia existencie suvislosti medzi oznaceniami. Skonstatoval,
Ze zverejnena znamka bola prihlasend pre zhodné a podobné sluzby, ako su zapisané pre starSie ochranné
znamky, kolizne oznacenia su podobné, pricom podobnost je zalozend na zhodnom slovnom prvku WISH,
ktory zaroven predstavuje rozliSovaci prvok v oznaceniach. Dékazné prostriedky podla namietatela preuka-
zali nielen vyssi stupen rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych zndmok ziskany v dosledku dlhodobého
a rozsiahleho poufZivania, ale preukazali aj ziskanie dobrého mena. Vytvorenie spojenia v mysli spotrebitela
je preto viac ako jednoznacné.

Prihlasovatel zverejnenej znamky nemal podla namietatela Ziadny dovod na to, aby si prihlasil oznacenie
obsahujlce totozny slovny prvok, ktorym su tvorené starsie ochranné znamky, a to pre rovnaké sluzby. Pri-
hlasovatel takto ziskal vyhodu, ked' vyuZil zndmost ochrannych zndmok namietatela a prisvojil si prospech,
ktory mu neprinalezi.



Namietatel zd6raznil, Ze pouzivanim zverejnenej znamky na sluzbach z triedy 35 by sa mohla oslabit rozliso-
vacia sp0Osobilost starsich ochrannych znamok, ¢o by viedlo k roztriesteniu identity tychto znamok a ich po-
sobenia na vedomie relevantnej verejnosti. Zaroven by podla namietatela mohlo ddjst k poskodeniu imidzu
starsich ochrannych znamok, ¢o by mohlo mat za nasledok znizenie pritazlivosti tychto ochrannych znamok.

V zavere namietatel skonstatoval, Ze dlhodobo budoval rozlisovaciu spésobilost a imidzZ svojich ochrannych
znamok, na ¢o vynakladal nemalé financné prostriedky, preto by priznanim ochrany pre zverejnent zndmku
doslo k neopravnenému zasahu do jeho prav.

Na zaklade uvedenych argumentov namietatel navrhol, aby zverejnenej znamke bola odmietnutd ochrana
pre uzemie Slovenskej republiky v zmysle ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. a pism. b) zdkona o ochrannych
znamkach pre vsetky prihlasené sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Listom Uradu z 3.11.2022 bolo Svetovej organizacii duevného vlastnictva v Zeneve (dalej medzinarodny
urad) zaslané predbezné odmietnutie ochrany predmetnej medzinarodnej ochrannej zndmky s uvedenim
konkrétneho namietkového dévodu, na ktorom bolo predbezné odmietnutie zalozené. Podla pravidla 17 ods.
2 Vykondvacieho predpisu, ktoré obsahuje vypocet povinnych obsahovych nalezitosti oznamenia o predbez-
nom odmietnuti, takéto oznamenie Gradu musi obsahovat aj primeranu lehotu na podanie vyjadrenia, resp.
nesuhlasu s predbeznym odmietnutim ochrany, pripadne lehotu na podanie vyjadrenia k ndmietkam, s uve-
denim datumu posledného dna lehoty a tiez poucenie o povinnom zastupeni oprdvnenym zdstupcom podla
§ 51 ods. 2 zdkona o ochrannych zndmkach s odkazom na zoznam patentovych zastupcov a advokatov. Ma-
jitel medzindrodnej ochrannej znamky, ktorému medzindrodny urad zaslal kdpiu tohto predbeZného odmiet-
nutia, sa v stanovenej lehote do 3.2.2023 k predbeznému odmietnutiu ochrany oznamenému Uradom nevy-
jadril.

V nadvéaznosti na uvedené je potrebné uviest, Ze v pripade, Ze si podané namietky proti poskytnutiu ochrany
medzindrodnej ochrannej zndmke, na zaklade ¢oho je vydané predbeiné odmietnutie ochrany, ako je tomu
aj v predmetnom pripade, je Urad povinny v zmysle § 31 ods. 3 zdkona o ochrannych zndmkach, pokial sa
majitel nevyjadri v lehote stanovenej Uradom v tomto predbeznom odmietnuti, rozhodnut vo veci namietok
podla obsahu spisu.

Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Odo dna zapisu medzinarodnej ochrannej znamky, v ktorom je vyznacena Slovenska republika, do medzina-
rodného registra, alebo odo dna Uzemného rozsirenia zdpisu medzinarodnej ochrannej znamky pre Slovensku
republiku v medzindrodnom registri, ma podla § 47 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach
v zneni neskorsich predpisov zapis medzinarodnej ochrannej znamky ten isty Ucinok ako narodna prihlaska.

Podla § 47 ods. 3 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov lehota na
podanie ndmietok proti poskytnutiu ochrany medzindrodnej ochrannej znamke pre Uzemie Slovenskej re-
publiky za¢ne plynat prvym driom mesiaca nasledujiceho po mesiaci, v ktorom bola medzinarodna ochranna
znamka zverejnend vo Vestniku Medzinarodného Uradu Svetovej organizacie dusevného vlastnictva.

Podla § 52 ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov urad rozho-
duje na zédklade od6vodnenia podania a dokazov, ktoré boli i¢astnikmi konania predloZené.

Namietatel podal namietky podla ustanovenia § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. a pism. b) zdkona o ochran-
nych znamkach.

Podla § 4 zakona o ochrannych znamkach je na ucely tohto zdkona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzindrodna ochranna zndmka s Ucinkami v Slovenskej republike so skor$im prdvom prednosti,
c) ochranna zndmka EU so skor$im pravom prednosti alebo so skor$im pravom seniority,



d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka uve-
dena v pismene a) alebo c).

V konani 0 namietkach bolo zistené, Ze medzinarodnd obrazova ochrannd znamka ,,WISH HOUSE* ¢.
1666086, proti ktorej namietky smeruju, bola podana prihlasovatel'om Like house (Haikou) Network Techno-
logy Co., Ltd., No. 224, 2F, A. Building, Zhongxian Residece, Meipo Road No. 9, Bailong Street, Meilan
District, Haikou City Hainan Province, Cina, a zverejnena vo Vestniku Medzinarodného uradu Svetovej orga-
nizacie dusevného vlastnictva 16.6.2022, s uplatnenou prioritou z 20.1.2022, s t¢inkami v Slovenskej repub-
like, pre sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel ContextLogic Inc., One Sansome Street, 33rd Floor, 94104 San Francisko,
Spojené staty americké, je majitelom:
- slovnej ochrannej znamky EU ,, WISH* &. 018098233 s pravom prednosti od 22.7.2019, zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,
- obrazovej ochrannej znamky EU ,,wish &. 018181326 s pravom prednosti od 16.1.2020, zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,
- slovnej ochrannej znamky EU ,,WISH PARCEL* ¢. 018572700 s pravom prednosti od 6.10.2021,
zapisanej pre sluzby v triedach 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, a
- slovnej ochrannej znamky EU ,,WISHPOST* &. 018340259 s pravom prednosti od 18.11.2020, zapi-
sanej pre sluzby v triedach 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejnenej zndmky a ochrannych zndmok namietatela vyplyva, Ze
ochranné zndmky namietatela maju skorsie pravo prednosti ako zverejnena zndmka, a teda su vo vztahu
k zverejnenej znamke starSimi ochrannymi zndmkami.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. a) bod 2. zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni
neskorsich predpisov

Podl'a § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona sa oznaéenie nezapise do registra na zaklade namietok poda-
nych podl'a § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a star-
§ia ochranna znamka vzt'ahujt, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za pravdepodobnost’
zameny Sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie SO starSou ochrannou znamkou.

Namietatel zaloZil odévodnenie namietok uplatnenych podla § 7 pism. a) bod 2. zakona o ochrannych znam-
kach na uvedenych Styroch starich ochrannych zndmkach. Z dévodu miery podobnosti zverejnenej znamky
a starSich ochrannych zndmok bude uplatnené ustanovenie preskimané najskér v suvislosti so slovnou
ochrannou zndmkou EU ,WISH“ ¢ 018098233 a slovnou ochrannou zndamkou EU ,WISH PARCEL“
¢.018572700.

Porovnanie sluzieb
Zverejnend znamka je prihlasena pre sluzby:

v triede 35 — , advertising; presentation of goods on communication media, for retail purposes; commercial
administration of the licensing of the goods and services of others; providing business information via a web-
site; provision of an online marketplace for buyers and sellers of goods and services; sales promotion for
others; personnel management consultancy; updating and maintenance of data in computer databases; ac-
counting” [reklama; prezentacia tovarov v komunika¢nych médiach na maloobchodné ucely; obchodna
sprava licencii pre tovary a sluzby pre klientov; poskytovanie obchodnych informacii prostrednictvom webo-
vej stranky; poskytovanie on line trhoviska pre kupujucich a predajcov tovarov a sluzieb; podpora predaja pre
klientov; poradenstvo v oblasti personalneho manazmentu; aktualizicia a Udrzba Udajov v pocitacovych da-
tabazach, uctovnictvol.

Prva starsia ochranna znamka je okrem tovarov v triede 9 zapisana aj pre sluzby:



v triede 35 — ,online retail store services featuring a wide variety of general merchandise and consumer
goods, namely clothing, footwear, headgear, clothing accessories, bags, sunglasses, jewellery, personal care
products, stationary, toys and sporting goods products; online retail store services featuring a wide variety
of general merchandise and consumer goods, namely household products for dining, bed and bath products,
home furnishings, safety equipment, hand tools, machine tools, child care items, musical instrument pro-
ducts; online retail store services featuring a wide variety of general merchandise and consumer goods, na-
mely, paper goods being writing paper, paper pads, paper bags, paper napkins, notepads, printing paper,
coloured paper, wrapping paper, paper for artistic and stationery use, paper folders, electronics being
electronic smart devices, game consoles, laptops, smart phones, wireless and wired headphones, remote
controls, wireless speakers, PDAs, USB sticks, electronic weighing equipment, chargers, smart watches; on-
line retail store services featuring a wide variety of general merchandise and consumer goods, namely MP3
players, mobile phones, satellite navigation systems, keyboards, mice, computer peripherals, electronic
alarms and thermometers, electronic toys, electronic musical devices and instruments; online retail store
services featuring a wide variety of general merchandise and consumer goods, namely leather products being
bags, belts, wallets, purses, jackets, trousers, hats, clothing, shoes and boots, wrist bands, leather strips and
pieces of leather material, leather passport holders, leather document and diary holders; computerized on-
line ordering featuring clothing, footwear, headgear, clothing accessories, bags, sunglasses, jewellery, per-
sonal care products, stationary, toys and sporting goods products, household products for dining, bed and
bath products; computerized on-line ordering featuring home furnishings, safety equipment, hand tools, ma-
chine tools, child care items and musical instrument products; computerised on-line ordering featuring paper
goods, namely, writing paper, paper pads, paper bags, paper napkins, notepads, printing paper, coloured
paper, wrapping paper, paper for artistic and stationery use, paper folders; computerized on-line ordering
featuring electronics, namely, electronic smart devices, game consoles, laptops, smart phones, wireless and
wired headphones, remote controls, wireless speakers, PDAs, USB sticks, electronic weighing equipment,
chargers, smart watches, MP3 players, mobile phones, satellite navigation systems; computerized on-line
ordering featuring keyboards, mice, computer peripherals, electronic alarms and thermometers, electronic
toys, electronic musical devices and instruments, leather products, namely, bags, belts, wallets, purses, jac-
kets, trousers, hats, clothing, shoes and boots, wrist bands, leather strips and pieces of leather material,
leather passport holders, leather document and diary holders; providing a searchable online database fea-
turing general merchandise and consumer goods; providing consumer product information via the internet;
providing pricing information about the goods of others via the internet; advertising services, namely, dis-
semination of advertising for the goods of others via the internet; online gift registry services; providing on-
line reviews, comments, and recommendations about general merchandise and consumer goods” [sluzby
on-line maloobchodnych predajni v oblasti r6zneho spotrebného tovaru, akym si menovite odevy, obuv,
pokryvky hlavy, odevné doplnky, tasky, sinecné okuliare, Sperky, vyrobky osobnej starostlivosti, papiernicky
tovar a pisacie potreby, hracky a Sportové vyrobky; sluzby on-line maloobchodnych predajni v oblasti r6z-
neho spotrebného tovaru, akym st menovite domace vyrobky na stravovanie, postelné a kupelné vyrobky,
vybavenie domdacnosti, bezpetnostné zariadenia, ru¢né nastroje, obrabacie stroje, vyrobky pre starostlivost
o deti, hudobné nastroje; sluzby on-line maloobchodnych predajni v oblasti r6zneho spotrebného tovaru,
akym sU menovite, papierové vyrobky v podobe papiera na pisanie, Utrzkové bloky (papiernicky tovar), pa-
pierové tasky, papierové vreckovky, zapisniky, papier do tlaciarenskych strojov, farebny papier, baliaci pa-
pier, papier na umelecké a kancelarske ucely, papierové sanény, elektronika v podobe inteligentnych elek-
tronickych pristrojov, herné konzoly, prenosné pocitace, smartfony, bezdrotové a kablové slichadla, dial-
kové ovladace, bezdrotové reproduktory, vreckové pocitace, USB pamate, elektronické vaziace pristroje,
nabijacky, hodinky s vykonnym operaénym systémom; sluzby on-line maloobchodnych predajni v oblasti
rézneho spotrebného tovaru, akym st menovite MP3 prehravace, mobilné telefény, satelitné navigacné sys-
témy, klavesnice, mysi, periférne zariadenia pocitacov, elektronické poplasné pristroje a teplomery, elektro-
nické hracky, elektronické hudobné pristroje a nastroje; sluzby on-line maloobchodnych predajni v oblasti
rézneho spotrebného tovaru, akym su kozené vyrobky, menovite tasky, opasky, ndprsné tasky, pefiazenky,
bundy, nohavice, klobuky, odevy, topanky a ¢izmy, manzety, kozené pruzky a kusky z koZzenych materialov,
koZené obaly na pasy, koZené obaly na spisy a diare; pocitacové on-line objedndvania tovaru, akym st odevy,
obuv, pokryvky hlavy, odevné doplnky, tasky, sinecné okuliare, Sperky, vyrobky osobnej starostlivosti, pa-
piernicky tovar a pisacie potreby, hracky a Sportové vyrobky, vyrobky do domacnosti na jedalenské ucely,
vyrobky do postele a kupela; pocitacové on-line objedndvanie tovaru, akym je vybavenie domacnosti, bez-
pecnostné zariadenia, ruéné nastroje, obrabacie stroje, vyrobky pre starostlivost o deti a hudobné nastroje;



pocitaCové on-line objednavanie tovaru, akym su papierové vyrobky, menovite listovy papier, Utrzkové bloky
(papiernicky tovar), papierové tasky, papierové vreckovky, zapisniky, papier do tladiarenskych strojov, fa-
rebny papier, baliaci papier, papier na umelecké a kancelarske tcely, papierové sandny; pocitacové on-line
objedndvania tovaru, akym je elektronika, menovite elektronické inteligentné pristroje, herné konzoly, pre-
nosné pocitace, smartfény, bezdrotové a kablové slichadl3, dialkové ovldadacde, bezdrétové reproduktory,
vreckové pocitace, USB pamate, elektronické vaziace pristroje, nabijacky, hodinky s vykonnym operaénym
systémom, MP3 prehrdvace, mobilné telefény, satelitné naviga¢né systémy; pocitacové on-line objednava-
nie tovaru, akym su klavesnice, mysi, periférne zariadenia pocitacov, elektronické poplasné pristroje a tep-
lomery, elektronické hracky, elektronické hudobné pristroje a nastroje, koZzené vyrobky, menovite tasky,
opasky, ndprsné tasky, penazenky, bundy, nohavice, klobuky, odevy, topanky a ¢iZzmy, manzZety, kozené
pruzky a kusky z kozenych materidlov, kozené obaly na pasy, kozené obaly na spisy a didre; poskytovanie
prehladdvatelnej on-line databazy s roznym spotrebnym tovarom; poskytovanie informdcii o produktoch
zdkaznikom prostrednictvom Internetu; poskytovanie informacii o cene za tovar klientov prostrednictvom
internetu; Reklamné sluzby, menovite Sirenie reklamy tovaru klientov prostrednictvom internetu; sluzby v
oblasti on-line registracie darov; poskytovanie on-line recenzii, komentarov a odporucani r6zneho spotreb-
ného tovaru].

Tretia starSia ochranna znamka je okrem tovarov v triede 9 zapisana aj pre sluzby:

v triede 35 -, business management of logistics of others; business management of logistics in the field of
product distribution for others; business management services, namely, shipment processing, preparing ship-
ping documents and invoices, tracking documents, packages and freight over computer networks, intranets
and the internet for business purposes; business management of logistics for others by means of arran-
ging/scheduling transportation of goods of others; business management services, namely, business mana-
gement of logistics, reverse logistics, supply chain services, supply chain visibility and synchronization, supply
and demand forecasting and product distribution processes for others; business research and data analysis
services in the field of logistics, product distribution; business consulting services relating to product distri-
bution, logistics, reverse logistics, supply chain, and distribution services; supply chain management services;
monitoring and tracking of package shipments to ensure on-time delivery for business purposes; providing
electronic tracking of freight information to others for business administration purposes; computerized
tracking and tracing of packages in transit to ensure on-time delivery for business purposes; business mana-
gement of transportation; business consultancy and advisory services in the field of transportation” [ob-
chodny manazment logistiky pre tretie osoby; obchodny manaZiment logistiky pre klientov v oblasti distribu-
cie produktov; obchodny manaZment, menovite, spracovanie prepravy zdsielok, priprava dokumentov na
prepravu a faktur, sledovanie dokumentov, sledovanie zasielok a sluzby sledovania nakladu cez pocitacové
siete, prostrednictvom intranetu a Sirenie informacii pomocou internetu, pre obchodné sluzby; obchodny
manazment logistiky pre klientov prostrednictvom organizovania a pldnovania prepravy tovaru klientov; ob-
chodny manaZment, menovite, obchodny manazment v nasledujucich oblastiach: logistické sluzby, reverzna
logistika, sluzby v oblasti dodavatelského retazca, viditelnost dodavatel'ského retazca a synchronizacia doda-
vatelského retazca, predpovedanie ponuky a dopytu a procesy v oblasti distriblcie produktov pre iné sub-
jekty; obchodny prieskum a analyza dat v nasledujucich oblastiach: logistické sluzby, dorucovanie tovaru;
obchodné poradenstvo v nasledujucich oblastiach: dorucovanie tovaru, logistické sluzby, reverzna logistika,
dodavatelsky retazec, a distribu¢né sluzby; sluzby v oblasti manazmentu dodavatelského retazca; monitoro-
vanie a sledovanie zasielok za i¢elom zabezpecovania véasného dorucovania na obchodné ucely; poskytova-
nie elektronického sledovania informacii o naklade pre klientov na obchodné administrativne ucely; pocita-
¢ové sledovanie a monitorovanie zésielok pocas prepravy s ciefom zabezpedit véasni dodavku na obchodné
ucely; obchodny manaZment dopravnych sluzZieb; obchodné konzultacné a poradenské sluzby v oblasti do-

pravy].

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa zohlad-
fuju vsetky rozhodujlice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacduje. Tieto okolnosti zahffiaju predo-
vSetkym povahu tovarov alebo sluzieb, urcenie a Ucel pouZivania, distribucné kandly, ako aj konkurencny
alebo doplriujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost tovarov alebo sluzieb sa pritom posudzuje z po-
hladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby uréené a ktory by v d6-
sledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych
znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo poskytovatela sluzieb.



Zverejnend znamka je prihlasena v triede 35 pre sluzby ,reklama”, ktoré mozno povazovat za zhodné so za-
pisanymi sluzbami ,reklamné sluzby, menovite Sirenie reklamy tovarov klientom prostrednictvom internetu”
v triede 35 pre prvu starSiu ochrannd zndmku.

Za zhodné mozno povazovat aj sluzby prihlasené v triede 35 , prezentdcia tovarov v komunikacnych médidch
na maloobchodné ucely,; poskytovanie on line trhoviska pre kupujucich a predajcov tovarov a sluZieb” so za-
pisanymi sluzbami v triede 35 pre prvu starSiu ochranna znamku ,,sluzby on line maloobchodnych predajni
v oblasti r6zneho spotrebného tovaru..., pocitacové on line objedndvanie tovaru...; poskytovanie prehladdva-
telnej on-line databdzy s réznym spotrebnym tovarom®.

Zverejnend znamka je prihlasena aj pre ,poskytovanie obchodnych informdcii prostrednictvom webovej
stranky” v triede 35. Tieto sluzby mozno povazovat za zhodné so zapisanymi sluzbami v triede 35 ,poskyto-
vanie informdcii o produktoch zdkaznikom prostrednictvom internetu,; poskytovanie informdcii o cene za to-
var klientov prostrednictvom internetu” pre prvu starsiu ochrannd zndmku v zhodnej triede.

Prihlasené sluzby ,,podpora predaja pre klientov” pre zverejnent znamku mozno povazovat na zaklade zhod-
nej povahy, zamerania a Ucelu za podobné so zapisanymi sluzbami ,poskytovanie informdcii o produktoch
zdkaznikom prostrednictvom internetu; poskytovanie informdcii o cene za tovar klientom prostrednictvom
internetu,; poskytovanie on line rezervdcii, komentdrov a odporucani rézneho spotrebného tovaru® pre prva
starsiu ochrannu znamku, kedZe ich dlohou je zlepsit a podporit predaj, a to aj poskytovanim informdcii ¢i
recenzii o ponukanych produktoch.

Dalsie prihlasené sluzby v triede 35 ,obchodnd sprdva licencii pre tovary a sluzby pre klientov; aktualizdcia
a udrZba udajov v pocitacovych databdzach, uctovnictvo” sa tykaju spracovania dat, ide o sluzby nevyhnutné
na fungovanie a podporu c¢innosti obchodnych spoloc¢nosti. Tretia starSia ochranna znamka je zapisana aj pre
sluzby ,,obchodny manaZment logistiky pre tretie osoby; obchodny manaZment logistiky pre klientov v oblasti
distribucie produktov; obchodny manaZment, najmd priprava dokumentov na prepravu a faktur, sledovanie
dokumentov a zdsielok; obchodny manaZment najmd v logistickych sluZzbdch; obchodny prieskum a analyza
dat”. Ide tak o podobné sluzby, pri ktorych existuje isty stupen prekryvania sa na zéklade ich ucelu, ktorym je
snaha posilnit, zlepsit, podporit poziciu zakaznika ¢i podniku na trhu, podporit predaj vyrobkov, pripadne
zlepsit ich distribuciu. Tiez relevantna spotrebitel'ska verejnost tychto sluZzieb méze byt rovnaka.

Zostavajlca sluzba ,,poradenstvo v oblasti persondlneho manaZmentu” v triede 35 zverejnenej znamky

sa tyka poradenstva poskytovaného v konkrétnej oblasti, ktora svojim obsahom patri do triedy 35. V zmysle
niceského triedenia sa sluzby ako poradenstvo alebo poskytovanie informdcii zatrieduju do tej triedy, ktorej
sa poradenstvo tyka. Prihlasené sluzby tak mozno vyhodnotit ako podobné so zapisanymi sluzbami pre tretiu
starSiu ochrannu zndmku v triede 35, ktoré sa tykaju obchodného manazmentu, logistiky a tiez konzultaénych
a poradenskych sluzieb.

Porovnanie oznaceni

Zverejnend znamka Prva starSia ochrannd znamka
(MOZ 1666086) (ochrannda zndmka EU €. 018098233)

WISH HOUSE er

Tretia starSia ochranna znamka
(ochrannda zndmka EU €. 018572700)

WISH PARCEL



Pri posudzovani podobnosti oznaéeni alebo ochrannych zndamok sa musia hodnotit ich vizudlne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela m6zu vyvolat s ohladom na dominantné a rozlisovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Pred samotnym porovnanim koliznych oznadeni je potrebné uviest, Zze obrazovl zverejnend znamku tvori
slovny prvok ,WISH”, za ktorym je slovo ,,HOUSE", jej obrazova Uprava spociva v jednoduchej Stylizacii
zaloZenej len na hrubsich linidach pismen slovnych prvkov, ktora Ziadnym sposobom neovplyvni vnimanie
slovnych prvkov ako spojenia ,,WISH HOUSE".

Prva starsSia slovna ochrannd znamka je tvorena jednym slovnym prvkom , WISH", tretia starSia ochranna
znamka je okrem slovného prvku ,WISH” tvorend aj slovom ,PARCEL“, pri¢om je potrebné zdéraznit, Ze
v pripade Cisto slovnych oznaceni je chranené slovo ako také, a je teda pri posudzovani nepodstatné, Ci je
uvedené velkymi alebo malymi pismenami.

Z vizualneho hladiska ide o porovnanie obrazového oznacenia tvoreného slovnym prvkom , WISH a za nim
stojacim slovnym prvkom ,,HOUSE” so slovhym oznacenim tvorenym slovom , WISH” v pripade prvej starsej
ochrannej znamky, pricom slovné prvky ,WISH“/,WISH” maju z vizudlneho hladiska rovnaku dizku, kedze
pozostavaju zo Styroch pismen, ktoré su v skladbe slov umiestnené na rovnakych poziciach. Prva starsia
ochranna zndmka je teda celd obsiahnutd v zverejnenej zndmke. Vizualnej podobnosti medzi zverejnenou
znamkou a prvou starsou ochrannou znamkou tak odlisnost v slovnhom prvku ,HOUSE", ktory nema naproti-
vok v prvej starSej ochrannej zndmke, a mierne upravené pismena slovnych prvkov zverejnenej zndmky, ne-
dokazu zabranit, a vo vizualnej pamiti spotrebitela zostane prednostne vnem zo zhodného slovného prvku
»WISH/WISH", ktory sa v zverejnenej znamke nachddza na jej zaciatku, ktory je vnimany pri vizudlnom kon-
takte prednostne a intenzivnejsie.

Zaroven je potrebné uviest, Ze aj obrazova Uprava zverejnenej znamky spocivajica v jednoduchej Uprave
pisma je nedostatoéna na potlacenie podobného vizudlneho vnemu, ktorym oznacenia budu p6sobit na spo-
trebitela. Vzhladom na uvedené mozno konstatovat, Ze celkovy vizudlny vnem z porovnavanej zverejnene;j
znamky a prvej starSej ochrannej znamky je podobny vo vyssej miere.

Porovnanie zverejnenej zndmky a tretej starSej ochrannej zndmky z vizudlneho hladiska je zaloZené na tom,
Ze obe oznacenia su dvojslovné, pricom zhodné slovo ,WISH” je umiestnené na ich zaciatku, ktory je spotre-
bitefom vnimany prednostne. Slovné prvky ,HOUSE/PARCEL” nachadzajuce sa na druhej pozicii v koliznych
oznaceniach su sice odlisné, avSak nezabrania podobnosti tychto oznadeni, a preto mozno skonstatovat aj
podobnost zverejnenej znamky a tretej starsej ochrannej znamky z vizualneho hladiska zaloZenej na zhod-
nom slovnom prvku ,, WISH” umiestnenom na ich zaciatku.

Z fonetického hladiska bude vyslovnost porovnavanych oznaceni zavisiet od toho, ¢i dotyény spotrebitel po-
znda anglicky jazyk, kedZe vSetky pouZzité slovné prvky su v anglickom jazyku. Pri predpoklade spotrebitela
ovladajuceho anglicky jazyk budu slovné prvky reprodukované v sulade s anglickou vyslovnostou, a to zverej-
nend zndmka ako [wif haus], prva starSia ochranna zndmka ako [wif] a tretia starSia ochranna znamka ako [wif
parsal].

Zverejnend znamka bude v sulade s jej vyslovnostou v slovenskom jazyku reprodukovana ako ,vi$ house”,
prva starSia ochranna znamka ako ,vis“ a tretia starSia ochranna zndmka ako ,vis parcel”. Porovnavané
znamky obsahuju také slova, ktoré nepredstavuju slovenské slova, ale s najvd¢sou pravdepodobnostou spo-
trebitel pri ich fonetickej reprodukcii aj tak uprednostni zauzivanu vyslovnost cudzich slov v slovenskom ja-
zyku, najma prvého slovného prvku , WISH ako ,,vis“, t. j. spoluhlaskova skupina ,sh“ sa vyslovi ako ,$“, a to
aj na zaklade porovnania s inym slovami obsahujucimi skupiny spoluhlasok ,,sh-“, ktoré su uvedené aj v Su-
¢asnom slovniku slovenského jazyka aj so zodpovedajlcou vyslovnostou, napr. ,,show” vyslovovat ako Sou,

podobne ,sherry” vyslovnost ako sery, ,,shop” vyslovnost ako Sop atd.

Ill



Sucast’ou tretej starsej ochrannej znamky ,,WISH PARCEL* je aj slovny prvok ,,parcel®, ktory bude reprodu-
kovany ako druhy v poradi a nepotlaci zhodnu zvukovi stopu z prvého slovného prvku.

Vzhladom na skuto€nost, Zze vo vSetkych pripadoch mozZnej reprodukcie porovnavanych znamok zaznie
X

zhodny zaciatok ,wif /vis“, ktorému bezny spotrebitel venuje zvysenu pozornost, je mozné konstatovat po-
dobnost spornych oznaceni z fonetického hladiska.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za rovnaké alebo podobné vtedy, ak su rele-
vantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, Ci prvky
tvoriace porovndvané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri orientdcii na
trhu a identifikacii nimi ozna¢ovanych tovarov alebo sluzieb.

Slovny prvok ,,WISH, ktory je suéastou zverejnenej znamky a ako jediny tvori prvu starSiu ochrannt znamku,
v preklade z anglického do slovenského jazyka ma vyznam ,,priat, prianie”. Zverejnena znamka obsahuje aj
prvok ,HOUSE", ktory v preklade z anglického jazyka znamena pozdrav dom. Slovo ,house” patri do zakladnej
slovnej zasoby anglického jazyka, a preto ho mozno povaZovat za slovo zrozumitelné relevantnej spotrebitel-
skej verejnosti. Druhy slovny prvok tretej starSej ochrannej zndmky predstavuje anglické slovo ,parcel”, ktoré
je do slovenského jazyka prekladané ako ,balik, zdsielka”. V kontexte zverejnenej znamky a prvej a tretej
starSej ochrannej znamky a v spojeni s prislusSnymi tovarmi a sluzbami mo6ze vsak priemerny slovensky spo-
trebitel bude slovny prvok , WISH” pravdepodobne vnimat ako fantazijné slovo a nebude mu pripisovat kon-
krétny vyznam.

Vzhladom na uvedené skutocnosti v pripade porovnavanych koliznych oznaceni tvorenych slovami ,, WISH
HOUSE", ,WISH" a ,WISH PARCEL” je tak nutné vychadzat z toho, ze pokial slovné prvky nebudu vyvolavat
Ziaden vyznamovy vnem, tak sémantické hladisko nebude mat vplyv na vnimanie a odlisenie tychto oznaceni
spotrebitelom, v pripade znalosti anglického jazyka su porovnavané oznacenia pre spotrebitelov podobné v
tom rozsahu, Ze v nich mozno identifikovat slovny prvok ,, WISH".

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zadmeny medzi oznadeniami sa chape ako nebezpecenstvo spocivajice v moznosti vytvo-
renia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolocnom poévode dotknu-
tych tovarov alebo sluZieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako pri-
slusna verejnost vnima oznacenie, resp. starsiu ochrannt zndmku a dotknuté tovary alebo sluzby, beric do
avahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi podob-
nostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluZieb, kde nizsia miera podobnosti medzi
oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovna-
vanymi oznaceniami a naopak. Celkové postdenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizualnej, fonetic-
kej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat na celkovom dojme, ktory tieto ozna-
¢enia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového posudenia pravdepodobnosti zimeny je potrebné vyhodnotit relevantnu spotrebitelsku
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel povazovat
za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avSak miera pozornosti priemerného spo-
trebitela sa méze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov éi sluZieb.

V predmetnom pripade prislusnu skupinu verejnosti tvori vzhfadom na povahu dotknutych sluZieb (tr. 35)
Siroka spotrebitelska verejnost, pripadne aj odborne zdatnejsia ¢ast spotrebitelskej verejnosti, ktorej su pred-
metné sluzby urcené, a tie si vzhfadom na ucel ich pouZitia vyZaduju aj pri Sirokej spotrebitelskej verejnosti
priemerny, v niektorom pripade vyssi stupen pozornosti spotrebitela pri ich vybere.

K celkovému hodnoteniu pravdepodobnosti zameny zverejnenej zndmky s prvou a tretou starSou ochrannou
znamkou je potrebné uviest, Ze bola zistend ich podobnost vo vy3sej alebo priemernej miere z vizuadlneho
hladiska, a podobnost z fonetického hladiska. Sémantické hladisko bolo vyhodnotené konstatovanim, Ze
slovné prvky bud nebudu vyvolavat Ziaden vyznamovy vnem, a preto sémantické hladisko nebude mat vplyv



na vnimanie oznaceni spotrebitelom, resp. ich bude spotrebitel povazovat za sémanticky podobné vzhladom
na zhodny prvok ,WISH” .

Slovny prvok prvej aj tretej starSej ochrannej znamky ,,WISH” je cely obsiahnuty v slovhom spojeni ,, WISH
HOUSE" zverejnenej znamky, pricom v trete] starSej ochrannej zndmke ,,WISH PARCEL” je umiestneny na za-
Ciatku dvojslovného spojenia, pricom zaciatok oznaceni je vSeobecne spotrebitelmi vnimany intenzivnejsie,
a to ¢i uz vizudlne alebo foneticky. Prva starSia ochranna znamka je tvorena vyluéne prvkom , WISH“. Slovny
prvok ,WISH” moZno vo vztahu k prihlasovanym aj zapisanym sluzbam v triede 35 povaZzovat za prvok s dos-
tato¢nou rozliSovacou spdsobilostou.

Zaroven boli prihlasované sluzby v triede 35 posudené ako zhodné a podobné so zapisanymi sluzbami pre
prvu a tretiu starsiu ochrannu znamku v triede 35, a preto je nutné konstatovat, Ze existuje pravdepodobnost
zameny zverejnenej zndmky so starsimi ochrannymi zndmkami pri ich strete na trhu. Tu je potrebné dodat,
Ze spotrebitel nema vidy moznost bezprostredného porovnania oznaéeni naraz a vedla seba, a preto ani pri
zvazeni priemernej pozornosti pri vybere dotknutych sluzieb nie je mozné ich zdmenu vylucit. Asociacia medzi
dotknutymi oznaceniami je pritom vysoko pravdepodobnd, kedZe porovnavané oznacenia obsahuju rovnaky
a distinktivny vyraz ,WISH", na zaklade ktorého sa spotrebitelia mdzu domnievat, ze zverejnenou znamkou
oznacené sluzby pochddzaju od rovnakého alebo ekonomicky prepojeného subjektu ako sluzby namietatela,
ktory zaroven vlastni viacero starsSich ochrannych znamok, ktoré su tvorené slovnym prvkom , WISH”, resp.
ho obsahuju ako dominantny a rozliSujuci prvok.

Z uvedeného vyplyva, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dévodu podla § 7 pism. a)
bod 2. zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov.

Kedze namietkam uplatnenym z dévodu pravdepodobnosti zdmeny s prvou a tretou starSou ochrannou
znamkou bolo vyhovené v plnom rozsahu, urad dalej neskimal naplnenie podmienok ustanovenia § 7 pism.
a) bod 2. zakona o ochrannych zndmkach vo vztahu k ostatnym star$im ochrannym zndmkam, a rovnako tak
nie je potrebné preskimat dalsi namietkovy dévod podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach, pre-
toze by to nemalo vplyv na vysledok predmetného rozhodnutia.

Vzhladom na tieto skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravhom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat sprav-
nym sidom na zaklade spravne] zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny
poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditelka odboru

Dorucit:
Zivko Mijatovic and Partners s. r. 0., Krasovského 13, 851 01 Bratislava-Petrzalka, Slovenska republika
Huaxia Scihead (Xiamen) IP Law, Limited Company, Cina, , Cinska [udova republika
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