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ROZHODNUTIE

Vo veci ndamietok namietatela JEAN PATOU, 24/32 rue Jan Goujon, F-75008 Paris, Francuzsko, zastupeného
v konani spolo¢nostou PATENTSERVIS Bratislava a. s., HybeSova 40, 831 06 Bratislava (dalej ,,namietatel”)
proti zapisu obrazového oznadenia ¢ijoviicare do registra ochrannych znamok, prihldseného 23.12.2022
prihlasovatelom joy&care, s. r. 0., Stefanovi¢ova 18, 811 04 Bratislava-Staré Mesto, Slovenska republika, za-
stupenym v konani spolo¢nostou ROHUTNY&Spol., s. r. 0., Prokopa Velkého 54, 811 04 Bratislava (dalej ,,pri-
hlasovatel”) pod ¢&islom spisu POZ 2493-2022 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva
Slovenske] republiky 8.2.2023, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,,drad”)
podla § 31 ods. 5 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov takto:

namietky sa zamietaju.

Odobévodnenie:

Proti zapisu obrazového oznaenia €niovéccare do registra ochrannych znamok, &islo spisu POZ 2493-2022
(dalej aj ,,zverejnené oznacenie”) boli 5.5.2023 podané namietky tykajuce sa prihlasenych tovarov v triede 3
a sluZieb v triedach 35 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel podal ndmietky podla ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. v sulade s ustanovenim § 30 zakona ¢.
506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (dalej aj ,,zdkon o ochrannych znam-
kach“).

Namietatel v podani ndmietok uviedol, Ze je majitelom nasledujucich starSich ochrannych znamok:
- slovnej ochrannej zndmky EU ,,JOY“ €. 010596047, s G¢innostou pre SR od 1.5.2004, ktora je zapisana
od 6.4.1999 pre tovary v triede 3 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj ,,slovna starsia
ochranna znamka“),

- obrazovej ochrannej znamky EU - L €. 017895714, ktora je zapisana od 21.3.2019 s datumom
prednosti od 4.5.2018 pre tovary a sluzby v triedach 3 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb
(dalej aj ,,obrazova starsia ochranna znamka“).

Nasledne sa namietatel v podani ndmietok zaoberal konkrétnym porovnanim zverejneného oznacenia a star-
Sich ochrannych znamok, pri¢om uviedol, Ze aj ked' sa zhodn4 slovna cast ,,joy” nachadza vo zverejnenom
oznaceni v slove ,,enjoy” za predponou ,,en“ mozno tuto slovnu ¢ast povazovat za vizualne podstatne vyraz-
nejsiu oproti predpone ,,en” vdaka vyraznym pismenam ,,j“ a ,,y“. Dalsi slovny prvok ,,care” sa vo zverejne-
nom oznaceni nachddza aZ na druhej pozicii. Slovné spojenie ,,enjoy” je podla namietatela dominantnym
prvkom zverejneného oznacenia aj z toho dévodu, Ze dalsi slovny prvok ,,care” nema rozliSovaciu sposobilost
a je len popisnym prvkom vo vztahu k prihldsenym tovarom v triede 3. Anglicky vyraz ,,care” poznaju, podla
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namietatela, slovenski spotrebitelia najma s kozmetickymi vyrobkami, pretozZe tento vyraz je podla namieta-
tela uvedeny v origindlnom zneni na mnohych kozmetickych vyrobkoch. Podla namietatela je anglicky vyraz
,,Joy” menej znamy pre slovenskych spotrebitelov, a preto plni rozliSovaciu funkciu vo zverejnenom oznaceni.
Namietatel tiez zdoraznil, Ze slovo ,,enjoy” je umiestnené ako prvé v poradi pred nedistinktivnym slovnym
prvkom ,,care”.

Namietatel tieZ uviedol, Ze grafické spracovanie zverejneného oznacenia, resp. nedistinktivny slovny prvok
,,care” nembze zverejnenému oznaceniu zabezpedit jeho odlisitelnost od starSich ochrannych znamok. Ob-
razové prvky v porovnavanych oznaceniach nemozu podla namietatela prekryt vnimanie slovnych prvkov
spotrebitelom, pretoze v pripade zverejneného oznacenia ide o grafické spracovanie len vo vyuZiti tensieho
a hrubsieho typu pisma v Cervenej farbe; v pripade druhej starSej ochrannej znamky dava grafickd Uprava
vyniknut slovnému prvku ,,JOY“ a celkovo evokuje Stitok alebo etiketu vyrobkov.

Namietatel skonstatoval, Ze vzhladom na to, Ze spotrebitel nema moznost vzajomného porovnania oznaceni,
nema k dispozicii tieto oznacenia suicasne, a musi sa teda spoliehat len na vizualny vnem, ktory si uchoval
v pamati; ma priemernu pamat a priemerny zmysel pre detail, vznika vysoka pravdepodobnost zameny ozna-
¢eni, resp. vznik asocidcie.

K fonetickému porovnaniu namietatel uviedol, Ze zverejnené oznacenie budu spotrebitelia bez znalosti an-
glického jazyka vyslovovat pravdepodobne v jeho pisanej forme. Namietatel uviedol, Ze vzhladom na to, Ze
ide o také slovné prvky ,,joy”, ,,enjoy“ a ,,care”, ktoré aj slovensky spotrebitel neovladajuci anglicky jazyk
zvycajne vyslovi spravne, t. j. v anglickej vyslovnosti, je podla namietatela vysoko pravdepodobné, Ze zverej-
nené oznacenie budl spotrebitelia vyslovovat ako ,,endzoj end kea(r)“ a obe starSie ochranné znamky ako

,,dZoj“. Aj ked' sa zhodna ¢ast ,,joy” v slove ,,enjoy” zverejneného oznacenia nachadza az za predponou ,,en”,
jej vyslovnost je dominantnd oproti nevyraznej vyslovnosti predpony ,,en”, kedZe ide o vyrazne zvucné
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(znelé) spoluhlasky ,,dz“ a ,,j“. Sucasne je slovo ,,enjoy” umiestnené ako prvé v poradi pred nedistinktivnhym
slovnym prvkom ,,care”.

Vzhladom na uvedené existuje podla namietatela vysoka pravdepodobnost, Ze spotrebitel pri fonetickej rep-
rodukcii porovnavanych oznaceni uprednostni anglicki vyslovnost, pripadne zauZivanu vyslovnost cudzich
slov v slovenskom jazyku, a to slovného prvku ,,JOY” ako ,,dZoj“ na zaklade porovnania s inymi slovami zaci-
najlcimi pismenami ,,joy-“, ktoré su uvedené aj v su¢asnom Slovniku slovenského jazyka aj so zodpovedaju-
cou vyslovnostou, napr. pre ,,joystick vyslovnost ako ,,dZojstik”, podobne pre ,,joule” vyslovnost ako
,,dzaul”. Rovnako sa podla namietatela anglicka vyslovnost ,,endZoj” pouZije pri reprodukcii slovného prvku
,,enjoy” a druhého slovného prvku ,,care” (kea(r)) vo zverejnenom oznaceni. Aj z fonetického hladiska mozno
podla namietatela hovorit o fonetickej podobnosti medzi oznaéeniami.

Nasledne sa namietatel venoval posudeniu zo sémantického hladiska a uviedol, Ze zverejnené oznacenie ,,en-
joy&care” znamena v anglickom jazyku ,,mat radost/tesit sa” (enjoy) a ,,starostlivost” (care). Starsie ochranné
znamky ,,joy” znamenaju ,,radost”. Sloveso ,,enjoy” je tak podla namietatela odvodené od podstatného
mena ,,joy”.

Podla namietatela spotrebitel, ktory neovlada ani zaklady anglického jazyka, nemusi zhodnému slovnému
prvku ,,joy” koliznych oznaceni ako aj dalSiemu slovnému prvku zverejneného oznacenia ,,care” pripisovat
Ziadny vyznam. Znak & predstavuje zlu¢ovaciu spojku vo vyzname ,,a“.

Zaroven vsak namietatel uviedol, Ze vzhladom na stii¢asné trendy ma slovensky spotrebitel moZnost stretavat
sa minimalne so zakladnou anglickou terminolégiou, a preto je dévodné sa domnievat, ze velka Cast spotre-
bitefov s aspori minimélnou znalostou angli¢tiny bude slovhému prvku ,,joy” pripisovat vyznam ,,radost”,
slovnému prvku ,,enjoy” vyznam ,,mat radost, tesit sa” a slovny prvok ,,care” bude vnimat ako anglicky vyraz
slovenského slova ,,starostlivost”, resp. oSetrovanie. Najma vyraz ,,care” je podla namietatela pravdepo-
dobne znamy prevainej Casti slovenskej spotrebitelskej verejnosti, pretoZe za uvddza na mnohych kozmetic-
kych vyrobkoch.



Vzhladom na to, Ze anglické slovo ,,care” znamena starostlivost, namietatel uviedol, Ze ho povazuje v spojeni
s kozmetickymi alebo toaletnymi vyrobkami, t. j. vyrobkami uréenymi na starostlivost o pokozku a telo, resp.
vlasy, za slovo opisné pre tieto vyrobky, teda za prvok bez rozliSovacej sposobilosti. Spotrebitel tak podla
namietatela moze porovnavané oznacenia odlisit len vdaka dalSiemu slovnému prvku ,,enjoy/JOY*, ktory nie
je vo vztahu k tovarom v triede 3 opisnym prvkom. Slovo ,,care” jednoznacne podla namietatela predstavuje
pre spotrebitela prvok, ktory je len nositelom informacie o tom, Ze pripravky su uré¢ené na osobnu starostli-
vost, a neméze tak sluzit spotrebitelom na orientaciu na trhu napriek tomu, Ze je pisany hrubsim pismom.
Vzhladom na uvedené namietatel uviedol, Ze povazuje porovnavané oznacenia za podobné.

Namietatel sa dalej venoval porovnaniu prihldsenych tovarov a sluzieb so zapisanymi tovarmi a sluzbami pre
starSie ochranné znamky.

Podla namietatela su tovary a sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenie v triedach 3, 34 a 44 zhodné,
podobné a suvisiace s tovarmi a sluzbami chranenymi starSimi ochrannymi znamkami; vyrobky v triede 3 su
uréené beznej spotrebitelskej verejnosti s priemernym vnimanim a pozornostou.

Namietatel tieZ uviedol, Ze obidve starSie ochranné znadmky su okrem podrobne Specifikovanych poloZiek
v triede 3 zapisané aj pre vSeobecné pojmy ,,kozmetické vyrobky”, resp. ,,kozmetika“, ktoré zahfnaju vsetky
vyspecifikované tovary v triede 3 prihlasovaného oznacenia.

Namietatel uviedol, Ze prihlasované sluzby pre zverejnené oznacenie v triede 35 a 44 povazuje za podobné
a suvisiace so sluzbami chranenymi obrazovou star$ou ochrannou zndmkou (EU ¢&. 17895714). Konkrétne ma-
loobchodné sluzby (online maloobchodné sluzby) s parfumériou, kozmetikou, pripravkami na skraslenie
a vlasovymi pripravkami“ uvedené v triede 35 obrazovej starSej ochrannej znamky povaZuje namietatel za
sluzby suvisiace s totoZnymi tovarmi uvedenymi v triede 3 obrazovej starSej ochrannej znamky.

V zadvere namietatel zhodnotil pravdepodobnost zameny, pricom uviedol, Ze zverejnené oznacenie mozno
povaZovat za podobné so starSimi ochrannymi zndmkami z vizualneho, fonetického a sémantického hladiska.
Slovna starsia ochranna zndmka sa pouZziva uz viac ako 80 rokov a tesi sa vysokej reputdcii na svete.

Zhodny, podobny a suvisiaci je, podla namietatela aj zoznam poskytovanych tovarov a sluZieb v triedach 3,
35a44.

Vzhladom na uvedené je, podla namietatela pravdepodobnost zdmeny porovnavanych oznaceni velmi vy-
soka. Spotrebitel, ktory pride do kontaktu s porovnavanymi oznaceniami v ramci jedného obchodného prie-
storu bude velmi fahko uvedeny do omylu, pretoZze podla namietatela ide o tovar beZnej spotreby uréeny
priemernej spotrebitelskej verejnosti. Namietatel uviedol, Ze relevantnou spotrebitelskou verejnostou je
vzhladom na povahu koliznych tovarov v triede 3 Siroka spotrebitelska verejnost, pri ktorej mozno predpo-

kladat nizsi az priemerny stuper podobnosti. Tieto tovary si tovarmi beznej spotreby, ktoré spotrebitelia
nakupuji pomerne Casto, a to bez mimoriadne zvySenej obozretnosti s ohladom na ich cenu.

Namietatel dalej uviedol, Ze pri porovnani sa zohladfuje celkovy dojem vyvolany oznaceniami vo vedomi
relevantnej spotrebitelskej verejnosti, ¢o vSak neznamena, Ze v celkovom dojme, ktory v prislusnej skupine
verejnosti vyvoldva ochrannd zndmka pozostdvajlca z viacerych prvkov, nemaoze za urcitych okolnosti domi-
novat jeden alebo viac prvkov, v pripade zverejneného oznacenia ide o slovny prvok ,,enjoy”. Miera podob-
nosti oznaceni zo vSetkych troch hladisk — vizualneho, fonetického a sémantického a posudenie pravdepo-
dobnosti ich zameny musi byt vysledkom hodnotenia vsetkych relevantnych faktorov, medzi ktoré patri aj
postavenie jednotlivych prvkov v oznadeniach a miera ich rozliSovacej sposobilosti ako aj posudenie ¢i, a do
akej miery maju tieto prvky vplyv na celkovy dojem vyvolany porovnavanymi oznaceniami, a to vo vztahu ku
koliznym tovarom a sluzbam. Slovny prvok ,,enjoy” predstavuje, podla namietatela tu ¢ast oznadenia, ktora
je nositelom rozlisovacej spdsobilosti, kedZe dalsi slovny prvok ,,care” je vo vztahu k prihlasovanym tovarom
a sluzbam opisnym prvkom.



Podla namietatela rozdiel vo velkosti pismen, v pouZziti cervenej farby a v doplneni slovného opisného prvku
,,care” v pripade zverejneného oznacenia nie je postacujuce na to, aby Uplne potlacil zhodu v slovnych prv-
koch ,,enjoy/JOY“, priCom spotrebitel va¢sinou nema moznost porovnavat oznacenia vedla seba, musi sa
spoliehat len na nedokonaly obraz, ktory si uchoval v paméti. Podobnost koliznych oznaceni zvysuje, podla
namietatela aj podobnost tovarov a sluzieb, takze aj pri vyssej pozornosti spotrebitela je riziko vzniku prav-
depodobnosti zdmeny porovndvanych oznaceni realne, a to najma na zdklade ich moznej asociacie. Pravde-
podobnost vzniku asociacie medzi porovnavanymi oznadeniami je podla namietatela vysokd, kedze jediny
slovny prvok ,,JOY“ starSich ochrannych znamok je cely obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni, ¢o vo vedomi
spotrebitelskej verejnosti moze viest k mylnej predstave o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzaju od
rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov, resp. spotrebitel sa mdze domnievat, ze
ide len o dalsi obrazovy variant oznadenia tovarov namietatela.

Vzhladom na uvedené namietatel v zavere podania svojich namietok navrhol, aby Urad zverejnené oznacenie
zamietol pre vSetky tovary v triede 3 a vietky sluzby v triedach 35 a 44, pretoZe nesplfiaju podmienky na zapis
do registra ochrannych zndmok.

Listom dradu zo 16.5.2023 boli ndmietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo svojom vyjadreni k ndmietkam doru¢enom uradu 6.7.2023 uviedol, Ze sa nestotoZiiuje s na-
mietkami namietatela a podla neho neexistuje ziadna pravdepodobnost zameny zverejneného oznacenia so
starSimi ochrannymi zndmkami ,, JOY“ z vizualneho, fonetického a sémantického hladiska.

Prihlasovatel uviedol, Ze v pripade starSieho oznacenia ide o slovny prvok ,,JOY“, ktory je umiestneny na ob-
dizniku a v pripade zverejneného oznalenia ide o obrazové oznalenie tvorené slovnymi prvkami ,,en-
joy&care” pricom dominantnym slovnym prvkom je slovo ,,care” v grafickej GUprave ¢ervenej farby so zvyraz-
nenym slovom ,,care” doplneného dalsimi dostato¢ne identifikujacim prvkom a to ,,&“ vSetko napisané ma-
lymi pismenami abecedy. Prihlasovatel uviedol, Ze starSie oznacenia a zverejnené oznacenie sice obsahuju
zhodny a podobny slovny prvok ale tento je vo zverejnenom oznaceni vo vztahu k celkovému vyhotoveniu
dopliujuci v spojeni s inymi prvkami.

Podla prihlasovatela moZno na zaklade porovnania koliznych oznadeni konstatovat, Ze obsahuju podobné
Casti slovného spojenia ,joy” pricom vyrazne odlisSné su grafické prvky a doplnujici obrazovy prvok, ktoré
vytvaraju celkovy dojem a to predovsetkym v dominantnom prvku ale aj v celkovom jeho spojeni s inymi
prvkami tvoriacimi komparované oznacenia.

Graficka Uprava porovnavanych oznaceni je podla prihlasovatela vytvorena odlisSnym sp6sobom aj farebnym
vyhotovenim, pricom kolizne oznacenia su odlisné aj v pocte slovnych prvkov. SkorSia ochranna zndmka sa
sklada len zo slovného spojenia ,JOY“ a zverejnené oznacenie je tvorené viacerymi slovnymi prvkami a to
»enjoy&care” pricom k tomu treba priradit aj ostatné doplfiujice vizualne prvky (farebné vyhotovenie, malé
pismena Standardnej abecedy doplnené dalsim rozliSujucim prvkom , &), ktoré v celosti vytvaraju prihlaso-
vatelom ochrannej zndmky pouZivané oznacenie a to ,enjoy&care”, teda nejde len o slovny prvok ,joy” ako
uvadzaju namietky. Oznacenie , enjoy&care” predstavuje podla prihlasovatela slovnu aj obrazovu jednotu.
Vsetky uvedené skuto¢nosti sa podla prihlasovatela podielaju na celkovom odliSnom dojme, ktory vyvoldvaju
u relevantnej verejnosti, pricom ich celkovy dojem je rozdielny.

Prihlasovatel dalej uviedol, Ze v spolupraci so svojimi sesterskymi a partnerskymi spolo¢nostami Consilium
Development s. r. 0. a REMEDY s. r. 0. poskytuje vynimocné sluzby v oblasti komplexnej starostlivosti o ¢lo-
veka s cielom, aby jeho klienti boli zdravi, spokojni a zlepSila sa ich kvalita Zivota. Prihlasovatelom vytvoreny
model sa dosledne drZi principov holistického pristupu v poradenstve a terapii. Podla intenzity starostlivosti
o zdravie a kvality Zivota moZno podla prihlasovatela rozliSit tri Urovne rozvojovych, poradenskych a lieceb-
nych alternativ. Vo vsetkych fazach je vidy podla prihlasovatela rozhodujuci a dominantny slovny prvok
,,care” tak ako je aj zvyrazneny vo zverejnenom oznaceni.

Prihlasovatel v zavere skonStatoval, Ze kolizne oznacdenia su len v nizkej miere podobné, na zaklade podob-
nych slovnych prvkov bez alebo len s velmi nizkou rozlisSovacou spdsobilostou. Podla prihlasovatela spojenie



tychto opisnych slovnych prvkov s Uplne odliSnymi obrazovymi prvkami koliznych oznaceni, ktoré su domi-
nantnymi prvkami, ovplyvni ich vnimanie ako celkov tak, Zze v mysli spotrebitela nedéjde k ich zdmene a ani
nevytvori asocidciu medzi starSou ochrannou zndmkou a zverejnenym oznacenim a to aj so zretelom na za-
meranie tovarov a ponukanych sluzieb. Podla prihlasovatela z uvedeného vyplyva, Ze starSia ochrannd
znamka a zverejnené oznacenie vytvaraju celkovy odlisSny dojem v mysli relevantnych spotrebitelov, a teda
zapisanim zverejneného oznacenia ako ochrannej znamky a jej ndslednym pouzivanim by nemohlo docha-
dzat k ujme na strane podavatela namietok.

Prihlasovatel na zdklade uvedeného navrhol, aby Urad namietky zamietol a zverejnené oznacenie zapisal do
registra ochrannych zndmok.

Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (dalej aj
»,Zakon o ochrannych znamkach”) uUrad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dbékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predloZzené.

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitelom starSej ochrannej zndmky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so star-
Sou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a starsia
ochrannd znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost zameny na strane verejnosti; za pravdepodobnost za-
meny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podla § 4 citovaného zdkona je na Ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochrannda znamka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s ucinkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,

c) ochranna zndmka EU so skor§im pravom prednosti alebo so skor$im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochrannd znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazového oznacenia U“Ai‘i'}f'&cam, Cislo spisu POZ 2493-
2022, proti ktorej ndmietky smeruju, bola podanda 23.12.2022 prihlasovatefom joy&care, s. r. 0., Stefanovi-
Cova 18, 811 04 Bratislava-Staré Mesto, Slovenska republika a zverejnena vo Vestniku Uradu 8.2.2023 pre
tovary a sluzby v triedach 3, 5, 35, 41 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, e namietatel JEAN PATOU, 24/32 rue Jan Goujon, F-75008 Paris, Franctzsko je majitefom
nasledujucich ochrannych zndmok:

- slovnej ochrannej zndmky EU ,,JOY“ & 010596047, s G¢innostou pre SR od 1.5.2004, ktora je zapisana
od 6.4.1999 pre tovary v triede 3 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (dalej aj ,,slovna starsia
ochrannd znamka“),

- obrazovej ochrannej znamky EU | ¢. 017895714, ktora je zapisana od 21.3.2019 s datumom

prednosti od 4.5.2018 pre tovary a sluzby v triedach 3 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzZieb
(dalej aj ,,obrazova starsia ochranna znamka“).

Z porovnania datumov prdva prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatela vyplyva,
Ze ochranné zndmky namietatela maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda st vo vztahu
k zverejnenému oznaceniu starSimi ochrannymi znamkami.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Namietky sa tykali nasledujicich tovarov a sluZieb:



v triede 3 — , neliecivé kozmetické a toaletné pripravky; mydld; kozmetické pripravky do kupela; kozmetické
pripravky; kozmetické krémy; esencidlne (éterické) oleje; kozmetické pletové vody; Cistiace toaletné mlieka;
toaletné pripravky,; kozmetické pripravky na starostlivost o plet; dezodoracné mydld; kozmetické pripravky na
zostihlenie; umyvacie pripravky na osobnu hygienu (deodoranty); masdzne gély (nie na lekdrske pouZitie);
balzamy (nie na lekdrske pouZitie); pripravky do kupela (nie na lekdrske pouZitie); viasové kondicionéry; by-
linkové vytazky na kozmetické pouZitie; kozmetické pripravky pre deti; kozmetické tasticky; Sampdny; oleje
na kozmetické poulZitie; soli do kupela nie na lekdrske pouZitie; vytazky z kvetov (parfuméria); krémy na koZu*,

v triede 35 — ,,reklama; marketing; podpora predaja pre tretie osoby; poskytovanie obchodnych informdcii
prostrednictvom webovych strdnok; sluzby porovndvania cien; obchodny manaZment, obchodnd organizdcia
a obchodnd administrativa; rozvijanie reklamnych ndpadov; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vy-
stav; predvddzanie tovaru; obchodné analyzy”,

v triede 44 — ,,farmaceutické poradenstvo; zdravotné poradenstvo; poradenstvo v oblasti stravovania a vy-
Zivy”.

Slovna starsia ochranna znamka je zapisana pre nasledujlce tovary:

v triede 3 - ,,perfumery; perfumery and beauty products, hair products, make-up, dentifrice, soap, perfume,
essential and cosmetic oils, eau de toilette, eau de Cologne, non-medicinal preparations and lotions for skin
care, hair care products and lotions, cosmetics; talcum powder for toilet use; non-medicinal preparations in
the form of sun-tanning creams and lotions, preparations for relief of sunburn; make-up powder; deodorants
for personal use; cosmetic preparations for slimming purposes; cosmetic baths preparations, bath salts; be-
auty masks, skin whitening creams; cosmetic preparations for eyelashes; cosmetic kits; cosmetic creams;
make-up removing preparations; oils for cosmetic purposes; oils for toilet purposes; cleansing milk for toilet
purposes; nail varnish; lipsticks; cosmetic lotions, make-up preparations, mascara, nail care preparations; de-
odorant soap; bars of toilet soap; bath salts, not for medical purposes; shampoos; antiperspirants” (vonav-
karske vyrobky; vonavkarske a kozmetické vyrobky, vlasové vyrobky, lic¢idla, pripravky na cistenie zubov,
mydlo, parfumy, éterické a kozmetické oleje, toaletné vody, kolinske vody, nelieCivé pripravky a vody na sta-
rostlivost o plet, vyrobky na starostlivost o viasy a vody, kozmetika; mastenec na toaletné poufZitie; neliedivé
pripravky vo forme opalovacich krémov a véd, pripravky na zmiernenie spalenia od sInka; puder na make-up;
dezodoranty na osobné poutzitie; kozmetické pripravky na chudnutie; kozmetické pripravky do kupela, kipe-
lové soli; kozmetické masky, krémy na bielenie pokozky; kozmetické pripravky na mihalnice; kozmetické sup-
ravy; kozmetické krémy; pripravky na odlicovanie; oleje na kozmetické Ucely; oleje na toaletné uUcely; Cistiace
mlieka na toaletné ucely; lak na nechty; ruZe; kozmetické vody, li¢idla, maskara, pripravky na oSetrovanie
nechtov; dezodoracné mydlo; tycinky toaletného mydla; kupelové soli, nie na lekarske Ucely; Sampdny; an-
tiperspiranty),

Obrazova starsSia ochranna zndmka je zapisané pre nasledujuce tovary a sluzby:

v triede 3 - ,,perfume; eau de parfum; toilet water; cologne; cosmetic creams; body gels; oils for cosmetic
purposes; beauty milk; beauty lotions; personal deodorants; cosmetic masks; cosmetics; hair lotion; make-up
preparations; cleansing milks and make-up removing lotions; shaving soap; aftershave lotions and balms*“
(vonavkarske vyrobky; parfumova voda; kolinske vody; kolinske vody; kozmetické krémy; telové gély; oleje
na kozmetické pouzitie; kozmetické mlieko; kozmetické vody; dezodoranty na osobné poutzitie; skraslovacie
masky (kozmetické pripravky); kozmetické pripravky; vlasové vody; pripravky na licenie; mlie¢ka a mlieka na
odstranovanie licidiel; mydla na holenie; lotion a balzamy po holeni),

v triede 35 — ,retailing of perfumery, cosmetics, beauty products and hair products; online retailing of perfu-
mery, cosmetics, beauty products and hair products; direct mail advertising; direct mail advertising; product
demonstrations and product display services; sample distribution; sales promotion” (maloobchodny predaj
parfumov, kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; on-line maloobchodné
sluzby v oblasti parfumov, kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; rozsi-
rovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); rozsirovanie reklamnych
materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); predvadzanie a vystavovanie tovaru; rozsirova-
nie vzoriek tovarov; sluzby v oblasti podpory predaja (pre tretie osoby)).



Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa zohlad-
fuju vietky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffiaju predo-
vSetkym povahu tovarov alebo sluzieb, uréenie a Ucel pouZivania, distribucné kandly, ako aj konkurencny
alebo doplriujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost tovarov alebo sluZieb sa pritom posudzuje z po-
hladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby urcené a ktory by v do-
sledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych
znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo poskytovatela sluzieb.

V triede 3 su prihlasené tovary ,, nelieCivé kozmetické a toaletné pripravky; mydlda; kozmetické pripravky do
kupela; kozmetické pripravky; kozmetické krémy, esencidlne (éterické) oleje; kozmetické pletové vody; Cis-
tiace toaletné mlieka; toaletné pripravky; kozmetické pripravky na starostlivost o plet; dezodoracné mydid;
kozmetické pripravky na zostihlenie; umyvacie pripravky na osobnu hygienu (deodoranty); masdzne gély (nie
na lekdrske pouZitie); balzamy (nie na lekdrske pouZitie); pripravky do kupela (nie na lekdrske pouZitie); via-
sové kondicionéry; bylinkové vytaZky na kozmetické pouZitie; kozmetické pripravky pre deti; kozmetické
tasticky; Sampony; oleje na kozmetické pouZitie; soli do kupela nie na lekdrske pouZitie; vytazky z kvetov (par-
fumeéria); krémy na koZu”, ktoré sa tykaju dekoracnej kozmetiky a kozmetiky uréenej na ocistu a ochranu po-
kozky tela a vlasov. Pre zhodné tovary v triede 3 je zapisana aj starSia slovna ochranna znamka ,,voriavkdrske
a kozmetické vyrobky, vlasové vyrobky, mydlo, éterické a kozmetické oleje, toaletné vody, kolinske vody, ne-
liecivé pripravky a vody na starostlivost o plet, vyrobky na starostlivost o vlasy a vody, kozmetika,; dezodoranty
na osobné pouZitie; kozmetické pripravky na chudnutie; kozmetické pripravky do kupela, kupelové soli; koz-
metické masky, krémy na bielenie pokoZky, kozmetické pripravky na mihalnice; kozmetické supravy,; kozme-
tické krémy; oleje na kozmetické ucely; oleje na toaletné ucely; Cistiace mlieka na toaletné ucely;, kozmetické
vody, dezodoracné mydlo; tyCinky toaletného mydla; kupelové soli, nie na lekdrske ucely; Sampony” ale aj
starSia obrazovda ochrannd znamka v triede 3 ,,kolinske vody; kolinske vody,; kozmetické krémy; telové gély,
oleje na kozmetické pouZitie; kozmetické mlieko; kozmetické vody; dezodoranty na osobné pouZitie; skrdslo-
vacie masky (kozmetické pripravky); kozmetické pripravky; viasové vody; mydld na holenie; lotion a balzamy
po holeni”.

Co sa tyka prihlasenych sluzieb v triede 35 ,,reklama; rozvijanie reklamnych ndpadov; organizovanie obchod-
nych alebo reklamnych vystav; predvddzanie tovaru; podpora predaja pre tretie osoby“ ide o sluzby zaobera-
juce sa reklamou vyrobkov za Ucelom zvySenia predaja. Ide o rovnaké sluzby aké su zapisané pre starsiu ob-
razovu ochrannu znamku v triede 35, ktoré sa tieZ Specializuju na reklamnu cinnost a propagaciu vyrobkov
na trhu ,,rozsirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); predvddzanie
a vystavovanie tovaru; rozsirovanie vzoriek tovarov”.

Sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenie v triede 35 ,,marketing; poskytovanie obchodnych informdcii
prostrednictvom webovych strdnok; sluZzby porovndvania cien; obchodné analyzy” su sluzby, ktoré predsta-
vuju aktivity na podporu predaja, ktoré preto mozno oznacit za podobné so sluzbami zapisanymi pre starsiu
obrazovu ochrannu zndmku v triede 35, priamo vyjadrujucimi sluzbu podpory predaja,,sluZby v oblasti pod-
pory predaja (pre tretie osoby)”.

Dalsie sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenie v triede 35 ,,obchodny manaZment, obchodnd organi-
zdcia a obchodnd administrativa“ sa viazu k samotnej obchodnej Cinnosti a k sluzbam v tejto oblasti vseo-
becne. Tieto sluzby nemozZno povaZovat za zhodné a ani podobné so zapisanymi tovarmi alebo sluzbami pre
starSie ochranné zamky, pretozZe v triedach 3 su starSie ochranné znamky zapisané pre konkrétne tovary
v kozmetickej oblasti a v triede 35 je obrazova starSia ochranna zndmka zapisand pre reklamné sluzby, sluzby
podpory predaja a maloobchodny predaj viazuci sa konkrétne ku kozmetickym vyrobkom.

Podobne prihlasované sluzby v triede 44 ,,farmaceutické poradenstvo; zdravotné poradenstvo; poradenstvo
v oblasti stravovania a vyZivy” nemozno povazovat za rovnaké alebo podobné so zapisanymi sluzbami alebo
tovarmi pre starSie ochranné znamky, pretoze maju odliSny charakter a Gcel, Ziadne z nich sa neviazu alebo
nespajaju priamo s poradenstvom ani zdravotnym a ani z oblasti stravovania a vyzivy.



Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 2493-2022) Slovna star$ia ochranna zndmka (0Z EU ¢&. 10596047 )

enjoy&care oy

Obrazova starsia ochranna znamka (0Z EU ¢. 17895714)

Pri posudzovani podobnosti oznadeni alebo ochrannych zndmok sa musia hodnotit ich vizudlne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznadenia u bezného
spotrebitefa m6zu vyvolat s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky
sa vzdy porovndvaju v takej podobe, v akej su prihldasené, resp. zapisané.

Co sa tyka vizudlneho porovnania oznaceni moino uviest, 7e starsie ochranné znamky pozostavaju z jediného
slovného prvku ,,JOY”. Uvedené plati aj v pripade starSej obrazovej ochrannej znamky, pretoze tdto pozos-
tdva len z jednoduchého obrazového podkladového Stvorca zlatohnedej farby a dalSieho ohrani¢eného
$tvorca, a teda nejde o také obrazové prvky, ktoré by uputali pozornost spotrebitela viac ako slovny prvok
,JOY*, ktorému tvoria pozadie a vyzdvihuju ho. Zverejnené oznacenie pozostava tieZ v podstate len zo slov-
nych prvkov spojenych spojovnikom ,,&“. Na zaciatku sa nachadza slovny prvok ,,enjoy” a za nim cez spojov-
nik ,,&“ nasleduje slovny prvok ,,care” napisany tu¢nym pismom, oba slovné prvky su v mierne upravenom
pisme. Je pravdou, Ze cely slovny prvok,,JOY“ tvoriaci starSie ochranné znamky je obsiahnuty vo zverejnenom
oznaceni, avsak tento je sucastou slovného prvku ,,enjoy”, tvoriaceho jeden celok, a tak nemusi byt v rdmci
tohto slova pre spotrebitefov vizudlne priamo postrehnutelny, vzhfadom na to, Ze v slove tvori az druhu ¢ast
a ,,predpona” ,,en“ mu ddva iny vizualny vyraz. KedZe je zverejnené oznacenie dlhsie a prvok ,,joy” nie je
prioritne samostatne vnimatelny, nemozno hovorit o vizualnej podobnosti oznadeni.

Pri porovnani z fonetického hladiska je dolezité, Ci spotrebitelia stretavajici sa s danymi oznaceniami ovla-
daju anglicky jazyk. Ak ho neovladaju budi pravdepodobne oznadenia ¢itat tak ako sa piSu, mozno aZ na slovo
,,care”, ktoré budu pravdepodobne vyslovovat s, k“. Pokial ovladaju anglicky jazyk, resp. aspori maju nejaké
skdsenosti s anglickou vyslovnostou budd dané oznacenia vyslovovat ako ,,dZoj“, resp. ako ,,endZoj kear”
alebo ,,endZoj end kear”. V oboch pripadoch zaznie pri vyslovnosti velmi podobné slovo ,,dZoj“, resp. ,en-
dzoj“, a teda aj z fonetického hladiska mozno hovorit o ¢iastotnej podobnosti porovnavanych oznaéeni, ale
Vv nizSej miere.

Porovnanie zo sémantického hladiska zavisi od skutoénosti ¢i spotrebitelia, ktori sa stretnd s porovnavanymi
oznaceniami, ovladaju alebo neovladaju anglicky jazyk, pretoZe v porovndvanych oznaceniach su pouZité iba
anglické vyrazy. Pokial nehovoria anglickym jazykom, resp. vébec nerozumeju anglickym slovdam, budu ozna-
¢enia povazovat na fantazijné.



V pripade ak spotrebitelia rozumeju anglicky budd stars$im ochrannych znamkam rozumiet ako ,,radost” (joy).
V pripade zverejneného oznacenia bude slovo ,,enjoy” prekladané ako ,,mat radost” a ,,care” ako ,,starostli-
vost”. V tomto pripade mozno hovorit tiez o urcitej podobnosti porovnavanych oznaéeni vzhfadom na rov-
naky/velmi podobny vyznam slovnych prvkov ,,joy” a,,enjoy”.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zdmeny medzi oznaceniami sa chape ako nebezpecdenstvo spocivajice v moznosti vytvo-
renia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolocnom pévode dotknu-
tych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako pri-
slusna verejnost vnima oznacenie, resp. starsiu ochrannt zndmku a dotknuté tovary alebo sluzby, beric do
Uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi podob-
nostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde nizsia miera podobnosti medzi
oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami moze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovna-
vanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zdmeny vo vztahu k vizualnej, fonetic-
kej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat na celkovom dojme, ktory tieto ozna-
¢enia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového posudenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit relevantni spotrebitelsku
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel predmet-
nych tovarov a sluZieb povaZovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avsak
miera pozornosti takéhoto spotrebitela sa moze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov.

V predmetnom pripade prislusnu skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhladom na povahu dotknutych tova-
rov a sluZieb Sirsia spotrebitelska verejnost s nizsim az priemernym stupfiom pozornosti pri ich vybere.

Pri porovnani prihlasenych napadnutych tovarov a sluZieb a zapisanych tovarov pre slovnu starSiu ochrannu
znamku a zapisanych tovarov a sluzieb pre obrazovu starsSiu ochrannd znadmku bolo konstatované, Ze vsetky
prihlasené tovary v triede 3 su rovnaké s tovarmi zapisanymi pre obe starSie ochranné zndmky v triede 3.
Cast sluZieb v triede 35 tykajlca sa reklamnych €innosti a ¢innosti slGZiacich na priamu podporu predaja to-
varov bola posudend ako rovnaka so sluzbami zapisanymi pre obrazovu starSiu ochrannd zndmku. Ostatné
prihlasované sluzby v triede 35 tykajluce sa maloobchodnych sluzieb a obchodnych ¢innosti a sluzby v triede
44 boli posudené ako nepodobné so vietkymi tovarmi alebo sluzbami zapisanymi pre slovnu a obrazovu star-
Siu ochrannu zndmku.

Pokial ide o samotné postdenie pravdepodobnosti zameny porovnavanych oznaceni mozno konstatovat, ze
z vizudlneho hladiska bola konstatovana dostatoéna odlisnost oznaceni na to, aby ich spotrebitelia dokazali
rozlisit. Uréitd podobnost aj ked' v nizkej miere bola konstatovana z fonetického hladiska a tiez zo sémantic-
kého hladiska, kde ide o ¢iastoéni podobnost, avsak len v pripade anglicky hovoriacich spotrebitelov. Na-
priek zdverom o uréitom stupni podobnosti porovnavanych oznaceni z fonetického a sémantického hladiska
na zaklade obsiahnutého podobného slova ,joy” a ,enjoy” je potrebné zdoraznit, Ze aj ked' je slovny prvok
starsich ochrannych znamok ,,joy” akoby obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni, ide len o druhd ¢ast slova
»enjoy”, kde prva odlisna ¢ast ,,en” narusuje vnimanie casti ,joy” ako urcujucej vo zverejnenom oznaceni
a neddva priestor dévodne konstatovat, Ze by ju spotrebitelia zo zverejneného oznacdenia vycleriovali a vni-
mali tak, aby mohli povazovat zverejnené oznacenie ako suvisiace so starsimi ochrannymi znamkami tvore-
nymi slovnym prvkom ,JOY“. V danom kontexte aj ostatné odliSnosti vo zverejnenom oznaceni - spojovaci
znak ,,&", slovny prvok ,,care” a farebna graficka Uprava prispievaju k odliSnosti porovnavanych oznaceni.

Je tieZ pravdou, Ze spotrebitelia zvy¢ajne nemaju moznost porovnavat oznacenia vedla seba a musia sa tak
spoliehat na vizualny vnem, ktory si uchovali v pamati. AvSak v tomto pripade porovnavané oznacenia spajaju
len tri rovnaké pismen3, resp. jedno slovo (joy), ktoré nie je v pripade zverejneného oznacenia pritomné sa-
mostatne, ale je suéastou iného slova (slovesa ,enjoy”), a tak ani anglicky hovoriaci spotrebitelia, napriek
podobnému vyznamu slov ,joy“ a ,enjoy”, nebudid vnimat v kompozicii zverejneného oznacenia slovo ,,joy”
ako uréujuce a takym spbsobom, aby len na jeho zdklade mohlo déjst k zimene alebo asociacii so star$imi
ochrannymi znamkami. V pripade spotrebitelov, ktori neovlddaju anglicky jazyk je situacia este zrejmejsia,



kedZe slovam ,,joy” a ,,enjoy” nevedia priradit Ziadny vyznam a na relevantnom trhu sa budu orientovat aj
podla dalSich uplne odlisnych slovnych prvkov, pripadne znakov, ktoré eventudlne oznacenia obsahuju, t. j.
v tomto pripade podla slovného prvku ,,care” a znaku ,,&"“. Tieto odliSné Casti, spojky, slova (en, &, care)
zabezpecia dostatocné odlisenie zverejneného oznacenia od starSich ochrannych zndmok. Na zaklade uvede-
ného nie je predpoklad, Ze by dochadzalo k zamene zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok
na relevantnom trhu alebo k pravdepodobnosti asociacie zverejneného oznacenia a starSich ochrannych zna-
mok a to ani v pripade, ak bude zverejnené oznacenie pouZité na oznacenie tovarov a sluzieb, ktoré budu
zhodné alebo podobné s tovarmi a sluzbami starSich ochrannych zndmok berdc do Uvahy aj nizsiu mieru
pozornosti spotrebitelov.

Vzhladom na uvedené mozno konstatovat, Ze neexistuje pravdepodobnost zameny zverejneného oznacenia
a starsich ochrannych znamok na strane verejnosti, a teda podané namietky podla § 7 pism. a) bod 2 zdkona

o ochrannych znamkach mozno povazovat za nedévodné.

Poucenie o opravhnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti
tomuto rozhodnutiu podat na uUrade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat sprav-
nym sidom na zaklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny
poriadok.

Ing. Ingrid Brezranova
riaditelka odboru

Doruéit:
PATENTSERVIS Bratislava, akciova spolo¢nost, HybeSova 7312/40, 831 06 Bratislava 36, Slovenska republika
ROHUTNY&Spol., s.r.o., Nova 524/37, 900 23 Vini¢né, Slovenska republika
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