URAD

PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA e oo
SLOVENSKEJ] REPUBLIKY 974 04 Banské Bystrica

Banskda Bystrica 9. 8. 2022
POZ 1575-2021/N-80-2022

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela BAU holding- rodinné domy, s. r. 0., Vajnorska 89, 831 04 Bratislava-Nové Mesto
zastupeného v konani advokatom JUDr. Jurajom GajdoSom, Hornolermanska 1630/39A, 949 01 Nitra (dalej
namietatel) proti zapisu obrazového oznacenia ,,DOM SNOV“ do registra ochrannych zndmok, prihldseného 3.6.2021
prihlasovatelom MAC TV s. r. 0., Brectanova 1, 831 01 Bratislava zastipenym v konani spolo¢nostou ADAUS, s. r. 0.,
Mileticova 5B, 821 08 Bratislava-RuZinov (dalej prihlasovatel) pod ¢islom spisu POZ 1575-2021 a zverejneného vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenske]j republiky 28.7.2021, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (dalej urad) podla § 31 ods. 4 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich
predpisov takto:

namietkam sa CiastoCne vyhovuje a prihlaska obrazovej ochrannej znamky ,,DOM SNOV“, Cislo spisu POZ 1575-
2021, sa zamieta pre sluzby ,reklamné agentury; graficka uprava tlacovin na reklamné ucely; komeréné
informacné kanceldrie; prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médiach pre maloobchod; podpora predaja
(pre tretie osoby); prendjom reklamného ¢asu v komunikacénych médidach; prendjom reklamnych materidlov;
vztahy s verejnostou (public relations); reklama; online reklama na poéitaéovej komunikaénej sieti; prendjom
reklamnych pléch; zdsielkové reklamné sluzby; rozhlasova reklama; rozsirovanie reklamnych oznamov; rozsirovanie
reklamnych materidlov zdkaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); spracovanie textov; televizna reklama;
vyddvanie reklamnych textov; podpora predaja tovarov a sluZieb sponzorovanim Sportovych podujati” v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prihlaska obrazovej ochrannej znamky zostava v konani pre vsetky tovary v triede 9 a 16, pre sluzby ,zbieranie
udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; aktualizdcia a udrzba udajov v
pocitacovych databdzach“v triede 35 a pre vSetky sluzby v triedach 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Odoévodnenie:

Proti zapisu obrazového oznacenia ,DOM SNOV“ do registra ochrannych znamok, Cislo spisu POZ 1575-2021 (dalej aj
zverejnené oznacenie), boli 28.10.2021 podané namietky podla § 30 v spojenis § 7 pism. a) bod 1. a 2. a pism. b) zdkona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov tykajlce sa tovarov a sluZieb v triedach 9, 16,
35, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.
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Podanie namietok namietatel odévodnil tym, Ze je majitelom starSej obrazovej ochrannej znamky ,,DOM SNOV*“
¢. 252011 s pravom prednosti od 10.7.2019 a zapisane] pre tovary a sluzby v triedach 19, 35 a 37 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj starsia ochranna znamka).

Dalej namietatel uviedol, 7e zverejnené oznacenie je zhodné so star$ou ochrannou zndmkou, je prihlasené pre zhodné
tovary alebo sluzby a Ze medzi nimi existuje pravdepodobnost zameny na strane verejnosti, pricom za pravdepodobnost
zadmeny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie. Podla namietatela starSia ochranna zndmka ma na Gzemi Slovenske;j
republiky dobré meno a pouZitie zverejneného oznacenia v spojeni s tovarmi alebo sluzbami, pre ktoré je starsia
ochranna znamka zapisana, by bez nélezitého dévodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti a dobrého mena
starsej ochrannej znamky.

Namietatel na podporu svojich nizsie uvedenych tvrdeni poukdzal na rozhodnutia Sudneho dvora Eurépskej unie
C-251/95, C-342/97, C-291/00, C-408/01 a C-323/09, rozhodnutia Vrchnihou soudu v Prahe 3 Cmo 41/2005, 3 Cmo
31/2006, rozhodnutia Uradu priemyselného vlastnictva SR POZ 1013-2013/N-144-2014/Sto, POZ 61-2001/0Z 237140/
I-63-2015, rozhodnutie Uradu priemyselného vlastnictva CR 0-168132 a tie? na publikacie Horacek R., Cada, K., Hajn,
P. Prava k pramyslovému vlastntictvi. 2. vydani. Praha: C. H. Beck, 2011, str. 410., Horacek R. a kol., Zdkon o ochrannych
znamkach a zakon o ochrané oznaceni plvodu a zemépisnych oznaceni Komentar, Praha: C. H. Beck, 2011, str. 99.

Pri porovnani oznaceni z vizudlneho hladiska namietatel uviedol, Ze starSia ochrannd znamka je obrazova vyjadrend
obdiZnikom modrej farby, na ktorom je bielou farbou zndzorneny dom so slovnymi prvkami ,DOM SNOV“ a e
zverejnené oznalenie je tie? obrazové vyjadrené obdiznikom modrej farby, na ktorom je vyobrazeny biely oblak, na
ktorom je modrou farbou zndzorneny dom so slovnymi prvkami ,DOM SNOV“ a dodal, Ze oznacenia su na prvy
pohlad velmi podobné a v niektorych ohladoch zhodné. Zverejnené oznacenie je odlisné od starSej ochrannej znamky
v grafickom vyjadreni oblaku, ktory ma vzhladom na jeho velkost a umiestnenie iba doplnkovy charakter a nie je
spOsobily uputat pozornost verejnosti, resp. spotrebitela.

Pri porovnani oznaceni z fonetického hladiska namietatel uviedol, Ze starSia ochranna zndmka a zverejnené oznacenie
su absolutne rovnaké, pretoze obsahuju rovnaké slovné prvky ,DOM SNOV*“.

Pri porovnani oznaceni zo sémantického hladiska namietatel uviedol, Ze s prihliadnutim na vyznam jednotlivych
slovnych prvkov v spojeni s grafickym vyjadrenim oznaceni je nepochybné, Ze kolizne oznacenia su aj zo sémantického
hladiska mimoriadne podobné az zhodné.

Namietatel v namietkach opierajucich sa o § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach vyjadril ndzor, Ze v ociach
verejnosti ma starsia ochranna zndmka dobré meno a to nie len z pohladu priamych alebo potencidlnych spotrebitelov
tovarov a sluZieb ale aj u Sirokej verejnosti.

Namietatel dalej uviedol, Ze sa zaobera vystavbou rodinnych domov DOM SNOV od roku 2010 a je najvacsim
dodavatelom tychto rodinnych domov na Slovensku. Podla namietatela rodinné domy DOM SNOV su v zdkaznickych
kruhoch zndme a vybudovali si na trhu dobré meno svojou dlhoro¢nou kvalitou a modernymi technoldgiami.
Podla tvrdenia namietatela dobré meno starSej ochrannej znamky potvrdzuje skutoénost, Zze dom DOM SNOV je
najpreddvanejsi rodinny dom na Slovensku, lebo za rok 2020 bolo na Slovensku dodanych 187 rodinnych domov
DOM SNOV a ich oblubenost kaZzdorocne znaclne narastd. Namietatel predloZil z internetovej stranky https://
finstat.sk/46281568 graf celkovych vynosov z rokov 2014 — 2020 s tvrdenim, Ze ide o vynosy z vystavby rodinnych domov
DOM SNOV.

Namietatel dalej uviedol, Ze je lider v oblasti vystavby rodinnych domov na Slovensku a konstatoval, Ze s ohladom na
kvalitu, dlhoro¢né dobré meno a Siroké povedomie verejnosti, nema zasadnejsiu konkurenciu a dodal, Ze druhy najvacsi
dodavatel rodinnych domov na Slovensku je spolo¢nost Ekonomické stavby, s. r. 0., ktord dodala v roku 2020 o polovicu
menej rodinnych domov ako namietatel.

Namietatel predloZil tabulku s porovnanim ekonomickych vysledkov najvacsich dodavatelov, resp. zhotovitelov
rodinnych, ktorou sa snazil preukazat jeho bezkonkurenéné postavenie a dobré meno ziskané za vyse 10 rokov existencie
produktu DOM SNOV. Ako zdroj na vyhotovenie podkladov na porovnanie uviedol internetovu stranku www.finstat.sk.
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Namietatel uviedol, Ze povedomie o oznaceni ,,DOM SNOV* je vo vSetkych relevantnych oblastiach medzi spotrebitelmi
a v Sirokej verejnosti mimoriadne rozsirené a dodal, Ze od pociatku svojej existencie sa zaobera implementdciou
najmodernejsich technoldgii z celého sveta do procesu vystavby rodinnych domov DOM SNOV. Namietatel poukazal na
to, Ze na Slovensku je drzitelom viacerych rekordov, pokial ide o efektivitu a trvanie vystavby a tiez na to, Ze rodinné
domy DOM SNOV dlhodobo putaju pozornost stavebnej a aj Sirokej verejnosti. O rodinnych domoch DOM SNOV bolo
podla namietatela zmienené v periodikach a internetovych portaloch ako su dennik SME, TOPKY.SK, Drevarsky magazin
a TV Noviny. Podla namietatela rodinné domy DOM SNQOV boli prezentované v televiznych reldciach na TV Markiza, TV
JOJ v reldciach ako Telerano, Reflex, Ranné noviny a V siedmom nebi.

Namietatel tvrdil, Ze sa zucastnil na verejnych podujatiach so stavebnou tematikou CONECO v Inchebe Bratislava,
Agrokomplex v Nitre, Moderna stavba — nové trendy v stavebnictve a architekture, ktoré je kazdorocne organizované
v 15 najvacsich mestach na Slovensku s téastou celkovo niekolko tisic navstevnikov. Namietatela uviedol, Ze oznaéenie

,DOM SNOV“ prezentoval na réznych platformach a Ze pravidelne organizoval dni otvorenych dveri vo svojich
showroomoch a vzorovych centrach po celom Slovensku a pri obchodnych centrach ako napr. Hornbach v Bratislave,
BORY MALL v Bratislave, OBl v Nitre, Tesco v Banskej Bystrici ¢i Cassovia v KoSiciach, BAU MAX. Podla tvrdenia
namietatela oznacenie ,DOM SNOV“ prezentoval aj na socidlnych sietach, kde malo viac ako 20 000 uzivatelov.
Namietatel predloZil supis faktur za rok 2020, o ktorych tvrdil, Ze boli uhradené na Ucely prezentdacie oznacenia ,DOM
SNOV“ na Facebooku a Google za viac ako 40 000 eur. Podla namietatela vydavky na prezentaciu oznacenia ,,DOM
SNOV“ za rok 2020 presiahli sumu 100 000 eur ¢o predstavuje mimoriadne vysoku sumu na slovenské pomery, nielen

v oblasti vystavby rodinnych domov.

Namietatel uviedol, Ze mimoriadne postavenie oznacenia ,,DOM SNOV*, kvalitu rodinnych domov s tymto oznacenim
a povedomie o tomto oznaceni preukazal vlastnou reldciou Dom snov na TV JOJ, ktorej sledovanost prvej z deviatich
Casti presiahla 272-tisic divakov vo veku nad 12 rokov (289-tisic so zapocitanim trojdriovej oneskorenej sledovanosti).
Namietatel dalej uviedol, Zze zverejnené oznacenie predstavuje logo relacie Dom snov, v ktorej sa sutazilo o rodinny
dom DOM SNOV a bola prezentovana vystavba rodinnych domov DOM SNOV a prezentdacia oznacenia DOM SNOV.
Namietatel dodal, Ze relacia Dom snov vznikla s jeho suéinnostou a boli v nej prezentované rodinné domy DOM SNOV
Sirokej verejnosti vo forme zabavnej sutaze. Podla nazoru namietatela verejnost ma reldciu Dom Snov spojent najma
s rodinnymi domami DOM SNOV a samotna relacia nema vzhfadom na uvedené okolnosti dostato¢nu rozliSovaciu
spOsobilost.

Uvedené tvrdenia namietatel podloZil dokazmi len vo forme internetovych odkazov.

Podla namietatela zapisom zverejneného oznacenia do registra by doslo k zna¢nej ujme na rozliSovacej sposobilosti
stardej ochrannej znamky a zverejnené oznacenie by neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena
starsej ochrannej znamky.

Namietatel zdoraznil, Ze vzhfadom na dobré meno, ktoré pocas doby svojej existencie starSia ochranna znamka
nadobudla, poZiva $ir§iu mieru ochrany ako ochranné zndmky, ktoré tieto atributy nespliiaju a dodal, Ze v pripade
ochrannych zndmok s dobrym menom, nie je vyzadovany taky stuperi podobnosti, aby existovala pravdepodobnost
zameny u relevantnej Casti spotrebitelskej verejnosti.

S ohladom na dobré meno starSej ochrannej znamky sa namietatel domahal pravnej ochrany aj vo vztahu k tovarom a
sluzbam, pre ktoré nie je starsia ochranna zndmka zapisana a namietky smeroval proti vSetkym tovarom alebo sluzbam,
pre ktoré ma byt zverejnené oznacdenie zapisané do registra a zd6raznil, Ze zverejnené oznacenie je zhodné so starSou
ochrannou zndmkou a z dévodu zhodnosti a podobnosti zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou
a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa zverejnené oznacenie a starSia ochranna znamka
vztahuju, existuje pravdepodobnost zameny na strane verejnosti. Zapisom zverejneného oznacenia do registra by toto
oznacenie bez nalezitého dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena starSej ochrannej
znamky a bolo by na ujmu rozliSovacej spésobilosti starSej ochrannej znamky.

Vzhladom na vSetky vysSie uvedené skutoCnosti namietatel Ziadal, aby zverejnené oznacenie nebolo zapisané do
registra dradu.

Listom dUradu zo 6.12.2021 boli ndmietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.
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Prihlasovatel sa k podanym ndmietkam v stanovenej lehote nevyjadril.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutoc¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (dalej zakon
o ochrannych znamkach) urad rozhoduje na zaklade odovodnenia podania a dbékazov, ktoré boli u¢astnikmi konania
predlozené.

Namietatel podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 1. a bod 2. a pism. b) zakona o ochrannych
znamkach.

Vzhladom na skutocnost, Ze zverejnené oznalenie a starSia ochranna znamka nie si zhodné, ¢o je jednou
z kumulativnych podmienok ustanovenia § 7 pism. a) bod 1. zakona o ochrannych znamkach, drad bude dalej
posudzovat podané namietky len v stvislosti s ustanovenim § 7 pism. a) bod 2. a § 7 pism. b) zdkona o ochrannych
znamkach.

Podla § 4 citovaného zakona je na Ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s Ucinkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,
c) ochrannda znamka EU so skorim pravom prednosti alebo so skor&im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka uvedena
v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazovej ochrannej zndmky ,DOM SNOV*, ¢islo spisu POZ 1575-2021,
proti ktorej namietky smeruju, bola podana 3.6.2021 prihlasovatelom MAC TV s. r. 0., Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava
a zverejnena vo Vestniku Uradu 28.7.2021 pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel BAU holding- rodinné domy, s. r. 0., Vajnorska 89, 831 04 Bratislava-Nové Mesto je

majitefom obrazovej ochrannej znamky ,,DOM SNOV“ ¢. 252011 s pravom prednosti od 10.7.2019, ktora je zapisana
pre tovary a sluzby v triedach 19, 35 a 37 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej zndmky namietatela vyplyva, Ze ochranna
znamka namietatela ma skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vztahu k zverejnenému
oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. a) bod 2. zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich
predpisov

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych podla § 30
majitefom star$ej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznadenia so starSou ochrannou zndmkou
a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a starsia ochranna znamka vztahuju, existuje
pravdepodobnost zameny na strane verejnosti; za pravdepodobnost zameny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie
so starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 9 — ,audiovizudlne prijimace; audiovizudline kompaktné disky; diapozitivy (fotografia);, diaprojektory;
magnetické disky; optické kompaktné disky; exponované filmy; exponované kinematografické filmy; kreslené filmy;
gramofony; magnetofdny; magnetické nosice tdajov;, magnetické pdsky; optické disky; optické nosice udajov; pdsky
na zdznam zvuku; pocitace; nahraté pocitacové programy; pocitacovy hardvér; stahovatelné hudobné subory;
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stahovatelné obrazové subory; premietacie pristroje; pruzné disky, elektronické publikdcie (stahovatelné); videokazety;
videopdsky; videokamery, vysielace (telekomunikdcie); vysielace elektronickych signdlov; televizne prijimace; nosice
zvukovych nahrdvok; zvukové nahrdvacie zariadenia; zvukové prehrdvacie zariadenia, prehrdvace”,

v triede 16 — ,albumy; blahoprajné pohladnice; pohladnice; Casopisy (periodikd); fotografie (tlacoviny); grafické
zobrazenia; kalenddre; kataldgy; knihy; komiksy; noviny; obeZniky; periodikd, plagdty, tlacené publikdcie; grafické
reprodukcie; roc¢enky; tlaciva (formuldre); tlacoviny”,

v triede 35 — ,reklamné agentury, grafickd uprava tlacovin na reklamné ucely; komercné informacné kanceldrie;
prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch pre maloobchod; podpora predaja (pre tretie osoby); prendjom
reklamného ¢asu v komunikacnych médidch; prendjom reklamnych materidlov; vztahy s verejnostou (public relations);
reklama; online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prendjom reklamnych pléch; zdsielkové reklamné sluzby;
rozhlasovd reklama; rozsirovanie reklamnych oznamov; rozsirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letdky,
prospekty, tlacoviny, vzorky); spracovanie textov; televizna reklama; vyddvanie reklamnych textov; zbieranie tudajov do
pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; aktualizdcia a udrZba udajov v pocitacovych
databdzach; podpora predaja tovarov a sluZieb sponzorovanim sportovych podujati“,

v triede 38 — ,prenos signdlu prostrednictvom satelitu; vysielanie kdblovej televizie; televizne vysielanie; rozhlasové
vysielanie; bezdrétové vysielanie; poskytovanie pristupu do databdz; poskytovanie priestoru na diskusiu na internete;
kontinudlny prenos dat (streaming); prenos digitdlnych suborov; poskytovanie diskusnych for online; rddiovad
komunikdcia”,

v triede 41 — ,elektronickd edicnd cinnost v malom (DTP sluZby); produkcia filmov (nie reklamnych); nahrdvanie
videopdsok; organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutaZi; organizovanie sutaZi krdsy; organizovanie Zivych
vystupeni; prendjom osvetlovacich pristrojov do divadelnych sdl a televiznych studii; tvorba rozhlasovych a
televiznych programov; televizna zdbava; zdbava; rozhlasovd zdbava; poZiciavanie kinematografickych filmov;
pozZi¢iavanie zvukovych nahrdvok; nahrdvacie Studia (sluZby); poZiciavanie videopdsok; postsynchronizdcia, dabing;
titulkovanie; strihanie videopdsok; reportérske sluzby; fotografické reportdZe; organizovanie a vedenie koncertov;
online poskytovanie videozdznamov (bez moznosti kopirovania); vyddvanie textov (okrem reklamnych); vyddvanie knih;
varietné predstavenia; filmové studid; tvorba videozdznamov na podujatiach; organizovanie Sportovych sutazi”,

v triede 42 — ,tvorba a udrZiavanie webovych strdnok (pre tretie osoby); hostovanie na pocitacovych strdnkach
(webovych strankach); poradenstvo pri tvorbe webovych stranok”,

FZ4
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v triede 45 — , online sluzby socidlnych sieti“.
Starsia ochranna znamka je zapisana pre tovary a sluzby:
v triede 19 — , nekovové stavebné panely; konstrukcie (nekovové); stavebné materidly (nekovové)”,

v triede 35 — ,marketing; marketingovy prieskum; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav; pisanie
reklamnych textov, cieleny marketing; tvorba reklamnych filmov; prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch
pre maloobchod; televizna reklama; obchodné informdcie a rady spotrebitelom pri vybere tovarov a sluZieb; tvorba
reklamnych filmov”,

v triede 37 — ,stavebnictvo; instaldcie inZinierskych sieti na stavenisku; elektroinstalacné sluzby; tesdrske prdce;
stavebné poradenstvo; instaldcie okien a dveri; murovanie, murdrske prdce; interiérové a exteriérové malovanie a
natieranie; murdrske prdce; stavebny dozor”.

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zdmeny, sa zohladruju
vsetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffiaju predovsetkym povahu
tovarov alebo sluzZieb, uréenie a Ucel pouzivania, distribucné kandly, ako aj konkurenény alebo doplfiujuci charakter
tovarov alebo sluZieb. Podobnost tovarov alebo sluzieb sa pritom posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t.
j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby uréené a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo
sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych zndmok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu
tovarov alebo poskytovatela sluzieb.

6402N



V triede 35 je zverejnené oznacenie prihlasené pre sluzby , prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch pre
maloobchod; televizna reklama”, ktoré su zhodné so sluZzbami starSej ochrannej znamky , prezentdcia vyrobkov v
komunikacnych médidach pre maloobchod; televizna reklama“ v tej istej triede.

Pre nasledujuce sluzby v triede 35 zverejneného oznacenia je mozné konstatovat zhodu so sluzbami v rovnakej triede
starSej ochrannej znamky, kedZe ide o konkrétne Specifikované sluzby obsiahnuté vo vSeobecnej alebo SirSej kategorii
sluzieb alebo naopak, alebo su uvedené synonymickymi nazvami. Ide o:

- prihlasené sluzby , reklamné agentury” a zapisané sluzby ,,organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav”,

- prihlasené sluzby , grafickd uprava tlacovin na reklamné ucely; spracovanie textov; vyddvanie reklamnych textov”
a zapisané sluzby ,pisanie reklamnych textov”,

- prihldsené sluzby , komercné informacné kanceldrie” a zapisané sluzby , obchodné informdcie a rady spotrebitelom
pri vybere tovarov a sluZieb”,

- prihlasené sluzby ,, podpora predaja (pre tretie osoby); prendjom reklamnych materidlov, vztahy s verejnostou (public
relations); prendjom reklamnych pléoch; zdsielkové reklamné sluzby; rozsirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom
(letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); podpora predaja tovarov a sluZieb sponzorovanim sportovych podujati“a zapisané
sluzby ,,marketing”,

- prihlasené sluzby , prendjom reklamného casu v komunikacnych médidch; online reklama na pocitacovej komunikacnej
sieti; reklama; rozhlasovd reklama; rozsirovanie reklamnych oznamov” a zapisané sluzby , prezentdcia vyrobkov v
komunikacnych médidch pre maloobchod”.

Zostavajuce sluzby ,zbieranie udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach;
aktualizdcia a udrZba udajov v pocitacovych databdzach” v triede 35 zverejneného oznacenia sa tykaju pocitacového
spracovania dat. Tovary v triede 19 a sluzby v triede 37 starSej ochrannej znamky su z oblasti stavebnictva, sluzby v triede
35 starSej ochrannej zndmky sa tykaju marketingu, reklamy a obchodnych informacii pre spotrebitelov. Na zaklade
uvedeného je mozné konstatovat, Ze uvedené sluzby v triede 35 zverejneného oznacenia nie st zhodné ani podobné
s tovarmi a sluzbami v triedach 19, 35 a 37 starSej ochrannej znamky, lebo maju rozdielny charakter, slGZia inému ucelu,
st uréené pre rozdielnych spotrebitelov, maju rézne distribu¢né kanaly, vzajomne sa nedoplifiaju a ani si nekonkuruju.

Prihlasené vsetky tovary v triede 9 a 16 a vSetky sluzby v triede 38, 41, 42 a 45 zverejneného oznacenia nie su zhodné ani
podobné s tovarmi a ani sluzbami starSej ochrannej znamky zapisanymiv triedach 19, 35 a 37 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb. Tovary zverejneného oznacenia v triede 9 sa tykaju zvukovych a obrazovych nosicov a pristrojov na
ich nahrdvanie a prehravanie, tovary zverejneného oznacenia v triede 16 sa tykaju tlacovin a tla¢enych publikacii, sluzby
zverejneného oznacenia v triede 38 sa tykaju prenosu signalov a vysielani, sluzby zverejneného oznacenia v triede 41
sa tykaju vyroby a produkcie sutazi, predstaveni a filmov a vystupeni, sluzby zverejneného oznacenia v triede 42 sa
tykaju tvorby webovych stranok a sluzby zverejneného oznacenia v triede 45 sa tykaju sluzZieb sociadlnych sieti a teda je
zrejmé, Ze su svojou povahou, Uc¢elom a sp6sobom pouZitia jasne odlisné od tovarov a sluZieb starSej ochrannej znamky
charakterizovanych v predchadzajucom odstavci a zvy¢ajne sa liSia aj v poskytovateloch a distribuénych kandloch. Okrem
toho nie s komplementarne a ani si nekonkuruju.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1575-2021)
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Starsia ochranna znamka (OZ ¢. 252011)

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit ich vizuélne, fonetické a sémantické
podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného spotrebitela mézu vyvolat
s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky sa vZdy porovnavaju v takej podobe,
v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Zvizudlneho hladiska ide o porovnanie obrazového zverejneného oznacenia so obrazovou starSou ochrannou znamkou.
Zverejnené oznadenie pozostava z modrého obdiZnika s bielym oblakom, v ktorom je graficky znazorneny dom, pod
ktorym su dva slovné prvky ,,DOM SNOV*“. Graficky prvok a slovné prvky su napisané modrym pismom. Starsia
ochrannd zndmka pozostédva z modrého obdiZnika, v ktorom je bielou farbou schematicky znazornenda jednoducha
silueta domu, vedla ktorej vpravo su pod sebou slovné prvky ,,DOM SNOV“ rovnako bielou farbou. StarSia ochranna
znamka a zverejnené oznacenie obsahuju na modrom pozadi rovnaké slovné prvky ,DOM SNOV“ a obrazovy prvok
v podobe domu. Porovnavané oznacenia sa liSia v oblaku, ktory obsahuje zverejnené oznacenie a vo farbe pisma a farbe
obrazového prvku a v spdsobe znazornenia domu. KedZe spotrebitelia budu zretelne vnimat vo zverejnenom oznadeni
aj v starSej ochrannej znamke podobny obrazovy prvok znazorfiujuci dom a oba slovné prvky ,DOM SNOV* je mozné
konstatovat, Ze porovnavané oznacenia su vizudlne podobné.

Pokial ide o posudenie podobnosti zverejneného oznacdenia a starSej ochrannej znamky z fonetického hladiska,
obidve oznacenia budu reprodukované prostrednictvom svojich slovnych prvkov. V pripade oboch oznaceni ako ,,dom
snov”, preto je nutné hovorit o ich fonetickej zhodnosti.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za rovnaké a podobné vtedy, ak su relevantnou
verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri orientacii na trhu a identifikacii
nimi oznacovanych tovarov. Zverejnené oznacenie aj starSia ochrannd zndmka obsahuju slovné prvky ,,DOM SNOV*“
a obrazovy prvok znazorfiujuci dom. Oblak so zndzornenym domom vo zverejnenom oznaceni spotrebitel moze vnimat,
tak Ze ide o vysnivany dom aj samotny oblak, mo6zZe byt vnimany v spojitosti so slovnymi prvkami ako predstava ,sna“.
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Porovnanim zverejneného oznacenia a starsej ochrannej znamky zo sémantického hladiska mézeme dospiet k zaveru,
Ze su vo vysokej miere podobné az takmer zhodné.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zameny medzi oznaceniami sa chdpe ako nebezpedenstvo spocivajice v moznosti vytvorenia
domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode dotknutych tovarov alebo
sluZieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako prislusna verejnost vnima oznacenie,
resp. starSiu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, beric do Uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje
dany pripad, predovsetkym vzdjomnu previazanost medzi podobnostou oznaceni a podobnostou ozna¢ovanych tovarov
alebo sluzieb, kde nizsia miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami moze byt kompenzovana
vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posidenie pravdepodobnosti
zameny vo vztahu k vizuélnej, fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaéeni sa ma zakladat na celkovom
dojme, ktory tieto oznacenia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového posudenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit relevantnu spotrebitelskd verejnost
s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel predmetnych tovarov a
sluZieb povazovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avsak miera pozornosti takéhoto
spotrebitela sa mbze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov alebo sluZieb.

V predmetnom pripade prislusnu skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhladom na povahu tovarov a sluzieb Siroka
spotrebitelskd a aj odborna verejnost, ktorej s predmetné tovary a sluzby uréené. Kolizne sluzby v triede 35 su
sluzbami beznej spotreby, ale aj so $pecidlnym zameranim, a preto pri ich vybere mozno predpokladat priemerny stuperi
pozornosti relevantného spotrebitela.

Z hladiska celkového posudenia pravdepodobnosti zdmeny zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou
je potrebné uviest, Zze na zaklade ich porovnania bola medzi nimi konstatovana vizudlna podobnost, z fonetického
hladiska bola konstatovana zhoda vzhladom na to, Ze zverejnené oznacenie a starSia ochrannd znamka obsahuju
rovnaké slovné prvky. Zo sémantického hladiska bolo konstatované, Ze porovnavané oznacenia su vo vysokej miere
podobné aZz takmer zhodné. Dotknuté su len sluzby v triede 35, pre ktoré ma starSia ochranna zndmka aj zverejnené
oznacenie normalnu rozliSovaciu spdsobilost. Zverejnené oznacenie a starSia ochranna znamka su tvorené slovnymi
prvkami ,,DOM SNOV“ a obrazovymi prvkami znazorfiujucich dom na modrom pozadi, a teda aj napriek r6znemu
znazorneniu ,,domu snov” je celkovy dojem porovnavanych oznaceni velmi podobny, zarover je potrebné zobrat
do Gvahy, Ze spotrebitel nema vidy mozZnost porovnavat oznacenia vedla seba a musi sa spolahnit na nedokonaly
obraz, ktory sa mu uchoval v pamati, a preto existuje realne riziko pravdepodobnosti zameny aj na zaklade asociacie
zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky pre prihlasené sluzby v triede 35, ktoré boli posudené ako zhodné,
pretoZe aj spotrebitel s priemernou pozornostou mébze byt uvedeny do omylu pri strete takto oznacenych zhodnych
sluzieb na trhu alebo sa méze domnievat, Ze zverejnené oznacenie je dal$im variantom ochrannej zndmky namietatela.
Vzhladom na uvedené skuto¢nosti mozno uviest, Ze vo vedomi spotrebitelskej verejnosti zverejnené oznacenie a starsia
ochranna zndmka vyvolaju mylna predstavu o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzaju od rovnakého subjektu alebo
od ekonomicky prepojenych subjektov.

Na zdklade uskutocneného posudenia bolo zistené, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dévodu
podla § 7 pism. a) bod. 2 len pre sluzby ,reklamné agentury; grafickd uprava tlacovin na reklamné ucely; komercné
informacné kanceldrie; prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch pre maloobchod; podpora predaja (pre
tretie osoby); prendjom reklamného casu v komunikacnych médidach; prendjom reklamnych materidlov; vztahy s
verejnostou (public relations); reklama; online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prendjom reklamnych ploch;
zdsielkové reklamné sluzby; rozhlasovd reklama; rozsirovanie reklamnych oznamov; rozsirovanie reklamnych materidlov
zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); spracovanie textov; televizna reklama; vyddvanie reklamnych textov;
podpora predaja tovarov a sluzieb sponzorovanim Sportovych podujati“ prihldsené v triede 35. Pre ostatné prihlasené
tovary a sluzby zverejneného oznacenia, ktoré boli postidené ako nepodobné s tovarmi a sluzbami starSej ochrannej
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znamky, nie je naplnend jedna z kumulativnych podmienok § 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych znamkach a vo
vztahu k nim su preto namietky na zaklade uvedeného uplatneného ustanovenia nedévodné.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zdkona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich
predpisov

Podla § 7 pism. b) citovaného zadkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych podlia § 30
majitefom starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou znamkou, ktord ma
na Uzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na Gzemi Eurépskej Gnie dobré meno, ak by pouZitie
tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné, podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je
starSia ochranna znamka zapisand, bez nalezitého dévodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého
mena starSej ochrannej zndmky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej
dobrému menu.

Namietatel konstatoval, Ze zapisom zverejneného oznacenia do registra by zverejnené oznacenie bez nalezitého dévodu
neopravnene tazilo z dobrého mena starsej ochrannej znamky.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach je potrebné kumulativne
splnenie nasledujucich podmienok:

- musi byt preukazané dobré meno starsich ochrannych znamok na Uzemi Slovenskej republiky, resp. Eurdpskej unie,
ktorého nadobudnutie predchadzalo driu podania prihlasky zverejneného oznacenia;

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné;

- pouzivanie zverejneného oznacenia by viedlo aspon k jednému z nasledujucich troch zasahov:

- neopravnené tazenie z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starsich ochrannych znamok,
- ujma na rozliSovacej spdsobilosti,

- ujma na dobrom mene;

- takéto pouZivanie zverejneného oznacenia je neodoévodnené, resp. bez nalezitého dovodu.

Dobré meno starSej ochrannej znamky

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je vyjadrenim
vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Postdenie dobrého mena ochrannej znamky predpoklada
kvantitativne posudenie miery, v akej je ochranna znamka znama relevantnej verejnosti, priom pozadovany stupen
znamosti je potrebné povazovat za splneny, ak je ochrannd znamka znama podstatnej ¢asti relevantnej verejnosti.
S ciefom posudit stuperi zndmosti ochrannej zndmky je potrebné vziat do Gvahy vsetky relevantné skutocnosti,
najma podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah a dobu jej pouzivania, ako aj vysku investicii
vynaloZenych podnikom na propagéciu ochrannej znamky.

Dobré meno starSej ochrannej zndmky musi namietatel v konani naleZite preukazat. DéleZitou podmienkou pre
relevanciu dokazov o dobrom mene starsej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred datumom podania
prihlasky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i skuto€nosti patriacich
do obdobia pred podanim prihlasky a zéroven, aby sa vztahovali na Gzemie Slovenskej republiky, resp. v pripade
ochrannych zndmok Eurdpskej Unie na Uzemie Eurdpskej Unie.

Namietatel v namietkach poukazal na to, Ze sa zaobera vystavbou rodinnych domov DOM SNOV od roku 2010 a je
najvacsim dodavatelom tychto rodinnych domov na Slovensku. Podla namietatela je povedomie o oznaceni ,DOM
SNOV“ vo vSetkych relevantnych oblastiach medzi spotrebitelmi a v Sirokej verejnosti mimoriadne rozsirené a zd6raznil,
Ze od pociatku svojej existencie sa zaobera implementaciou najmodernejsich technoldgii z celého sveta do procesu
vystavby rodinnych domov DOM SNOV. Namietatel uviedol, Ze sa pravidelne zu¢astfiuje na verejnych podujatiach —
vystavach so stavebnou tematikou vo viacerych mestach na Slovensku a tiez sa prezentuje na socialnych sietach. Podla
namietatela vydavky na prezentdciu oznacenia ,DOM SNOV* za rok 2020 presiahli sumu 100 000 eur. Mimoriadne
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postavenie oznaéenia ,DOM SNOV“ na trhu podporil aj Gc¢astou v relacii Dom snov na TV JOJ, ktord vznikla s jeho
sucinnostou.

Namietatel na preukazanie dobrého mena starSej ochrannej znamky uviedol dokazy vo forme dvanastich internetovych
odkazov v odévodneni namietok v spodnej Casti strany €. 7 pod Ciarou (dékaz €. 1), jednym grafom a tabulkou na strane
€. 6 odévodnenia (dokaz €. 2) a tabulkou vedenou ako priloha (dékaz €. 3).

Dokaz €. 1 zahfna:

- odkaz na webovl stranku http://www.slovenskerekordy.sk/index.php/41-rok-2018/707-nizko-energeticky-dom-
s-najmensimi-unikmi-tepla-postavili-v-ciernej-vode, obsahujuci ¢lanok uverejneny 14.4.2018 s nazvom ,Nizko-
energeticky dom s najmensimi Gnikmi tepla postavili v Ciernej Vode“, v ktorom je uvedené, e namietatel postavil uz
500 domov a nechal si nehnutelnost otestovat. Na zaklade vysledkov testov Kniha slovenskych rekordov zaradila tuto
nehnutelnost ako montovany drevodom s najmensimi Unikmi tepla. V zévere je uvedené, Ze namietatel je drzitelom
rekordu za najrychlejsie postaveny dom. V ¢lanku je obsiahnutad informdcia o navstevnosti tejto stranky s hodnotou
1040. Starsia ochranna znamka je obsiahnuta v Uvode ¢lanku nie vSak v podobe, ako bola zapisan3, ale vo forme, kde
grafické znazornenie domu a slovné prvky ,,DOM SNOV“ su modré na bielom podklade;

- odkaz na webovu stranku https://tlacovespravy.sme.sk/ts/22643927/svoj-dom-snov-najdete-pri-oc-cassovia-uz-
tento-vikend.html, obsahujuci ¢lanok uverejneny 22.4.2021 s nazvom ,,Svoj Dom snov najdete pri OC Cassovia uz tento
vikend”, v ktorom je uvedené, Zze namietatel bude prezentovat vystavbu vzorového domu v Kosiciach. Starsia ochranna
znamka je obsiahnuta ¢lanku tri krat, nie vsak v obrazovej podobe, ako bola zapisana ale v slovnej forme ,,Dom snov”.
Predmetny ¢lanok Udaj o ndvstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovu stranku https://www.topky.sk/cl/1000991/1716781/Predbehli-stat--Sukromna-spolocnost-prinasa-
dotaciu-na-nizkoenergeticke-domy, obsahujuci ¢lanok uverejneny 14.6.2018 s nazvom ,Predbehli stat. Sukromna
spoloénost prindsa dotéaciu na nizkoenergetické domy”, v ktorom je uvedené, Ze namietatel bude poskytovat dotéaciu
na vystavbu rodinnych domov. Starsia ochranna zndmka je obsiahnutd ¢lanku, nie viak v obrazovej podobe, ako bola
zapisana ale v slovnej forme ,,Dom snov”. Predmetny ¢lanok Udaj o ndvstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovl stranku https://drevmag.com/2020/07/24/zrealnenie-snivania-o-byvani/, obsahujuci ¢lanok
uverejneny 24.7.2020 s nazvom ,Zrealnenie snivania o byvani“, v ktorom je uvedené, Zze namietatel je realizatorom
drevenych rodinnych domov. Starsia ochranna znambka je obsiahnutd ¢lanku styri krat, nie vSak v obrazovej podobe, ako
bola zapisana ale v slovnej forme ,Dom snov”. Predmetny ¢lanok Udaj o ndvstevnosti neobsahuje;

- dva krat rovnaky odkaz na webovl stranku https://tvnoviny.sk/domace/clanok/125519-mladej-mamicke-firma-
nepostavila-dom-ani-jej-nevratili-peniaze-pomocnu-ruku-jej-podal-podnikatel, obsahujuci ¢lanok a video uverejnené
17.12.2020 s nazvom ,,Mladej mamicke firma nepostavila dom, ani jej nevrétili peniaze. Pomocnu ruku jej podal
podnikatel”. V ¢lanku ani vo videu sa ndzov alebo meno namietatela neobjavilo. StarSia ochranna znadmka bola jeden
krat vyslovena vo videu vo forme ,,dom snov”. Predmetny ¢lanok Udaj o navstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovu stranku https://www.joj.sk/dom-snov/novinky/633183-ako-je-mozne-ze-sa-dom-snov-da-postavit-
za-3-dni-stavitel-mito-stano-to-povedal-priamo, obsahujuci ¢ldnok uverejneny 30.9.2021 s ndzvom , Ako je mozné, Ze
sa Dom snov da postavit za 3 dni? Stavitel Mito Stano to povedal priamo!“. Predmetny internetovy odkaz poukazoval
na relaciu Dom snov televizie JOJ. StarSia ochranna znadmka je obsiahnuta c¢lanku Styri krat, nie vSak v podobe, ako
bola zapisana ale v slovnej forme ,,Dom snov”. StarsSia ochranna zndmka sa objavila aj vo videu na trickach ucinkujucich
a na reklamnych banneroch vo forme ako bola zapisana a tieZ v zavere videa, nie vSak v podobe, ako bola zapisan3, ale
v inom grafickom znazorneni (uvedené oznacenie propagovalo rovnomennu relaciu televizie JOJ). V ¢lanku ani vo videu
sa nazov alebo meno namietatela neobjavilo. Predmetny ¢lanok Uidaj o navstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovu stranku https://precitaj.si/vo-vianocnom-siedmom-nebi-sa-diali-nevidane-veci-ved-to-je-anjel-
hlasia-divaci/, obsahujuci ¢lanok bez ¢asového Udaja s ndzvom ,Vo Vianoénom Siedmom nebi sa diali nevidané veci:
,Ved'to je ANJEL“, hlasia divaci“, v ktorom je uvedené, Ze televizia JOJ vysielala relaciu V siedmom nebi, v ktorej stavitel
pomohol mladej mamicke so stavbou domu. V ¢lanku sa nazov alebo meno namietatela neobjavilo. StarSia ochrannd
znamka je obsiahnuta ¢lanku na Styroch fotografiach, na troch vo forme ako bola zapisana a na jednej vo forme,
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kde grafické znazornenie domu a slovné prvky ,DOM SNOV“ si modré na bielom podklade. Predmetny ¢lanok Udaj
o ndvstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovu stranku http://modernastavba.com/ponuka/, obsahujuci ¢lanok s idajom o roku 2018 s nazvom
,Ponuka Modernda stavba“, v ktorom je uvedené, Ze zdujemcovia mdzu vyuzit priestor na Modernej stavbe na
komunikaciu s klientami. V ¢lanku sa nazov alebo meno namietatela neobjavilo a tiez nebola zobrazena starsia ochranna
znamka v Ziadnej podobe. Predmetny ¢lanok Udaj o ndvstevnosti neobsahuje;

- odkaz na facebookovy profil https://www.facebook.com/domsnovSK/ s obsahom Udaja o sledovanosti 20987
a s udajom, Ze sa to ludom paci 20184. Na profile sa nazov alebo meno namietatela priamo neobjavilo ale len cez
internetovy odkaz www.domsnov.sk. Starsia ochranna zndmka sa objavovala podobe ako bola zapisand, avsak na
kruhovom pozadi nie na Stvoruholniku. Z uvedeného profilu je jasné, Ze patri do oblasti stavebnictva, konkrétne stavby
rodinnych domov. Predmetny profil bol vytvoreny 20.9.2012;

- odkaz na webovu stranku https://www.joj.sk/dom-snov, obsahujuci video bez ¢asového tGdaja s ndzvom ,Dom snov”.
Predmetné video sa tyka relacie televizie JOJ s ndzvom ,,Dom snov”“, v ktorom je pouZité obrazové oznacenie ,Dom
snov” rozdielne od starSej ochrannej zndmky. Vo videu sa nazov alebo meno namietatela objavilo rovnako aj starsia
ochrannd znamka vo forme, kde grafické znazornenie domu a slovné prvky ,DOM SNOV“ su modré na svetlom podklade.
Predmetny ¢lanok Gdaj o ndvstevnosti neobsahuje;

- odkaz na webovu stranku https://strategie.hnonline.sk/news/media/10537182-dom-snov-v-prime-time-skoncil-od-
buduceho-tyzdna-ho-nahradi-nemocnica, obsahujuci ¢lanok s ¢asovym uUdajom 7.10.2021 s nazvom ,DOM SNOV
V PRIME TIME SKONCIL OD BUDUCEHO TYZDNA HO NAHRADI NEMOCNICA“, v ktorom je uvedené, Ze relécia Dom
snov od televizie JOJ ma nizku sledovanost a bude nahradend inym programom a tiez, ze sledovanost prvej z deviatich
Casti presiahla 272-tisic divakov vo veku nad 12 rokov (289-tisic so zapocitanim trojdriovej oneskorenej sledovanosti).
V ¢lanku sa nazov alebo meno namietatela neobjavilo a tieZ nebola zobrazena starsia ochranna zndmka, v podobe ako
bola zapisana. Predmetny ¢lanok Udaj o navstevnosti neobsahuje;

Dokaz €. 2 predstavuje graf, v ktorom su naznacené celkové vynosy namietatela z rokov 2014 az 2020 a v tabulke
je znazornené porovnanie namietatela s konkurenénymi spoloénostami z rovnakej oblasti, na zaklade ekonomickych
kritérii. Predmetny graf bol uvadzany ako pochadzajlci z internetového zdroja https://finstat.sk/46281568, tabulka sa
vsak na uvedenom zdroji www.finstat.sk nenachadzala.

Dokaz €. 3 predstavuje tabulka s udajmi o typoch, dokladoch, sumach, dodavateloch, datumoch a poznamkach, ku
ktorej namietatel v ndmietkach uviedol, Ze ide o vynaloZené prostriedky spolo¢nostiam Facebook a Google.

Co sa tyka vypovednej sily a relevantnosti namietatelovych dékaznych prostriedkov, ktorymi chcel podporit svoje
tvrdenia je potrebné uviest:
Nasledovné styri odkazy na webové stranky v dokaze ¢.1 nespadaju do relevantného obdobia, teda nie su datované

pred datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia:

https://www.joj.sk/dom-snov/novinky/633183-ako-je-mozne-ze-sa-dom-snov-da-postavit-za-3-dni-stavitel-mito-
stano-to-povedal-priamo;

https://precitaj.si/vo-vianocnom-siedmom-nebi-sa-diali-nevidane-veci-ved-to-je-anjel-hlasia-divaci/;
https://www.joj.sk/dom-snov;

https://strategie.hnonline.sk/media/10537182-dom-snov-v-prime-time-skoncil-od-buduceho-tyzdna-ho-nahradi-
nemocnica.

Dalej sedem odkazov na webové stranky v dokaze ¢.1 jednoznaéne nepreukazuje, 7e sa tykaju namietatela:

https://www.tvnoviny.sk/domace/2015819 mladej-mamicke-firma-nepostavila-dom-ani-jej-nevratili-peniaze-
pomocnu-ruku-jej-podal-podnikatel;
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https://www.tvnoviny.sk/domace/2015819 mladej-mamicke-firma-nepostavila-dom-ani-jej-nevratili-peniaze-
pomocnu-ruku-jej-podal-podnikatel;

https://www.joj.sk/dom-snov/novinky/633183-ako-je-mozne-ze-sa-dom-snov-da-postavit-za-3-dni-stavitel-mito-
stano-to-povedal-priamo;

https://precitaj.si/vo-vianocnom-siedmom-nebi-sa-diali-nevidane-veci-ved-to-je-anjel-hlasia-divaci/;
http://modernastavba.com/ponuka/;
https://www.facebook.com/domsnovSK/;

https://strategie.hnonline.sk/media/10537182-dom-snov-v-prime-time-skoncil-od-buduceho-tyzdna-ho-nahradi-
nemaocnica.

Dalgich osem odkazov na webové stranky v dékaze ¢.1 neobsahuje zobrazenie starej ochrannej znamky vo forme ako
bola zapisanda. V uvedenych odkazoch sa oznacenie ,,dom snov“ vyskytuje v inych podobach a formach odlisnych od
zapisanej:

http://www.slovenskerekordy.sk/index.php/41-rok-2018/707-nizko-energeticky-dom-s-najmensimi-unikmi-tepla-
postavili-v-ciernej-vode;

https://tlacovespravy.sme.sk/ts/22643927/svoj-dom-snov-najdete-pri-oc-cassovia-uz-tento-vikend.html;

https://www.topky.sk/cl/1000991/1716781/Predbehli-stat--Sukromna-spolocnost-prinasa-dotaciu-na-
nizkoenergeticke-domy;

https://drevmag.com/2020/07/24/zrealnenie-snivania-o-byvani/;

https://www.tvnoviny.sk/domace/2015819 mladej-mamicke-firma-nepostavila-dom-ani-jej-nevratili-peniaze-
pomocnu-ruku-jej-podal-podnikatel;

https://www.tvnoviny.sk/domace/2015819 mladej-mamicke-firma-nepostavila-dom-ani-jej-nevratili-peniaze-
pomocnu-ruku-jej-podal-podnikatel;

https://www.facebook.com/domsnovSK/;

https://strategie.hnonline.sk/media/10537182-dom-snov-v-prime-time-skoncil-od-buduceho-tyzdna-ho-nahradi-
nemocnica.

Nasledovny odkaz na webovu stranku v dokaze ¢.1 neobsahuje zobrazenie starSej ochrannej znamky ani vo forme ako
bola zapisana a ani v inej podobe:

http://modernastavba.com/ponuka/

Informaciu o navstevnosti internetovych stranok obsahuju len dva odkazy v dokaze ¢.1:

http://www.slovenskerekordy.sk/index.php/41-rok-2018/707-nizko-energeticky-dom-s-najmensimi-unikmi-tepla-
postavili-v-ciernej-vode;  https://www.facebook.com/domsnovSK/.

V odkaze na internetovu stranku https://strategie.hnonline.sk/media/10537182-dom-snov-v-prime-time-skoncil-od-
buduceho-tyzdna-ho-nahradi-nemocnica v dékaze ¢.1 pri Cisle sledovanosti 272-tisic divdkov a 289-tisic ide
o sledovanost relacie televizie JOJ a nie priamo sledovatelov namietatela a jeho starSej ochrannej znamky.
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Podobne z grafu a tabulky (dékaz €. 2) poukazujicich na hospodarsky profit namietatela jasne nevyplyva, Ze tento bol
dosiahnuty v spojitosti so starSou ochrannou znadmkou.

Nakoniec ani z tabulky (dokaz €. 3) jasne nevyplyva, ¢i namietatel vynalozZil financné prostriedky na svoju propagdciu
v suvislosti so starSou ochrannou znamkou.

Po zhodnoteni dékaznych prostriedkov poskytnutych namietatefom, mozno usudzovat, Ze namietatel v relevantnom
obdobi predaval a pontkal na slovenskom trhu domy s ozna¢enim ,,Dom snov*“. Co sa vak tyka konkrétneho preukazania
predaja, reklamy, popripade inych aktivit na Uzemi Slovenskej republiky, tieto namietatel poskytnutim len odkazov
na internetové stranky bez doloZenia akéhokolvek dalSieho, napr. pisomného dokazu, ktory by bol ¢asovo aj Uzemne
relevantny na preukazanie dobrého mena vo vztahu k Gzemiu Slovenskej republiky nepreukazal.

Namietatel v namietkach nepredloZil k uvadzanym odkazom Ziadne doplnujice dékazy ako screenshoty, fotografie,
faktdry ¢i iné dokumenty, ktoré by preukazovali skuto¢nosti potrebné na posudenie nadobudnutia dobrého mena
starsej ochrannej znamky. Samotna povaha internetovych odkazov, ktorych obsah, dostupnost a podoba sa méze
v Case menit, bez doloZenia dbkazov, ktoré by jednoznacne preukazovali pozadované skutocnosti v relevantnom
obdobi. zniZuje ich ddkazn silu. Ziadny z webovych odkazov na internetové stranky neobsahuje komplexné informacie
o datume zverejnenia dékazov v relevantnom obdobi, t. j. pred podanim zverejneného oznacenia, o namietatelovi,
s vyobrazenim starSej ochrannej zndmky vo forme ako bola zapisana a tieZ napr. Udaje o navstevnosti prislusnej
internetovej stranky a pod.. Dalej ani z doékazu €. 3 nie je moiné zistit, aky pocet spotrebitelov sa v skuto&nosti
dostal k informaciam obsiahnutym tabulke, kedZe tieto neboli podlozené napr. fakturami alebo objednavkami, ktoré
by potvrdzovali financné prostriedky skutoéne vynaloZené namietatelom na propagdciu alebo reklamu a nie je teda
preukazané, aky okruh spotrebitelov mohol skutoc¢ne prist do kontaktu so sluzbami namietatela oznacenymi jeho
starSou ochrannou znamkou.

Na odkazoch internetovych stranok je sice mozné niektoré informacie vyhladat, ako to vyplyva z uvedeného rozboru
dbkazov, avsak je nutné zdbraznit, ze v sulade s § 52 ods. 1 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, podla
ktorého je uc€astnik konania povinny navrhnit a predloZit dékazy na preukazanie svojich tvrdeni a v sulade s § 52
ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, podla ktorého urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dodkazov, ktoré boli uéastnikom predloZené, urad ako spravny organ nema opravnenie ani povinnost
zistovat skutoc€nosti uvadzané v odévodneni. Poskytnuté dokazy (uvedenie internetovych odkazov, graf a tabulky)
je preto potrebné vyhodnotit ako nedostatocné na naplnenie podmienky preukazania dobrého mena vo vztahu k
namietkovému dovodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach, kedZe z nich samotnych bez
dolozZenia dalsSich dokazov nie je mozné posudit vietky skutoénosti potrebné na preukazanie nadobudnutia dobrého
mena starsej ochrannej znamky na Uzemi Slovenskej republiky.

Vzhladom na uvedené je nutné konstatovat, ze namietatel neuniesol dékazné bremeno, kedZze nepredlozil dokazy a
nepreukazal tvrdené skutocnosti, na zaklade ktorych by bolo mozné uznat starsej ochrannej znamke nadobudnutie
dobrého mena, pre zapisané tovary alebo sluzby, ¢im nebola naplnena jedna z podmienok uplatneného namietkového
dovodu podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach, a preto preskimanie dalSich kumulativnych podmienok
uplatneného namietkového dévodu je neopodstatnené a namietkam zaloZzenym na ustanoveni § 7 pism. b) zdkona o
ochrannych znamkach nie je mozné vyhoviet.

Namietatel poukazal na niekolko rozsudkov Eurépskeho sudneho dvora, na rozhodnutia Vrchnihou soudu v Prahe,
¢i na rozhodnutia Uradu alebo odborné publikacie. V danej suvislosti je potrebné uviest, Ze priklady z judikatury, na
ktoré ucastnik konania poukazal, sa tykaju zakladnych principov posudzovania pravdepodobnosti zdmeny a asociacie s
nevyhnutnym zohladnenim celkového dojmu vyvolaného oznaceniami vo vedomi relevantnej spotrebitelskej verejnosti
a taktiez posudzovania dobrého mena. Tieto principy Urad v predmetnom rozhodnuti désledne resSpektoval pri
suc¢asnom zohladneni Specifik daného pripadu.
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Vzhladom na vsetky skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti tomuto
rozhodnutiu podat na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny tcinok. Podla
§ 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Toto rozhodnutie
mozno, po vyéerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat spravnym sidom na zéklade spravnej zaloby podanej
podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Ingrid Brezfianova
riaditelka odboru
Doruéit:
JUDr. Juraj Gajdos, advokat, Hornocermanska 1630/39A, 949 01 Nitra, Slovenska republika
ADAUS, s. r. 0., Mileticova 5B, 821 08 Bratislava-Ruzinov, Slovenska republika
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