URAD

PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA R
SLOVENSKE] REPUBLIKY 974 04 Banska Bystrica

Banska Bystrica 13. 10. 2022
POZ 2825-2020/7-259-2022

ROZHODNUTIE

Prihlaska ochrannej znamky POZ 2825-2020 z 9.12.2020 prihlasovatela Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft,
Petuelring 130, 80809 Miinchen, DE, ktorého v konani zastupuje spoloénost HORMANN & PARTNERS s.r.0., Royova
2887/19, Bratislava-Nové Mesto,

sa zamieta

podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov nadvaznosti na § 5
ods. 1 pism. b) citovaného zakona.

Odoévodnenie:

Na zaklade prieskumu zapisnej sposobilosti prihlasky ochrannej zndmky uvedenej znacky spisu bolo prihlasovatelovi s
prislusnym odovodnenim z ddtum ozndmené, Ze prihlasené oznacenie nie je spdsobilé na zapis do registra ochrannych
znamok podla § 28 ods. 4 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov, pretozZe
podla § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zdkona, za ochrannui zndmku nemozno uznat oznacenie, ktoré nema rozliSovaciu
spOsobilost.

Predmetné oznacenie je prihldasené pre tovary ,casti motorovych vozidiel (okrem kovovych znaciek na vozidld,
elektrickych batérii do vozidiel, kamier do vozidiel na cuvanie, navigacnych pristrojov vozidiel — palubnych pocitacov,
vykurovacich telies a klimatizacnych zariadeni do vozidiel, elektrickych kdblovych zvizkov do vozidiel, parkovacich
senzorov, svetiel do vozidiel, reflektorov do vozidiel, Ziaroviek do vozidiel, rozmrazovacich zariadeni do vozidiel; zamkov
na vozidld a okrem kobercekov do vozidiel); zariadenia na pohyb po zemi, vo vzduchu alebo po vode” v triede 12,
Htlacené prirucky a tlacené ndvody na pouZitie” v triede 16,

,miniatury motorovych vozidiel a ich casti (hry, hracky)“ v triede 28 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Vo vy$sie spomenutom oddvodneni z 29.1.2021 drad prihlasovatelovi oznamil, Ze vyluéne slovné oznadenie ,,Radost
z jazdy“ nema rozliSovaciu sposobilost. Uvedené vyplyva z toho, Ze slovné spojenie je tvorené sloganom uvéadzajicim
len vSeobecnu laudatérnu informaciu, Ze prihlasovatelom poskytované tovary su kvalitné, pretoze vyvolana ,radost”
ako dobsledok ,,jazdy” resp. jazdenia na automobiloch ¢i inych dopravnych &i prepravnych zariadeniach, pochadzajuicich
od prihlasovatela, zjavne poukazuje na vyssSiu kvalitu prihlasenych tovarov, vratane suvisiacich tovarov v ostatnych
triedach. Tento vSeobecny a nefantazijny slogan (mimochodom pouZivany aj inymi subjektmi podobného zamerania —
vid internetova databaza) tvori zarover vyzvu na kipu predmetnych tovarov. Relevantna verejnost, ktora predstavuje
Cast populacie na Gzemi Slovenskej republiky upriamenud na kvalitu a prestiz dotknutych tovarov, bude vnimat
predmetné oznacenie ako beiné, nie ako oznacenie konkrétneho vyrobcu ¢i poskytovatela tovarov. Relevantni
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spotrebitelia ¢i uzivatelia tak nie si schopni na zaklade tohto oznadenia urcit od ktorého subjektu dané tovary
pochadzaju, resp. nie st sposobili uréit obchodny pdvod prihlasenych tovarov.

V danej suvislosti Urad tiez uviedol, Ze vzhladom k tomu, Ze slogany primarne plnia iné funkcie nez tie, ktoré plni
ochrannd znamka, rozliSovaciu spdsobilost maju iba vtedy, ak mézu byt ihned vnimané ako udaj o obchodnom pévode
danych tovarov alebo sluZieb tak, aby bolo relevantnej verejnosti umoznené bez nebezpelenstva zameny odlisit tovary
alebo sluzby majitela ochrannej znamky od tovarov alebo sluzieb iného obchodného pévodu. Inak povedané slogany
su hodnotené ako oznacenia bez rozliSovacej sposobilosti, ak st vyluéne laudatérne pre vyrobok, alebo sluzbu, alebo
ak s viac-menej vyzvou na kupu. Ina situacia nastdva v pripade, ak slogan ma pochvalny charakter, ale informaciu
vyjadruje fantazijnym spdsobom. Inak nedistinktivne oznadenie moze nadobudnut rozliSovaciu spdsobilost, ak ma
humorny vyznam, obsahuje narazku, &i je tvorené basnic¢kou. Podla tychto zasad slogan ,Radost z jazdy“ nesplifia ani
jednu s uvedenych podmienok pre zapisnu sposobilost.

K vysSie uvedenému urad este doplnil, Ze rozliSovacia spdsobilost oznadenia je jednou zo zakladnych podmienok
vyplyvajucich z funkcie ochrannej znamky. Danost rozliSovacej spdsobilosti je predovsetkym podmienend originalitou
oznacenia v miere umoznujucej individualizaciu tovarov alebo sluzieb pochadzajucich od réznych oséb. To znamen3, ze
oznacenie svojou formou a obsahom musi spotrebitelovi umoznit rozlisit tovary alebo sluzby jednej osoby od tovarov
alebo sluZieb inej osoby.

Vychadzajuc zo skutoénosti, Ze predmetné vylucne slovné oznacenie uvedent funkciu neplni, Urad v zavere odévodnenia
z 29.1.2021 skonstatoval, Ze predmetné oznacenie nie je sposobilé na zapis do registra ochrannych znamok z dévodu
chybajucej rozliSovacej sposobilosti v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zadkona.

Prihlasovatel zareagoval na vysledok prieskumu zapisnej sposobilosti vo veci prihlasky slovnej ochrannej znamky
"Radost z jazdy" POZ 2825-2020 v liste doru¢enom dradu diia 2.6.2021 (tiez v doplfiujicom liste zo 4.6.2021 s prilohou
nosica DVD), kde zaujal nesuhlasné stanovisko s danym vysledkom prieskumu.

V uvodnej argumentacii prihlasovatel pripustil, Ze prihldsené oznacenie je tvorené sloganom, ktory prindsa uzivatelovi
predmetnych tovarov vSeobecnu laudatérnu informaciu, ale podla jeho nazoru sémanticky obsah sloganu spada do
oblasti evokacie a nie do oblasti jednoznacného opisu konkrétnych vlastnosti (napr. kvality) prihlasovanych tovarov. K
tomu dodal, Ze predmetné oznacenie ma za ulohu nepriamo a abstraktne poskytovat prihlasenym tovarom pozitivny
obraz bez toho, aby priamo a bezprostredne informovalo spotrebitefov-uzivatelov o niektorom kvalitativnom parametri
alebo vlastnostiach dotknutych tovarov. Preto podla prihlasovatela patri len do oblasti evokacie a nie do oblasti
oznaceni, ktoré sluzia na Specifické, jednoznacné a objektivne oznacenie zakladnych vlastnosti danych tovarov. Z toho
prihlasovatel vyvodil, Ze vizba medzi sémantickym obsahom sloganu "Radost z jazdy" a predmetnymi tovarmi je natolko
volnd, neurcita a subjektivna, Ze tomuto slovnému spojeniu nedodava opisny charakter. Prihlasovatel ma teda za to, Ze
slogan "Radost z jazdy" nie je iba reklamnym oznamenim spotrebitelovi, ale disponuje dostato¢nou mierou originality
a rezonancie, aby zahdjil kognitivny proces v mysliach relevantnych spotrebitelov.

V danej suvislosti prihlasovatel poukazal aj na judikaturu Sudneho dvora Eurdpskej Unie, a to na sposob posudzovania
nedostatku rozliSovacej schopnosti, konkrétne na rozsudok Tribunalu zo dna 2.12.2008 vo veci T-67/07 Ford Motor Co.
vs OHIM ("FUN"). Konkrétne poukazal na body ¢. 32 — 35 v tomto rozsudku, ked'sud konstatoval, Ze nemozno usudzovat,
Ze oznacenie nema rozliSovaciu schopnost, pripadne je opisné, len z dévodu, Ze slovny prvok je sticastou beznej slovnej
zasoby a Ze vyvolava pozitivny obraz u priemerného spotrebitela.

Prvu Cast svojich argumentdcii prihlasovatel uzavrel tym, Ze slogan "Radost z jazdy" bude relevantnému spotrebitelovi
evokovat myslienku, Ze zariadenie na pohyb po zemi, vo vzduchu alebo po vode, ktoré si tymto sloganom oznacené,
prindsa ich uzivatelom neobycajny zazitok. K tomu dodal, Ze pri posudzovani distinktivneho charakteru sloganu je
zdsadné, ¢i ho okrem propagaéného ozndmenia prislusna verejnost vnima ako udaj o obchodnom p6vode tovarov.
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Urad, vychadzajic z vy$$ie uvedenych argumentov prihlasovatela, uvadza, e je mozné suhlasit s jeho tvrdenim
ohladom skutoénosti, Ze slogan ,Radost z jazdy” nedéava priamy opis urcitych kvalitativnych parametrov ¢i vlastnosti
prihlasovanych vyrobkov, avsak je potrebné zddraznit, Ze priamy opis kvality alebo inych vlastnosti tovarov by spadal
pod ustanovenie § 5 ods. 1 pism. c) citovaného zakona, pricom v predmetnom vysledku prieskumu nebolo zo strany
Uradu poukazané na toto ustanovenie. Inak povedané, absencia rozliSovacej spdsobilosti nemusi vyplyvat vyluéne len
z priameho opisu v zmysle § 5 ods. 1 pism. c) citovaného zékona, ale moze vyplyvat napr. z nedistinktivneho sloganu v
zmysle § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona, ako je to v tomto pripade. Nedistinktivnost sloganu "Radost z jazdy" je
zrejma z toho, ¢o urad uviedol uz vo vysledku prieskumu, ked na zaklade internetovej databazy jednoznacne zistil, ze
takyto slogan beZne pouZzivaju aj ini vyrobcovia automobilov, nez len samotny prihlasovatel.

Okrem toho, ak prihlasovatel uviedol, Ze slogan "Radost z jazdy" nie je iba reklamnym oznamenim spotrebitelovi,
ale disponuje dostato¢nou mierou originality a rezonancie, aby zahdjil kognitivny proces v mysliach relevantnych
spotrebitelov, Urad s tymto nemoze suhlasit, pretoze spominany prieskum na webovych strankach jasne preukazal,
Ze predmetny slogan ,Radost z jazdy” vo vztahu k tovarom automobilového charakteru vébec nie je originalny iba
zo strany prihlasovatela, pricom aj ked nejde o priamy opis kvality, aj napriek tomu je dojem vyzdvihnutej kvality
prihlasovanych tovarov v otdzke komfortu jazdenia, a z toho vyplyvajuci pocit radosti, na zaklade tohto sloganu z
pohladu spotrebitela-uzivatela okamzZite evokovany. Slogan ,Radost z jazdy” tak jednoznacne predstavuje reklamné
ozndmenie resp. priamu vyzvu na kiupu, ¢o presne naplfia definiciu nedistinktivneho sloganu, ktord urad uviedol v
predmetnom vysledku prieskumu. Zaroven, vzhladom na okamzité vnimanie vyznamu obsahu predmetného sloganu zo
strany spotrebitelov-uZivatelov, vbbec nie je mozné zvaZovat, Zze by mohol byt spusteny kognitivny proces v ich mysliach
tak, ako to tvrdi prihlasovatel.

Co sa tyka rozsudku Tribundlu zo dfia 2.12.2008 vo veci T-67/07 Ford Motor Co. vs OHIM (prihldska ochrannej znamky
Eurdpskej unie ¢. 004509808 so slovnym oznacenim ,,FUN“), na ktory prihlasovatel poukazal vyssie, je potrebné dodat,
Ze ucinok tohto rozsudku bol nasledne anulovany Rozhodnutim Prvého odvolacieho sendtu z 30.7.2009, na zdklade
ktorého bola dotknuta prihlaska ochrannej znamky Eurdpskej Unie definitivne zamietnutd, ked' v zdverecnom bode ¢.
63 sa na zaklade vyssie uvedenych argumentov konstatuje, zZe ,, ... slovo ,,FUN“ nemd rozliSovaciu spésobilost v zmysle
Clanku 7 ods. 1 pism. b) nariadenia o CTM pre pozemné motorové vozidld. Nevyhnutne, tie isté argumenty sa tykaju
Casti a prislusenstva pozemnych motorovych vozidiel. Prihldsku treba zamietnut v celom rozsahu”. Len pre zaujimavost
je mozné dodat, ze v Rozhodnuti Prvého odvolacieho senatu z 30.7.2009 bolo okrem iného v ramci argumentacii
poukazané aj na iné znacky automobiliek, ktoré okrem prihlasovatela (Ford Motor Company) pouZivajui opisné a
nedistinktivne slovné oznacenie v zneni ,,FUN*

Vychadzajuc z vyssie uvedenej Casti reakcie prihlasovatela na prieskum dradu je zrejmé, ze Uvodnymi argumentmi
prihlasovatel nijako neodovodnil prekonanie Uradom vytykanych zédpisnych prekazok predmetného oznacenia.

Prihlasovatel v dalSej ¢asti svojich argumentdcii, s odkazom na priloZzeny preukazny material . 1, poukazal na to, Ze
slogan "Radost z jazdy" je v roznych jazykovych mutaciach pouzivany na trhu s dopravnymi prostriedkami uz viac ako 55
rokov. Predmetny preukazny doklad predstavuje ¢lanok z internetovej stranky https://www.autoweb.cz/ z 11.5.2020
pod nazvom ,,BMW odhaluje, jak vznikl slogan ,,Radost z jizdy*“.

Prihlasovatel z uvedeného ¢lanku vynal a upravil nasledovné body, ktoré povazZuje za relevantné pre nadobudnutie
rozliSovacej spdsobilosti dotknutého sloganu:

e "Slogan" Radost z jazdy ", nemecky" Freude am Fahren "bol prvykrat pouzity v reklamnych kampaniach v 30. rokoch a
oficialnym sloganom BMW sa stal pred 55 rokmi, v roku 1965. Len zriedkakedy takto koncentrovany vyraz odraza ducha
spoloénosti tak jednoznaéne, a pritom zostava po celé desatrocia nezmeneny. Fascinujuci je aj prosty fakt, ze nemecku
technologicku spoloénost méze tak trefne opisovat prave slovo "Radost".

® Rok 1936 - BMW 326 Cabrio sa pri svojom uvedeni na trh v reklame uvadzalo tymito slovami: "Skvely zazitok ... to je
jazda v novom velkom BMW s 5 sedadlami a 4 dverami. Presvedcia vas pocity pokoja a bezpecia, ktoré na Vas prenesie,
a tym Vam doda dvojnasobnu radost z jazdy. "Toto je jeden z prvych okamihov v histérii komunikacie znacky, kedy je
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zazitok za volantom vozidla BMW opisany spojenim ,radost z jazdy ". Ide o spojenie, ktoré sa postupne posilfiovalo tak
technikou samotnych automobilov, ako aj jeho komunikaciou.

e V roku 1964 bolo v kampani na modely "Nove] triedy" pouZité spojenie podobné tomu z tridsiatych rokov,
vztiahnutému na BMW 326. Znelo takto: "Radost z auta - radost z jazdy". Okrem informadcii o zrychleni a cene bolo tiez
doleZitym ozndmenim, Ze: "Jazda je opat zdbavna. 5 pohodinych sedadiel, bezpecnost. Obklopené luxusom a postarané
o pohodlie."

 Od roku 1965 znacka oficialne prijala a zacala pouzivat slogan "Freude am Fahren", teda "Radost z jazdy".

* A7 do roku 1972 bol tento slogan pouzivany tiez vo verzii "Aus Freude am Fahren" (Z radosti z jazdy). Od tohto roku
spolocnost prijala slogan vo forme, v akej ho pozndme dnes, a dosledne ho pouzZiva vo svojej produktovej komunikacii.
e Taktiez od roku 1972 sa BMW zacina viac zameriavat na medzinarodné rozsirovanie svojej pdsobnosti presahujlice
hranice Nemecka. Aj preto je velmi dolezity jednoznacny charakter a filozofia znacky, a preto sa slogan postupne
preklada do inych jazykov, v ktorych funguje rovnako vsetko vypoveduvajicim spésobom ako v nemcine.

¢ Vo Velkej Britanii sa pouziva spojenie "Sheer Driving Pleasure", vo Francuzsku "Le plazir Driving". V roku 1973
nasledoval BMW Motorrad anglicky preklad "Sheer Riding Pleasure". Roku 1975 BMW oficidlne prevzalo pod svoje
kridla import svojich vozidiel do USA, kde vznikol dalsi preklad motta znacky, ktoré k nemu dnes nezamenitelne patria:
"The Ultimate Driving Machine".

* Ked'sa zaciatkom devatdesiatych rokov zacali nové vozidla roznymi cestami vozit do krajin byvalého Ceskoslovenska,
nebol dany jednoznaény slogan. Jeden z dovozcov do Ceskej republiky si sdm vymyslel a nejaku dobu pouzival spojenie:
Zéakruta sa da prejst pomaly, rychlo, alebo s vozidlom BMW. V priebehu ¢asu a s tym, ako zac¢alo mat BMW aj v tychto
krajinach svojich oficidlnych importérov, sa ale postupne preslo na medzinarodné a prirodzenejsie motto "Radost z
jazdy", ktoré rovnako uz predtym pouzivala vacsina ceskych a slovenskych fanusikov a priaznivcov BMW. "

Prihlasovatel tak na zaklade vyssie uvedeného usudil, Ze slogan "Radost z jazdy" je dlhodobo a intenzivne uzivany
prihlasovatelom na réznych eurdpskych aj mimoeurdpskych trhoch. K tomu dodal, Ze vzhlfadom na to, Ze je v r6znych
jazykovych mutacidch, a to najma v anglickom, nemeckom a franctuzskom jazyku, slovne vyjadreny slovami beznej
slovnej zasoby, ktoré mozino doslovne alebo volne preloZit do slovenského jazyka ako "radost z jazdy", moino
predpokladat, Ze sa priemerny slovensky spotrebitel stretol v zahranici s tymto sloganom prihlasovatela uz ovela skor,
nez zacal byt pouzivany na slovenskom trhu a velmi dobre mu rozumel. Tym skér si vraj slovenski fandsikovia a priaznivci
BMW spoja slogan "Radost z jazdy" so spolo¢nostou prihlasovatela. Prihlasovatel zaroven deklaruje, Ze pouziva tento
slogan na slovenskom trhu uz viac ako 5 rokov, ¢o sa snazi doloZit preukaznymi materialmi, ktoré analyzuje nizsie.

Urad, bertc do Uvahy vyssie prihlasovatefom vyfatu ¢ast dotknutého ¢lanku, ma za to, Ze aj napriek skuto¢nosti,
ze prihlasovatel sa az v druhej ¢asti svojho listu snazi opriet o preukazanie rozliSovacej sposobilosti predmetného
oznacenia, nie je mozné prehliadnut, Ze tak ucinil aj v prvej Casti listu, poénic momentom, ked' sa odvolal na vyssie
spominany ¢lanok z internetovej stranky https://www.autoweb.cz/. Preto Urad na margo mozného nadobudnutia
rozliSovacej sposobilosti oznaceni doddava, Ze v zmysle § 5 ods. 2 citovaného zdkona ,Oznacenie uvedené v odseku 1
pism. b) aZ d) sa zapise do registra, ak prihlasovatel preukdZe, Ze oznacenie nadobudlo pred driom podania prihldsky,
na zdklade jeho pouZivania na uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k uzemiu Slovenskej republiky, rozlisovaciu
spésobilost k tovarom alebo sluzbdm, pre ktoré je prihldsené”.

Eurdpsky sudny dvor zaroven spresfiuje sposob posudenia nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti oznaceni pre zapis
do registra ochrannych znamok stanovenim kritérii pre doklady preukazujice rozliSovaciu spdsobilost vyplyvajucich z
jeho rozhodnuti ECJ 108/97 a 109/97. Jedna sa o posudenie stavu pred podanim predmetnej prihlasky na Uzemi statu,
v ktorom bola prihlaska podana. Ide o nasledovné kritéria:

-pouZivanie oznacenia vo vztahu k relevantnej Casti verejnosti

-percentudlny podiel na trhu

-intenzita pouZivania oznacenia

-Casovd dizka pouZivania oznacenia

-mnoZstvo vynaloZenych investicii na reklamu

v kaZdom jednotlivom pripade je posudenie rozliSovacej spbsobilosti individudlne
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Clanok, ako dokaz ¢. 1, na ktory sa prihlasovatel odvoldva vyssie, sice dokumentuje urcitd tradiciu a genézu vzniku
sloganu v zneni ,,Radost z jazdy” vo vztahu k prihlasovatelovi, av§ak s vynimkou zéveru tohto ¢lanku je cely jeho obsah
zamerany na dianie mimo Gzemia Slovenskej republiky, na ktorom ma byt zvazované pouzivanie prihlaseného oznacenia
vo vztahu k relevantnej ¢asti verejnosti. Iba posledny odsek dotknutého ¢lanku, hovori: ,KdyZ se poédtkem devadesatych
let zacaly nové vozy riznymi cestami vozit do Ceské republiky, nebyl ddn jednoznacny slogan. Jeden z dovozcii si sém
vymyslel a néjakou dobu pouZival spojeni: Zatacku Ize projet pomalu, rychle, nebo s vozem BMW. V pribéhu casu a s tim,
jak za¢alo mit BMW v Ceské republice svého oficidiniho importéra, se ale postupné preslo na mezindrodni a pfirozenéjsi
motto ,,Radost z jizdy“, které stejné jiZ predtim pouZivala vétsina fanousku a priznived BMW”.

K tomu je potrebné uviest, Zze dokonca ani v tom zavere¢nom odseku daného ¢lanku nefiguruje zmienka o pdsobeni
prihlasovatela (firmy BMW) na Gzemi Slovenskej republiky, ale len na Gzemi susedného $tatu (Ceskej republiky), ktory uz
zaciatkom 90-tych rokov bol osamostatneny. Prihlasovatel iba tendenéne pozmenil presné znenie posledného odseku
&lanku s tym, Ze ast vety v zneni , KdyZ se po&dtkem devadesdtych let zacaly nové vozy riznymi cestami vozit do Ceské
republiky, nebyl ... “, preformuloval do znenia ,Ked' sa zaciatkom devdtdesiatych rokov zacali nové vozidld réznymi
cestami vozit do krajin byvalého Ceskoslovenska, nebol ... “a tiez ¢ast vety v zneni ,,...pfirozenéjsi motto ,,Radost z jizdy*
které stejné jiZ predtim pouZivala vétsina fanouski a pfiznived BMW* preformuloval do znenia , prirodzenejsie motto
"Radost z jazdy", ktoré rovnako uz predtym pouZivala vécsina ceskych a slovenskych fanusikov a priaznivcov BMW*.

Na zaklade prihlasovatefom skreslenych faktov z uvedeného clanku, vyplyvajucich s ucelového preformulovania
zéverelnych viet, a tiez aj na zdklade prihlasovatelovho mylného dojmu, Ze ak aj urcita nepatrna cast obyvatelov
Slovenskej republiky (¢i uz samostatnej alebo v ramci byvalého Ceskoslovenska) postrehla pri naviteve zapadnych
Statov, ako s Nemecko, Francuzsko a pod., znenie sloganu ,Radost z jazdy” v prislusnych jazykovych mutaciach v
spojitosti s prihlasovatelom, a to v ¢ase pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej znamky, je potrebné uviest,
Ze prakticky je vylicené, aby si vsetci z nich cudzojazyéné mutdcie dotknutého vyluéne opisného sloganu automaticky
pretransformovali do slovenského jazyka vnimajic ho v podobe originalneho sloganu priznacného pre jediny subjekt.
Nehovoriac o tom, Ze keby tomu tak aj bolo, z hladiska poctu takychto navstevnikov by zdaleka neslo o relevantni ¢ast
verejnosti zijucej na Uzemi Slovenskej republiky.

Inak povedané, obsah clanku (ako dbékazu €. 1) nenaplnil ani jednu z podmienok pre preukazovanie nadobudnutia
rozliSovacej sposobilosti oznaceni, pretoZe z jeho obsahu nie je zname intenzita pouZivania predmetného oznacenia vo
vztahu k prihlasovatelovi a k prihlasovanym tovarom na Gzemi Slovenskej republiky pred ddtumom podania predmetnej
prihlasky ochrannej zndmky. Ide tak o irelevantny preukazny doklad.

Prihlasovatel sa v dalSej Casti svojich argumentdcii oprel o preukazné materidly pod Cislami 2 a 3. Ide o dva screenshoty
zoznamu internetovych domén.

Pokial ide o prvy screenshot, prihlasovatel poukazal na to, Ze po zadani slovného spojenia "Radost z jazdy", z celkového
poctu 10 vystupov je v 8 pripadoch pouzity slogan "Radost z jazdy" priamo v spojeni s prihlasovatelom, a Ze iba v dvoch
pripadoch je slogan "Radost z jazdy" pouzity vinom kontexte, nez vo vztahu k inym zna¢kam automobilov. To isté uvadza
v pripade druhého screenshotu, ked' z celkového poctu 10 vystupov je v 7 pripadoch pouZity slogan "Radost z jazdy"
priamo v spojeni s prihlasovatelom.

Urad, reagujuic na vyssie uvedené argumenty, pripusta, Ze prieskum vyskytu slovného spojenia ,Radost z jazdy“ v
internetovej databaze, ktoru vykonal prihlasovatel, sa v nemalej miere viaZe aj na prihlasovatela, resp. na jeho znacku
BMW, avsak napriek tomu nie je mozné potvrdit, Ze spojitost daného sloganu s prihlasovatelom a jeho tovarmi je
vyluéna. Urad mé za to, Ze slogan ,Radost z jazdy“ je a bol pouzivany aj inymi vyrobcami automobilov pred datumom
podania predmetnej prihlasky (podobne ako to bolo konstatované Prvym odvolacim senatom dna 30.7.2009 v pripade
slovného oznacenia ,,FUN“, ktoré sa snazila zaregistrovat spoloé¢nost Ford Motor Company). Ako priklad je mozné uviest
internetovy stranku TECHBOXU https://www.techbox.sk/nova-vitara-radost-z-jazdy-doplna-potesenie-z-premioveho-
spracovania/ z 18.12.2018 (tzn. dva roky pred datumom podania predmetnej prihlasky OZ), kde sa priamo v nadpise
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uvadza: ,Nova Vitara - radost z jazdy dopliia potesenie z prémiového spracovania“ (Vitara je typ auta od firmy SUZUKI
pozn. Uradu),

alebo internetova stranka firmy HYUNDAI so svojim zastUpenim v Slovenskej republike https://naceste.hyundai.sk/
novy-hyundai-i30-n-predstavenie/ uvadza ¢lanok z 24.9.2020 (tzn. pred podanim predmetnej prihlasky OZ) pod nazvom
»Novy Hyundai i30 N — vylepSeny pre maximalnu radost z jazdy*,

alebo internetovy casopis Volkswagen Magazin 11. Cislo z jari 2019 (tzn. pred podanim predmetnej prihlasky 0Z)
https://www.google.com/url?
sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwil7_2NjtjpAhXxIMUKHfvNCSYQFnoECAOQAQ&url=https%3A
%2F%2Fcdn-sk.volkswagen.at%2Fmedia%2FKwc_Basic_DownloadTag_Component
%2F34282-403014-272385-403018-text-15-child%2Fdefault%2F855d7952%2F1602140129%2Fvw-sk-0119-
digital.pdf&usg=A0vVaw22SjxjzAj08pUiZV3cvI7t

uvadza na margo svojich vozidiel ¢ldnok na 79 strane v kapitole s nazvom ,,Pre 21. storocie”, kde okrem iného sa pise
,Kto mal mozZnost niekedy riadit buggy, vie, Ze nijaky iny druh automobilu nesp6sobuje taku elementarnu radost z jazdy
— a to bez ohladu na vykon motora“

alebo ¢lanok dennika SME https://auto.sme.sk/c/7102055/novy-renault-twingo-chce-opat-priniest-radost-z-
jazdy.html zo 14.2.2014 (tzn. pred podanim predmetnej prihlasky OZ) ma priamo nadpis ,,Novy Renault Twingo chce

opat priniest radost z jazdy”.

Podobnych prikladov je mo#né najst v internetovej databdze podstatne viac. Cize na zaklade prieskumu dradu v
internetovej databaze, je mozné konstatovat, ze pokial sa relevantna verejnost na Uzemi Slovenskej republiky do
datumu podania predmetnej prihlasky ochrannej zndmky orientovala v internetove] databdze, resp. preskimavala
takuto databazu, a to hlavne v slovenskom internetovom prostredi, mala moznost dlhodobo si spajat beziny
nedistinktivny a opisny slogan v zneni ,,Radost z jazdy“ s r6znymi zna¢kami automobilovych vyrobcov, samozrejme aj
vratane prihlasovatela Bayerische Motoren Werke.

Z toho teda vyplyva, Ze preukazné materidly €. 2 a 3 poskytnuté prihlasovatefom v podobe dvoch screenprintov nijako
neprispeli preukazaniu nadobudnutia rozliSovacej sp6sobilosti prihldaseného oznacdenia pre samotného prihlasovatela.

Prihlasovatel v dalsSej Casti listu z 2.6.2021 tieZ uviedol, Ze nesuhlasi s tvrdenim dradu, Ze predmetné oznacenie je
tvorené iba pochvalnym terminom poskytujucim vSeobecni informaciu. K tomu dodal, Ze na zdklade dlhodobého,
trvalého uZivania tohto sloganu v zahranici aj v Slovenskej republike v stvislosti s prihlasovanymi tovarmi je presvedceny
o tom, Ze predmetné oznaclenie je schopné individualizovat tovary prihlasovatela a odlisit ich spolahlivo od tovarov
inych sutazitelov na trhu. Svoje presvedcenie sa prihlasovatel snazi podloZit poukazanim na priklady dvoch ochrannych
znamok:

1. Slovna ochranna znamka "Freude am Fahren" ¢. 300947313 zapisana dna 15.6.2004 Nemeckym patentovym a
znamkovym Uradom pre Uzemie Nemecka, a to pre tovary: "motorové vozidla a ich Casti, zaradené do triedy 12;
zariadenia pre pohyb po zemi, vzduchu alebo vode; Modely vozidiel a ich ¢asti zaradené do triedy 28; Prirucky a ndvody
na pouZzitie a pouzitie vo forme brozuar".

2. Slovna ochrannda znamka "SHEER DRIVING PLEASURE" ¢. 303474254 zapisana dna 4.3.2004 Nemeckym patentovym
a znamkovym Uradom pre Uzemie Nemecka, a to pre tovary: "¢asti motorovych vozidiel, ak si zahrnuté do triedy 12;
zariadenia pre pohyb po zemi, vzduchu alebo vode; manualy aj ndvody na obsluhu a pouZivanie vo forme tlacovin;
modely vozidiel a ich Casti, ak sU zahrnuté do triedy 28".

Urad, ohladom vyssie uvedenych prikladov zapisov ochrannych zndmok, ktoré maju podla nézoru prihlasovatela

podporit spbsobilost prihlaseného oznacenia individualizovat predmetné tovary, iba uvadza, Zze samotny prihlasovatel
zd6raznuje, Ze prikladom uvedené ochranné zndmky su svojou platnostou obmedzené iba na Uzemie Nemecka. To
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znamena3, Ze relevantna verejnost na Uzemi Nemecka v nadvaznosti na prihlasovatela a jeho tovary, ktory dlhodobo
pbsobi takpovediac na domacom Uzemi, zjavne mala moznost vnimat pouzivanie dotknutého sloganu inak, nez
relevantna ¢ast verejnosti na Uzemi Slovenskej republiky. Nehovoriac o skutocnosti, Ze ide o zapis odlisnych jazykovych
mutacii daného sloganu (v nemcine a anglictine) nez je ta slovenska.

K vyssie uvedenému urad len dodava, Ze irelevantnost poukazania na dotknuté nemecké ochranné znamky poddiarkuje
aj skutocnost, ze prihlaska ochrannej znamky Eurdpskej tinie (EUTM) ¢. 000080887 so slovnym oznadenim ,Freude
am Fahren” pre tovary ,, automobily a ich ¢asti“ v triede 12 bola zamietnuta. To znamen3, Ze dokonca aj cudzojazycna
(nemecka) mutacia sloganu ,,Radost z jazdy*“, z pohladu inych Statov nez Nemecko, bola posidena ako nedistinktivna,
nespdsobild individualizovat tovary prihlasovatela, resp. neschopna identifikovat obchodny pévod jeho tovarov.

Preto ani vysSie uvedend cast prihlasovatelovych argumentéacii nemohla prispiet k preukazaniu nadobudnutia
rozliSovacej sposobilosti prihlaseného oznacenia.

Prihlasovatel v dalsej Casti listu z 2.6.2021 blizsie uviedol histériu vzniku a posobenia svojej spolocnosti, ked uviedol, zZe
ide 0,,spolocnost Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft, ktord bola zaloZend v Nemecku uz v roku 1916. Histéria
znacky BMW2 siaha do roku 1916, kedy sa spojili dve nemecké firmy, Rapp Motorenwerke a Gustav Otto Flugzeugwerke,
z ktorych vznikla spolo¢nost Bayerische Flugzeugwerke. O rok neskér sa spolocnost premenovala na Bayerische Motoren
Werke (Bavorské Motorové Zdvody), teda BMW. Spociatku sa firma zameriavala len na vyrobu leteckych motorov. S
jednym z motorov dokonca ziskala svetovy rekord, ked v roku 1919 Franz Diemer dosiahol s lietadlom pohdrianym
motorom BMW IV rekordnu vysku 9 759 metrov. V roku 1922 bola otvorend tovdrerni v Mnichove na mieste, kde
automobilka sidli dodnes. O rok neskér bol zostrojeny prvy motocykel BMW R32. Ako prvd eurdpska automobilka
BMW vzniesla poZiadavku na pouzivanie bezolovnatého benzinu, a tak predstavila jedno z prvych eurdpskych vozidiel
s katalyzdatormi (r.1984). V roku 1992 sa stali vozidld mnichovskej znacky BMW najobltubenejsimi v ponuke luxusnych
automobilov na svete. V roku 1993 bol vyrobeny pdtmilionty automobil BMW. V roku 1994 kupilo BMW spolocnost Rover
Group, kam spadali vozidld Rover, MG (tieto dve su uZ zaniknuté) a Land Rover. O rok neskér zacala firma doddvat svoje
motory BMW Rolls-Royce pre lietadlo McDonnell Douglas. BMW Group je prostrednictvom znaciek BMW, MINI, Rolls-
Royce a BMW Motorrad najvécsim vyrobcom prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj
produkty znackového financovania a sluzby mobility. BMW Group prevddzkuje 31 vyrobnych a montdZnych podnikov v
15 krajindch a predajnu siet so zastupeniami vo viac ako 140 krajindch”.

Pokial'ide o Uzemie Slovenskej republiky, prihlasovatel poznamenal, ze ,, BMW Slovenskd republika, ako priamy slovensky
zdstupca vyrobcu BMW Group v Mnichove, vznikol v roku 2006. Spolocnost sleduje stratégiu dlhodobych partnerstiev
pre dlhodobo udrZatelnt predajnu a servisnu siet. BMW Slovenskad republika pontka na slovenskom trhu Spickové
automobily, motocykle a prémiové sluzby. Siet partnerov tvori: desat autorizovanych predajcov a servisov automobilov
znacky BMW, jeden autorizovany Servis-only zdstupca znacky BMW, dvaja autorizovani predajcovia MINI a Styria
predajcovia motocyklov BMW*.

V nadvéaznosti na vyssie uvedené informacie, prihlasovatel poukazal na priloZzené doklady pod cislami 4, 5, 6 a 7, ktoré
z dévodu vacsieho rozsahu dorucil vo vyssie spomenutom dopliiujucom liste zo 4.6.2021 v podobe nosica DVD. Ako
uviedol, tieto doklady taktieZz maju za Ulohu preukazat nadobudnutie rozliSovacej spbsobilosti prihlasovaného slovného
oznacenia "Radost z jazdy" v zmysle uz vy$sie spominaného § 5 ods. 2 citovaného zdkona, a to na zaklade jeho pouzivania
prihlasovatelom pre predmetné tovary v ramci Uzemia Slovenske] republiky.

Ide a nasledovné doklady:
® Dbkaz ¢.4 - Campaignes - pouZitie sloganu "Radost z jazdy" v propagacnych kampaniach - r. 2017-2020
e D6kaz ¢.5 - eDMs - pouZitie sloganu "Radost z jazdy" v newslettroch za obdobie janudr aZ november 2020

* DOkaz ¢.6 - Events & Cooperations - pouZitie sloganu "Radost z jazdy" v propagacnych kampaniach - r. 2015 — 2019

# Black Friday Campaign Q4 2019 - zvukovy zdznam propagdcie Black Friday BMW kampane 11 -12/2019
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# BMW Fast Start Conference Q1 2018 - propagdcia loga "Radost z jazdy" v suvislosti s konferenciou BMW Fast Start
Conference, ktord sa uskutocnila 25 aZ 26.1.2018.

# BMW Golf Cup International r. 2017 - 2019 - prezentdcia spolocnosti BMW na akcii BMW Golf Cup International -
pouZitie loga "Radost z jazdy" na propagacnych banneroch a dalSich propagacnych materidloch (napr. pozvdnkach,
diplomoch, vysledkovych listindch).

# BMW M Drive Tour 2018 Q2 2018 - poutitie sloganu "Radost z jazdy" na pozvdnkach na akciu

# BMW Pure Drive Experience 2015 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie. Cez
vikend 26. a 27. 4. 2015 sa konal vo Valcianskej doline Il. ro¢nik Road Show spoloénosti BMW. - o akcii viac pozri https://
www.dicholding.com/sk/BMW-PURE-DRIVEEXPERIENCE-

2015

# BMW Pure Drive Experience 2017 Q2 2017 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli
akcie. Miesto a termin konania akcie 20.5.-21.5.2017 CHATEAU Gbelany — o akcii viac

pozri https://www.bmw-zilina.sk/o-nas/eventy/galeria-bmw-pure-driveexperience-

2017

# BMW xDrive Arena 2016 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie. Termin
konania 23.1.- 10.2.2016 — o akcii viac pozri http://liptovzije.sk/udalost/bmw-xdrive-arena/

# BMW xDrive Arena 2017 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie. Termin
konania 10.3.-12.3.2017 — o akcii viac pozri https.//www.visitliptov.sk/podujatie/bmw-xdrive-arena-2/

# BMW xDrive Arena 2018 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie. Termin
konania 20.1.-11.2.2018 v lyZiarskom stredisku Jasnd - o akcii viac pozri https://www.tobbmw.sk/o-nas/eventy/xdrive-
arena-2018

# EY Podnikatel Roka 2018 Q1 2018 - fotografie pouZitia sloganu "Radost z jazdy" na voucheri k akcii (spolo¢nost BMW
bola partnerom akcie) - viac o akcii ndjdete https://www.eypodnikatelroka.sk/archiv#2018

# Generation X Tour 2018 Q1 2018 - dbékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie.

# Globsec 2018 Q2 2018 - dbkazy o pouziti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie - viac o akcii
ndjdete:

https://www.globsec.org/projects/globsec-2018/

# Jasna OOH 2018 - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie.

# MKTG Dealer Conference 2018 Q1 2018 - d6kazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie.
# The Private Collection. By BMW Q3 2018 - dbékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli.

# The Private Room - Closed Room G20 Q1 2019 - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli.
# Winter Music Opening Q4 2018 - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli.

# xDrive Arena Q1 2019 - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnom materidli akcie. Termin konania
od 19.1. do 3.2.2019 v lyZiarskom stredisku Jasnd, Lucky - viac o akcii ndjdete https://www.tobbmw.sk/o-nas/eventy/
xdrive-arena-2019

e DOkaz C.7 - Ledflets

# 2019-Chambers - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na ponuke pre clenov Asocidcie sukromnych lekdrov
Slovenskej republiky pre r. 2019.

# 2020-Chambers - dbkazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na ponuke pre c¢lenov Asocidcie sukromnych lekdrov
Slovenskej republiky pre r. 2020.

# PF _cards_for _customers - dékazy o pouZiti sloganu "Radost z jazdy" na propagacnych materidloch - BMW PF - v
rokoch 2015, 2017 aZ 2020, ktoré boli distribuované klientom.

V zdvere listu z 2.6.2021 prihlasovatel, aj z ohfadom na priloZzené doklady ¢. 4 az 7 uviedol, Ze podla jeho ndzoru
vsetky predlozené doklady v dostatocnej miere preukazuju pouZivanie prihlasovaného oznacenia v obchodnom styku
vo vztahu k prihlasovanym tovarom, a teda je presvedceny o tom, Ze tieto doklady preukazali nadobudnutie rozliSovacej
sposobilosti prihlaseného oznadenia "Radost z jazdy" pre narokované tovary v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o
ochrannych znamkach (ked mal zrejme na zreteli aj § 5 ods. 2 citovaného zakona — pozn. Uradu).
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Urad preskimal predlozené doklady ¢. 4, 5, 6 a 7, pricom je potrebné uviest, 7e tieto dokumenty pozostéavaju z viacerych
kategorii. V zavislosti od urcitej kategérie dokladu vyplyva miera jeho informaéného obsahu, potrebného pre naplnenie
vyssie zadeklarovanych kritérii, na zaklade ktorych je posudzovany rozsah a miera pouzivania skimanych oznaceni na
Uzemi daného Statu pred datumom podania prihlasky ochrannej znamky (dalej len , kritéria“).

V predmetnom pripade ide napriklad o kategériu letdkov zobrazenych v PDF suboroch, ktoré zobrazuju vyrobky
prihlasovatela — automobily BMW s pripojenim loga automobilky, zviazaného v spodnej ¢asti so sloganom , Radost
z jazdy“. Vacsinou su vsSak tieto letaky bez datovania, pricom datum, ako jeden z relevantnych Udajov pre uvedené
kritéria, nemoze byt bez zobrazenia na konkrétnom letdku deklarovany iba v nadpisoch tzv. Zltych PC foldrov, do ktorych
prihlasovatel dodatoc¢ne zadal jednotlivé roky 2017-2020, a v ktorych st dotknuté subory zabalené. S ohladom aj na
skutoénost, ze takéto letdky su pre relevantného uZivatela spravidla k dispozicii viac-menej iba v miestach predaja
danych vozidiel, nie je mozné posudit, do akej miery boli rozoslané naprie¢ Uzemim Slovenskej republiky dalsim
relevantnym uzivatelom, a teda v akom rozsahu sa im dostalo do pozornosti uvedené logo BMW vo vadzbe s danym
sloganom. To isté plati aj o kategdrii nedatovanych dokladov - tzv. newsletter-ov (ako ich zadeklaroval prihlasovatel),
ktoré sa od zobrazenia vyssie spominanych letdkov vobec neliSia (rovnaké umiestnenie loga BMW a daného sloganu
pod nim, resp. logo je umiestnené na jednej strane obrazku a samotny slogan na druhej. Preto kategdrie samotnych
letdkov a newsletter-ov bez datovania nepredstavuje tu ¢ast dokumentov, ktoré by mohli byt relevantné pre naplnenie
uvedenych kritérii.

Daldiu kategériu prilozenych dokladov predstavuju stibory PowerPoint-ovych prezentdcii uréenych pre propagacné
kampane, ktoré sice su datované (napr. Slovakia 2017, Slovakia 2018, Slovakia 2019), avsak okrem nejasného
zadeklarovania v Uvodnom slide v zneni ,BMW CEE COUNTRIES” nie je zrejmé, v akom rozsahu a v akej miere napriec
Gzemim Slovenskej republiky bola kampan takéhoto druhu prezentovana. Okrem toho je potrebné uviest, ze kazdy
tzv. slajd (slide) danych PowerPoint-ovych prezentdcii je oznaceny dominantnym logom BMW v pravom hornom
rohu, aviak bez pripojeného sloganu ,Radost z jazdy”. Aj ked' je pravdou, Ze sa v ramci viacerych slajdov v danych
prezentaciach objavuju aj urcité obrazky automobilov obsahujice v rohu logo BMW s pripojenym dotknutym sloganom,
rozmer takéhoto loga aj sloganu je vsak prili§ maly v porovnani z hlavnhym logom umiestnenym v pravom hornom
rohu prezentaénej stranky, takze uZivatelova pozornost sa jednoznaéne upriami na logo bez sloganu a samotny slogan
v miniatirnom logu automaticky prehliadne. Z vyssie uvedenych dévodov je mozné konstatovat, Ze ani dolozené
PowerPoint-ové subory nie su relevantnym dokladom pre naplnenie uvedenych kritérii.

Prihlasovatel v ramci kampani doloZil aj audiostbory s nemenovanych radii s kratkymi audioreklamami, kde zaznieva
slovné spojenie ,Radost z jazdy”. Tu je vSak potrebné uviest, Zze vzhladom na vSeobecnost vyznamového obsahu tohto
slovného spojenia, ktoré relevantny uzivatel vnima len ako stcast informacného kontextu danej reklamy, je zrejmé, Ze
si toto slovné spojenie ,,Radost z jazdy“ nevyéleni vo svojom vedomi ako samostatny slogan. Urad mé za to, Ze znenie
vsetkych doloZenych audiostuborov bude relevantného uZivatela upriamovat predovsetkym na Gcel samotnej akcie a
nie na dotknuty slogan, a preto spifiaju dané kritéria.

Inou kategériou dolozenych dokumentov su tzv. subory ,storyboard” informujice o akcidch organizovanych
prihlasovatelom v urcitych zndmych rekreacnych strediskach, napr. v lyZiarskom rezorte Jasnd, kde okrem umiestnenia
loga BMW zviazaného so sloganom ,,Radost z jazdy* figuruje aj ndzvov akcie (BMW Xdrive ARENA) spolu aj z datovanim
(20.1-11.2.2018), tzn. pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej zndmky. Podobne to plati napr. aj v pripade akcie,
ktoru prihlasovatel zorganizoval v dalSom znamom lyZiarskom a turistickom stredisku vo Vratnej, s ndzvom GENERATION
X TOUR 7.-9.3.2018 — VRATNA SKI CENTRUM. Aj ked' nejde o celé Gzemie Slovenskej republiky, je mozné predpokladat,
Ze uvedené zname lyZiarske a turistické centra navstevuje relevantna verejnost z celého Gzemia Slovenskej republiky,
tzn. ta Cast populdcie, ktora sa zaujima o prémiovejsie vozidlad (BMW), a ktord intenzivnejsie cestuje po GUzemi Slovenskej
republiky. V tomto pripade je mozné konstatovat, Ze prihlasovatel preukazal pouZivanie prihlaseného oznacenia na
uzemi Slovenskej republiky pred datumom podania predmetnej prihlasky ochrannej znamky.

Dalgia kategéria priloZenych dokumentov predstavuje viacero screenshot-ov z internetového celonarodného dennika
SME, ktoré su datované pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej znamky, a ktoré zobrazujui beiny obsah
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dennika SME olemovany vyraznou grafickou reklamou, ktora zobrazuje okrem vozidla BMW, aj logo BMW spojené s
prihlasovanym sloganom. Kedze ide o vyznamny celonarodny dennik, je zrejmé, Ze relevantna verejnost prichadzala
pred datumom podania predmetnej prihladky ochrannej zndmky do kontaktu s touto reklamou. Cize aj v pripade
takejto kategorie prilozenych dokladov je mozné zo strany Uradu konstatovat, Zze prihlasovatel preukazal pouZivanie
prihlaseného oznacenia na Uzemi Slovenskej republiky pred datumom podania predmetnej prihlasky ochrannej zndmky.

Urad, vychadzajuc z prieskumu prihlasovatefom priloZenych dokumentov k listu doru¢enému Gradu diia 2.6.2021,
konstatuje, ze Cast tychto dokladov sice nepreukazala pouZivanie prihlaseného oznacenia ,Radost z jazdy” na Uzemi
Slovenskej republiky pred datumom podania predmetnej prihlasky ochrannej znamky, avsak ostatna ¢ast dokladov
takéto pouZzivanie preukazala.

Napriek vy$sie uvedenému je potrebné uviest, Ze spominané ustanovenie § 5 ods. 2 citovaného zakona v zneni:
,0znacenie uvedené v odseku 1 pism. b) aZ d) sa zapiSe do registra, ak prihlasovatel preukdZe, Ze oznacenie
nadobudlo pred driom podania prihldsky, na zdklade jeho pouZivania na uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu
k tuzemiu Slovenskej republiky, rozlisovaciu spésobilost k tovarom alebo sluzbém, pre ktoré je prihldsené”, nehovori
iba o potrebnom preukazani pouzivania prihldsenych oznaceni, aby mohli byt prekonané ich zapisné prekazky,
také preukazanie predstavuje len zakladny predpoklad pre nasledné posudenie preukdzania samotnej rozliSovacej
sposobilosti skimanych oznaceni, a to v zmysle vyssie citovanych kritérii. Inak povedané v rdmci citovaného zdkonného
ustanovenia je nutné v prvom rade preukazat, ¢i napriek rozsahu pouzivania predmetného oznacenia mohlo dojst
ku skutoénému nadobudnutiu rozliSovacej spdsobilosti takto skimanych oznaceni. K tomu je potrebné dodat, Ze
prihlasované oznacenie ,Radost z jazdy” tvorené vylu¢ne slovhym spojenim, ktoré relevantnej verejnosti poskytuje
formou nedistinktivneho sloganu iba informdaciu o pocite uzivatela pri pouzivani prihlasenych tovarov, logicky
vyplyvajiceho s kvalitativnych vlastnosti tychto tovarov, nie je spdsobilé rozlisit tovary prihlasovatela od rovnakych
tovarov inych os6b. Pokial ide o tvrdenie prihlasovatela, Ze oznacenie pouZiva iba on, keby sa to aj zakladalo na pravde
(urad to jednoznacéne vyvratil vyssie), je nutné uviest, Ze nie je podstatné to, ¢i takéto oznacenie uz pouziva pre rovnaké
tovary iny subjekt, ale rozhodujlce je to, ¢i prihlasované oznacenie je schopné individualizovat tovary prihlasovatela
od tovarov inych subjektov, tzn. &i spifia podmienky zapisnej spdsobilosti podla § 5 citovaného zakona. Z tohto hladiska
véeobecny zdujem vyjadreny v § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zdkona sleduje potrebu na jednej strane neobmedzit
neprimerane dostupnost oznacenia, ktorého zapis sa Ziada, ostatnym hospodarskym subjektom, ktoré ponukaju tovary
porovnatelné s tymi, ktorych zapis sa Ziada, ako aj na druhej strane zarucit spotrebitelovi alebo kone¢nému uzivatelovi
identifikaciu pévodu tovarov uvedenych v prihlaske ochrannej znamky, ¢o mu umozni bez pripadnej zameny rozliSovat
tieto tovary od tych, ktoré maju iny povod. Takato zaruka tvori totiz zakladnu funkciu ochrannej znamky.

Preto je moiné konstatovat, Ze napriek pouZivaniu predmetného oznacenia na Uzemi Slovenskej republiky
pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej znamky, prihlasovatel z vysSie uvedenych dovodov nepreukazal
nadobudnutie jeho rozliSovacej sposobilosti.

Zo vsetkych vyssie uvedenych skutoc€nosti vyplyva, ze prihlasované vyluéne slovné oznacenie ,Radost z jazdy” nie je
mozné v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zdkona zapisat do registra ochrannych zndmok, a preto bolo rozhodnuté

tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti tomuto
rozhodnutiu podat na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. Podla § 40 ods. 5 cit. zakona podanie rozkladu
len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok. Rozklad sa podava v
dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vyéerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat spravnym
sidom na zaklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
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Doruéit:
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