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POZ 70-2021/N-13-2022

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel'a Parfums Christiarj Dior, 33, Avenue Hoche F-75008 Paris, Francuzsko,
zastipeného V konani advokatom JUDr. Jifim Cermakom, Mudrotiova 51, 811 03 Bratislava (dalej

,hamietatel*) proti zapisu oznaCenia do registra ochrannych znamok, prihlaseného 14.1.2021
prihlasovatelom MAY MEDIA, s. r. o, Udernicka 2/B, 851 01 Bratislava 5, Slovenska republika,
zastupenym V konani spolo¢nostou Studio Legale, s. r. 0., Mostova 2, 811 02 Bratislava (dalej
,prihlasovatel*) pod &islom spisu POZ 70-2021 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 14.1.2021, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,arad”) podla § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach Vv zneni neskorSich
predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky , Cislo spisu POZ 70-2021, sa zamieta
pre vetky tovary a sluzby v triedach 3 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prihlaska ochrannej znamky zostava v konani pre tovary v triede 25 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Odovodnenie:

Proti zapisu oznacenia do registra ochrannych znamok, &islo spisu POZ 70-2021 (d’alej aj
,zverejnené oznacenie®) boli 21.5.2021 podané namietky tykajuce sa vSetkych prihlasenych tovarov a
sluzieb v triedach 3 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ uviedol, ze je majitelom niekol’kych ochrannych znamok obsahujicich hlavny, nosny prvok
,»,SAUVAGE®. Nosnou ochrannou znamkou, na ktorej namietatel’ zalozil namietky je slovna medzinarodna
ochranna znamka s platnostou v EU ,,SAUVAGE* ¢&. 1218251 s pravom prednosti od 13.1.2014, zapisanych
pre vyrobky Vv triede 3 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Podl'a namietatel’a je zverejnené oznacenie podobné so starSou ochrannou znamkou vo vysokej miere a je
teda zamenitelné SO star§im oznacenim a to po stranke vizualnej, fonetickej aj sémantickej a zverejnené
oznalenie je prihlasené pre tovary a sluzby, ktoré s podobné S0 zapisanymi sluzbami pre starSiu ochranni
znamku V triede 3.

K samotnému zverejnenému oznaceniu namietatel’ uviedol, ze je obrazovym farebnym oznacenim V Zltej
farbe so slovnymi prvkami ,,Savage® a ,,Barber”, s pismen INC a &islic 2019 a s grafickym stvarnenim
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lebky. Slovny prvok ,,Barber je podla namietatela popisnym VO vztahu K zverejnenému oznaceniu
v triedach 3 a 44 av slovenskom preklade ho mozno interpretovat’ ako ,holi¢*. Druhy slovny prvok
,»,Savage™ je plne obsiahnuty Vv starSej ochrannej znamke.

Namietatel’ uviedol, Zze bezny spotrebitel’ dopytujuci urcité tovary alebo sluzby, pri identifikacii oznacenia,
ktoré tieto tovary alebo sluzby oznacuje, postupuje zl'ava doprava (vizualne aj pri ¢itani) a avodnej Casti
venuje vzdy najvysSiu pozornost. Spotrebitel’ teda zaznamena najprv slovny prvok ,,Savage“ a tento slovny
prvok mu bude na prvy pohl'ad povedomy. Az nasledne zaznamena nasledujtci opisny, nedistinktivny prvok
,,Barber“. Miera podobnosti porovnavanych oznaeni je podla namietatel' vysoka, pretoze ide 0 zhodny
znamkovy motiv zaloZzeny na pouziti zhodného, dominantného prvku ,,Savage“ liSiacim sa od starSej
ochrannej znamky v jednom pismene (U) ,,SAUVAGE®. Dalej je podl'a namietatel'a zrejmé, Ze pri porovnani
obrazovej ochrannej znamky a slovnej ochrannej znamky je kladeny vacsi doraz na slovny prvok, a nie na
obrazovy prvok a vacsi doraz na prvua ¢ast’ oznacenia ako na jeho poslednu Gast’.

Podl'a namietatel'a medzi porovnavanymi oznacCeniami existuje zhoda aj pri fonetickom porovnani.
Vyslovnost” slova ,,Savage* (savaz) je identicka a v kontexte celého oznacenia ,,Savage Barber tvori znela
Cast’ slova.

Zverejnené oznacenie neobsahuje podla namietatel'a ziadne d’alSie slovné alebo obrazové prvky, z ktorych
by bola zrejma snaha prihlasovatel'a sa vymedzit’ a znizit' moZznost’ zameny SO star$imi pravami namietatel’a
alebo zabranit’ pravdepodobnosti asociacie s jeho starSou ochrannou znamkou.

Podl'a namietatel'a z vizualneho a aj z fonetického hl'adiska existuje len mala Sanca, ze Si predmetné
oznaCenia spotrebitel nezameni. Podla namietatela z vizudlneho a fonetického hl'adiska zverejnené
oznacenie Vv grafickom stvarneni navodzuje dojem jeho prepojenosti so starSou ochrannou znamkou.

K sémantickému porovnaniu oznaéeni namietatel uviedol, Ze tu existuje jasnd vyznamova zhoda
a nadvéznost’ porovnavanych oznaceni, ked’ anglické slovo ,,savage“ je v preklade chapané ako ,,zbesily*.
Dalsi slovny prvok zverejneného oznacenia ,,barber znamena v preklade z anglického jazyka slovo , holi¢*.
Cely vyznam zverejneného oznacenia je teda ,,zbesily holi¢“. StarSiu ochranni znamku ,,sauvage mozno
prelozit’ z franctzskeho jazyka ako ,,divoky“. Podl'a namietatel'a ide z vyznamového hl'adiska o spojenia
,,zbesily holi¢* alebo ,,divoky holi¢“ ak d6jde k zamene slov ,,savage* vs. ,,sauvage®.

Z uvedeného je mozné podla namietatela konStatovat, ze zverejnené oznacenie je SO starSou ochrannou
znamkou podobné z vizudlneho, fonetického a sémantického hl'adiska.

Podl'a namietatela mozno tiez konStatovat, ze celkovy dojem z0 zverejneného oznacenia jednoznacne
navodzuje asociaciu SO starSou ochrannou znamkou, pretoze priemerny spotrebitel’ zakonite dojde
k mylnému zaveru, ze ide 0 d’al$iu inovovana znamku ,,SAUVAGE* namietatel'a a tovary a sluzby takto
oznacené pochadzaji zo zhodného zdroja alebo medzi ich producentmi existuje nejaka ekonomicka
spojitost’.

K samotnému porovnaniu tovarov a sluzieb namietatel’ uviedol, ze prihlasené tovary v triede 3 dotknuté
namietkami ,,vonavkarske vyrobky, najmd parfumy, toaletna voda, kolinska voda, kozmetické vyrobky,
kozmetické vyrobky na starostlivost 0 tvar a telo, najmd krémy, deodoranty na osobné pouZitie,
parfumované telo, kapelové a sprchové gély, vyrobky na holenie” st podobné so zapisanymi tovarmi
v triede 3 starSej ochrannej znamky. Ide 0 podobné tovary z hladiska ich povahy a vlastnosti, zhodnym
urcenim, zhodnym okruhom spotrebitel'ov a vyznacujuce sa zhodnym spdsobom predaja na zhodnych alebo
podobnych predajnych miestach, ¢o podla namietatela moze U priemerného spotrebitel'a vyvolat’ mylna
predstavu, ze takto oznacené tovary pochadzaju od jedného a toho istého vyrobcu. Podla namietatela aj
sluzby prihlasované v triede 44 tizko stvisia SO zapisanymi tovarmi v triede 3 star$ej ochrannej znamky, a to
z hl'adiska obchodnej ¢innosti S tymito tovarmi.

Podl'a namietatel'a spotrebitel’ dopytujtici tovary a sluzby v uvedenych triedach je z pomerne S$irokého
okruhu spotrebitel'skej verejnosti. Vzhl'adom k takto sirokému okruhu spotrebitel'ov a k povahe predmetnych
tovarov a sluzieb, nemozno pri spotrebiteloch aich vybere oCakavat' prili§ vysoky stupefi pozornosti
a informovanosti. Tym, ze priemerny spotrebitel nemusi vykazovat v tomto pripade zvySeny stupei
pozornosti a informovanosti, nebude schopny porovnavané oznacenia spolahlivo odlisit, ¢o moéze viest
k mylnému zaveru 0 povode tovarov a sluzieb takto oznacenych.



Podl'a namietatel’a ani v pripade spotrebitel'ov S vysSou mierou obozretnosti, t. j. odbornikov zaoberajicich
sa nakupom parfumov a parfumovanych kozmetickych vyrobkov, vzhl'adom nha uz uvedené spolo¢né znaky
oznaceni, nemozno pravdepodobnost zdmeny alebo asocidcie medzi predmetnymi oznaceniami Uplne
vylugit. V tejto savislosti namietatel’ poukazal na rozhodnutie Sudneho dvora EU vo veci C-251/85 ,,Sabel“.

Namietatel’ tiez uviedol, ze pri posudzovani pravdepodobnosti zameny je nutné tiez prihliadat’ k zasade, ze
¢im vyssia miera rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky, tym vacsia je pravdepodobnost’
zameny. Ochrannym znamkam, ktoré st na trhu dlhsiu dobu a spotrebitelia sa s nimi pravidelne stretavaju
(¢o je aj pripad ,,SAUVAGE®) je mozné priznat’ $irSiu ochranu ako ochrannym znamkam S niz§im stupiiom
rozliSovacej spdsobilosti. Z uvedeného dovodu je podla namietatel'a potrebné prihliadat’ aj k dal§im
skuto¢nostiam a to, ako dlho su starSie ochranné znamky na trhu, aky je ich teritorialny rozsah, rozsah
uzivania a ¢i s sucast'ou znamkového radu. V pripade starSej ochrannej znamky ide preto podl'a namietatel’a
0 ochrannu znamku s vy$Sou mierou rozliSovacej sposobilosti.

Vzhladom na uvedené argumenty namietatel’ navrhol tradu, aby zverejnené oznacenie nezapisal do registra
ochrannych znamok pre tovary a sluzby v triedach 3 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Listom tradu z 8.6.2021 boli namietky odoslané prihlasovatel’'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo svojom vyjadreni k namietkam, dorucenom uradu 12.8.2021 uviedol, Ze nesthlasi
S tvrdenim namietatel’a, Ze zverejnené oznaCenie je zhodné alebo velmi podobné so starSou ochrannou
znamkou.

Podl'a prihlasovatela jeho zamerom nie je vyrabat vomavkarske vyrobky, ani parfumy, kolinske vody,
éterické oleje, kozmetické vyrobky, kozmetické vyrobky na starostlivost’ o tvar a telo, najma krémy, séra,
oleje, vlasové vody, zubné pasty, depilatory, odliovacie vyrobky, odlicovacie vyrobky najma na oci, pery,
tvar, ruze, kozmetické masky, deodoranty na osobné pouzitie, parfumované telo, kupelové a sprchové gély,
mlieka, mydla“. Z uvedeného je podla prihlasovatela zrejmé, Ze vypocet vyrobkov namietatela je velmi
Siroky a neodraza poziadavky prihlasovatela, pretoze ten ma zaujem vyrabat' iba vyrobky na holenie,
vzhl'adom na to, ze podnika na lokalnej urovni v oblasti barbier/kadernik.

Prihlasovatel’ tiez uviedol, Ze nesthlasi s tvrdenim namietatel’a, Ze starSia ochranna znamka je po vizualne;j,
fonetickej a sémantickej stranke vo vysokej miere podobna SO zverejnenym oznacenim, pretoze podla
prihlasovatel’a po vizualnej stranke nie je podobnost’ z dévodu farebnosti a pritomnosti obrazového prvku
lebky vo zverejnenom oznaceni. Slovny prvok ,barbier pouzity vo zverejnenom oznaceni je d’al$im
odlisujicim prvkom medzi starSou ochrannou znamkou a zverejnenym 0znacenim. Podla prihlasovatel’a je
slovny prvok ,,savage* beznym slovom pouzivanym v anglickom jazyku a od francuzskeho slova ,,sauvage*
sa lisi jedinym pismenom. Prihlasovatel’ vSak uviedol, Ze nesuhlasi s tym, Ze bezny spotrebitel’ na Slovensku
moze ovladat francizsku vyslovnost' predmetného slova, a preto si mysli, Ze rozdiel zhmotneny
Vv chybajicom pismene ,,U* bude dostato¢nym na fonetické odlisenie porovnavanych oznaceni.

K vizualnemu porovnaniu oznaceni prihlasovatel’ uviedol, ze podl'a neho sa spotrebitel’ na trhu tovarov
a sluzieb bude orientovat’ podl'a slovnych prvkov v oznaceni, a teda podla slov ,,savage* a ,,barbier, ktoré
st na trhu beZne pouzivanymi pojmami. Z vizualneho hladiska povaZuje prihlasovatel’ tiez doblezité
zdoraznit’, Ze ani typ pisma zvoleny V zverejnenom oznaceni nie je rovnaky ani podobny typu pisma starsej
ochrannej znamky. Aj dodato¢né pismena ,,INC* a Cislice ,,2019“ v zverejnenom oznaceni poskytuji, podl'a
prihlasovatela, dostato¢ny rozdiel v odliSeni porovnavanych oznaceni, pretoze indikujii datum vzniku tohto
oznacenia sliziaceho na oznacovanie produktov prihlasovatela. Slovo ,,INC* je skratkou od anglického
slova ,,incorporated* VO vyzname ,,zalozené".

Pretoze produkty namietatel'a starSej ochrannej znamky s registrované od roku 2014 a na trhu existuje
parfum s oznacenim ,,Sauvage™ uz od roku 1966 povazuje Cislice pouzité vV zverejnenom oznaceni za
dostatocne indikujiici prvok poskytujiici odliSnost a nezamenitelnost produktov. V tejto suvislosti
prihlasovatel poukazal na rozhodnutie Sudneho dvora EU vo veci C-766/18P, ze existencia
pravdepodobnosti zameny sa ma posudzovat’ celkovo, zohladnujuc vSetky rozhodujuce okolnosti
prejednavanej veci.

Prihlasovatel’ v zavere uviedol, Ze navrhuje, aby trad namietky zamietol.



Rozhodnutie iradu sa opiera 0 nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov urad
rozhoduje na zaklade od6évodnenia podania a dokazov, ktoré boli uc¢astnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zdklade namietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti
oznaCenia SO starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa
oznacenie a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie S0 starSou ochrannou znamkou.

Podl'a § 4 zakona 0 ochrannych znamkach je na ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skor$im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s G¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna zndamka EU so skor§im pravom prednosti alebo so skorim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena Vv pismene a) alebo c).

V konani 0 namietkach bolo zistené, Ze prihlaska zverejneného oznacenia ¢islo spisu POZ 70-
2021, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 14.1.2021 prihlasovatelom MAY MEDIA, s. r. 0.,
Udernické 2/B, 851 01 Bratislava, Slovenska republika, a zverejnena vo Vestniku tiradu 24.2.2021 pre tovary
a sluzby v triedach 3, 25 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, e namietatel' Parfums Christian Dior, 33, Avenue Hoche F-75008 Paris, Franctzsko, je
majitefom medzinarodnej slovnej ochrannej znamky ¢&. 1218251 ,,SAUVAGE*s u¢inkami v EU, zapisanej
pre tovary v triede 3 s datumom prednosti od 13.1.2014.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznac¢enia a ochrannej znamky namietatel’a vyplyva, Ze
ochranna znamka namietatel'a ma skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vztahu
k zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Pri posudzovani podobnosti tovarov alebo sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohladiuju vSetky rozhodujtice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfnajt
predovsetkym povahu tovarov alebo sluzieb, uréenie a el pouzivania, distribuéné kanaly, ako aj
konkurenény alebo dopliiujtci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitel'a, ktorému s tovary a/alebo sluzby uréené
a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatela sluzieb.

Namietky sa tykali nasledovnych prihlasenych tovarov a sluzieb:

v triede 3 - ,,farby na fiizy a brady; vosky na fiizy; laky na vlasy; viasové kondicionéry; farby na viasy

v triede 44 - |, kadernicke salony, salony krasy; implantovanie vlasov; depildcia voskom; prendjom
kadernickych pristrojov*.

StarSia ochranna znamka je zapisana pre tovary:

v triede 3 - ,,bleaching preparations and other substances for laundry use; cleaning, polishing, degreasing
and abrasive preparations; perfumery products, particularly perfumes, toilet water, eau de Cologne,
essential oils; cosmetic products, cosmetic products for face and body care, particularly creams, serums,
oils, hair lotions; dentifrices; depilatories; make-up products, make-up products particularly for the eyes,
lips, face; make-up removing products; lipstick; beauty masks; deodorants for personal use; perfumed body,



bath and shower gels, milks; soaps; shaving products; preservatives for leather (polishes); creams for
leather** (bieliace pripravky a iné vyrobky na pranie; Cistiace, leStiace, odmast'ovacie a abrazivne pripravky;
vonavkarske vyrobky, najma parfumy, toaletna voda, kolinske vody, éterické oleje; kozmetické vyrobky,
kozmetické vyrobky na starostlivost 0 tvar a telo, najméd krémy, séra, oleje, vlasové vody; pripravky na
Cistenie zubov; depilacné pripravky; licidla, li¢idla najmi na oci, pery, tvar; odlicovacie pripravky; raz;
kozmetické masky; deodoranty na osobné pouzitie; parfumované telové, kiipel'ové a sprchové gély, mlieka;
mydla; vyrobky na holenie; konzerva¢né pripravky na kozu (lestidla); krémy na kozu).

V triede 3 zverejneného oznadenia su prihlasené tovary ,,farby na fiizy a brady; vosky na fiizy, laky na vlasy;
viasové kondicionéry, farby na viasy“, ktoré mozno oznacit’ za zhodné s tovarmi ,,kozmetické vyrobky“
zapisanymi pre star§iu ochranni znamku Vv triede 3, pretoze ide 0 $ir§i pojem, ktory v sebe zahiia aj
konkretizované kozmetické tovary prihldsené pre zverejnené oznacenie.

Prihlasené sluzby v triede 44 , kadernicke salony,; salony krasy, implantovanie vlasov; depilacia voskom;
prendjom kadernickych pristrojov” st sluzby vztahujuce sa k zariadeniam poskytujucim skraslovanie
vlasov, pleti a celkovo skraslenie celého organizmu. Mozno tiez uviest’, Ze pri vykonavani takychto sluzieb
st pouzivané rézne kozmetické vyrobky, ako su napriklad krémy, oleje, kolinske vody a pod., na Gpravu
ucesov farby na vlasy, mihalnice, fuzy, rozne tonikd a iné pripravky. Vzhladom na uvedené mozno
konStatovat’, ze vSetky zapisané tovary pre star§iu ochranni znamku Vv triede 3 sa mdézu vyuzivat pri
poskytovani sluzieb prihlasenych v triede 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, a teda spotrebitel’
moze ofakavat, ze subjekt, ktory poskytuje takéto $pecializované sluzby, bude pri nich pouZivat’ pripravky,
ktoré moze aj sam pripravovat’, resp. berie za nich zodpovednost’, a teda, ze existuje nejaké prepojenie medzi
nim a vyrobcom takychto pripravkov. Vzhladom na wuvedené mozno hovorit, ze uvedené
prihlasované sluzby méze spotrebitel’ povazovat’ za stvisiace a podobné, aj ked’ v nizsej miere, s uvedenymi
zapisanymi tovarmi.

Porovnanie oznaéeni

Zverejnené oznacenie (POZ 70-2021) StarSia ochranna znamka
(ochranna znamka MOZ s G¢inkami v EU
¢. 1218251)

SAUVAGE

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia U bezného
spotrebitel'a moézu vyvolat' S ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
znamky sa vzdy porovnavaju Vv takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Z vizualneho hPadiska mozno uviest, Zze zverejnené oznaCenie je obrazovym oznaCenim V zlatej farbe,
pozostavajuce z obrazku Casti lebky s kombinaciou tvare s realnym nosom, bradou a fuzami. VI'avo od lebky
je pravdepodobne kozmeticka ty¢inka alebo raz a vpravo od lebky sa nachadza britva na holenie. Pod tymto
obrazovym prvkom sa nachadzaju dva slovné prvky ,,Savage Barber®, napisané mierne upravenym tu¢nym
pismom asi V polovicnej velkosti ako je velkost' lebky. Pod tymito slovnymi prvkami sa nachadza
V men$om a menej vyraznom pisme subor pismen ,,INC* a ¢iselny udaj ,,2019%. StarSia ochranna znamka je
¢isto slovnym oznaéenim pozostavajiucim z jediného slovného prvku ,,SAUVAGE*.

Pri porovnani uvedenych oznaceni mozno uviest, Zze pri zverejnenom oznaéeni samozrejme na prvy pohlad
dominuje obrazovy prvok, ktory si spotrebitelia v§imnii prednostne, avsak urcite ich pozornost’ zaujmu aj
vyraznym sposobom napisané slovné prvky umiestnené pod tymto obrazovym prvkom. Navyse je dolezite
v tejto suvislosti uviest, ze spotrebitelia si pri oznaceniach, ktoré obsahuji slovné aj obrazové prvky
prirodzene viac vsimaju prvky slovné, ked’ze pomocou nich neskor na oznacenie odkazuju, pricom prvé
slovo slovného prvku zverejneného oznacenia, ktorému spotrebitelia venuji vyssSiu pozornost' je skoro



zhodné so starSou ochrannou znamkou. Na zaklade uvedeného mozno konstatovat, ze spotrebitel’ postrehne
a uvedomi si podobnost’ prvého slova slovného prvku zverejneného oznacenia ,,Savage* a slovného prvku
starSej ochrannej znamky ,,SAUVAGE®, a preto napriek ostatnym vizualnym odli$nostiam, mozno hovorit’
0 urcitej podobnosti porovnavanych oznaceni, avak len v nizsej miere.

Co sa tyka porovnania oznadeni z fonetického hPadiska mozno uviest, Ze pri obrazovych oznadeniach
spotrebitelia neopisuju ich obrazové prvky, ale oznacenia interpretuju podla ich slovnych prvkov, pokial’ ich
dokazu identifikovat. Dalej vzhl'adom na to, Ze slovné prvky oboch porovnavanych oznageni st v cudzom
jazyku, foneticka interpretacia bude zavisiet' od toho, ¢i spotrebitelia poznaju tieto slovné prvky, resp., ¢i
ovladaju prislusny cudzi jazyk, alebo nie. Ak spotrebitelia neovladaji ziadny z prislusnych cudzich jazykov
slovné prvky zverejneného oznacenia aj starSiu ochrannti znamku budu interpretovat’ tak, ako st napisané,
t.j. ,,savage barber” a ,,sauvage®. Pokial’ spotrebitelia ovladaju anglicky aj francuzsky jazyk slovné prvky
zverejneného oznaCenia buda interpretované ako ,,savidz barbr® a starSia ochranna znamka, ktorej slovny
prvok je vo francuzskom jazyku, ako ,,sovaz“. Spotrebitelia ovladajuci len jeden cudzi jazyk t. j. bud
anglicky alebo francuzsky budu pravdepodobne hlavne prvy slovny prvok zverejneného oznacenia a starsiu
ochrannui znamku (Savage-sauvage) vzhl'adom na ich vizualnu podobnost’ interpretovat’, resp. prispdsobovat’
ich vyslovnost’ jazyku, ktory ovladaju, a ktora bude potom skoro zhodna. Mozno teda konstatovat, ze
spotrebitelia bez znalosti cudzieho jazyka, resp. len pri znalosti jedného z uvedenych cudzich jazykov, buda
tento slovny prvok interpretovat’ vel'mi podobne, resp. az zhodne, a preto v tomto pripade ide celkovo
0 oznacenia foneticky podobné, ked’ze druhy slovny prvok zverejneného oznacenia ,,barber nepotlaci skoro
zhodny zvukovy vnem vznikajici na zaciatku reprodukcie zverejneného oznaéenia. Pre uplnost’ je potrebné
uviest,, ze pokial’ obe tieto oznacenia buda interpretované v odlisnom cudzom jazyku, ich celkovi foneticka
podobnost’ mozno hodnotit’ ako nizsiu.

V pripade porovnania zo sémantického hPadiska mozno uviest, Ze porovnavané oznaenia sa povazuju za
podobné vtedy, ak st relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia S rovnakym alebo podobnym
vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace porovnavané oznaenia maju konkrétny vyznam, ktory by
pomohol spotrebitelovi pomdct’” pri orientacii na trhu a identifikacii nimi oznacovanych tovarov alebo
sluzieb.

Na zaklade uvedeného mozno uviest’, Ze zverejnené oznacenie, resp. slovné prvky zverejneného oznacenia
,»,Savage barber” znamenaju v preklade z anglického jazyka ,,divoky (blaznivy) holi¢* a slovny prvok starsej
ochrannej znamky ,,sauvage” znamena Vv preklade z francuzskeho jazyka ,,divoky“. Z uvedeného je zrejmé,
ze prvy slovny prvok zverejneného oznacenia a slovny prvok starSej ochrannej znamky maji rovnaky
vyznam, avSak Vv roznych jazykoch, avsak ide o skoro zhodne sa piSuce slovné prvky (rozdiel len v pismene
,, U na tretej pozicii, ked’ze aj v anglickej podobe tohto slova je zrejmé, ze pochadza z franctzstiny). Pre
slovenského spotrebitel'a neovladajuceho anglicky, resp. francuzsky jazyk buda obidve porovnavané
oznacenia posobit’ fantazijne.

Vzhladom na uvedené je mozné konStatovat’, Ze ista Cast’ spotrebitel'skej verejnosti bude pravdepodobne
povazovat’ porovnavané oznacenia za ¢iasto¢ne sémanticky podobné vzhl’adom na pouzitie slovného prvku —
,savage VS. sauvage* s rovnakym vyznamom. Spotrebitelia bez znalosti cudzieho jazyka nebudu prisudzovat’
porovnavanym oznaceniam ziadny vyznam, a vtedy ich nie je mozné sémanticky porovnat.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zimeny

Pravdepodobnost’ zdmeny medzi oznaGeniami sa chape ako nebezpefenstvo spoclivajuce V moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky stvisiacom ¢i spolo¢nom povode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt’ posudzovana celkovo podl'a toho, ako
prislusna verejnost’ vnima oznacenie, resp. starSiu ochranni znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, beruc
do uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi
podobnostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde nizsia miera podobnosti
medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi ozna¢eniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu Kk vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraju, SO zohl'adnenim najméa ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.



Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnt spotrebitel'skt
verejnost’ S ohPadom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, priom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel’a Sa moze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusna skupinu verejnosti tvori vzhl'adom na povahu dotknutych tovarov skor
§irsia spotrebitel'ska verejnost, pretoze ide 0 tovary beznej spotreby. Co sa tyka prihlasenych sluzieb v triede
44 v tomto pripade mozno hovorit’ 0 uzsej spotrebitel'skej verejnosti, ktora bud’ predmetné sluzby vyuZziva
alebo ich prevadzkuje, a teda im venuje pri ich vybere priemerny stupet pozornosti.

Pokial’ ide 0 samotné posudenie pravdepodobnosti zameny mozno konStatovat, Ze pri porovnani
zverejneného oznaCenia a starSej ochrannej znamky bola zistena urcitd podobnost 2z vizualneho
aj fonetického hladiska. Sémantické hl'adisko méze (v pripade znalosti cudzich jazykov), ale aj nemusi mat’
pri porovnani podstatnejs$i vyznam, ak ich spotrebitelia bez znalosti anglického alebo francuzskeho jazyka
budi povazovat’ za fantazijné. Avsak pre cast’ anglicky alebo francuzsky rozumejucej a hovoriacej verejnosti
pojde 0 oznadenia Ciastone podobné aj z vyznamového hladiska, najmd preto, ze slovné prvky
savage/sauvage su sice v roznych jazykoch, ale st vizualne vel'mi podobné a prislusny spotrebitel’ im priradi
pravdepodobne zhodny vyznam, aj ked’ bude ovladat’ len jeden z uvedenych jazykov.

Namietatel’ v podani namietok uviedol, Ze ochrannym znamkam, ktoré st na trhu dlhsiu dobu a spotrebitelia
sa s nimi pravidelne stretavaju (¢o je podl'a neho pripad ,,SAUVAGE®) je mozné priznat’ $irSiu ochranu ako
ochrannym znamkam S niz§im stupfiom rozliSovacej sposobilosti. Z uvedeného dovodu je podla namietatel’a
potrebné prihliadat’ aj k d’al§im skuto¢nostiam a to, ako dlho su starSie ochranné znamky na trhu, aky je ich
teritorialny rozsah, rozsah uzivania a ¢i st stcastou znamkového radu. V pripade starSej ochrannej znamky
ide preto podla namietatel’a 0 ochrannti znamku s vy$§ou mierou rozliSovacej sposobilosti.

K uvedenému je nutné uviest, Ze skutoCnosti, na ktoré poukazuje namietatel’ v stvislosti SO starSou
ochrannou znamkou (ako dlho je starSia ochrannd znamka na trhu, aky je jej teritorialny rozsah, rozsah
uzivania a ¢i je sucast'ou znamkového radu) namietatel’ Ziadnym spésobom nepreukazal, a preto je mozné
rozliSovaciu sposobilost’ star§ej ochrannej znamky vzhladom na jej fantazijnost’ a originalitu vo vztahu k
zapisanym tovarom hodnotit’ ako priemernu.

Ddélezité je zdoraznit', ze podobnost’ porovnavanych oznaéeni bola konstatovana na zaklade zhodnych/resp.
vel'mi podobnych slovnych prvkov — prvom slovnom prvku vo zverejnenom oznacéeni S jedinym slovnym
prvkom tvoriacim star§iu ochrannii znamku. Zaroven je mozné tento skoro zhodny prvok hodnotit’ ako
prvok distinktivny v oboch oznaceniach, a teda prvok na zaklade ktorého sa spotrebitelia mézu a buda na
trhu orientovat. Vzhl'adom na uvedené, je vysoko pravdepodobné, Ze v pripade zhodnych alebo podobnych
tovarov a sluzieb sa prinajmenSom ¢ast’ spotrebitelov S priemernou pozornostou a uz aj S priemernou
znalostou anglického/franctizskeho jazyka moze na zaklade tohto slovného prvku (savage/sauvage)
pouzitého v oboch oznaceniach domnievat, Ze v pripade zverejneného oznacenia ide 0 d’alsi variant starSej
ochrannej znamky namietatel’a pre novy rad vyrobkov. Ako uz bolo uvedené, spotrebitelia zvy¢ajne nemajt
moznost’ porovnavat oznacenia vedla seba a musia sa tak spoliehat’ na vizualny vnem, ktory si uchovali
vV pamdti. V tomto pripade je mozné pochybovat’ o0 tom, Ze spotrebitelia si pri vybere takto oznacenych
tovarov alebo sluzieb uvedomia rozdiel v chybajuicom druhom pismene ,,u“ v prvom slovnom prvku
zverejnené¢ho oznacenia. Uvedena pochybnost’ je eSte silnejSia v pripade, ak spotrebitelia poznaju vyznam
tychto slov, ¢i uz v anglictine alebo vo francuzstine a tento rozdiel v jednom pismene Si vobec nemusia
uvedomit. Ak spotrebitelia poznaju vyrobky oznafené starSou ochrannou znamkou a pravidelne ich
pouzivaju, budu sa pravdepodobne zameriavat’ prave na slovny prvok ,,savage* zverejneného oznacenia a pri
strete so zverejnenym oznacenim, vV ktorom figuruje aj obrazovy prvok a d’alsi slovny prvok, ale az ako
druhy v poradi (Barber), sa mézu mylne domnievat, Ze zverejnené oznacenie je len d’alsim obrazovym
variantom slovnej starSej ochrannej zndmky pre novy rad tovarov, resp. sluzieb, ked’ze obrazovy prvok
vzhl'adom na zvyraznenie brady a fuzov pouzitych na lebke a spolu aj so slovnym prvkom ,,Barber, teda
holi¢, méze priamo poukazovat' na tovary, resp. sluzby, ktoré ma zverejnené oznacenie oznaCovat, a ktoré
boli postidené ako rovnaké a podobné s tovarmi zapisanymi pre star$iu ochranni znamku. Vzhladom na
uvedené je mozné konstatovat’, ze pravdepodobnost’ zameny porovnavanych oznaceni na trhu, a to z dévodu
ich asociacie, je vysoka.

Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.



Poucenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doru¢enia. V&as podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, presktimat
spravnym stdom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.
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