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ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela BNP Best Natural Products GmbH, Oettingenstralie 25, D-80538 Mnichov, Nemecko,
zastUpeného v konani spolo¢nostou Zivko Mijatovic and Partners s. r. 0., Krasovského 13, 851 01 Bratislava (dalej
namietatel), proti zapisu obrazového oznacenia ,Khadi India“ do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 4.8.2021
prihlasovatelom Khadi and Village Industries Commission, , Gramodaya“ 3, Irla Road, Vile Parle (West) 400 056,
Mumbai, India, zastupenym v konani spoloénostou PATENTSERVIS Bratislava a. s., HybeSova 40, 83106 Bratislava (dalej
prihlasovatel), pod &islom spisu POZ 2033-2021 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky 12.1.2021, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej trad) podla § 31 ods. 4 zakona
¢.506/2009 Z. z. o0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov takto:

namietkam sa ¢iastocne vyhovuje a prihlaska obrazovej ochrannej znamky , Khadi India“, ¢islo spisu POZ 2033-2021,
sa zamieta pre vSetky tovary v triede 3 a pre ,maloobchodné sluzby s olejmi na viasy; mydlami; kozmetickymi
pripravkami na starostlivost o plet, kozmetickymi pripravkami na starostlivost o vlasy; vonnymi tyéinkami
(agarbatti); bieliacimi pripravkami a pracimi prostriedkami; pripravkami na éistenie, lestenie, odmastovanie
a brusenie; vonavkdrskymi vyrobkami; esenciglnymi olejmi; kozmetickymi pripravkami; vlasovymi vodami;
pripravkami na Cistenie zubov uvedenymi v triede 3“ v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prihlaska ochrannej znamky zostava v konani pre tovary v triedach 16, 24, 25, 30 a pre sluzby , kanceldrie zaoberajtice
sa dovozom a vyvozom; marketing; reklama; podpora predaja pre tretie osoby; organizovanie obchodnych
alebo reklamnych vystav; organizovanie veltrhov;, marketing prostrednictvom internetu; reklama prostrednictvom
internetu; podpora predaja pre tretie osoby prostrednictvom internetu; maloobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi
v triedach 16, 24, 25 a 30 tohto zoznamu a s palmovym cukrom a s palmovymi vyrobkami, s tradicnym vidieckym
olejom (village oil), so zapalkami, so spracovanym ovocim, so zeleninovymi vyrobkami, s pripravkami zo strukovin
a s keramikou“ v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Odoévodnenie:

Proti zapisu obrazového oznacenia , Khadi India“ do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 2033-2021 (dalej aj
zverejnené oznacenie) boli 23.3.2022 podané namietky tykajuce sa vSetkych tovarov a sluZieb v triedach 3, 16, 24, 25,
30 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.
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Namietatel v oddvodneni predmetnych namietok poukazal na to, Ze je majitelom slovnej ochrannej zndmky EU , Khadi“
€. 10479954 s pravom prednosti 0od 9.12.2011, ktora je zapisana pre tovary v triede 3 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb (dalej aj starsia ochranna zndmka).

Podla namietatela starSia ochranna znamka je slovnou ochrannou zndmkou v Standardnom type pisma pozostavajucou
z piatich pismen ,K-H-A-D-1“. Zverejnené oznacenie je obrazovou ochrannou zndmkou, ktord obsahuje okrem inych
prvkov aj zhodny slovny prvok ,Khadi“, resp. spojenie ,Khadi India“.

Pri porovnani vizudlneho hladiska namietatel uviedol, Ze zverejnené oznacenie je tvorené oranZovym elipsovitym
Utvarom, v ktorom su umiestnené Citatelné slovné prvky ,,Khadi India“ a dalSie hindské pismena, ktoré pre slovenského
spotrebitela nie su zname a dodal, Ze starSia ochranna znamka je tvorena vylucne slovnym prvkom ,Khadi“. Podla
namietatela obrazové prvky zverejneného oznacenia nie s vyznamné a maju len dekorativny charakter a naopak
slovné prvky ,Khadi India“ su cCitatelné a zrozumitelné pre spotrebitefov. Namietatel uviedol, Ze zhoda slovnych prvkov
v koliznych oznaceniach vedie k vysokej vizualnej podobnosti porovnavanych oznaceni.

Pri porovnani fonetického hladiska prihlasovatel uviedol, Ze zverejnené oznacenie bude reprodukované ako , Khadi
India“ a starSia ochrannd zndmka bude reprodukovana ako ,Khadi”. Vzhladom na rovnaké slovné prvky v oboch
oznaceniach namietatel konstatoval vysokd mieru podobnosti porovndvanych oznaceni.

Podla namietatela porovnavané oznacenia suU podobné vo vysokej miere aj zo sémantického hladiska lebo ich
najvyraznejsim prvkom je slovny prvok , Khadi“, ktory oznacuje ru¢ne tkanu latku z prirodnych vldkien pochadzajicu z
vychodnych oblasti Indie. Namietatel dalej uviedol, Ze slovo ,,Khadi“ nem3 pre slovenského spotrebitela Ziadny vyznam
a ze slovny prvok ,India“ je prvkom opisujucim geografickd oblast a nema vplyv na sémantické hodnotenie oznadeni.
Podla namietatela starSia ochrannd zndmka je tak Uplne prevzata do zverejneného oznacenia, ktoré je doplnené len
dalSimi nevyraznymi slovnymi a obrazovymi prvkami.

Namietatel uviedol, Ze celkovy dojem porovnavanych oznaceni je teda mimoriadne podobny na zaklade ich vysokej
miery podobnosti z vizuadlneho, fonetického aj sémantického hladiska a dodal, Ze odlisné prvky zverejneného oznacenia
su prvky s nizkou rozlisovacou spbsobilostou a nemenia celkové hodnotenie.

Pri porovnani tovarov a sluZieb namietatel uviedol, Ze ich miera podobnosti je prinajmensom priemerna. Podla
namietatela porovnavané tovary a sluzby mozno povazovat za podobné, pretoze st zamerané na rovnaku verejnost,
maju Ciastotne podobni povahu, navzajom sa doplfiaju a vyuZivaju rovnaké distribu¢né kanaly. Namietatel tovary
zverejneného oznacenia v triede 3 vyhodnotil ako zhodné alebo vysoko podobné s tovarmi v triede 3 zapisanymi pre
starSiu ochrannu zndmku, tovary zverejneného oznacenia v triede 16 povazoval za doplnkové a slUZiace na propagdciu
oznacenia alebo na balenie tovarov a tovary v triedach 24, 25 a 30 z casti povaZoval za suvisiace. Podla namietatela
sluzby v triede 35 chrénia oblast reklamy, podpory predaja, maloobchodu, okrem iného aj v stvislosti s tovarmi v triede
3 a preto tieto sluzby z ¢asti povazoval za vysoko podobné alebo podobné v nizsej miere.

Namietatel uviedol, Ze starSia ochrannd znamka ma priemerny az vyssi stupen rozliSovacej spésobilosti a vyraz ,, Khadi“
je vnimany ako pojem bez akéhokolvek opisného vyznamu s vysSou mierou rozliSovacej spésobilosti a dodal, Ze ide o
kratku chytlavid a zapamatatelnd kombinaciu pismen, ktord je jedinecnd, najma pokial ide o vyrobky oznacené starSou
ochrannou znamkou.
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Namietatel predloZil aj dokazy v prilohach 3 aZ 6 o dostupnosti a zndmosti vyrobkov namietatela spotrebitelom v
Slovenskej republike.

Pri hodnoteni pravdepodobnosti zdmeny namietatel uviedol, Ze dominantny a najvyraznejsi prvok ,Khadi“ je
obsiahnuty v oboch oznadeniach a tovary a sluzby mozno povazovat za zhodné a podobné, a preto si spotrebitelia mézu
mysliet, Ze vyrobcom tohto tovaru alebo poskytovatelom sluzieb je rovnaky subjekt.

Podla namietatela okrem existencie pravdepodobnosti zameny nie je vyli¢end ani moznost asociacie zverejneného
oznacenia so starSou ochrannou znamkou, lebo zverejnené oznacenie obsahuje zhodny slovny prvok , Khadi“.

Namietatel v zavere navrhol, aby urad prihlasku ochrannej zndmky ¢. POZ 2033-2021 zamietol pre vsetky prihldasené
tovary a sluzby v triedach 3, 16, 24, 25, 30 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Listom Uradu z 21.4.2022 boli ndmietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo vyjadreni doru¢enom Uradu 15.6.2022 uviedol, Ze nesuhlasil s ndzorom namietatela, Ze zverejnené
oznacenie je zamenitelne podobné so starSou ochrannou znamkou.

Pri porovnani vizudlneho hladiska prihlasovatel uviedol, Ze zverejnené oznaclenie je tvorené vyraznym dominantnym
oranzovym ovalom, v strede ktorého je bielym pismom v hindskom jazyku uvedené slovné spojenie ,Khadi Bharat”
a Ze toto slovné spojenie bude vnimané spotrebitelmi ako graficky dominantny prvok vzhfadom na jeho umiestnenie
i velkost v porovnani s dal$imi prvkami. Prihlasovatel dalej uviedol, Ze v spodnej ¢asti oranzového ovalu je uvedené
slovné spojenie ,Khadi India“, v hornej ¢asti zverejneného oznacenia sa nachadza vodorovna oranzova priamka, v dolnej
Casti je vodorovna zelend priamka.

Prihlasovatel' vyjadril nesthlas s nazorom namietatela, Ze slovné spojenie ,Khadi India“ moZno povaZovat za
najvyraznejsi prvok zverejneného oznacenia a Ze obrazové prvky a hindské pismena maju len dekorativny charakter.

Podla prihlasovatela dominantnym prvkom zverejneného oznacenia je slovny prvok v hindskom jazyku v bielom
vyhotoveni umiestnenom na oranzovom podklade, ktory budud spotrebitelia vnimat ako graficky prvok, ktory je natolko
vizualne zaujimavy a na prvy pohlad atraktivny, Ze nebudd mat problém si ho zapamétat a spajat ho s vyrobkami
prihlasovatela. Podla prihlasovatela vdaka tomuto prvku a oranZovému ovalu je zverejnené oznacenie v dostatocnej
miere odliSitelné od starSej ochrannej znamky.

Prihlasovatel uviedol, Ze slovny prvok ,Khadi India“ je uvedeny ovela mensimi pismenami ako dominantny prvok v
hindskom jazyku a nachadza sa pod tymto dominantnym prvkom a Ze zverejnené oznalenie je mozné povazovat
vdaka mnohym vyraznym prvkom za oznacenie s velmi vysokou rozliSovacou spbsobilostou. Podla prihlasovatela vyraz
»India“ nasledujuci za slovnym prvkom ,,Khadi“ ma svoj vyznam vo zverejnenom oznaceni, nakolko poukazuje na pévod
vyrobkov, ktoré maju byt chranené tymto oznacenim.

Prihlasovatel uviedol, Ze jeho wvyrobky a tiez vyrobky namietatela sa nepreddvaju v beinych obchodoch
(hypermarketoch a supermarketoch), ale v Specializovanych predajniach a Ze spotrebitelmi tychto vyrobkov su
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spotrebitelia, ktori si vo vysokej miere obozretni, venuju naleZity pozornost tomu, ¢o nakupujd, takze je velmi
nepravdepodobné, Ze by mohli byt pri nakupovani uvedeni do omylu.

Prihlasovatel pri fonetickom hladisku pripustil uréitd mieru podobnosti, ak sa pri porovnavani zobrali do Gvahy len
slovné prvky v slovenskom jazyku. Podla prihlasovatela slovny prvok v hindskom jazyku je dominantny, a preto fonetické
porovnavanie povazoval za malo relevantné.

Pri sémantickom porovnani prihlasovatel uviedol, Ze slovny vyraz ,Khadi“ predstavuje ru¢ne tkané prirodné vlakno
vyrobené v Indii.

Pri porovnani tovarov a sluZieb prihlasovatel uviedol, Ze zoznam tovarov zverejneného oznacenia obsahuje v triede
3 okrem kozmetickych pripravkov aj vonné tycinky (abargatti), bieliace pripravky a pracie prostriedky, pripravky na
Cistenie, leStenie, odmastovanie a brusenie, esencialne oleje, voriavkarske vyrobky, pripravky na Cistenie zubov a dodal,
Ze tovary v triedach 16, 24, 25 a 30, ako aj sluzby v triede 35 zverejneného oznacenia nie su podobné, ani doplnkové
¢i suvisiace s tovarmi zapisanymi v triede 3 pre starsiu ochrannd zndmku.

Prihlasovatel uviedol, Zze zverejnené oznacenie povazuje za oznacenie s velmi vysokou rozliSovacou spbsobilostou na
rozdiel od jednoduchej starsej slovnej ochrannej znamky namietatela s priemernou rozliSovacou spésobilostou a dodal,
Ze zverejnené oznacenie je tak v dostatocnej miere odliSitelné od starSej slovnej ochrannej znamky.

Prihlasovatel dalej podrobnejsie opisal povod, histériu a pouzivanie slova ,,Khadi“ v Indii.

Prihlasovatel vyjadril presvedcenie, Ze zverejnené oznacenie nie je zamenitelne podobné so starSou ochrannou
znamkou, pretoZe obsahuje také vizualne vyrazné prvky, ktoré ho v dostato¢nej miere od starSej ochrannej zndmky
odlisuju.

Na zaklade uvedenych argumentov prihlasovatel Ziadal, aby zverejnené oznacenie bolo zapisané do registra pre vsetky
prihlasené tovary a sluzby.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutoc¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (dalej aj ,zakon
o ochrannych znamkach”) urad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dokazov, ktoré boli ucastnikmi konania
predloZené.

Podla § 7 pism. a) bod 2 citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych podla § 30
majitefom starsej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so starSou ochrannou znamkou
a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a starsia ochranna znamka vztahuju, existuje
pravdepodobnost zdmeny na strane verejnosti; za pravdepodobnost zameny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie
so starSou ochrannou znamkou.

Podla § 4 citovaného zakona je na Ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou
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a) ochranna znamka zapisana v registri so skors$im pravom prednosti,
b) medzindrodna ochranna znamka s ucinkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,
c) ochrannaznamka EU so skor$im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka uvedena
v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazovej ochrannej znamky ,,Khadi India“, ¢islo spisu POZ 2033-2021,
proti ktorej namietky smeruju, bola podana 4.8.2021 prihlasovatelom Khadi and Village Industries Commission,
»,Gramodaya“ 3, Irla Road, Vile Parle (West) 400 056 Mumbai, India, a zverejnena vo Vestniku Uradu 12.1.2022 pre
tovary a sluzby v triedach 3, 16, 24, 25, 30, 35 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel BNP Best Natural Products GmbH, OettingenstraRe 25, D-80538 Mnichov, Nemecko,
je majitefom slovnej ochrannej znamky EU , Khadi“ €. 10479954 s pravom prednosti od 2.5.2012, ktord je zapisana pre
tovary v triede 3 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prdva prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej zndmky namietatela vyplyva, Ze ochrannd
znamka namietatela ma skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vztahu k zverejnenému
oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 3 — , oleje na vilasy; mydld; kozmetické pripravky na starostlivost o plet, kozmetické pripravky na starostlivost o
vlasy; vonné tycinky (agarbatti); bieliace pripravky a pracie prostriedky; pripravky na Cistenie, lestenie, odmastovanie a
brusenie; voriavkdrske vyrobky; esencidlne oleje; kozmetické pripravky; viasové vody; pripravky na Cistenie zubov”,

v triede 16 — ,papier; kartdn, lepenka; tlacoviny; tlacené jeddline listky, Casopisy (periodika); broZury; papiernicky
tovar; letdky, tlacené navstivenky; papierové tasky; kataldgy; knihy, knihdrske potreby, fotografie (tlacoviny); lepidld
na kanceldrske pouZitie alebo pre domdcnost; kresliarske potreby a potreby pre vytvarnych umelcov; maliarske stetce;
pisacie stroje (elektrické aj neelektrické); kanceldrske potreby okrem ndbytku; ucebné a vyucovacie pomécky okrem
pristrojov a zariadeni; baliace plastové fdlie; plastové vrecia, vreckd a puzdrd na balenie; plastové bublinové folie na
balenie; paletizacné plastové félie (prilnavé, natahovacie); plastové absorpcné hdrky alebo félie na balenie potravin;
tlaciarenské typy, tlacové pismo; tlaciarenské stocky”,

v triede 24 — ,textilné materidly; postelné pokryvky a prikryvky; stolovad bielizeri (nie papierovd); obrusy (okrem
papierovych); textilné obrusky na stolovanie; textilie; textilie pre odevny priemysel; postelna bielizen; prikryvky; obliecky
na vankuse”,

v triede 25 — , konfekcia (odevy); odevy; sdri; obuv; pokryvky hlavy”,

v triede 30 —, med; spracované obilniny; jaggery (neodstredivy rafinovany trstinovy cukor); kdva; ¢aj; kakao; cukor; ryZa;
tapioka; sdgo; kdvové ndhradky; muka a pripravky z obilnin; pripravky vyrobené zo strukovin; papadum (indické placky);
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chlieb, pekdrske a cukrdrske vyrobky; zmrzliny; melasa; droZdie, prdskové droZdie; prdasok do peciva; sol; horcica; ocot;
omacky (chutové prisady); korenie; ad (prirodny alebo umely)“,

v triede 35 — , kanceldrie zaoberajuce sa dovozom a vyvozom; marketing; reklama,; podpora predaja pre tretie osoby;
organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav; organizovanie veltrhov, marketing prostrednictvom internetu;
reklama prostrednictvom internetu; podpora predaja pre tretie osoby prostrednictvom internetu; maloobchodné sluzby
s tovarmi uvedenymi v triedach 3, 16, 24, 25 a 30 tohto zoznamu a s palmovym cukrom a s palmovymi vyrobkami,
s tradicnym vidieckym olejom (village oil), so zdpalkami, so spracovanym ovocim, so zeleninovymi vyrobkami, s
pripravkami zo strukovin a s keramikou”,

Starsia ochranna znamka je zapisana pre tovary:

v triede 3 — , soaps; perfumery, essential oils, cosmetics, hair lotions; colouring matters for the hair; conditioning liquids
for the hair; gels for use on the hair; hair conditioners; hair moisturisers (beauty care products); body oil; body oils; body
oils in spray form,; cosmetic body oil sprays; face masks; face masks for cosmetic purposes; beauty face packs; hair oils;
hair oil; hair shampoo; hair wash; hair cleaning preparations and rinses; dandruff treatments in the form of shampoos”“
(mydI3; vonavkarske vyrobky, éterické oleje, kozmetické pripravky, vlasové vody; farbiva na vlasy; tekuté kondicionéry
na vlasy; gély na vlasy; vlasové kondicionéry; zvlhcovace na vlasy (starostlivost o krasu); telovy olej; telové oleje; telové
oleje vo forme sprejov; kozmetické spreje ako telové oleje; masky na tvar; masky na kozmetické ucely; kozmetické zabaly
na tvar; olej na vlasy; oleje na vlasy; Sampény; prostriedky na umyvanie vlasov; pripravky na umyvanie a oplachovanie
vlasov; pripravky na liecenie vlasovych lupin v podobe Sampdnu). Uvedené tovary su v zozname uvedené tri krat.

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zdmeny, sa zohladnuju
vsetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffiaju predovsetkym povahu
tovarov alebo sluzZieb, urcenie a Ucel pouzivania, distribu¢né kanaly, ako aj konkurenény alebo dopliujuci charakter
tovarov alebo sluZieb. Podobnost tovarov alebo sluzieb sa pritom posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t.
j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby urcené a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo
sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych zndmok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu
tovarov alebo poskytovatela sluZieb.

Tovary ,mydld; vonavkdrske vyrobky, kozmetické pripravky; vlasové vody“ su obsiahnuté v zozname tovarov
prihlasenych v triede 3 pre zverejnené oznacenie a zaroven aj v zozname tovarov zapisanych v triede 3 pre starsiu
ochrannut znamku, a preto ide o zhodné tovary.

V triede 3 je zverejnené oznacenie prihlasené pre tovary ,oleje na vlasy; kozmetické pripravky na starostlivost o
plet, kozmetické pripravky na starostlivost o vlasy; esencidlne oleje”, ktoré su zhodné s tovarmi , viasové oleje; telové
oleje; telové oleje vo forme sprejov; kozmetické spreje ako telové oleje; pletové masky na tvdr; masky na kozmetické
ucely; kozmetické zabaly na tvdr; vlasové vody; farbiva na vlasy; tekuté kondicionéry na viasy; gély na vlasy; vlasové
kondicionéry; zvihcovace na vlasy (starostlivost o krdsu); oleje ako kondicionéry na vlasy; Sampdny; prostriedky na
umyvanie vlasov; pripravky na umyvanie a oplachovanie vlasov; pripravky na liecenie viasovych lupin v podobe
samponu; éterické oleje” zapisanymi v rovnakej triede pre starSiu ochrannui znamku, kedZe ide o tovary pomenované
rovnakymi ndzvami alebo synonymami.

Tovary ,,vonné tycinky (agarbatti)” prihlasené v triede 3 pre zverejnené oznacenie su zhodné s tovarmi , voriavkdrske
vyrobky“ zapisanymi v triede 3 pre starSiu ochrannd zndmku.
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Tovary ,pripravky na Cistenie zubov” prihlasené v triede 3 pre zverejnené oznacenie suU zhodné s tovarmi , kozmetické
pripravky” zapisanymi v triede 3 pre starsSiu ochrannu znamku.

Tovary , bieliace pripravky a pracie prostriedky; pripravky na Cistenie, lestenie, odmastovanie a brusenie” prihlasené
v triede 3 pre zverejnené oznacenie su podobné s tovarmi, mydId“ zapisanymi v triede 3 pre starSiu ochrannd znamku.
Uvedené tovary maju rovnaky alebo doplnkovy Géel, mdzu mat rovnaké distribuéné kanaly, rovnakych spotrebitelov
a tieZ rovnakych vyrobcov.

Prihldsené sluzby ,maloobchodné sluzby s olejmi na vlasy; mydlami; kozmetickymi pripravkami na starostlivost o
plet, kozmetickymi pripravkami na starostlivost o vlasy; vonnymi tycinkami (agarbatti); voriavkdrskymi vyrobkami;
esencidlnymi olejmi; kozmetickymi pripravkami; vlasovymi vodami; pripravkami na Cistenie zubov” v triede 35 mozno
na zaklade ich vzajomnej priamej suvislosti a prepojenosti povazovat za podobné so zapisanymi tovarmi ,mydld;
vonavkdrske vyrobky, éterické oleje, kozmetické pripravky, vlasové vody; farbiva na vlasy; tekuté kondicionéry na viasy;
gély na vlasy; vlasové kondicionéry; zvlihcovace na viasy (starostlivost o krdsu); telovy olej; telové oleje; telové oleje vo
forme sprejov; kozmetické spreje ako telové oleje; masky na tvdr; masky na kozmetické ucely; kozmetické zdbaly na
tvdr; olej na viasy; oleje na vlasy; Sampdny; prostriedky na umyvanie vlasov; pripravky na umyvanie a oplachovanie
vlasov; pripravky na liecenie vliasovych lupin v podobe sampdnu“v triede 3 pre starSiu ochrannui znamku. Povaha a ucel
zapisanych tovarov preukazuju, ze maloobchodné sluzby s predmetnymi tovarmi sa doplfiaju, ponukaju sa na rovnakych
predajnych miestach a zameriavaju sa na rovnakych spotrebitelov.

Prihlasené sluzby ,maloobchodné sluzby s bieliacimi pripravkami a pracimi prostriedkami; pripravkami na Cistenie,
lestenie, odmastovanie a brusenie” v triede 35 mozZno na zadklade ich vzdjomnej priamej suvislosti a prepojenosti
povaZzovat za podobné aj ked'len v nizkej miere so zapisanymi tovarmi,,mydId“v triede 3 pre starsiu ochrannd znamku.
Povaha a el zapisanych tovarov preukazuju, e maloobchodné sluzby s predmetnymi tovarmi sa dopltiaju, pontkaijd
sa na rovnakych predajnych miestach a zameriavaju sa na rovnakych spotrebitelov.

Zostavajuce sluzby v triede 35 ,kanceldrie zaoberajuce sa dovozom a vyvozom; marketing; reklama; podpora
predaja pre tretie osoby; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav; organizovanie veltrhov, marketing
prostrednictvom internetu; reklama prostrednictvom internetu; podpora predaja pre tretie osoby prostrednictvom
internetu; maloobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 16, 24, 25 a 30 tohto zoznamu a s palmovym cukrom
a s palmovymi vyrobkami, s tradicnym vidieckym olejom (village oil), so zdpalkami, so spracovanym ovocim, so
zeleninovymi vyrobkami, s pripravkami zo strukovin a s keramikou“ zverejneného oznacenia nie st zhodné ani podobné
s tovarmi starSej ochrannej znamky zapisanymi v triede 3 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb. Sluzby v triede
35 zverejneného oznacenia sa tykaju sluZzieb na podporu a pomoc pri podnikani a zahfnaju aj reklamné sluzby spolu
s poradenstvom v jednotlivych oblastiach, resp. sa tykaju sluZieb predaja s tovarmi, ktoré su vsak odlisné od tovarov
zapisanych pre starSiu ochrannu znamku. Tovary zapisané v triede 3 starSej ochrannej znamky sa tykaju kozmetického
a drogistického tovaru. Medzi uvedenymi zverejnenymi sluzbami v triede 35 a tovarmi v triede 3 starSej ochrannej
znamky nie je mozné konstatovat podobnost, pretoze maju rozdielnych poskytovatelov, odlisny je ich ucel, vzajomne
sa nedoplfiajd a ani si nekonkuruju.

Prihlasené tovary v triedach 16, 24, 25 a 30 zverejneného oznacenia nie su podobné s tovarmi starSej ochrannej
znamky zapisanymi v triede 3 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb. Predmetné tovary zverejneného oznacenia
v triedach 16, 24, 25 a 30 sa tykaju papiernického tovaru, textilu, odevov a potravin a teda je zrejmé, Ze su svojou
povahou, ucelom a sp6sobom pouZitia jasne odlisSné od tovarov starSej ochrannej znamky v triede 3 a zvycajne sa lisia
aj v poskytovateloch a distribu¢nych kanaloch. Okrem toho nie su komplementdarne a ani si nekonkuruju.
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Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 2033-2021)

Starsia ochranna zndmka (ochranna znamka EU ¢. 10479954)

Khadi

Pri posudzovani podobnosti oznaéeni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit ich vizuélne, fonetické a sémantické
podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného spotrebitela mozu vyvolat
s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky sa vidy porovnavaju v takej podobe,
v akej su prihldsené, resp. zapisané.

Z vizudlneho hladiska ide o porovnanie zverejneného obrazového oznacenia a starSej slovnej ochrannej znamky.
Zverejnené oznacenie obsahuje slovné prvky ,Khadi“ a ,India“ napisané Ciernou farbou v pisanej grafickej uprave
v spodnej Casti oranZovej elipsy, ktoré predstavuju jediné citatefné slovné prvky, a vzhladom na to sU povaZované
za urcujuce slovné prvky zverejneného oznacenia, ktoré budd spotrebitelia vnimat v porovnani s dalsimi prvkami
v tvare neidentifikovatelnych znakov bielej a Zltej farby, nachadzajlucimi sa v oranZovej elipse prednostne, a to v snahe
oznacenie identifikovat a zapamaétat si ho tak, aby sa o flom mohli v budicnosti zmieriovat. Starsia ochranna znamka
je tvorend jedinym slovnym prvkom , Khadi“.

K ndzoru prihlasovatela, Ze slovné prvky , Khadi Bharat” napisané bielym pismom na oranZovom podklade v hindskom
jazyku bude spotrebitel vnimat ako rozliSujuce a dominantné, Grad uvadza, Ze pre slovenského spotrebitela s hindsky
jazyk a hindské pismo nezname. Uvedené slovné prvky v hindskom jazyku slovensky spotrebitel nedokéze preditat
a tvary jednotlivych pismen nedokaze jednoducho opisat, a preto podla nazoru Uradu uvedené prvky napriek ich velkosti
a postaveniu nemozno povaZovat za pre spotrebitela urcujlce, t. j. také, podla ktorych by vedel kolizne tovary a sluzby
spotrebitel odlisit.

Z uvedeného je zrejmé, Ze cely slovny prvok starSej ochrannej znamky je obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni a zhoduje
sa s jednym s jej ur€ujucich prvkov ,Khadi, a preto moZno vizudlne porovnanie zverejneného oznacenia so starSou
ochrannou zndmkou uzavriet konstatovanim o ich Ciastoénej vizualnej podobnosti aj pri zohladneni rozdielnosti
pouzitych pri zverejnenom oznaceni (pritomnost jednoduchého obrazového elipsovitého prvku sltziaceho ako pozadie
pre slovné prvky a dalsich obrazovych prvkov vo forme znakov).
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Pokial ide o posudenie podobnosti zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky z fonetického hladiska je
potrebné vychadzat zo skutoénosti, Zze spotrebitel v pripade kombinovaného zverejneného oznacenia sa bude o
oznaceni zmiefiovat pravdepodobne len prostrednictvom slovnych prvkov, ktoré dokaze identifikovat. Vzhladom na
uvedené je dévodné predpokladat reprodukciu zverejneného oznacenia ako ,kadi-india“. StarSia ochranna znamka
obsahujuca len slovny prvok "Khadi", ktory je zhodny s jednym z uvedenych slovnych prvkov zverejneného oznacenia,
bude reprodukovand rovnako ako prvy slovny prvok zverejneného oznacenia, teda ako ,,kadi“. Vzhfadom na uvedené je
nutné konstatovat Ciastoénu podobnost porovnavanych oznaceni aj z fonetického hladiska.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povaZuju za rovnaké a podobné vtedy, ak su relevantnou
spotrebitelskou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom.

V pripade porovnavanych oznadeni je potrebné vychadzat z toho, Zze u priemerného laického spotrebitela nebude
pravdepodobne slovny prvok , Khadi“, ktory je jedinym prvkom v starSej ochrannej znamke a jeden z urcujucich slovnych
prvkov vo zverejnenom oznadeni, vyvoldvat zZiaden vyznamovy vnem, teda ide o fantazijné oznacenia.

Druhym slovnym prvkom zverejneného oznaéenia je ,India“, €o je geografickym oznacenim krajiny leZiacej v Azii, ktoré
moze byt spotrebitelmi vnimané, Ze tovary a sluzby takto ozna¢ené mozu suvisiet s Indiou.

Ostatné prvky zverejneného oznacenia budu spotrebitelia vnimat len ako dekorativne prvky.

Na zaklade uvedenych skutocnosti je potrebné konstatovat, ze sémantické hladisko ako také bud nebude mat vplyv na
vhimanie porovnavanych oznaceni priemernym spotrebitelom, a teda nebude mat vplyv na postdenie ich podobnosti,
resp.vzhladom naslovny prvok , India“ je zverejnené oznacenie sémanticky nepodobné so starSou ochrannou zndmkou.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zameny medzi oznaceniami sa chape ako nebezpelenstvo spocivajuice v moznosti vytvorenia
domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode dotknutych tovarov alebo
sluzieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako prislusna verejnost vnima oznacenie,
resp. starSiu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertc do Uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje
dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi podobnostou oznaceni a podobnostou ozna¢ovanych tovarov
alebo sluZieb, kde nizZ$ia miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami moze byt kompenzovana
vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti
zameny vo vztahu k vizuélnej, fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaéeni sa ma zakladat na celkovom
dojme, ktory tieto oznacenia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na Gcely celkového posudenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit relevantnd spotrebitelski verejnost
s ohlfadom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel predmetnych tovarov a
sluZieb povazovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avsak miera pozornosti takéhoto
spotrebitela sa moze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnd skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhfadom na povahu dotknutych tovarov
v triedach 3 Siroka spotrebitelska verejnost, ktora sa orientuje v oblasti kozmetickych pripravkov, Cistiacich prostriedkov
a drogériového tovaru a mozno predpokladat, Ze tieto budu spotrebitelovi ponukané prostrednictvom drogérii
a Specializovanych predajni s kozmetikou a Cistiacimi a pracimi prostriedkami, a preto mozino mieru pozornosti
spotrebitela vyhodnotit ako nizku aZ priemernd.
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K celkovému hodnoteniu pravdepodobnosti zameny zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znadmky je potrebné
uviest, Ze z vizudlneho a fonetického hladiska boli posidené ako ¢iastocne podobné a sémantické hladisko sa bud
neplatni alebo budd vzhladom na slovny prvok ,India“ nachadzajici sa len vo zverejnenom oznaceni povazované
za sémanticky nepodobné. Uvedena skuto¢nost vsak neméze mat vplyv pri orientdcii na trhu, pretoze tento slovny
prvok je opisného charakteru, kedZe spotrebitelovi len poskytuje informaciu o tom, Ze tovary a sluzby takto oznacené
mbzu suvisiet s Indiou. Podobnost bola konstatovana vzhladom na to, Ze zverejnené oznacenie aj starSia ochranna
znamka obsahuju zhodny slovny prvok , Khadi“, ktory je zaroven jedinym slovnym prvkom starSej ochrannej znamky,
a ktory je zéroven distinktivnym a urcujicim prvkom zverejneného oznacenia, pri€om vo vztahu ku koliznym tovarom
je pre slovenského spotrebitela prvkom disponujtcim rozliSovacou spésobilostou. Slovny prvok ,India“ zverejneného
oznacenia nema ako uz bolo uvedené rozliSovaciu spbsobilost lebo u spotrebitelov bude poukazovat len na mozny
geograficky pévod takto oznacenych tovarov a sluZieb.

Vzhladom na uvedené je nutné konstatovat, Ze existuje redlne riziko pravdepodobnosti zdmeny porovnavanych
oznaceni na trhu, a to najma na zaklade ich vzdjomnej asociacie, kedZe v pripade stretu zverejneného oznacenia a starsej
ochrannej znamky pouZivanych na zhodnych tovaroch a podobnych sluzbach by mohlo u priemerného spotrebitela
s niz8$im alebo priemernym stupfiom pozornosti lahko dochadzat k tomu, Ze si takéto tovary a sluzby vzhladom na
zhodny distinktivny prvok ,Khadi“ zameni, kedZe sa bude domnievat, Ze zverejnené oznacenie je obrazovym variantom
starSej ochrannej zndmky, pripadne ze medzi prihlasovatefom a namietatelom existuje nejaké prepojenie.

Vzhladom na tieto skutocnosti je nutné konstatovat, ze su naplnené podmienky uplatneného namietkového dévodu
pre niektoré namietkami napadnuté tovary a sluzby tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti tomuto
rozhodnutiu podat na Urade rozklad vlehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok. Podla
§ 40 ods. 5 uvedeného zikona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Toto rozhodnutie
mozno, po vycerpaniriadnych opravnych prostriedkov, preskimat spravnym sidom na zaklade spravnej zaloby podane;j
podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditelka odboru
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