URAD

PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA e s
SLOVENSKE| REPUBLIKY 674 04 Bonsk Bystrica

Banskd Bystrica 16. 12. 2022
P0OZ2922-2021/N-133-2022

ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela JEAN PATOU, 24/32 rue Jan Goujon, F-75008 Paris, Francuzsko, zastupeného v konani
spolo¢nostou PATENTSERVIS Bratislava a. s., HybeSova 40, 831 06 Bratislava (dalej namietatel) proti zadpisu obrazového
oznacenia ,joy&care” do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 15.11.2021 prihlasovatelom joy&care, s. r. 0.,
Stefanovi¢ova 18, 811 04 Bratislava — Staré mesto, zastipenym v konani spolo¢nostou ROHUTNY&Spol., s. r. o.,
Nova 524/37, 900 23 Vini¢né (dalej prihlasovatel), pod cislom spisu POZ 2922-2021 a zverejneného vo Vestniku
Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 7.12.2021, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky (dalej,,urad”) podla § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov
takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska obrazovej ochrannej znamky ,joy&care”, Cislo spisu POZ 2922-2021, sa zamieta
pre vSetky tovary v triede 3 a pre vSetky sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prihlaska ochrannej znamky zostava v konani pre tovary v triede 5 a pre vsetky sluzby v triedach 41 a 44
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Odoévodnenie:

Proti zapisu obrazového oznacenia do registra ochrannych znamok, Cislo spisu POZ 2922-2021 (dalej aj zverejnené
oznacenie), boli 3.3.2022 podané namietky tykajluce sa vSetkych prihlasenych tovarov a sluZieb v triedach 3 a 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel podal namietky v sulade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. a) bod 2. zakona ¢. 506/2009 Z. z.
o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (dalej aj zdkon o ochrannych znamkach). Uplatneny namietkovy
dovod podla § 7 pism. a) bod 2. zakona oddvodnil tym, Ze je majitefom starej slovnej ochrannej znamky EU ¢. 10596047
,JOY“ (dalej aj prva starsSia slovna ochranna znamka) s pravom prednosti od 17.6.1997, zapisanej pre tovary v triede
3, a obrazovej ochrannej znamky EU ¢&. 17895714 so slovnym prvkom ,JOY“ (dalej aj druha staria obrazova ochranna
znamka), s pravom prednosti od 4.5.2018, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3 a 35 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Namietatel pri vizudlnom porovnani oznaceni uviedol, Ze starSie ochranné zndmky pozostdvaju z jediného slovného
prvku ,,JOY“, ktory je zhodny so slovnym prvkom zverejneného oznacenia. Skonstatoval, Ze napriek tomu, Ze slovo ,,joy”
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je voznaceni spojené s dalsim slovnym prvkom ,care”, tak slovo ,,joy” povaZuje za prvok dominantny, a to jednak z toho
doévodu, Ze je v spojeni ,joy&care” na prvom mieste a jednak preto, Ze slovny prvok ,,care” nema rozliSovaciu sposobilost
a predstavuje len prvok opisny vo vztahu k prihlasovanym tovarom v triede 3. Namietatel podotkol, Ze tento prvok
poznaju slovenski spotrebitelia v spojitosti s kozmetickymi vyrobkami a prvok ,,joy” je pre nich menej zndmy, a preto pini
rozliSovaciu funkciu v zverejnenom oznaceni. Ku grafickému spracovaniu zverejneného oznacenia namietatel uviedol,
Ze nie je spoOsobilé zabezpedit oznaceniu jeho odliSitelnost od starsich ochrannych znamok. Z uvedenych dévodov
namietatel konstatoval vysoku podobnost oznaceni z vizualneho hladiska.

Podla namietatela z fonetického hladiska su porovndvané oznacenia podobné.

Podla namietatela zverejnené oznacenie ,joy&care” mozno z anglického jazyka prelozit ako radost a starostlivost
a starsSie ochranné znamky ,,JOY“ ako radost. Vzhladom na to, Ze slovny prvok ,,care” mozno v suvislosti s prihlasovanymi
tovarmi vyhodnotit ako opisny prvok, tak spotrebitel mdze oznacenia odlisit len pomocou zhodného prvku ,joy”
nie Uplne bezného pre slovenského spotrebitela, a preto vyhodnotil kolizne oznaéenia zo sémantického hladiska ako
podobné.

Pri porovnani koliznych tovarov a sluzieb v triedach 3 a 35 namietatel podotkol, Zze povazuje prihlasené tovary a sluzby
zverejneného oznacenia za zhodné a podobné, pripadne suvisiace s tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSie ochranné
znamky.

V dalSej Casti podanych namietok namietatel zhrnul svoje tvrdenia do konstatovania o tom, Ze kolizne oznacenia
su podobné z hladiska vizudlneho, fonetického aj sémantického. Rovnako tovary a sluzby prihlasené pre zverejnené
oznacenie namietatel vyhodnotil ako zhodné a podobné so zapisanymi tovarmi a sluzbami starsich ochrannych znamok,
a preto existuje vysoka pravdepodobnost zameny tychto oznaceni. Namietatel zdéraznil, Ze spotrebitel prichadzajuci
do kontaktu s porovnavanymi oznaceniami v ramci jedného obchodného priestoru, bude lahko uvedeny do omylu.
Vzhladom na podobnost oznaceni a zhodu a podobnost tovarov a sluzieb je podla namietatela vysoko pravdepodobné,
Ze spotrebitelia si budu zverejnené oznacenie zamienat so star$imi ochrannymi znamkami, resp. ho budd povaZzovat len
za dalsi variant starSich ochrannych znamok a vyrobky oznacené zverejnenym oznaéenim budd povazovat za vyrobky
namietatela.

V zdvere namietatel navrhol, aby Urad ndmietkam vyhovel a prihlasku zverejneného oznacenia POZ 2922-2021 zamietol

pre prihlasené tovary a sluzby v triedach 3 a 35 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb.
Listom uUradu zo 6.4.2022 boli ndmietky odoslané prihlasovatelovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo vyjadreni doru¢enom udradu 6.6.2022 uviedol, Ze sa nestotoziuje s porovnanim koliznych oznaceni
a skonstatoval, Ze neexistuje Ziadna pravdepodobnost zameny zverejneného oznadenia so star$imi ochrannymi
znamkami.

K povahe spornych oznaceni prihlasovatel podotkol, Ze v pripade starSej ochrannej znamky ide o obrazovu ochrannu
zndmku so slovnym prvkom ,JOY“ tvorenym velkymi pismenami abecedy umiestnenymi v obdizniku. V pripade
zverejneného oznacenia ide o obrazové oznacenie tvorené slovnymi prvkami ,joy&care” pismenami malej abecedy,
pricom slovny prvok ,care” je dominantny, zvyrazneny Cervenou farbou. Na zdklade uvedeného prihlasovatel zd6raznil,
Ze sice sporné oznacenia obsahuju éast ,joy”, ale dominantnymi st vyrazne odlisné grafické prvky, ktoré vytvaraju
celkovy odlisny dojem.

Prihlasovatel porovnal zverejnené oznacenie s druhou obrazovou starSou ochrannou zndmkou, a uviedol, Ze tieto okrem
podobného prvku ,joy“ obsahuju dalSie prvky, ktoré ich odlisuju. Kolizne oznacenia sa podla prihlasovatela od seba
liSia pouzitym typom a farbou pisma, farbou, doplnenim dalSieho slovného prvku ,care” a znaku ,&"“ v zverejnenom
oznaceni. Celkova kompozicia zverejneného oznacenia je tak Uplne odlisna od starsich ochrannych zndmok. Zverejnené
oznacenie, ako podotkol prihlasovatel, predstavuje slovnu a obrazovu jednotu, pricom sa tieto prvky podielaju na tom,
Ze vyvolavaju u relevantnej verejnosti odlisny celkovy dojem.

V daldej Casti vyjadrenia prihlasovatel skonstatoval, Ze v ramci svojho portfélia chce ponukat aj produkty a sluzby
pod oznacenim , mental&care”, kde bude opat dominantny prvok ,care”. Zdéraznil, Ze spoloénost prihlasovatela sa
zameriava na subjektivny rozmer vnimania s cielom udrzat alebo zlepsit kvalitu Zivota jeho klientov. Poukazal na to, Ze
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podla intenzity starostlivosti o zdravie a kvalitu Zivota mozno rozlisit tri Urovne rozvojovych, poradenskych a lie¢ebnych
alternativ, ktoré nasledne charakterizoval.

V zévere vyjadrenia k namietkam prihlasovatel skonstatoval, Ze kolizne oznacenia mozno povazovat za podobné v nizkej
miere, a to na zaklade podobnych slovnych prvkov ,joy/JOY” bez rozliSovacej spOsobilosti alebo len s velmi nizkou
rozliSovacou spbsobilostou. Navyse spojenie tychto slovnych opisnych prvkov s Gplne odlisnymi obrazovymi prvkami
koliznych oznadeni, ktoré siu dominantnymi prvkami, ovplyvni ich vnimanie ako celkov tak, Ze v mysli spotrebitela
neddjde k ich zdmene a ani nevytvori medzi starSou ochrannou zndmkou a zverejnenym oznacenim asociaciu, a to aj
so zretelom na zameranie tovarov a sluZieb, uviedol prihlasovatel.

Na zaklade uvedenych skutoc¢nosti prihlasovatel navrhol, aby Urad zverejnené oznacenie zapisal do registra ochrannych
znamok pre vsetky prihlasené tovary a sluzby medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, pretoZe zapisom oznacenia
do registra nedéjde k strate priazne Ci k sklamaniu o¢akavani spotrebitelov, a ned6jde k zdmene zverejneného oznacenia
so starSimi ochrannymi znamkami.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (dalej aj zakon o
ochrannych zndmkach) urad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dbkazov, ktoré boli Ucastnikmi konania
predlozené.

Podla § 7 pism. a) citovaného zakona sa oznacenie nezapise do registra na zidklade namietok podanych podla § 30
majitefom starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so starSou ochrannou zndmkou
a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa oznacenie a starsia ochranna znamka vztahuju, existuje
pravdepodobnost zameny na strane verejnosti; za pravdepodobnost zdmeny sa povazuje aj pravdepodobnost asociacie
so starSou ochrannou znamkou.

Podla § 4 citovaného zakona je na Ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisanad v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzinarodnd ochranna znamka s ucinkami v Slovenskej republike so skor$im pravom prednosti,
c) ochrannd zndmka EU so skor&im pravom prednosti alebo so skor$im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochrannd znamka uvedena v
pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazovej ochrannej zndmky ,joy&care”, €islo spisu POZ 2922-2021,
proti ktorej namietky smeruju, bola podand 15.11.2021 prihlasovatelom joy&care, s. r. 0., Stefanovic¢ova 18, 811 04
Bratislava — Staré mesto, Slovenska republika a zverejnena vo Vestniku Uradu 7.12.2021 pre tovary a sluzby v triedach
3, 5, 35, 41 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel JEAN PATOU, 24/32 rue Jan Goujon, F-75008 Paris, Franctzsko, je majitelom slovnej
ochrannej znamky EU ,JOY“ &. 10596047 s pravom prednosti od 17.6.1997, ktora je zapisand pre tovary v triede 3
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, a obrazovej ochrannej znamky EU so slovhym prvkom ,JOY“ &. 17895714
s pravom prednosti od 4.5.2018, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3 a 35 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych znamok namietatela vyplyva, Ze ochranné
znamky namietatela maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo vztahu k zverejnenému
oznaceniu star$imi ochrannymi zndmkami.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Namietky smerovali proti tovarom a sluzbam prihlasenym pre zverejnené oznacenie v triedach:
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v triede 3 — , nelieCivé kozmetické a toaletné pripravky; mydla; kozmetické pripravky do kupela; skrasfovacie masky
(kozmetické pripravky); pripravky na licenie; kozmetické pripravky; kozmetické krémy; odmastovacie pripravky (nie
na pouZitie vo vyrobnom procese); odlicovacie pripravky; vonavky; toaletné vody; esencialne (éterické) oleje; licidl3;
oleje na toaletné pouzitie; kozmetické pletové vody; Cistiace toaletné mlieka; toaletné pripravky; parfumy; kozmetické
pripravky na starostlivost o plet; pomady na kozmetické pouZitie; dezodora¢né mydla; kozmetické farby; antiperspiranty
(kozmetické vyrobky); kozmetické pripravky na opalovanie; aromatické latky (esencidlne oleje); kozmetické pripravky na
zostihlenie; umyvacie pripravky na osobnu hygienu (deodoranty); masazne gély (nie na lekarske poufzitie); balzamy (nie
na lekarske pouZitie); pripravky do kipela (nie na lekdrske pouZitie); vlasové kondicionéry; potravinarske aromatické
prisady (esencidlne oleje); bylinkové vytazky na kozmetické pouzitie; kozmetické pripravky pre deti; esencidlne
(éterické) oleje; kozmetické tasticky; Sampodny; oleje na kozmetické poutzitie; soli do kupela nie na lekarske pouzitie;
vytazky z kvetov (parfuméria); krémy na kozu; tuky na kozmetické pouzitie”,

v triede 35 — ,administrativne spracovanie obchodnych objedndvok; aktualizovanie reklamnych materidlov; graficka
Uprava tlacovin na reklamné ucely; obchodné alebo podnikatelské informdacie; prezentacia vyrobkov v komunikaénych
médidch pre maloobchod; maloobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekdrskymi a hygienickymi pripravkami a
so zdravotnickymi potrebami; velkoobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekarskymi a hygienickymi pripravkami
a so zdravotnickymi potrebami; marketing; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informacii; obchodné
informdcie a rady spotrebitelom pri vybere tovarov a sluzieb; organizovanie veltrhov; organizovanie obchodnych alebo
reklamnych vystav; odborné obchodné poradenstvo; poradenstvo pri organizovani obchodnej ¢innosti; predvadzanie
tovaru; prendjom reklamnych materidlov; prenajom reklamnych pléch; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky;
reklama; online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; reklamné agentury; zasielkové reklamné sluzby; vydavanie
reklamnych textov; rozhlasova reklama; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych materidlov
zdkaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); rozSirovanie vzoriek tovarov; obchodna sprava licencii vyrobkov
a sluzieb pre tretie osoby; sprava pocitacovych suborov; zostavovanie Statistik; telemarketingové sluzby; televizna
reklama; tvorba reklamnych filmov; obchodné sprostredkovatelské sluzby”.

Prva starSia ochranna znambka je zapisana pre tovary:

v triede 3 — ,perfumery; perfumery and beauty products, hair products, make-up, dentifrice, soap, perfume, essential
and cosmetic oils, eau de toilette, eau de cologne, non-medicinal preparations and lotions for skin care, hair care
products and lotions, cosmetics; talcum powder for toilet use; non-medicinal preparations in the form of sun-tanning
creams and lotions, preparations for relief of sunburn; make-up powder; deodorants for personal use; cosmetic
preparations for slimming purposes; cosmetic baths preparations, bath salts; beauty masks, skin whitening creams;
cosmetic preparations for eyelashes; cosmetic kits; cosmetic creams; make-up removing preparations; oils for cosmetic
purposes; oils for toilet purposes; cleansing milk for toilet purposes; nail varnish; lipsticks; cosmetic lotions, make-
up preparations, mascara, nail care preparations; deodorant soap; bars of toilet soap; bath salts, not for medical
purposes; shampoos; antiperspirants” [vonavkarske vyrobky; vonavkarske a kozmetické vyrobky; vlasové vyrobky;
licidla; pripravky na Cistenie zubov; mydla; parfumy; éterické a kozmetické oleje; toaletné vody; kolinske vody; neliecivé
pripravky a vody na starostlivost o plet; vyrobky na starostlivost o vlasy; kozmetika; mastenec na hygienické poutzitie;
neliecivé pripravky vo forme opalovacich krémov a véd; pripravky na zmiernenie spalenia od sInka; puder na makeup;
dezodoranty na osobné poutZitie; kozmetické pripravky na chudnutie; kozmetické pripravky do kupela, kupelové soli;
kozmetické masky, krémy na bielenie pokozky; kozmetické pripravky na mihalnice; kozmetické stpravy; kozmetické
krémy; pripravky na odliCcovanie; oleje na kozmetické Ucely; Cistiace mlieka na toaletné ucely; laky na nechty; ruze;
kozmetické vody; makeupy; maskary, pripravky na oSetrovanie nechtov; dezodoracné mydl3; toaletné mydla v tycinke;
soli do kupela, nie na lekdrske ucely; Sampdny, antiperspiranty].

Druha starsSia ochranna zndmka je zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 3 — ,perfume; eau de parfum; toilet water; cologne; cosmetic creams; body gels; oils for cosmetic purposes;
beauty milk; beauty lotions; personal deodorants; cosmetic masks; cosmetics; hair lotion; make-up preparations;
cleansing milks and make-up removing lotions; shaving soap; aftershave lotions and balms” [vorfiavkarske vyrobky;
parfumovand voda; kolinske vody; kozmetické krémy; telové gély; oleje na kozmetické pouzitie; kozmetické mlieko;
kozmetické vody; dezodoranty na osobné pouZitie; skrasfovacie masky (kozmetické pripravky); kozmetické pripravky;
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vlasové vody; pripravky na li¢enie; mliecka a mlieka na odstrafovanie lic¢idiel; mydla na holenie; mlieka a balzamy po
holeni],

v triede 35 — ,retailing of perfumery, cosmetics, beauty products and hair products; online retailing of perfumery,
cosmetics, beauty products and hair products; direct mail advertising; direct mail advertising; product demonstrations
and product display services; sample distribution; sales promotion“ [maloobchodny predaj parfumov, kozmetickych
pripravkov, skraslfovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; on-line maloobchodné sluzby v oblasti parfumov,
kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; cielené posielanie reklamnych materialov
postou; rozsirovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); predvadzanie tovarov a
vystavovanie tovaru; rozsirovanie vzoriek tovarov; sluzby v oblasti podpory predaja (pre tretie osoby)].

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa zohladnuju
vsetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffiaju predovsetkym povahu
tovarov alebo sluzieb, urcenie a Ucel pouzivania, distribu¢né kandly, ako aj konkurencny alebo doplfujuci charakter
tovarov alebo sluZieb. Podobnost tovarov alebo sluzieb sa pritom posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t.
j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby uréené a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo
sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych zndmok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu
tovarov alebo poskytovatela sluzieb.

Zverejnené oznacenie je v triede 3 prihlasené pre konkrétne Specifikované tovary a tiez pre vSeobecne ¢i SirSie
vymedzené kategérie tovarov ako ,nelieCivé kozmetické a toaletné pripravky; mydla; pripravky na licenie; toaletné
pripravky; parfumy; esencidlne (éterické) oleje, Sampdny“. Prva aj druha starsia ochranna znamka su v zhodnej triede
zapisané okrem konkrétne Specifikovanych tovarov tiez aj pre obsahovo SirSie formulované kategérie tovarov ako
,vonavkarske a kozmetické vyrobky; kozmetické pripravky; mydl3; éterické a kozmetické oleje; vlasové vyrobky”, a preto
aj bez podrobnej analyzy mozno konstatovat, Ze ide o tovary zhodné.

Zverejnené oznaCenie je prihlasené aj pre sluzby ,maloobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekdrskymi a
hygienickymi pripravkami a so zdravotnickymi potrebami; velkoobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekarskymi a
hygienickymi pripravkami a so zdravotnickymi potrebami“ v triede 35. Druhd starSia ochranna znamka je zapisana pre
»maloobchodny predaj parfumov, kozmetickych pripravkov, skraslfovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; on-line
maloobchodné sluzby v oblasti parfumov, kozmetickych pripravkov, skrasfovacich pripravkov a vlasovych pripravkov”
v triede 35, pricom tieto sluzby mozno povaZovat na zéklade zhodného, resp. podobného zamerania za zhodné a
podobné, pretoze v oboch pripadoch ide o sluzby, ktoré maju rovnaku povahu, rovnaky ucel spocivajuci v umozneni
spotrebitefom pohodIné naplnenie nakupnych potrieb, a tieZ mézu mat rovnakého spotrebitela.

Za zhodné mozino povaZovat sluzby ,,maloobchodné sluzby s hygienickymi pripravkami“ a sluzby zapisané pre druhu
starSiu ochrannu znamku ,maloobchodny predaj parfumov, kozmetickych pripravkov, skrasfovacich pripravkov a
vlasovych pripravkov” a to z toho dévodu, Ze tovary, ktorych sa obchod tyka, su zhodné.

Prihlasené sluzby ,,maloobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekarskymi pripravkami; velkoobchodné sluzby
s farmaceutickymi, zverolekarskymi pripravkami“ v triede 35 mozno vyhodnotit ako podobné so zapisanymi sluzbami
»maloobchodny predaj parfumov, kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; on-line
maloobchodné sluzby v oblasti parfumov, kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov”
v zhodnej triede, pretoZe tovary, ktoré si predmetom obchodu si podobné. Podobnost tychto tovarov je zaloZena
na tom, ze pod pojmy prihlasené pre zverejnené oznacenie farmaceutické a zverolekarske pripravky mozno zahrnut
aj kozmetické pripravky, skraslovacie pripravky Ci vlasové pripravky. Prihlasené obsahovo SirSie formulované pojmy
farmaceutické a zverolekarske pripravky predstavuju tovary, ktoré zahffiaju aj tovary kozmetické pripravky, skrasfovacie
pripravky a vlasové pripravky, ktorych sa obchod tyka, pricom tieto tovary priamo nespecifikuju ich konkrétne zameranie
na fudi ¢i zvieratd. Z uvedeného dovodu zapisané tovary mbzu predstavovat aj pripravky uréené na starostlivost o
zvierata alebo sucastou zloZenia tychto vyrobkov mézu byt latky s lieCivymi Ucinkami, a tak mozZno tieto tovary
vyhodnotit ako zhodné, resp. podobné. Tovary tak sliZia na rovnaky Gcel, st prisp6sobené na pouzitie u ¢loveka aj
zvierata, mozu byt predavané v podobnej forme a baleniach, mézu pochadzat od rovnakych vyrobcov, maju rovnaké
distribu¢né kanaly a rovnaky okruh spotrebitelov. Vzhladom na uvedené mozno vyhodnotit ako podobné nasledne aj
predmetné sluzby, ktoré sa tykaju tychto tovarov.
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Ostatné prihldsené sluzby ,maloobchodné sluzby so zdravotnickymi potrebami; velkoobchodné sluzby so
zdravotnickymi potrebami“ v triede 35 su podobné so zapisanymi sluzbami v triede 35 ,maloobchodny predaj
kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov; on-line maloobchodné sluzby v oblasti
kozmetickych pripravkov, skraslovacich pripravkov a vlasovych pripravkov”, a to na zaklade podobnosti tovarov, ktoré su
predmetom obchodu. Tovary sa mdzu navzajom doplfiat a obchod s nimi prelinat, pretoze pojem zdravotnicke potreby
mobze zahfiat rézne typy vyrobkov, ktoré prispievaju k prevencii, posilneniu ¢i k regeneracii organizmu. Mozno preto
konstatovat, Zze predmetné sluzby prihlasené pre zverejnené oznacdenie a zapisané sluzby pre druhd starSiu ochrannu
znamku mozno povazovat za podobné.

Sluzby ,,maloobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekarskymi a hygienickymi pripravkami a so zdravotnickymi
potrebami; velkoobchodné sluzby s farmaceutickymi, zverolekdrskymi a hygienickymi pripravkami a so zdravotnickymi
potrebami” v triede 35 prihlasené pre zverejnené oznacenie mozno zaroven povazovat za podobné aj s tovarmi
zapisanymi pre prvu a druhu starSiu ochrannu znamku v triede 3. Prihlasené sluzby ako také maju sice samy osebe
odlisny charakter od zapisanych tovarov, avsak v pripade ich Specifikdcie na urcité tovary, ktoré su zhodné alebo
podobné s tovarmi zapisanymi, mozno aj takto Specifikované prihldsené sluzby zverejneného oznacenia oznacit za
suvisiace, a teda aj podobné v urcitej miere s tovarmi zapisanymi pre prvu starsSiu aj druhu starSiu ochrannu znamku
v triede 3.

Ostatné prihlasené sluzby pre triedu 35 zverejnenej zndmky nie su podobné so zapisanymi tovarmi v triede 3 pre prvu
starSiu ochrannu zndmku.

Zverejnené oznacenie je prihlasené aj pre ,rozsirovanie reklamnych oznamov; rozsirovanie reklamnych materidlov
zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), rozsirovanie vzoriek; zasielkové reklamné sluzby” v triede 35. Ide
o sluzby zhodné so zapisanymi sluzbami pre druhu starSiu ochrannd zndmku v rovnakej triede ,cielené posielanie
reklamnych materidlov postou; rozSirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky),
rozSirovanie vzoriek tovarov”.

Prihlasené sluzby ,prezentacia vyrobkov v komunikaénych médidch pre maloobchod; marketing; organizovanie
veltrhov; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav; predvddzanie tovaru“ v triede 35 pre zverejnené
oznacenie mozno povazovat na zaklade zhodnej povahy a Ucelu za zhodné so zapisanymi sluzbami ,predvadzanie
tovarov a vystavovanie tovaru; sluzby v oblasti podpory predaja (pre tretie osoby)” pre druhu starSiu ochrannu znamku
v triede 35.

Prihlasené sluzby ,,obchodné a podnikatelské informacie; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informacii;
obchodné informdcie a rady spotrebitelom pri vybere tovarov a sluZieb; odborné obchodné poradenstvo; poradenstvo
pri organizovani obchodnej ¢innosti; obchodné sprostredkovatelské sluzby“ v triede 35 zverejneného oznacenia mozno
povazovat na zaklade zhodnej povahy, zamerania a Ucelu za podobné so zapisanymi sluzbami ,sluzby v oblasti podpory
predaja (pre tretie osoby)” pre druhu starsiu ochrannd zndmku v triede 35, pretoZe poradenské sluzby ¢i poskytovanie
informacii sa v zmysle niceského triedenia povaZzuju za podobné so zapisanymi sluzbami v zhodnej triede, ktorych sa
poradenstvo tyka.

Zverejnené oznacenie je prihlasené v triede 35 aj pre sluzby ,aktualizovanie reklamnych materidlov; graficka Uprava
tlacovin na reklamné ucely; prendjom reklamnych materiadlov; prenajom reklamnych ploch; vydavanie reklamnych
textov; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky; rozhlasova reklama; telemarketingové sluzby; televizna reklama;
tvorba reklamnych filmov“, ktoré mozno povazovat za podobné so zapisanymi sluzbami ,predvadzanie tovarov a
vystavovanie tovarov; sluzby v oblasti podpory predaja (pre tretie osoby)“ a aj so sluzbami ,cielené posielanie
reklamnych materialov postou; rozsirovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky),
rozSirovanie vzoriek tovarov” zapisanymi v triede 35 pre druhu starSiu ochrannd znamku. Ide o sluzby, pri ktorych
existuje isty stupen prekryvania sa na zaklade ich Géelu, ktorym je snaha posilnit, zlepsit, podporit poziciu zakaznika ¢i
podniku na trhu, podporit predaj vyrobkov, pripadne zabezpecit ich propagaciu — reklamu, a tiez na zéklade rovnakej
relevantnej spotrebitelskej verejnosti.

Prihlasené sluzby ,reklama, on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; reklamné agentury” pre zverejnené
oznacenie v triede 35 mozno povazovat za zhodné so zapisanymi sluzbami ,rozsirovanie vzoriek tovarov; sluzby v oblasti
podpory predaja (pre tretie osoby)“ v triede 35 druhej starSej ochrannej znamky.
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Zostavajuce sluzby ,, administrativne spracovanie obchodnych objednavok; obchodna sprava licencii vyrobkov a sluzieb
pre tretie osoby; sprava pocitacovych suborov, zostavovanie Statistik” v triede 35 zverejneného oznacenia sa tykaju
spracovania dat, a ide o sluzby nevyhnutné na fungovanie a podporu ¢innosti obchodnych spolocnosti. Ich Ucel, ale aj
poskytovatel ¢i okruh relevantnej spotrebitelskej verejnosti mézu byt rovnaké ako v pripade sluzby, pre ktoru je zapisana
druha starsia ochranna zndmka — ,,sluzby v oblasti predaja (pre tretie osoby)“. Porovnavané sluzby su teda podobné.

Porovnanie prihlasovanych tovarov a sluzieb s tovarmi prvej starSej ochrannej zndmky a s tovarmi a sluzbami zapisanymi
pre druhu starsiu ochrannt zndmku mozno zhrnut do konstatovania, Ze prihlasované tovary v triede 3 boli vyhodnotené
ako zhodné a podobné s tovarmi zapisanymi pre prvd a druhu starSiu ochrannd zndmku v triede 3. Ako podobné
a zhodné boli vyhodnotené aj vSetky sluzby prihldsené v triede 35.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 2922-2021)

joy&care

Prva staria ochranna znamka EU
(OZEU €. 10596047)
Joy

Druha starsia ochranna znamka EU

(OZEU ¢&.17895714)

Pri posudzovani podobnosti oznaéeni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit ich vizualne, fonetické a sémantické
podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného spotrebitela mézu vyvolat
s ohfadom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné znamky sa vidy porovnavaju v takej podobe,
v akej su prihldsené, resp. zapisané.

Zverejnené oznacenie je obrazové, tvorené dvomi slovnymi prvkami ,joy“ a ,care”, ktoré su spojené znakom ,&“. Celé
oznacenie je Cervené, pricom slovny prvok ,,care” je vyhotoveny hrub$im pismom ako prvky ,joy”“ a znak ,&".

Prva starSia ochranna znamka je slovnd, tvorend jednym slovnym prvkom ,JOY“.

Druha starSia ochranna znamka je tvorena slovnym prvkom ,JOY“ umiestnenym na obdlZnikovom podklade, ktory je
vloZeny do jemne ordmovaného Stvorca dvomi priamkami, pricom oznacenie ako celok svojim tvarom asociuje etiketu
alebo stitok, ktory sa lepi na tovary.
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Z vizualneho hladiska ide o porovnanie slovnej a aj obrazovej starSej ochrannej zndmky s obrazovym zverejnenym
oznacenim. Zverejnené oznacenie pozostava z dvoch slovnych prvkov ,,joy” a ,,care”, medzi ktorymi je umiestneny znak
»&". Prva starSia ochranna znamka je tvorend jednym slovnym prvkom ,JOY“.

V pripade slovnych oznaceni je chranené slovo ako také a je nepodstatné, Ci je vyjadrené velkymi alebo malymi
pismenami abecedy, a preto je mozné konstatovat, Ze porovnavané oznacenia sa zhoduju v slovnom prvku ,joy*/,,JOY*,
resp. ze cely slovny prvok prvej starSej ochrannej znamky je obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni, kde sa nachddza
na zaciatku slovného spojenia ,joy&care”. To znamena, Ze porovndvané oznacenia sa na jednej strane zhoduju v
spominanom slovnom prvku ,joy/JOY“, na druhej strane sa odliSujd tym, Ze zverejnené oznacenie obsahuje slovo ,care”
a znak ,&“, ktoré sa v prvej staréej ochrannej zndmke nenachadzaju a vdaka ktorym je odli$na dizka porovnavanych
oznaceni.

Z uvedeného je zrejmé, Ze porovnavané oznacenia sa zhoduju v slovhom prvku, resp. Ze cely slovny prvok starsej
ochrannej znamky je obsiahnuty v zverejnenom oznaceni, ktory je umiestneny na prvom, zrakom intenzivnejsie
vhimanom a priamo identifikovatelnom mieste, t. j. vzhladom na vnimanie oznadeni spotrebitelskou verejnostou
zlava doprava uputa pozornost spotrebitela ako prvy, pretoZe zaciatok oznaceni je spravidla intenzivnejsie vnimany.
Porovnavané oznacenia sa sice liSia pritomnostou odlisnych prvkov absentujlcich v prvej starSej ochrannej znamke,
avsak tieto odlisnosti nie s spdsobilé Uplne prekryt zrakom vnimany zhodny slovny prvok umiestneny na ich zaciatku.
Na zdklade uvedeného mozZno konstatovat, Ze zverejnené oznacenie a prva starsia slovna ochranna znamka su ¢iasto¢ne
podobné.

Druhd starSia obrazovd ochranna zndmka je obrazovd, pricom jej Uprava spociva v umiestneni zhodného slovného
prvku ,,JOY* na obdiZznikovom podklade, ktory je uloZzeny v jemne ordmovanom $tvorci. Vizudlne druha starsia obrazova
ochrannd zndmka svojou koncepciou evokuje Stitok alebo etiketu, a jej grafické spracovanie ddva priestor na vizualne
zretelnejsie vnimanie prave slovného prvku ,,JOY“, ktory sa zhoduje so zaciatoénym slovnym prvkom ,,joy“ zverejneného
oznacenia ,joy&care”. Napriek tomu, Ze zverejnené oznacenie obsahuje v porovnani s druhou starSou obrazovou
ochrannou znamkou slovo navyse ,care”, skuto¢nost, Zze zhodny slovny prvok druhej star$ej ochrannej znamky ,,JOY“ je
v zverejnenom oznaceni obsiahnuty na jeho zadiatku, vedie k zdveru, Ze porovnavané oznacenia su aj pri zvaZzeni ich
odli$nosti (slovo care, znak &, farebnost, obdiZnik) z vizualneho hladiska v nizéej miere podobné.

Z fonetického hl'adiska bude vyslovnost porovnavanych oznaceni zavisiet od toho, ¢i dotyény spotrebitel pozna anglicky
jazyk, kedZe v3etky pouzité slovné prvky su v anglickom jazyku a zdroven ide o také slovné prvky ,,joy” a ,,care”, ktoré
aj slovensky spotrebitel neovladajuci anglicky jazyk zvycajne vyslovi spravne, t. j. v anglickej vyslovnosti. Vzhladom na
uvedené bude zverejnené oznacenie interpretované ako ,,dZoj end kea(r)“ a obe starsie ochranné znamky ako ,dzoj“.

Zverejnené oznacenie aj starSie ochranné znamky obsahuju také slovd, ktoré nepredstavuju slovenské slova, ale
s najvacsou pravdepodobnostou spotrebitel pri ich fonetickej reprodukcii uprednostni anglickd vyslovnost, pripadne
zauzivanu vyslovnost cudzich slov v slovenskom jazyku, prvého slovného prvku ,,JOY“ ako ,,dZoj“ na zaklade porovnania
s inym slovami zacinajucimi pismenami ,joy-“, ktoré s uvedené aj v Sucasnom slovniku slovenského jazyka aj so
zodpovedajucou vyslovnostou, napr. ,joystick” vyslovovat ako ,dZojstik”, podobne ,joule” vyslovnost ako ,dzaul”.
Rovnako tak anglickd vyslovnost pouzije pri reprodukcii druhého slovného prvku ,kea(r)”, ktory nema naprotivok
v starSich ochrannych zndmkach.

Je zrejmé, Ze pri zvukovej reprodukcii koliznych oznaceni zaznie na ich zaciatku pri uplatneni anglickej aj slovenskej
vyslovnosti zhodny slovny prvok ,,dzoj“, ktorému bezny spotrebitel venuje zvySenu pozornost, je mozné konstatovat
fonetickd podobnost spornych oznaceni.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za rovnaké alebo podobné vtedy, ak su relevantnou
verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri orientacii na trhu a identifikdcii
nimi oznacovanych tovarov alebo sluzieb.

V predmetnom pripade spotrebitel neovladajlci ani zaklady anglického jazyka nemusi pociatoénému slovnému prvku
zverejneného oznacenia, joy“, ktory je zhodny so slovhym prvkom starSejochrannejznamky, ako ani druhému slovnému
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prvku zverejneného oznaéenia ,,CARE" pripisovat Ziadny vyznam. Znak & vyhodnoti ako zlu¢ovaciu spojku vo vyzname

“u

»a .

AvsSak zaroven je mozné uviest, ze vzhfadom na trendy v suicasnosti sa slovensky spotrebitel stretdva minimalne so
zakladnou anglickou terminolégiou, a preto mozno predpokladat, Ze ¢ast spotrebitelov s aspori minimalnou znalostou
angli¢tiny bude slovnému prvku ,joy”, ktory je suicastou koliznych oznaceni pripisovat vyznam radost a slovny prvok
,care” bude vnimat v preklade z anglického do slovenského jazyka ako starostlivost/osetrovanie/ochrana. V danom
pripade mozno potom zverejnené oznacenie vnimat vo vyzname ,radost a starostlivost”. Vo vztahu k prihlasenym
tovarom v triede 3 slovny prvok ,care” predstavuje opisny prvok, t. j. pre spotrebitela ide o prvok, s ktorym sa bezne
stretava v suvislosti s toaletnymi ¢i kozmetickymi vyrobkami uréenymi na starostlivost o telo ¢i tvar, t. j. ide o prvok bez
rozliSovacej sposobilosti.

Starsie ochranné zndmky su tvorené len jednym slovnym prvok ,,JOY“ s vyznamom radost.

Obrazové prvky v oznaceniach u spotrebitela neprekryju vnimanie slovnych prvkov, pretoze v pripade zverejneného
oznacenia obrazova Uprava spociva len vo vyuZiti tenSieho a hrubsieho typu pisma v ¢ervenej farbe, a v pripade druhej
starsej ochrannej znamky obrazova Uprava dava vyniknut slovnému prvku vo vyzname radost a celkovo evokuje Stitok
alebo etiketu vyrobku. Z uvedeného tak vyplyva, Ze zo sémantického hladiska su kolizne oznacenia Ciasto¢ne sémanticky
podobné, a to vztahu k zhodnému slovu ,joy”.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost zameny

Pravdepodobnost zameny medzi oznadeniami sa chape ako nebezpecenstvo spodivajice v mozZnosti vytvorenia
domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spoloénom pévode dotknutych tovarov alebo
sluZieb. Pravdepodobnost zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako prislusna verejnost vnima oznacenie,
resp. starSiu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, berdc do Uvahy vsetky cinitele, ktorymi sa vyznacuje
dany pripad, predovsetkym vzajomnu previazanost medzi podobnostou oznaceni a podobnostou oznac¢ovanych tovarov
alebo sluzieb, kde nizZSia miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami moze byt kompenzovana
vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti
zameny vo vztahu k vizualnej, fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaéeni sa ma zakladat na celkovom
dojme, ktory tieto oznacenia vytvaraju, so zohladnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového posudenia pravdepodobnosti zimeny je potrebné vyhodnotit relevantni spotrebitel'ski verejnost
s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel’ predmetnych tovarov a
sluzieb povazovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, aviak miera pozornosti takéhoto
spotrebitela sa m6Ze menit v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov alebo sluZieb.

V predmetnom pripade prislusna skupinu relevantnej spotrebitelskej verejnosti tvori vzhladom na povahu koliznych
tovarov v triede 3 Siroka spotrebitel'ska verejnost, u ktorej mozno predpokladat nizsi az priemerny stupefi pozornosti.
Tieto tovary su tovarmi beZnej spotreby, ktoré su nakupované pomerne €asto, bez mimoriadne zvySenej obozretnosti
s ohladom na ich cenu. Co sa tyka dotknutych sluZieb v triede 35, tak vzhladom na ich povahu prislugnd skupinu
relevantnej verejnosti bude tvorit Siroka spotrebitelskd a aj odborna verejnost, ktorej s predmetné sluzby urcené.
Kolizne sluzby vyhodnotené ako zhodné a podobné suvisia s podnikanim, obchodovanim ¢i reklamou, a preto pri ich

vybere bude stupen pozornosti relevantného spotrebitela zvacsa priemerny az vyssi.

Posudenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizudlnej, fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavaného
zverejneného oznacenia so starsimi ochrannymi znamkami sa musi zakladat na celkovom dojme, ktory tieto oznacenia
vytvaraju.

Podobnost zverejneného oznadenia s prvou slovnou starSou ochrannou znamkou bola v predmetnom pripade zistena
v urcitej miere z vizudlneho hladiska, ako podobné boli zhodnotené z fonetického hladiska a zo sémantického
hladiska bola konstatovana ich ciasto¢na podobnost. Pri porovnani zverejneného oznacenia s druhou starSou
obrazovou ochrannou zndmkou bola zistend ich nizSia podobnost z vizudlneho hladiska, ciasto¢nd podobnost
z hladiska sémantického a podobnost z hladiska fonetického, pricom zistend podobnost v réznej miere medzi
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predmetnymi oznaceniami bola zalozena na zhodnom slovnom prvku ,joy/JOY”, ktorym ako jedinym je tvorena
prva starsia slovna ochranna znamka a ktory je zaroven jedinym slovnym prvkom druhej starSej ochrannej znamky.
Zverejnené oznacenie obsahuje zhodny slovny prvok ,joy“ na zaciatku slovného spojenia ,joy&care”, ktorym je
oznacenie tvorené. Zarover je potrebné uviest, Ze prave zaciatok oznaceni uputa pozornost spotrebitela ako prvy
a zéroven ide o Cast oznalenia, ktord je nositelom rozlisovacej sposobilosti, kedZe druhy slovny prvok ,care” je vo
vztahu k prihlasovanym tovarom a sluzbam prvkom opisnym. Slovo ,care” jednoznaéne predstavuje pre spotrebitela
prvok, ktory nesie pre spotrebitela len informaciu o tom, Ze pripravky su uréené na osobnu starostlivost a nemdze
tak sluzit spotrebitelovi na orientaciu sa na trhu napriek tomu, Ze je pisany hrubsim pismom. Urad sa preto nemoéze
stotoznit s nazorom prihlasovatela, Ze slovny prvok ,care” je vo zverejnenom oznacéeni dominantnym prvkom, ktory
je nositefom rozliSovacej spdsobilosti. Aj skutocnost, Ze prva starsia slovna ochranna znamka ,,JOY“ bola zapisana po
vecnom prieskume do registra sved¢i o tom, Ze jej bola priznana dostato¢na rozliSovacia spdsobilost.

Rozdiel vo velkosti pismen, Cervenej farbe a doplneni slovného opisného prvku ,care” nie su postacujuce na to, aby
Uplne potladil zhodu v slovhom prvku ,joy/JOY“, ktora sa zachova vo vedomi spotrebitela pri styku s oznacenim, pricom
spotrebitel va¢sinou nema moznost porovnavat oznadenia vedla seba a musi sa spoliehat len na nedokonaly obraz,
ktory si uchoval v pamati.

Zaroven je potrebné uviest, Ze konstatovana podobnost koliznych oznacdeni je navyse umocnend zhodou a podobnostou
namietkami dotknutych tovarov a sluZieb so zapisanymi tovarmi a sluZbami pre starSie ochranné zndmky, takze aj pri
vysSej pozornosti spotrebitela je riziko vzniku pravdepodobnosti zdmeny porovndvanych oznaceni redlne a to najma
na zaklade ich moZnej asociacie. Asociacia medzi porovnavanymi oznaceniami je pravdepodobna, kedZe jediny slovny
prvok ,JOY“ starSich ochrannych znamok je obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni na prvom mieste, ¢o vo vedomi
spotrebitelskej verejnosti mbze viest k mylnej predstave o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzaju od rovnakého
subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov, resp. sa spotrebitel méze domnievat, Ze ide len o dalsi obrazovy
variant oznacenia tovarov a namietatela.

K argumentu prihlasovatela, Ze na zverejnené oznadenie je potrebné brat ako jeden obrazovy, graficky celok — ako
na slovnu a obrazovl jednotu a nie na jednotlivé Casti samostatne aj napriek tomu, Ze slovo ,joy” je sucastou,
je mozné cCiastocne suhlasit v tom, Ze pri posudzovani uplatneného namietkového dévodu musi byt zohladneny
celkovy dojem vyvolany oznaceniami vo vedomi relevantnej spotrebitelskej verejnosti, ¢o Urad v tomto rozhodnuti
dosledne resSpektoval. Je nutné vsak zdéraznit, Ze porovnanie spornych oznaceni sa musi uskutocnit skimanim kaZdej
z dotknutych ochrannych znamok ako celku, ¢o vSak neznamend, Ze v celkovom dojme, ktory v prisluSnej skupine
verejnosti vyvolava ochranna znamka pozostavajlca z viacerych prvkov, nemoze za urcitych okolnosti dominovat jedna
alebo viac zloZiek, v pripade zverejneného oznacenia slovny prvok ,joy“. Zaver o miere podobnosti oznaceni zo vsetkych
troch hladisk (vizudlne, fonetické, sémantické) a posudenie pravdepodobnosti ich zameny je vysledkom hodnotenia
vsetkych relevantnych faktorov, ktorymi su okrem iného aj postavenie jednotlivych prvkov v oznaceniach a miera ich
rozliSovacej sposobilosti a posudenie, ¢i a do akej miery maju tieto prvky vplyv na celkovy dojem vyvolany spornymi
oznaceniami, a to vo vztahu ku koliznym tovarom a sluzbam.

Co sa tyka dalSej argumentacie prihlasovatela, 7e okrem oznadenia ,joy&care” v ramci svojho portfélia planuje
ponukat sluzby aj produkty pod oznacenim ,mental&care”, Grad uvadza, Ze oznacenia alebo ochranné znamky sa vidy
porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané a nie v podobe, v akej sa na trhu budu pouZivat,

pricom moznost zameny spornych oznaceni na strane relevantnej spotrebitelskej verejnosti bola konstatovana na
zaklade celkového zhodnotenia naplnenia vsetkych zakonnych podmienok uplatneného ustanovenia, ktory umoznuje
majitelovi starsej ochrannej znamky (zhodnej alebo podobnej so zverejnenym oznacenim a zapisanej pre zhodné alebo
podobné tovary) podat namietky a zabranit tak zapisu takéhoto oznacenia do registra a jeho pouZivaniu na zhodnych,
resp. podobnych tovaroch, pri ktorych by spotrebitelia mohli byt uvedeni do omylu, Ze konkrétny tovar pochadza od

rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov pouzivajucich rézne varianty oznaceni.

KedZe boli naplnené vsetky kumulativne podmienky uplatneného namietkového dovodu podla ustanovenia § 7
pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych zndmkach vo vztahu ku vsetkym namietkami napadnutymi tovarmi a sluzbami
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zverejneného oznacenia prihlasenymi v triede 3 a 35, bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zdkona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno proti tomuto
rozhodnutiu podat na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. Véas podany rozklad méa odkladny tcinok. Podla
§ 40 ods. 5 uvedeného zdkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Toto rozhodnutie
mozno, po vylerpaniriadnych opravnych prostriedkov, preskimat spravnym sidom na zaklade spravnej zaloby podanej
podla § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Ingrid Brezfianova
riaditelka odboru
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