5.% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banské Bystrica 12. 7. 2021
POZ 1094-2020/N-67-2021

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela BRUT, 51 Rue Vivienne, F - 75002 Pariz, Franclzska republika, zastipeného
v konani spolo¢nostou Rott, Ruzicka & Guttmann, Patentovd, zndmkova a pravna kancelaria, v. o. s,

Brutt.

Palisady 36, 811 06 Bratislava (dalej ,,namietatel*") proti zapisu oznacenia studio do registra
ochrannych znamok, prihlaseného 25.05.2020 prihlasovatelom express24, spol. s. r. 0., Agatova 183/14, 010
01 Zilina, Slovenska republika, zastipenym v konani advokatom JUDr. Alexandrom Kasatkinom, LL.M.,
Cajakova 13, 811 05 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel), pod &islom spisu POZ 1094-2020 a zverejneného vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 01.07.2020, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*) podla § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych

zndmkach v zneni neskorSich predpisov takto:
Brutt.

namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky studio Lislo spisu POZ 1094-2020, sa
zamieta.

Odovodnenie:

Brutt.

Proti zapisu oznacenia Studio do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1094-2020 (d’alej aj
,zverejnené oznacenie*), boli 01.10.2020 podané namietky podla § 30 v spojeni § 7 pism. a) bod 2. zakona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov, ktoré sa tykali celého zoznamu
prihlasenych sluzieb zverejnené¢ho oznacenia.

Brut.

Namletatel’ odovodnil podanie namietok tym, Ze je majitelom obrazovej ochrannej znamky EU
¢. 018052134, s datumom podania 16.04.2019, ktora je zapisana okrem iného aj pre sluzby v triedach 35, 38
a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ uviedol, Ze starSia ochranna znamka je tvorend slovnym prvkom ,,Brut“, za ktorym nasleduje
obrazovy prvok ,,m“, oba ¢iernobielej farby.

Zverejnené obrazové oznaCenie je tvorené slovnym prvkom ,Brutt”, pod ktorym je umiestneny menej
vyrazny slovny prvok ,,studio®, oba ¢iernej farby a obrazovym prvkom ,,@ Cervenej farby.

Podl'a namietatel’a st dominantné slovné prvky ,,Brut®/,,Brutt* koliznych oznaceni, vzajomne sa liSiacich len

v poslednom pismene ,,t*, resp. jeho duplikécii ,tt“ takmer zhodné, ateda je zrejmé, Ze starSia ochranna
znamka je plne vyjadrena vo zverejnenom oznaceni.
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Namietatel’ uviedol, Ze porovnavané oznacenia st reprodukované ako ,,brut”, resp. ,,brut studio®, pri¢om nie
je vylacené, ze spotrebitel’ bude reprodukovat’ zverejnené oznaenie skratene, a preto s z fonetického
hlradiska kolizne oznacenia vo vysokej miere podobné.

Z vyznamového hladiska obsahuji kolizne oznaCenia takmer zhodny slovny prvok ,brut®/,brutt, Ktoré
moze spotrebitel’ spajat’ s obsahom cukru vo vine, alebo ich bude vo vztahu k predmetnym sluzbam
povazovat’ za slova fantazijné, bez konkrétneho vyznamu, slovny prvok ,,studio® zverejneného oznacenia
nebude mat’ vplyv na hodnotenie sémantického hladiska.

Namietatel' d’alej uviedol, Ze porovnavané oznacenia s prihlasené pre rovnaké, podobné a vzjomne
stvisiace sluzby v triedach 35, 38 a 41, ktoré maju rovnaky Gcel, okruh spotrebitel'ov ako aj predajné miesta
i distribu¢né kanaly.

Na zéklade uvedeného namietatel’ konstatoval, Ze existuje pravdepodobnost’ zameny zverejneného oznacenia
so starSou ochrannou znamkou namietatel'a, ako aj pravdepodobnost’ ich vzajomnej asociacie.

Brutt.

V zévere namietatel’ navrhol, aby urad prihlagku zverejneného oznadenia studio | &islo spisu POZ 1094-
2020, v celom rozsahu zamietol.

Listom Uradu z 20.10.2020 boli ndmietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni k podanym namietkam, doru¢enych uradu 04.12.2020 uviedol, Ze nesuhlasi
S podanymi namietkami namietatel’a.

Podla prihlasovatela ma zverejnené oznacenie vdaka celkovému grafickému spracovaniu, pouZzitiu
odlidného formatu pismen slovnych prvkov ,,Brutt a ,,studio* a kontrastnym farebnym obrazovym prvkom
,®" dostatoént rozliSovaciu spdsobilost’ v porovnani s ochrannou zndmkou namietatel’a, tvorenou len
slovnym prvkom ,,Brut*“ a obrazovym prvkom ,,=“ ¢iernej farby.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni uviedol, Ze nesthlasi s tvrdenim namietatel’a, podl’a ktorého st kolizne oznac¢enia
tvorené takmer zhodnym slovnym prvkom ,,Brut“ vs. ,,Brutt®.

Podl'a prihlasovatela st kolizne oznacenia z vizualneho hladiska nepodobné, pretoze sa od seba liSia
rozdielnym poétom slov, pouzitym S$tylom pisma, farebnym vyhotovenim a umiestnenim jednotlivych
prvkov.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze oznacenie, tvorené cudzim slovom, bude relevantnou verejnostou vyslovované
podla pravidiel materinského jazyka, a preto bude zverejnené oznacenie foneticky reprodukované ako ,,brut
studio”, kym ochranna znamka namietatel'a, pochadzajuca z Francuzka, sa bude riadit pravidlami
franclzskeho jazyka. Uplatnenim odliSnych fonetickych pravidiel tak bude vyslovnost, rytmus ako aj
intonacia slov tvoriacich kolizne oznacenia odli$na.

Podla prihlasovatel’a slovné prvky ,brut* a ,studio“ nemaju p6vod v slovenskom jazyku. Slovny prvok
Lorut“ moze slovensky spotrebitel spajat’ s vinarstvom, resp. s cukornatostou vin, kym franclzsky
hovoriaci spotrebitel’ s pojmom ,,drsny, surovy*, slovny prvok ,,studio, oznacujuci priestor na tvorbu, resp.
vykon umeleckého diela je slovenskému spotrebitelovi vSeobecne znamy. Zo sémantického hladiska su
podra prihlasovatel’a kolizne ozna¢enia nepodobné, resp. nie je mozné toto hl'adisko posudit’, ked’ze slovné
prvky ,brut“ vs ,brutt“ st cudzie slova, ktoré relevantna verejnost’ nepozna a teda neodrazaju povahu
prihlasenych/zapisanych tovarov a sluzieb ako slovny prvkok ,,studio® zverejneného oznacenia, ktory priamo
odkazuje na prihlasené sluzby, t. j. sluzby fotografického a video Studia.

Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze jeho sluzby su zamerané na tvorbu a Upravu zdznamov prevazne zo
sukromnych udalosti a pripadni pomoc pri organizovani a propagacii takychto udalosti v obmedzenom
rozsahu, kym namietatel pontika sluzby spojené s internetovym, verejne dostupnym spravodajstvom,
prevadzkovanim internetovej televizie. Z prihlasenych resp. zapisanych sluzieb je tak zrejmé, ze ucel
a miesto pouzitia, distribu¢ny kanal je odlisny, a nie je tak predpoklad, Ze by si spotrebitel’ mohol kolizne



oznacenia zamenit. Taktiez relevantna verejnost’ je 0dliSnd, pretoze namietatel ponuka svoje sluzby
v anglickom, francizskom alebo Spanielskom jazyku, kym prihlasovatel’ je viazany prevazne na tzemie
Slovenskej republiky.

Prihlasovatel’ d’alej vo vyjadreni k podanym ndmietkam uviedol, Ze kolizne sluzby su sice prihlasené pre
rovnaké odvetvie, aviak iny typ sluZieb, ked’ze poskytovanie online spravodajstva, webcastov ¢i podcastov
predstavuje iny druh sluzieb ako vyhotovenie fotografického z&znamu alebo video zdznamu zo
spolo¢enskych pripadne obdobnych udalosti.

Prihlasovatel’ v z&vere navrhol , aby urad podané namietky proti zverejnenému oznaceniu zamietol,

Brutt.

a prihlasku ochrannej znamky studio | &islo spisu POZ 1094-2020, zapisal do registra ochrannych
znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zékona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
»Zakon o ochrannych znadmkach®) urad rozhoduje na zaklade oddvodnenia podania a dékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zaklade namietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia so starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa
oznacenie a star$ia ochranna zndmka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podl’a § 4 citovaného zakona je na Gcely tohto zdkona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skordim pravom seniority,

d) oznadenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

Brutt.

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska ochrannej znamky studio | ¢islo spisu POZ 1094-2020,
proti ktorej namietky smeruju, bola podana 25.05.2020 prihlasovatel'om express24, spol. s. r. 0., Agatova
183/14, 010 01 Zilina, Slovenska republika, zastipenym v konani advokatom JUDr. Alexandrom
Kasatkinom, LL.M., Cajakova 13, 811 05 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel*) a zverejnena vo Vestniku tGradu
01.07.2020 pre sluzby v triedach 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel BRUT, 51 Rue Vivienne, F - 75002 Pariz, Franclzska republika je

Brut.

majitelom obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 018052134, s prdvom prednosti od 12.04.2019,
ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 25, 35, 38 a 41 medzindrodného triedenia tovarov a
sluZieb.

Z porovnania datumov préava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej znamky namietatel’a vyplyva, ze
ochranna znamka namietatel'a ma skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vztahu
k zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre sluzby:

v triede 35 —,,reklama; obchodny manazment; obchodna administrativa; kancelarske prace*;
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v triede 38 — ,, telekomunikacné sluzby *;
v triede 41 — ,, wchova, vzdelavanie; zabava, Sportova a kultiurna ¢innost’™.
StarSia ochranna znamka je okrem tovarov zapisana aj pre sluzby:

v triede 35 — ,,advertising; commercial, promotional and marketing consultancy; commercial services and
advertising, namely establishment of media plans and purchase of media spaces, for others; creation of
advertising; organisation and placement of advertising, for others, promotion of the goods and services of
others through the dissemination of video advertising on the internet; preparation and implementation of
media and advertising plans and concepts; organisation and promotion of shows, events and exhibitions for
commercial and advertising purposes; providing and rental of advertising space; rental of advertising time
on communication media” (reklamné sluzby; poskytovanie obchodného, propagacného a marketingového
poradenstva; obchodné alebo reklamné sluzby, menovite: tvorba medidlnych planov a ndkup medialneho
priestoru pre zakaznikov; tvorba reklamy; sprava a umiestiiovanie reklamy pre zakaznikov; propagacia
vyrobkov a sluzieb tretich os6b prostrednictvom distriblcie videoreklamy na internete; priprava a realizacia
medialnych a reklamnych projektov a schém; organizovanie a propagacia salénov, podujati a vystav na
obchodné a reklamné ucely; poskytovanie a prendjom reklamnych priestorov; prenajom reklamného ¢asu v
komunika¢nych médiach);

v triede 38 — ,,broadcasting, streaming and direct streaming of video and audiovisual content via all
methods, in particular via digital channels, via the internet and via social networks; transmission of web
broadcasts, audio and video broadcasts in the field of business, finance, entertainment, sport and culture;
transmission of web broadcasts, audio and video broadcasts in the field of education, new technologies, the
environment, diet, wellbeing, fashion and travel; telecommunications via national or worldwide networks
(Internet); telecommunications information; communications by computer terminals; communications by
fibre optic networks; radio communication; communications by telephone; on-line communication services;
providing access to global computer networks; providing access to online forums; providing access to
databases; news agencies; rental of telecommunication equipment; radio broadcasting; television
broadcasting; teleconferencing services; videoconferencing; electronic messaging; rental of access time to
global computer networks; providing of access to a website containing non-downloadable publications
relating to politics, the media, economics, science and technology, culture, entertainment, sport, health and
well-being, the environment, food, travel and education” (vysielanie a prenos videoobsahu a
audiovizualneho obsahu formou kontinudlneho prenosu (streamingu) a Zivé vysielanie videoobsahu a
audiovizualneho obsahu formou kontinualneho prenosu (streamingu) pomocou prostriedkov kazdého druhu,
predovsetkym prostrednictvom digitalnych prostriedkov, internetu a socialnych sieti; prenos webového
vysielania, audio a video vysielania v oblasti obchodu, financii, zabavy, Sportu, kultdry; prenos webového
vysielania, audio a video vysielania v oblasti vzdelavania, novych technoldgii, Zivotného prostredia, jedla,
telesnej a duSevnej kondicie, mddy a cestovania; telekomunikécia prostrednictvom vndtrostatnych a
medzinarodnych sieti (internet); telekomunika¢né informdcie; komunikacia prostrednictvom pocitacovych
terminélov; komunikacia prostrednictvom optickych sieti; rddiokomunikacia; telefonicka komunikacia; on-
line komunika¢né sluzby; poskytovanie pristupu ku globalnym pocitatovym sietam; poskytovanie pristupu k
on-line foram; poskytovanie pristupu do databaz; spravodajské kancelarie; prendjom telekomunika¢ného
vybavenia; radiové vysielanie; televizne vysielanie; telekonferencné sluzby; videokonferenéné sluzby;
elektronické spravy; prenajom pristupového casu do svetovych pocitacovych sieti; poskytovanie pristupu na
internetovi stranku, ktora obsahuje nestiahnutelné publikacie tykajuce sa politiky, médii, ekonomie, vied a
technologii, kultdry, zabavy, Sportu, zdravia a telesnej a dudevnej pohody, Zivotného prostredia, stravovania
a vyZzivy, cestovania, vzdelavania);

v triede 41 — ,, news programming for transmission via the internet in the form of videos relating to politics,
the media, the economy, science and technology, culture, entertainment, sport, health and wellbeing, the
environment, diet, travel and education; multimedia publishing; entertainment via webcasts (online
broadcasting of videos relating to events) and podcasts (online broadcasting of audio creations relating to
events); audio visual production; news programming services for transmission across the internet; providing
of training relating to the development, creation, production and post-production of multimedia
entertainment content; production of sound, images, cinematographic films, documents, messages and data
in the field of information and affairs in general, namely business, finance, entertainment, sport, culture,
education, new technologies, the environment, diet, wellbeing, fashion and travel; photo editing, video



editing, editing of films and documentaries, editing of written texts; providing of training in the field of
strategic planning of media relating to advertising, marketing and business; recreation facilities (providing -
); arranging and conducting of events, colloquiums, congresses, seminars, conferences, cultural events and
festivals; organisation of competitions for cultural, educational or entertainment purposes; organising and
conducting lotteries; organization of exhibitions for cultural or educational purposes; booking of tickets for
shows; game services provided on-line from or via a computer network; publication of on-line newspapers;
publication of electronic books and journals on-line; publication of books; library services; rental of sound
recordings; rental of theatre scenery; photography; micropublishing; publication of video, audio and
multimedia entertainment via digital displays, digital advertising panels or interactive screens” (sluzby
programovania sprav, ktoré¢ sa budil vysielat’ na internete vo forme videi tykajlcich sa politiky, médii,
ekonomiky, vedy a techniky, kultlry, zabavy, Sportu, zdravia a telesnej a duSevnej kondicie, Zivotného
prostredia, jedla, cestovania, vzdelavania; vydavanie multimédialnych publikacii; zabava prostrednictvom
webcastov (vysielanie videi o podujatiach cez internet) a podcastov (vysielanie zvukovych diel o podujatiach
cez internet); audivizualna vyroba; sluzby programovania sprav pre prenos cez internet; zabezpecovanie
vycvikov, kurzov a Skoleni v oblasti vyvoja, tvorby, produkcie a postprodukcie multimedialneho zabavného
obsahu; tvorba zvuku, obrazu, kinematografickych filmov, dokumentov, sprav a Gdajov v oblasti informacii
a vSeobecnych zalezitosti, menovite: obchodnej Cinnosti, financii, zadbavy, Sportu, kultiry, vzdelavania,
novych technol6gii, Zivotného prostredia, jedla, telesnej a duSevnej kondicie, mddy a cestovania;
fotomontaz, strih videa, strih filmov a dokumentarnych filmov, Gprava pisanych textov; zabezpeCovanie
vycvikov, kurzov a Skoleni tykajlcich sa strategického medialneho planovania v oblasti reklamy, marketingu
a obchodnej alebo podnikatel'skej ¢innosti; poskytovanie zariadeni na oddych a rekreaciu; organizovanie a
vedenie podujati, kolokvii, kongresov, seminarov, konferencii, kultirnych podujati, festivalov;
organizovanie kultarnych, vzdelavacich alebo zabavnych sutazi; organizovanie a vedenie lotérii;
organizovanie kultarnych alebo vzdelavacich vystav; rezervovanie vstupeniek na predstavenia; herné sluzby
poskytované prostrednictvom pocitacovej siete alebo on-line; vydavanie on-line novin; online vydavanie
elektronickych knih a Casopisov; vydavanie knih; sluzby kniznic; pozi¢iavanie zvukovych nahravok;
prendjom dekoracii na predstavenia; sluzby fotografov; elektronické publikovanie; sluzby vydavania
videozabavy, audiozabavy a multimedialnej zabavy prostrednictvom digitalneho zobrazovania, displejov na
digitalne zobrazovanie alebo interaktivnych obrazoviek).

Pri posudzovani podobnosti tovarov asluZzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adiiuju vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahimaju
predovSetkym povahu tovarov alebo sluzieb, uréenie atcel pouzivania, distribuéné kanaly, ako aj
konkuren¢ny alebo dopliiujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohl'adu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitel’a, ktorému st tovary a/alebo sluzby uréené
a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti ochrannych zndmok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatela sluzieb.

Prihlasené sluzby ,,reklama“ v triede 35 zverejneného oznadenia su zhodné so zapisanymi sluzbami
,.reklamné sluzby* v triede 35 starSej ochrannej znamky.

Prihlasené sluzby ,,obchodny manaZment v triede 35 zverejneného oznadenia zahffiaju rozne druhy
¢innosti, ako napr. pladnovanie, organizovanie, riadenie, kontrola, ktoré su zamerané na dosahovanie
vytyéeného ciel'a organizacii, obchodnych spoloénosti, ktorym je upevnenie svojej pozicie na trhu, pricom
podobne sU zamerané aj zapisané sluzby , poskytovanie obchodného, propagacného a marketingového
poradenstva“ v triede 35 starSej ochrannej znamky. Porovnavané sluzby mozu mat’ rovnakého poskytovatel’a
ako aj spotrebitela, a preto s podobné, aj ked’ vo vzt'ahu k administrative ako doplnkovym sluzbam len
V niZ3ej miere.

Prihlasené sluzby ,,obchodna administrativa; kancelarske prace* v triede 35 zverejneného oznaéenia mozno
povazovat’ za sluzby, ktoré su sutastou obchodnej aj propagaénej ¢innosti, ktord nevyhnutne dopiaju,
a teda su zahrnuté aj napr. v zapisanych sluzbéch ,,priprava a realizacia mediélnych a reklamnych projektov
a schém* v triede 35 starSej ochrannej znamky. Porovnavané sluzby mozu mat’ rovnakého poskytovatela,
taktieZ mozu byt ur¢ené rovnakému okruhu spotrebitel'ov, a preto st podobné, aj ked’ v niZ3ej miere.

Prihlasené sluzby ,,telekomunikacné sluzby“ v triede 38 zverejneného oznacenia st vieobecne definované
sluzby poskytované telekomunikaénym operatorom. Su to hlavne prenosové sluzby - hlasové sluzby, datové
sluzby pripojenia na internet, prenos dat a mnozstvo inych, medzi ktoré patria aj vybrané zapisané sluzby



., telekomunikacia prostrednictvom vnutrostatnych a medzindrodnych sieti (internet); telekomunikacné
informdcie,; komunikdcia prostrednictvom pocitacovych termindlov; komunikacia prostrednictvom optickych
sieti; radiokomunikécia; telefonickd komunikécia; on-line komunikacné sluzby, poskytovanie pristupu ku
globalnym pocitacovym sietam; poskytovanie pristupu k on-line féram* v triede 38 starSej ochrannej
zndmky. Porovnavané sluzby st zhodné.

Prihlasené sluzby ,,vychova; vzdelavanie; zdbava; Sportovi a kulturna cinnost™ v triede 41 zverejneného
oznaCenia su Sirokou skupinou sluZieb, pod ktoré mozno zahrnit’ aj zapisané sluzby ,,organizovanie a
vedenie podujati, kolokvii, kongresov, seminérov, konferencii, kulturnych podujati, festivalov, organizovanie

kulturnych, vzdelavacich alebo zabavnych sutazi” v triede 41 starSej ochrannej znamky. Kolizne sluzby su
preto zhodné.

K prihlasovatelovmu argumentu, Ze kolizne sluzby su sice prihl&sené pre rovnaké odvetvie ako zapisané
sluzby, av3ak rozdielne konkrétne typy sluzieb, pretoze priemernému spotrebitelovi je v§eobecne zname, ze
napr. sledovanie online spravodajstva, webcastov ¢i podcastov predstavuje iny druh sluzieb ako vyhotovenie
fotografického zdznamu alebo video zaznamu zo spolocenskej udalosti, urenej na sukromné tucely, je
potrebné uviest, Ze porovnanie koliznych tovarov ¢&i sluzieb sa pri uplatnenom namietkovom dbvode
uskutoéniuje vo vztahu k tovarom alebo sluzbam tak, ako su prihlasené ¢i zapisané a vo vyzname, ktory z ich
znenia vyplyva, t. j. napr. ich $pecifické uréenie im nezabezpecuje odliSenie od vSeobecne definovanych
sluzieb, pod ktoré tieto Specifické Cinnosti moézu spadat. Zaroven sa nezohladfiuje len zamyslané, c¢i
predpokladané pdsobenie v tizkej oblasti, pokial’ z ich znenia vyplyva §ir$i rozsah prihlasenych ¢i zapisanych
sluZieb.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacéenie (POZ 1094-2020) Star3ia ochranna znamka EU

(0Z EU &, 018052134)
Brutt.
studio Brut.

Pri posudzovani podobnosti oznaéeni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, priCom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mdézu vyvolat s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznaenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Zverejnené oznaCenie je obrazové oznacenie, tvorené slovnymi prvkami ,,Brutt” a ,studio® Ciernej farby
a obrazovym prvkom ,,@“ &ervenej farby.

StarSia ochrannd zndmka je obrazova ochrannd znamka, tvorend slovnym prvkom ,Brut“, za ktorym
nasleduje obrazovy prvok ,®“, oba Ciernej farby.

Slovny prvok ,,Brutt” zverejneného oznacenia je napisany tu¢nym tlaéenym pismom a je umiestneny nad
menej vyraznym druhym slovnym prvkom ,,studio®, ktory je napisany rovnakym typom tlaéené¢ho pisma,
av8ak mensej velkosti a hrlbky. Zaroven slovensky spotrebitel’ ¢ita oznacenia prirodzene zhora nadol, a
aj preto bude slovny prvok ,,Brutt spotrebitelom vnimany vo zverejnenom oznaceni prednostne. Sucasne
slovny prvok ,,Brut* starSej ochrannej zndmky, ktory v podstate tvori starSiu ochrannu je plne vyjadreny vo
zverejnenom oznaceni. Navyse je tato skutocnost’ umocnena aj v oboch oznaceniach pritomnym podobnym
obrazovym prvkom ,@“ vo zverejnenom znaCeni a ,m“ v starSej ochrannej znamke, pripominajicim
interpunkéné znamienko, nachadzajucim sa v oboch pripadoch rovnako za slovnym prvkom ,,Brutt, resp.
Brut“. Zuvedeného tak vyplyva, Ze porovnavané oznaCenia mozno z Vizualneho hladiska oznadit’ za
podobné vo vyssej miere.


https://euipo.europa.eu/copla/image/CJ4JX4FZVCC523YA2TMALSKFLEC4CNB53NRECKBSVHV4C7RR7U2O33H4DU5OFLBHMEQDKUTY22ZJG
https://euipo.europa.eu/copla/image/CJ4JX4FZVCC523YA2TMALSKFLEC4CNB53NRECKBSVHV4C7RR7U2O33H4DU5OFLBHMEQDKUTY22ZJG�

Z fonetického hPadiska je mozné uviest, Ze zverejnené oznacenie pozostava zo Styroch slabik ,,brutt stu-di-
0“ aslovenskym spotrebitelom bude reprodukované ako ,,brut studio/,brut $tudio*. Star§ia ochranna
znamka bude reprodukovana len ako ,,brut“. Pri zvukovej reprodukcii zverejneného oznacenia bude starSia
ochranna znamka plne vyjadrend na jeho zaciatku. Z dévodu mensej velkosti druhého slovného prvku,
pritomnosti farebného obrazoveho prvku v podobe ,,bodky za vetou®, ako aj tendencie skracovat’ oznacenia,
nie je vylucené, ze spotrebitel’ bude zverejnené oznacenie reprodukovat’ len ako ,brut“. Intonacia takmer
zhodnych slovnych prvkov ,,Brutt/,,Brut“ je uoboch porovnavanych oznaceni rovnaka, navySe slovny
prvok ,,Brutt zverejneného oznaceniaje umiestneny nad slovnym prvkom ,studio“, apreto ho bude
spotrebitel’ vnimat’ prednostne a pravdepodobne aj neskdr nan odkazovat, kedZze ako uz bolo uvedené,
spotrebitel ma tendenciu oznacenia skracovat. Z uvedeného vyplyva, Ze porovnavané oznaCenia sh
z fonetického hladiska podobné, v pripade skratenej zvukovej reprodukcii zverejnen¢ho oznacenia dokonca
zhodné.

K argumentu prihlasovatel'a, ze spotrebitel’ bude zverejnené oznacenie foneticky reprodukovat’ v sulade
s pravidlami slovenskej vyslovnosti ako ,brut studio”, kym pri ochrannej znamke namietatela,
pochéadzajlcej z Franclzka sa bude riadit’ pravidlami franctzskeho jazyka, a teda bude mat’ in vyslovnost’,
rytmus ako aj intonaciu, je potrebné uviest, ze oznacenia su vzdy porovnavané z pohladu slovenského
spotrebitel'a a jeho jazykovych schopnosti. Spotrebitel’ pri kontakte s oznacenim na Slovensku pri jeho
reprodukciou neskima, kde je sidlo namietatel'a alebo prihlasovatela. Reprodukciu oznagenia mimo
pravidiel slovenského jazyka je potrebné zvazovat’ vtedy, ak vzhl'adom na oznacené tovary, resp. sluzba ako
aj charakter oznacenia je hned’ zrejmé, Ze ide o slovo s nejakym pdvodom a spotrebitel’ sa ho snazi vyslovit’
vsulade snim. AvSak, vtomto pripade to nemozno oddévodnene predpokladat, navySe by asi bezny
spotrebitel’ vyslovil velmi podobné slovo Brut, resp. Brutt rovnako, teda bud v sulade s pravidlami
slovenského jazyka alebo s francuzskou vyslovnost'ou.

Zo sémantického hPadiska sa porovnavané oznafenia povazuju za podobné vtedy, ak su relevantnou
verejnost’ou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri orientacii na trhu
a identifikacii nimi oznaovanych tovarov alebo sluZieb.

Porovnavané oznacenia st slovenskym spotrebitelom vnimané ako cudzie slova. Slovny prvok ,,brut“ starSej
ochrannej znamky znamena v preklade z francuzskeho jazyka ,,drsny, surovy“. Zverejnené oznacenie je
tvorené slovnym prvkom ,,brutt” v preklade z norskeho jazyka ,,zlomeny®, s ktorym slovensky spotrebitel’
bezne neprichadza do styku a slovnym prvkom ,studio® vo vyzname ,stdio“, ktory je vo vztahu
k predmetnym sluzbadm opisnym prvkom. Pre uplnost’ je mozné uviest’ aj to, Ze nie je ani vylicené, aby aj
slovny prvok ,,Brutt” spotrebitel vnimal rovnako ako slovo sjednym ,t“, a vtedy oba slovné prvky
,.Brutt“/, Brut“ bude spotrebitel vnimat" vrovhakom vyzname “drsny, surovy“. Uvedené je mozné
predpokladat’ aj vzhl'adom na to, Ze sa tdto interpretacia mdze prirodzene slovenskému spotrebitel'ovi spajat’
so slovenskym ekvivalentom ,brutdlny”. V tomto pripade mozno kolizne oznacenia povazovat zo
sémantického hladiska za podobné. Najpravdepodobnejsie je vSak, ze oba slovné prvky ,,Brutt*/, Brut* bude
slovensky spotrebitel’ aj vzhl'adom na oznaGované sluzby vnimat ako fantazijné prvky, bez konkrétneho
vyznamu, ateda v tom pripade bude vyznam udavat druhy slovny prvok zverejneného oznacenia
a porovnavané oznacCenia budu sémanticky nepodobné.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost’ zameny medzi oznaCeniami sa chape ako nebezpecenstvo spocivajuce v moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky stivisiacom ¢i spolonom pdvode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt’ posudzovana celkovo podl'a toho, ako
prislusna verejnost’ vnima oznacenie, resp. star§iu ochranni znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertc
do tvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovSetkym vzdjomnu previazanost’ medzi
podobnostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde nizSia miera podobnosti
medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi ozna¢eniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraji, so zohl'adnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.



Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel’ski
verejnost’ s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avsak miera pozornosti takéhoto spotrebitel’a sa méze menit’ v zavislosti od kategérie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnt skupinu relevantnej spotrebitel’skej verejnosti tvori vzhl'adom na povahu
koliznych sluzieb prihlasenych v triedach 35, 38 a 41 jednak $iroka spotrebitel’ska verejnost’, u ktorej mozno
predpokladat’ priemerny stupeni pozornosti, ale aj odbornd verejnost’” v danej oblasti, u ktorej je miera
pozornosti priemerna az vyssia.

Pokial’ ide o samotné postdenie podobnosti porovnavanych oznaéeni z komplexného hl'adiska je potrebné
uviest’, Ze porovnanim zverejneného oznacenia so starSou ochranou znamkou bola medzi nimi na zaklade
skoro zhodnych slovnych prvkov ,,Brutt“/,Brut* konStatovana vizualna podobnost’ vo vys$Sej miere a
foneticka podobnost’, v pripade skratenej reprodukcie dokonca zvukova zhoda, pricom zo sémantického
hladiska vzhladom na moZné fantazijné vnimanie slovnych prvkov ,,Brutt“/,Brut“ mozno uzavriet' vo
vzt'ahu k vyznamu druhého slovného prvku, ze oznacenia su sémanticky nepodobné, resp. naopak je mozné
tiez prijat’ zaver, ze oznaCenia su sémanticky podobné, ak spotrebitel' priradi uvedenym dominantnym
prvkom rovnaky vyznam, napr. z francuzstiny.

Co sa tyka celkového dojmu, akym oznadenia pdsobia na spotrebitel’a je zrejmé, Ze staria ochranna zndmka
namietatela je plne obsiahnuta v slovnom prvku ,,Brutt* zverejneného oznacenia, pod ktorym je umiestneny
menej vyrazny slovny prvok ,,studio® s nizkou rozliSovacou sposobilostou. Za dominantnym a diStinktivnym
takmer zhodnym slovnym prvkom koliznych oznaceni ,,Brutt“/,,Brut” je navySe pritomny podobny obrazovy
prvok ,,@“ vo zverejnenom poznaceni, resp. ,,8“ Vv starSej ochrannej zndmke, ktory spotrebitel’ mbZe vnimat’
ako ,,interpunkéné znamienko - bodku“, pri¢om ide o zvlastnu kompoziciu, ktora uréite uptta pozornost’
spotrebitel'a a prispieva tak k podobnosti porovnavanych oznaéeni, ktori mozno celkovo hodnotit’ ako
vyssiu.

Porovnavané sluzby koliznych oznaceni boli vyhodnotené ako zhodné a podobné. Vo vztahu k prihlasenym
sluzbam zverejneného oznacenia ,,0bchodnd administrativa; kancelérske prace*, ktoré boli vyhodnotené
ako podobné v nizsej miere so zapisanymi sluzbami starSej ochrannej znamky je potrebné uviest, Ze nizZSia
miera podobnosti porovnavanych sluzieb je kompenzovana vyS$Sou mierou podobnosti koliznych oznaceni.

Na zéklade uvedeného mozno konstatovat’, ze nie je mozné vylicit’ pravdepodobnost’ zimeny zverejneného
oznacenia so starSou ochrannou znamkou na strane spotrebitel’skej verejnosti, a to aj vzhl'adom na to, ze
spotrebitel’ ma malokedy prileZitost’ porovnavat’ oznacenia vedl'a seba a spolieha sa nedokonaly obraz, ktory
si uchoval v pamiti. Sporné oznacenia, Ktoré boli posidené ako podobné vo vy3Sej miere a v spojeni so
zhodou, resp. podobnost'ou koliznych sluZzieb, si preto si ich mdZe relevantny spotrebitel’, a to aj pri vyssom
stupni pozornosti na trhu zamenit’ a byt uvedeny do omylu o povode takto oznaéenych sluzieb na trhu.

V zévere mozno opétovne zdoraznit’, Ze urad sa nestotoznil s tvrdenim prihlasovatela, podla ktorého sa
starSia ochrannd zndmka vyslovuje v stlade s pravidlami jazyku pévodu, t. j. francuzskeho jazyka, ked’ze
spotrebitel’ sa nezaobera jazykovou genézou a fonetikou oznacenia, ale pravidlami materinského, v tomto
pripade slovenského jazyka, ktorého wvplyv sa prejavi pri samotnej zvukovej reprodukcii oboch
porovnavanych oznaceni. Zaroven trad pri posudzovani pravdepodobnosti zameny starSej ochrannej znamky
so zverejnenim ozna¢enim porovnaval tovary a sluzby v takej podobe a vyzname, v akom boli prihlasené,
resp. zapisané a neskumal ich presné, Specifické, resp. zamyslané pouzitie.

KedZe urad na zaklade posudenia predmetnych namietok zistil, ze podmienky v zmysle § 7 pism. a) bod 2.
zédkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov sU naplnené pre vsetky
prihlasené sluzby v triedach 35, 38 a 41 zverejneného oznacenia, bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo
vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.



Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruc¢enia. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedené¢ho zédkona podanie rozkladu len proti odovodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’

spravnym studom na zaklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.
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