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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’a ROLEX SA, 3-5-7 rue Frangois Dussaud, Zeneva, Svajéiarsko, zastGpeného v
konani advokatskou kancelariou PRK Partners s. r. 0., Hurbanovo namestie 3, 811 06 Bratislava (d’alej
,hamietatel*) proti zapisu oznacenia ,,OSKAROLEX®“ do registra ochrannych znamok, prihlaseného
20.6.2019 prihlasovatelom Oskarom Staubertom — OSKAROLEX, Stre¢nianska 3478/53, 940 01 Nové
Zamky zastupenym v konani advokatom Mgr. Ladislavom Polomom, Turecka 24, 940 01 Nové Zamky
(,.prihlasovatel*) pod &islom spisu POZ 1352-2019 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 4.5.2020, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky

(dalej ,,arad“) podl'a § 31 ods. 5 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich
predpisov takto:

namietky sa zamietaju.

Odovodnenie:

Proti zapisu oznac¢enia ,,OSKAROLEX* do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1352-2019 (d’alej
aj ,,zverejnené oznacenie™) boli 6.8.2020 podané namietky tykajuce sa vSetkych prihlasenych tovarov a
sluzieb v triedach 6, 19, 20, 22, 24 a 37 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel' podal namietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z.
o ochrannych znadmkach v zneni neskorsich predpisov.

Namietatel’ uviedol, ze je majitelom starSej medzinarodnej slovnej ochrannej znamky ,,ROLEX* €. 976721,
zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 14, 35 a 37, starSej obrazovej medzinarodnej ochrannej znadmky

ROLEX ¢. 252976, zapisanej pre tovary v triedach 6, 14, 19, 20, 22 a 24 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb a starSej obrazovej ochrannej znamky EU ROLEX & 001455757 zapisanej pre tovary a sluzby
v triedach 9, 14, 37 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel' uviedol, Ze sa zaobera vytvaranim, vyrobou, uvadzanim na trh a propagaciou hodiniek znacky
ROLEX a je vlastnikom star§ich medzinarodnych ochrannych znamok a starSej ochrannej znamky EU,
pri¢om tieto ziskali na izemi Slovenskej republiky aj Eurdpskej tinie dobré meno.

Namietatel' k uvedenému predlozil vypis z obchodného registra namietatel'a, vypis z registra ochrannych
znamok tykajuci sa zverejnené¢ho oznacenia OSKAROLEX a vypis z registra ochrannych znamok tykajuci sa
starSich ochrannych znamok (€. zapisu 976721, 252976 a 001455757).

Namietatel' najprv vieobecne uviedol, Ze na rozhodnutie o niamietkach uplatnenych podla ustanovenia § 7

pism. b) zdkona o ochrannych znadmkach je rozhodujuce zistenie, €i je zverejnené oznacenie vo vztahu k
star$im ochrannym znamkam zhodné alebo podobné, ¢i je prihlasené pre tovary a sluzby, ktoré su zhodné,
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podobné alebo nepodobné tovarom a sluzbam chranenym star$imi ochrannymi zndmkami, ¢i si starSie
ochranné znamky vybudovali v Slovenskej republike dobré meno, a ¢i by pouzitie zverejneného oznacenia v
spojeni s tymito tovarmi a sluzbami bez nalezitého dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti
alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok alebo by bolo na ujmu rozliSovacej spdsobilosti star§ich
ochrannych znamok alebo ich dobrému menu.

Nasledne sa namietatel’ venoval postideniu podobnosti oznaceni, pricom uviedol, Ze starSie ochranné znamky
su tvorené bud’ iba slovnym prvkom ,,ROLEX®, alebo aj obrazovym prvkom v tvare korunky, priCom slovny
prvok ,,ROLEX®“ je podla namiectatela fantazijné, vymyslené slovo, teda element, ktory z hladiska
znamkového prava vykazuje najvy$§i mozny stupen rozliSovacej sposobilosti. Znak korunky je potom
znakom menej diStinktivnym. Rozhodujucu tlohu pri hodnoteni podobnosti ma podl'a namietatel'a vnimanie
ochrannej znamky priemernym spotrebitelom daného typu tovaru. Priemerny spotrebitel vnima ochrannii
znamku ako celok a neskima v detaile jej jednotlivé prvky. Pri posudzovani podobnosti je vyznamnejsie, v
akych prvkoch sa posudzované ochranné znamky a oznacenia zhoduju, ako to, v akych sa odlisuju, pretoze
zhodné a podobné Casti utkveju v paméti prirodzenejsie ako rozdiely.

Pri porovnani z vizualneho hl'adiska namietatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie je tvorené slovnym prvkom
a je prihlasené ako slovnd ochranna znamka, t. j. v Ciernobielom vyhotoveni bez akejkol'vek grafickej
upravy. StarSie ochranné znamky su taktiez chranené ako Ciernobiele. Zobrazenie korunky tvori menej
distinktivny prvok, pricom dominantnym prvkom starSich ochrannych znamok je slovny prvok ,,ROLEX*.
Vo vseobecnosti plati, Ze slovny prvok vnima spotrebitel’ viac oproti obrazovému prvku, pretoze verejnost’
sa obvykle zmienuje o oznaceni v jeho slovnej podobe.

Zverejnené oznacCenie ma 9 pismen, pricom poslednych 5 z nich je zhodnych a rovnako usporiadanych ako
dominantny prvok ,,ROLEX“ star§ich ochrannych znamok. Uvodné pismena zverejneného oznadenia
»OSKA* nie st podla namietatela z dovodu pouzitych pismen vizudlne dominantné a ani dostato¢ne
rozoznatel'né. Vizualne (aj foneticky) su potom dominantné najmé pismena ,,R” a ,,X”, ktoré st totozné v
pripade zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok. V pripade zverejneného oznacenia tak doslo
k uplnému prevzatiu celého dominantného prvku ,,ROLEX® starSich ochrannych znamok. Na zaklade
uvedeného namietatel’ konsStatoval podobnost” porovnavanych oznaceni z vizualneho hl'adiska, pricom podl'a
neho je miera vizualnej podobnosti vysSia.

K fonetickému porovnaniu namietatel’ uviedol, Ze porovnavané oznacenia obsahuju foneticky totozny slovny
prvok ,,ROLEX“. Slovny prvok ,,ROLEX® bude slovensky spotrebitel v pripade starSich ochrannych
znamok, ako aj zverejneného oznacenia vyslovovat’ Gplne rovnako, vzhl'adom na to, Ze ide o slovny prvok
neslovenského povodu. Z fonetického hl'adiska bude podl'a namietatela potom déraz a prizvuk kladeny
najmi na prvu slabiku ,,ROL”, pricom pismeno ,,X” predstavuje z fonetického hl'adiska vyznamny prvok.

Zverejnené oznacenie preto bude slovensky spotrebitel’ podl'a namietatel'a s najvdacsou pravdepodobnost'ou
vyslovovat’ s potlacenym ,,OSKA” a vyraznym ,,ROLEX”, pricom prizvuk bude na slabike ,,ROL” a
pismeno ,,.X” bude taktiez vyrazné. Uvodné pismend ,,OSKA” nie st podl'a namietatela z fonetického
hl'adiska dominantné, ani dostatocne rozpoznatelné. Slovensky spotrebitel’ pri vyslovovani zverejneného
oznacenia s najvacSou pravdepodobnostou rozdeli zverejnené oznacenie na ,,OSKA” a ,,ROLEX®. Pri
reprodukcii porovnavanych oznaceni tak v povedomi spotrebitela zarezonuje zhodny zvukovy vnem
slovného prvku ,,ROLEX®, a to bez ohl'adu na jeho umiestnenie v druhej Casti zverejneného oznacenia. Téato
skuto¢nost’ zviacSuje uz aj tak vysoky stupenn podobnosti oznaceni. Rytmus a intonacia pri vyslovovani
,»OSKAROLEX*“ a ,,ROLEX* tak budi podla namietatela vysoko podobné. K uvedenému namietatel’
poukézal na judikatiru Najvys§ieho spravneho siidu CR, podla ktorej sa pravidlo vicsieho dorazu na prvé
slabiky slova neuplatni vtedy, ked’ zaCiatok oznaCenia je popisny, pretoZe evokuje tovar, pre ktory je
oznacenie zapisané, a preto sa priemerny spotrebitel’ zameria skér na koncovi Cast’ oznacenia alebo aj v
pripade, ked’ sice nie je zaciatok oznacenia popisny, ale nemozno ho povazovat ani za dominantny
(rozhodnutie Najvyssieho spravneho sudu CR z 19. augusta 2015, SP. zn. 4 As 46/2015). Na zéklade
uvedeného namietatel’ z fonetického hl'adiska skonstatoval podobnost’ oznaceni vo vyssej miere.

K sémantickému porovnaniu namietatel' skonstatovat’, Ze dominantny prvok ,,ROLEX* star§ich ochrannych
znamok je fantazijny. Rovnako tak fantazijnd bude vécSia Cast’ zverejnené¢ho oznacenia, t. j. slovny prvok
,,ROLEX*, ktory tvori 5 z 9 pismen zverejneného oznacenia, pripadne aj celé zverejnené oznacenie.



Podl'a namietatel'a je zverejnené oznacenie mozné zo sémantického hl'adiska rozdelit’ na dve casti, ivodné
»OSKA” a koncové ,ROLEX”. Priemerny spotrebitel nebude pravdepodobne pripisovat tvodnému
,,OSKA” Ziadny vyznam. Cast relevantnej verejnosti naopak moze uvodnému ,,OSKA” pripisovat’ vyznam v
zmysle Kratkeho slovnika slovenského jazyka 4 z roku 2003, a teda povazovat’ ho za zdrobneninu slova ,,0s”
vo vyzname ,,nepohybliva strojova stciastka na prenasanie toCivého pohybu, os kolesa, kladky”, t. j. napr.
oska kolesa. Nie bezvyznamna ¢ast’ relevantnej verejnosti v§ak maze iivodné ,,OSKA” chapat’ vo vyzname
osky na remienku hodiniek, ¢o umocni prave spojenie s prvkom ,,ROLEX®, a teda Cast relevantnej
verejnosti tak bude vnimat’ tvodné ,,OSKA” ako popisny prvok, ktory si spoji so znackou ,,ROLEX".

Podl'a namietatela bez ohl'adu na to, ¢i spotrebitel’ pripiSe alebo nie iivodnému ,,OSKA” vyznam, rovnaké
vyznamové vnimanie druhej Casti zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok vytvori v povedomi
spotrebitela sémanticka spojitost/suvislost’, a preto je potrebné hodnotit’ porovnavané oznacenia aj z tohto
hl'adiska ako podobné. V tomto ohl'ade teda porovnavané oznacenia navodzuju rovnaka predstavu a podl'a
namietatel’a je podobnost’ v uvedenom rozsahu dostato¢na na to, aby si relevantni spotrebitelia mohli kolizne
oznacenia navzajom dat’ do suvislosti.

Porovnanie oznaceni namietatel zhrnul a uviedol, Ze vzhladom na vel'mi maly rozdiel medzi star§imi
ochrannymi znamkami a zverejnenym oznacenim v pisanej podobe, ich vizualne, fonetické a sémantické
podobnosti, je zjavné, Ze starSie ochranné znamky a zverejnené oznacenie st podobné v zmysle § 7 pism. b)
zakona o ochrannych znamkach. Bezny, priemerny spotrebitel’ navyse vnima oznacenia ako celok a neskiima
podrobnejSie jeho detaily, ked’Zze spravidla nema moznost priameho porovnania. Beric do Gvahy vysSie
uvedeny maly rozdiel medzi star§Simi ochrannymi znamkami a zverejnenym oznacenim nebude bezny,
priemerny spotrebitel’ detailne skiimat' jednotlivé nevyrazné odlisnosti oznaceni, aaj zdovodu, ze
pravdepodobne nebude mat’ moznost’ ich priameho porovnania, je pravdepodobné, Ze priemerny spotrebitel
si vytvori suvislost’ medzi starSimi ochrannymi znamkami a zverejnenym oznac¢enim. Podl'a namietatela je
potrebné zobrat’ do uvahy aj to, Ze starSie ochranné znamky, ako ochranné znamky, ktoré su povestné a
zname Sirokému okruhu verejnosti, si spojené s vysoko kvalitnymi vyrobkami, maju Siroka reputaciu, a teda
aj okruh znamok, ktoré sl s nou potencidlne zamenitel'né je SirSi, ako je to u ochrannych znamok menej
znamych. To, ze rozliSujici slovny prvok ,,ROLEX* starSich ochrannych znamok a zverejneného oznacenia
je totozny, postacuje ku konstatovaniu podobnosti starSich ochrannych znamok a zverejneného oznacenia.

Namietatel’ d’alej uviedol, Ze uréenie suvislosti medzi ozna¢eniami tak, ako to vyzaduje judikatira Stdneho
dvora EU, je zlozity proces, pri ktorom je potrebné vziat' do tvahy SirSie suvislosti. K zasahu do prav
majitel'a starSej ochrannej znamky s dobym menom dochadza najmé vtedy, ak dojde tak, ako v predmetnom
pripade, k jej iplnému prevzatiu do prihlasené¢ho oznacenia.

Namietatel' zdoraznil, Ze ¢o sa tyka posudenia zhodnosti alebo podobnosti porovnavanych oznaceni v tomto
pripade, nie je potrebné dosiahnutie takého stupiia podobnosti. aby existovala pravdepodobnost’ zdmeny u
relevantnej Casti verejnosti. Staci, ak stupent podobnosti medzi star§imi ochrannymi znamkami s dobrym
menom a zverejnenym oznacenim bude taky. ze si relevantna Cast’ verejnosti vytvori medzi nimi suvislost’
(C-408/01 Adidas-Salomon a Adidas Benelux). Existencia takej stvislosti sa md posudzovat celkovo so
zohl'adnenim vsetkych rozhodujtcich okolnosti prejednavanej veci (C-252/07 Intel Corporation). Vzniku
suvislosti nebrani skutoCnost, Ze prihlasené oznacenie si spotrebitel priamo nezameni so star$imi
ochrannymi zndmkami. Existencia stuvislosti vo vnimani verejnost’ou predstavuje nevyhnutnii podmienku,
ale sama nestaci na vyvodenie zaveru o existencii jedného zo zasahov, proti ktorym je zabezpecend ochrana
v prospech ochrannych znamok s dobrym menom (C-487/07 L'Oréal a i.). Napriek uvedenym rozdielom je
podl'a namietatel’a potrebné konstatovat’, ze podobné znaky starSich ochrannych znadmok a zverejneného
oznacenia su dostato¢né na to, aby bola konStatovand vysSia miera vizualnej podobnosti tychto koliznych
oznaceni. Rovnako je mozné konStatovat vySSiu mieru fonetickej podobnosti a podobnost koliznych
oznaceni aj zo sémantického hl'adiska. Podobnost zverejneného oznaCenia so star§Simi ochrannymi
znamkami s dobrym menom dosahuje stupeni, vzhl'adom na ktory si prislusnd skupina spotrebitel'skej
verejnosti tieto kolizne oznaCenia zblizi, €ize vytvori si medzi nimi urcitu suvislost, aj ked si ich nemusi
nutne zamienat. K vytvoreniu stvislosti so star§imi ochrannymi zndmkami v predmetnom pripade podla
namietatela prispieva ich vysoky stupeii znamosti, a teda velmi silné dobré meno. V tomto zmysle
namietatel poukazal na nasledujice rozsudky stdneho dvora EU: C-252/07 Intel Corporation z 27.
novembra 2008, ods. 30; C-408/01 Adidas Salomon AG Adidas Benelux BV z 23. oktobra 2003, ods. 29, a
C-375/97 General Motors Corporation vs. Yplon, SA zo 14. septembra 1999, ods. 23.



Nasledne sa namietatel’ venoval posudeniu prihlasenych tovarov a sluzieb s tovarmi a sluzbami zapisanymi
pre starSie ochranné znamky.

Podl'a namietatel’a je zverejnené oznacenie aj starSie ochranné znamky (konkrétne MOZ 252976) zhodne
zapisané pre tovary triedy 6, priCom sa vo velkom rozsahu tieto tovary prekryvaju, napr. kovové kable a
dréty, okrem elektrickych (zverejnené oznacenie), resp. neelektrické retaze, kable a droty z kovu (MOZ
252976), ako aj v rozsahu stavebnych materialov a drobného Zeleziarskeho tovaru (zverejnené oznacenie),
resp. kovové rary, trezory a kazety, ocelové gule, podkovy, klince a skrutky (MOZ 252976). Kolizne
oznacenia su tak podl’a namietatel’a zapisané v triede 6 pre zhodné tovary.

Zverejnené oznacenie aj starSie ochranné znamky (konkrétne MOZ 252976) st zhodne zapisané aj pre tovary
triedy 19, priCom podl'a namietatel’a sa tovary vo vel'’kom rozsahu aj prekryvaju, napr. nekovové stavebné
materialy (zverejnené oznacenie), kam mozno zaradit’ aj cement, vapno, maltu, omietku a $trk, vyrobky pre
stavbu ciest, asfalt, smolu a bitimen (MOZ 252976). Rovnako su podl'a namietatel'a totozné nasledujuce
tovary: nekovové neohybné rary pre stavebnictvo (zverejnené oznacenie) a rury z pieskovca alebo cementu
(MOZ 252976). Kolizne oznac¢enia su tak zapisané v triede 19 vo velkej Casti pre zhodné tovary.

V d’alSej triede 20 sa tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie aj zapisané pre starSie ochranné znamky
(konkrétne MOZ 252976) v celom rozsahu prekryvaji, konkrétne nabytok, zrkadla, ramy na obrazy
(zverejnené oznacenie) a nabytok, zrkadla a ramy (MOZ 252976). Kolizne oznacenia su podl'a namietatel’a
aj v triede 20 zhodné.

Zverejnené oznacenie aj starSie ochranné znamky (konkrétne MOZ 252976) st zhodne zapisané aj pre tovary
triedy 22, pri¢om tovary sa Ciasto¢ne prekryvaji, konkrétne siete; textilné ochranné siet’ky, markizy; vlaknité
textilné suroviny a ich nahrady (zverejnené oznacenie) a siete, nepremokavé plachty, plachty, surové
vlaknité textilné materidly, textilné vyrobky (MOZ 252976). Kolizne oznaCenia st podla namietatela
zapisané v triede 22 vo velkej Casti pre zhodné tovary.

Podl'a namietatel'a je zverejnené oznacenie aj starSie ochranné znamky (konkrétne MOZ 252976) zhodne
zapisané aj pre tovary triedy 24, pricom tovary sa Ciasto¢ne prekryvaju, konkrétne textilie a ich nahradky;
bytovy textil; textilné alebo plastové zaclony a zavesy (zverejnené oznacenie) a tkaniny; postel'né a stolové
pokryvky; textilné vyrobky (MOZ 252976). Kolizne ozna¢enia st tak zapisané v triede 24 vo vel'kej Casti pre
zhodné tovary.

Namietatel’ k prihlasenym a zapisanym sluzbam v triede 37 uviedol, ze sa zda, Ze nejde o podobné sluzby.
Ur¢itt podobnost’ v§ak mozno podl'a namietatela identifikovat’ s tovarmi v triedach 20, 22 a 24 zverejneného
oznacenia, ked’ze nabytok, zrkadld, ramy na obrazy, siete, textilné ochranné sietky, markizy, bytovy textil,
zaclony a zavesy (zverejnené oznacCenie) su predmety do domacnosti, rovnako ako napriklad nastenné
hodiny, vitriny, podnosy, misky, umelecké predmety, popolniky, nddoby pre domacnost a podobne, pre
ktoré su zapisané star§ie ochranné znamky, najmi star§ie ochranné znamky - MOZ 976721 a EU &.
001455757. Rovnako existuje podobnost’ medzi tovarmi triedy 6 zverejnené¢ho oznacenia, ked’ze ide o tovary
z kovu, rovnako ako je tomu pri tovaroch zapisanych v triede 14 starSich ochrannych znamok.

V zavere porovnania tovarov a sluzieb namietatel’ uviedol, ze medzi spornymi tovarmi v triedach 6, 19, 20,
22 a 24 nie su velké rozdiely (vSetky st uréené pre Siroka skupinu verejnosti), a preto je vel'mi
pravdepodobné, ze si verejnost vytvori suvislost medzi spornymi oznaceniami. Rovnako je podla
namietatel’a pravdepodobné, Ze pri planovani kipy tovarov v triedach 20, 22 a 24, ako su nabytok, zrkadla,
rdmy na obrazy; siete; textilné ochranné sietky, markizy; vlaknité textilné suroviny a ich nahrady; textilie a
ich ndhradky; bytovy textil; textilné alebo plastové zaclony a zavesy; si prislusna skupina verejnosti vytvori
suvislost’ medzi tymito tovarmi zverejneného oznacenia a star§imi ochrannymi zndmkami, ktoré si rovnako
registrované pre tovary a sluzby urcené pre domacnosti a spotrebitelov.

Podl'a namietatel'a je potrebné vziat do uvahy skuto¢nost’, Ze cielom ustanovenia § 7 pism. b) zakona o
ochrannych znamkach nie je ochrana spotrebitela pred nebezpecenstvom zameny, €o sa tyka obchodného
povodu tovarov alebo sluzieb, ale skér poskytnutie SirSej ochrany majitelovi ochrannej znamky s dobrym
menom pred moznou ujmou alebo tazenim z jej rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena, a teda
poskytnutie ochrany tomu, do ¢oho majitel' investoval vel'ké finan¢né prostriedky. Dobré meno ochrannej
znamky je totiz vysledkom vel'kych investicii a usilia jej majitela a znamena nielen to, Ze oznacenie je
vnimané ako oznacenie obchodného povodu tovarov alebo sluzieb, ale zvy€ajne sa s dobrym menom spaja



prisl'ub urcitej vyssej kvality, prestize ¢i vynimocnosti. Z uvedené¢ho dovodu sa podla namietatel'a ochrana
ochrannej znamky s dobrym menom netyka len tovarov alebo sluzieb, ktoré su zhodné alebo podobné, ale
vztahuje sa aj na tie nepodobné, v pripade naplnenia podmienok predmetného ustanovenia.

Dovodom rozsirenej ochrany podl'a tohto ustanovenia je podl'a namietatel'a skuto¢nost’, ze funkcia a hodnota
ochrannej znamky sa nevzt'ahuju len na to, Ze ochrannd znamka je ukazovatelom pdovodu, ale moze vysielat
aj iné posolstva, ako je oznacenie povodu tovarov a sluzieb, ako je napriklad prisl'ub alebo uistenie o kvalite
alebo urcitom obraze, napriklad luxusu, zivotného Stylu, exkluzivity a podobne (,,reklamna funkcia”)
(18/06/2009, C487/07, L'Oréal, EU:C:2009:378). Majitelia ochrannych znamok Casto investuji vel'ké sumy
penazi a vela usilia, aby vytvorili uréity obraz znacky, ktory sa spaja s ich ochrannou znamkou. Tento obraz
spajany s ochrannou znamkou jej priznava, ¢asto vyznamnu, ekonomicku hodnotu, ktora je nezavisla od
hodnoty tovarov a sluzieb, pre ktoré je zapisana.

Podl'a namietatela je cielom tychto ustanoveni ochrana tejto reklamnej funkcie a investicie uskuto¢nenej na
vytvorenie ur¢itého obrazu znacky udelenim ochrany ochrannym znamkam s dobrym menom bez ohl'adu na
podobnost’ tovarov alebo sluzieb alebo pravdepodobnost’ zameny za predpokladu, Ze mozno preukazat’, ze
pouzivanie zvereného ozna¢enia by bez nalezitého dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti
alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky alebo by im bolo na ujmu. V doésledku toho hlavnym
zamerom tychto ustanoveni nie je podl'a namietatel'a ochrana Sirokej verejnosti proti zamene tykajucej sa
povodu tovarov a sluzieb, ale skor ochrana majitel'a ochrannej znamky pred takym pouzivanim ochrannej
znamky, ktoré by neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej
znamky, do ktorej vyznamne investoval, alebo by im bolo na ujmu.

Namietatel' je preto presvedCeny, ze ked’ze relevantna verejnost’ v pripade koliznych oznaCeni nie je
Specialna uzka skupina verejnosti, ale predstavuje ju Sirokd skupina verejnosti, tato relevantnd verejnost’ si
vytvori stvislost medzi star$§imi ochrannymi znadmkami a zverejnenym oznacenim. Tovary a sluzby
koliznych oznaceni st zhodné, podobné aj nepodobné a st uréené pre Sirokl skupinu verejnosti a preto hrozi
nebezpecenstvo, ze za tovarmi a sluzbami oznaenymi zverejnenym ozna¢enim modze podl'a namietatela
spotrebitel’ vidiet spolocny obchodny pdvod, prislusnost k rovnakej hospodarskej skupine, prip. int
suvislost’ s tovarmi a sluzbami namietatel'a ozna¢enymi star§imi ochrannymi znamkami s dobrym menom.

Podl'a namietatela moze priemerny spotrebitel’ venujici dotknutym tovarom bezni pozornost v dosledku
asociacie, resp. zblizenia si zverejneného oznafenia so star§imi ochrannymi znamkami, ktoré maju dobré
meno a rezonuji v usiach spotrebitel'a, siahnut’ po tovaroch, resp. vyuzit' sluzby prihlasovatel'a oznacené
zverejnenym oznac¢enim. Takto vznika hrozba zasahu, ktory predstavuje neopravnené t'azenie z rozliSovacej
spdsobilosti ¢i dobrého mena starSich ochrannych zndmok. StarSie ochranné znamky s vysokou rozliSovacou
spdsobilostou a dobrym menom st nerozluéne spité s vyrobkami a sluzbami nimi oznacovanymi, ¢o podla
namietatel’a vyplyva z nim predlozenych dokumentov.

Nebezpecenstvo vytvorenia suvislosti medzi koliznymi oznaceniami je podl'a namietatela o to vicSie, ze
starSie ochranné zndmky maji vel'mi silné dobré meno, rovnako ako existuje vysoky stupen rozliSovacej
sposobilosti star§ich ochrannych znimok, najmid slovného prvku ,,ROLEX”. Cim ma znamka vy$iu
rozliSovaciu spdsobilost’ vo svojej podstate, tym pravdepodobnejsie si na fiu spotrebitel’ spomenie, ked’ uvidi
podobnti neskor$iu znamku. Namietatel' v tejto suvislosti poukizal na judikatiru Sudneho dvora EU,
konkrétne na rozhodnutie T-332/10, kde Vseobecny sad EU zistil, Ze aj ked’ nemozno stanovit priame
spojenie medzi tovarmi, na ktoré sa vztahuju sporné zndmky, pretoze nie su podobné, asociacia so starSou
znamkou je aj tak moznd so zretelom na vysoky stupeii podobnosti medzi oznaceniami a vel'mi silnym
dobrym menom, ktoré ziskala star$ia znamka. Z toho doévodu Vieobecny siid EU dospel k zaveru, Ze je
pravdepodobné vytvorenie stvislosti medzi znamkami (bod 52).

Podl'a namietatel'a, ked’ze je prislusna relevantna skupina verejnosti pre tovary alebo sluzby, pre ktoré su
zapisané kolidujuce oznacenia, rovnaka alebo sa do urcitej miery prekryva, uvedené tovary alebo sluzby su
natol’ko rovnaké alebo podobné, ze je pravdepodobné, ze zverejnené oznacenie pripomenie prislusnej
skupine verejnosti star§ie ochranné znamky. Priemerny spotrebitel’ sa tak pravdepodobne bude domnievat,
ze prihlasovatel’ ziskal prava na pouzivanie starSich ochrannych znamok, resp. slovného prvku ,,ROLEX®,
prip. Ze patri to rovnakej skupiny ako namietatel. Namietatel’ d’alej uviedol, Ze nezalezi na tom, aka formu
vztahu medzi majitelom starSich ochrannych zndmok a prihlasovatelom zverejneného oznacenia si
spotrebitel predstavi pri vzniku asociadcie oznaceni, dblezitym je uz samotné vytvorenie asociacie
(akejkol'vek), ktord sa javi ako nespravodliva z pohl'adu majitela starSich ochrannych zndmok. Vd’aka sile



dobrého mena a znamosti starSich ochrannych znamok bude v mysli spotrebitelov medzi zverejnenym
oznacenim a star§imi ochrannymi zndmkami vznikat’ sivislost’.

Nasledne sa namietatel venoval posudeniu relevantnej verejnosti a rozliSovacej spdsobilosti starSich
ochrannych zndmok. V tejto suvislosti uviedol, Ze ¢o sa tyka relevantnej verejnosti vo vzt'ahu k star§im
ochrannym znamkam, je mozné konstatovat, Ze star§ie ochranné znamky si zname Sirokej verejnosti, a to
bez ohl'adu na skuto¢nost’, Ze skuto¢ni ¢i potencialni kupujaci hodiniek ,,ROLEX* budi obmedzeni na osoby
z najbohatsich vrstiev. Relevantnu verejnost’ d’alej tvoria i osoby pracujlice v oblasti hodinarskeho priemyslu
a osoby zaoberajuce sa predajom luxusnych hodiniek v Slovenskej republike a v obmedzenej miere
vSeobecne l'udia z vys§ich prijmovych skupin, l'udia s vy$§im vzdelanim a cudzinci, pracujici, ¢i posobiaci v
Slovenskej republike. Podl'a namietatela vzhI'adom na to, Ze ma pomerne rozsiahle sponzorské aktivity v
oblasti Sportu, vedy a vzdelavania, ktoré sa tykaju aj Slovenskej republiky je relevantnou verejnost’ou
Ciastoéne aj vedecka verejnost’, Studenti vysokych $kol a niektori Sportovei — golf, tenis, jachting, jazdectvo
a podobne.

Rovnako su podla namietatel'a prihlasené tovary a sluZzby zverejneného oznalenia uréené pre Siroku
verejnost, a preto skupina verejnosti dotknuta tovarmi a sluzbami, pre ktoré su zapisané starSie ochranné
znamky, je zhodna so skupinou verejnosti, ktorej st uréené tovary a sluzby zverejneného oznacenia. Ide o
Sirokl  spotrebitel'ski verejnost’, kde sa priemerny spotrebitel povazuje za primerane pozorného a
obozretného.

Relevantni spotrebitelia si podla namietatel'a vel'mi pravdepodobne spoja starSie ochranné znamky so
zverejnenym oznacenim a buda predpokladat’, Ze sluzby oznacené zverejnenym oznacenim su poskytované s
autorizaciou a urcitou kontrolou zo strany majitel’a starSich ochrannych zndmok. Z tohto dovodu zakaznici a
potencialni zakaznici, ktori su v prevaznej vacSine majetni a vzdelani a si oboznameni s problematikou
duSevného vlastnictva, jeho ochranou a presadzovanim, budi mat’ tendenciu predpokladat’, Ze namietatel’ by
netoleroval existenciu tak podobného oznacenia na trhu a ze teda vyrobky prihlasovatel'a musia so starSimi
ochrannymi zndmkami nejako suvisiet’ a musia byt’ autorizované. Bude tak existovat’ nebezpecenstvo vzniku
mylnej predstavy o ich vzajomnej ekonomickej a hospodarskej spojitosti, pripadne o prislusnosti k rovnakej
skupine podnikatel’'ov.

V suvislosti s preukazanim dobrého mena starSich ochrannych znamok namietatel’ poukazal na skorSie
rozhodnutie uradu vo veci namietok proti zapisu medzinarodnej ochrannej znamky ,,ROLLER®, ¢. 912764
podanych jednou zo spolo¢nosti skupiny ,,ROLEX*, spolo¢nostou MANUFACTURE DES MONTRES
ROLEX S.A. (namietky voc¢i poskytnutiu ochrany MOZ ,,ROLLER* podal aj namietatel’). Rozhodnutim
MOZ 912764/N-29-2016/Lut. zo diia 16.2.2016 urad namietkam v celom rozsahu vyhovel a odmietol
ochranu medzindrodnej ochrannej znamke ,,ROLLER* pre uréité sluzby triedy 35. Toto rozhodnutie Uradu
bolo potvrdené aj v rozkladovom konani, MOZ 912764/11-25-2019 zo dia 12.4.2019.

V zmysle uvedeného rozhodnutia, maji ochranné¢ zndmky ,,ROLEX* dobré meno na tizemi Slovenske;]
republiky aj Eurdpskej tnie. Z uvedeného dévodu v suvislosti s preukazovanim dobrého mena starSich
ochrannych zndmok v celom rozsahu namietatel uviedol, ze odkazuje aj na dokumenty a vyjadrenia
predlozené vo vyssie uvedenom ndmietkovom konani.

Kuzemnému rozsahu dobrého mena starSich ochrannych zndmok namietatel’ uviedol, ze hoci zdkonné
znenie ustanovenia 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach uvadza, Ze v pripade ochrannej znamky EU je
potrebné preukazat’ dobré meno na tGizemi EU, uZ v namietkovom konani vo veci medzinarodnej ochrannej
znamky ,,ROLLER® bolo orgdnom rozhodujicim o rozklade uvedené, ze , pokial’ ide o preukazovanie
dobrého mena ochrannych zndmok EU, Sidny dvor EU v tejto suvislosti objasnil, Ze v pripade starsej
ochrannej znamky EU je s prihliadnutim na okolnosti vo veci samej dostatocné preukdzanie dobrého mena aj
na uzemi jediného clenského Statu (pozvi rozsudok vo veci C-301/07 PAGO zo 6. oktobra 2009)”. V zmysle
uvedeného, hoci tretia star§ia ochranna zndmka je znamka EU, je namietatel’ presvedéeny, ze dokumenty
predlozené k tymto namietkam preukazuji dobré meno aj tretej starSej ochrannej znamke.

K dobe a rozsahu pouzivania star§ich ochrannych zndmok namietatel’ uviedol, Ze hodinky znacky ,,ROLEX*
sa zadali vyrabat na zagiatku 20. storoéia vo Svajéiarsku, odkial’ sa nasledne rozsirili do Eurdpy a d’alej do
USA. Namietatel' (alebo spolocnosti patriace do skupiny ROLEX) je majitelom doménovych mien
obsahujicich slovny prvok ,rolex” ako napriklad rolex.sk, rolex.cz, rolex.eu, rolex.com atd’. Skupina



ROLEX takisto prevadzkuje vlastné internetové stranky, ktoré sa pouzivaju na propagaciu aktivit ROLEX a
samozrejme v prvom rade na propagaciu vyrobkov: hodiniek znac¢ky ,,ROLEX®.

Prestiz hodiniek ROLEX v Slovenskej republike nie je podla namietatel'a obmedzena len na Bratislavu, k
c¢omu prispieva propagacia a publicita v tlaci s celostatnym rozsahom, ako s ¢asopisy Markiza, Trend ¢i
Elle alebo noviny SME, Dennik N, Hospodarske noviny, Pravda. K znamosti star§ich ochrannych znamok
prispievaju aj informacie o hodinkach tejto znacky na internete. Namietatel’ uviedol, Ze ide o vel'’ké mnoZstvo
materialu nielen na zahraniénych serveroch a webovych strankach (napr. pri zadani hesla ,,rolex” do
internetového vyhl'adavaca www.zoznam.sk alebo Google sa zobrazia odkazy na niekol'’ko sto stranok).

Podl'a namietatel’a dlhu historiu pouZzivania starSich ochrannych zndmok a hodiniek pod touto ochrannou
znamkou predavanych, ako aj vyznam tychto hodiniek v histérii hodinarskeho priemyslu presvedcivo
dokazuju aj prilozené ¢lanky a publikacie zo Slovenskej a svetovej tlace, z ktorych je zrejmé, Ze vyrobky st
vyznamnou sucast’ou histdrie hodinarstva a ich obl'uba sa datuje uz do obdobia takmer pred sto rokmi.

Dalej namietatel’ len pre ilustraciu priloZil vysledky vyhladavania ¢lankov tykajucich sa star§ich ochrannych
znamok a nimi oznacenych vyrobkov na frekventovanych serveroch, konkrétne na serveri www.sme.sk
(niekol’ko desiatok ¢lankov obsahujucich zmienku o ,,rolex®), ako aj prislusné ¢lanky, ktoré boli publikované
aj v dennej tlagi. Dalej namietatel’ predlozil dva ¢lanky z portalu www.sme.sk z 31.10.2006 tykajice sa
hodiniek ,,ROLEX®“. Uvedené periodika nie su periodika zamerané len na relevantni Cast’ verejnosti
(potencialnych kupcov), ale si uréené a pristupné Sirokej verejnosti. Napriek tomu je aj tu zmienka o starsich
ochrannych znamkach a vyrobkoch nimi ozna¢enych pomerne ¢asta. Sved¢i to podl’a namietatel’a o tom, Ze
okruh os0b, ktoré starSie ochranné znadmky poznaju, vyrazne presahuje okruh relevantnej verejnosti.

Dalej namietatel’ uviedol, 7e dolozil dokazy ziskané z internetu o pouziti star§ich ochrannych zniamok, a
reklamy na tieto ochranné znamky v tlaci a periodikach s celoStatnou posobnost’ou, ako je napriklad ¢asopis
Markiza (celkom 3 ¢lanky obsahujuce zmienku o hodinkach ,,ROLEX* vo vydaniach ¢isel 39/2002, 7/2003
a 25/2003), Trend - c¢lanok zo 4.12.2003 a 6.2.2004, ktoré je mozné najst aj na jeho internetovych
strankach), respektive na inych internetovych portaloch, ako je inZine.sk (celkom 3 ¢lanky obsahujtce
zmienky o hodinkach ,,ROLEX®, konkrétne ¢lanky datované 11.11.2003, 30.8.2000 a 12.1.2000). K
namietkam prilozené dokazy ako inzercia v Casopisoch Elle, STYLE, medzindrodnom vydani ¢asopisu
TIME a pod. podl'a namietatel'a preukazujt, ze ¢lanky a reklama na starSie ochranné znamky a vyrobky nimi
oznacen¢ je obsiahnuta aj v periodikach zameranych na relevantnt verejnost’.

Dal§imi prilozenymi dokazmi si podla namietatela vysledky hladania z webovej stranky Dennika N,
www.dennikn.sk a ¢lanky zo serveru teraz.sk, www.cas.sk a www.pluska.sk, bohatstvoluxus.sk uréené pre
Siroki verejnost, preukazujice oblubenost a zndmost znacky ,,ROLEX*“ ako aj jej dobré meno v
relevantnej, ale aj u Sirokej slovenskej verejnosti. StarSie ochranné znamky a vyrobky nimi oznacené su tu
prezentované ako vyrobky najvyssej kvality, luxusu a prestize, ktorych dobré meno je vSeobecne zndme v
Slovenskej republike. Z prilozenych materidlov je zjavné, Ze autori textu na star$ie ochranné zndmky a
vyrobky nimi oznacené obvykle referuji ako na nieco, o je notoricky zname pre svoju vysoku kvalitu a
nepotrebuje d’alsi uvod ¢i vysvetlenie, takZe namiesto ,,hodinky znacky rolex” sa casto objavuje len
,rolexky“. Uvedené podla namietatela vyplyva aj z d’alSich prilozenych materidlov, ktoré preukazujt, ze
hodinky ,,ROLEX* st povazované za prestizny a luxusny vyrobok, ktory dotvara image uspe$Sného a
finan¢ne dobre situovaného ¢loveka.

Namietatel d’alej uviedol, Ze okrem cCasopisov a dennikov sa vyrobky oznacené star$Simi ochrannymi
znamkami dostdvaju do povedomia slovenskej verejnosti aj prostrednictvom filmov a literatiry. Na
preukdzanie tejto skutoCnosti namietatel predlozil zoznam filmov ziskany z internetovej stranky
www.ethoswatches.com a www.top10films.co.uk, ktory obsahuje vel’ké mnozstvo filmov, v ktorych sa
objavili hodinky znacky Rolex. Filmy ako Argo, Strateni v preklade, VSetci prezidentovi muzi, Titanic,
Schindlerov zoznam, Rain Man, Tazko ho zabit, L.A.-Utajené skutoc¢nosti, Americké psycho, Farba penazi,
Zit' a nechat’ zomriet' st podl'a namietatel’a filmy vel'mi dobre zndme aj slovenskym divakom. Rovnako sa
starSie ochranné znamky spéjaju so sldévnymi rezisérmi ako Martin Scorsese, Kathryn Bigelow, Alejandro E.
Ifiarritu alebo James Cameron, ktorych filmy mohli vidiet’ aj slovenski divaci v kindch alebo aj napr. na
RTVS (Vlk z Wall Street, Skryta identita, atd’.).

Namietatel d’alej uviedol, ze medzi ambasadorov znacky Rolex patri mnoho slavnych filmovych
predstavitel'ov. Jednym z najzname;jsich je britsky agent 007 James Bond, ktory v jedenastich filmoch nosil a



propagoval hodinky znaCky Rolex, a aj tymto sposobom toto oznacenie dostal do povedomia milidénov
televiznych divakov a navstevnikov kin po celom svete vratane Slovenskej republiky. Postava agenta 007
James Bonda a hodinky Rolex st zname aj slovenskému citatel'ovi z knihy Carte Blanche - James Bond od
spisovatel’a Jeffery Deaver v slovenskom preklade vydanej vydavatel’stvom Ikar v roku 2011.

Namietatel' d’alej upozornil na to, Ze medzi spisovatel'ov, ktori sa teSia mimoriadnej obl'ube aj na Slovensku,
patri aj japonsky spisovatel Haruki Murakami, ktory vo svojom diele ,,Konec svéta & Hard-boiled
Wonderland“ (vydané vydavatel'stvom Odeon CZ v roku 2008, distribuované taktiez na Slovensku —
vytla¢ok zo stranky jedného z oblibenych internetovych knihkupectiev) taktiez viackrat spomina hodinky
ROLEX. Citatelom st podl'a namietatel’a starsie ochranné znamky a vyrobky nimi oznaéené dobré zname aj
prostrednictvom svetoznameho spisovatela Stephana Kinga a jeho knih, ktoré vysli aj v slovenskom
preklade. DalSou z knih, prostrednictvom ktorej sa slovenskej verejnosti mohli starsie ochranné znamky
dostat’ do povedomia je podla namietatel'a kniha ,,Mapa a Gzemie* od spisovatel'a Michel Houellebecq v
slovenskom preklade vydana vydavatel'stvom PT Marenéin v roku 2011.

Dalsou oblastou, kde s vyrobky oznadované star§imi ochrannymi znimkami vo velkom prezentované su
podl'a namietatel'a na Slovensku obl'ibené Sporty ako golf, F1, tenis, jachting, pripadne jazdectvo. StarSie
ochranné znamky st vSeobecne s tymito Sportmi spajané aj slovenskou verejnostou. Internetovy portal
venujuci sa golfu www.golfzona.sk, ako aj slovenska golfova asociacia na stranke www.skga.sk poukazuje
na star§ie ochranné znamky, ich prezentaciu a spaja ich s tymto Sportom. Rovnako si podl'a namietatel’a
Siroka slovenska verejnost’ starSie ochranné znamky spaja s golfom ako Sportom vysSich vrstiev,
vyznalujiicim sa prestizou a noblesou (okrem iného &lanok na www.hnonline.sk ,,Cim oslnite na golfe. Tie
najlepsie hodinky” z 5.5.2012). StarSie ochranné znamky st podl'a namietatel’a zaroven v§eobecne spajané s
rebrickom najlepsich hracok golfu na svete ,,Rolex Ranking®, kde mala v minulosti zastupenie aj Slovenska
republika (v osobe Zuzany Kamasovej) a ocenenim ,,Rolex hrac roka” (,,Rolex Player ofthe Year”).

Dalsie prilozené materialy podla namietatela preukazujii znamost a dobré meno star§ich ochrannych
znamok na Slovensku, ked’ st spajané s prestiznymi §portovymi podujatiami v tenise, jachtingu a jazdectve,
ako aj samotnymi Sportovcami dobre znamymi a popularnymi aj na Slovensku (najmi ¢lanok ,,Zarobkom
vladne Federer” z www.hnonline.sk z 28.8.2012, ,,Rolex a Wimbledon, unikatne spojenie dvoch svetovych
znaciek” z season-report.esohosting.sk a ¢lanky z portalu www.jazdeckarevue.sk, www.kone.sk). Namietatel’
uviedol, Ze on, resp. spolo¢nosti zo skupiny ROLEX, st aj oficialnymi sponzormi najstarSicho a
najprestiznej$icho tenisového podujatia v londynskom Wimbledone. Stopky, ktoré uréuju Cas jednotlivych
setov st od znacky Rolex. Namietatel’ uviedol, ze sponzoruje aj d’al$ie turnaje zname aj na Slovensku, ako
ATP World Tour Masters 1000 Paris Rolex a ATP World Tour Masters 1000 Shanghai Rolex. Namietatel,
resp. spolo¢nosti zo skupiny ROLEX, su taktiez oficidlnym sponzorom a ¢asomeracom na pretekoch
Formule 1.

Namietatel d’alej poukizal na to, Ze Sirokd verejnost’, a vSetci milovnici koni na Slovensku, si starSie
ochranné znamky spéjaju s podujatiami svetovej trovne a kvality. Namietatel' dolozil ¢lanky tykajliice sa
prestizneho podujatia X-BIONIC® INDOOR MASTER v Samorinskom S$portovom komplexe 9.- 11.
novembra 2018, kde sa v jednej z najvdcSich vnutornych jazdeckych hal v Eurdpe predstavilo 130
medzinarodnych jazdcov, priCom medzi svetové mena patril aj Vitaz Rolex Grand Prix. Rolex zarovein
podporuje Young Riders Academy 2019, ¢o je projekt pre talentovanych mladych jazdcov, v ktorom je
mozné ziskat’ polrocni stdz v renomovanej stajni u vybraného trénera zadarmo (blizSie informacie je podla
namietatela mozné najst na stranke Slovenskej jazdeckej federacie, sjf.sk). Namietatel konstatoval, ze
vSetky tieto Sporty a priame prenosy si samozrejme dostupné aj pre slovenskych divakov.

Namietatel' d’alej uviedol, Ze starSie ochranné znamky st fantazijnymi ochrannymi zndmkami, ktoré maja
vysoku prirodzenu rozliSovaciu spdsobilost’ sami o sebe bez toho, aby na ziskanie rozliSovacej sposobilosti
bolo potrebné ich pouzivane pre dané vyrobky a sluzby. RozliSovaciu sposobilost ma najmi slovny prvok
,,ROLEX®, ktory bol zvoleny tak, aby bol l'ahko vyslovitelny vo vSetkych jazykoch a zaroven l'ahko
zapamitatelny. Tato vysoka diStinktivita ochrannej znamky je podla namietatela faktorom, ktory vyrazne
prispieva a podporuje znamost’ starSich ochrannych znamok vo verejnosti. K zvySeniu uz aj tak vysokej
rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych znamok prispelo podl'a namietatel’a aj dlhoro¢né pouzivanie na
vysoko kvalitnom a luxusnom tovare.

V tejto suvislosti namietatel poukazal na ustdlenti judikataru, podl'a ktorej ,,éim ma skorsia ochranna
znamka silnejsiu rozlisovaciu sposobilost, ¢i uz vnutornu, alebo nadobudnutu svojim pouzivanim, tym je



pravdepodobnejsie, ze ked’ sa prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou neskorsou
ochrannou znamkou, evokuje sa jej skorsia ochranna znamka” (rozhodnutie Siidneho dvora EU vo veci C-
52/07 z 27.11.2008, Intel Corporation Inc. proti CPM United Kingdom Ltd., bod 54).

Namietatel' znova zdoéraznil, Ze hodinové strojceky a hodinky ,,ROLEX* su preslavené vysokou kvalitou a
spol'ahlivostou. Vyrobky oznaCené touto ochrannou zndmkou su synonymom prestize a vysokého
spolocenského postavenia, luxusu, elegancie a vkusu, ucelnosti ale i pokroku a inovacie. K uvedeného podla
namietatel’a prispieva aj spojenie slovného prvku ,,ROLEX* so znakom korunky, ktora vzbudzuje asociacie
ako kralovsky, exkluzivny, a podobne. Uz od zaciatku minulého storocia st vyrobky znacky ,,ROLEX“
zasielané na kontrolu do Contréle Officiel Suisse des Chronométres, kde hodinky prechadzaji naro¢nymi
testami a na zaver ziskavaju oficidlnu certifikaciu, ktora je preukazom presnosti a spol'ahlivosti tychto
hodiniek. StarSie hodinky a hodinové strojéeky tejto znacky su vyhladavanym zberatel'skym artiklom. To
podl'a namietatel'a sved¢i nielen o vybornej kvalite vyrobkov znacky ,,ROLEX®, ale aj o cene, renomé a
obl'ibenosti starSich ochrannych znamok.

Namietatel' tiez uviedol, ze o kvalite vyrobkov oznacovanych star§imi ochrannymi zamkami boli
publikované ¢lanky aj v odbornom ¢asopise WATCH IT, v ¢asopise WATCHmagazin vydavanom v Ceskej
republike a distribuovanom aj na Slovensku (distribtciu na Slovensku preukazuje tiraz, v ktorej je uvedené,
ze distribuciu na Slovensku zabezpecuje Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a.s.), ako aj na $pecializovanych
portaloch venovanym luxusnym hodinkam, ako www.hodinarskymagazin.sk, www.hodinky.ws (¢lanok z
www.hodinky.ws ,,0 znacke hodiniek Rolex” vyzdvihujiici tato najznamejSiu hodinarsku znacku)
www.watchshop.sk  (¢lanok ,,ROLEX-synonymum presnosti a spolahlivosti” z roku 2012),
www.thevision.sk. Dalsie dolozené &lanky podla namietatel’ preukazuji, Ze hodinky oznalené star$imi
ochrannymi zndmkami st spajané s luxusom, slavou, bohatstvom, dokonalost'ou spracovania a inovaciami.

Namietatel’ uviedol, Ze hodinky ,,ROLEX“ st po celom svete predavané v sieti autorizovanych predajcov,
ktora bola rozsirena do Slovenskej republiky v roku 2005, pricom vSak uz pred tymto datumom vlastnilo na
Slovensku hodinky ROLEX vel'a 0os6b a hodinky ROLEX boli aj predmetom sekundarneho obchodu medzi
zberatelmi (dokaz: informacie zo stranky www.rolex.sk). Hodinky oznacené starSimi ochrannymi znamky
predstavujii nesmierne cennti majetkovi hodnotu. T4 je umocnena tym, ze na trhu luxusnych hodiniek je
prave znacka jednym z najdoélezitejSich faktorom, ktory ovplyviiuje zakaznika pri jeho vybere. Hodinky
ROLEX su pritom najznamej$ou znackou $vajéiarskych hodiniek.

Namietatel' poukazal na to, ze podla prieskumu pravidelne jedenkrat ro¢ne uverejiovaného ¢asopisom
BusinessWeek patri ochranna znamka ROLEX medzi 100 najcennejSich ochrannych znamok na svete. Jej
cena bola v r. 2004 odhadnutd na cca 3,72 mld. USD, pri¢om v roku 2016 uz na 5,93 mld. USD a v roku
2019 na 8,05 mld. USD. Znacka ROLEX zaroveii podl'a ¢lanku na Bloomberg je jedind znacka vyrdbajica
hodinky, ktord sa umiestnila v top 10 rebricku najhodnotnejSich znaciek v 2017 .

Podl'a namietatel’a sa v aktualnych rebrickoch Casopisu Forbes — The World’s Most Valuable Brands pre
roky 2016 az 2019 ochranna znamka ROLEX pravidelne umiestiiuje. V rebricku Offical Top Consumer
Superbrands pre roky 2016 az 2019 sa ochrannd znamka ROLEX umiestiiuje na poprednych miestach, v
roku 2016 dokonca na 2. mieste. Ochranna zndmka ROLEX sa v rebricku Global RepTrak 100 zameranom
na reputaciu ochrannych zndmok umiestnila v roku 2019 na 1. mieste a v rebricku EU5 RepTrak 100 sa
umiestnila v roku 2018 na 3. mieste. V rebricku Top 50 European Love List sa umiestnila v roku 2017 na 15.
mieste.

Namietatel' tiez uviedol, ze vysledky $tadii Reputation Institute, Global RepTrak 100 su bezne
komunikované aj na slovenskych portdloch ako zive.sk, financnytrh.com, forbes.sk. Forbes (namietatel
upozornil na to, Ze ¢lanok je sice zo 17.3.2019, avsak reflektuje aj vysledky minulych §tadii Global RepTrak
100) uviedol, ze ,,nemozeme sa cudovat, Ze si prave spolocnost Rolex uz po Stvrtykrat udrzala veducu
poziciu na tohorocnom zozname RT 100. Tato nadcasova znacka uspela i vdaka svojej kampani Every Rolex
Tells A Story. Svajciarska spolocnost totiz zostala vernd viastnym korefiom luxusného Zivotného stylu, ktory
predstavuje. Vdaka partnerstvam s ambasadormi, akymi su filmovy rezisér James Cameron, lyZiarka Lindsey
Vonn, spevik Michael Bublé alebo morska biologicka Sylvia Earle, spdja Rolex svoje sldvne meno s
osobnostami, ktoré maju medzi ludmi dobru povest. Su uspesni a robia zo sveta lepSie miesto, doddva
Hahn-Griffiths.” Rolex teda uz Stvrtykrat za sebou obh4jil v §tadii Global RepTrak 100 1. miesto.



Namietatel' d’alej uviedol, ze luxus a prestiz ochrannej znamky ROLEX v roku 2012 potvrdzuje rebricek
najluxusnejSich znaciek za rok 2012 na stranke www.aktuality.sk. Aj d’alSie prilozené cClanky podla
namietatel’a dokazuji vysokl hodnotu a dobré meno ochrannej znamky ROLEX nielen na Slovensku, ale na
celom svete. Cena ochrannej znamky je jednym z dolezitych indikatorov jej znamosti vo verejnosti a kvality
vyrobkov, ktoré st ochrannou zndmkou oznacované. Podla namietatela teda dolozené materialy
jednoznacne preukazuju, ze starSie ochranné znamky maja dobré meno a renomé, ktoré je potrebné chranit’ a
toto sa odraza v ich komerc¢nej hodnote, ako aj v ostatnych kvalitativnych kritériach, ktorymi st najmi dobra
povest’, pouzivanie pre tovary mimoriadnej kvality a s tym stvisiace umiestnenie v prestiznych rebrickoch
ochrannych znamok. StarSie ochranné znamky maju vyrazny a presvedCivy image, ktory u spotrebitel’a
vyvolava predstavu pozitivnej osobitosti tovaru.

Namietatel' d’alej uviedol, Ze dba na ochranu svojich prav zo starSich ochrannych znamok. Medzi jeho
aktualnymi Glohami patri aj boj proti vyrobcom napodobenin. Namietatel’ a ostatné spoloc¢nosti zo skupiny
ROLEX, kam namietatel' patri, sa snazia udrziavat’ exkluzivitu ochrannych znamok ROLEX, a preto
pravidelne podava namietky proti zapisu ochrannych znamok, ktoré s s iou zhodné ¢i zamenitel'né, a aj
Zaloby pre nekalu sut'az a podobne.

Znamost’ a obl'ibenost’ starSich ochrannych znamok nie je podl'a namietatel'a obmedzena len na najvyssie
prijmové kategdrie obyvatel'stva. Podl'a namietatel'a prieskumy ukazuji, ze aj spotrebitel'ska verejnost’, ktora
nedisponuje dostatoénymi finanénymi prostriedkami na kapu predmetného vyrobku, je so star§imi
ochrannymi zndmkami dobre oboznamena. O znamosti a oblibenosti hodiniek znacky ROLEX podla
namietatel’a svedc¢i aj to, Ze st obl'ibenym terCom vyrobcov napodobenin. Je samozrejmé, ze falSovatelom
sa oplati napodobniovat’ len také znacky, ktoré su dostatoéne zname a obl'ibené, a ktorych napodobenie im
zaruc¢i odbyt vyrobkov takouto znamkou ozna¢enych. Hodinky ozna¢ené star§imi ochrannymi znadmkami st
podl'a namietatel'a najkopirovanej$imi hodinkami na svete.

Namietatel' uviedol, ze podl'a informacii zverejnenych v roku 2000 v Casopise Frankfurter Allgemeine
Zeitung dosahovala znamost’ ochrannej znamky ROLEX 80%. V ur¢itych cielovych skupinach obyvatel'stva
ako st napriklad manaZzéri a kvalifikovany personal, ktoré spadaju do relevantnej verejnosti bola znamost’
dokonca 97,5%. Z prilozenych aktualnych rebrickov a prieskumov je podl'a namietatela zrejmé, Ze ochranna
znamka Rolex je velmi znama, hodnotna a s dobrym menom. V rebri¢ku zameranom na spotrebitel'ov
Offical Top Consumer Superbrands pre roky 2016 az 2019 sa ochranna znamka ROLEX umiestiiuje na
poprednych miestach (obsadila 2., 3., 12., a 4. miesto).

Namietatel’ d’alej uviedol, Ze pod heslom ,,dobré vyrobky sa chvalia sami” dava prednost’ propagacii svojich
vyrobkov priamo prostrednictvom ich kvality, spolahlivosti a vzhl'adu. Zvolena reklamné stratégia sa odraza
vo vysokej znamosti starsich ochrannych znamok. Co sa tyka charakteru reklamnej kampane a propagacie, je
podl'a namietatela potrebné vziat' do tivahy skutocnost, Zze v pripade hodiniek ROLEX ide o luxusny
vyrobok. Reklama je napriklad umiestiiovand do Specializovanych Casopisov pre vyssie triedy, ¢asopisov
zameranych na hodinarstvo, pripadne sa vyrobky ur¢itym sposobom prezentuju na Sportovych ¢i kultirnych
udalostiach a pod. StarSie ochranné znamky sa spéjaju s najroznej$imi Sportovymi a kultGrnymi aktivitami na
celom svete. Kazdorocne st napriklad organizované preteky regdt ROLEX CUP. Na meranie ¢asu na
automobilovych pretekoch na okruhu Le Mans slizia hodinky poskytnuté namietatelom, pricom téato
skutocnost’ je uvedena aj v slovenskej verzii Wikipédie.

Namietatel tiez poukazal na to, Ze od roku 1976 je udel'ovana v dvojro¢nom cykle cena ,,Rolex Awards For
Enterprise®, ktord je prestiznou cenou udelovanou za urcity vyznamny ¢in alebo projekt v oblasti vedy,
techniky, vyskumu, Zivotného prostredia a kultirneho dedi¢stva (tato cena je po Nobelovej cene povazovana
za druht najvyznamnej$iu na svete). V roku 2002 namietatel’ zacal s realizaciou programu Rolex Mentor and
Protégé Arts, ktory pomaha spolupraci medzi osobnostami (mentormi) v piatich oblastiach umenia s
mladymi talentami a je financovand namietatelom. V Slovenskej republike bola reklama umiestnena
niekol’kokrat napriklad v Casopise STYLE, ktory je zamerany na bohatSie vrstvy obyvatel'stva a vyrobky,
ktoré sa tu prezentuju s prevazne luxusnymi vyrobkami. Prezentacie sa objavuju aj v Casopise Elle, ktory je
takisto zamerany na prezentaciu luxusného tovaru. V Slovenskej republike st dostupné niektoré zahrani¢né
periodika ako casopisy TIME, Newsweek, Frankfurter Allgemeine Zeitung a pod., kde sa reklama na
hodinky ROLEX, ako aj nezavislé ¢lanky o tychto vyrobkoch objavuju pomerne Casto. Tieto periodika v
Slovenskej republike odoberajii a citaji podla namietatela najméd osoby, ktoré patria do relevantnej
verejnosti, to znamend vzdelané vrstvy obyvatel'stva, vyssie prijmové skupiny a cudzinci posobiaci alebo
zamestnani na Slovensku. Z toho dovodu mozno podl'a namietatel’a konStatovat’, Ze na Slovensku je znamost’
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znacky ROLEX v relevantnej verejnosti takmer stopercentna a tiez je nutné zdoraznit, Ze renomé tejto
znaCky aj na Slovensku Siroko presahuje okruh potencialnych zakaznikov. Podl'a namietatela zvolena
reklamna a propagacna stratégia napomaha tomu, ze starSie ochranné znamky ziskali na uzemi Slovenske;j
republiky v Sirokej verejnosti, ako aj v relevantnej verejnosti, Statut znamky s dobrym menom v zmysle § 7
pism. b) zakona o ochrannych znamkach.

Namietatel’ sa d’alej venoval posudeniu, aka ujma by mu bola spdsobena uzivanim zverejneného oznacenia
pricom uviedol, ze rozSirena ochrana ochrannych znamok s dobrym menom proti pouzitiu na zhodnych,
podobnych ale aj na nepodobnych vyrobkoch a sluzbach slizi na ochranu hodnoty ochrannej znamky ako
takej a tym aj investicie, ktori majitel' ochrannej znamky na vytvorenie hodnoty tejto ochrannej znamky
vynalozil. Ochrana je tu poskytovana proti zriedovaniu rozliSovacej sposobilosti ochrannej znamky
s dobrym menom. Podla namietatela vo vSeobecnosti plati, Ze majitel starSej ochrannej znamky nie je
povinny preukazat’ existenciu skuto¢ného a bezprostredného zasahu do svojej ochrannej znamky, musi vSak
uviest’ skutocnosti, na zaklade ktorych je mozné dospiet’ k rozhodnutiu, Ze existuje vazne riziko, Ze by k
takému zasahu mohlo v buducnosti dojst’. StarSie ochranné znamky s dobrym menom maji pre zakaznikov
vel’ku pritazlivost, ktora spociva v schopnosti vyvolat’ v mysli spotrebitel’a predstavu urcitého kvalitného a
luxusného vyrobku a vyvolat’ pocit ziadosti kupit’ dany vyrobok. Tato pritazlivost’ ochrannej znamky je tym
vacsia, ¢im exkluzivnejSia je asociacia medzi ochrannou znamkou a vyrobkami, pre ktoré je pouzivana.
Pouzivanie ochrannej znamky, resp. podobnej (zamenitel'nej) ochrannej znamky viacerymi vyrobcami pre
zhodné, podobné aj nepodobné vyrobky ¢i sluzby narusuje exkluzivitu tejto znamky a nasledne zakonite
znizuje hodnotu ochrannej znamky. Ujma na dobrom mene tak modZe existovat’ nielen v pripadoch
podobnosti alebo blizkosti vyrobkov a sluzieb, ale méze vyustit’ az do neschopnosti spotrebitelov vyrobky a
sluzby dostato¢ne rozliSit, ateda ovplyvnit' spotrebitela aj v pripadoch vyrobkov a sluzieb celkom
odlisnych, ktoré st z nejakého dovodu nezluéitelné s alebo poskodzujuce imidz vybudovany starSou
ochrannou znadmkou. Rovnako tak dostato¢ne vysoky stupenn podobnosti zverejneného oznacenia a star§ich
ochrannych znamok spolu s vysokou kvalitou imidzu a rozliSovacou spdsobilostou starSich ochrannych
znamok bez d’alSieho staci na to, aby zverejnené oznacenie bolo schopné t'azit’ z rozliSovacej sposobilosti a
dobrého mena_starsich ochrannych zndmok, a to aj, ak by neexistovalo nijaké spojenie medzi vyrobkami a
sluzbami medzi oznac¢eniami.

Namietatel' zdoraznil, Ze v dosledku prenosu imidzu starSich ochrannych znamok alebo vlastnosti s nimi
spojenymi na tovary a sluzby oznacené zverejnenym oznaCenim (tzv. parazitovanie, free-riding) by
pouzivatel’ neskorSicho ozna¢enia bez akejkol'vek finan¢nej ndhrady a bez vlastnych zasluh a obchodnej
angazovanosti ¢erpal zo znamosti a atraktivity star§ich ochrannych znamok. Prihlasovatel' by tak podla
namietatel’a pozival vyhody, ktoré by inak ziskal len vynaloZenim vlastného usilia, a to spravidla az za dlhsie
casové obdobie. Prenos imidzu star§ich ochrannych znamok na zverejnené oznacenie moze pomdct
takémuto oznaceniu ziskat’ lepSie postavenie na trhu, ¢o nemozno vylicit ani v tomto pripade. Vo
vSeobecnosti je pritom zakazané pozivat vyhodu z pouzivania starSej zndmky drzitel'om neskorsej ochranne;j
znamky/oznacenia (rozhodnutie Stdneho dvora vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 36).

Ako uz namietatel’ uviedol, starSie ochranné zndmky majia vel'mi vysoku rozliSovaciu spdsobilost’, a to ako
,vrodenu”, tak aj ziskani dlhoroénym uzivanim vo vztahu k vysoko kvalitnym vyrobkom. Uzivanim
zverejnené¢ho oznacenia by doslo k naruSeniu vylu¢nej asocidcie medzi star§Simi ochrannymi znamkami a
tovarmi, pre ktoré su pouzivané. Star$im ochrannym znamkam by tymto hrozilo, Zze nebudi schopné vyvolat
vo vedomi spotrebitelov okamzitii a jednozna¢nll asocidciu s tovarmi, pre ktoré su zapisané a pouzivané.
Dojde tak k ,,riedeniu® starSej ochrannej zndmky, a teda k ujme na jej rozliSovacej sposobilosti, ktora bola
vybudovand v priebehu rokov kombinaciou luxusného, spolahlivého a kvalitného tovaru oznaovaného
star§imi ochrannymi zndmkami a jeho propagéciou pod touto zndmkou. Pouzivanim zverejneného oznacenia
by tak jednoznacne doslo k tazeniu z takto vybudovaného dobrého mena starSich ochrannych znamok,
pretoze by spotrebitelia predpokladali, Zze vyrobky popr. sluzby takto oznacené budu vysoko kvalitné a
spolahlivé. Nemozno preto vylucit, ze relevantnd verejnost si vytvori stvislost medzi koliznymi
oznaceniami. Vytvorenie takejto suvislosti mdze viest' k nespravodlivej vyhode majitela zverejnené¢ho
oznacenia, ktory moze t'azit’ z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starSich ochrannych zndmok. Toto sa
moze prejavit’ napr. ulah¢ovanim obchodovania s tovarmi, t. j. ich lepSou predajnost'ou. Okrem toho, by sa
priemerny spotrebitel mohol domnievat, Ze tovary oznaCené zverejnenym oznacenim modzu pochadzat’ od
majitel'a starSich ochrannych znamok, délezitd tlohu hra podla namietatela aj kvalitativna stranka, t. j.
kladny vztah k tovarom oznacenym star§imi ochrannymi znaimkami s dobrym menom medzi spotrebitel'skou
verejnostou. Hrozilo by tak poskodenie dobrého mena a goodwill v pripade, ak by sluzby poskytované
prihlasovatelom pod zverejnenym oznacenim mali nizku kvalitu, alebo ak by podnikatel'ské aktivity
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prihlasovatel’a inak narusovali obchodné zvyky a dobré mravy hospodarskej sutaze. Tovary a sluzby, pre
ktoré prihlasovatel pouziva zverejnené oznaCenie, mézu byt vnimané verejnostou tak, Ze atraktivnost
starSich ochrannych zndmok by sa znizila, a to najmi vtedy, ak by tovary alebo sluzby ponukané
prihlasovatel'om mali vlastnosti alebo kvalitu, ktoré mézu mat’ negativny vplyv na obraz starSich ochrannych
znamok.

Namietatel' opdtovne zdoraznil, Ze tovary namietatel'a su spajané s nadStandardnou kvalitou, luxusom a
prestizou, a hoci si zname Sirokej skupine verejnosti, nejde o tovary beznej dennej spotreby. Naopak, tovary
a sluzby ponukané prihlasovatelom (ako su oprava a montaz okien, dveri, roliet, roletiek, zaluzii, sietok
proti hmyzu, atd’.) su taktiez ur¢ené pre Sirokll skupinu verejnosti avSak zo svojej podstaty nie su spajané s
takymito vlastnostami, ked’ze ide o tovary a sluzby stavebného a montazneho charakteru. Z tohto dévodu by
mohla poklesnut’ hodnota starSich ochrannych zndmok vo vnimani relevantnej verejnosti, ked'ze okrem
luxusnych hodiniek by si ich relevantna verejnost’ mohla spajat’ napriklad aj so sietkami proti hmyzu, ako
tovarom, s ktorym sa skor spaja pocit odporu voc¢i hmyzu. Tovary a sluzby ponukané prihlasovatel'om sa zo
svojej podstaty nespajaju s predstavou kvalitného a luxusného vyrobku a nevyvolavaju pocit ziadosti kapit’
dany vyrobok/sluzbu. Preto uz iba druh tovarov a sluzieb, ktoré maju byt oznac¢ené zverejnenym oznacenim,
vystavuje starSie ochranné znamky s vysokou rozliSovacou spoOsobilostou a dobrym menom riziku
poskodenia ich dobrého mena. Namietatel' je presvedCeny, Ze pouzivanie zverejneného oznadenia pri
poskytovani sluZieb a tovarov, pre ktoré je zverejnené oznacenie prihlasené, by v o¢iach spotrebitel'ov mohlo
poukazovat’ na vzt'ah medzi tymito tovarmi a sluzbami a namietatel’'om, pretoze v sucasnej dobe dochadza
¢im dalej tym castejSie k diverzifikacii aktivit vyznamnych svetovych spolo¢nosti. Z tychto dovodov
existuje vel’ka pravdepodobnost, ze vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti méze vzniknit' predstava o
vzajomnej spojitosti a prepojenosti medzi star§imi ochrannymi zndmkami a zverejnenym oznacenim.
Spotrebitel’ tak nadobudne mylnii predstavu, Ze tovary alebo sluzby pochadzaji od rovnakého alebo
ekonomicky prepojeného podnikatel'a. Zverejnené oznaCenie je mozné vnimat’ ako asociacné oznacenie,
pretoze moze u spotrebitel’a vyvolat’ predstavu o suvislosti s prioritne star§imi ochrannymi znamkami.

Namietatel na zaver uviedol, Zze v danom pripade boli naplnené vsSetky podmienky uplatneného
namietkového dovodu podla § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach a navrhol, aby urad v konani o
namietkach zamietol zapis ochrannej znamky ,,OSKAROLEX", POZ 13522019 pre vSetky prihlasené tovary
a sluzby.

Listom tradu zo 17.9.2020 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.
Prihlasovatel sa v stanovenej lehote do 23.11.2020 k podanym namietkam nevyjadril.
Rozhodnutie iradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dévody:

Podl'a § 52 ods. 3 zékona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
,»zakon o ochrannych zndmkach*) urad rozhoduje na zdklade oddévodnenia podania a dékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach.

Podl'a § 7 pism. b) citovaného zadkona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zaklade ndmietok podanych
podl'a § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktora ma na uzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na tizemi Eurdpske;
unie dobré meno, ak by pouzitie tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné,
podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochrannd zndmka zapisand, bez ndlezitého dovodu
neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo by bolo
na ujmu rozliSovacej sposobilosti star§ej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podl’a § 4 citovaného zékona je na ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna zndmka s G¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranni znamka EU so skor§im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znadmky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).
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Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujicich podmienok:

- oznacenia musia byt' zhodné alebo podobné,

- musi byt preukdzané dobré meno starSich ochrannych znamok na uzemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo ditu podania prihlasky zverejneného oznacenia,

- pouzitie zverejneného oznaCenia moze priniest’ jeho prihlasovatel'ovi neopravneni vyhodu vyuzivanim
rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok, ¢i sposobit’ im ujmu.

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovnej ochrannej znamky ,,OSKAROLEX", ¢islo spisu
POZ 1352-2019, proti ktorej namietky smeruju, bola podanda 20.6.2019 prihlasovatelom Oskarom
Staubertom — OSKAROLEX, Stre¢nianska 3478/53, 940 01 Nové Zamky, Slovenska republika a zverejnena
vo Vestniku tradu 4.5.2020 pre tovary a sluzby v triedach 6, 19, 20, 22, 24 a 37 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel ROLEX SA, spolo¢nost’ zaloZena vo Svajéiarsku, pod registraénym &islom
CI-1-660-0012920-4, so sidlom 3-5-7 rue Frangois Dussaud, Zeneva, Svajéiarsko je majite’'om nasledujucich
ochrannych znamok:
- slovnej medzinarodnej ochrannej znamky €. 976721 ,,ROLEX*, ktora nema ucinky pre uzemie
Slovenskej republiky ani EU, a teda tato znamka nie je na Giely tohto zakona star§ou ochrannou
znamkou a urad sa fiou d’alej nebude zaoberat’. @

- obrazovej medzindrodnej ochrannej znamky &. 252976 ROLEX s pravom prednosti od
6.9.1961, ktorej bola priznand ochrana pre tizemie Ceskoslovenska a nasledne jej u¢inky
pokracuji pre Slovensku republiku, zapisanej pre tovary v triedach 1 az 34 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,druha starSia ochranna znamka“),

- obrazovej ochrannej znamky EU &. 001455757 ROLEX pravom prednosti od 10.1.2000,
platnej na uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9,
14 a 37 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,tretia star$ia ochrannd znamka).

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a druhej a tretej ochrannej znamky (d’alej aj
,.star§ie ochranné znamky*) namietatela vyplyva, Ze ochranné znamky namietatela maju skorSie pravo
prednosti ako zverejnené oznacCenie, a teda su vo vztahu k zverejnenému oznaCeniu starSimi ochrannymi
znamkami.

Vzhl'adom na charakter starSich ochrannych zndmok (zhodné vyobrazenie druhej a tretej ochrannej znamky)
urad preskima podmienky ustanovené podl'a § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach pre obe ochranné
znamky sucasne.

Dobré meno starSej ochrannej znamky

Dobré meno starSej ochrannej zndmky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej zndmky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti ktejto ochrannej zndmke. Posudenie dobrého mena
predpoklada kvantitativne posudenie miery, v akej je ochrannd zndmka znama relevantnej verejnosti, pricom
pozadovany stupen zndmosti je potrebné povazovat za splneny, ak je ochrannid znamka zndma podstatne;j
Casti relevantnej verejnosti. Za ucelom posudenia stupiia zndmosti ochrannej znamky je potrebné vziat’ do
uvahy vSetky relevantné skutocnosti, najmé podiel ochrannej zndmky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah
a dobu jej pouzivania, ako aj vySku investicii vynalozenych podnikom na propagaciu ochrannej zndmky.
Ako dokazy moézu sluzit predovSetkym tudaje o vySke predaja tovarov a sluzieb oznacenych danou
ochrannou znamkou, ich podiel na relevantnom trhu, prieskumy verejnej mienky tykajice sa zndmosti
ochrannej znamky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych aktivit, ocenenie tovarov alebo sluzieb v roznych
sut'aziach atd’.

Namietatel' konStatoval, ze je celosvetovo zndamym vyrobcom hodinovych strojcekov a hodiniek, ktoré sa
zadali vyrabat’ na zagiatku 20. storodia vo Svajéiarsku odkial’ sa nasledne rozsirili do ostatnej Eurdpy a dalej
do USA, a ktoré su preslavené vysokou kvalitou a spolahlivostou. Namietatel' d’alej uviedol, ze starSie
ochranné zndmky a vyrobky nimi oznaCované st prezentované ako vyrobky najvysSej kvality, luxusu
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a prestize, dotvarajuce image uspe$Sného a financne dobre situovaného ¢loveka; si synonymom vysokého
spolocenského postavenia, elegancie a vkusu, ucelnosti ale aj pokroku a inovacie. Okrem uvedeného su
starSie hodinky a hodinové strojeky tejto znacky vyhladavanym zberatel'skym artiklom, ¢o sved¢i o ich
vybornej kvalite, o cene, renomé a oblibenosti. Predstavuji nesmierne cenni majetkova hodnotu.
Namietatel' ale tiez zdoraznil, Ze znamost a obl'ibenost vyrobkov oznacenych star§imi ochrannymi
znamkami nie je obmedzena len na najvysSie prijmové kategorie obyvatel'stva, pretoze prieskumy ukazuju,
ze spotrebitel'ska verejnost’, ktora nedisponuje dostatocnymi finanénymi prostriedkami na kiipu predmetnych
vyrobkov, je s vyrobkami oznac¢ovanymi star§imi ochrannymi znamkami dobre oboznamena. Namietatel
zdoraznil, Ze existuje vySSie riziko nebezpecenstva zameny porovnavanych oznaceni prave v dosledku
dobrého mena starsich ochrannych znamok, pretoze pouzivanie zverejneného oznac¢enia by mohlo zavadzat’
verejnost’, ¢i uz priamo alebo nepriamo, prostrednictvom asociacie so star§imi ochrannymi znamkami, ¢im
by v dosledku dobrého mena starSich ochrannych znamok mohol prihlasovatel’ ziskat' vyhodu z originality
a jedineCnosti starSich ochrannych znamok. Vdaka silnému dobrému menu starSich ochrannych znamok
aich vysokej popularite a atraktivite by zverejnené oznacenie zvySovalo svoju hodnotu v porovnani
s oznaceniami ostatnych sttazitelov na trhu s rovnakymi tovarmi a sluzbami a ziskalo by tak neopravnent
vyhodu. Zarovenn by mohlo dojst’ k ujme na rozliSovacej sposobilosti star§ich ochrannych zndmok a to tym,
ze by sa vyskytom tohto a neskor potencialne d’alSich podobnych oznaceni na trhu oslabovala jedine¢nost’
a atraktivita starSich ochrannych zndmok a ochranné znamky namietatela by tak ¢asom mohli stratit’
schopnost’ vyvolavat’ u verejnosti okamziti asociaciu s tovarmi a sluzbami namietatel’a. Dobré meno star§ich
ochrannych znamok namietatel’ skonstatoval na zaklade dlhodobého a intenzivneho pouzivania na trhu vo
vztahu k zapisanym tovarom, ¢im si zasluzi zvlastnu a SirSiu ochranu ako iné ochranné znamky. Ak by
podl'a namietatela doSlo k zapisu zverejneného oznacenia do registra, nedoSlo by len k poskodeniu
spotrebitelov z dévodu nebezpecenstva zameny na trhu, ale zaroven by sa poskytla ochrana zneuZitiu
povesti, tvorivosti a 'udského a financného usilia vynalozeného namietatel'om zo strany prihlasovatel’a.

Zakladnou podmienkou pre relevanciu ddkazov o dobrom mene ochrannej znamky zpohladu ich
geografického rozsahu a ¢asového rozpitia je to, aby sa doklady vztahovali k izemiu Slovenskej republiky,
resp. v pripade ochrannej znamky Eurdpskej unie k uzemiu clenskej krajiny/¢lenskych krajin Eurdpskej tnie
a zaroven, aby boli datované pred datumom podania prihlasky, resp. datumu podania prioritnej prihlasky
zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich obsah tykal udalosti alebo skuto¢nosti pred tymto datumom.
V predmetnom konani je relevantnym obdobim obdobie do 20.6.2019 (datum prednosti prihlasky
zverejneného oznacenia). Pokial’ ide o izemie, namietatel musi preukazat’ dobré meno druhej, resp. tretej

starSej ochrannej znamky, ktoré ako uz bolo uvedené, maju zhodné vyobrazenic ROLEX na uzemi
Slovenskej republiky, resp. Eurdpskej unie.

Co sa tyka uzemného hladiska preukazania dobrého mena ochrannej znamky EU (tretia star§ia ochranna
znamka) je v tejto savislosti nutné uviest’ zavery konstatované Stidnym dvorom EU v rozsudku vo veci C-
125/14 Iron & Smith, body 19 a 20 ,, Pokial ide o tizemné hladisko, podmienka tykajuca sa dobrého mena je
splnend, ak md ochrannd zndmka Spolocenstva dobré meno na podstatnej casti iizemia Unie, pricom takdto
Cast uzemia moze pripadne zodpovedat uzemiu jediného clenského statu. Preto ak sa preukaze dobré meno
skorsej ochrannej zndmky Spolocenstva na podstatnej casti vizemia Unie, ktoré méze pripadne zodpovedat
uzemiu jediného clenského Statu, je potrebné sa domnmievat, Ze tato ochrannd znamka ma ,,dobré meno
v Unii*“ v zmysle ¢lanku 4 ods. 3 smernice 2008/95 a od jej majitela tak nemozno pozadovat, aby predlozil
dokazy o jej dobrom mene na uzemi clenského Statu, kde bola podand prihlaska neskorsej narodnej
ochrannej znamky, ktora bola predmetom namietky *.

Namietatel na preukdzanie dobrého mena uvedenych starSich ochrannych zndmok predlozil nasledujuce
dokazy:

Doékazy predlozené k namietkam MOZ ¢. 912764, na ktoré namietatel’ odkdzal aj v tomto konani:
- kopie ¢lankov z novin, ¢asopisov- sme.sk, hnonline.sk, trend.sk, pluska.sk, cas.sk, markiza.sk,
magazin.atlas.sk, ktoré su datované od roku 1999 a tykaju sa hodiniek ,,ROLEX*,
- kopie ¢lankov uverejiiovanych na webovych strankach ako golfzona.sk, skga.sk, jazdeckarevue.sk,
kone.sk, v ktorych sa hovori o hodinkach ,,ROLEX*,
- prefotené odkazy na knihy a filmy, v ktorych hrdinovia prezentuju hodinky ROLEX,
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- odkazy na webové stranky ako hodinky.ws, watchshop.sk, hodinarskymagazin.sk, watchitmagazine.eu
z obdobia rokov 2009 az 2012, tykajtce sa prezentacie hodiniek ROLEX, hodnotenia ich kvality
a dizajnu,

- kopie internetovych stranok aktuality.sk, thetelevision.sk, hnonline.sk, interbrand.com z obdobia
rokov 2006 az 2012, ktoré hovoria o hodnote a dobrom mene znacky ,,ROLEX",

- marketingovy prieskum spracovany spolo¢nostou TIME Atlantic z roku 1991,

- prieskum Newsweek European Monitor z novembra 1994,

- informacie a materialy zo stranky rolex.com.

Dalsie predlozené dokazy:

- ¢lanok ,,Dlhoro¢né priatel'stvo” uverejneny v Specialnom ¢isle ¢asopisu Ladies time december/januar
2000;

- ¢lanok ,,Tie najdrahSie hodinky sa predavaju takmer samy” uverejneny v roku 2000 v casopise
Franfurter Allgemeine Zeitung;

- ostatné ¢lanky a materidly ziskané prostrednictvom Internetu z internetovych adries www.markiza.sk,
www.sme.sk, www.pravda.sk, www.hnonline.sk, www.inzine.sk, .www.trend.sk, www.pcserver.sk, a
pod.;

- ¢lanok ,,Hodinky, ktoré su spdsobom Zivota” z www.hnonline.sk z 8.6.2006;

- ¢lanok ,,Klasické modely hodiniek budu vzdy v mode™ z 31.10.2006 z portalu www.sme.sk ;

- &lanok ,,Hodinky ako médny doplnok: Sperk &i nevyhnutnost'? z 31.10.2006 z portalu www.sme.sk

- ¢lanok zo serveru www.referaty.sk, kde zmienku o hodinkach ,,rolex” ako o nieCom bezne zndmom
obsahuje jeden z publikovanych referatov Studenta strednej odbornej skoly;

- ¢lanok z vydania z 3.3.2002 z informa¢ného dvojtyZzdennika Rimskokatolickeho farského uradu sv.
Egidia v Bardejove, kde sa o hodinkach ,,rolex* opat’ hovori ako o notoricky znamej veci;

- vypisy z registra doménovych mien rolex.cz, rolex.eu, rolex.sk a rolex.com;

- materidly z webovych strdnok ROLEX SA prevadzkovanych pod doménou www.rolex.com;

- ¢lanok ,,Dura Rolex sed Rolex” z francuzskeho ¢asopisu Dreams, september 2003;

- ¢lanok ,,Ladies First” a ,,50 rokov ROLEX /SUBMARINER?” z ¢asopisu Watches, maj/jun 2004;

- ¢lanok z roku 2001 ziskany z internetovych stranok Slovenského rozhlasu;

- ¢lanok z WEMPE Magazine z maja 2004;

- ¢lanok ,,Mytus zvany ROLEX” uverejneny 10.12.1999 v ¢asopise INVEST;

- ¢lanky z serverov www.pluska.sk, www./lesk.sk a wwvv.cas.sk z 29.4.2011, 23.9.2009, 22.9.2009 a
20.5.2008;

- ¢lanok ,,Hodinky pre jeho a ju” z www.leminity.zoznam.sk z 9.6.2009;

- ¢lanok ,,Australski politici dostali znac¢kové hodinky, pokladali ich za imitaciu” z 10.2.2016;

- Clanok ,,Brazilskemu sudcovi naparili osem rokov: Toto je dévod” z 8.8.2017;

- Clanok ,,Byvalého predsedu Valného zhromazdenia OSN obvinili v USA z korupcie” zo 6.10.2015.

- Clanky z www.magazin.atlas.sk z 28.8.2009 a 26.8.2009 tykajice sa Jamesa Bonda ,,007:
Najnadupanejsie hracky Jamesa Bonda” a ,,007: Co Zeny na tom bondovskom imidzi vidia?“

- zoznam filmov z internetovych strdnok, v ktorych boli prezentované hodinky znacky Rolex;

- Clanok zo stranky wwvv.smalldemons.com citujuci z knihy Konec svéta & Hard-boiled Wonderland
autora Harukiho Murakamiho ako aj dokaz o distribucii ¢eského prekladu tejto knihy na Slovensku -
www.abcknihv.sk;

- distribucia knihy Carte Blanche - James Bond od Jeffery Deaver v slovenskom preklade vydanej
vydavatel'stvom Ikar v roku 2011 na www.martinus.sk ako aj uryvky z tejto knihy =z
www.smalldeamons.com;

- distribucia knihy spisovatela Stephana Kinga - Vrece kosti, v slovenskom preklade vydané
vydavatel'stvom Ikar v roku 2000 (www.gorila.sk) spolu s clankom zo stranky
www.smalldemons.com citujicim z knihy;

- distribucia knihy Mapa a tizemie od spisovatela Michel Houellebecq v slovenskom preklade vydané
vydavatel'stvom PT Marencin v roku 2011 s ¢lankom zo stranky www.smalldelnons.com citujiicim z
knihy.

- ¢lanok na www.hnonline.sk ,,Cim oslnite na golfe. Tie najlepsie hodinky” z 5.5.2012;

- vysledok vyhladavania slova ,rolex” na najnavstevovanejSej stranke venujucej sa golfu
www.gollzona.sk;

- stranka www.rolexrankings.com/en/rankings/ so Zuzanou Kamasovou na 370 mieste;

- kopie z popularneho casopisu Golf SK vydavaného Slovenskou golfovou asociaciou uwvv.skga.sk -
¢islo 11/2010 a 8/2009 s reklamou na hodinky oznacené star§imi ochrannymi zndmkami;

- ¢lanok ,,Zarobkom vladne Federer” z wwv.hnonline.sk z 28.8.2012;
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clanky z portalu www.jazdeckarevue.sk - ,,Christian AHLMANN zvitazil v prvom kole Rolex World
cup v Oslo” z 20.10.2010, ,,4.kolo ROLEX FEI WORLD CUP ™ v Parkare 2010/2011 - Verona,
Taliansko” z 15.11.2010, ,,Meredith s koniom Checkmat zvitazila v trefom kole ROLEX FEI
WORLD CUP ™ z3.11.2010, ¢lanky z portalu www.kone.sk;

reportaz z Londynskej haly Olympia od Ilju Vietora z 25.1.2009

¢lanok ,,Rolex a Wimbledon, Unikatne spojenie dvoch svetovych znaliek” z
seasonreport.esohosting.sk;

¢lanok ,,Vrcholovy tenis s kvalitné naramkové hodinky patria k sebe” z 1.2.2016;

¢lanok ,,Kto koho nosi v $porte na rukach?” z 8.1.2016;

¢lanok ,,Cristiano Ronaldo nosi najdrahsie hodinky znacky Rolex, aké boli kedy vyrobené. Stoja viac
ako 400 000 euro” z 2.1.2020;

¢lanok ,,FOTO Cibulkovej exkluzivny Satnik: Dcéra nosi Sperky za milidny, mama bizutériu!” z
13.11.2016.

¢lanok ,,0 znacke hodiniek Rolex” z www.hodinky.ws z roku 2012;

¢lanok ,,ROLEX-synonymum presnosti a spolahlivosti” z roku 2012 z www.watchshop.sk;

¢lanok “Svajéiarska kvalita, londynsky povod-Rolex” z 24.2.2011 z www.thevision.sk

¢lanok ,,Rolex” www.onlinemagazin.sk z 16.2.2012;

¢lanok ,,Rolex: Novy badatel” z www.nevesta.sk z 8.6.2011;

¢lanok ”Rolex Sky-Dweller” z www.relresher.sk z 10.5.2012;

¢lanok ,, Tikajuci luxus: najlepsie inSpiracie najdete TU!” z www.magazin.atlas.sk z 19.10.2010;

képie ¢lankov spolu s reklamou z ¢asopisu ,, Watch it” vydanie zima/2009, leto/2010 (str. 1, 24, 137,
164), zima/2010, vydanie jar/2011, leto 2011-¢eské aj slovenské vydanie Casopisu je distribuované na
Slovensku prostrednictvom Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a. s., preto aj slovenska verejnost’ mala
moznost’ oboznamit’ sa s kvalitami hodiniek ROLEX; uvedené clanky st k dispozicii aj na ¢eskom
serveri http://www.watchitmagazine.eu/, ktory je volne pristupny aj slovenskej verejnosti,

¢lanky z ¢eského ¢asopisu WATCHmagazin, ktory je prostrednictvom Mediaprint-Kapa Pressegrosso,
a. s. (pozri tiraz) distribuovany taktiez na Slovensku-Clanky z ¢isiel 3/2004, 4/ 2008, 4/2012;

¢lanky z www.hodinarskymagazin.sk ,,Hodinky pod Iupou: Vodotesnost' a vodeodolnost™ z
28.9.2011, ,,Rolex Oyster Perpetual Sky-Dweller - inovacie v konzervativnom $ate” zo 17.3.2012;
¢lanok ,,Dankova frajerka sa topila v luxuse” z 5.2.2020;

¢lanok ,,Takto vyzera najvacsia predajna znacky Rolex na svete” z 31.7.2018;

¢lanok ,,Najcennejsia znacka hodiniek sveta” zo 14.10.2017;

¢lanok ,,Najlepsie nové hodinky z aktualneho vel'trhu Baselworld” z 31.3.2019;

¢lanok ,,11 najluxusnejSich damskych hodiniek na aktudlnom trhu” z 3.2.2018;

¢lanok ,,Rolex - hodinky nie pre kazdého ” z 2.3.

¢lanok ,,HODINKY ROLEX DEEPSEA PRE JAMESA CAMERONA” z 5.8.2014;

&lanok ,,NAHODTE SA AKO SLAVNI RAPPERI: AKE HODINKY NOSIA?” z 11.7.2017

¢lanok ,,Ako sa Rolex stal kral’'om medzi hodinkami” z 2.6.2016;

¢lanok ,,Rolex: Dokonalost’ spracovania a inovécie;

¢lanok ,,20 najdrahsich hodiniek, ktoré nosi svetova elita” zo 6.9.2018;

¢lanok ,,Koruna na zapisti: Pribeh zrodenia kral'a luxusnych hodiniek;

¢lanok ,,Ktoré hodinky su pre investorov top? Na niektoré rolexky je ¢akacka 10 rokov z 12.11.2018.
rebricky Forbes — The World 's Most Valuable Brands pre roky 2016 az 2019;

rebricky Offical Top Consumer Superbrands pre roky 2016 az2019;

rebricek Global RepTrak 100 pre rok 2019;

rebricek EU5 RepTrak 100 pre rok 2018;

¢lanok ,, Verite korporatom? Toto su spolocnosti s najlepSou reputdciou pre rok 2019” zo 17.3.2019
naforbes.sk;

¢lanok ,, Lego je najuzndvanejsou spolocnostou sveta “ zo 7.3.2020 na financnytrh.com;

clanok ,, Prieskum. Popularita Applu a Samsungu nadalej klesa” z 3.3.2017 na zive.aktuality.sk;
clanok ,, 100 najlepsich znaciek” uverejneny 2.8.2004 v Casopise Business Week;

¢lanok ,, Coca-cola zostdva najcennejsia” uverejneny 30.7.2006 v denniku Pravda;

clanok ,, Najznamejsie hodinky sveta — OMEGA SA” z www.thevision.sk z 21.2.2011;

clanok ,, Najluxusnejsie znacky roku 2012 uverejneny na www.aktuality.sk z 22.3.2012;

¢lanok ,, Najhodnotnejsou znackou je Coca-Cola” z www.hnonline.sk z 19.9.200

¢lanok ,,BEST GLOBAL BRANDS 2009 Ranking of the Top 100 Brands* z www.in terbrand.com;
¢lanok ,,BEST GLOBAL BRANDS 2008 Ranking of the Top 100 Brands” z www.in terbrand.com;
clanok ,,The World's Most Valuable Watch Brand” z 2.10.2017 a dalSie prilozené dokumenty
a clanky;
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- marketingovy prieskum spracovany spolo¢nostou TIME Atlantic v roku 1991;

- informacia z Casopisu Frankfurter Allgemeine Zeitung z roku 2000 (priloha ¢lanku ,,Tie najdrahSie
hodinky sa predavaju takmer samy”);

- prieskum Newsweek European Monitor z novembra 1994;

- informacia Federacie S$vajCiarskeho hodinarskeho priemyslu tykajica sa znamkového piratstva
napodobenin;

- informacia a materialy z internetovych stranok www.rolex.com.

Po preskimani uvedenych dokladov a dokaznych materidlov predlozenych namietatelom mozno
konstatovat, ze tieto svedCia o pouzivani a rozsiahlej propagacii hodiniek a hodinarskych vyrobkov

ozna¢ovanych ochrannou znamkou ,,ROLEX“ a ROLEX po celom svete vratane tizemia Slovenskej
republiky. Z dokladov tiez vyplynulo, ze ide o vysoko luxusné hodinky, ktoré sii urcené tizkemu okruhu
spotrebitel'ov s nadStandardnymi prijmami, av§ak vzhl'adom na rozsiahlu reklamni kampan a propagaciu
hodiniek aj prostrednictvom filmovych postav ¢i $portovcov su hodinky zname, i ked’ bez moznosti kipy, aj
SirSej verejnosti. Napriklad v ¢lanku ,,Dlhoro¢né priatel'stvo® v Casopise Ladies 'time (december/januar 2000)
bolo uvedené, ze: ,,Rolex, symbol velmi kvalitnych a luxusnych hodiniek-tuto znacku poznaju aj ludia, ktori
sa hodinkami inak vobec nezaoberaju. Pre zberatelov su hodinky tejto firmy existujucej dihsie ako 90 rokov
objektom vasne, pre zZeny vzdy vitanym doplnkom, ktory nevychadza z mody “. V d’alsom predlozenom ¢lanku
,,Tie najdrah$ie hodinky sa predavaji takmer samy” uverejneny v roku 2000 v cCasopise Franfurter
Allgemeine Zeitung bolo uvedené, ze: ,, Pre prevaznu vicsinu ludi, ktori si zakupili nejaké luxusné hodinky
Jje najdélezitejsia prave znacka uvedend na ciferniku.....Stidia, ktorii si objednala jedna znama $vajciarska
hodinarska firma predpoklada, Ze Rolex v minulom roku predal po celom svete na 700 000 hodiniek
a dosiahol tak obratu okolo 2 miliard $vajciarskych frankov”. V d’alSom namietatelom predlozenom
Casopise ,,DREAMS* (september 2003) sa v ¢lanku ,,Dura Rolex sed Rolex* okrem iného uvadza, ze ,,V
panteone vel'kych Svajciarskych hodindrskych tovarni sa Rolex drzi na najvyssej priecke. Nesporne je v tejto
znacke, ktorej image za dlhé roky nezoslabol, nieco krdalovského. V Casopise WATCHIES (maj/jin 2004)
mozno najst’ ¢lanky ,,Ladies First“, v ktorom je predstavovany novy Sportovy image hodiniek Rolex: ,,Nova
generdcia luxusnych, ale Sportovejsich damskych hodiniek sa hodi aj k lezérnym riflovym bundam aj
kvolnym trickam* a ¢lanok ,,50 rokov Rolex ,,Submariner predstavujici novy model Rolex hodiniek
,,Oyster”. Vo Wempe Magazine (maj 2004) v ¢asti ,,Dokonalé hodinky a Sperky* je uvedené, ze: ,,Znacka
Rolex, jedna z legenddrnych znaciek 20.storocia, je synonymom pre absolutnu presnost a majstrovsku
kvalitu od roku 1908. Napriek tomu ide v legende hodiniek Rolex omnoho viac ako o umenie vyroby...*
V cCasopise INVEST (10.12.1999) v ¢lanku ,,Mytus zvany rolex* je uvedené, Ze ,,..Stupen zndmosti znacky
Rolex je na celom svete vynimocne vysoky. Ta znacka je ako tvrda mena, uznava Rolf Schnyder.....Nech je
clovek na svete kdekolvek, moze hodinky znacky Rolex* kedykolvek vymenit za hotové peniaze.“ V Casopise
,,Watch it!“ (Ieto 2010) ,, Uprav sa dockala tiez legenda model Explorer, ktory pred rokmi tispesne otestoval
Sir Edmund Hillary na samom vrchole sveta Mount Everestu. Ako je u Rolexu zvykom, celkovy vzhlad zostal
zachovany...“ V Cisle z leta 2009 st na str. 76 zobrazené hodinky Rolex a v ¢lanku je uvedené, ze: ,,...znacka
Rolex je v hodinarskom priemysle symbolom ucelového konzervativizmu....Napriek tomu, alebo prave preto
si Rolex az doteraz udrioval poziciu na trhu a meno firmy je na celom svete zname aj ludom, ktori
o hodinkach inak vobec nemaju ponatia. O doterajSej uspesSnosti stratégie firmy svedci aj dalsia vyznamnad
skutocnost-podla neddavno zverejnenej analyzy vyskumnej firmy Millward Brown Optimor je Rolex
v sucasnosti najcennejSou znackou medzi vyrobcami luxusnych hodiniek a piatou najhodnotnejSou znackou
v segmente luxusnych vyrobkov celkovo*. V mnohych dalSich ¢islach ¢asopisu ,,Watch it* st vyobrazené
a popisované hodinky s oznacenim Rolex. Aj v $pecializovanych médiach, ako je Forbes, Watch magazine,
WATCH IT zrokov 2009 az 2012, ktoré namietatel’ dolozil, sa hovori o hodinkdch znacky ROLEX , ako
o vynimoc¢ne kvalitnych a luxusnych vyrobkoch, ako o znacke ,,...najznamejSej na svete™. V ¢asopise Fokus
4/2012 st posudzované rozne hodinky z titulu vodotesnosti, pricom jednymi z posudzovanych vyrobkov su
aj hodinky Rolex. V casopise ,,Watches* bol 2.10.2017 uverejneny ¢lanok ,,The World’s Most Valuable
Watch Brand, Just how much is it worth?*, ktory informuje otom, Ze kazdy rok je vykonavany
marketingovy prieskum hodnotenia poprednych svetovych znaciek podl'a ich odhadovanej hodnoty. Znacka
Rolex sa v tomto rebricku umiestnila na 5. mieste. Namietatel’ d’alej predlozil hodnotenie ochrannej znamky
Rolex v roznych rebrickoch, napriklad v ¢asopise FORBES - The World’s Most Valuable Brands v rokoch
2016 az 2019, dalej v rebricku Offical Top Consumer Superbrands alebo Global RepTrak 100, EU5
RepTrak 100, Top 50 European Love List, kde sa znacka Rolex v uvedenych rokoch umiestiiovala na
poprednych miestach. Podl'a Research Report Europe — International Time (7/1991) vysledkov prieskumu
vnimania znaciek na trhu v jednotlivych Statoch sa znacka Rolex umiestnila na prvom mieste. Podobny
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prieskum bol vykonany aj cez Casopis Newsweek (11/1994) srovnakym vysledkom. Namietatel' tiez

upozornil na fakt, Ze ochrannid znidmka ,,ROLEX*, resp. ROLEX je pravidelne zaradena medzi 100
najcennegjSich ochrannych znamok na svete, ako to vyplyva z prieskumov z roku 2004, 2006 i z roku 2012,
napr. podl'a prieskumu Hurun Research Institute v roku 2012 sa znacka Rolex umiestnila na 9. mieste, podl'a
ekonomického magazinu BusinessWeek a spolocnosti Interbrand znacka Rolex zastava 71. miesto v rebricku
Top 100 (¢lanok uverejneny na stranke hnonline.sk 2012). Namietatel dolozil aj vypisy zo stranky
www.rolex.com, ktoré sice neobsahuju datum zverejnenia, ale boli prekladané tlmoénikom a z datumu
prekladu (10.12.2004) je zrejmé, Ze tlmo¢nik mal uvedené stranky v tento datum k dispozicii. Zo stranok je
mozné sa dozvediet’, Ze za vynimo¢ny skutok su udel'ované ceny Rolex, ktoré boli prvykrat udelené v roku
1976. Ceny Rolex pomahaji pri implementacii projektov ich financovanim v oblasti vedy, techniky,
vyskumu, zivotného prostredia a kulturneho dedicstva. Z web stranky je mozné sa tiez dozvediet’, ze znacka
Rolex ma vynikajucu siet’ predajného servisu, ktory zaist'uje asi 3000 hodinarov vo viac ako 25 krajinach.

Co sa tyka Slovenskej republiky mozno uviest’, Ze hodinky zna¢ky ,,ROLEX* predstavuju v o¢iach bezného
spotrebitela aj v Slovenskej republike znacku luxusu a vynimoc¢nej kvality. Z dolozenych dokladov je
zrejmé, Ze hodiny znacky ,,ROLEX“ pozna vdcSina spotrebitel'ov Slovenskej republiky, ¢o je mozné usudit’

napriklad z ¢lankov tykajucich sa hodiniek znacky ROLEX uverejnenych v médiach, ako napr. Cas.sk
zroku 2012 ,,Finan¢na kriza u Pociatkovcov: Na rukach nosia miliony*, lesk.sk zroku 2012 ,,Preco su
znackové veci také drahé™, v ktorom sa piSe, Ze ...hodinky znacky Rolex patria medzi najpopularnejSie
doplnky muzov na svete a denne sa ich vyrobi asi 2000 kusov..., hnonline.sk z roku 2012 v ¢lanku
,Zarobkom vladne Federer sa hovori o spolupraci svetoznameho tenistu s firmou Rolex, v d’alsom ¢lanku
roku 2012 ,,Hodinky, ktoré su spdsobom Zzivota“ sa autor venuje stru¢ne historii spolocnosti Rolex, pricom
skonstatoval, ze oficialnym distribatorom je na Slovensku spolo¢nost’ Sheron, ktorej manazérka uviedla, ze
ro¢ne spoloc¢nost’ na Slovensku preda okolo 85 kusov Rolexiek, feminity.zoznam.sk z roku 2009 ,,Hodinky
Rolex pre neho aju“. Clanok opisuje hodiny ,,Rolex“ ako ,najre§pektovanejiic a velmi jednoducho
rozpoznatelné hodinky, ktoré predstavujii jednoduchii a luxusni eleganciu“.  Clanok zo stranky
magazin.atlas.sk z roku 2010 ,,Tikajaci luxus: najlepSie inSpiracie najdete TU“ , v ktorom sa piSe ,,...Ze
Casopis Forbes vo vymenovani najluxusnejSich znaciek spomina okrem Rolex aj Patek Philipe, Cartier
a d'alsie”. Clanok zo stranky magazin.atlas.sk z roku 2009 uvadza, 7e znamy predstavitel’ J. Bonda Roger
Moore vo svojom bondovskom debute nosil hodinky znac¢ky Rolex a v ¢lanku z hnonline.sk z roku 2012 sa
piSe, Ze ,,...unikdatne hodinky $vajciarskej znacky Rolex, ktoré nosil Roger Moore boli vydrazené za 150 000
tisic eur”. Portal www.irisimo.sk informoval, ze od roku 2001 zverejiuje nezavisla organizacia CoolBrands
supis najziadanejSich znaciek, priCom zoznam CoolBrands je sthrnom viac ako 200 hlasov od britske;j
verejnosti. V rebricku platnom pre rok 2013 obsadila tretie miesto Svajciarska hodindrska firma Rolex.
V predlozenych dokladoch mozno ndjst’ aj mnozstvo ¢lankov v denniku SME tykajuce sa znacky Rolex. Za
mnohé je mozné spomenut’ asponl niektoré: ,,Agassi zaluje renomovaného vyrobcu hodiniek* (24.2.2002),
,,Bulharsky duchovny daroval svoje rolexky, aby mal chram na elektrinu® (26.2.2013), ,,Hamsika opéat’
prepadli, rozbili mu auto a ukradli hodinky* (17.2.2013), ,,ATP World Tour Masters 100 Rolex, Djokovi¢
vydareny navrat po mesiaci“ (11.10.2016), ,,Byvalého predsedu Valného zhromazdenia OSN obvinili
z korupcie® (6.10.2015), ,,reportdz z Le Mans: Co predchadzalo tragickej nehode” (22.6.2013), ,,Najviac
zaraba Tiger Woods, vlani mal prijmy 78 miliénov* (6.6.2013), ,,Dlho boli iba zalezitostou zien. Aka je
historia hodiniek?* (28.10.2017), ,,Ako Sperk, ktory vyhraval vojny, prehrava boj s ¢asom* (18.8.2017),
,,Brazilsky sudca dostal osem rokov za pouZzivanie cudzieho majetku” (8.8.2017), ,,Rolexky aj Saudska
Arabia. Hoaxy, ktoré zasiahli do francuzskej prezidentskej kampane™ (22.4.2017), ,,Duda dodrzal slovo,
peniaze za rolexky venoval hasi¢om zo Sniny.“ (23.1.2019), ,,Byvalt $éfku rumunského tradu bojujiiceho
s terorizmom odsudili za korupciu.* (26.6.2018), ,,LCudi drazdia drahé hodinky politikov.* (11.5.2018) a vela
dalSich. Z rozhovoru uverejnené¢ho v denniku SME v roku 2005 s hodinarskym majstrom bolo uvedené, ze
,,...najznamejsie znacky su Rolex a Omega, ktoré poznda vicsina zakaznikov .

W

Dalsie doklady preukazujuce znamost ochrannej znamky ROLEX v Slovenskej republike st napriklad
clanok zo serveru https://miestopremuza.joj.sk/autori/542-redakcia ,,Naramkové legendy: Rolex
Submariner*, ktory sa zaobera historiou vyroby, vznikom nazvu Rolex, ale aj sucasnostou a postavenim tejto
ochrannej znamky na trhu. V online lifestyle magazine pre osobny rozvoj a motivaciu zo 16.2.2012 je
uvedena historia okolo vyroby hodiniek znacky Rolex. Na portali babybazar.sk z 5.8.2014 je uvedeny ¢lanok
,,Hodinky Rolex Deepsea pre Jamesa Camerona“. Americky rezisér James Cameron absolvoval 25.3.2012
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ponor do 10.898 m hlbokej Marianskej priekopy. Hodinky Rolex Deepsea sa pysSia novym D-blue
cifernikom, ktory meni svoju farbu podla sklonu hodiniek od tmavomodrej po Ciernu. Tieto dve farby
oslavuju cestu jedného ¢loveka na najhlbSie miesto nasej planéty. V d’alSom ¢lanku uverejnenom na portali
bohatstvoluxus.sk z 31.7.2018 je predstavena najvicsia predajna znacky Rolex na svete v Dubai Mall. Na
rovnakom portali je uvedeny d’alsi ¢lanok ,,NajcennejSia znaCka hodiniek™ zo 14.10.2017, ktory sa zaobera
zoznamom najdrahSich znaciek na svete z hl'adiska ich celkovej hodnoty. Ide o rebricek BrandZ Top 100,
v ktorom sa v roku 2017 znacka Rolex ocitla na 5. mieste, priCom vSetky znacky, ktoré mali ambiciu sa
umiestnit’ na tomto zozname potrebovali dosiahnut’ hodnotu aspon 11,3 miliardy dolarov. V d’alSom c¢lanku
na tomto portali ,,NajlepSie nové hodinky z aktualneho veltrhu Baselworld“ sa uvadza, ze na podujati
Baselworld sa prezentovali stovky prominentnych znadiek ako Rolex, Graff, Hublot... Dalsi ¢lanok ,,11
najluxusnejSich damskych hodiniek na aktualnom trhu* z 3.2.2018 sa ako 4. v poradi uvadzaji hodinky
Rolex Datejust Pearlmaster Diamond Pave Dial 18kt Yellow Gold. Hodinarsky magazin 17.3.2012 uviedol,
ze: ,,Rolex je Ziarivym prikladom toho, ako vedia zavedené znacky ovladat davy svojich priaznivcov...Bodaj
by nie, Rolex Opyster Perpetual Sky-Dweller maju vsebe naozaj par ojedinelosti”. Portal
www.financnytrh.com 2.6.2016 uviedol ¢lanok ,,Ako sa Rolex stal kralom medzi hodinkami‘, kde sa okrem
iného uvadza: ,,Skiiste povedat slovo hodinky a najpravdepodobnejsou odpovedou bude Rolex. Znacka Rolex
je zakorenena medzi ludmi vo svete, Ze je tazké uverit, Ze pred tym, ako zaciatkom 19. storocia rakusan
Hans Wilsdorf zaloZil firmu, nejaké hodinky vobec existovali....Rolex svoje cisla z predaja nezverejnuje,
avsak experti odhaduju, ze vyrobia zhruba milion hodiniek za rok, co je pravdepodobne viac ako ktorykolvek
iny vyrobca luxusnych hodiniek.” V ¢lanku uverejnenom v roku 2017 na portali miestopremuza.joj.sk bol
uverejneny ¢lanok ,,Koruna na zapisti: Pribeh zrodenia krala luxusnych hodiniek®, v ktorom je spomenuta
historia vyroby hodiniek Rolex a okrem toho je tu uvedené zaujimavé tvrdenie, ze ,,korunka“ nad slovnym
prvkom Rolex, ktora zahina zakladné hodnoty Rolexu, ktorym je vynimoc¢nost’ a luxus a jej pat cipov sa
dokonale zhoduje s piatimi pismami nazvu. Podl'a niektorych tvrdeni logo symbolizuje pat prstov I'udske;j
ruky, podla inych, Ze ide o vetvy stromov, na konci ktorych su perly. Ale tiez sa tu uvadza, Ze Rolex
nepotvrdil ani jedno z tychto tvrdeni. Z Facebooku, redaktora Martina Bohunického z 12.11.2018 je vybrany
¢lanok: ,,Ktoré hodinky st pre investorov top? Na niektoré rolexky je ¢akacka 10 rokov.“ V ¢lanku sa okrem
iného uvadza, ze je fascinujice ako si mechanické hodinky drZia svoje miesto v dobe ked’ spolo¢nost’ pohltili
smart hodinky. Nie je ni¢im neStandardnym, ze aj Rolexky za niekol’ko tisic eur denne stratia nickol'’ko mintt
a je nutné ich pravidelne pretacat. Napriek tomu naberaji na popularite a st Ziadanym (nielen) investiénym
artiklom. Podla ¢lanku =z portalu www.watchshop.sk z31.8.2012 ,,Rolex-synonymum presnosti
a spol'ahlivosti“ znaCka Rolex predstavuje jednu z najznamejSich hodinarskych znaciek. Z ¢lanku je tiez
mozné sa dozvediet historiu vzniku vyroby hodiniek znacky Rolex. Podla ¢lanku z portalu
www.thevision.sk z24.2.2011 z¢lanku ,,Svajéiarska kvalita, londynsky povod-Rolex” je mozné sa
dozvediet’ historiu tejto znacky a typy hodiniek Rolex, ktoré sa predavali v minulosti az do stG¢asnosti.
Z Casopisu na portali onlinemagazin.sk z 16.2.2012 je mozné sa pod ndzvom ,,HODINKY ROLEX*
dozvediet' skutocnosti o historii vzniku firmy a vyrobkov pod oznacenim Rolex. Z portalu refresher.sk
7 10.5.2012 je mozné sa dozvediet oroéznych typoch hodiniek Rolex ako st napriklad Rolex SKY-
DWELLER, alebo Rolex Oyster Perpetual Sky-Dweller. V Pluske.sk bol 20.5.2008 uverejneny c¢lanok
,,Duracka nosi zlaté rolexky* poukazujici na slovenského politika nosiace hodinky Rolex v cene 700 tisic
kortin. V d’'alSom ¢lanku uverejnenom 23.9.2009 je mozné sa dozvediet, ze manzelka Pociatka ma hodinky
za 86 tisic eur, priCom ide o diamantové rolexky. Na portali casopis.markiza.sk ¢.7/2003 bolo uvedené, Ze
Hollywoodsky idol Ben Affleck utratil 50 tisic dolarov za hodinky znacky Rolex, pre Jennifer Lopez.
V d’alSom ¢lanku z ¢isla 50/2006 je mozné sa z ¢lanku ,,Ruski milionari maji nova hracku dozvediet’, Ze:
,,Pred niekolkymi rokmi si vicsina moskovskych ,,novych Rusov* obliekala modely znacky Versace, na ruke
mala hodinky Rolex.” V Casopise Trend zo 6.2.2004 je mozné ndjst ¢lanok ,,Ranny pokoj vystriedala
zavideniahodnd dynamika®, v ktorom je uvedené, ze: ,,Soul je nakupnym rajom. Obchodné domy v Stvrti
Itaewon su otvorené do Stvrtej rano...Vicsina tovaru nie je znackova. Ceny vsak lakaju. Takmer kazdy
zahranicny navstevnik preto domov cestuje s nepravymi teniskami Nike, hodinkami Rolex, kabelkou od
Armaniho alebo vonavkou od Gucciho.” V d’alSom ¢isle Trendu zo 4.12.2003 v ¢lanku ,,Kto chce hodinkami
uputat’, musi vyberat’ vel'mi pozorne™ je uvedené, ze: ,,V kategorii vysSieho Standardu mozno ndjst také
znacky, ako su Svajciarske Omega ci Longines....O stupen vysSie v intervale cien okolo 200-tisic mozZno ndjst’
dalsie renomované znacky — Svajciarske Rolex, IWC alebo Vacheron...“ V Casopise INZINE z 18.12.2002 je
¢lanok ,,Frattiniho drahé lacné hodinky* uvedené, Ze: ,,S¢f talianskej diplomacie Franco Frattini si kipil
najdrahsie hodinky svojho Zivota. Stalo sa tak pocas spolocného summitu medzi EU a Cinskom Pekingu-a
hodinky boli paradoxne, ako sa hovori, za babku. ISlo totiz o ilegalnu, ale zato vernu napodobeninu
luxusného vyrobku firmy Rolex.....Isté je, zZe firma Rolex by mohla urobit ministrovi Frattinimu osobnu
ponuku-vdaka nemu ziskala necakanu reklamu. V rovnakom Casopise z 18.12.2006 v ¢lanku ,,Gentleman
VI bolo uvedené, ze: ,,K ziskaniu kompletného obrazu gentlemana chybaji uz len drobnosti, no prdve tie
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drobnosti su prevelmi dolezite......Kazdopadne vedzte, Ze hodinky typu Cartier ¢i Rolex na zapdstie
gentlemana nepatria“. Na portali hospodarskych novin hnonline.sk sa hodinky Rolex spominaji v ¢lanku
,,Falsovatel'sky priemysel sa prudko rozvija“ z 28.1.2003, ale aj v ¢lanku ,,Hodinky, ktoré su sposobom
zivota® z 8.6.2006 a ¢lanok ,,Rolex nema akcionarov ani sukromného vlastnika® z 3.1.2005. Hodinky Rolex
sa spominaji aj na portali referaty.sk ,,Co je globalizicia® (ddtum pridania referatu 16.12.2001), ale
napriklad aj v informa¢nom dvojtyzdenniku Rimskokatolickeho farského turadu sv. Egidia v Bardejove
z 19.12.2006. Mnozstvo ¢lankov, v ktorych sa spominaji hodinky Rolex bolo namietatelom predlozenych aj
z portalu topky.sk, TRIAD, PLUS 7 dni, STARTITUP, Aktuality.sk, dennikn.sk, pc.server.sk, spravy.sk,
magazin.atlas.sk a TERAZ.SK.

Hodinky Rolex mozno najst’ aj u vyznamnych umelcov, spevakov, hercov. Napriklad na portali timestore.sk
z 11.7.2017 s nazvom ,,Nahod’te sa ako slavni rapperi: Aké hodinky nosia?*“ vymenuava slavnych rapperov
a hodinky, ktoré nosia, napriklad o spevakovi Drake sa uvadza, Ze ma slabost’ pre hodinky znacky Rolex,
Jay-Z ma hodinkova vasen a hodinky si meni aj pocas prestavok na koncerte. Medzi jeho favoritov patria
Rolex Day Date II. Dalej je v &lanku spominania Kanye West, ktory podla ¢lanku patri medzi velkych
milovnikov hodiniek, a preto v jeho zbierke je mozné najst Rolex Dayton, Rolex Submarine a Bape G-
Shock.

Hodinky Rolex sa spajaji aj so znamymi Sportovcami (tenisti, golfisti, futbalisti, jazdci na kotioch, jazdci na
jachtach), ¢o vyplyva z ¢lankov z hnonline.sk z2.9.2012 ,,.Cim oslnite na golfe, Tie najlepsie hodinky!*
alebo ,,Zarobkom vladne Federer ¢i ,,Rolex a Wimbledon, unikatne spojenie dvoch svetovych znaciek*.
Clanky sa venuju aj histérii hodiniek Rolex a o zakladatelovi spoloénosti Montres Rolex S.A. Hansovi
Wilsdorfovi, ktory uz v roku 1908 v Londyne registroval ochrannii znamku Rolex. Z predlozenych dokladov
je zrejmé, Ze pod znaCkou Rolex su organizované rozne Sportové podujatia ako napriklad ,,Rolex IMS
Offshore World Champiobships®, ,,Sardinia Rolex Cup®, ,,Maxi Yacht Rolex Cup®, ,,Rolex Middle Sea
Race®, ,,ISAF Rolex World Sailor*, ,,Giraglia Rolex Cup® v jachtingu, ,,Rolex Kentucky Event“, ,,CHIO
World Equestrian Festival“, ,,Burghley Horse Trial“, ,,Zeneva CSI-W*, ,Spruce Meadows Masters“
v jazdectve, ,,24 hodin Le Mans v automobilovom jazdectve“, ,,Wimbledon“, ,,US OPEN®, , Roland-
Garros®“, ,,Rolex Monte-Carlo masters®, v tenise. Podl'a ¢lanku M. Pavlika zo 6.9.2018 nosia drahé
$vaj¢iarske hodinky svetovi Sportovci, ktori si na luxus potrpia. Spomina napriklad Tigera Woodsa, ktory
nosi hodinky Rolex Sea Dweller, Rogera Federera, ktory ma hodinky Rolex Sky-Dweller, Phila Mickelsona,
ktory vlastni hodinky Rolex Yachtmaster a Conora McGregora, ktory ma hodinky Rolex Sky Dweller.
V cCasopise ,,Jazdecka revue® z 20.10.2010 je uvedeny c¢lanok ,,Christian Ahlmann zvitazil v prvom kole
Rolex World Cup v Osle. Uvedené je dokazom toho, Zze pod znackou Rolex bolo dané jazdecké podujatie
usporiadané. Dalsi ¢lanok je v Jazdeckej revue z 15.11.2010 s nazvom ,,4.kolo Rolex FEI World Cup*
v parkure 2010/2011 — Verona, Taliansko®, d’alej ¢lanok z 3.11.2010 ,,Meredith s kofiom Checkmat zvit'azila
v tretom kole Rolex FEI World cup®. V ¢lanku uverejnenom na portali www.kone.sk z 2.9.2012 je uvedena
,,spoved™ australskej jazdkyne Edwiny Alexandrovej: ,,V Zeneve som vecerala so zdstupcami firmy Rolex
a ti mi povedali: zostava Ti iba jedna Sanca — preteky v Londyne. No a podarilo sa! Aby som bola uprimnad,
dnes pri ndjazde na kolmdk, ktory bol jednou pre mojho korna z najtazsich prekazok, myslela som len na
Jjedno: Rolex, Rolex, Rolex!* Dal§im dokazom je ,,report“ z portalu season-report.esohosting.sk, v ktorej sa
okrem iného spomina, Zze zndma $vajciarska znacka Rolex je uz 33. rok hlavnym sponzorom svetoznameho
tenisového Sampionatu vo Wimbledone. Na portali timestore.sk z 1.2.2016 je c¢lanok ,,Vrcholovy tenis
a kvalitné naramkové hodinky patria k sebe*, v ktorom sa uvadza, ze ,,Kvalitné naramkové hodinky nosi tiez
genialny tenista Roger Federer, ktory je verny luxusnej Svajciarskej znacke Rolex“. Rolex sponzoroval aj
projekt Young Riders Academy, ktory vznikol v spolupraci so skupinou odbornikov v jazdectve
a Medzinarodného klubu skokovych jazdcov (IJRC), ktory je uréeny pre talentovanych mladych jazdcov.
Clanok z portalu sport.sk ,,Ktori su najlepsie plateni $portovei planéty?* z 13.6.2014 okrem iného uvadza,
ze: ... bankove konto Svajciara (Roger Federer) vzrastlo o 42 milionov, viac nez 90% zisku pochddza
z reklamy a sponzorstva s Credit Suisse, Nike, Rolex, Sampanskym Moet a Chardon .

Na web stranke www.rolex.com je tiez uvedena umelecka iniciativa Rolex ,,UCitel’ a ziak™, ktord vznikla
v roku 2002 a jej cielom bolo nachadzat vynimo¢ne nadanych mladych umelcov a davat’ ich dohromady
s uznavanymi majstrami. Rolex sponzoroval aj ceny za architektiru, film, umenie, vyskum.

Aj ked doklady pozostavajuce len z poukazania na propagaciu starSich ochrannych znamok vo filmoch alebo
v literatare neobsahuju tdaje o tom, ¢i boli napr. filmy redlne odvysielané na prisluSnom tzemi, aké pocty
vytlackov knih sa skuto¢ne predali, avSak pri chronicky znamych skutoc¢nostiach (napr. postava J. Bond,
postava Herryho Pottera a spisovatelka J. K. Rowling, spisovatel Jo Nesbo, filmy ,,VSetci prezidentovi
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muzi“ (1976), Rocky II (1979), Maratonec (1976) a pod.) predstavuju diela, pri ktorych mozno aj bez
dolozenej konkrétnej navstevnosti ¢i predajnosti na zaklade vSeobecného povedomia slovenského
spotrebitela odévodnene uviest’, ze vysielanie spominanych filmov, ¢i predaj danych knih sa celosvetovo
s uspechom naozaj uskutocnilo.

Po preskimani dokladov jednotlivo, ale hlavne v ich vzajomnej suvislosti mozno dospiet’ k zaveru, Ze tieto
doklady sved¢ia o vyrobe, predaji, pouzivani a rozsiahlej propagacii hodiniek ozna¢ovanych najmé druhou a

tretou starSou ochrannou znamkou ROL EX po celom svete vratane izemia Slovenskej republiky, a to dlhy
cas pred podanim prihlasky zverejneného znacenia. V predlozenych dokladoch okrem slovného oznacenia
,,ROLEX* su Casto vyobrazované aj hodinky s viditeI'nou druhou a tret'ou starSou ochrannou znamkou tzn. s
,.korunkou* nad slovnym prvkom ROLEX. Z predlozenych dokladov vyplyva pozitivne vnimanie starSich
ochrannych znamok Sirokou spotrebitel'skou verejnostou vo vztahu k zapisanym tovarom tykajiacich sa
hodiniek (Casto ozna¢ované ako kralovské, najlepsie, vynimocné, luxusné hodinky”) a to aj napriek tomu, ze
ide o cenovo mimoriadne naro¢né tovary, ktoré nie su ur¢ené beznému spotrebitel’'ovi, ale vd’aka rozsiahlej
propagacii tovarov prostrednictvom znamych osobnosti z oblasti Sportu ¢i filmového umenia a taktiez z
obl'uby vyrobkov spolo¢nosti Rolex u l'udi verejne ¢i politicky zndmych medzi spotrebite'mi, je mozné pri
hodnoteni sily a pozicie znacky na trhu aj v stvislosti s priemernou spotrebitel'skou verejnost'ou konstatovat
na zaklade predlozenych dokazov, Ze chronometrické pristroje oznacované druhou a tretou starSou

ochrannou znamkou ROLEX relevantnej Casti verejnosti dostatoéne zname, a preto je mozné druhej
a tretej ochrannej znamke priznat dobré meno pre zapisané tovary ,,hodiny a hodinky; chronometrické
pristroje,; hodinové stroje, chronometre * na izemi Eurdpskej Gnie a aj Slovenskej republiky.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1352-2019) Druha atretia star§ia ochranna znamka
(MOZ ¢. 252976 a EU 001455757)

W

OSKAROLEX ROLEX

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych zndmok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mézu vyvolat s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznaenia alebo ochranné
znamky sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané. Ked’ze druha a tretia
star§ia ochrannd znamka su tvorené totoznym oznacenim , budi d’alej porovnavané spolocne ako starSie
ochranné znamky.

Pri porovnani z vizualneho hl’adiska mozno uviest’, ze zverejnené oznacCenie je slovnym oznacenim zatial’
¢o starSie ochranné znamky st tvorené obrazovym oznacenim, pozostavajucim zo slovného prvku ,, ROLEX*
a kralovskej korunky umiestnenej nad tymto slovaym prvkom. V tejto stvislosti je d’alej sice nutné uviest,
ze cely slovny prvok starSich ochrannych zndmok ,,ROLEX* je obsiahnuty vo zverejnenom oznaceni, avSak
nie ako samostatny prvok, ale rovnaké zoskupenie pismen sa nachddza na konci slovného prvku
,»OSKAROLEX®, ktory tvori zverejnené oznaCenie. Dolezité je tiez zohladnit’ to, Ze spotrebitelia
neporovnavaju na trhu oznacCenia vedla seba, vnimajii oznaCenie ako celok, viac si v§imaji zaciatok
slovného prvku ako jeho koniec a pokial’ maji tendenciu slovo delit’, resp. skimat, ¢i vzniklo spojenim
nejakych d’alsich slov, t. j. ¢i ide o zloZené slovo, zverejnené oznacenie by najpravdepodobnejsie rozdelili na
cast ,,OSKAR®“ podla mena prihlasovatela, slovotvornu spojku ,,0“ a koncovku ,,LEX*. Je malo
pravdepodobné, aby bez Specialneho imyslu umelo rozdelili slovny prvok zverejneného oznacenia na Cast’
»OSKA“ a ,,ROLEX®, ako to tvrdi namietatel. Vzhl'adom na uvedené a po zvazeni podobnosti aj rozdielov
porovnavanych oznaCeni mozno uzavriet, Ze z vizualneho hladiska je mozné hovorit’ oich urcitej
podobnosti, av§ak len v niz$ej miere.
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Z fonetického hladiska bude zverejnené oznacenie vzhladom na vysSie uvedené najpravdepodobnejsie
logické vedomé rozdelenie jeho slovného prvku reprodukované ako ,, oskaro-lex* a starSie ochranné znamky
ako ,,ro-lex“. Reprodukcia obrazového prvku ,,korunky* sa nepredpoklada. Zvukova podoba zverejneného
oznacenia teda obsahuje na konci ¢ast’ zodpovedajiicu dvom slabikdm tvoriacim starSie ochranné znamky.
Aviak vzhladom na odligny zaciatok, dizku a rytmus ich reprodukcie mozno z fonetického hladiska tieZ
hovorit’ len o niz§ej podobnosti.

Zo sémantického hPadiska sa porovnavané oznaCenia povazuju za podobné vtedy, ak s relevantnou
verejnost'ou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientacii na trhu
a identifikacii nimi oznacovanych tovarov pripadne sluzieb.

Vo vztahu k argumentu namietatel’a, ze za¢iatok slovného prvku zverejneného oznacenia ,,OSKA®“ moze
spotrebitelom evokovat’ zmenseninu slova ,,0s“ je potrebné opakovane, v stlade so skor uvedenymi
principmi vnimania tohto slovného prvku slovenskym spotrebitel'om uviest’ , ze ovel'a pravdepodobnejsie je,
ze zverejnenému oznaCeniu ako celku nebudu spotrebitelia pripisovat’ ziadny vyznam, pripadne ho mézu
vnimat’ ako snahu prihlasovatel'a, ktory si chcel pravdepodobne do oznacenia preniest’ Cast’ svojho mena
,,OSKAR®. Koncovka ,,lex* méze byt vnimana vo vztahu k ozna¢ovanym tovarom ako odvodena od slova
»flex, flexibilny”“. Slovny prvok starSich ochrannych znadmok ,rolex“ nema ziadny vyznam a pre
spotrebitelov ide jednozna¢ne o fantazijny slovny prvok. Kralovska alebo princeznovska korunka nad
slovnym prvkom starSich ochrannych zndmok méze byt vnimana v zmysle jej vyznamu ako nie¢o honosné,
kralovské, vynimo¢né. Zo sémantického hl'adiska je preto mozno oznacenia hodnotit’ ako nepodobné.

Vzhl'adom na uvedené porovnanie zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok je mozné hovorit’
aspon o urcitej miere podobnosti, a preto je nutné preskimat aj dalSie podmienky uplatneného
namietkového dovodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach.

Existencia suvislosti medzi ozna¢eniami

V zmysle uplatneného namietkového dovodu je potrebné posudit’, ¢i existuje riziko ujmy na pravach
majitel'a ochrannej znamky s dobrym menom tym, Ze relevantny okruh verejnosti si zblizi tieto ochranné
znamKky, t. j. vytvori si medzi nimi urcita suvislost’ (asociaciu, prepojenie).

Existencia suvislosti medzi porovnavanymi oznaCeniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného
ustanovenia, ale je vyjadrena v rozsudkoch Stidneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07
Intel) a ma sa posudzovat’ celkovo so zohl'adnenim vsetkych rozhodujucich okolnosti posudzovanej veci.

Medzi tymito okolnostami su:

- stupeni podobnosti medzi kolidujiicimi ochrannymi zndmkami,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré st ochranné znamky, resp. oznacenia prihlasené a zapisané,
resp. pre ktoré ziskali dobré meno a blizkost’ alebo rozdielnost’ tychto tovarov alebo sluzieb, ako aj
dotknutej verejnosti,

- sila dobrého mena skorsej ochrannej znamky,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupeii rozliSovacej sposobilosti skorsej ochrannej zndmky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti.

Podobnost’ zverejneného oznacenia a star§ich ochrannych zndmok s dobrym menom bola konStatovana
z vizualneho a fonetického hl'adiska, avSak iSlo o niz$i stupeni ich podobnosti. Zo sémantického hl'adiska boli
posudené¢ ako nepodobné.

Star§ie ochranné znamky sa podla zhodnotenia predlozenych dokazov dlhodobo spajaju s namietatelom
a ziskali status ,,dobrého mena“ na celom tzemi EU. Z predlozenych dokladov tiez vyplynulo, Ze sila
dobrého mena starSich ochrannych znamok je vysokd vzhladom na vnltorny a najmi ziskany stupeii
rozliSovacej sposobilosti, ktory poZzivaji na tzemi Eurdpskej Unie a aj u spotrebitelov v Slovenskej
republike.

Tiez je potrebné uviest, ze ¢im starSia ochranna znamka disponuje silnejSou rozliSovacou sposobilostou, ¢i
uz vnutornou alebo nadobudnutou svojim pouZzivanim, tym je pravdepodobnejSie, ze ked sa prislusna
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skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou ochrannou znaimkou, evokuje sa jej skorSia ochranna
znamka (pozri rozhodnutie Stidneho dvora EU vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 54).

Co sa tyka povahy koliznych tovarov a sluZieb porovnavanych oznageni, v prvom rade je potrebné uviest, ze
v pripade uplatnenia namietkového dovodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z.
o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov sa ochrannej znamke s dobrym menom poskytuje
ochrana nielen v pripade pouzivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby,
ktoré nie si podobné.

Avsak zaroven je nutné upresnit, Ze namietatel oddvodnoval existenciu spojitosti zverejneného oznacenia
a star§ich ochrannych znamok aj tym, ze starSie ochranné znamky su zapisané okrem nepodobnych aj pre
rovnaké alebo podobné tovary, a preto sa podl'a neho okruh relevantnych spotrebitel'ov prekryval.

K uvedenému argumentu namietatel'a je vSak nutné uviest, Ze relevantnymi zapisanymi tovarmi a sluzbami,
vzhl'adom na ktoré sa posudzuje existencia spojitosti medzi porovnavanymi oznaceniami su len tie zapisané
tovary a sluzby, ktoré st na trhu pouzivané v takom rozsahu, Zze vo vztahu k nim starSie ochranné znamky
ziskali dobré meno.

Pre starSie ochranné znamky bolo konStatované nadobudnutie dobrého mena len pre tovary ,,Ahodiny
a hodinky; chronometrické pristroje; hodinové stroje, chronometre (clocks and watches; chronometric
instruments; clock machines, chronometers), a preto len vo vzt'ahu k tymto tovarom je mozné posudzovat’
vznik spojitosti v o€iach prislusnej relevantnej spotrebitel’skej verejnosti medzi zverejnenym oznacenim
a jeho prihlasenymi tovarmi a sluzbami a star§imi ochrannymi znamkami.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre nasledovné tovary a sluzby:

v triede 6 — ,, kovové stavebné materialy, prenosné kovové stavby, kovové kdble a droty okrem elektrickych,
drobny zeleziarsky tovar*,

v triede 19 — ,, nekovové stavebné materialy; nekovové neohybné rury pre stavebnictvo, nekovové prenosné
stavby“,

v triede 20 — ,,nabytok, zrkadla, ramy na obrazy “,

v triede 22 —, siete; textilné ochranné sietky, markizy, vidknité textilné suroviny a ich nahrady “,
v triede 24 —  textilie a ich ndhradky, bytovy textil; textilné alebo plastové zdaclony a zavesy“,

v triede 37 —,,stavebnictvo “.

V pripade zverejneného oznacenia ide teda v triedach 6 a 19 o tovary tykajice sa rdznych stavebnych
materidlov a konstrukcii a v triede 37 pre sluzby s nimi suvisiace ,,stavebnictvo®. V triedach 20, 22 a 24 st
pre zverejnené oznaCenie prihlasené tovary tykajuce sa prevazne vnutorného zariadenia domov a bytov
a tieniacej techniky (markizy, sietky). Celkovo je relevantnou verejnostou $iroka laické aj odborna verejnost’
zaujimajlca sa o stavebnictvo a s nim suvisiace tovary a sluzby.

Ako uz bolo uvedené pre starsie ochranné znamky bolo konstatované nadobudnutie dobrého mena pre tovary
,hodiny a hodinky; chronometrické pristroje; hodinové stroje, chronometre”, tzn. pre tovary, ktoré su
diametralne odli$né svojou povahou, distribu¢nymi kandlmi, predajnymi miestami od tovarov a sluzieb, pre

ktoré je prihlasované zverejnené oznacenie. Okrem toho vyrobky namietatela s oznac¢enim ROLEX
predstavuji velmi exkluzivny a drahy tovar, ktory je pre vicSinu Sirokej slovenskej verejnosti
nedosiahnutelny a ich relevantnymi spotrebitelmi je len obmedzeny okruh slovenskej verejnosti, ktora sa
zaujima o exkluzivny tovar prezentujuci urcité spoloCenské postavenie a zaroven disponuje finan¢nymi
prostriedkami na kupu tak vysoko luxusného tovaru, akym hodinky znacky ,,ROLEX‘ urcite su. Vzhl'adom
na uvedené je zrejmé, Ze okruh spotrebitel'skej verejnosti vo vzt'ahu k tovarom namietatela, pre ktoré ziskali
starSie ochranné znamky dobré meno a tovarom a sluzbam prihlasovatel’a je tiplne rozdielny.
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Skutocnost, ze zverejnené oznacenie je prihlasované pre bezné tovary stavebnej povahy a sluzieb k nim
prislusnym a tovary stvisiace so zariadenim domov a bytov a naopak starSie ochranné znamky ziskali dobré
meno vzhl'adom na tovary predstavujice prezentaciu luxusu, zivotného §tylu a exkluzivity, t . j. vynimocny
exkluzivny tovar, ktory sluzi skor imidzovému ucelu a méze predstavovat’ aj urcity spdsob investicie ma za
nasledok to, Ze bezny spotrebitel’ tovarov a sluzieb prihlasovanych pre zverejnené oznacenie sice starSie
ochranné znamky registruje, vie o vynimocnosti a exkluzivite tovarov oznacenych star§imi ochrannymi
znamkami, avSak prakticky s takymto tovarom do vzajomného konkrétneho kontaktu nepride. Nie je teda
pravdepodobné, ze by spotrebitelia pri kontakte s beznym tovarom, resp. sluzbou, ktoré su prihlasované pre
zverejnené oznacenie si asociovali starSie ochranné znamky spajané s uplne odliSny segmentom, zivotnym
Stylom a exkluzivitou, a preto mozno existenciu suvislosti medzi porovnadvanymi oznaceniami v tomto
pripade dévodne vylucit’.

Neopravneny zasah do prav majitel’a starSich ochrannych znimok s dobrym menom

K neopravnenému zasahu do prav majitela starSich ochrannych znamok s dobrym menom moze dojst
v pripade, ak by pouZzitim oznacenia bez nalezitého dovodu doslo k neopravnenému t'azeniu z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
sposobilosti star§ich ochrannych znamok alebo ich dobrému menu.

Co sa tyka pojmu ,,neopravnene ziskany prospech z rozlisovacej sposobilosti alebo dobrého mena ochranne;
znamky*, oznaCovaného tiez vyrazmi ,parazitovanie a,free-riding®, tento pojem sa neviaze k ujme
ochrannej znamky, ale k vyhode ziskanej tretou osobou pouzivanim zhodného alebo podobného oznacenia.
Zahtna najmé pripad, ked’ vd’aka preneseniu obrazu ochrannej znamky alebo vlastnosti iou vytvorenych na
tovary alebo sluzby oznacené zhodnym alebo podobnym oznacenim, dochadza k zjavnému vyuzivaniu
ochrannej znamky s dobrym menom.

Ktorykol'vek z tychto troch druhov zasahu sta¢i na uplatnenie ¢lanku 5 ods. 2 smernice 89/104 (pozri
v tomto zmysle rozsudok vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 28).

Uvedeny zasah do prav majitela star§ich ochrannych znamok s dobrym menom nastava vtedy, ak si prislusna
skupina verejnosti ochranné znamky a oznacenie pribliZi, t. j. vytvori si medzi nimi asociaciu, hoci si ich
priamo nezameni.

Namietatel' odévodnoval parazitovanie a zasah do dobrého mena star§ich ochrannych znamok tym, ze tovary
namietatel’a st spajané s nadStandardnou kvalitou, luxusom a prestizou, a hoci st zndme Sirokej skupine
verejnosti, nejde o tovary beznej dennej spotreby. Naopak, tovary a sluzby pontkané prihlasovatelom (ako
su oprava a montaz okien, dveri, roliet, roletiek, Zzaluzii, sietok proti hmyzu, atd’.) st taktiez uréené pre
Sirokt skupinu verejnosti avSak zo svojej podstaty nie si spdjané s takymito vlastnostami, ked’ze ide o
tovary a sluzby stavebného a montazneho charakteru. Z tohto dévodu by mohla poklesnut’ hodnota starsich
ochrannych zndmok vo vnimani relevantnej verejnosti, ked’ze okrem luxusnych hodiniek by si ich relevantna
verejnost mohla spéjat’ napriklad aj so sietkami proti hmyzu, ako tovarom, s ktorym sa skor spaja pocit
odporu voc¢i hmyzu. Namietatel d’alej uviedol, Ze tovary a sluzby ponukané prihlasovatelom sa zo svojej
podstaty nespajaju s predstavou kvalitného a luxusného vyrobku a nevyvolavaji pocit ziadosti kupit” dany
vyrobok/sluzbu, a preto podla neho, druh tovarov a sluzieb, ktoré maju byt oznacené zverejnenym
oznacenim vystavuje starSie ochranné znamky s vysokou rozliSovacou sposobilostou a dobrym menom
riziku poskodenia ich dobrého mena.

Uvedené argumenty namietatela je nutné vo svetle posudzovania splnenia podmienok uplatneného
namietkového dovodu povazovat' za rozporuplné, ked’Ze na jednej strane uvadza, ze tovary a sluzby
ponukané prihlasovatel'om sa zo svojej podstaty nespéjaju s predstavou kvalitného a luxusného vyrobku a
nevyvolavaju pocit ziadosti kupit’ dany vyrobok/sluzbu, t. j. sim pripusta zaver ku ktorému dospel aj trad,
ked’ konStatoval, Ze nie je teda pravdepodobné aby spotrebitelia pri kontakte s beznym tovarom, resp.
sluzbou, ktoré st prihlasované pre zverejnené oznacenie asociovali starSie ochranné znamky spajané s uplne
odlisny segmentom, zivotnym Stylom a exkluzivitou, a preto bola existencia stivislosti medzi porovnavanymi
oznaceniami posudena ako vylicena. Na druhej strane tvrdil, Ze druh tovarov a sluzieb, ktoré maja byt’
oznacen¢ zverejnenym oznacenim, vystavuje starSie ochranné znamky s vysokou rozliSovacou sposobilost'ou
a dobrym menom riziku poSkodenia ich dobrého mena.
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K uvedenému je potrebné objasnit’, Ze riziko ujmy na dobrom mene starSicho ozna¢enia moze nastat’ len
v pripade, ked’ je mozné logicky vyvodit, ze pri strete spotrebitela s tovarmi alebo sluzbami ozna¢enymi
zverejnenym oznacenim sa mu asociuje starSia ochrannd znamka s dobry menom, t. j. existuje medzi nimi
spojitost’. SkutoCnost, Ze zverejnenym oznaCenim budid na rozdiel do starSich ochrannych znamok
oznacované bezné tovary, resp. sluzby, ako aj to, Ze ide o odli$ni oblast’ (stavebnictvo, stavebny a domovy
tovar verzus hodinky), ktora nie je spajana s luxusom, ma na rozdiel od nazoru namietatel’a za nasledok to,
ze si spotrebitel’ pri strete s takymito tovarmi a sluzbami nevybavi starSie ochranné znamky, priCom to, Ze
patria do bezného sortimentu a nie do sortimentu luxusného tovaru ¢i sluzby, jednak nehovori ni¢ o tom, ze
by iSlo tovary a sluzby nejako neprospesné, zlej kvality, resp. podradnejSie a zaroven nepredstavuje fakt,
ktory by mohol byt’ na ujmu, resp. nejako poskodzovat’ dobré meno star§ich ochrannych znamok.

Namietatel' d’alej uvadzal, Ze je presvedCeny, Ze pouzivanie zverejneného oznacenia pri poskytovani sluzieb
a tovarov, pre ktoré je zverejnené oznaCenie prihlasené, by v ocCiach spotrebitel'ov mohlo poukazovat' na
vztah medzi tymito tovarmi a sluzbami a namietatel'om, pretoze v sicasnej dobe dochddza ¢im d’alej tym
CastejSie k diverzifikacii aktivit vyznamnych svetovych spolo¢nosti. K tomuto argumentu je mozné uviest’
len to, ze argument namietatel’a je Cisto ucelovy, ked’ze diverzifikacia ¢innosti, ktora by v tomto pripade
mala nastat’ urCite nie je bezna a nemozno ju logicky a bez nejakych dokazov predpokladat’ a povazovat’ za
realnu.

Na zaver mozno zhrnut’, Zze v tomto pripade nehrozi riziko zblizenia predmetnych oznaceni, ktoré by mohlo
viest' k nespravodlivej vyhode prihlasovatela zverejneného oznacenia, ktory by potom mohol tazit
z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starSich ochrannych znamok, pretoze spotrebitel’ neocakava v danom
segmente trhu, do ktorého patria tovary a sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenia vyskyt tovarov, pre
ktoré ziskali starSie ochranné znamky dobré meno. Neexistuje teda ani riziko, ze pouzivanim zverejnené¢ho
oznacenia by mohlo dojst’ k zasahu do prav k star§im ochrannym znamkam prenosom ich ,,imidzu* prave na
zverejnené oznacenie. Prakticky tak mozno vylacit' hrozbu , Ze by zverejnené oznacenie mohlo t'azit’

z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSich ochrannych znamok ROLEX, resp. parazitovat’ ¢i byt
na ujmu ich dobrému menu.

Na zaklade uvedeného mozno konstatovat’ , ze nie je splnena jedna z kumulativnych podmienok uplatneného
namietkového dovodu podla § 7 pism. b) citovaného zakona a predmetné namietky je nutné pokladat’ za

nedévodné.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti trad rozhodol tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na tirade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEas podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podl'a § 40 ods. 5 uvedeného zédkona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycCerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’
spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani
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Dorudit’:

PRK Partners s. r. o.
Hurbanovo namestie 3
811 06 Bratislava 1

Mgr. Ladislav Poloma, advokat
Turecka 24
940 01 Nové Zamky
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	Odôvodnenie:
	Podľa namietateľa je zverejnené označenie aj staršie ochranné známky (konkrétne MOZ 252976) zhodne zapísané pre tovary triedy 6, pričom sa vo veľkom rozsahu tieto tovary prekrývajú, napr. kovové káble a drôty, okrem elektrických (zverejnené označenie)...

	Poučenie o opravnom prostriedku:

