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Banska Bystrica 15. 12. 2020
POZ 460-2020/2-539-2020

ROZHODNUTIE

PrihlaSka ochrannej znamky POZ 460-2020 z 24.2.2020 prihlasovatel'a Martina Pal'ova, Mlynska 1, 963 01
Krupina, ktorého v konani zastupuje JUDr. Igor Demcak, advokat, Justi¢na 8, 080 01 PreSov 1,

sa zamieta

podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvéaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) a c¢) citovaného zakona.

Odo6vodnenie:

Na zéklade prieskumu zapisnej sposobilosti prihlasky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo

prihlasovatelovi s prislu$nym odévodnenim z 18.5.2020 oznamené, Ze prihlasené oznacenie nie je sposobilé

na zapis do registra ochrannych znamok podl'a § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach

v zneni neskor$ich predpisov, pretoze podl'a § 5 ods. 1 citovaného zakona, za ochrann zndmku nemozno

uznat’ oznacenie, ktoré:

b) nema rozliSovaciu spdsobilost’,

c) je tvorené vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mozu sluzit’ na uréenie druhu,
kvality, mnozstva, uc€elu, hodnoty, zemepisného povodu, pripadne casu vyroby tovarov ¢i poskytnutia
sluzieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb.

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,urad) v sprave o vysledku prieskumu zapisnej sposobilosti
Z 18.5.2020 uviedol, ze obrazové oznaCenie

motorsport[-1:/-]

prihlasené pre tovary , plagdty; brozury; knihy; fotografie (tlacoviny), tlacoviny, tlacené publikdcie;
casopisy (periodika); kalendare; samolepky (papiernicky tovar)* v triede 16 a sluzby ,,pomoc pri riadeni
obchodnej cinnosti; reklamné plagatovanie; fotokopirovacie sluzby; poradenstvo pri organizovani a riadeni
obchodnej cinnosti; rozsirovanie reklamnych materialov zakaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky);
rozmnoZovanie dokumentov; aktualizovanie reklamnych materidlov; prendjom reklamnych materialov;
vydavanie reklamnych textov; reklama; rozhlasova reklama; vztahy s verejnostou (public relations);
televizna reklama; reklamné agentdry; poradenské sluzby pri riadeni obchodnej cinnosti; predvadzanie
(sluzby modeliek) na reklamné ucely a podporu predaja; sprdva pocitacovych siiborov, obchodné alebo
podnikatelské informécie; prendjom reklamnych pléch; podpora predaja (pre tretie osoby); spracovanie
textov; zasielkové reklamné sluzby, on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prendjom reklamného
Casu v komunikacnych médidch; prezenticia vyrobkov v komunikacnych médiach pre maloobchod;
fakturacie; pisanie reklamnych textov; graficka uprava tlacovin na reklamné ucely; vyhladdavanie
sponzorov; tvorba reklamnych filmov; obchodny manazment pre Sportovcov; marketing; platené reklamné
sluzby typu ,,klikni sem*“; poskytovanie obchodnych informécii prostrednictvom webovych stranok; on line
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poskytovanie obchodného priestoru pre nékupcov a predajcov tovarov asluZieb; navrhovanie
reklamnych materialov; prenajom bilbordov; indexovanie webovych stranok na obchodné alebo reklamné
ucely, pisanie textov scendarov na reklamné ucely; poradenstvo v oblasti komunikéacie (reklama); podpora
predaja tovarov a sluZieb sponzorovanim Sportovych podujati; cieleny marketing; vonkajSia reklama“
v triede 35 a ,.filmové Stadia; vydavanie textov (okrem reklamnych); pozic¢iavanie zvukovych nahravok;
tvorba rozhlasovych ateleviznych programov; televizna zdbava; organizovanie Zivych vystupeni;
organizovanie Sportovych sutazi; nahrdvacie studia (sluzby); meranie casu na Sportovych podujatiach;
strihanie videopasok; online vydavanie elektronickych knih a casopisov; elektronickd edicnd cinnost
vmalom (DTP sluzby); online poskytovanie elektronickych publikacii (bez moZznosti kopirovania);
fotografické reportaze; fotografovanie; reportérske sluzby; nahravanie videopasok; pisanie textov; sluzby
diskdZokejov; on line poskytovanie videozaznamov (bez moznosti kopirovania); pisanie televiznych a
filmovych scenérov (tvorba)* v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb nie je spdsobilé na
zapis do registra ochrannych znamok v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) a ¢) citovaného zakona. Urad skonstatoval,
ze prihldsené oznaCenie nema ako celok vo vztahu k tovarom ,,brozury; knihy, fotografie (tlacoviny);
tlacoviny, tlacené publikdcie; cCasopisy (periodika)* v triede 16 a sluzbam ,reklamné plagatovanie;
rozSirovanie reklamnych materidlov zdkaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), vydavanie
reklamnych textov; reklama; rozhlasova reklama; televizna reklama; zésielkové reklamné sluzby; on line
reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prendjom reklamného casu v komunikacnych médiach; tvorba
reklamnych filmov; marketing; platené reklamné sluzby typu ,,klikni sem*; cieleny marketing; vonkajsia
reklama* vtriede 35 a ,,vydavanie textov (okrem reklamnych); tvorba rozhlasovych a televiznych
programov; televizna zabava; organizovanie Zivych vystlpeni; organizovanie Sportovych sitazi; online
vydavanie elektronickych knih a casopisov, elektronicka edicnd cinnost v malom (DTP sluzby); online
poskytovanie elektronickych publikacii (bez moZnosti kopirovania); on line poskytovanie videozaznamov
(bez mozZnosti kopirovania)“ v triede 41 asuvisiacim (podpornym, doplnkovym) tovarom a sluzbam
v triedach 16, 35 a 41 (napr. plagaty, samolepky, podpora predaja, poskytovanie obchodnych informacii
a poradenstva, grafickda uprava tlacovin, meranie casu na Sportovych podujatiach, fotografovanie,
reportérske sluzby, pisanie textov, sluzby filmovych a nahravacich studii, zabava) rozliSovaciu spdsobilost’,
pretoZe opisuje zameranie aobsah prihlasenych tovarov a sluzieb. Oznadenie poskytuje relevantnej
spotrebitel'skej verejnosti, ktorou mozu byt bezni spotrebitelia zaujimajuci sa o motoristicky Sport alebo
odbornéd verejnost’ (novindri, redaktori venujici sa motoristickému Sportu), informaciu, ze pod takymto
oznac¢enim pdjde o tovary a sluzby masovokomunika¢nych médii v oblasti motoristického Sportu (napr.
tlacovina, reklama, televizny alebo rozhlasovy program, vydavatel'ska Cinnost, elektronicka publikacia
zamerana na oblast’ motoristického $portu) a S nimi stvisiace tovary a sluzby (napr. plagaty propagujuce
motoristicky Sport alebo podujatie, zabava, fotografovanie areportérske sluzby uskuto¢fiované pocas
podujatia zameraného na motoristicky Sport, pisanie textov v oblasti motoristického Sportu).

Uvedené vyplynulo z vyznamu slov tvoriacich oznacéenie, konkrétne slovo ,,motorsport” je po preklade
z anglického jazyka do slovenského jazyka vo vyzname motoristicky Sport. Slovo motorsport,
resp. motorSport je globalny pojem pouzivany na oznacenie Sportového odvetvia (Sportovych sutazi),
v ktorom sa pouZivaju dopravné prostriedky (napr. formula, rely, motokros, preteky lietadiel, ¢Inov). Slovo
»media“ po preklade z anglického jazyka do slovenského jazyka znamena média (médium — sprostredkujuci
Cinitel’, prostriedok, nastroj), masmédia — hromadné oznamovacie prostriedky (tla¢, rozhlas, televizia,
internet), pomocou ktorych sa odovzdavaja 'ubovolné informacie, spravy velkému mnozstvu prijemcov
s cielom informovat, vzdelavat, zabavat’, sprostredkovat’ rozne podujatia, udalosti (napr. aj z oblasti
motoristického Sportu); masovokomunikaéné prostriedky (In.: Slovnik su¢asného slovenského jazyka A — G,
H-L,M-Nzr. 2006, 2011, 2015, PC Translator 2010, encyklopédia Wikipédia).

Urad taktie? skonstatoval, 7e graficka uprava prihldseného oznalenia (pouZitie &iernej farby pisma
pri slovhom prvku motorsport a bielej farby pisma pri slovhom prvku media umiestnenom v ¢ervenom
Stvoruholniku s jednym zaoblenym rohom) nie je postacujtica na to, aby povodne nedistinktivnemu slovnému
oznaceniu zabezpecila dostato¢nu rozliSovaciu sposobilost’.

Urad dalej uviedol, 7¢ opisné oznacenia vzhPadom na ich vieobecnost’ maju za nasledok nedostatok
rozliSovacej spdsobilosti, teda schopnosti oznacenia odliSit’ tovary a sluzby prihlasovatel’a od rovnakych
tovarov sluzieb inych subjektov. RozliSovacia sposobilost’ oznacenia je jednou zo zakladnych podmienok
vyplyvajucich z funkcie ochrannej znamky. Na jej splnenie je nevyhnutné, aby oznacenie bolo originalne do
takej miery, aby bolo schopné individualizovat' tovary alebo sluzby jednotlivych subjektov. Skimané
oznacenie nie je schopné tato funkciu plnit’.


https://slovnik.juls.savba.sk/?w=internet&c=U936&d=locutio&d=psken&d=bernolak&d=hssjV&d=noundb&d=sssj&d=obce&d=priezviska&d=sss&d=un&d=kssj4&d=peciar&d=pskcs&d=psp&d=scs
https://slovnik.juls.savba.sk/?w=cie%C4%BEom&c=U936&d=locutio&d=psken&d=bernolak&d=hssjV&d=noundb&d=sssj&d=obce&d=priezviska&d=sss&d=un&d=kssj4&d=peciar&d=pskcs&d=psp&d=scs
https://slovnik.juls.savba.sk/?w=informova%C5%A5&c=U936&d=locutio&d=psken&d=bernolak&d=hssjV&d=noundb&d=sssj&d=obce&d=priezviska&d=sss&d=un&d=kssj4&d=peciar&d=pskcs&d=psp&d=scs
http://www.juls.savba.sk/pub_sssj.html
http://www.juls.savba.sk/pub_sssj.html

Prihlasovatel’ v odpovedi dorucenej uradu 22.6.2020 vyjadril nesthlasné stanovisko, ked’ uviedol, ze
predmetné oznacenie ma rozliSovaciu sposobilost’, pretoze prave graficka uprava prihlaseného oznaéenia
(pouzitie ¢iernej farby pisma pri slovnom prvku motorsport a bielej farby pisma pri slovnom prvku media
umiestnenom v cervenom Stvoruholniku s jednym zaoblenym rohom) umoziuje individualizaciu jeho
tovarov a sluzieb od sluzieb inych sutazitelov. Na podporu svojich tvrdeni prihlasovatel’ poukazal
na ochranné zndmky, ktoré Urad akceptoval a zapisal do registra ochrannych znamok napriek tomu, Ze su
v ovel’a jednoduchsej grafickej uprave s nizSou rozliSovacou spdsobilost'ou, konkrétne POZ 3384-2000 (auto
magazin), POZ 3619-97 (auto, motor a Sport), POZ 1028-2017 (PRO RACING) a POZ 369-2010 (AUTO
Zurnal).

Zavereéné zhodnotenie aradu:

Urad prihlasené oznaGenie opitovne preskiimal, pri¢om zobral do uvahy vsetky vyjadrenia prihlasovatela.
Stanovisko tradu vSak napriek tomu zostava nezmenené, a to, ze obrazové oznacenie ,,motorsport media“
(bez d’alsieho rozlisujiceho prvku) nie je v zmysle 8 5 ods. 1 pism. b) a c) citovaného zéakona spdsobilé
na zapis do registra ochrannych znamok. Urad opakovane uvadza, e prihlasené oznaéenie nema ako celok
vo vztahu k tovarom ,,brozary; knihy; fotografie (tlacoviny), tlacoviny, tlacené publikdicie; casopisy
(periodika)“ v triede 16 a sluzbam ,,reklamné plagatovanie; rozSirovanie reklamnych materialov zakaznikom
(letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), vydavanie reklamnych textov; reklama, rozhlasova reklama; televizna
reklama,; zasielkové reklamné sluzby; on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prendjom
reklamného casu v komunikacnych médiach; tvorba reklamnych filmov; marketing; platené reklamné sluzby
typu ,.klikni sem*; cieleny marketing; vonkajSia reklama* vtriede 35 a ,vydavanie textov
(okrem reklamnych); tvorba rozhlasovych a televiznych programov; televizna zabava; organizovanie Zivych
vystUpeni; organizovanie Sportovych surazi; online vydavanie elektronickych knih a casopisov; elektronické
edicna cinnost v malom (DTP sluzby); online poskytovanie elektronickych publikacii (bez moznosti
kopirovania); on line poskytovanie videozaznamov (bez moznosti kopirovania)*“ v triede 41 a stvisiacim
(podpornym, doplnkovym) tovarom a sluzbam v triedach 16, 35 a 41 (napr. plagaty, samolepky, podpora
predaja, poskytovanie obchodnych informacii a poradenstva, graficka uprava tlacovin, meranie casu
na Sportovych podujatiach, fotografovanie, reportérske sluzby, pisanie textov, sluzby filmovych
a nahravacich Studii, zabava) rozliSovaciu sposobilost, pretoZe opisuje zameranie a obsah prihlasenych
tovarov a sluzieb. Urad opakovane uvadza, 7e prihlisené oznaGenie poskytuje relevantnej spotrebitel'skej
verejnosti, ktorou mozu byt bezni spotrebitelia zaujimajuci sa 0 motoristicky $port alebo odborna verejnost’
(novinari, redaktori venujuci sa motoristickému Sportu), informaciu, Ze pod takymto oznaCenim pdjde
0 tovary a sluzby masovokomunikaénych médii v oblasti motoristického Sportu (napr. tla¢ovina, reklama,
televizny alebo rozhlasovy program, vydavatel'ska ¢innost’, elektronicka publikacia zamerana na oblast’
motoristického Sportu) a s nimi stvisiace tovary a sluzby (napr. plagaty propagujlce motoristicky Sport alebo
podujatie, zabava, fotografovanie a reportérske sluzby uskutoéfiované pocas podujatia zameraného na
motoristicky Sport, pisanie textov v oblasti motoristického Sportu).

Urad sdhlasi stvrdenim prihlasovatela, Ze prihlasené oznadenie je nutné posudzovat ako celok,
t.j. aj grafické prevedenie, resp. graficku tipravu oznacenia, avsak to neznamena, ze oznacenie nemoze byt
analyzované po jeho Castiach. Je potrebné si uvedomit’, Ze obrazové oznacenie ,,motorsport media“ ma byt’
pouzivané ako ochranna zndmka, t. z. napriklad na oznacenie tlaovin a sluZieb v oblasti tvorby televiznych
programov, vydavania textov, reklamy, poskytovania elektronickych publikacii zameranych na motoristicky
Sport a s nimi suvisiacich tovarov a sluzieb, a preto je potrebné zobrat' do Uvahy to, ako bude prihlasené
oznaCenie v Spojitosti s tymito tovarmi a sluzbami vnimat’ spotrebitel’, ktorému st uréené. Ak ma uréité
oznaCenie sluzit’ ako ochranna znamka, musi byt toto oznacenie samo o sebe originalne do takej miery,
aby spotrebitel'ovi umoznilo rozlisit' medzi tovarmi alebo sluZbami na trhu. Urad ma za to, Ze predmetné
oznacéenie pozostava vylu¢ne z opisnych udajov, resp. slovnych prvkov, ktoré sa na uzemi Slovenskej
republiky v spojitosti s prihlasenymi tovarmi a sluzbami (napr. na oznaCovanie tlacovin, televiznych
programov, elektronickych publikacii) bezne pouZivaju aich vyznam je pre relevantnd slovenskl
spotrebitel'ska verejnost’, ktorou mdze byt bezna siroké skupina muzskej verejnosti, napriklad muzi, ktori sa
zaujimaju o motoristicky $port, dostato¢ne znamy. Slovné prvky prihlaseného oznacenia s ohl'adom na ich
vyznam nemozno vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbam povazovat’ za prvky ¢o i len s miniméalnou
mierou rozliSovacej sposobilosti, pretoze pokiall sasnimi  spotrebitel stretne v spojeni
s predmetnymi tovarmi a sluzbami, bude ich jednozna¢ne vnimat' len ako informaciu, ze ide atovary
a sluzby zamerané na oblast’ motoristického $portu. To znamena, ze slovné prvky tvoriace predmetné
oznaCenie bude slovenska spotrebitel'ska verejnost’” vnimat’ vylu¢ne ako informaciu o zamerani a obsahu
prihlasenych tovarov a sluZieb, a nie ako Udaj o ich pévode z hl'adiska poskytovatela.



Urad dalej uvadza, ze graficka uprava obrazového oznadenia ,,motorsport media“ (pouzitie ¢iernej farby
pisma pri slovnom prvku motorsport a bielej farby pisma pri slovnom prvku media umiestnenom v ¢ervenom
Stvoruholniku s jednym zaoblenym rohom) nezabezpecuje v prihlasenom oznaceni rozliSovaciu spdsobilost’,
pretoZe ide iba o bezny font pisma a jednoduchy geometricky tutvar, pri¢om spotrebitel’ na zaklade takejto
upravy nebude vediet’ jednoznaéne urCit’ poskytovatel'a tovarov a sluzieb, t. z. identifikovat’ pdvod tovarov
a sluzieb. Priemerny spotrebitel’ totiz takuto Gpravu pisma a pouZitie jednoduchého grafického prvku
nezvykne vnimat ako rozliSujuce prvky, teda identifikatory pévodu tovarov a sluZieb avenuje im len
minimalnu pozornost’. Urad ma za to, Ze graficka uprava predmetného oznadenia nie je postatujica, resp.
nie je jedinecna a fantazijna natolko, aby prihlasenému oznaceniu zabezpecila dostatocnt rozliSovaciu
sposobilost’. Celkova graficka uprava prihlasen¢ho oznacenia nie je schopna odvratit’ pozornost’ spotrebitel’a
od opisnej informacie, ktori nesu slovné prvky. Nie je totiz schopna uputat pozornost’ spotrebitel’a
v dostato¢nej miere a nebude ju vnimat’ ako udaj o povode takto oznacenych tovarov a sluzieb. Graficka
Uprava nedodava opisnym slovnym prvkom prihlaseného oznacenia rozliSovaciu spdsobilost, ked’ze
nepredstavuje také distinktivne prvky, ktoré su schopné individualizovat’ povod takto oznac¢ovanych tovarov
a sluzieb. Priemerny spotrebitel’ nebude ani na jej zaklade schopny odlisit’ tovary a sluzby prihlasovatel’a
od tovarov a sluzieb ostatnych poskytovatel'ov, resp. subjektov.

Urad taktiez poukazuje na skutoénost, Ze rozhodujuce je to, & prihlasené oznadenie je schopné
individualizovat’ tovary a sluzby prihlasovatel’a od tovarov a sluZieb inych subjektov, t. j. & spifia podmienky
zapisnej sposobilosti podl'a § 5 citovaného zikona. Urad d’alej uvadza, Ze existencia absolitnych dovodov
zamietnutia stanovenych v 8 5 ods. 1 pism. b) ac) citovaného zakona musi byt" predmetom konkrétneho
posudenia s prihliadnutim na vSetky relevantné skuto¢nosti a okolnosti na jednej strane z hl'adiska tovarov a
sluzieb, ktoré st uvedené v prihlaske, a na druhej strane z hl'adiska vnimania zainteresovanymi kruhmi, ktoré
tvoria spotrebitelia tychto tovarov a sluzieb. Navyse je potrebné kazdy z dévodov zamietnutia uvedeny v § 5
ods. 1 citovaného zakona vykladat’ s oh'adom na vSeobecny zaujem, ktory je ich zakladom, ked’ze kazdy
z tychto dévodov je nezavisly od inych a vyZaduje si oddelené skimanie. VSeobecny zaujem zohl'adneny
pri skimani kazdého z tychto dévodov zamietnutia totiz moze, dokonca musi, odrazat’ rozli¢né tvahy
podla dévodov predmetného zamietnutia.

Z tohto hladiska vSeobecny zaujem vyjadreny v § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona sleduje potrebu
najednej strane neobmedzit neprimerane dostupnost’ oznacenia, ktorého zapis sa ziada, ostatnym
hospodarskym subjektom, ktori pontikaju vyrobky alebo sluzby porovnatel'né s tymi, ktorych zapis sa Ziada,
ako aj na druhej strane zarucit’ spotrebitel'ovi alebo kone¢nému pouzivatel'ovi identifikaciu povodu tovarov
a sluzieb uvedenych v prihlaske ochrannej znamky, ¢o mu umozni bez pripadnej zameny rozliSovat’ tieto
tovary a sluzby od tych, ktoré maju iny povod. Takéato zaruka tvori totiZz zakladna funkciu ochrannej znamky.

Pokial’ ide o § 5 ods. 1 pism. c) citovaného zdkona, toto ustanovenie sleduje vSeobecny zaujem, ktory
pozaduje, aby oznacenia nestice opisné udaje vlastnosti, zamerania, ti€elu, obsahu, druhu vyrobkov alebo
sluzieb, ktorych zapis sa ziada, mohli byt vol'ne pouzivané vSetkymi. Toto ustanovenie teda brani tomu,
aby takéto oznacenia boli vyhradené jedinému subjektu z dévodu ich zapisu ako ochrannych znamok.

Urad d’alej uvadza, Ze ozna&eniu, ktoré je nedistinktivne (t.j. bez rozliSovacej sposobilosti) mozno priznat
ochranu (v zmysle § 5 ods. 2 citovaného zakona), ak prihlasovatel’ preukaze, ze toto oznacenie bolo
pred datumom podania prihlasky v spojitosti s prihlasovatel'om, prihlasovanymi tovarmi alebo sluzbami
a uzemim Slovenskej republiky pouzivané v takej miere, Ze si ho spotrebitel'ska verejnost’ spaja prave
s prihlasovatel'om. Kritériami pre doklady preukazujtce rozliSovaciu sposobilost’ st najma:

e relevantna Cast’ verejnosti,
percentualny podiel na trhu,
intenzita pouZivania oznadenia,
diZka pouzivania oznacenia,
mnoZzstvo vynaloZenych investicii na reklamu.

Urad konstatuje, Ze prihlasovatel’ nijako nepreukézal nadobudnutie rozlifovacej sposobilosti podla § 5 ods.
2 citovaného zakona, resp. nepreukazal rozsah, objem a intenzitu pouzivania predmetného oznacenia, a preto
nie je mozné dospiet’ k zaveru, Ze predmetné oznaCenie bolo na trhu pouZivané v takej miere (intenzita
a celoplosnost’ na tizemi Slovenskej republiky), aby sa v o€iach relevantnej spotrebitel'skej verejnosti stalo
pre prihlasovatel’a priznaénym, t. j. aby nadobudlo pre prihlasovatela rozliSovaciu sposobilost’.



Co sa tyka zapisanych ochrannych znamok, konkrétne POZ 3384-2000 (auto magazin), POZ 3619-97 (auto,
motor a Sport), POZ 1028-2017 (PRO RACING) a POZ 369-2010 (AUTO Zurnal), na ktoré prihlasovatel
poukazal vo svojom vyjadreni, Urad uvéadza, Ze prihlaSky ochrannych znamok POZ 3384-2000 (auto
magazin) a POZ 3619-97 (auto, motor a Sport) boli posudzované podl'a zakona ¢. 55/1997 Z. z. 0 ochrannych
zndmkach. Zuvedeného dbévodu prihlasovatelom uvadzané ochranné znamky nemozu sluzit' na zapis
prihlaseného oznacenia, pretoze trad posudzuje zapisnli sposobilost’ prihlaseného oznacenia vylucne na
zéklade aktualne platného zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov.
Pokial ide o prihlaSku ochrannej znamky POZ 3384-2000 (auto magazin), Urad poukazuje na skuto¢nost’, ze
aj v tomto pripade Urad namietal zapisnu nespdsobilost’ oznadenia, pricom prihlasovatel’ ndsledne preukazal
nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti. Rovnako Grad postupoval aj v prihlaSke ochrannej zndmky POZ
1028-2017 (PRO RACING). Pri prihlaske ochrannej znamky POZ 369-2010 (AUTO Zurndl) povaZoval urad
(v ¢ase posudzovania) graficku upravu oznacenia za dostato¢ni na zabezpecenie rozliSovacej sposobilosti.

Urad v3ak poukazuje na to, Ze rozhodovacia prax a posudzovanie zapisnej sposobilosti oznaéeni sa od roku
1997 neustale vyvija, hlavne z dévodu prijatia novych zdkonov a predpisov preberanych a prispdsobovanych
europskej legislative. To znamena, Ze samotna skutocnost’, ze urad v minulosti zapisal podl'a prihlasovatel'a
oznacenia podobné prihlasenému oznaceniu ako ochranné znamky do registra ochrannych znamok,
automaticky neznamend, Ze Urad je povinny v rovnakej, resp. podobnej veci postupovat’ rovnako, a to aj
s ohladom na aproximaciu pravnych predpisov v oblasti ochrannych zndmok. Z uvedeného dévodu
prihlasovatel'om uvadzané zapisané ochranné znamky nemoézu slizit’ na zapis prihlaseného oznacenia.

Urad dalej v tejto stvislosti uvadza, e prihlasovatel’ sice poukazal na zapisané ochranné znamky, ale
bez toho, aby uviedol, v ¢om vidi podobnost’ medzi skutkovym stavom v pripade tychto ochrannych zndmok
a skutkovym stavom v pripade prihlaseného oznaenia, a najmi, aké skutoCnosti dané tiez v pripade
uvedenych ochrannych znamok, odévodiuju zapis prihlaseného oznacenia do registra. Konstatoval len, Ze
ak by nemalo byt zapisané prihlasené¢ oznacenie, nemohli by byt zapisané ani nim uvedené ochranné
znamky. Urad mé za to, Ze je povinnostou prihlasovatela v pripade, Ze povaZuje vysledok prieskumu
prihlaseného oznacenia za nespravny, uviest’ argumenty, ktoré povaZzuje za odévodiujuce jeho presvedéenie.
Len poukézanie na iné zapisané ochranné znamky bez uvedenia relevantnych argumentov smerujicich
k tomu, Ze prihlasené oznacenie je schopné plnit’ napriek skuto¢nostiam uvedenym vo vysledku prieskumu
funkciu ochrannej znamky, nemdze viest’ k jeho zapisu do registra ochrannych znamok. Zaroven je potrebné
dodat’, Ze ak sa prihlasovatel’ domnieva, ze uvedené ochranné znamky nemali byt zapisané do registra, nejde
0 argument sved&iaci v prospech toho, 7e by prihlasené oznagenie, napriek tomu, 7e nesplia zikonom
stanovené podmienky, malo byt’ zapisané ako ochranna znamka. Takato skuto¢nost’ by mohla byt dovodom
podania navrhu na vyhlasenie dotknutych ochrannych zndmok za neplatné, nie vSak dévodom na zapis iného,
v tomto pripade prihlaseného oznagenia, ktoré nespiia predpoklady na zépis do registra ochrannych znamok.
Na zaklade vysSie uvedeného urad povazuje poukazanie prihlasovatela na zapisané ochranné zndmky
za irelevantné.

V tejto slvislosti Urad taktieZ uvadza, Ze poukazovanie na iné pripady, ktoré nie su objektivne skutkovo
zhodné, je bezpredmetné, pretoze kazdé oznaCenie je posudzované zvlast na zaklade konkrétnych
Specifickych podmienok a naleZitosti tej ktorej prihlaSky ochrannej znamky. Vo vSeobecnosti plati, Ze
existujuce zapisy ochrannych znamok nevedd samy o sebe, ani v spojeni so zasadou rovnosti zaobchadzania,
k naroku na zapis prihlaseného oznacenia do registra ochrannych znamok. Pripadna existencia absolutnych
dovodov zamietnutia prihlasovaného oznacenia stanovenych v § 5 citovaného zakona musi byt predmetom
konkrétneho posudenia s prihliadnutim na vSetky relevantné skutocnosti a okolnosti na jednej strane
z hl'adiska tovarov alebo sluZieb, ktoré st uvedené v prihladke, a na druhej strane z hl'adiska vnimania
daného oznacenia spotrebitel'mi tychto tovarov a sluzieb. Z uvedeného dovodu prihlasovatel'om uvadzané
zapisané ochranné znamky nie je mozné porovnavat’ s prihlasovanym oznacenim ,,motorsport media®,
pretoze ide 0 odlisné oznacenia.

Vzhladom na vsetky uvedené skutocnosti, ako aj na to, ze prihlasovatel’ svojou odpoved’ou nevyvratil
namietky tradu tykajice sa zapisnej sposobilosti predmetného oznaenia vo vztahu k prihlasovanym
tovarom a sluzbam v triedach 16, 35 a 41medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb a rovnako nepreukazal,
Ze oznacenie nadobudlo pred diiom podania prihlasky ochrannej znamky na zaklade jeho pouZivania
na Uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k tzemiu Slovenskej republiky rozliSovaciu sposobilost’
k tovarom, pre ktoré je prihlasované v zmysle § 5 ods. 2 citovaného zakona, bolo rozhodnuté tak, ako je
uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.



Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na trade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podl'a § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. V¢Eas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vyc¢erpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskimat spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej
podla 8 177 a nasl. zakona €. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru zndmok a dizajnov
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