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Banské Bystrica 12. 5. 2021
POZ 2719-2019/N-50-2021

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela CPM United Kingdom Limited, Bankside 3, 90 — 100 Southwark Street,
London Oxon SEI 0SW, Velka Britania, zastipeného v konani spoloénostou ZOVICOVA & ZOVIC IP, s.
r. 0., Patentova, zndmkova a pravna kancelaria, Zahradnicka 36, 821 08 Bratislava (d’alej ,,namietatel*), proti
zapisu oznacenia ,,CPM" do registra ochrannych znamok, prihlaseného 3. 12. 2019 prihlasovatel'om CPM
Group a. s., Trnavska 74/A, 821 02 Bratislava-RuzZinov, Slovenskd republika, zastipenym v konani
advokatskou kancelariou Falcon Legal s. r. 0., Dunajska 33, 811 08 Bratislava-Staré Mesto (d’alej
,prihlasovatel), pod &islom spisu POZ 2719-2019 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 4. 2. 2020, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,arad”) podla § 31 ods. 4 zakona ¢&.506/2009 Z.z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich
predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihldSka ochrannej zndmky ,,CPM¢, ¢&islo spisu POZ 2719-2019, sa
zamieta.

Odovodnenie:

Proti zapisu slovného oznaéenia ,,CPM*" do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 2719-2019 (d’alej
aj ,zverejnené oznacenie®), boli 4. 5. 2020 podané namietky tykajuce sa v3etkych prihlasenych sluzieb
v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel podal ndmietky podl'a ustanovenia § 30 v nadvéznosti na § 7 pism. a) bod 1. a bod 2. zdkona €.
506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov a odévodnil ich tym, Ze je majitelom:

- slovnej ochrannej znamky EU ,,CPM* &. 000203315 s pravom prednosti od 9. 4. 1996, platnej na Gzemi
Slovenskej republiky od 1. 5. 2004, zapisanej pre sluzby v triedach 35, 39 a 41 medzinarodného triedenia

tovarov a sluzieb,

. CPM
- obrazovej ochrannej znamky EU ==m==E= ¢ (16937229, s pravom prednosti na zaklade uplatnenej
priority od 20. 2. 2017, ktoré je zapisana pre sluzby v triedach 35, 39, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,

- obrazovej ochrannej znamky EU =™ ¢ 016937286, s pravom prednosti od 29. 6. 2017, ktora je
zapisana pre sluzby v triedach 35, 39, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel' na zaklade porovnania datumov prednosti skonStatoval, Ze zapisané ochranné znamky majd
skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznaenie, a preto st vo vztahu knemu star§imi ochrannymi
znadmkami.

Co sa tyka posudenia koliznych sluzieb namietatel skonitatoval, ze prihlasené sluzby pre zverejnené

oznacenie v triede 35 tykajuce sa marketingu, prieskumu trhu, komunikacie, reklamy, podpory predaja
a propagacie su zhodné so zapisanymi sluzbami v rovnakej triede pre starSie ochranné znamky.
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Dalsie sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 35, ktoré sa tykaji obchodnej Cinnosti,
poradenstva pri obchodnej ¢innosti a riadeni podnikov, sluzby v oblasti databaz a zberu Udajov do databaz,
informacné sluzby pre podniky alebo spotrebitel'ov, obchodné sluzby a sluzby podpory obchodnej ¢innosti
povaZzoval namietatel’ za zhodné alebo podobné vo vysSej miere sluzbam zapisanym pre starSie ochranné
znadmky v rovnakej triede.

Sluzby zverejneného oznacenia tykajlice sa auditu, podnikového a finan¢ného auditu prihlasené v triede 35
postdil namietatel’ ako podobné vo vysSej miere sluzbam zapisanym pre starSie ochranné znamky v rovnakej
triede.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 41 tykajice sa vzdeldvania posudil namietatel’ ako
zhodné so sluZzbami zapisanymi v rovnakej triede pre starSie ochranné znamky. Prihlasené sluzby v triede 41,
tykajlice sa zabavy posudil namietatel’ ako zhodné alebo podobné vo vysSej miere so zapisanym sluzbami
Vv rovnakej triede pre starSie ochranné znamky. Ostatné sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede
41 (vydavatel'ské sluzby) povazoval namietatel’ za podobné alebo komplementarne, a preto ich povaZzoval za
sluzby podobné v strednej alebo niZSej miere so sluZzbami zapisanymi pre starSie ochranné znamky
v rovnakej triede.

Pri porovnani oznaceni namietatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie je s prvou starSou ochrannou znamkou
zhodné zo vsetkych skimanych hl'adisk.

Dalej namietatel' skonstatoval, e z vizudlneho hl'adiska je jediny slovny prvok zverejneného oznadenia
,CPM* zhodny s dominantnym prvkom druhej a tretej starSej ochrannej znamky. Podl'a namietatel’a rozdiel
medzi zverejnenym oznacenim a druhou atretou ochrannou znamkou v dodato¢nych slovnych prvkoch
»INSIGHT*, ,INFLUENCE" a ,,SALES" nie je vyrazny, preto na zaklade slovného prvku ,,CPM*, ktory je
prednostne spotrebitelom vnimany vo zverejnenom oznaceni aaj Vv starSich ochrannych znadmkach
namietatela, a ktory jasne prevazi nad ostatnymi odliSnostami, namietatel’ skonstatoval vysokd mieru
podobnosti spornych oznaceni z vizualneho hl'adiska.

Z fonetického hl'adiska budu podl'a namietatel’a slovny prvok zverejneného oznacenia a dominantné slovné
prvky druhej a tretej starSej ochrannej znamky reprodukované v sulade so slovenskou vyslovnostou ako ,,cé-
pé-em*“ av sulade s anglickou vyslovnostou ako ,,si-pi-em®. Vyslovnost dodato¢nych slovnych prvkov
druhej atretej starSej ochrannej znamky je podla namietatela menej pravdepodobna, avSak v pripade
reprodukcie tychto slovnych prvkov, budu v sulade s ich anglickou vyslovnostou preéitané ako ,,in-sait”,
»in-flu-ens, ,seils“. Na zé&klade uvedenych skuto¢nosti namietatel’ konstatoval, Ze slovny prvok ,,CPM*
bude reprodukovany pri vSetkych oznafeniach zhodne, pricom dlh§ia méze byt reprodukcia druhej a tretej
starSej ochrannej znamky vzhl'adom na pritomnost’ dodato¢nych slovnych prvkov. KedZe sa zhodny slovny
prvok nachadza na prvej azaroven prednostne vnimanej pozicii namietatel’ skonstatoval vysokti mieru
podobnosti spornych oznaceni aj z fonetického hl'adiska.

Pri posudeni sémantického hl'adiska namietatel’ skonStatoval, Ze slovny prvok ,,CPM* nebude mat’ Ziadny
konkrétny vyznam vo vztahu ku koliznym sluzbam. Ostatné slovné prvky druhej a tretej starSej ochrannej
znamky st podla namietatel'a prvkami bez rozliSovacej sposobilosti. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti
namietatel’ skonstatoval, Ze sémantické hl'adisko nebude mat’ vplyv na vnimanie porovnavanych oznaceni
priemernym spotrebitelom.

Pri celkovom zhodnoteni pravdepodobnosti zameny namietatel’ skonStatoval, Zze na zaklade zhodného
slovného prvku zverejneného oznaCenia a prvej starSej slovnej ochrannej znamky ,,CPM* ide o zhodné
oznacenia so vietkych skimanych hl'adisk. Co sa tyka porovnania zverejneného oznacenia s druhou a tretou
starSou ochrannou znamkou, tieto sa rovnako zhodujd v slovnom prvku ,,CPM*, ktory zaroven povazoval
namietatel’ za dominantny a diStinktivny prvok vsetkych porovnavanych oznaceni, a v ddsledku posudenia
vysokej miery podobnosti z vizualneho a fonetického hladiska ako aj skuto¢nosti, ze kolizne sluzby boli
namietatelom postdené ako zhodné a/alebo podobné existuje podl'a namietatel’a pravdepodobnost’ zimeny
spornych oznafeni na strane relevantnej verejnosti, kedy sa priemerny spotrebitel méze domnievat, ze
v pripade zverejnené¢ho oznacenia ide len o d’al§ie oznacenie namietatel’a. Rovnako namietatel’ skonstatoval,
Ze nie je mozné v predmetnom pripade vylucit’ ani pravdepodobnost’ asociacie spornych oznaceni, ¢im by sa
spotrebitel'ska verejnost’ mohla domnievat’, Ze sluzby takto ozna¢ené pochadzajui od jedného podniku alebo
od ekonomicky prepojenych podnikov.



Namietatel’ na zaklade uvedenych skutoc¢nosti navrhol uradu, aby prihlasku zverejneného oznacenia ,,CPM“,
¢islo spisu POZ 2719-2019, zamietol pre vSetky namietkami napadnuté sluzby v triedach 35 a 41.

Listom Gradu z 18. 5. 2020 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ spolu s vyjadrenim k namietkam, ktoré bolo tradu doru¢ené 22. 7. 2020, poziadal podla
ustanovenia § 32 ods. 2 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
0 preukazanie skuto¢ného pouzivania starSej ochrannej znamky EU ,,CPM“ ¢. 000203315.

Urad vyzval namietatel’a listom z 27. 7. 2020, v stlade s § 32 ods. 3 zakona &. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach v zneni neskorsich predpisov, aby predloZil v lehote do $tyroch mesiacov odo dna dorucenia tejto
vyzvy dokazy preukazujlce skutoéné pouZivanie starSej ochrannej znamky EU ,,CPM“ ¢. 000203315.

Namietatel' dorucil listom z 3. 12. 2020 doklady na postdenie skutocného pouzivania starSej ochrannej
znamky EU ,,CPM* €. 000203315.

Urad ozndmil ucastnikom konania listom z 8. 12. 2020, Ze pokralujiicim formalnym prieskumom bolo
zistené, ze ziadost’ o preukazanie skutoéného pouzivania starSej ochrannej zndmky z 22. 7. 2020 bola podana
po uplynuti zdkonom stanovenej dvojmesacnej lehoty od upovedomenia o namietkach podl'a § 31 ods. 2
citovaného zakona, ked’ze tato uplynula 21. 7. 2020. Vzhl'adom na uvedené, Grad na dokazy o skutoénom
pouZivani starSej ochrannej zndmky, na ktoré namietatela vyzval, v predmetnom konani o nadmietkach
nemoze prihliadat’.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni k ndmietkam d’alej podla § 27 ods. 3 zakona ¢&. 506/2009 Z. z.
o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov poZiadal o rozdelenie prihlaSky na zverejnené
oznacenie.

Urad listom z 27. 7. 2020 oznamil prihlasovatel'ovi, Ze v stvislosti s jeho Ziadostou o rozdelenie pdvodnej
prihlasky na zverejnené oznacenie upravil zoznam prihlasenych sluzieb tak, ze vynal vSetky prihlasené
sluzby v triede 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, t. j. prihlaska zverejneného oznacenia zostala
v konani len pre sluzby prihlasené v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

K uplatnenému namietkovému dévodu podl'a ustanovenia § 7 pism. a) bod 1. zakona ¢. 506/2009 Z. z.
o0 ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov prihlasovatel’ povazoval za splnent podmienku na
uplatnenie si namietok podl'a uvedeného ndmietkového dévodu len vo vztahu k starsej slovnej znamke EU
namietatela ,,CPM* ¢. 000203315, a to len k Casti sluZieb, ktoré mozno povazovat’ za zhodné so sluzbami
prihlasenymi pre zverejnené oznacenie v triedach 35 a 41 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb.
Z tohto dovodu podrla prihlasovatela ostatné sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie, ktoré nie st zhodné
so zapisanymi sluzbami pre star$iu slovni ochranni znamku namietatel’a, nemozno povazovat’ za splnend
podmienku zhodnosti oznafeni a zaroven aj zhodnosti prihldsenych sluzieb pre zverejnené oznacenie a
zapisanych sluzieb pre starSiu ochrannti zndmku namietatela.

K uplatnenému namietkovému dévodu podla ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. zékona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych zndmkach v zneni neskor$ich predpisov prihlasovatel’ uviedol, Ze obrazové ochranné znamky
EU namietatela ¢. 016937229 a 016937286 okrem slovného prvku ,,CPM* obsahuju d’alsie slovné prvky
HINSIGHT*, ,INFLUENCE* a ,,SALES*, na zaklade ¢oho konstatoval, Ze sporné oznacenia nie s totozné,
aje mozné sa pohybovat’ len v rovine moznej ,,podobnosti“, kde je nutné posudit’ rozliSovaciu spdsobilost’
oznaceni, resp. ich prvkov. Podl'a ndzoru prihlasovatel'a, aj ked’ sporné oznacenia vykazuju uréiti mieru
podobnosti su pre priemerného spotrebitel'a na Slovensku rozlisite'né, na zdklade d’alSich slovnych prvkov,
su farebne odliSené, o je podla prihlasovatela dolezitym vizualnym prvkom ochrannych znadmok
namietatel'a. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze slovné prvky ,INSIGHT*, , INFLUENCE" a ,,SALES", ktoré
okrem slovného prvku ,,CPM* obsahuju starSie ochranné zndmky, tvoria viac ako tretinu celkového
vyobrazenia star§ich obrazovych znamok namietatela, o tiez povazoval za podstatny odlisny graficky
prvok. Zaroven v celkovom kontexte grafického znazornenia tak podla prihlasovatela ide o vizualne
odlisiteI'né oznacenia.

Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze pri posudzovani podobnosti oznaceni je potrebné vziat' do tvahy vSetky
okolnosti, pricom zdéraznil, Ze jeho prihlaska na zverejnené oznacCenie sa tykala len uzemia Slovenskej
republiky a ochrana oznaéenia ,,CPM* sa tak ma vzt'ahovat’ len na Slovensku republiku, a preto sa ma slovny



prvok ,,CPM*“ reprodukovat’ len v slovenskom jazyku ako ,,cé-pé-em“. Ked’ze je namietatel’ nadnarodnou
spolo¢nostou so sidlom v Anglicku, ktord poskytuje sluzby vo viacerych Statoch EU a nema poboc¢ku na
Slovensku, primarne v anglictine sa jej oznacenie ¢ita a pouziva v anglickom zneni ako ,,si-pi-em*.

K namietkami napadnutému zoznamu sluzieb prihlasovatel’ uviedol, Ze zoznam sluZieb, pre ktoré sa
vztahuje ochrana starSich obrazovych ochrannych zndmok namietatel’a v triedach 35 a 41, nie je totoZny so
zoznamom sluzieb prihlasenych pre zverejnené oznacenie. Za kolizne povazoval len niektoré sluzby. Podla
prihlasovatel'a sluzby tykajuce sa vychovy a vzdelavania, skiSania, preskuSavania (pedagogickej ¢innosti),
organizovania a vedenia seminarov, prekladatel'ské sluzby, kouc¢ovanie (8kolenie), odborné preSkol'ovanie,
Skolské sluzby (vzdelavanie), odborné Skolenia zamerané na odovzdavanie know-how, individualne
vyu€ovanie, v zozname zapisanych sluzieb pre ochranné zndmky namietatel’a absentuju.

Prihlasovatel’ uviedol, ze prihlaska na zverejnené oznaCenie by, v pripade zapisu, poskytovala ochranu len
na uzemi Slovenskej republiky. Podl'a informacii dostupnych prihlasovatelovi namietatel’ na Slovensku
nevykonava svoju ¢innost, na zaklade Goho konstatoval, Ze by si vzijomne nekonkurovali. Cinnosti
prihlasovatela sa podla zoznamu prihlasenych sluzieb maji tykat primarne poskytovania ¢innosti
stvisiacich s investovanim osobnych financii a realitnych sluzieb, a preto aj prihlasené sluzby v triede 41
tykajuce sa Skolenia a vzdelavania sa maju vzt'ahovat’ primarne k finanénym sluzbam. Podl'a prihlasovatel’a
tieto sluzby by tak nemali kolidovat’ so sluzbami zapisanymi pre star$ie ochranné znamky, ktoré poskytuje
namietatel’.

Na zaklade uvedenych skutocnosti prihlasovatel’ navrhol uradu posudit’ uplatneny namietkovy dovod podla
ustanovenia § 7 pism. a) bod 1. zdkona ¢. 506/2009 o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov
len vo vztahu k slovnej ochrannej znamke namietatel'a a ndmietky uplatnené podl'a ustanovenia § 7 pism. a)

bod 2. zakona ¢. 506/2009 o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov z dévodu odliSnosti
spornych oznaceni navrhol zamietnut’, resp. ¢iasto¢ne zamietnut’.

Rozhodnutie iradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
,»Zakon o ochrannych zndmkach®) Grad rozhoduje na zaklade oddvodnenia podania a dékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky v stlade s ustanovenim § 30 v nadvaznosti na § 7 pism. a) bod 1. a bod 2. zakona
o0 ochrannych znamkach.

Podla § 7 pism. a) citovaného zidkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych

podla § 30 majitel'om starSej ochrannej zndmky, ak

1. je oznacenie zhodné so starSou ochrannou znamkou a je prihlasené pre zhodné tovary alebo sluzby alebo

2. Z ddvodu zhodnosti alebo podobnosti oznaCenia so starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo
podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a starSia ochrannd znamka vztahuju, existuje
pravdepodobnost’” zadmeny na strane verejnosti; za pravdepodobnost zameny sa povazuje aj
pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podl’a § 4 citovaného zdkona je na ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorSim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna zndmka s ti¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

c) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skordim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o nadmietkach bolo zistené, ze prihlaSka ochrannej znamky ,,CPM*, ¢islo spisu POZ 2719-2019,
proti ktorej namietky smeruju, bola podana 3. 12. 2019 prihlasovatelom CPM Group a. s., Trnavska 74/A,
821 02 Bratislava-Ruzinov, Slovenska republika a zverejnena vo Vestniku Uradu 4. 2. 2020 pre sluzby
v triedach 35, 36 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Na zaklade Ziadosti prihlasovatel'a boli
s uc¢innost'ou od 24. 7. 2020 z prihlasky ochrannej znamky vynaté prihlasené sluzby v triede 36 a zostala
v konani pre sluzby prihlasené v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.



Dalej bolo zistené, ze namietatel’ CPM United Kingdom Limited, Bankside 3, 90 — 100 Southwark Street,
London Oxon SE1 0SW, Vel’ka Britania, je majitel'om:

v

- slovnej ochrannej znamky EU ,,CPM* &. 000203315, s pravom prednosti od 9. 4. 1996, platnej na tizemi
Slovenskej republiky od 1. 5. 2004, zapisanej pre sluzby v triedach 35, 39 a 41 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,prva starSia ochranna znamka“),

. CPM
- obrazovej ochrannej zndmky EU EmE=E=m ¢ (16937229, s pravom prednosti na zaklade uplatnenej
priority od 20. 2. 2017, ktora je zapisana pre sluzby v triedach 35, 39, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,druha starSia ochranna znamka“),

- obrazovej ochrannej znamky EU EREEER ¢ 016937286, s pravom prednosti od 29. 6. 2017, ktora je

zapisana pre sluzby v triedach 35, 39, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj ,.tretia
starSia ochranna znamka*).

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatela maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda st vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Porovnanie sluzieb
Némietky smeruju proti prihlasenym sluzbam zverejneného oznacenia:

v triede 35 — ,,pomoc pri riadeni obchodnej cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych
informacii; komercné informacné kancelarie; analyzy ndkladov, uctovnictvo,; obchodné a podnikové audity
(revizia uctov), poradenstvo pri organizovani a riadeni obchodnej cCinnosti; persondlne poradenstvo;
poradenstvo pri riadeni podnikov; pomoc pri riadeni obchodnych alebo priemyselnych podnikov; prieskum
trhu; obchodné odhady,; obchodny alebo podnikatel'sky prieskum; poradenstvo pri organizovani obchodnej
cinnosti; reklama; obchodny alebo podnikatel'sky vyskum; vztahy s verejnostou (public relations), reklamné
agentury; poradenské sluzby pri riadeni obchodnej cinnosti; marketingovy prieskum,; sprava pocitacovych
suborov; odborné obchodné alebo podnikatelské poradenstvo,; hospoddrske (ekonomické) predpovede;
organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav;, obchodné alebo podnikatelské informdacie; sluzby
poskytované pri premiestiiovani podnikov, prendjom reklamnych ploch; podpora predaja (pre tretie osoby);
zbieranie udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; organizovanie
obchodnych alebo reklamnych veltrhov, online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; vyhladdvanie
informacii v pocitacovych suboroch (pre tretie osoby); sluzby porovndvania cien; obchodné informdcie a
rady spotrebitelom pri vybere tovarov a sluZieb; administrativne spracovanie obchodnych objednavok;
subdodavatel'ské sluzby (obchodné sluzby); fakturdacie; zostavovanie Statistik; marketing; poskytovanie
obchodnych alebo podnikatelskych kontaktnych informécii; optimalizcia obchodovania na webovych
strankach; obchodné sprostredkovatel’ske sluzby; obchodny manazment pre poskytovatelov sluzieb na volnej
nohe; vyjednavanie a uzatvaranie obchodnych transakcii pre tretie osoby; aktualizacia a Gdrzba Udajov v
pocitacovych databdazach, poskytovanie obchodnych informadcii prostrednictvom webovych stranok; online
poskytovanie obchodného priestoru pre nakupcov a predajcov tovarov a sluzieb; externé administrativne
riadenie podnikov; podnikové riadenie refundovanych programov (pre tretie osoby); indexovanie webovych
stranok na obchodné alebo reklamné ucely; planovanie stretnuti (kancelarske prace); aktualizacia a udrzba
informacii v registroch; zostavovanie zoznamov informdcii na obchodné alebo reklamné ucely; obchodné
sprostredkovatelské sluzby v oblasti priradovania potencialnych sukromnych investorov k podnikatelom,
ktori Ziadaju o financovanie; poradenstvo v oblasti komunikdcie (vztahy s verejnostou); poradenstvo v
oblasti komunikacie (reklama); dohodovanie obchodnych zmlav pre tretie osoby; obchodne spravodajské
sluzby; financéné a uctovné audity; cieleny marketing; docasné riadenie podnikov; vonkajsia reklama;
podnikové komunikacné sluzby “,

v triede 41 — ,, akadémie (vzdeldvanie), zabava; korespondencné vzdeldvacie kurzy; vydavanie textov (okrem
reklamnych); vyucovanie; vzdeldavanie; Skolenia; vydavanie knih; organizovanie a vedenie konferencii;
organizovanie a vedenie kongresov; informacie o vychove a vzdelavani; skOSanie, preskiSavanie
(pedagogicka cinnost); organizovanie kultirnych a vzdelavacich vystav; prakticky vycvik (ukazky);
organizovanie a vedenie semindrov; online vydavanie elektronickych knih a casopisov, online poskytovanie
elektronickych publikacii (bez moZnosti kopirovania), prekladatel’ské sluzby,; koucovanie (Skolenie); odborné
preskolovanie; Skolské sluzby (vzdelavanie); odborné Skolenia zamerané na odovzdavanie know-how;
individudlne vyucovanie; organizovanie a vedenie vzdeldvacich for s osobnou ucastou, vyucovanie pomocou
simulatorov*.



Prv4 starSia ochrannd znamka je zapisané pre sluzby:

v triede 35 — ,,marketing services; field marketing services; telemarketing services; sales promotion
services; recruitment, management and provision of personnel; stock checking, order, control and
management; new product and new business development; auditing; market research; database
management; advisory and information services relating to all the aforesaid services* [marketingové
sluzby; terénne marketingové sluzby; telemarketingové sluzby; sluzby v oblasti podpory predaja; nébor,
riadenie a zabezpeCovanie pracovnikov; kontrola, sprava ariadenie zdsob a objednavok; rozvoj novych
podnikov a produktov; podnikové audity; prieskum trhu; sprava databdz; poradenské a informacné sluzby
vzt'ahujuce sa ku vSetkym skor uvedenym sluzbaml],

v triede 39 — ,,warehousing* [skladovacie sluzby],
v triede 41 — ,.training of sales personnel and retailers* [Skolenie pracovnikov predaja a obchodnikov].
Druh4 a tretia starSia ochranna znamka su zapisané okrem iného pre sluzby:

v triede 35 — ,,marketing services; experiential marketing; marketing by way of sales demonstrations; field
marketing; telemarketing; direct marketing; digital and electronic marketing services; market and marketing
research, analysis and evaluation; marketing strategy development; market and consumer surveys; Market
research and analysis; Development of new markets namely, marketing services relating to developing a
market for new products; development of new market sectors for the purpose of introducing a new product to
the market; new business development; qualitative market research; provision of market and marketing
information; marketing and business reporting; marketing methodology services; market testing; market
positioning; business and marketing services imparting or communicating brand experience; brand
communications; development, design and delivery of effective customer contact strategies relating to
establishing, managing and maintaining contact between a business or industry and their customers;
customer relationship management; consumer research and analysis; provision of sales advice and
consulting services; stock auditing; sales auditing and analysis; merchandising services; provision and
secondment of marketing, sales, merchandising and auditing personnel; sales demonstrations; provision of
marketing support, being the production, provision and distribution of promotional and marketing materials
and the direction, supervision and management of marketing personnel; provision of sales support, being
assistance in sales closure, sales administration, and the direction, supervision and management of sales
personnel; provision of retail and merchandising support, being assistance in presenting and/or positioning
client's products and the production, provision, distribution and presentation and/or positioning of point of
sale material; compilation and analysis of sales and marketing data; promotional services; promotional
consulting and support services; consultancy relating to business and sales promotions; applied sales
consultancy; retail consultancy services; advertising and publicity services; dissemination of advertising
matter; online media services namely, online marketing, online market research and online advertising
and/or promotion services, online sales assistance and consultancy and providing consultancy services in
the field of planning, buying and selling of online media; business research, analysis and information
services; business appraisals and business enquiries; business management assistance and consultation;
business introduction and referral services; demonstration of products; distribution of product samples;
brand consultancy services; research and analysis of brand positions relative to market; brand evaluation
services; brand testing; brand strategy services; brand auditing; brand performance analysis; brand
portfolio analysis; organisation of exhibitions for marketing, commercial or advertising purposes;
promoting the sale of goods or services of others through the distribution of printed materials and
advertising; business services relating to the provision of business sponsorship; promoting goods and
services by arranging for sponsor affiliation; marketing and promoting sponsor affiliation; sponsorship
marketing and promotion; marketing and/or introduction of sponsorship opportunities to prospective
sponsors; management administration of firms in respect of sales of goods or of services; organisation,
arranging and management of events for marketing purposes; organisation and management of hospitality
events for marketing purposes; organisation and management of hospitality for marketing purposes;
production, organisation and management of corporate events, marketing events and experiential marketing
events; business research relating to brands; corporate identity services; development and design of
consumer, sales and promotional methods; development and provision of consumer research and business
research methods and materials; development and provision of marketing techniques/methods, marketing
strategies, marketing tools and marketing materials; development of online marketing media; online media
consultancy, namely consultancy, development, organisation and management services relating to the fields



of online marketing/advertising/sales media, websites, home pages, networking media and social media and
the acquisition of domain names/URLSs; digital management for marketing purposes and marketing-related
services and purposes; compilation and systemisation of media, marketing and business information into
databases; management of marketing, sales and retail databases; production and management of corporate,
marketing, advertising and experiential marketing events; development and design of marketing
techniques/methods, marketing strategies, marketing tools and marketing materials; advertising design;
design of advertising; development and design of consumer sales and promotional materials; development
and design of consumer research and business research materials; design of online marketing media;
development of online marketing media; design of corporate, marketing and advertising materials;
consultancy, advisory and information services relating to all the aforesaid services* [marketingové sluzby;
zazitkovy marketing; marketing prostrednictvom predvadzania predaja; terénny marketing; telemarketing;
priamy marketing; digitalne a elektronické marketingové sluzby; prieskum trhu, marketingovy prieskum,
analyzy a hodnotenie; vyvoj marketingovej stratégie; prieskum trhu a spotrebitel'sky prieskum; prieskum
aanalyza trhu; rozvoj novych trhov, menovite marketingové sluzby tykajlce sa rozvoja trhu s novymi
produktmi; vyvoj novych odvetvi trhu na Géely uvedenia nového produktu na trh; rozvoj novych podnikov;
kvalitativny prieskum trhu; poskytovanie informacii o trhu a marketingu; sluzby marketingovej metodiky;
testovanie trhu; umiestnenie na trhu; obchodné a marketingové sluzby prostrednictvom komunikacie
v oblasti obchodnych znadiek; komunikacia v oblasti obchodnych znaciek; vyvoj, ndvrh a dodanie
efektivnych stratégii na ti¢ely kontaktovania zdkaznikov, tykajice sa riadenia a udrZiavania kontaktov medzi
podnikmi alebo priemyslom aich zakaznikmi; riadenie vztahov so zakaznikmi; spotrebitel'sky prieskum
a analyzy; poskytovanie poradenskych a konzulta¢nych sluzieb v oblasti predaja; kontrola zasob; kontrola
predaja a analyzy; obchodné sluzby; poskytovanie a pridel'ovanie pracovnikov v oblasti marketingu, predaja,
obchodu a auditu; predvadzanie predaja; poskytovanie marketingovej podpory prostrednictvom vyroby,
poskytovania a distribucie propaga¢nych a marketingovych materidlov ariadenie, dohlad a vedenie
marketingovych pracovnikov; poskytovanie podpory predaja, ktorou je pomoc pri ukonceni, sprave a riadeni
predaja, dohlade ariadeni pracovnikov predaja; poskytovanie podpory maloobchodu a predaja
prostrednictvom prezentacie a/alebo umiestfiovania klientov apri vyrobe, poskytovani, distribdcii
a prezentacii a/alebo umiestiiovani propaga¢nych materialov; zhromazd’ovanie a analyza udajov v oblasti
predaja a marketingu; propaga¢né sluzby; konzultacie a podpora v oblasti propagéacie; obchodné konzultécie
v oblasti podnikania a podpory predaja; aplikované obchodné poradenstvo; poradenské sluzby v oblasti
maloobchodu; reklama a propagacné sluzby; rozsirovanie reklamnych materialov; online medialne sluzby,
menovite online marketing, online prieskum trhu a online reklamné a /alebo propagaéné sluzby, pomoc
a poradenstvo pri online predaji a poskytovanie poradenskych sluzieb v oblasti planovania, ndkupu a predaja
online médii; obchodny prieskum, analyzy ainforma¢né sluzby; obchodné odhady a dopyty; pomoc
a konzulticie v oblasti obchodného manaZmentu; obchodné a sprostredkovatel'ské sluzby; predvadzanie
tovaru; distriblcia vzoriek tovaru; poradenstvo Vv oblasti obchodnych znaciek; prieskum a analyza pozicii
znaciek na trhu; hodnotenie znaciek; testovanie znaciek; sluzby tykajuce sa stratégie obchodnych znaciek;
audit znaciek; analyza pozicie obchodnej znacky; analyza portfolia znaciek; organizovanie vystav na
marketingové, komeréné alebo reklamné tucely; podpora predaja tovaru alebo sluZieb tretich osdb
prostrednictvom distribucie tlaenych materialov a reklamy; obchodné sluzby sdvisiace s poskytovanim
obchodného sponzorovania; propagovanie tovarov a sluzieb prostrednictvom zabezpe€enia sponzorovania;
marketing a propagovanie sponzorovania; sponzorsky marketing a propagécia; marketing a/alebo prezentécia
sponzorskych prileZitosti pre potencionélnych sponzorov; riadenie spolo¢nosti v suvislosti s predajom tovaru
alebo poskytovanim sluZzieb; organizovanie, zabezpeCovanie a manazment podujati na marketingové ucely;
organizovanie ariadenie pohostinskych sluZzieb na marketingové tcely; zabezpeCovanie, organizovanie
a riadenie firemnych, marketingovych a zaZitkovych marketingovych podujati; obchodny prieskum v oblasti
znaciek; sluzby v oblasti podnikovej identity; vyvoj a navrhy spotrebitel’skych, predajnych a propagaénych
metdd; vyvoj a poskytovanie metdd a materidlov na tcely spotrebitel'ského a podnikového prieskumu; vyvoj
a poskytovanie marketingovych praktik/metdéd, marketingovych stratégii, marketingovych néstrojov
a marketingovych materidlov; vyvoj online marketingovych médii; online medialne poradenstvo menovite
konzulta¢né, VyVojove, organizaéné a riadiace sluzby v oblasti online
marketingovych/reklamnych/predajnych médii, webovych strdnok, domovskych stranok, zoznamovacich
asocidlnych médii aakvizicie ndzvov doménovych mien/adries URLs.; digitdlny manazment na
marketingové ucely a pre marketingové sluzby; zhromazd'ovanie a systematizacia médii, marketingovych
a obchodnych informacii do databaz; sprava marketingovych, predajnych a maloobchodnych databaz;
vyroba a sprava podnikovych, marketingovych, reklamnych a zazitkovych marketingovych podujati; vyvoj
anavrhovanie  marketingovych  metéd, marketingovych  stratégii, = marketingovych  nastrojov
a marketingovych materidlov; vypracovanie reklamnych névrhov; navrhovanie reklamy; vyvoj
a navrhovanie spotrebitel'skych, predajnych a propaga¢nych materialov; vyvoj a navrhovanie materialov na



ucely spotrebitel'ského a podnikového prieskumu; navrhovanie online marketingovych médii; vyvoj online
marketingovych médii; navrhovanie podnikovych, marketingovych a reklamnych materialov; poradenské,
konzulta¢né a informacné sluzby vztahujuce sa na vsetky vyssSie uvedené sluzby.

v triede 41 — ,,training and instruction services; retail and sales training and instruction; training and
instruction services in relation to all aspects of marketing; events management and events management
services; organisation, arranging and management of corporate hospitality, and events incorporating the
provision of corporate hospitality; production and management of exhibitions, shows, films and video and
TV programmes; organisation and management of hospitality for entertainment purposes; production,
organisation and management of events for entertainment, training, instructional and educational purposes;
organisation, arranging and management of exhibitions, competitions, conferences and congresses;
consultancy, advisory and information services relating to all the aforesaid services* [Skolenie a
vyucovanie; vycvik a instruktdZ v oblasti maloobchodného predaja; vycvik a inStruktaZ v oblasti v3etkych
druhov marketingu; manazment podujati a sluzby v oblasti spravy podujati; organizovanie, zabezpe¢ovanie a
sprava firemnych pohostinskych sluzieb a podujati zahfiajicich poskytovanie firemnych pohostinskych
sluZieb; vyroba a manaZzment vystav, relécii, filmov, videi a televiznych programov; organizovanie a riadenie
sluzieb v oblasti ubytovania a stravovania na zabavné Gcely; vyroba, organizovanie a riadenie zabavnych
podujati na vycvikové, skoliace a vzdelavacie ucely; organizovanie, zabezpeCovanie a riadenie vystav,
sttazi, konferencii a kongresov; poradenské, informac¢né a konzulta¢né sluzby vzt'ahujice sa na vsetky
vySSie uvedené sluzby].

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adnuju vsetky rozhodujice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahinaju
predovietkym povahu tovarov alebo sluZieb, urcenie atuéel pouZivania, distribuéné kanaly, ako aj
konkurencny alebo dopliiujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitela, ktorému su tovary a/alebo sluzby uréené
a ktory by v dosledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu co sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatel’a sluzieb.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 35 ,,obchodné a podnikové audity (revizia uctov);
financné a uctovné audity“ st zhodné so sluzbami zapisanymi pre prvu starSiu ochrann zndmku ,,podnikové
audity“.

Dalsie prihlasené sluzby pre zverejnené oznalenie v triede 35 ,,prieskum trhu; obchodny alebo
podnikatelsky prieskum,; obchodny alebo podnikatelsky vyskum* s zhodné so zapisanymi sluzbami
v rovnakej triede pre prva starSiu ochrann zndmku ,,prieskum trhu“.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 35 ,,marketingovy prieskum; marketing; cieleny
marketing* sU zhodné so zapisanymi sluZzbami v rovnakej triede pre prva starSiu ochrannd znamku
,,marketingoveé sluzby*““.

Zverejnené oznacenie je d’alej prihlasené pre sluzby vtriede 35 ,, sprdva pocitacovych suborov, zbieranie
tidajov do pocitacovych databdz, zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; aktualizacia a Udriba
Udajov Vv pocitacovych databdzach, aktualizacia a Udriba informdcii v registroch®, ktoré st zhodné so
sluzbami zapisanymi v rovnakej triede pre prvu starSiu ochrannd znamku ,,sprava databaz*.

Dalej je zverejnené oznadenie prihlasené v triede 35 pre sluzby ,,podpora predaja (pre tretie osoby), ktoré
st zhodné so zapisanymi sluzbami v rovnakej triede pre prvu starSiu ochranni znamku ,,sluzby v oblasti
podpory predaja‘“.

V triede 41 je zverejnené oznaCenie prihlasené pre sluzby ,,akadémie (vzdelavanie); korespondencné
vzdelavacie kurzy; vyucovanie; vzdelavanie, Skolenia; organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie
avedenie kongresov; skusanie, preskusavanie (pedagogickd Ccinnost); prakticky vycvik (ukazky),
organizovanie avedenie seminarov; Kkoucovanie (Skolenie); odborné preskolovanie; skolské sluzby
(vzdeldvanie); odborné Skolenia zamerané na odovzdavanie know-how, individudlne vyucovanie;
organizovanie a vedenie vzdelavacich for s osobnou icastou, vyucovanie pomocou simuldtorov*, ktoré su
zhodné so sluzbami zapisanymi v rovnakej triede pre prvu starSiu ochranni zndmku ,,Skolenie pracovnikov
predaja a obchodnikov““.



Dalsie prihlasené sluzby zverejneného oznacenia v triede 35 ,,reklama; reklamné agentdry; organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav; prendjom reklamnych pléch; organizovanie obchodnych alebo
reklamnych veltrhov, online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; vonkajsia reklama* s zhodné so
zapisanymi sluZzbami v rovnakej triede pre druhd atretiu starSiu ochranni znamku ,,propagacné sluzby,
konzultacie a podpora v oblasti propagécie; reklama a propagacné sluzby, rozsirovanie reklamnych
materialov; vypracovanie reklamnych névrhov; navrhovanie reklamy*.

Zverejnené oznacdenie je prihlasené pre sluzby vtriede 35 ,,analyzy nékladov*, ktoré si zhodné so
zapisanymi sluzbami pre druhd a tretiu starSiu ochrann( znamku v rovnakej triede ,,analyzy a hodnotenie;
analyzy a informacné sluzby; zhromazd'ovanie a analyza Gdajov v oblasti predaja a marketingu*‘.

Prihlasené sluzby v triede 35 ,,obchodné odhady; hospodarske (ekonomické) predpovede* s zhodné so
zapisanymi sluzbami pre druh( atretiu starSiu ochrannd zndmku v rovnakej triede ,,obchodné odhady
a dopyty*.

Zverejnené oznacenie je prihlasené v triede 35 pre sluzby ,,pomoc pri riadeni obchodnej cinnosti; pomoc pri
riadeni obchodnych alebo priemyselnych podnikov; externé administrativne riadenie podnikov; podnikové
riadenie refundovanych programov (pre tretie osoby); vziahy s verejnostou (public relations); docasné
riadenie podnikov*, ktoré st podobné so zapisanymi sluzbami v rovnakej triede pre druh( a tretiu starSiu
ochrann zndmku ,,riadenie vztahov so zdkaznikmi; riadenie spolocnosti v suvislosti s predajom tovaru
alebo poskytovanim sluzieb*, kedZze predmetné sluzby maju rovnaky charakter, ato riadenie ¢innosti
stvisiacich s obchodnymi a podnikatel'skymi aktivitami, ¢iZe plnia rovnaky Gcel, si uréené rovnakej skupine
spotrebitelov a mézu mat’ zhodnych poskytovatelov.

V triede 35 st dalej prihlasené sluzby ,,poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informacii;
komercné informacné kancelarie; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych kontaktnych informdcii;
obchodné alebo podnikatelské informdcie; obchodné informdacie a rady spotrebitelom pri vybere tovarov
a sluZieb; zostavovanie zoznamov informdcii na obchodné alebo reklamné ucely*, ktoré su podobné so
zapisanymi sluzbami pre druhu a tretiu starSiu ochrannt znamku v rovnakej triede ,,poskytovanie informacii
o trhu a marketingu,; poradenské, konzultacné a informacné sluzby tykajiice sa v3etkych vysSie uvedenych
sluZieb*. Kolizne sluzby sa tykaju poskytovania obchodnych a podnikatel'skych informacii, ¢ize sluzia na
rovnaky ucel, st adresované rovnakej skupine spotrebitel'skej verejnosti a mézu mat’ zhodnych
poskytovatel'ov.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 35 ,,poradenstvo pri organizovani a riadeni obchodnej
cinnosti; persondlne poradenstvo; poradenstvo pri riadeni podnikov; poradenstvo pri organizovani
obchodnej cinnosti; poradenské sluzby pri riadeni obchodnej cinnosti; odborné obchodné alebo
podnikatelské poradenstvo,; poradenstvo v oblasti komunikdcie (vztahy s verejnostou); poradenstvo v oblasti
komunikdcie (reklama), podnikové komunikacné sluzby* a zapisané sluzby pre druh( atretiu starSiu
ochranni zndmku v triede 35 ,,poskytovanie poradenskych a konzultacnych sluzieb v oblasti predaja;
obchodné konzultacie v oblasti podnikania a podpory predaja; aplikované obchodné poradenstvo;
poradenské sluzby v oblasti maloobchodu** sa tykajd predovSetkym poradenstva v oblasti obchodnej ¢innosti
astym savisiacimi aktivitami, ¢ize ide o sluZzby rovnakého charakteru, ktoré su uréené na rovnaky ucel,
sluzia rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti a mézu mat rovnakych poskytovatelov, a preto ide
o sluzby podobné vo vys3ej miere.

Dalsie prihlasené sluzby vtriede 35 , obchodné sprostredkovatelské sluzby v oblasti priradovania
potencialnych  sukromnych investorov K podnikatelom, ktori Ziadajii o financovanie; obchodné
sprostredkovatel'ské sluzby; planovanie stretnuti (kancelarske prace); vyjednavanie a uzatvaranie
obchodnych transakcii pre tretie osoby; dohodovanie obchodnych zmlGv pre tretie osoby; sluzby
poskytované pri premiestiiovani podnikov, subdodavatelské sluzby (obchodné sluzby)“ je nutné povazovat
za podobné so zapisanymi sluzbami v rovnakej triede pre druhd a tretiu starSiu ochrann zndmku ,,obchodné
a sprostredkovatelske sluzby“, ked’ze ide vo vSeobecnosti o sprostredkovatel'ské sluzby podobného
charakteru, slGziace na rovnaky ucel (obchodné sluzby), ktoré st uréené rovnakému okruhu spotrebitel'skej
verejnosti a mézu mat’ rovnakych poskytovatel'ov.

Sluzby zverejneného oznaéenia prihlasené v triede 35 ,, 0bchodny manazment pre poskytovatelov sluZieb na
volnej nohe; obchodné spravodajské sluzby“ mozno vSeobecne povazovat' za sluzby, ktoré patria do



kategorie sluZieb zapisanych pre druhd atretiu starSiu ochranni zndmku v rovnakej triede ,,obchodné
sluzby*“. Ked’ze predmetné sluzby sa tykaju obchodného manazmentu, ¢iZe maju rovnaky charakter, su
urCené rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti, slizia na rovnaky ucel a mdézu mat zhodnych
poskytovatel'ov, preto ide o sluzby podobné.

Dalsie prihlasené sluzby v triede 35 |, dictovnictvo; administrativne spracovanie obchodnych objedndvok;
fakturéacie; zostavovanie Statistik; sluzby porovnavania cien* s podobné so zapisanymi sluzbami v rovnakej
triede pre prvu starSiu ochranni zndmku ,.kontrola, spréva a riadenie zasob a objedndvok* a zaroven su
podobné so sluzbami zapisanymi pre druhd a tretiu starSiu ochrann( znamku v rovnakej triede ,.,kontrola
zasob; kontrola predaja a analyzy*. Kolizne sluzby sa tykaju G¢tovnych, auditorskych a administrativnych
sluzieb suvisiacich s vedenim spolo¢nosti, majii podobny charakter a sliizia rovnakému ucelu, st adresované
zhodnej skupine spotrebitel’skej verejnosti a mézu mat’ rovnakych poskytovatel'ov.

Ostatné prihlasené sluzby v triede 35 ,, vyhladdvanie informacii v pocitacovych suboroch (pre tretie osoby);
optimalizacia obchodovania na webovych strankach; poskytovanie informacii prostrednictvom webovych
stranok; online poskytovanie obchodného priestoru pre nadkupcov a predajcov tovaru a sluzieb; indexovanie
webovych stranok na obchodné alebo reklamné ucely” su podobné so sluzbami ,,sprava databaz*
zapisanymi pre prva starSiu ochrannd znamku v rovnakej triede a so zapisanymi sluzbami pre druhd a tretiu
starSiu ochrannd znamku ,,vyvoj online marketingovych médii; online medialne poradenstvo menovite
konzultacné, VIVojové, organizacné a riadiace sluzby v oblasti online
marketingovych/reklamnych/predajnych médii, webovych stranok, domovskych stranok, zoznamovacich
asocialnych médii a akvizicie ndzvov doménovych mien/adries URLs.; digitdlny manaZment na
marketingové ucely a pre marketingové sluzby; zhromazdovanie a systematizacia médii, marketingovych
a obchodnych informéacii do databaz; sprava marketingovych, predajnych a maloobchodnych databaz‘,
ked’Ze sa tykaju Udrzby a spracovania roznych dat prostrednictvom IT technol6gii, ide o sluzby rovnakého
charakteru, ktoré sluZia na rovnaky ucel, si urené rovnakym spotrebitefom a mézu mat rovnakych
poskytovatel'ov.

V triede 41 je zverejnené oznacenie prihlasené pre sluzby ,,organizovanie kultirnych a vzdelavacich
vystav“, ktoré st zhodné so zapisanymi sluzbami v rovnakej triede pre druhu atretiu ochrannd znamku
,,organizovanie a vedenie vystav*‘.

Prihlasené sluzby zverejneného oznacenia v triede 41 ,,vydavanie textov (okrem reklamnych); vydavanie
knih; online vydavanie elektronickych knih a casopisov; online poskytovanie elektronickych publikdcii (bez
moznosti kopirovania)* mozno povazovat' za sluzby doplnkové k zapisanych sluzbdm pre druhud a tretiu
starSiu ochrannu zndmku v rovnakej triede ,,vyroba, organizovanie a riadenie zabavnych, Skoliacich
a inStruktaznych podujati na vzdeldavacie ucely”, ked'ze sucastou réznych vzdeldvacich podujati je aj
poskytovanie Studijnych materidlov v podobe roznych publikacii (papierovych alebo online), ¢ize predmetné
sluzby st urené rovnakému okruhu spotrebitelov, sluzia rovnakému Ucelu a mézu mat zhodnych
poskytovatelov, a preto ich mozno povazovat’ za sluzby podobné v nizSej miere.

Zverejnené oznacenie je d’alej prihlasené pre sluzby v triede 41 ,,informécie o vychove a vzdelavani*, ktoré
st podobné so zapisanymi sluzbami ,, konzultacné, poradenské a informacné sluzby tykajiice sa vsetkych
sluzieb zapisanych v triede 41 pre druhl atretiu starSiu ochranni zndmku, CiZe tykajucich sa Skolenia
a vzdelavania. Predmetné sluzby maju rovnaky tcel, st uréené rovnakej spotrebitel'skej verejnosti a mézu
mat rovnakych poskytovatelov.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie Vv triede 41 ,,zabava* si podobné so zapisanymi sluzbami
v rovnakej triede pre druhd a tretiu starSiu ochrann( zndmku ,,organizovanie a riadenie zabavnych akcii*,
pretoze maju rovnaky charakter, zhodnych poskytovatelov a st uréené rovnakej skupine spotrebitelskej
verejnosti.

Ostatné sluzby prihlasené v triede 41 , prekladatelské sluzby*“ mozno povazovat' za sluzby doplnkové
k zapisanym sluzbam ,,organizovanie a vedenie vystav, sutazi, konferencii a kongresov*, ked’ze stcast'ou
takychto podujati st aj prekladatel'ské sluzby. Predmetné sluzby sice maja odliSny charakter a tcéel, ale mozu
byt adresované rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti a mézu mat’ zhodnych poskytovatel'ov, preto

ide o sluzby podobné, aj ked’ v nizSej miere.
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Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 2719-2019) Prvé starSia ochranna zndmka
(ochranna znamka EU &. 000203315)

CPM CPM

Druhé starSia ochrannd znamka
(ochranna znamka EU &. 016937229)

Tretia starSia ochrgnné znamka
(ochranna znamka EU ¢. 016937286)

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznac¢enia u bezného
spotrebitel'a mdzu vyvolat’ s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznac¢enia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Zverejnené oznacenie a prva starSia ochranna znamka sa slovné, pozostavaju z troch pismen ,,CPM*, a teda
si zhodné so vSetkych skamanych hl'adisk.

Druhd a tretia starSia ochrannd zndmka su obrazové a pozostavaju z vyrazného slovného prvku ,,CPM“
napisaného velkymi tlaCenymi pismenami v ¢iernom alebo bielom farebnom vyhotoveni v grafickej Uprave.
Pod slovnym prvkom sa nachadzaju vedla seba tri obdizniky v modrom, zelenom a ervenom farebnom
vyhotoveni, ktoré obsahuju slovné prvky ,INSIGHT*, ,INFLUENCE“ a ,,SALES® napisané velkymi
pismenami tlacenej abecedy v bielom farebnom vyhotoveni.

Z vizualneho hladiska ide o porovnanie zverejneného slovného oznacenia s druhou atretou starSou
ochrannou znamkou, ktoré obsahuju zhodny slovny prvok ,,CPM*, ktory zaroven je v pripade druhej a tretej
starSej ochrannej zndmky ich dominantnym slovnym prvkom. StarSie ochranné znamky obsahuji okrem
dominantného slovného prvku ,,CPM* dal§ie obrazové prvky, ktoré pozostdvaju z troch vedla seba
umiestnenych rdznofarebnych obdiznikov, a ktoré obsahuju slovné prvky , INSIGHT*, ,,INFLUENCE® a
»SALES®. Tieto prvky vSak posobia vo vztahu k dominantnému slovnému prvku len dopliujico. Ked'ze
Vv pripade obrazovych oznaceni sa pozornost’ spotrebitela viac zameriava prave na slovné prvky, pomocou
ktorych méZe v budicnosti na oznaCenie odkazat’, aj napriek grafickému stvarneniu star§ich ochrannych
znamok, je v désledku obsiahnutého zhodného dominantného slovného prvku ,,CPM*“ v porovnavanych
oznaceniach nutné konstatovat’, Ze tieto s z vizualneho hl'adiska podobné.

Z fonetického hladiska je porovnanie oznaceni zalozené na zvukovom vneme vyvolanom zvukovou
realizaciou ich slovnych prvkov. Zverejnené oznacenie bude reprodukované zhodne s dominantnym prvkom
druhej atretej starSej ochrannej zndmky, a to hlaskovanim ,cé-pé-em* v sulade sjeho slovenskou
vyslovnostou, resp. anglicky hovoriacim spotrebitelom ako ,,si-pi-em“. Co sa tyka reprodukcie ostatnych
slovnych prvkov pritomnych v druhej a tretej starSej ochrannej zndmke, tieto bud( vyslovené v zhode s ich
anglickou vyslovnostou ako trojslovné ,,mn.sart - m.flu.ans - serlz®. V konkrétnom pripade je vSak nutné
uviest’, Ze spotrebitel’ ma tendenciu si viacslovné oznacenia pri zvukovej reprodukcii skracovat’ a vyslovi len
ich pociato¢né/dominantné slovné prvky, ¢o by v danom pripade znamenalo, Ze vyslovi len zhodny slovny
prvok pritomny pri vSetkych porovnavanych oznaceniach. V tomto pripade je vysoko pravdepodobny
predpoklad, Ze spotrebitel’ obmedzi reprodukciu spornych oznaceni len na ich zhodny slovny prvok, a preto
buda sporné oznacenia z fonetického hl'adiska postdené ako zhodné, resp. pri uplnej reprodukcii druhej
a tretej starSej ochrannej znamky ako podobné vo vy3Sej miere.
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Nemozno suhlasit’ s argumentom prihlasovatel'a, ktory uviedol, ze spotrebitelia buda slovny prvok ,,CPM*
reprodukovat’ vylu¢ne v sulade s jeho slovenskou vyslovnostou ako ,,cé-pé-em“, ked’ze sa pre zverejnené
oznacenie pozaduje ochrana len pre uzemie Slovenskej republiky a namietatel’ je nadnarodnou spolo¢nostou
so sidlom v Anglicku, ktora poskytuje sluzby vo viacerych $tatoch EU a nema pobo¢ku na Gizemi Slovenskej
republiky a naopak slovny prvok starSich ochrannych zndmok bude reprodukovany vylu¢ne v anglickom
zneni ako ,,si-pi-em*“, a teda odlisne. Na zaklade uvedenych skutoénosti je nutné zdoraznit’, Ze spotrebitel'ska
verejnost’ aj na tzemi Slovenskej republiky beZne reprodukuje slovné prvky alebo ich skratky v stlade so
slovenskou alebo aj stlade s ich anglickou vyslovnost'ou, v zavislosti od ich jazykovych zru¢nosti a neriadi
sa povodom poskytovatel'a takto oznaCenych tovarov a sluzieb. Je teda zrejme, ze pri strete spotrebitela so
zhodnym slovnym prvkom ,,CPM* tak pri zverejnenom oznaceni a rovnako aj pri starSich ochrannych
znamkach, tento bude reprodukovany rovnako, a to bud’ v stlade s jeho vyslovnostou v slovenskom a/alebo
v anglickom jazyku, a teda v danej situacii zhodne.

Zo sémantického hPadiska je pri vnimani oznaeni spotrebitefom délezité, ¢i su tvorené prvkami
s konkrétnym vyznamom, alebo st ich prvky fantazijné.

V predmetnom pripade nebude spotrebitel’ pripisovat’ zhodnému slovnému prvku ,,CPM* Ziadny konkrétny
vyznam. Rovnako bude posudzovat’ aj obrazové prvky spornych oznaéeni. Slova s konkrétnym vyznamom
v preklade z anglického jazyka budu len d’alsie slovné prvky ,,INSIGHT* (nahl'ad), ,,INFLUENCE® (vplyv)
a ,,SALES" (predaj) druhej a tretej starSej ochrannej zndmky, ktoré viak v kontexte dominantného slovného
prvku neposkytuju spotrebitel'ovi ziadnu ucelent informéaciu, a tak mozno uzavriet, Ze sémantické hl'adisko
nebude mat’ vplyv na celkové postidenie podobnosti oznaéeni.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost’ zdmeny medzi oznaceniami sa chdpe ako nebezpeCenstvo spocivajuce v moZznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusné verejnost’ vnima oznacenie, resp. star§iu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertic
do uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnt previazanost medzi
podobnost'ou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde nizS$ia miera podobnosti
medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizuélnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznadenia vytvaraju, so zohl'adnenim najméa ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zdmeny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel’ski
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, priCom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel'a sa mdze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade bude sluzby zverejneného oznaCenia vyhladavat predovSetkym odborna
spotrebitel'ska verejnost’, ked’ze ide o sluzby, ktoré si zamerané na odborné obchodné, marketingove,
podnikatel'ské aktivity a sluzby vztahujice sa na $kolenie a vzdeldvanie, ktoré si vyZaduju priemernu az
vys$$iu uroven pozornosti pri ich vybere aj vzhl'adom na to, ze predmetné sluzby su finan¢ne naroc¢nejsie.

Zverejnené oznacenie a prva starSia ochranna znamka boli posudené ako zhodné zo v3etkych skimanych
hladisk. Rovnako bola ako zhodna posudena aj Cast’ sluzieb prihlasenych pre zverejnené oznacenie SO
zapisanymi sluzbami v rovnakych triedach pre prva starSiu ochranni znamku, a to konkrétne v triede 35
,,obchodné a podnikové audity (revizia uctov); prieskum trhu; obchodny alebo podnikatelsky prieskum,
obchodny alebo podnikatelsky vyskum; marketingovy prieskum; sprava pocitacovych suborov, podpora
predaja (pre tretie osoby), zbieranie tidajov do pocitacovych databdz,; zoradovanie uidajov v pocitacovych
databazach; marketing; aktualizacia a udrzba Udajov v pocitacovych databdzach; aktualizacia a (drzba
inform&cii v registroch, financné auctovné audity; cieleny marketing” av triede 41 ,,akadémie
(vzdeldavanie); korespondencné vzdelavacie kurzy, vyucovanie; vzdeldvanie; Skolenia; organizovanie
a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie kongresov, skiisanie, preskusavanie (pedagogicka cinnost);
prakticky wvycvik (ukazky); organizovanie avedenie semindrov, koucovanie (Skolenie); odborné
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preskolovanie; Skolské sluzby (vzdeldvanie); odborné Skolenia zamerané na odovzddvanie know-how;
individudine vyucovanie, organizovanie a vedenie vzdelavacich for s osobnou vicastou; vyucovanie pomocou
simuldtorov*. Pre ticto sluzby bol teda uspesne uplatneny namietkovy dovod podl'a ustanovenia § 7 pism. a)
bod 1. zdkona o ochrannych znamkach.

Co sa tyka postdenia podobnosti zverejneného oznalenia a druhej a tretej star$ej ochrannej znamky, boli
sporné oznacenia z vizudlneho hl'adiska posudené ako podobné, zaroven boli postidené ako podobné vo
vysSej miere aZz zhodné z fonetického hladiska. Vzhl'adom na fantazijny charakter ich dominantného
slovného prvku ,,CPM* bolo konstatované, Ze sémantické hl'adisko nebude mat’ vplyv na celkové posudenie
pravdepodobnosti zdmeny spornych oznaceni.

V predmetnom pripade utkvie v mysli spotrebitel’a pri vSetkych porovnavanych oznaceniach predovsetkym
slovny prvok ,,CPM*, ktory je jedinym prvkom zverejneného oznaCenia a prvej starSej ochrannej znamky
a zaroven je aj dominantnym a diStinktivnym prvkom druhej a tretej starSej ochrannej znamky. V tejto
stvislosti je nutné opat’ uviest’, Ze pri vizualnom porovnani, pokial’ ozna¢enia obsahuju slovnu a aj obrazovd
zloZku, slovny prvok ma na spotrebitel’a logicky silnejsi dopad ako obrazovy prvok, pretoze spotrebitelia
obvykle neanalyzuju oznacenia, ale vyjadruji sa o oznaCeniach prostrednictvom ich slovnych prvkov,
a tymto preto prirodzene venuju aj vacsiu pozornost. Zaroven je potrebné vziat do uvahy skutoCnost, ze
spotrebitel’ obvykle nema moznost’ porovnavat’ tieto oznac¢enia realne vedla seba, preto sa spolahne len na
pamétovi stopu, ktora si uchoval v povedomi, a preto si v porovnavanych oznafeniach zapamita najma
slovny prvok ,,CPM“, ktory maju porovnavané oznacenia zhodny, a obrazové prvky a d’alSie slovné prvky
pritomné v druhej a tretej starSej ochrannej zndmke nie su pri orientacii na trhu uréujtice. Zaroven je nutné
zdoraznit, Ze vzhladom na ich postavenie a velkost' ich moZno povaZzovat za prvky s nepodstatnym
vplyvom na ich celkovy dojem anavySe vo vztahu ku koliznym sluzbam ide o prvky s nizkou mierou
rozliSovacej spOsobilosti. Naproti tomu dominantny a zhodny slovny prvok spornych oznaéeni ,,CPM*
predstavuje prvok s priemernou mierou rozliSovacej spésobilosti, a preto je pre spotrebitel'a pri orientacii sa
na trhu podstatny.

Vzhl'adom na uvedené skuto¢nosti a v dosledku konstatovanej zhodnosti medzi zverejnenym oznacenim
a prvou starSou ochrannou zndmkou, ako aj konStatovanej celkovej vy3Sej miere podobnosti zverejneného
oznacenia s druhou a tretou starSou ochrannou znamkou, nemozno aj pri zohladneni vys$Sej pozornosti
spotrebitel'a, vo vztahu k prihlasenym sluzbam v triedach 35 a 41, ktoré boli posudené ako zhodné
a/alebo podobné so sluzbami zapisanymi pre starSie ochranné zndmky v rovnakych triedach, vylugit’ to, ze
spotrebitelia sa budii domnievat’, ze zverejnenym oznacenim oznacené sluzby pochadzaju od rovnakého
alebo ekonomicky prepojeného subjektu ako sluzby namietatela. Na zaklade uvedeného je nutné
konstatovat’, ze medzi porovnavanymi oznaCeniami existuje pravdepodobnost’ ich zameny a aj ich asociacie.
V danom pripade bolo tiez opodstatnené vziat' do uvahy aj uplatnenie kompenzac¢ného principu, ktory
hovori, Ze niZSia miera podobnosti, ktora bola konstatovana pre niektoré prihlasené sluzby v triedach 35 a 41
je v danom pripade kompenzovana vys$$ou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami.

Vo vzt'ahu k napadnutym sluzbdm v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb je nutné
konstatovat’, Ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dovodu podla ustanovenia § 7 pism. a)
bod 1. a bod 2. z&kona o ochrannych znadmkach, a preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej
Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla 8 40 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V&as podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti oddvodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’
spravnym sudom na z&klade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani
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