@ QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banska Bystrica 23. 7. 2021
POZ 2998-2020/2-301-2021

ROZHODNUTIE
PrihlaSka ochrannej zndmky POZ 2998-2020 z 30.12.2020 prihlasovatel'a AeroMobil, s.r.o., Pripojna 5,
821 06 Bratislava 214, ktorého v konani zastupuje BRICHTA & PARTNERS s.r.0., Grosslingova 6-8, 811
09 Bratislava 1,

sa zamieta

podla 8 28 ods. 4 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvéaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona.

Odo6vodnenie:

Predmetom prihlasky ochrannej znamky POZ 2998-2020 je slovné oznacenie be. the. experience. prihlasené
pre sluzby ,predvadzanie tovaru; reklama; marketing; obchodny manaZment; maloobchodné a
velkoobchodné sluzby tykajuce sa motorovych vozidiel a vzdusnych dopravnych prostriedkov, dielov
motorovych vozidiel a prisluSenstva motorovych vozidiel a vzdudnych dopravnych prostriedkov;
maloobchodné a velkoobchodné sluzby cez internet tykajuce sa motorovych vozidiel a vzdusnych dopravnych
prostriedkov, dielov motorovych vozidiel a prisluSenstva motorovych vozidiel a vzdudnych dopravnych
prostriedkov; sprostredkovanie ndkupu a predaja vozidiel; organizovanie vystav na reklamné a obchodné
ucely; obchodny alebo podnikatelsky prieskum,; merchandising* v triede 35 a ,,akadémie (vzdelavanie);
vyucovanie, vzdelavanie; Skolenia, skusanie, preskusavanie (pedagogicka cinnost); organizovanie sutazi,
koucovanie (skolenie), individudlne vyucovanie “ v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Na zéaklade prieskumu zépisnej spdsobilosti prihlaSsky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo
prihlasovatel'ovi s prislusnym od6vodnenim z 24.2.2021 (d’alej len ,,vysledok prieskumu®) oznamené, ze
prihlasené oznaCenie nie je spdsobilé na zapis do registra ochrannych znamok podla § 28 ods. 4 zékona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov, pretoZe vo vzt'ahu k narokovanym
sluZbam nema rozliSovaciu sposobilost’ a preto ho podl'a § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona nemozno
uznat’ za ochranni zndmku.

Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej len ,,irad*) vo vysledku prieskumu uviedol, Ze
chybajuca rozliSovacia spdsobilost’ prihlaseného oznacenia vyplyva z jeho povahy. V tejto suvislosti Grad
poukazal na to, Ze vylu¢ne slovné oznacenie be. the. experience. ma podobu sloganu, ktory vo svojom
celkovom vyzname nabada relevantného spotrebitela k vyuzitiu sluzieb, ktoré budu prenho zazitkom.
Uvedené tvrdenie Grad od6vodnil vyznamom anglickych slovnych prvkov, ktoré tvoria prihlasené oznacenie.
Slovo ,,be” mozno do slovenského jazyka prelozit' ako ,byt, znamenat™, slovo ,the“ ako uréity ¢len
Specifikujuci vyznam podstatného mena, s ktorym sa spaja t. j. ,ten, ta, to* a slovo ,,experience” mozno do
slovenského jazyka prelozit ako ,zazitok, skusenost™. Urad stdasne ozrejmil, Ze za relevantného
spotrebitela mozno v tomto pripade povazovat bezného obcCana Slovenskej republiky, riadne
informovaného, primerane pozorného a obozretného. Takyto spotrebitel’ bude vnimat’ prihlasené oznaéenie
ako slogan v anglickom jazyku, ktorému rozumie, pretoze si ho dokaze prelozit’ do sloven¢iny. Zaroven trad
upriamil pozornost’ na skutoénost’, ze v sti¢asnosti do zivota slovenskej spolo¢nosti, a teda aj do slovenského
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jazyka preniklo aprenika stale viac vyrazov aslovnych spojeni z angliétiny, s ¢im priamo suvisi aj
zvySovanie urovne ovladania anglického jazyka slovenskym spotrebitefom. V mnohych oblastiach Zivota
spolo¢nosti je celkom bezné, ze nové anglické vyrazy ¢i pomenovania postupne vytlacaju starSie slovenské
ekvivalenty, resp. pouZivaju sa spolu s nimi.

Okrem toho urad vo vysledku prieskumu vysvetlil, Ze slogany st schopné plnit’ funkciu ochrannej znamky
len v pripade, ze okrem jednoduchej informacie povzbudzujucej spotrebitela k vyuZitiu tovarov alebo
sluzieb, umoziuju verejnosti vnimat, Ze st ozna¢enim obchodného poévodu predmetnych tovarov alebo
sluzieb. To znamena4, Ze slogany plnia funkciu ochrannej zndmky v pripade, ked’ st vnimané ako ¢osi viac,
nez len obycajna sprava indikujuca vyhodnost’ vyberu takto oznaCenych tovarov alebo sluzieb. Slogany je
mozné povazovat’ za oznacenia s rozliSovacou spdsobilost'ou napriklad vtedy, ak maju niekol’ko vyznamov,
ak predstavuju slovna hracku, ak ich je mozné vnimat’ ako prekvapujuce, ak su istym spésobom originalne
alebo zvucné, Co nuti prislusnu spotrebitel’'skil verejnost’ pouzit’ svoje interpretacné schopnosti.

Urad tieZ uviedol, Ze prihlasené oznacenie je tvorené len jednoduchou odportéajucou informaciou, na ktorej
pochopenie prislusna spotrebitel'ska verejnost’ nie je nitena zapojit' svoju mysel’ do takej miery, aby bol
spusteny hlbsi kognitivny proces. V pripade pouzitia prihldseného oznacenia na narokovanych sluzbach bude
spotrebitel'skej verejnosti zrejmy len pozitivny podnet povzbudzujuici spotrebitela na vyuzite sluZzieb.
Avsak informacia 0 obchodnom pdvode takto zna¢enych sluzieb v prihlasenom oznaéenim obsiahnuta nie je.
V pripade narokovanych sluZieb je rovnako zrejmé, ze oznacovanie tychto sluzieb prihlasenym oznacenim
neumozni spotrebitel'skej verejnosti urcit,, ktory subjekt je ich poskytovatel'om.

Urad vo vysledku prieskumu venoval potrebné pozornost’ ja bodkam obsiahnutym v prihlasenom oznaéeni.
K tomu drad uviedol, Ze bodky za jednotlivymi slovaymi prvkami nemozno povazovat za rozliSujdci prvok,
pretoZe z pohladu komplexného zhodnotenia oznacenia ide len o zdbraznenie jednotlivych slov. V tejto
suvislosti Urad poukazal aj na skutoCnost’, Ze interpunkéné znamienka Sa v obchodnom styku beZne
pouzivaju na vyzdvihnutie komerénych informacii obsiahnutych v obchodnych oznaceniach. Vzhl'adom na
tieto skutoCnosti je mozné tvrdit, Ze relevantnd spotrebitel'skd verejnost nebude pripisovat bodkam
V predmetnom oznaceni, ziadny vynimo¢ny vyznam (nebude to povazovat za originalny prvok).

Vzhladom na uvedené skuto¢nosti urad vo vysledku prieskumu vyjadril stanovisko, v zmysle ktorého
prihlasené oznacenie ako celok mdze pri prezentacii tovarov alebo sluzieb pouzivat’ kazdy subjekt s cielom
podnietit’ zaujem spotrebitel’a o jeho tovary alebo sluzby. Avsak takéto oznaCenie spotrebitel’ nevnima ako
ochrannu zndmku, pretoZe z predmetného oznacenia nie je zrejmy odkaz na povod tovarov alebo sluzieb.

Vysledok prieskumu Urad uzavrel konStatovanim, Ze prihlasené slovné oznacenie be. the. experience., ktoré
je iba jednoduchym sloganom, nespina zékladna funkciu ochrannej znamky, spodivajucu v jej schopnosti
individualizovat’ tovary a sluzby jednotlivych subjektov. Skiimané oznacenie nie je schopné tdto funkciu
plnit’ a preto nemoze byt’ zapisané do registra ochrannych znamok.

Vysledok prieskumu bol prihlasovatelovi doruéeny na oboznadmenie. PretoZe prihlasovatel’ v stanovenej
lehote do 1.5.2021 ani v lehote predlZzenej do 1.7.2021 nezaslal vyjadrenie ku vznesenym namietkam, bolo
rozhodnuteé tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a 8 40 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podl'a § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Véas podany rozklad ma
odkladny u¢inok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskumat’ spravnym sudom na zaklade spravnej Zaloby podanej podla
§ 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny stdny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru zndmok a dizajnov
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