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Banskéa Bystrica 2. 11. 2021
POZ 1824-2020/N-144-2021

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela Energy Beverages LLC, 2390 Anselmo Drive Corona, California 92879,
Spojené Staty americké, zastipeného v konani patentovou zastupkyiiou Mgr. Magdalénou Bachratou,

Krasovského 13, 851 01 Bratislava (d’alej ,,namietatel*) proti zapisu oznaéenia )/ do registra ochrannych
zndmok, prihlaseného 21.8.2020 prihlasovatelom GGW s. r. o., Ulica pri plavarni 3419/1, 040 01
KosSice-Staré Mesto, Slovenska republika, zastipenym v konani spolo¢nostou Advokatska kancelaria GOGA
a spol., s.r. 0., Kupeckého 4, 040 01 KoSice-Juh (d’alej ,,prihlasovatel*) pod ¢islom spisu POZ 1824-2020
a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 2.10.2020, rozhodol
Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,Grad“) podla § 31 ods. 4 zakona ¢&. 506/2009
Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej znamky ) , Cislo spisu POZ 1824-2020, sa zamieta.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu oznacenia )do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1824-2020 (d’alej aj ,,zverejnené
oznacenie®), boli 3.1.2021 podané namietky tykajice sa celého zoznamu tovarov.

Namietatel’ podal namietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s 8 7 pism. a) bod 2. a § 7 pism. b) zakona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov. Svoje namietky odovodnil tym, Ze
je majitel'om nasledujucich ochrannych znamok EU so skor$im pravom prednosti ako zverejnené oznacenie:

¢. 10500957 s pravom prednosti od 16.12.2011, ktora je zapisana pre tovary v triedach 5, 30 a 32
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,prva starsia ochranna znamka*),

v

- ,,BURN® ¢. 16864928 s pravom prednosti od 15.6.2017, ktora je zapisana pre tovary v triede 30
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,druha starSia ochranna znamka®),
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- 3 C. 2330330 s pravom prednosti od 4.8.2001, s platnostou pre izemie Slovenskej republiky od
1.5.2004, ktora je zapisana pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej aj
LHiretia starSia ochranna znamka“),

v

¢. 10259687 s pravom prednosti od 13.9.2011, ktord je zapisana pre tovary v triede 32
medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,$tvrta starSia ochranna znamka“),

n

- ¢. 15816151 s pravom prednosti od 12.9.2016, ktora je zapisana pre tovary v triede 32
medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,piata starSia ochranna znamka“),

-& ¢. 18224489 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktora je zapisana pre tovary v triede 32
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,8iesta star§ia ochranna znamka“),

il

- ¢. 18224750 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktora je zapisana pre tovary v triede 32
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,siedma star$ia ochranna znamka*),

W

¢. 18224965 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktord je zapisand pre tovary v triede 32
medzmarodneho triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,0sma star$ia ochranna znamka®).

Namietatel’ d’alej porovnaval star§ie ochranné znamky so zverejnenym ozna¢enim z Vizudlneho hladiska,
pricom uviedol, Ze zverejnené oznaenie je tvorené obrazovym prvkom, znazorhujicim salajici plamen,
pozostavajuci z ¢ervenych geometrickych tvarov predstavujucich jazyky plamena, ktoré st oddelené bielymi
vinovkami, ¢o potvrdzuje aj obrazové zatriedenie do triedy 01.15.05. Pri prvej starSej ochrannej znamke
skonstatoval, Ze je tvorend obrazovym prvkom znazoriiujucim salajici plamen, pricom zverejnené oznacenie
pozostava z obdobnych geometrickych tvarov sjedinym rozdielom spocivajucim v rozdeleni jazykov
plamenia v dolnej Casti.

Pri porovnani tretej az 6smej starSej ochrannej znamky so zverejnenym oznacenim namietatel’ obdobne
skonstatoval podobnost’ obrazovych prvkov, ktoré, ako uviedol, budi u priemerného spotrebitela
predovsetkym evokovat’ salajuci plamen a jednotlivé odliSnosti nebudi mat’ zasadny vplyv na vnimanie
relevantnej verejnosti, a preto oznacil zverejnené oznaenie v znaénej miere za podobné s namietanymi
ochrannymi znamkami.

Pri fonetickom porovnani zverejneného oznacenia s obrazovymi star§imi ochrannymi znadmkami namietatel
uviedol, Ze slovné vyjadrenie obrazovych prvkov znazoriiujucich salajuci plamen bude zniet' foneticky
rovnako v porovnavanych oznaceniach, pricom aj slovné prvky v druhej, tretej, Stvrtej a 6smej starSej
ochrannej znamke budu foneticky evokovat’ ohen, resp. plameri.

Namietatel’ d’alej konstatoval zhodu porovnavanych oznaceni zo sémantického hl'adiska vzhl'adom na to, Ze
vSetky zhodne vyjadruju salajuci ohen.

Porovnanim prihlasenych tovarov a tovarov zapisanych pre starSie ochranné znamky v triede 30, ako sU
wkakao, kdava; nepraZend kava; caj; cukor, cukrovinky, cokoldada® namietatel’ dospel k zaveru o ich zhode a
dodal, ze kakao, kdva a cokoldda predstavujui doplnkovy tovar k mliecnym kakaovym, kdvovym a
¢okoladovym napojom prihlasenym pre zverejnené oznacenie, na zaklade ¢oho predmetné tovary oznacil za
podobné. K prihlasenym tovarom ,,susienky, keksy; zakusky* uviedol, Ze tieto spadaju pod zapisané tovary
»pripravky z obilnin, pecivo®.



V d’alej Casti, v ktorej namietatel’ odovodiioval dobré meno starSich ochrannych znamok, zaroven uviedol,
Ze pri rozhodovani o pravdepodobnosti zameny je vzdy potrebné zohl'adnit’ rozliSovaciu sposobilost’ skorsej
ochrannej znamky vzhladom na to, Ze ¢im je rozliSovacia sposobilost’ skorSej ochrannej zndmky silnejSia,
tym vyssia bude pravdepodobnost’ zameny (rozsudok z 11. novembra 1997, Sabel, C-251/95, bod 24).
Ochranné znamky s vysokou rozliSovacou spdsobilostou, ¢i uz v dosledku svojej povahy alebo z dé6vodu
znadmosti na trhu, st preto chranené v SirSom rozsahu ako tie, ktorych rozliSovacia sposobilost’ je niZSia
(rozsudok z 29. septembra 1998, Canon, C-39/97, bod 18).

V nadvéznosti na uvedené namietatel’ uviedol, ze jeho spolo¢nost’ je jednou z dcérskych spolocnosti
holdingovej spolo¢nosti Monster Beverage Corporation so sidlom v Corone v Kalifornii vyvijajlcej a
predavajucej energetické napoje. Namietatel dodal, Ze v roku 2015 spolocnost Monster Beverage
Corporation ziskala zna¢ku BURN aznacku dizajnu/tvaru plamenia od predchadzajiceho vlastnika -
spolo¢nosti The Coca-Cola Company, ktora pévodne uviedla energeticky ndpoj BURN na trh uZ v roku 2000
a suCasne postipila vlastnictvo na svoju dcérsku spoloc¢nost’ Energy Beverages LLC, pricom od roku 2015
Energy Beverages v spojeni so spolo¢nostou The Coca-Cola Company uvadzaju na trh energetické napoje

old
BURN najmé pod znackami » , l (,,Flame Design®), ,,BURN®" a ,,BURN ENERGY®* (dalej

oznacované vSeobecne ako ,,BURN®) s podporou masivnych celosvetovych reklamnych kampani (dokazy -
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3, https://www.burn.com/sk/sk/products).

Namietatel' d’alej uviedol sortiment ndpojov predavanych pod znackou ,,BURN®, ktorymi si ,,BURN

ORIGINAL* , »BURN WITH JUICE" - , »BURN

y

TROPICAL* , »BURN MOCHA ENERGY*

$

[

_BURN SUGAR FREE" &= &9 BURN DAY“ ', BURN
(1Y
zErRO* “* &3 _BURN PASSION PUNCH* & BURN APPLE KIWI a ., BURN DARK

ENERGY* ﬂ, a ktoré predava spotrebitelom priblizne v 60 krajinach po celom svete vratane Slovenska
(aj prostrednictvom internetovych obchodov — dékaz — Priloha — BURN — eshops-SK), pricom k 17.5.2017
bol energeticky napoj ,,BURN* dostupny v 37 krajinach Eurdpy (d6kaz — Priloha BURN — Wikipedia).

V dalsich prilohach su, ako uviedol namietatel, fotografie zobrazujuce plechovky energetickych napojov
oznacenych ochrannymi zndmkami namietatel’a, nazvy supermarketov, kde boli fotografie urobené, faktary
spolo¢nosti ,,Monster Energy Limited” preukazujice predaj rozlicnych druhov energetickych napojov
BURN Vv rokoch 2015 az 2020 odberatelom v &lenskych krajinach Eurépske Unie (d’alej aj len ,,EU%)
vratane Slovenska.

Namietatel dodal, Ze vynalozil znacné prostriedky na propagéiciu energetickych napojov  BURN
sponzorovanim hudobnych festivalov, festivalov elektronickej a tane¢nej hudby a inych zivych podujati, a Ze
na ostrove Ibiza je kazdoro¢ne usporadivana sutaz ,,Burn Studios Residency* pre zacinajucich producentov
a didZejov, ktorej sa v rokoch 2015 az 2017 ztcastnili aj slovenski didZeji.

Okrem toho namietatel poukazal na rozsiahlu sponzorsku Cinnost’ na znamych Sportovych podujatiach
(umiestnenie znacky ,,BURN® na prilbach, kombinézach, automobiloch), ako st napr. preteky Formuly 1,



ktoré v roku 2015 sledovalo priblizne 1,5 miliardy televiznych divakov (d6kaz — Priloha - BURN - Lotus
F1) alebo pbsobenie v pozicii oficidlneho sponzora napoja pre olympijské hry v So¢i v roku 2014 (ddkaz —
Priloha — BURN — ZOH So¢i), pricom dodal, ze znacka ,,BURN® je znama z mnohych snowbordovych
a skatebordovych filmov (dékaz — Priloha — BURN - filmy).

V nadvaznosti na uvedené namietatel’ skonStatoval, 7e jeho ochranné znamky je nutné povazovat' za
ochranné znamky s dobrym menom, pri¢om dotknuté tovary v triede 32 oznadil za tovary, ktoré st uréené
rovnakym koncovym uzivatel'om ako tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 30 a patria do
pribuznych odvetvi trhu, ked’Ze sa nachadzaju na rovnakych predajnych miestach.

V zavere namietatel’ zhrnul, Ze vzhl'adom na podobnost’ spornych oznaceni existuje pravdepodobnost’ ich
zameny aj z dévodu pravdepodobnej asociacie medzi nimi, a preto vzhI'adom na obchodn hodnotu spojent
s povest'ou a rozliSovacou sposobilostou skorsich ochrannych zndmok a vzhl'adom na rozsiahle pouzivanie
dalsich ochrannych znamok EU tvoriacich znamkovy rad (dokaz — priloha — Doplnenie znamkového radu
EUTM), by prihlasovatel’ pouzivanim zverejneného oznacenia mohol neopravnene tazit z rozliSovacej
spbsobilosti a dobrého mena namietanych ochrannych znamok.

Namietatel’ skonstatoval, ze hmotnopravne podmienky ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. a pism. b) zakona o
ochrannych znamkach si naplnené, preto navrhol, aby urad prihlasku zverejneného oznacenia,
POZ 1818-2020, zamietol.

Podanim zo 4.1.2021 namietatel’ doplnil odovodnenie namietok, kde v nadvéznosti na porovnanie tovarov
dodal, ze ako tovary namietatel’a (energetické napoje) tak aj prihlasené tovary (susienky, keksy, ¢okolada,
cukrovinky, mlieéne ¢okoladové, kakaové alebo kavové napoje) patria k produktom na zvysSenie energie
¢loveka, mozno ich kupit’ v rovnakych predajniach a st uréené na bezni konzumaciu, priGom $portovci
alebo mladi l'udia navstevujtci Sportové podujatia ich ¢asto pouZzivaju v kombinacii, a preto spotrebitel’ moze
opravnene predpokladat’, Ze tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie uvadza na trh namietatel’ alebo s nim
Uzko suvisia.

Na podporu uvedeného namietatel’ dolozil fotografie energetickych napojov s obsahom kofeinu so znackou

¥
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»-BURN", ato a °, ktoré sa predavali pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia, napr.
v Spanielsku sa v obdobi rokov 2014 az 2016 predalo mesacne od 5 000 do 10 000 plechoviek, pricom ich

vzt'ah s kdvou a kavovymi napojmi je podl'a namietatel’a evidentny.

Listom Gradu z 27.1.2021 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni doru¢enom uradu 30.3.2021 uviedol, Ze namietky s nedévodné vzhl'adom na to,
ze zverejnené oznacenie nie je zhodné ani podobné so star§imi ochrannymi zndmkami, a preto nevyvola na
strane verejnosti nebezpeéenstvo zimeny a nebude ani sposobilé privodit’ si vyhody z dobrého mena starSich
ochrannych znamok.

Prihlasovatel’ k vyobrazeniu zverejneného oznacenia skonstatoval, Ze toto symbolizuje vonu kavy vyuzitim
obrazu stupajucej horucej pary typickej pre hortci napoj, pricom ¢ervena farba je symbolom kavy ako
prirodzena farba nepraZzeného zrna kdvovnika. Z uvedeného doévodu st podla prihlasovatela oznaéenia
odlisné zo sémantického aj fonetického hladiska a z vizualneho hladiska ide rovnako o uplné odlisné a
nezamenitel'né symboly.

Prihlasovatel’ poukazal aj na to, Ze zverejnené oznacenie je tvorené geometrickymi tvarmi vyznacujucimi sa
pravidelnymi tvarmi bez zmeny farieb a prechodov do ich odtieiov na rozdiel od starSich ochrannych
znamok, ktoré predstavuju realistické fotografické vyobrazenie nepravidelnych tvarov s prechodmi do inych
farieb a odtiefiov.

K porovnaniu tovarov prihlasovatel' uviedol, Ze prihlasené a zapisané tovary sa zhoduji scasti len
Vv zatriedeni tovarov do rovnakych tried, avSak tovary oznacované zverejnenym oznacenim su predovsetkym
kava a ¢aj, ktoré st ponukané v tichom kl'udnom prostredi naopak od tovarov oznafovanych starSimi



ochrannymi znamkami, ktorymi su energetické napoje vyznacujuce sa odlisnou chut'ou, a ktoré su predavané
pri inych prileZitostiach a v inom prostredi charakteristickom energickost'ou mladych I'udi v suvislosti so
Sportovou Cinnostou extrémnej povahy. Sporné tovary su preto podla prihlasovatela zamerané na
nezamenitel'né kategorie spotrebitel'ov. Vzhl'adom na uvedené prihlasovatel’ vylucil aj teoreticki moznost’
zameny tovarov na strane verejnosti, ako aj moznost’ teoretického neopravneného t'azenia prihlasovatela z
dobrého mena ochrannych znamok namietatel’a.

Vzhl'adom na uvedené prihlasovatel’ navrhol zamietnutie namietok.
Rozhodnutie uiradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov (d’alej aj
,»Zakon o ochrannych zndmkach“) Urad rozhoduje na zaklade od6vodnenia podania a ddkazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s 8 7 pism. a) bod 2. a § 7 pism. b) citovaného zakona.

Podla § 30 zakona o ochrannych znamkach po zverejneni prihlasky vo vestniku méZe osoba uvedena v 8§ 7
(dalej len ,,namietatel*) v lehote troch mesiacov od tohto zverejnenia podat’ namietky z dovodov podla § 7.
Namietky musia byt odévodnené a dolozené ddkazmi. Na doplnenie a rozsirenie namietok a na dokazy
predlozené po uplynuti tejto lehoty sa neprihliada.

Pocitanie lehot je definované v § 27 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o spravnom konani v zneni neskorsich
predpisov, podl'a ktorého sa do lehoty nezapocitava den, ked’ doslo ku skuto¢nosti uréujicej zaéiatok lehoty.
Lehoty urCené podla tyzdnov, mesiacov alebo rokov sa koncia uplynutim toho dna, ktory sa svojim
oznacenim zhoduje s diiom, ked” doslo ku skuto¢nosti urcujucej zaciatok lehoty, a ak taky den v mesiaci nie
je, konci sa lehota poslednym diiom mesiaca. Ak koniec lehoty pripadne na sobotu alebo na deii pracovného
pokoja, je poslednym diiom lehoty najblizsi budici pracovny den.

Koniec trojmesacnej lehoty na podanie ndmietok proti zapisu prihlasky zverejneného oznacenia POZ 1824-
2020 pripadol na sobotu 2.1.2021, a preto v sulade s § 27 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o spravnom konani Vv
zneni neskorsich predpisov lehota uplynula az 4.1.2021, na zaklade ¢oho oddvodnenie ndmietok a dokazy
predloZené Uradu 3.1.2021, ako aj doplnenie namietok a dokazov zo 4.1.2021 (rad povaZzuje za podané véas,
a teda pripustné.

Uplatneny nédmietkovy dovod - § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni
neskorsich predpisov

Podl'a § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podl'a § 30 majitel'om starSej ochrannej zndmky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktora ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na tUzemi Eur6pskej
unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznaCenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné,
podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochranni znamka zapisana, bez néleZitého dbvodu
neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo
na ujmu rozliSovacej spodsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Podrla § 4 citovaného zakona je na Gc¢ely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisand v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

c¢) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skorsim pravom seniority,

d) oznadenie, ktoré je predmetom prihlaSky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaska ochrannej znamky )/ ¢islo spisu POZ 1824-2020, proti
ktorej ndmietky smerujd, bola podana 21.8.2020 prihlasovatelom GGW s. r. 0., Ulica pri plavarni 3419/1,
040 01 Kosice-Staré Mesto, Slovenska republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 2.10.2020 pre tovary
v triede 30 medzin&rodného triedenia tovarov a sluZieb.



Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ Energy Beverages LLC, 2390 Anselmo Drive Corona, California 92879,
Spojené Staty americké je majitel'om:

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 10500957 s pravom prednosti od 16.12.2011, ktora je zapisana pre
tovary v triedach 5, 30 a 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (prva starSia ochranné znamka),

- slovnej ochrannej znamky EU ,, BURN“ ¢. 16864928 s pravom prednosti od 15.6.2017, ktora je zapisana
pre tovary v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (druhé starSia ochranna znamka),

- obrazovej ochrannej znamky EU - ¢. 2330330 s pravom prednosti od 4.8.2001, s platnost'ou pre
Uzemie Slovenskej republiky od 1.5.2004, ktor4 je zapisana pre tovary v triede 32 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb (tretia starSia ochranna znamka),

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 10259687 s pravom prednosti od 13.9.2011, ktora je zapisana
pre tovary v triede 32 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb (Stvrta starSia ochrannd znamka),

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 15816151 s pravom prednosti od 12.9.2016, ktora je zapisana
pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (piata starSia ochranna zndmka),

- obrazovej ochrannej znamky EU & ¢. 18224489 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktora je zapisana
pre tovary v triede 32 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb (Siesta starSia ochrannd znamka),

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 18224750 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktora je zapisana
pre tovary v triede 32 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb (siedma star3ia ochranna znamka),

- obrazovej ochrannej znamky EU 2 ¢. 18224965 s pravom prednosti od 9.4.2020, ktora je zapisana pre
tovary v triede 32 medzinarodného trledenla tovarov a sluZieb (6sma starSia ochranna znamka).

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatel'a maji skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Namietatel’ konstatoval, ze jeho ochranné znamky pozostavajice z obrazového prvku plamena samotného
alebo v spojeni so slovnymi prvkami ,,BURN“ a ,,BURN ENERGY* maju dobré meno v doésledku ich
intenzivneho pouZivania od roku 2015 najméa v savislosti s energetickymi napojmi (aj s obsahom kofeinu),
ktoré predava odberatelom v ¢lenskych krajinach EU vratane Slovenska. Namietatel' d’alej uviedol, Ze je
jednou z dcérskych spolo¢nosti holdingovej spolo¢nosti Monster Beverage Corporation so sidlom v Corone
v Kalifornii vyvijajucej a predavajucej energetické ndpoje, pricom predlozil faktiry spolo¢nosti ,,Monster
Energy Limited” preukazujice predaj rozliénych druhov energetickych napojov BURN v rokoch 2015 az
2020. Zaroven konstatoval, Ze vynalozil zna¢né prostriedky na propagaciu energetickych napojov
sponzorovanim hudobnych festivalov, festivalov elektronickej a tanecnej hudby a inych zivych podujati ako
aj Sportovych podujati, ktorych sledovanost’ dosiahla 1,5 miliardy televiznych divakov. Z uvedenych



dbévodov podla namietatel’a tak mdze zverejnené oznaéenie )/, pre ktoré existuje pravdepodobnost’ zameny
a asociacie s jeho starSimi ochrannymi znamkami, neopravnene tazit' z ich rozliSovacej sposobilosti a ich
dobrého mena.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia 8 7 pism. b) z&dkona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujucich podmienok:

- musi byt preukdzané dobré meno starSich ochrannych zndmok na Uzemi Slovenskej republiky, resp.
Eurdpskej tnie, ktorého nadobudnutie predchadzalo diu podania prihlaSky zverejneného oznacenia;
- oznacenia musia byt’ zhodné alebo podobné;
- pouzivanie zverejneného oznacéenia by viedlo aspori k jednému z nasledujucich troch zasahov:
- neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok,
- ujma na rozliSovacej spbsobilosti,
- ujma na dobrom mene;
- takéto pouZzivanie zverejneného oznacenia je neoddvodnené, resp. bez nalezitého dévodu.

Dobré meno starsich ochrannych znamok

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaZze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Postdenie dobrého mena ochrannej
znamky predpoklada Kkvantitativne posudenie miery, vakej je ochrannd znamka zndma relevantnej
verejnosti, pricom pozadovany stupett znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochranna znamka
zndma podstatnej Casti relevantnej verejnosti. S cielom posudit’ stupefi zndmosti ochrannej znamky je
potrebné vziat' do uvahy vsetky relevantné skuto¢nosti, najmé podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouzivania, ako aj vySku investicii vynaloZzenych podnikom na propagaciu
ochrannej znamky.

Dobré meno starSej ochrannej znamky musi namietatel’ v konani nalezite preukazat’. Dolezitou podmienkou
pre relevanciu dokazov o dobrom mene starSej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejneného oznacéenia, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i
skutocnosti patriacich do obdobia pred podanim prihlasky zverejneného oznalenia a zaroven, aby sa
vztahovali k Gizemiu Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannych znamok Eurdpskej Unie na GUzemie
Eurdpskej Unie.

Namietatel’ v podani namietok konkrétne neoznacil, ktoré zo starSich ochrannych zndmok maji mat’ status
,,dobrého mena®, preto sa tirad venoval zhodnoteniu predlozenych ddkazov, ktoré by mali jednoznacne
preukazovat’ konkrétne oznacenie/oznacenia, ktoré podl'a namietatel’a ziskalo/ziskali dobré meno na uzemi
Slovenskej republiky, resp. na zemi Eurdpskej unie, a to v relevantnom obdobi - pred 21.8.2020.

Na preukazanie dobrého mena starSich ochrannych znamok namietatel’ predlozil nim spracovany dokument,
v ktorom zhrnul ,,pribeh* oznacenia ,,BURN* pouzivaného na energetickych napojoch, ktory, ako uviedol,
vyvinula spolo¢nost’ The Coca-Cola Company, a ktory bol uvedeny na trh v severnej Eurdpe v roku 2000.
V dokumente je uvedené, ze spolo¢nost’ namietatel’a sa zaobera vyvojom, vyrobou, marketingom a predajom
energetickych napojov, pricom od uvedenia povodného energetického napoja BURN v roku 2000, jeho
spolo¢nost’ a jej predchodcovia pouZivali na energetickych napojoch a v stvislosti s propagaciou vyrobkov

najma ochranné zndmky s obrazovym prvkom plamena a l a slovné ochranné znamky ,,BURN"

a ,,BURN ENERGY". V dokumente namietatel’ d’alej uviedol, ze v roku 2015 spolo¢nost’ The Coca-Cola
Company previedla vlastnictvo znatky BURN na spolo¢nost’” Monster Beverage Corporation, jedného z
najvacsich vyrobcov napojov na svete, ktora nasledne previedla vlastnictvo na svoju dcérsku spolo¢nost’
Energy Beverages LLC (namietatel’), pricom spolo¢nost Monster Beverage Corporation prostrednictvom
svojej dcérskej spolocnosti Energy Beverages pokracuje v distribucii produktov BURN prostrednictvom
globalnej siete fl'askovania spolo¢nosti The Coca-Cola Company. V dokumente namietatel’ podotkol, ze
d’alsie odkazy v oddvodneni namietok a v dokazoch na energetické napoje zahfiiajii akékol'vek pouZitie
oznacenia ,,BURN® a obrazového prvku plamena, sponzorstvo a propagaciu, ako aj predaj uskutocniovany




spolo¢nostou The Coca-Cola Company ako predchddzajucim vlastnikom znacky BURN alebo aj
pridruzenymi spolo¢nostami Energy Beverages a stvisiacimi spolo¢nostami. Namietatel d’alej opisoval
sposob propagacie, reklamy a sponzorstva oznacenia ,,BURN* a obrazového prvku plametia a uviedol rad
energetickych napojov spolo¢nosti namietatel’a, ktory zahfiia nasledujice napoje: ,,BURN ORIGINAL®,
-BURN EXTRA ENERGY®, ,BURN WITH JUICE (BURN CON ZUMO)" ,BURN TROPICAL",
»,BURN BERRY*, ,BURN BLUE" ,BURN MOCHA ENERGY*, ,BURN SUGARFREE" ,BURN
LEMON ICE*, ,,BURN DAY*, ,,BURN ZERO", ,BURN PASSION PUNCH", ,BURN APPLE KIWI* a
»BURN DARK ENERGY", ktoré st v st¢asnosti preddvané spotrebitelom v Sest'desiatich krajinach sveta
vratane eurdpskych krajin, ako napr. Rakusko, Belgicko, Bosna a Hercegovina, Chorvatsko, Ceska
republika, Dansko, Francuzsko, Mad’arsko, Island, Taliansko, Cierna Hora, Holandsko, Nérsko, Polsko,
Portugalsko, Rumunsko, Srbsko, Slovensko, Slovinsko, Spanielsko, Svédsko.

Uvedené  namietatel  podporil  aj  predlozenim  vytlacku  zinternetovej  encyklopédie
https://en.wikipedia.org/wiki/Burn_(energy_drink) z 2.1.2021 (posledna aktualizacia stranky 29.12.2020) o
energetickom napoji BURN, kde je uvedené, Ze jeho majitelom a distributorom je The Coca-Cola Company.
V ¢lanku sa d’alej uvadza, Ze energeticky napoj BURN bol predstaveny v roku 2001 a je distribuovany do 80
krajin sveta, z toho do 37 krajin Europy vratane Slovenska, pricom je tu uvedeny aj odkaz na domovskd

BURN

stranku namietatel’a www.burn.com, kde sa v hornej Casti stranky nachddza oznacenie d’ (obrazovy
prvok plamena siedmej starSej ochrannej znamky) a Vv spodnej Casti informacia o majitelovi stranky —
spolo¢nosti namietatel'a ,,BURN - ©2021 Energy Beverages LLC*".

Namietatel  dalej predloZil odkaz na domovskl  stranku  namietatela pre  Slovensko
https://www.burn.com/sk/sk/products s ¢asovym tdajom roka 2021, s ponukou produktov z radu ,,BURN®,

kde su vyobrazene energetické napoje BURN ORIGINAL , BURN Apple Kiwi &4 2 BURN Lemon

Ice a vytlacky zinternetovych obchodov s ponukou energetickych napojov BURN z 1.1.2021,

na stranke https://eshop.zmservis.sk/energeticky-napoj-burn-

4186sk/ a energetického napoja na strankach www.mihi.sk, https://leoness.sk/burn-energeticky-napoj-
burn/p243795 a https://incomp.sk/burn-energeticky-napoj-burn/p-674825.

Vzhl'adom na to, ze predmetné dokazy nespadaju do relevantného ¢asového obdobia, je mozné tieto dokazy
povazovat’ len za podporné dokazy, ktoré poskytuju informacie o existencii réznych druhov energetického
napoja BURN, pri¢om z vypisov z registra EUIPO pre starSie ochranné znamky je zrejmy ich pévodny
majitel The Coca-Cola Company, ktory previedol prava na starSie ochranné znamky v roku 2015 na
spolo¢nost’ Monster Beverage Corporation a tato nasledne na spolo¢nost namietatel’a. S vyrobkami
namietatela sa mala moznost stretnut’ aj slovenskd spotrebitel'skd verejnost, o Com sved¢i ponuka
energetickych napojov na slovenskych internetovych strankach, ¢o namietatel' podporil aj predloZzenymi
siedmimi faktGrami z juna aZ oktobra a decembra 2016 a aprila 2017 pre odberatel'a v Slovenskej republike
spolu na 22 240 kusov tovaru ,,BURN ORIGINAL CZ/SK 12/355ml*, 8800 kusov tovaru ,,BURN LEMON
ICE CZ/SK 12/355ml* a 14284 kusov tovaru ,,BURN APPLE KIWI CZ/SK 12/355ml“.

Dalej namietatel’ predlozil mnoZstvo faktir vystavenych spolo¢nostou Monster Energy Limited, Dublin,
frsko, na ktorych nie je mozné identifikovat’ tovar (uvedeny je len kod tovaru, pricom pri poplatku za
dopravu a poistenie je uvedené slovo ,BURN®), konkrétne 19 faktdr zjuna az decembra 2015 pre
odberatel'ov v Norsku, Mad’arsku, Ceskej republike, Dansku, Franctizsku a Slovensku, 25 faktur z januéara az
decembra 2016 pre odberatel'ov v Mad’arsku, Dansku, Francuzsku, Pol'sku a Slovensku, 14 faktdr z marca az
méja a jula aZ decembra 2017 pre odberatel'ov v Mad’arsku, Dansku, Franctzsku, 10 faktar z januara az



aprila a jina az novembra 2018 pre odberatel'ov v Mad’arsku, Dansku, Francuzsku, 3 fakt(ry z marca, aprila,
jula a novembra 2019 pre odberatelov v Rumunsku, Belgicku, Dansku, Svédsku a 1 faktdra z augusta 2020
pre odberatel'a v Belgicku. Dalsie faktury predlozené namietatelom sved&ia o predaji znaéného mnozstva
energetickych napojov BURN nie len na Slovensku ale aj v d’alsich krajinach EU v rozhodnom obdobi pred
podanim prihladky zverejneného oznaenia. Ide o nasledujuce faktiry vystavené spolo¢nostou Monster
Energy Limited, Dublin, irsko, na tovar zahffiajuci v nazve slovny prvok ,, BURN® v spojeni s d’al§imi
slovnymi prvkami:
- celkovo 9 faktlr z oktobra a novembra 2015, februara, aprila az jina a septembra 2016 pre odberatela
v Spanielsku na 35 097 kusov tovaru ,,BURN COFFEE MOCHA ES 24/250ml*“ (namietatel’ dolozil aj dve

fotografie letdku s ponukou energetického napoja s obsahom kofeinu v Spanielskom jazyku),

- celkovo 14 faktur z jana, augusta a decembra 2016, maja, augusta a novembra 2017, januéra, juna a
decembra 2018 a marca, augusta a oktobra 2019 pre odberatel'a v Esténsku spolu na 13 772 kusov tovaru
-BURN ORIGINAL EE/LV/LT 12/355ml“, 7 200 kusov tovaru ,,BURN APPLE KIWI EE/LV/LT
12/355ml*, 1 920 kusov tovaru ,,BURN LEMON ICE EE/LV/LT 12/355ml*“ a 7 300 kusov tovaru ,,BURN
PASSION PUNCH EE/LV/LT 12/355ml*,

- celkovo 29 faktdr z juna az augusta, novembra a decembra 2016, januara aZ maja, jula, augusta a oktobra az
decembra 2017, januara az marca, maja, jina, augusta a oktobra 2018 a februara 2019 pre odberatela
v Litve spolu na 65 021 kusov tovaru ,,BURN ORIGINAL EE/LV/LT 12/355ml*, 20 266 kusov tovaru
»,BURN APPLE KIWI EE/LV/LT 12/355ml“, 9 440 kusov tovaru ,,BURN LEMON ICE EE/LV/LT
12/355ml*, 14 846 kusov tovaru ,,BURN PASSION PUNCH EE/LV/LT 12/355ml“ a 3 840 kusov tovaru
»BURN MANGO EE/LV/LT 12/355ml*,

- celkovo 13 faktlr z jana, jula a oktobra 2016, januara, jula, oktdbra a novembra 2017, januara, februara,
aprila, juna a oktobra 2018 a februara 2019 pre odberatel'a v LotySsku spolu na 31 840 kusov tovaru
-BURN ORIGINAL EE/LV/LT 12/355ml“, 10932 kusov tovaru ,,BURN APPLE KIWI EE/LV/LT
12/355ml*, 2 560 kusov tovaru ,,BURN LEMON ICE EE/LV/LT 12/355ml* a 5 600 kusov tovaru ,,BURN
PASSION PUNCH EE/LV/LT 12/355ml*,

- celkovo 6 faktdr z oktobra 2016, juna 2017, januara, jina a septembra 2018 a februara 2019 pre odberatel’a
v Mad’arsku spolu na 48 072 kusov tovaru ,,KIT BURN PASSION PUNCH HU MESB0036 12UN*, 60
024 kusov tovaru ,,KIT BURN CHERRY HU MESB0054 12UN“, 24 000 kusov tovaru ,,KIT BURN
ORIGIN HU MESB0051 12UN*, 24 000 kusov tovaru ,,KIT BURN LEMON HU MESB0035 12UN*, 60
000 kusov tovaru ,,KIT BURN ORIGIN HU MESB0037 12UN*“, 24 024 kusov tovaru ,,KIT BURN
ORIGIN ZERO HU MESB0037 12UN*, 24 024 kusov tovaru ,,KIT BURN ORIGIN ZERO HU
MESBO0051 12UN*, 48 kusov tovaru ,,KIT BURN MANGO HU MESB0100 12UN* a 24 kusov tovaru
»KIT BURN PASSION PUNCH HU MESB0082 12UN*,

- celkovo 3 faktlry z oktobra 2016, juna a augusta 2017 pre odberatel'a v Chorvatsku spolu na 1 280 kusov
tovaru ,,BURN LEMON ICE HR/SI/BA 12/355ml*“, 1 280 kusov tovaru ,,BURN APPLE KIWI HR/SI/BA
12/355ml*“ a 6 560 kusov tovaru ,,BURN ORIGINAL HR/SI/BA 12/355ml*“,

- celkovo 18 faktdr z novembra 2016, aprila az decembra 2017 a januara az aprila 2018 pre odberatel’a
v Ceskej republike spolu na 35 680 kusov tovaru ,BURN ORIGINAL CZ/SK 12/355ml*, 6 880 kusov
tovaru ,,BURN LEMON ICE CZ/SK 12/355ml*“ a 22 692 kusov tovaru ,,BURN APPLE KIWI CZ/SK
12/355ml“,

- celkovo 21 faktur z novembra a decembra 2016, marca, aprila, jina az augusta 2017, januéra, februéara,
aprila, juna az decembra 2018, maja 2019 a februara 2020 pre odberatel'a v Pol'sku spolu na 624 kusov
tovaru ,,KIT BURN PASSION PUNCH PO MESB0047 12UN“, 1 260 kusov tovaru ,,BURN ORIGINAL
PL/RO 4/6/500ml*, 60 kusov tovaru ,,KIT ULTRA PASSION PUNCH RS MESB0080 12UN", 24 kusov
tovaru ,,KIT BURN PASSION PUNCH PO MESB0082 12UN*, 96 kusov tovaru ,,KIT BURN MANGO
EU MESB0088 12UN* a 48 kusov tovaru ,,KIT BURN SOUR TWIST 12.5 EU 12UN*,

- celkovo 3 faktlry z augusta 2017 a januara 2018 pre odberatel’a v Dansku spolu na 48 kusov tovaru ,,KIT
BURN LEMON ICE EU MESB0060 12UN* a 24 kusov tovaru ,,KIT BURN ZERO DK MESB0059
12UN“,

- celkovo 2 faktary z februara 2019 a marca 2020 pre odberatel'a v Portugalsku na 48 kusov tovaru ,,KIT
BURN PASSION PUNCH PO MESB0082 12UN*,

- celkovo 2 faktdry z marca 2019 a 18. augusta 2020 pre odberatel'a v Holandsku na 72 kusov tovaru ,,KIT
BURN SOUR TWIST NO 12UN*“.

PreloZené faktury v spojeni smnozstvom fotografii reklamnych patacov umiestnenych na ulici pred
prevadzkou, fotografii prevadzok réznych predajni, regalov v obchodoch, supermarketoch, benzinovych



stanic s ponukou réznych druhov energetickych napojov BURN alebo fotografii zakaznikov drZiacich v ruke
energeticky napoj BURN, ktoré boli nafotené vroku 2009 v Chorvatsku, v roku 2003, 2015 a 2017
v Dansku, v roku 2018 v Esténsku, v rokoch 2013 az 2016 v Mad’arsku, v roku 2016 v Taliansku, v roku
2019 v LotySsku, v roku 2015 a 2018 v Litve, v roku 2018 v Pol'sku, v roku 2017 v Portugalsku, v roku 2016
v Slovinsku, v rokoch 2016 aZ 2018 v Spanielsku a v rokoch 2015 aZ 2018 vo Svédsku, v Slovenskej
a Ceskej republike bez uvedenia datumu, potvrdzujd predaj energetickych napojov na podstatnom tzemi EU.
Finan¢né Udaje boli z faktdr odstranené, ale datum kaZdej faktury, mesto a krajina, do ktorej boli odoslané je
viditeI'né, priGom v spojeni s obrazkami sortimentu napojov predavanych pod znac¢kou ,,BURN‘ uvedenych
namietatelom v odévodneni namietok je mozné kon$tatovat’ najmd pouzitie obrazového prvku plamena

d

siedmej (
Casti uzemia EU.

) aStvrtej (| ) starSej ochrannej znamky na vyfakturovanych napojoch na podstatnej

Znamost’ ochrannych znamok namietatel’a posiliiovalo aj uskutocnovanie pravidelnej sutaze pre mladych

DJ-ov pod nazvom Burn Residency v krajinach EU vratane Slovenskej republiky, vitazi ktorych potom

stitazia na najvacsej celosvetovej DJ-kej sutazi na Ibize o vyhru 100 000 eur. V slvislosti s uvedenym

namietatel’ predlozil:

- vytlacok internetovej stranky https://www.klix.ba/magazin/zelis-biti-rezident-dj-na-ibizi-prijavi-se-na-
burn-residency/150203087 z 5.9.2019 s informaciou o konani narodného kola Burn Residency v Bosne

i

a Hercegovine vroku 2015, pricom na stranke je obrazok energetického napoja (Stvrta starSia
ochranné znamka);
- vytlatok internetovej stranky https://uesmag.com/burn-residency-mix-off-2015-galerija/ z5.9.2019

s galériou fotografii z narodného kola Burn Residency v Zahrebe vroku 2015, pricom na stranke je

i1 {e,
obrézok energetickych népojov | "
znamky);

- printscreeny mnozstva prispevkov na nastenke facebookového profilu ,,Burn Energy Drink* z udalosti Burn
Residency, na ktorych je obrazovy prvok plamena $tvrtej starSej ochrannej zndmky, napr. z 31.8.2015

(obrazovy prvok plamena Stvrtej starSej ochrannej

$burn

P ENERGY DRINK

(viditeI'né oznacenie ), zo 7.7.2015 (viditeIny energeticky napoj ), 29.4.2015 (vidite'né

! v — ( !'I ®
™ bun
oznacenie ), 7o 6.5.2015 (viditelné oznacenie Sl o cnergeticky napoj

Yburn

ENERCY DRINK .
);

14.1.2016 (viditeI'né oznacenie
- vytlatok z domovskej stranky namietatel’a https://www.burn.com/us/en/promotions/burn-residenc

2 12.2.2019 s informéaciami o Burn Residency 2018 — deviateho ro¢nika, vidite'né oznacenic I
(obrazovy prvok plameiia siedmej starSej ochrannej znamky);

- printscreeny alebo vytlacky domovskej stranky namietatel’a ww.burn.com a réznych d’alSich internetovych
stranok s informaciami o sat’azi Burn residency konajlcej sa v rokoch 2014 aZz 2019, aj z narodnych kol
napr. v Taliansku alebo Spanielsku;

- obrazky reklamnych plagatov z r6znych podujati Burn Residency, konajucich sa napr. v meste Cluj v juli
2019, v Transylvanii v juli 2014, v Istanbule v auguste 2016, v Slovinsku v meste Dornberk v jali 2016,
printscreen udalosti na socialnej sieti Facebook, kde 469 TI'udi oznacilo, Ze sa udalosti zucCastnia a 924
prejavilo zaujem, d’alej obrazky plnych hl'adisk, printscreen udalosti na socialnej sieti Facebook konajlicej
sa v Lubjlani v auguste 2016 a obrazky z mnozstva d’alSich podujati — festivalov z rokov 2018 a 2019

z domovskej stranky namietatel’a www.burn.com, priCom na obrazkoch je pritomné aj oznacenie
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(obrazovy prvok plamena $tvrtej starSej ochrannej znamky) v roznych podobéch alebo aj spolu s napisom
»energy drink®;

vytlaok internetovej stranky https://www.gregi.net/clanky/kosican-denes-toth-reprezentuje-slovensko-na-
burn-residency-2015/ z 2.1.2021, kde bol publikovany ¢&lanok s nazvom ,KOSICAN DENES TOTH
REPREZENTUJE SLOVENSKO NA BURN RESIDENCY 2015%;

vytlatok internetovej stranky https://www.zpiestan.sk/ludia/andre-tribale-je-slovenskym-vitazom-burn-
residency-2016/ z 2.1.2021, kde bol 20.8.2016 publikovany ¢lanok s ndzvom ,,André Tribale je slovenskym
vitazom Burn Residency 2016“, v ktorom je uvedené, Ze Burn Residency je najvicsia celosvetova DJ-ka
sut'az, ktora sa kona uz $iesty rok, odohrava sa na Ibize, kde celu sut'az medidlne podporuje Ibiza Sonica
Radio a kluby ako Sankeys, Cafe Mambo a Privilege, pricom na obrazku je pritomné oznaéenie obsahujuce
obrazovy prvok plamena a slovny prvok ,,BURN RESIDENCY™*;

vytlaéok internetovej stranky https://refresher.sk/43662-Architektka-ktorej-alter-ego-je-DJing-Missberry-
bude-sutazit-na-BURN-Residency-na-lbize-uz-tento-mesiac z 2.1.2021, kde bol 22.5.2017 publikovany
¢lanok s ndzvom , Architektka, ktorej alter ego je DJ-ing. Missberry bude sut'azit na BURN Residency na
Ibize uz tento mesiac”, o DJ-ke Missberry, ktord vyhrala slovenské kolo celosvetovej sitaze BURN
Residency 2017, na zaklade ktorej sa dostala medzi top 25 DJ-ov z celého sveta, a ktord bude na Ibize
reprezentovat’ Slovensko a sut’azit’ o prvé miesto a vyhru 100 000 eur, pri¢om na obrazku k ¢lanku je DJ-ka

drziaca energeticky nipoj ®=® (obrazovy prvok plametia siedmej starSej ochrannej znamky);

vytladok ¢lanku z 2.1.2021 ,.Zije$ hudbou a za mixom si ako doma? BURN Residency hl'ada talentovanych
DJov!* zverejneného 28.2.2017 na internetovej stranke https://refresher.sk/41262-Zijes-hudbou-a-za-
mixom-si-ako-doma-BURN-Residency-hlada-talentovanych-DJov s informéaciou, Ze ,BURN Residency,
najvdcsia svetova sutaz hladajica talentovanych DJov, prave zacala®. V ¢lanku je d’alej uvedené, ze tento
rok (2017) startuje siedmy rocnik sutaze BURN Residency, vyherca ktorej ziska zmluvu v hodnote
100 000 eur, je tu uvedeny odkaz na prihlasenie sa do sGtaze a na domovsk( stranku namietatel’a
www.burn.com, ako aj fotografia didZeja drZiaceho energeticky napoj s oznafenim pozostavajucim z
obrazového prvku plamefia a slovného prvku ,,burn (siedma starSia ochranna znamka);

vytlatok zdomovskej stranky namietatel'a https://www.burn.com/sk/sk/news/philipp-straub-the-journey-
on-how-to-be-a-dj z 2.1.2021, na ktorej bolo 13.2.2017 zverejnené video s ¢lankom ,,Philipp Straub: ako sa
stat’ Dj*, v ktorom popredny DJ v eurépskom hudobnom priemysle Philipp Straub (mentor BURN
Residency a CEO v Titan International) poskytol rozhovor pre BURN. Sucast'ou ¢lanku je fotografia zo
sutaze na Ibize, pricom v pozadi na banneri je oznaCenie pozostavajuce z obrazového prvku plamena a
slovného prvku ,,burn“ v ¢ervenom vyhotoveni;

vytlaéok zo slovenskej verzie domovskej stranky https://www.burn.com/sk/sk z 30.12.2020 s informaciou
»Prihlasovanie do Burn Residency 2017 bolo spustené®, pricom Vv hornej Casti stranky je zobrazené

oznacenie d’BUkN (obrazovy prvok plamena siedmej starSej ochrannej znamky). Na prvej strane
Vv spodnej Casti je odkaz na ¢lanok z 21.6.2017 s ndzvom ,.BURN Radio Startuje v spolupraci s Ibiza
Sonica®, na druhej strane je fotografia vitaza stitaze Burn Residency;

vytlatok z0 slovenskej verzie domovskej stranky https://www.burn.com/sk/sk/news z 30.12.2020
s informaciami o akciach konajlcich sa v septembri 2017 ,Pripravte sa do klubu sPioneer DJM-

900NXS2*“ a ,,Z hviezd na Ibizu®, pricom v hornej Casti stranky je zobrazené oznacenie d’ PURR ana
d’alSich stranach st odkazy spolu s fotografiami na ¢lanky o z&Zitkoch didZejov z Ibizy zo sutaze Burn
Residency a d’alsie ¢lanky o vysielani Burn Rédia, o spolupraci Burn R&dia s Ibiza Sonica, o DJ Lucianovi,
ktory sa stal ambasadorom Burn Energy, o slovenskej finalistke Burn Residency, o Burn Residnecy z rokov
2016 a 2015, o spusteni prihlasovania sa do sutaze Burn Residency 2017 a o névrate legendarneho
nemeckého didzeja na Slovensko a do Ceskej republiky.

V ¢lanku vo vytlaéku z internetovej encyklopédie https://en.wikipedia.org/wiki/Burn_(energy_drink) su
uvedené sponzorské aktivity s pouzitim napoja BURN, ako napr. podpora avychova talentov v sektore
elektronickej taneénej hudby (hudobné Stadio Burn predstavené na medzinarodnom hudobnom samite na
Ibize vroku 2012 - sutaze pre =zalinajucich didZejov, workshopy, tzka spolupraca s didZejom
a producentom Davidom Guettou, ktory pri priprave Zivotopisného filmu spolupracoval s Burn, hudobné
sutaze Burn boli uskuto¢nené v rokoch 2010 az 2013). O sponzorskych aktivitaich namietatel'a v hudobnej
oblasti svedcia aj dokazy:
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- printscreen  ¢lanku ,, The Coca-Cola teams with David Guetta for marketing campaign®
publikovaného 1.4.2011 na internetovej stranke www.coca-colacompany/press-release”, kde je uvedené, Ze
lider eneregetickych napojov BURN, ktory je dostupny v 80 krajindch sveta, oznamil marketingovu
spoluprécu s vitazom Grammy award, DJ-om Davidom Guettom, pri¢om bude vytvorena edicia obalov
napoja BURN pre Guettovu udalost’ ,,FMIF“, ktora bude pouzivana na veCierkoch po celom svete

(i

a v d’alsich reklamnych aktivitach, priGom stéastou ¢lanku je oznaCenie v (obrazovy prvok Stvrtej
starSej ochrannej zndmky);

- printscreen domovskej stranky www.burn.com obsahujuci oznaéenie (obrazovy prvok siedmej
starSej ochrannej zndmky), kde su v sekcii ,,news* odkazy na hudobné festivaly konajuce sa v roku 2016;

- printsreen YouTube kanala ,,BurnEnergyBurn®, ktory ma 35 sledovatelov s videom ,,burn Kiev Fire Fest
2013“ publikovanym 9.8.2013, ktoré malo 805 videni, a kde je v Stvrtej sekunde videa prezentované

I

ey o

oznacenie azscnme | (Obrazovy prvok Stvrtej starSej ochrannej znamky), prilozené je aj mnozstvo

obrazkov svedCiacich o bohatej tcasti, a to z podii festivalu a plnych hladisk, plagatu s programom,

reklamnych ilafétov iodujatia, z reklam v meste, zo sprievodnych podujati, pricom je vzdy pritomné aj

oznacenie (obrazovy prvok Stvrtej starSej ochrannej zndmky).

K popularite energetickych napojov BURN prispela aj spolupraca so zndmymi Sportovcami v rdmci
sponzorskej Cinnosti namietatel’a, ktory predlozil vytlacok internetovej stranky https://www.coca-
colacompany.com/news z 5.9.2019, kde boli 6.8.2013 publikované informacie o podujati ,,burn yard Live*
v Budapesti, kde sa okrem DJ-ov predstavili aj Sportovci (napr. skateboardisti, jazdci timu Lotus F1)
a pouli¢ni umelci. V ¢lanku je uvedené, Ze energeticky napoj BURN je dostupny vo viac ako 80 krajinach
sveta, Ze takmer 3 000 fantsikov sa zGcastnilo pretekov F1 v Budapesti 27.7., a Ze program podujatia ,,burn
yard Live® je sucast'ou sponzorstva znacky ,,Formula 1® motorsports”. V uZ citovanom ¢lanku zo stranky
wikipedie su tiez spominané sponzorské aktivity v oblasti Sportu, ako je podpora snowboardistov,
pritomnost’ zna¢ky BURN vo filmoch o snowboardingu (Human / Machines - 2011, Black Snow, We Ride:
The Story of Snowboarding - 2013, podpora skateboardistov, parkouristov. Dalej je tu uvedené, Ze
v novembri 2012 Burn vstupil do pretekov Formuly 1 sponzorstvom timu Lotus F1, a Ze Burn vystupoval
v pozicii Sportového ambasadora a sponzora popularnych Sportovcov a timov zo snowboardingu v rokoch
2010, 2011 a 2013 aZ do sucasnosti, zo skateboardingu v rokoch 2011 az 2015 do suéasnosti, z parkdru od
roku 2012 do sG¢asnosti a z F1 v rokoch 2013 a 2014.

Skuto¢nost’, ze energetické napoje oznacené obrazovym prvkom plamena sa dostali pred podanim prihlasky
zverejneného oznaGenia do povedomia spotrebitel'skej verejnosti na uzemi EU aj prostrednictvom
sponzorskej ¢innosti namietatel’a sved¢ia aj dokazy o sponzoringu timu Lotus F1, a to:

- vytlacok internetovej  stranky https://www.coca-colacompany.com/press-releases/lotus-f1-team-ignites-
new-partnership-with-burn zo 4.5.2014 s ¢lankom ,,Lotus F1 Team Ignites New Partnership with Burn; The
Coca-Cola Company Returns to Formula 1“ publikovanym 22.11.2012, kde je na tretej strane vyobrazena
plechovka s obrazovym prvkom plamena (Stvrta starSia ochrannd zndmka) a slovnym prvkom ,burn®,
pricom v ¢lanku je uvedené, ze spolo¢nost’ The Coca-Cola Company sa vrati do Formuly 1 v januari 2013
prostrednictvom svojej celosvetovej energetickej znacky ,,burn® v ramci viacroéného sponzorstva timu
Lotus F1. V ¢lanku je d’alej uvedené, Ze ,,Burn® je k dispozicii vo viac ako 80 krajinach v Eurdpe, Azii,
Afrike a Latinskej Amerike, a ze ,,Burn“ je znacka spolo¢nosti The Coca-Cola Company a je lidrom
v celosvetovej explozii energetickych napojov, pricom ,,Cervena formula® je symbolom aktivneho ohna,
ktory dodava energiu;

- vytlatok internetovej stranky https://www.rappler.com/life-and-style/in-photos-lotus-f1-manila-speed-
show-2013 z 1.9.2017 s ¢lankom ,,IN PHOTOS: Manila Speed Show 2013* publikovaného 8.5.2013, kde
su uvedené fotografie z podujatia The Manila Speed show, ktorého cielom bolo predstavit’ preteky
Formuly 1 ac¢lenov timu Lotus F1 Team. Obrazovy prvok plamena (Stvrtd starSia ochrannd zndmka)
a slovny prvok ,.burn® je viditeI'ny napr. na monoposte F1 a na prilbe jazdca;

- vytlacok internetovej  strdnky  https://www.themotorreport.com.au/car-review/f1-lotus-picks-up-new-
sponsor-with-cokes-burn-energy-drink-77138.html  z 30.7.2019 s ¢lankom ,,F1: Lotus Picks Up New
Sponsor With Coke’s Burn Energy Drink zverejnenym 23.11.2012, kde je uvedené, Ze energeticky napoj
BURN spolo¢nosti Coca-Cola bude od roku 2013 sponzorom timu F1 Lotus. V ¢lanku je aj fotografia
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monopostu Lotus s obrazovym prvkom cerveného plamena spolu so slovom burn. V zavere ¢lanku je
uvedené, Ze Coca-Cola bola mnoho rokov primarnym cielom pre timy F1, a preto ziskanie tohto gigantu
pre Sport pomdZe F1 vrozbehu v USA. Sacastou dokazu boli aj prilozené obrazky monopostu
a kombinézy pretekara F1 Lotus timu so znackami sponzorov, medzi ktorymi je znacka s obrazovym
prvkom ¢erveného plamena (Stvrta star§ia ochranna znamka) spolu so slovom burn;

- printscreen socialnej siete twitter.com z 11.10.2014 z profilu ,, yburn BURN Enerhy Drink @burn*
yburn

zaloZzenom v aprili 2010, kde je prispevok jazdca F1, ktory ma na prilbe oznacenie
prvok plamena Stvrtej starSej ochrannej znamky).

(obrazovy

Energeticky napoj BURN vystupoval aj v pozicii oficidlneho partnera Zimnych olympijskych hier (d’alej aj

len ,,ZOH") v So¢i a sponzora populdrnych snowboardistov, 0 ¢om svedcia nasledujuce dokazy:

- vytlaok YouTube kanala https://www.youtube.com/watch?v=XNOF1wlI55Yg zo 16.9.2016 s videom
»,Burn Energy presents Human / Machines — preview* k predpremiére kratkeho filmu ,,HUMAN /
MACHINES* o freestylovom snowboardingu, ktoré malo 1 645 videni, kde je zobrazené oznadenie

LK (obrazovy prvok plamenia siedmej starSej ochrannej znamky);
- vytlatok YouTube kanala https://www.youtube.com/watch?v=4tBvdv8bpXQ z0 16.9.2016 s videom
»Coca Cola Burn Ignite "Ride" video* spoctom videni 153 920, ktoré¢ bolo vyhladané na zaklade
vyhladdvacieho kritéria ,.burn energy drink presents ride* a s odkazom na domovsku stranku namietatel’a

www.burn.com s logom I (obrazovy prvok plamena siedmej starSej ochrannej znamky);

- vytlacok stranky Vision Nine® Group z 12.2.2016, kde st uvedené informacie o vytvoreni animovaného
filmu o striebornom medailistovi ZOH v So¢i Stile Sandbechovi ,,#/RIDEAGAIN®, pricom reklama bezala
na digitalnych platformach, v najva¢Som nérskom denniku a na najvicéSej vonkajsej obrazovke v Osle po

dobu 2 tyzdiov — priloZzené obrazky sreklamou filmu ,#RIDEAGAIN“ s oznaéenim "l]UI'n spolu
s olympijskymi kruhmi, na autobuse, schodoch do budovy, reklamnom putaci v uliciach mesta a obrazok

okuliarov jazdca s oznac¢enim y I]Ufn (obrazovy prvok plamena $tvrtej starSej ochrannej znamky);

- vytlacok  internetovej  stranky  https://onboardmag.com/comps/rideagin-win-a-limited-edition-burn-
snowboard.html z 12.2.2016, kde je uvedena sut'az o limitovanu ediciu snowboardu burn ,#RIDEAGAIN —
WIN A LIMITED EDITION BURN SNOWBOARD!* v stvislosti s poziciou energetického napoja BURN
ako oficialneho partnera ZOH v So¢i — priloZzeny obrézok limitovanej edicie energetického napoja
s 0znacenim obsahujticim obrazovy prvok Cerveného plamena Stvrtej starSej ochrannej zndmky spolu so

slovnym prvkom ,,burn* aolimpijskymi kruhmi, v hornej ¢asti ktorého je vedla olympijskych kruhov

uvedené oznacenie spolu s népisom ,worldwide partner a na obrdzku je fotografia
snowboardistu Stale Sandbecha, strieborného medailistu zo ZOH v So¢i, sponzorom ktorého je energeticky
ndpoj BURN;

- printscreen YouTube kanéla ,, BURN" s 34 133 odoberate'mi s videom ,,burn #RideAgain —
Neon Circles Trailer”, ktoré malo 395 757 videni, a ktoré bolo publikované 13.11.2013, pricom pod
videom je v texte uvedené, Ze BURN bol oficialnym energetickym népojom ZOH 2014 v Soci a je tu
zhrnuty obsah filmu #RideAgain a su tu uvedené odkazy na domovsku strdnku namietatel’a www.burn.com
a na profilové stranky na socialnych sietach www.twitter.com/burn a www.facebook.com/burn. Namietatel
predloZil a'! Erintscreeny roznych Casovych tusekov uvedeného videa, na ktorych je vzdy zobrazené

oznacenie (obrazovy prvok plameia $tvrtej starSej ochrannej znamky);
- vytlatok  ¢lanku o filme  ,rideAgain“  publikovaného 11.12.2013 na internetovej  stranke
www.marketingnews.es s vyobrazenim obrazového prvku plamena $tvrtej starSej ochrannej znamky.

Namietatel’ poukazal aj na rad jeho ochrannych znamok Europskej Unie a predloZil vypis z registra EUIPO

pre 16 obrazovych oznaceni obsahujucich obrazovy prvok plamena v roznom farebnom vyhotoveni vratane
Cervenej farby. Ked'Ze ide o platné ochranné znadmky, aj tato skutocnost’ je potrebné postdit’ ako prejav
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usilia namietatel'a o ochranu jeho prav plynucich z ochrannych zndmok a stistavné budovanie a posiliiovanie

ich hodnoty.
Po preskimani dékaznych materidlov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnej stvislosti, mozno dospiet’ k zaveru,

Ze namietatel’ predlozil dostato¢né mnozstvo relevantnych dékazov pochadzajucich z obdobia pred datumom
podania prihlasky zverejneného oznacenia, z ktorych vyplyva pouzivanie obrazového prvku plamena

samotného alebo v spojeni so slovnymi prvkami, ato obrazového prvku " v spojeni so slovnymi

prvkami ,,BURN" alebo ,,BURN ENERGY DRINK ORIGINAL* a obrazového prvku Vv spojeni so
slovnymi prvkami ,,burn®, ,burn Energy DRINK ORIGINAL" alebo ,,burn ENERGY DRINK®, v oboch
pripadoch v savislosti s tovarmi ,,energetické napoje*“.

Obsiahnutie obrazového prvku v spojeni so slovnymi prvkami v dékazoch odkazujucich na tovary

namietatel'a je preukdzanim pouzivania a propagacie Stvrtej starSej ochrannej znamky . Siedma

o

a v predloZzenych dékazoch st namietatel'ove tovary zmiefiované pod obrazovym prvkom plamena
v spojeni so slovnymi prvkami ,,BURN" alebo ,,BURN ENERGY DRINK ORIGINAL". Pouzitie d’al$ich
slovnych prvkov (,,burn®, ,drink“, energy drink®, ,original“), ako ani pouZivanie len obrazového prvku

starSia ochranna znamka je tvorend obrazovym prvkom plamena na ¢erveno Ciernom pozadi

samotného v pripade Stvrtej starSej ochrannej zndmky nie je spdsobilé zmenit rozliSovaciu
sposobilost’ a vnimanie Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky, ked’Ze ide o prvky opisné poskytujlce
informaciu o charaktere vyrobku (energy drink, original) alebo o prvok umoctujuci vyznam obrazového
prvku (burn) a zaroveni sa tieto slovné prvky objavuju na plechovkich ako samostatné slova, zretelne
oddelené od obrazového prvku plamena. Rovnako ani chybajice Cerveno Cierne pozadie pri pouZiti

obrazového prvku .I‘ na tovaroch nie je spbsobilé menit’ rozliSovaciu sposobilost’ siedmej starsej
ochrannej zndmky. Mozno tak konStatovat, Ze dokazné prostriedky obsahujt Stvrtd a siedmu starSiu
ochrann zndmku.

Stcasne tieto dokazy preukazuju dlhodobé pouzivanie ochrannych zndmok namietatel’a na izemi Europske;j
unie. Uvedené vyplyva zo skuto¢nosti, Ze predloZzené faktlry v spojeni s fotografiami, ¢lankami
a vytlackami internetovych stranok vratane domovskej stranky sa svojim obsahom tykali Gzemia Slovenskej
republiky, ale aj Estonska, Litvy, Loty$ska, Chorvatska, Slovinska, Danska, Mad’arska, Ceskej republiky,
Spanielska a Pol'ska, teda podstatnej &asti relevantného teritoria. V zmysle eurdpskej judikatdry (rozsudok
Sudneho dvora EU zo 6.10.2009 vo veci C-301/07, PAGO, bod 27) je podmienka izemného hladiska pri
preukazovani dobrého mena splnena, ak ma ochranna znamka EU dobré meno na podstatnej &asti (izemia
Eurdpskej tnie.

Zaroven bolo preukazané dlhodobé a kontinudlne pouzivanie uvedenych ochrannych zndmok (faktury su
z obdobia rokov 2015- 2020, fotografie st z obdobia rokov 2003 az 2019 a internetové zdroje z obdobia
rokov 2014 az 2020), pricom z obsahu dokazov je zrejmé, ze zaciatky budovania radu energetickych napojov
BURN aich uvadzanie na trh siahaju do roku 2001. Dbékazmi namietatel’ preukazal aj vel'mi uspe$né
postavenie na trhu a propagovanie svojich vyrobkov prostrednictvom réznych kanalov, pri¢om obrazovy
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prvok plamena samotny alebo spolu so slovnym prvkom ,burn“ alebo ,,burn energy“ je v globalnom
obchodnom priestore znamy aj svojim spojenim s menom znamych svetovych hudobnikov ¢i §portovcov,
z ¢oho sa da usudit, Ze spolocnost namietatela na reklamu vynalozila nemalé financné prostriedky.
Spolo¢nost’ namietatela sa prezentuje aj svojimi sponzorskymi aktivitami, ¢o dokazuje pravidelné
organizovanie sutaze pre mladych DJ-ov Burn Residency od roku 2010 a nadviazanie spolupréace s timom
Lotus F1 alebo status oficialneho partnera ZOH v Soéi.

Hoci neboli predlozené priame dbkazy o ziskoch spolo¢nosti namietatel’a, predlozené faktary preukazujd
predaj obrovského mnozstva energetickych napojov BURN na podstatnom tizemi EU, ¢o svedc¢i o uspeSnom
postaveni na trhu a podiele v segmente energetickych napojov.

Stvrtd a siedma starSia ochranna znamka je zapisana pre cely rad tovarov v triede 32 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Z analyzy predloZenych dokladov vyplyva, Ze uvedené ochranné znamky namietatela ziskali u Sirokej
spotrebitel'skej verejnosti dobré meno pre tovary ,,energetické napoje*, ktoré spadaju do kategérie tovarov
»iné nealkoholické napoje* zapisanych v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb pre Stvrtd
starSiu ochrann( zndmku, a pre ktoré je konkrétne zapisana siedma starSia ochranna znamka.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1824-2020) Stvrté starsia ochranna znamka (OZ EU ¢. 10259687)

) y

burm

ENERGY &

Siedma starSia ochranna znamka (OZ EU ¢&. 18224750)

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizudlne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mozu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Zverejnené oznaCenie je Cerveno-biele aje tvorené tromi zakrivenymi pruhmi, priGom stredny pruh je
v porovnani s krajnymi prunmi hrubsi a dIhsi. Pri vnimani zverejneného oznacenia ako celku obrazovy prvok
mozno vnimat ako Stylizované vyjadrenie plamena.

Stvrta starsia ochranna zndmka je tvorena obrazovym prvkom plameiia bielo-ZIto-Cervenej farby, pod ktorym
st pod sebou umiestnené slovné prvky ,.burn®“ a ,,ENERGY* napisané bielym pismom, ktoré, ako uz bolo
uvedené, poskytuju len informéaciu o charaktere vyrobku (energy) alebo umociiujii vyznam obrazového
prvku (burn). VSetky prvky Stvrtej starSej ochrannej znamky sU umiestnené na Ciernom pozadi v tvare
obdlznika.

Siedma starSia ochranna znamka pozostava z obrazového prvku plamena v realnom vyhotoveni, ktory je
tvoreny tromi plamenmi bledo Zltej farby, ktoré su ordamované Cervenou farbou , priCom stredny plamen je
v porovnani s krajnymi plamefimi najdlh$i. Obrazovy prvok plamena je umiestneny na cerveno-¢iernom
pozadi v tvare obdiznika.
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Z vizualneho hPadiska ide 0 porovnanie obrazovych oznaceni, ktoré si na prvy pohlad ako celky vo
vysokej miere podobné vzhl'adom na obsiahnuty obrazovy prvok. Na zaklade porovnania obrazovych prvkov
spornych oznaeni mozno tak konstatovat, ze obrazovy prvok S$tvrtej starSej ochrannej znamky sa od
obrazového prvku zverejneného oznacenia odliSuje len v pocte zakrivenych pruhov a v ich spojeni v spodnej
Casti plamena a v pripade obrazového prvku siedmej starSej ochrannej znamky ide 0 vyobrazenie plamefia v
S najvacsim strednym jazykom a mensimi postrannymi jazykmi, pricom dominantnou farbou obrazovych
prvkov je Vv porovnavanych oznaceniach zhodne Cervena farba. Vzhl'adom na to, Ze bezne sa spotrebitel
musi spol'ahnit’ na zapamétana predstavu oznadéenia, vo vSetkych pripadoch na predstavu plamena, je mozné
aj napriek rozdielom, ako je umiestnenie plamefia na pozadi erveno-&ierneho obdiZnika v siedmej starsej
ochrannej zndmke a pritomnost’ slovnych prvkov v Stvrtej starSej ochrannej zndmke, ktoré vSak su bez
rozliSovacej sposobilosti, resp. disponujuce len nizkou mierou rozliSovacej spésobilosti, hovorit’ o ¢iastoénej
vizualnej podobnosti zverejneného oznacenia so $tvrtou a aj so siedmou starSou ochrannou znamkou.

Z fonetického hladiska je potrebné uviest’, Ze napriek tomu, Ze Stvrta starSia ochrannd zndmka obsahuje
slovné prvky ,.burn“ a ,,ENERGY*, nie je moZné jej porovnanie so zverejnenym oznacenim z fonetického
hladiska, pretoZe zverejnené oznacenie pozostava vylu¢ne z obrazového prvku, ateda neobsahuje Ziadne
slovné prvky, ktoré by mohli byt foneticky reprodukované. Zrovnakych dbévodov nie je mozZné
z fonetického hladiska porovnat’ zverejnené oznacenie so siedmou starSou ochrannou znamkou, ked’ze ani
tato neobsahuje Ziadny slovny prvok, ktory by mohol byt’ foneticky reprodukovany.

Zo sémantického hladiska je pri vnimani oznaceni spotrebitelom délezité, ¢i prvky tvoriace porovnavané
oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientdcii na trhu a identifikacii
nimi oznaCovanych tovarov alebo sluzieb. V pripade porovnavania zverejneného oznacenia so siedmou
starSou ochrannou zndmkou je mozné konstatovat, Ze ide o oznaéenia zhodné zo sémantického hladiska,
ked’ze rovnako nesu vyznam ,,plamen®. Pri porovnani Stvrtej starSej ochrannej zndmky so zverejnenym
oznacenim mozno hovorit” o ich podobnosti do tej miery, ze obsahuji vel'mi podobny obrazovy prvok
plamenia. Vzhl'adom na to, Ze slovny prvok ,,ENERGY* $tvrtej starSej ochrannej znamky, ako bolo vyssie
uvedené, bude spotrebitel’ vnimat’ v spojeni so zapisanymi tovarmi a slovny prvok ,.burn* len ako prvok
zvyraziiujici vyznam obrazového prvku, nie je mozné vyludit ani sémanticki podobnost’ zverejneného
oznacenia a Stvrtej starSej ochrannej zndmky na zéklade ich zhodného odkazu na obrazovy prvok plamena.

Porovnanie zverejneného oznacenia SO Stvrtou a siedmou starSou ochrannou znamkou mozno uzavriet’ tym,
Ze existuje medzi nimi urcita vizualna podobnost a st zhodné, resp. podobné zo sémantického hl'adiska, a to
v dbsledku ich vel'mi podobnej grafickej koncepcii spoéivajucej v stvarneni plamena. Uvedeny zaver vedie
K nutnosti preskiimat’ d’al$ie podmienky uplatneného dévodu podla § 7 pism. b) zakona o ochrannych
znamkach.

Existencia savislosti medzi oznaceniami

V zmysle uplatneného dovodu je potrebné posudit,, ¢i si relevantny okruh verejnosti zbliZi kolizne ochranné
znamky, t. j. vytvori si medzi nimi urcita suvislost’ (asociaciu, prepojenie). Existencia suvislosti medzi
porovnavanymi oznaCeniami sice nevyplyva priamo zo znenia zdkonného ustanovenia, ale je vyjadrena
v rozsudkoch Sddneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat
celkovo so zohl'adnenim vSetkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnostami si:

- stupeii podobnosti medzi koliznymi ochrannymi znamkami, priCom plati, Ze ¢im viac st si podobné, tym
je pravdepodobnejsie, ze neskorsia ochrannd znamka vyvola vo vnimani prislu$nej ¢asti verejnosti starsiu
ochrannt zndmku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluZieb, pre ktoré starSia ochrannd zndmka ziskala dobré meno apre ktoré je
neskorSia ochranna znamka zapisana, pri¢om predmetné tovary alebo sluzby mézu byt natol’ko rozdielne,
7e neskorsia ochrannd znamka nebude moct’ vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti vyvolat’ savislost
so skorSou ochrannou zndmkou,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej znamky, aby bolo mozné urcit, ¢i toto dobré meno presahuje
skupinu verejnosti, ktorej je tato ochranna znamka urcena,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupeii rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky,

- existencia nebezpeCenstva zameny vo vnimani verejnosti, t. j. ked’ sa prislusna skupina verejnosti
domnieva alebo mdze domnievat, Ze tovary alebo sluzby uvadzané na trh pod starSou ochrannou
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zndmkou a pod neskorSou ochrannou znamkou pochadzaju od toho istého podniku alebo z ekonomicky
prepojenych podnikov.

V predmetnom pripade bola kon3tatovan ¢iasto¢na podobnost’ zverejneného oznacenia so Stvrtou a siedmou
starSou ochrannou znamkou z vizudlneho hl'adiska a ich zhoda, resp. podobnost’ zo sémantického hl'adiska,
ato vdosledku ich velmi podobnej grafickej koncepcii spocivajicej v stvarneni plamena. Rozdiel
spocivajuci v spdsobe stvarnenia obrazového prvku (redlna imitacia plamefia vs. Stylizovana) a pritomnosti
opisnych prvkov, resp. prvkov s nizkou rozlisovacou spdsobilostou Vv Stvrtej starSej ochrannej znamke vo
vzt'ahu k spornym tovarom je, pri zohl'adneni skuto¢nosti, Ze spotrebitel’ nema moznost’ porovnat’ oznacenia
vedla seba a musi sa spolahn(it’ na ich nedokonaly obraz, ktory si uchoval v paméti, nie je podstatny. Navyse

z predloZenych dbkazov je zrejmé Casté pouzivanie obrazového prvku plamefia Stvrtej starSej
ochrannej znamky samotného bez pritomnosti slovnych prvkov, resp. slovné prvky su umiestnené za prvkom
obrazovym, ¢o vSak, ako uz bolo oddvodnené, nie je spOsobilé menit' jej rozliSovaciu spdsobilost.
Podobnost’ zverejneného oznacenia so Stvrtou a siedmou starSou ochrannou zndmkou v uvedenom rozsahu
mozno povazovat’ za dostatoéni na to, aby si relevantni spotrebitelia mohli kolizne oznacenia navzajom dat’
do spojitosti a zistené rozdiely vznik tejto spojitosti nedokazu vylucit'.

K tvrdeniam prihlasovatel'a o dostato¢nej odliSnosti zverejneného oznacenia od Stvrtej a siedmej starSej
ochrannej znamky, ktoré si spotrebitel’ podl'a jeho nazoru neméze pomylit' vzhl'adom na nezamenitelné
vnimanie obrazovych prvkov ako symbolu stUpajlicej pary kavy v pripade zverejneného oznacenia
arealneho fotografického vyobrazenia plamefia v pripade Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky, je
nutné uviest’ v sllade seurdpskou judikatdrou (napr. C-251/95, SABEL, bod 20), Ze pri ochrannych
zndmkach s dobrym menom nejde 0 ochranu spotrebitelov proti pravdepodobnosti zameny vyvolanej
podobnostou oznaceni a tovarov alebo sluZieb, ked’ze spotrebitelia st spravidla schopni odliSit’ zverejnené
oznadenie a ochrann(i znamku s dobrym menom. U&elom ustanovenia uplatneného v predmetnom konani je
ochrana dobrého mena a distinktivneho charakteru starSich ochrannych znamok. Zaroven je potrebné
zdoraznit,, ze ochrannym znamkam s dobrym menom sa poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre
zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby, ktoré nie su podobné.

Na zéaklade vysledkov prieskumu dbékaznych prostriedkov predloZzenych namietatelom bolo konStatované
preukazanie dobrého mena Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky na relevantnom teritoriu
a v rozhodnom obdobi pre tovary ,,iné nealkoholické napoje* konkrétne pre ,,energetické napoje* v triede 32
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Uvedené tovary s urcené Sirokej spotrebitel'skej verejnosti,
s obmedzenim na dospeli populdciu vzhl'adom na zlozenie napojov, ktoré nie je vhodné pre maloletych.
Relevantnou spotrebitel'skou verejnostou vo vztahu ktymto tovarom je preto skupina dospievajlcej
a dospelej spotrebitel'skej verejnosti zahfiajiica aj populaciu zaujimajlcu sa o adrenalinové aktivity, hudbu
a Sport.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary:
v triede 30 - ,kavové prichute; suSienky (uvedené v zozname dva krat), keksy; suSienky; kakao; kava;
neprazenad kava, caj; cokolada; cukrovinky, keksy, zakusky, cukor, mliecne kakaové napoje; mliecne kavové
napoje; mliecne cokoladové napoje; mandlovée cukrovinky; kavové napoje; kakaové napoje; cokoladové
napoje; kavové nahradky; orechy v cokoldde".

Spotrebitel'skou verejnostou prihlasenych tovarov je tieZ Siroka spotrebitel'skd verejnost’, resp. pre napoje
s obsahom kofeinu skupina dospelej spotrebitel’'skej verejnosti, ktord moze prihlasené tovary nakupovat'.

Okruh spotrebitel'skej verejnosti vo vztahu k tovarom namietatela atovarom prihlasovatela sa teda
prekryva.

Tovary zverejnené¢ho oznaCenia ,.kakao, kava, caj, kavové ndpoje; kakaové napoje; kavové ndahradky™
prihlasené v triede 30 su podobné s tovarmi ,,nealkoholické napoje (energetické napoje)*, pre ktoré bolo
preukéazané dobré meno. Energetické napoje st nealkoholické ndpoje obsahujlce prisady uréené na zvySenie
energie, ktoré sliZia aj na uhasenie smadu, ateda sa svojou povahou atuéelom zhodujt s prihlasenymi
tovarmi, ktoré mozu slazit’ ako alternativa napojov s cielom zvySenia energie. NavySe sporné tovary mézu
byt distribuované prostrednictvom rovnakych distribuénych kanalov, st dostupné na rovnakych predajnych
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miestach, napr. supermarketoch, st urcené rovnakej spotrebitel'skej verejnosti a moézu ich vyrabat’ rovnaké
alebo ekonomicky prepojené podniky, ¢ize zahffiaju rovnaky segment trhu, ¢0 jednoznaéne mbze viest
k absolutnej asociacii takto oznafenych tovarov stovarmi Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky
s dobrym menom.

Ostatné tovary zverejneného oznaenia ,,kavové prichute; suSienky (uvedené v zozname dva krat), keksy;
suSienky; neprazend kdva, cokolada,; cukrovinky, keksy, zdakusky, cukor, mliecne kakaové napoje; mliecne
kavoveé napoje; mliecne cokoladové napoje; mandlové cukrovinky, cokoladové napoje,; orechy v cokoldade"
prihlasené v triede 30 sice nemozZno povazovat’ za zhodné alebo podobné s tovarmi, v stvislosti s ktorymi
bolo konStatované dobré meno, ¢o ani nie je podmienka uplatneného dovodu. Avsak zaroveii je nutné uviest,
Ze organizovanie sut'azi, hudobnych festivalov a velkych Sportovych podujati ako su preteky Formuly 1
alebo ZOH je nerozluéne spojené aj s podavanim obCerstvenia vratane energetickych napojov, kavy, ¢aju
a roznych druhov potravin a cukroviniek, a preto je vo velkej miere pravdepodobné, Ze spotrebitel’ pri kipe
napojov oznacenych Stvrtou alebo siedmou starSou ochrannou zndmkou s dobrym menom pride do kontaktu
aj stovarmi prihlasenymi v triede 30 oznaCenymi zverejnenym oznacenim a prostrednictvom obrazového
prvku $tylizovaného stvarnenia plamena si moze asociovat’ Stvrt( alebo siedmu starSiu ochrann znamku
s dobrym menom.

K argumentu prihlasovatel'a, Ze kava a¢aj sU ponukané vtichom kl'udnom prostredi na rozdiel od
energetickych napojov, ktoré sa vyznacuju aj odli$nou chutou, a ktoré su predavané pri inych prileZitostiach
avinom prostredi charakteristickom energickostou mladych Tudi v savislosti so $portovou ¢innostou
extrémnej povahy, ateda st podla prihlasovatel'a zamerané na nezamenitelné kategorie spotrebitel'ov, je
nutné uviest’, Ze tak, ako sa moze spotrebitel’ stretnit’ s ponukou spornych tovarov na jednom mieste ako su
hudobné festivaly alebo Sportové podujatia, nie je vyliceny ani stret spotrebitel’a s tovarmi oznacenymi
Stvrtou a siedmou starSou ochrannou zndmkou s dobrym menom v tichom a kl'udnom prostredi kaviarni
alebo Cajovni, kde su bezne ponukané okrem kavy a ¢aju aj iné nealkoholické napoje vratane energetickych
Napojov.

K uvedenému zaveru prispieva aj skuto¢nost, Ze Stvrtd a siedma starSia ochranna znadmka disponuji
dostato¢nou inherentnou rozliSovacou sposobilostou, ked’Zze ide o oznacenia jedinecné, ktoré su spajané
vyhradne s jednym jedinym povodom, ktoré dosiahlo vysokd mieru zndmosti vo vedomi relevantnej
spotrebitel'skej verejnosti. Plati pritom, Ze ¢im ma skorSia ochrannd znamka silnejSiu rozliSovaciu
sposobilost, ¢i uz vnitornu alebo nadobudnuti svojim pouzivanim, tym je pravdepodobnejSie, ze ked sa
prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou ochrannou znamkou, evokuje sa jej skorSia
ochrannd znamka (rozhodnutie Sudneho dvora vo veci C-252/07 Intel, bod 54). V danych suvislostiach je
zrejmé, ze zverejnené oznaCenie bude v mysli Sirokej spotrebitel'skej verejnosti ato aj Vv spojitosti
s prihlasenymi tovarmi asociovat’ najma Stvrtd, ale aj siedmu starSiu ochrannu zndmku.

Vytvorenie spojitosti medzi koliznymi oznaceniami je podmienkou, ktora musi byt’ splnena, aby mohlo byt
preskimané, ¢i pouzitie zverejneného oznacenia by neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo
dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej
znamky alebo jej dobrému menu.

Neopravneny zasah do prav majitelPa starSej ochrannej znamky s dobrym menom

K neopravnenému zadsahu do prav majitela starSej ochrannej znamky s dobrym menom méze dojst
v pripade, ak by pouzitim oznadenia bez nalezit¢tho dévodu doslo k neopravnenému t'azeniu z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu. Pre Uplnost’ je potrebné uviest, Ze pre
Uspesné uplatnenie namietkového dévodu podl'a § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je postacujuca
existencia ¢o i len jednej z uvedenych situécii. Zasah do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym
menom je dosledkom urcitého stupna podobnosti medzi ochrannou zndmkou a zverejnenym oznacenim,
kvoli ktorému si prislusna skupina verejnosti ochrann zndmku a zverejnené oznacenie zblizi, t. j. vytvori si
medzi nimi suvislost,, hoci si ich priamo nezamiena.

Pojem neopravnené tazenie zrozliSovacej sposobilosti alebo dobrého menasa vztahuje na pripady,
v ktorych prihlasovatel’ vyuZiva pritaZlivost’ star§ej ochrannej zndmky tym, Ze na svojich tovaroch alebo
sluzbach pouziva oznacenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochrannou znamkou, ktora je na trhu
znama a méa dobré meno, ateda zneuZzije silu jej atraktivnosti a reklamni hodnotu alebo vyuzije jej dobré
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meno, imidZ a prestiZz. MoZe to viest’ k neprijatelnym situaciam obchodného parazitovania, v ktorych sa
umozni prihlasovatel'ovi ,,parazitovat™ na investiciach vynaloZzenych majitel'om starSej ochrannej znamky
na jej propagaciu a budovanie dobrého mena, kedze moze podporit’ predaj vyrobkov alebo poskytovanie
sluzieb prihlasovatel’a v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky v porovnani s velkost'ou jeho investicii do

propagacie vlastného oznacenia.

Namietatel’ zdoraznil, Ze vzh'adom na obchodn?l hodnotu spojent s povestiou a rozliSovacou sposobilost’ou
starich ochrannych znamok a vzhl'adom na rozsiahle pouzivanie d’alsich ochrannych znamok EU tvoriacich
znamkovy rad by prihlasovatel’ pouzivanim zverejneného oznacenia mohol neopravnene t'azit’ z rozliSovacej
spbsobilosti a dobrého mena namietanych ochrannych znamok.

Ak subjekty prichadzaju na trh s ozna¢eniami podobnymi ochrannym znamkam, ktoré na trhu uz isty ¢as
existuju, su verejnosti zndme a maju v jej o¢iach urcité kvality, nemusia vynakladat’ také vel’ké investicie do
propagacie a budovania imidZu svojej znamky a fiou chranenych produktov, ale jednoducho sa ,,zvez(* na
reputdcii starSej ochrannej znamky. Spotrebitelia si tak potom mézu zakupit uréity vyrobok, ktorého
oznacenie v ich mysli evokuje ochrann zndmku s dobrym menom, a vytvarajd tak zisk na inej strane, nez na
strane majitela ochrannej znamky s dobrym menom. Takto by dochadzalo k tazeniu z dobrého mena
ochrannych zndmok namietatel’a, ku ktorych vytvoreniu prihlasovatel’ sam ziadnym sposobom neprispel. Na
druhej strane potom mdze nastat’ aj situacia, ked’ spotrebitelia zaziji urciti negativnu skiisenost’ s vyrobkami
¢i sluzbami prihlasovatela, avsak tuto svoju skusenost budi nasledkom podobného oznacenia tychto
vyrobkov a sluzieb pripisovat’ vyrobkom a sluzbam namietatel’a. Ddjde tak k nezaslizenej ujme na dobrom
mene tychto vyrobkov a sluzieb, k poskodeniu ich povesti v o¢iach spotrebitel'ov, ¢o sa nasledne prejavi aj
v poklese predajnosti a zisku.

V predmetnom pripade je zrejmé, Ze mdze vznikat’ vytvorenie spojitosti medzi oznaceniami, ktoré tak moze
viest' k nespravodlivej vyhode na strane prihlasovatela, ktory moze tazit' z pritazlivosti, dobrého mena
aprestize Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky. Toto sa mdze prejavit napr. ulahcovanim
obchodovania s tovarmi zverejneného oznacenia, t. j. ich lepSou predajnostou. Existuje teda riziko, ze
pouZzivanim zverejneného oznafenia pre prihlasené tovary by mohlo dojst k zasahu do prav k Stvrtej a
siedmej starSej ochrannej znamky prenosom jej imidZzu prave na zverejnené oznacéenie.

Navyse je potrebné uviest, ze prihlasovatel’ sice s argumentaciou namietatel'a nesuhlasil, ale opravnenost’ ¢i
nalezity dovod na pouzivanie zverejnené¢ho oznacenia neuviedol ani nepreukazal, pricom nepredlozil Ziadne
dokazy, na zaklade ktorych by bolo mozné vyvodit' zaver v prospech zapisu zverejneného oznacenia do
registra ochrannych zndmok a popriet’ tak uvedené zavery vyplyvajuce zo zhodnotenia dbkazov
a argumentov predlozenych namietatel'om.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti mozno konstatovat, Ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dovodu, tzn. podobnost’ oznafeni, dobré meno starsej ochrannej znamky, tazenie
z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena ochrannej znamky s dobrym menom, a to bez preukazania
existencie nalezitého dovodu na pouzivanie zverejneného oznacenia prihlasovatel'om. Namietky podané na
zéklade § 7 pism. b) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
povazovat’ za opodstatnené.

KedZze v danom pripade bolo na zéklade Stvrtej a siedmej starSej ochrannej znamky zistené naplnenie
podmienok uvedeného namietkového ddvodu v celom rozsahu podanych namietok, Grad sa nezaoberal
posudenim, ¢i doSlo k naplneniu podmienok d’alSicho namietatelom uplatneného namietkového dévodu
podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zékona, pretoZe by to nemalo vplyv na kone¢né rozhodnutie.

Vzhl'adom na tieto skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.
Poucenie 0 opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V&as podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podl'a § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti oddévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie moZno, po vycCerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskamat
spravnym sudom na zéklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.
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