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POZ 2660-2016/N-116-2021

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela McDonald’s International Property Company, Ltd., 110 N. Carpenter Street,
Chicago, lllinois 606007, Spojené Staty americké (pred zmenou sidla: McDonald’s International Property
Company, Ltd., 2711 Centerville Road, Suite 400, 19808 Wilmington, Delaware, Spojené Staty americke),
v konani zastupenou spolo¢nost'ou G. Lehnert, s. r. 0., Rajska 7, 811 08 Bratislava (d’alej ,,namietatel) proti
Haeey

zapisu oznacenia id do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 20.12.2016 prihlasovatel'om
SOLVENT CR, s. r. 0., Podébradska 1162, 250 92 Sestajovice, Ceska republika, v konani zastipenym
patentovou zastupkyiiou Mgr. Magdalénou Bachratou, BACHRATA & BACHRATY OFFICE, Krasovského
13, 851 01 Bratislava (dalej ,,prihlasovatel**) pod ¢islom spisu POZ 2660-2016 a zverejneného vo Vestniku
Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 2.6.2017, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (d’alej ,,urad“) podl'a § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v
zneni neskorSich predpisov takto:

1%
Haepey
namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej zndmky Rids , Cislo spisu POZ 2660-2016, sa zamieta.

Odbévodnenie:

'~

Hapoy
Proti zé&pisu oznacenia Rids do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 2660-2016 (dalej aj
»Zverejnené oznacenie), boli 30.8.2017 podané ndmietky podl'a 8 30 v spojeni s 8 7 pism. a), b) a f) zadkona

¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zékona ¢. 125/2016 Z. z., tykajuce sa celého zoznamu
prihlasenych tovarov.

Namietatel' podanie nAmietok podl'a 8 7 pism. a) a b) zakona o ochrannych zndmkach zd6vodnil tym, Ze je
majitel'om starSich ochrannych znamok predstavujicich znamkovy rad zaloZeny na slovhom prvkom
»Happy*, konkrétne:

happ
- obrazovej ochrannej znamky EU &. 9213745 Gl o pravom prednosti od 30. juna 2010, zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,prva starsia
ochranna zndmka*),

- slovnej ochrannej znamky EU &. 8805731 ,,HAPPY MEAL“ s pravom prednosti od 12. januara 2010, ktora

je zapisana okrem inych aj pre tovary v triedach 16 a 28 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (d’alej aj
,»druhd staria ochranna znamka“),
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HAPTY
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- obrazovej ochrannej znamky EU &. 11605094 8 s pravom prednosti od 26. februara 2013, zapisanej
pre tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (d’alej aj ,.tretia
starSia ochranna znamka*),

- slovnej ochrannej znamky EU & 12535506 ,Happy Meal“ s pravom prednosti od 24. januéra 2014,
zapisanej pre tovary v triede 31 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,Stvrta starSia ochranna
znamka“),

- slovnej ochrannej znamky EU &. 58230 ,,HAPPY MEAL“ s pravom prednosti od 1. aprila 1996, zapisanej
pre tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (d’alej aj ,,piata
starSia ochranna znamka*),

- slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 10063949 ,,HAPPY STUDIO* s pravom prednosti od 21. jina 2011,
zapisanej pre sluzby v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (d’alej aj ,,Siesta starSia ochranna
zndmka™).

Podanie ndmietok podl'a § 7 pism. f) citovaného zakona namietatel’ oddvodnil tym, Ze okrem uvedenych

happ
ochrannych znamok je tieZ majitel'om nezapisaného oznacenia - ktoré pouziva v obchodnom styku
a ktoré tymto pouZivanim na Uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k Gzemiu Slovenskej republiky
nadobudlo rozliSovaciu sposobilost’ pre tovary ,, hracky” v triede 28 medzinarodného triedenia tovarov

happ

a sluzieb, a ktoré je svojim vyobrazenim zhodné so starSou ochrannou znamkou o zapisanou pre

tovary v triedach 29, 30, 32 a 43.
Hapoy
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Pri porovnani zverejneného oznacenia s prvou a druhou starSou ochrannou znamkou a tiez
hapy
i

nezapisanym oznac¢enim z fonetického hlradiska namietatel’ skonStatoval, Ze zhodny slovny prvok
»happy* bude reprodukovany rovnako a vzhl'adom na to, Ze ide o prvok umiestneny na zaciatku oznaceni,
charakteristicky pre zndmkovy rad ochrannych zndmok namietatel’a, ktory nadobudol vysoku rozliSovaciu
sposobilost’ pre tovary namietatel'a, SU oznacenia z fonetického hladiska podobné vo vy3Sej miere.
Konstatovanu fonetickd podobnost’ vo vy33ej miere neovplyvni ani fakt, Ze sucast'ou zverejneného oznacenia
je aj slovny prvok ,kids“, pretoZe ten podl'a nazoru namietatela ma vo vztahu k tovarom ,,hry a hracky*
opisnl povahu.

Vizuélne porovnanie zverejneného oznacenia S prvou starSou ochrannou znamkou a s nezapisanym
oznaCenim namietatel’ uzavrel konstatovanim ich podobnosti. K uvedenému zaveru dospel na zaklade toho,
Ze vSetky porovnavané oznacenia obsahuju zhodny slovny prvok ,happy“ umiestneny na prvom mieste,
a tieZ druhy slovny prvok ,kids* vs ,meal” je vyhotoveny velmi podobnym spésobom (rovnaky pocet
pismen, farebnost’). Namietatel' uviedol, Ze celkova grafickd kompozicia zverejneného oznaéenia a prvej
starSej ochrannej zndmky a nezapisaného oznacenia je vizudlne podobnd, a preto si bezny spotrebitel’ pri
pohTlade na vyrobok oznageny zverejnenym oznacenim moéZze spajat’ jeho vyrobky s vyrobkami namietatel’a.
Zverejnené oznaCenie je tak podla namietatel'a Spdsobilé medzi spotrebitel'skou verejnostou vyvolat
asociaciu s vyrobkami namietatel’a, konkrétne s vyrobkami hry a hracky v triede 28 oznafenymi prvou
starSou ochrannou zndmkou a nezapisanym oznacenim. V tejto suvislosti namietatel’ poukézal aj na vysoku
rozliSovaciu spdsobilost’ slovného spojenia ,,happy meal”, na zaklade ktorej vznika reédlny predpoklad, Ze
zverejnené oznacenie bude z vizualneho hladiska, a to aj napriek odliSnému slovnému prvku ,kids*,
vyvolavat’ medzi beznou spotrebitel'skou verejnostou nebezpedenstvo zdmeny s prvou aj druhou starSou
ochrannou zndmkou a nezapisanym oznacenim namietatel’a, ako aj nebezpeéenstvo vzniku mylnej predstavy
0 vzajomnej spojitosti zverejneného oznacenia a prvej a druhej starSej ochrannej znamky a nezapisaného
oznacenia namietatela.



Dalej namietatel’ podotkol, Ze druh4 starsia slovna ochranna znamka ,,HAPPY MEAL", ako aj prva obrazova
starSia ochrannd znamka, su ochranné znamky s dobrym menom, a preto vyvolavaju u spotrebitel’a dojem, Ze
vyrobky alebo sluzby oznacené slovnym spojenim ,HAPPY MEAL" maju zaruCene urcity Standard
a kvalitu, ktora je typicka len pre spolo¢nost’ namietatel’a.

Celkoveé vizualne porovnanie zverejneného oznaCenia podla namietatela vyvoldva Vv spotrebitel'ske;
verejnosti rovnaky dojem ako nezapisané oznaenie namietatel'a, o je umocnené aj tym, Ze zverejnené
oznaCenie je prihlasené aj pre tovary ,, Aracky pre deti““ v triede 28, pre ktoré je zapisana aj druha slovna
starSia ochranna znadmka a tieZ pre ktoré namietatel’ pouZiva nezapisané oznacenie.

Vzhl'adom na to, Ze slovné spojenia ,,happy kids“ a ,,happy meal* si v anglickom jazyku, a teda podla
nazoru namietatel’a ide o spojenia slov, ktorych vyznam bude pre vacsinu spotrebitel'ov na Uzemi Slovenskej
republiky nezrozumitelny, tak nebude vyznam tychto spojeni pre relevantni verejnost’ dostatoéne
vyznamnym na odliSenie oznaeni do takej miery, aby na strane spotrebitel’skej verejnosti nedoslo medzi
nimi k ich zdmene vo forme asociacie. Namietatel' skonStatoval na zaklade uvedeného podobnost’ aj zo
sémantického hladiska medzi zverejnenym oznacenim a prvou a druhou starSou ochrannou znamkou a tieZ
nezapisanym oznacenim.

V dalSej Casti namietatel’ upozornil, Ze starSie ochranné zndmky a nezapisané oznadenie s z dévodu ich
vZitosti na trhu oznaceniami S vysokou rozliSovacou spdsobilostou, a preto maji SirSiu ochranu. Podla
nazoru namietatela prave slovné spojenie ,happy meal“ dava starSim ochrannym znamkam vysoku
rozliSovaciu sposobilost. Namietatel' zdO6raznil, Ze fonetick(, vizudlnu aj sémantickl podobnost’
porovnavanych oznaceni umoctiuje vysoka rozliSovacia sposobilost a dobré meno starSich ochrannych
znamok, ktoré tvoria zndmkovy rad zaloZeny na slovnom spojeni ,,happy meal“.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti namietatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie je zamenitel'ne podobné so
starSou slovnou ochrannou zndmkou ,,HAPPY MEAL", ktord je zapisana pre rovnaké, resp. podobné tovary
v triede 28, ako je prihlasované zverejnené oznacenie, a preto s naplnené podmienky uplatneného
ustanovenia v zmysle § 7 pism. a) zakona o ochrannych znamkach.

Zaroven namietatel’ zdOraznil, Ze zo vSetkych uvedenych skutocnosti je zrejmé, Ze zverejnené oznacenie je
podobné aj s nezapisanym oznacenim namietatel'a pouZivanym v obchodnom styku, ktoré pouZivanim na
Gzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k Uzemiu Slovenskej republiky nadobudlo rozliSovaciu
sposobilost’ pre zhodné, resp. podobné tovary namietatel’a patriace do triedy 28 (hry a hracky) pred diiom
podania prihlaSky zverejneného oznacenia, pricom takéto nezapisané oznacenie nema iba miestny dosah,
a preto mozno skonstatovat’ naplnenie aj d’alsicho namietkoveho ustanovenia podl'a § 7 pism. f) zakona
o0 ochrannych zndmkach.

Uplatnené ustanovenie podla § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach namietatel’ zd6vodnil tym, Ze jeho
spolo¢nost’ McDonald’s poskytuje tzv. fast-food na Gzemi Slovenskej republiky uZ viac ako 22 rokov (od
roku 1995), s ¢im sQvisi aj pouZivanie uz uvedenych starSich ochrannych znamok a tieZz pouZivanie narodnej
slovnej ochrannej znamky ¢. 169891 v zneni ,,HAPPY MEAL" od 7.11.1990. Namietatel’ zdoraznil, Ze jeho
spolo¢nost’ je najvacsim distributorom hraciek na svete, ktoré distribuuje pod znackou ,,happy meal®, a prave
kvoli hrackam, ktoré su distribuované spolu s ,happy meal* produktom, je spolo¢nost’ namietatel’a
najobl'ibenejSou reStauraciou medzi detmi (www.aktuality.sk). Namietatel upozornil, ze prijmy jeho
spolo¢nosti z predaja vyrobkov oznacovanych ,,happy meal“ tvoria priblizne 10 percent z celkovych prijmov
(etrend.sk), a teda zaujem deti o ,,happy meal“ je jednym z trvalych zdrojov jej prijmov.

Namietatel’ v tejto savislosti predlozil viacero vytlackov ¢lankov z r6znych médii, informacie z ktorych
poukazuji na mimoriadnu obl'ibenost’ siete prevadzok McDonald’s na uzemi Slovenskej republiky.

Podl'a namietatel'a je nesporné, Ze prva obrazova ochranna znamka, ako aj druha slovna ochranna znamka su
medzi verejnostou zauZivané a prostrednictvom vyrobkov (hraciek) ,,Happy meal“ aj dobre zname, t. j. sd
jednoznacne spajané so spolo¢nostou namietatel’a a zaroven predstavuju ochranné zndmky s dobrym menom
nie len na Slovensku, ale na celom svete. Namietatel d’alej podotkol, Ze je majitelom celého radu
ochrannych zndmok obsahujdcich slovné spojenie ,,happy*.

Vzhl'adom na to, Ze slovna a obrazova starSia ochranna zndmka ziskali na Uzemi Slovenskej republiky
vysoku rozliSovaciu sposobilost’ a dobré meno, je existencia pravdepodobnosti zdmeny medzi nimi
a zverejnenym oznacenim vysSia. Namietatel’ tieZ zd6raznil, Ze ochrannym zndmkam s dobrym menom sa



v zmysle § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach poskytuje SirSi druh ochrany, ktory nie je zavisly na
zisteni zhody alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb. V stvislosti s uvedenym namietatel’ upozornil, Ze
pouZivanie zverejneného oznaenia na akychkol'vek tovaroch a sluzbach je nepoctivym tazenim, resp.
parazitovanim na rozliSovacej sposobilosti a dobrom mene starSich ochrannych zndmok.

Namietatel' opatovne zdoraznil, Ze starSie ochranné znamky so slovnym spojenim ,,happy meal* st medzi
spotrebitel'skou verejnostou zname aj podla charakteristického obrazového vyhotovenia, ktoré — si
spotrebitelia osvojili a ¢im dlhSie bude prihlasovatel' pouzivat zverejnené oznaenie, tym viac sa bude
oslabovat’ rozlisovacia sposobilost’ starSich ochrannych zndmok namietatel’a s dobrym menom.

V zavere namietatel' skonStatoval, Ze pouZitie zverejneného oznacenia na akychkol'vek tovaroch alebo
sluzbach by neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti a dobrého mena starSich ochrannych zndmok
namietatel'a a bolo by na ujmu ich rozliSovacej spdsobilosti a ich dobrému menu. Z uvedenych dévodov su
naplnené aj podmienky uplatneného ustanovenia podl'a § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach.

Namietatel’ navrhol Gradu zamietnut’ prihlaSku ochrannej znamky POZ 2660-2016 v celom rozsahu.

Listom Uradu z 19.9.2017 boli ndmietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Nasledne boli Uradu 26.9.2017 dorucené pripomienky proti zapisu zverejneného oznacenia do registra
ochrannych zndmok z dévodu naplnenia podmienky podla § 5 ods. 1 pism. I) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. Képiu pripomienok Urad zaslal 3.10.2017 na
vyjadrenie prihlasovatelovi, ktory sa k nim v stanovenej lehote nevyjadril. Urad listom z 5.4.2018
prihlasovatel'a oboznamil s vysledkom postdenia pripomienok a zaroven mu bola stanovend lehota na
vyjadrenie. Prihlasovatel’ v reakcii na list Gradu zaslal 30.7.2018 nesuhlasné stanovisko k vysledku
posudenia pripomienok a zaroven poZiadal o z(Zenie zoznamu tovarov a sluZieb o v3etky narokované tovary
v triede 28. S uc¢innostou od 30.7.2018 bolo vykonané zlUZenie zoznamu narokovanych tovarov a sluZieb
v zmysle poZiadavky prihlasovatela. Podavatel’ pripomienok listom doru¢enym 5.10.2018 dradu oznamil, Ze
napriek z0zZeniu zoznamu tovarov a sluzieb nadalej trva na podanych pripomienkach. Konanie
o0 pripomienkach bolo ukonéené rozhodnutim ¢. POZ 2660-2016/P-10-2018 zo 14.12.2018, ktorym bolo
vyhovené pripomienkam a prihlaSka ochrannej znamky POZ 2660-2016 bola zamietnuta. Proti uvedenému
rozhodnutiu bol v zakonnej lehote prihlasovatelom podany rozklad. Druhostupfiovy organ v rozhodnuti ¢.
POZ 2660-2016/11-56-2021 zo 7.6.2021 skonstatoval, Ze prihlaSka ochrannej znamky bola podana v dobrej
viere, a spis bol vrateny prvostupiiovému organu, aby konal o podanych ndmietkach.

Prihlasovatel'’ vo vyjadreni doru¢enom Uradu 2.11.2021 uviedol, Ze nesthlasi s porovnanim oznaceni
zaloZzenom na tom, Ze dominantnou castou slovného spojenia zverejneného oznacenia je slovny prvok
»happy*, ktorym sU tvorené aj starSie ochranné znamky a ktory je typicky pre namietatel’a. Prihlasovatel
zdoraznil, Ze nesuhlasi s tvrdenim namietatel’a 0 tom, Ze slovny prvok ,,happy“ je prizna¢ny pre namietatel’a,
pretoZe len v Slovenskej republike je platnych viac ako 100 ochrannych znamok inych majitel'ov zapisanych
pre tovary v triede 28, obsahujdcich slovny prvok ,happy*. Dalej prihlasovatel’ upozornil, Ze slovny prvok
»happy* v anglickom jazyku v preklade znamena stastny, spokojny a k predmetnym tovarom méa pochvalnu
povahu, preto stupen jeho rozliSovacej spdsobilosti je mimoriadne nizky, rovnako ako aj slovného prvku
»meal“. Prihlasovatel’ opat’ podotkol, Ze po zadani slovného spojenia ,,Happy hracky* do internetového
vyhladavac¢a Google sa zobrazi mnoZzstvo obrazkov hraciek, ktoré nepochadzaju od namietatel’a, pripadne aj
hra¢ky oznacené priamo slovnym prvkom ,,happy“. Vzhl'adom na uvedené podl'a prihlasovatel'a nemdze byt
slovny prvok ,,happy* rozliSujucim prvkom, ale oznacenia navzajom odliSuju okrem obrazovych a farebnych
prvokov aj dalsie slovné prvky, a to v pripade zverejneného oznacenia slovny prvok ,kids“ a v pripade
starSich ochrannych zndmok slovny prvok ,,meal®.

Pri porovnani zverejneného oznaéenia a nezapisaného oznacenia namietatel’a (a tieZ prvej obrazovej starSej
ochrannej znadmky zhodnej svojim vyobrazenim s nezapisanym oznacenim) z vizualneho hladiska
prihlasovatel’ upozornil, Ze obsahuju iné slovné prvky ,kids“ a ,meal” vyhotovené odliSnou Stylizaciou
pismen umiestnenych na odliShom podklade. Zaroven poukazal na Stylizované pismeno ,,m“ v nezapisanom
oznaceni, ktoré sa nachadza nad slovnym prvkom ,,happy* a ktoré podl'a ndzoru prihlasovatela predstavuje
charakteristické oznacenie spolo¢nosti namictatela McDonald’s. V sQvislosti so vSetkymi uvedenymi
skuto¢nost'ami, prihlasovatel’ skonStatoval, Ze nezapisané oznacenie obsahuje dostatok zrakom rozliSujdcich
prvkov, a preto zverejnené oznacenie a nezapisané oznacéenie povazuje prihlasovatel’ len za mélo podobné.



Prihlasovatel’ uviedol, Ze slovnd ochranna znamka ,,HAPPY MEAL" neobsahuje vizuélne zhodny ani jeden
prvok s prvkami zo zverejneného oznaCenia. KedZze v nej absentuju vietky obrazové prvky a Stylizacie
pismen, preto prihlasovatel’ pri ich porovnani z vizualneho hladiska konstatoval nepodobnost’.

Sémantické porovnanie prvej, druhej starSej ochrannej znamky, ako aj nezapisaného oznacenia, ktoré je
totozné s vyobrazenim prvej starSej ochrannej zndmky, a zverejneného oznacenia S vyznamami ,Stastné
jedlo* (happy meal) vs ,,stastné deti* (happy kids) prihlasovatel’ vyhodnotil konStatovanim ich nepodobnosti.
Zdéraznil, Ze slovné prvky su sice v anglickom jazyku, ale ide o beZné anglické vyrazy zndme vicSine
spotrebitel’skej verejnosti, najma detskému spotrebitel'ovi, ktory je v ovladani anglického jazyka zdatnejsi.

Prihlasovatel’ na zaklade porovnania zoznamov tovarov a sluZieb zapisanych pre starSie ochranné znamky
a prihlaseného pre zverejnené oznacenie dospel k nazoru, Ze tovary zverejneného oznacenia mozno, okrem
tovarov prihlasenych v triede 28, povazovat’ za odliSné od zapisanych tovarov a sluZieb pre starSie ochranné
znadmky.

V rdmci celkového zhodnotenia uplatneného ustanovenia podl'a 8 7 pism. a) zakona o ochrannych zndmkach
prihlasovatel’ uviedol, Ze tovary zverejneného oznacenia nie st zhodné alebo podobné so zapisanymi tovarmi
a sluzbami prvej starSej ochrannej zndmky, t. j. nie je splnend jedna zo z&kladnych podmienok uplatneného
ustanovenia v zmysle § 7 pism. a) zakona o ochrannych znamkach.

Porovnanie zverejneného oznacenia a druhej slovnej starSej ochrannej znamky prihlasovatel’ skonStatoval
Ciasto¢nu podobnost’ z fonetického hladiska a nepodobnost’ z vizualneho a semantického hl'adiska, preto aj
napriek zhodnosti a podobnosti tovarov v triede 28, upozornil, Ze pravdepodobnost’ zdmeny zverejneného
oznacenia a druhej starSej slovnej ochrannej znamky mozno vylacit'.

Prihlasovatel’ tieZ zdoraznil, Ze nesuhlasi s tvrdenim namietatel'a 0 vysokej rozliSovacej sposobilosti starSich
ochrannych zndmok a ani o ich vZzitosti na trhu. Slovny prvok ,happy“, ktory je sucastou viacerych
ochrannych znamok namietatela nie je podla nazoru prihlasovatel'a sposobit’ vznik asociacie medzi
zverejnenym oznacenim a starSimi ochrannymi zndmkami namietatela a ani vyvolat’ predstavu, Ze
zverejnené oznacenie je sucast'ou série ochrannych zndmok namietatel’a.

K uplatnenému ddvodu podl'a ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach a jeho zdévodneniu
namietatelom prihlasovatel' uviedol, Ze len skuto¢nost, Ze namietatel poskytuje fast-food sluzby
v Slovenskej republike eSte sama osebe nepreukazuje, Ze starSie ochranné zndmky maju dobré meno, a to vo
vztahu K tovarom a sluzbam, pre ktoré su zapisané.

Z predlozenych ddkazov podla prihlasovatel'a nie je mozné zistit, odkedy sa prva a druhd starSia ochranna
zndmka pouZiva na Uzemi Slovenskej republiky a v akom rozsahu. PredloZené doklady prihlasovatel
nepovaZzuje za dostato¢né ani na preukéazanie dobrého mena starSich ochrannych zndmok, ked’ze podl'a jeho
nazoru z nich nie je mozné posudit’ rozsah pouZivania starSich ochrannych znamok a ani skuto¢nost’, ktoré
ochranné zndmky namietatel’a boli pouZivané.

Prihlasovatel’ upozornil, Ze namietatel' okrem preukédzania dobrého mena starSich ochrannych znamok musi
tieZ uviest’ skutocnosti, na zaklade ktorych mozno jednoznaéne predpokladat’ nebezpedenstvo narudenia
rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych znamok, avSak namietatel v namietkach neuvadza ni¢
relevantné, ¢o by poukazovalo na existenciu nebezpeCenstva naruenia rozliSovacej sposobilosti starsich
ochrannych znamok v dbsledku pouZivania zverejneného oznacenia.

K tvrdenej asociacii medzi zverejnenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami namietatela, na
zéklade slovného prvku ,happy“, z ktorej nésledne vyvodil narGSanie rozliSovacej spdsobilosti starSich
ochrannych zndmok, prihlasovatel’ vyslovil svoje nesuhlasné stanovisko. Zdo6raznil, Ze slovny prvok ,,happy*
je cCasto pouZivany v suvislosti s tovarmi alebo sluZzbami aj inymi subjektmi (predloZzené vytlacky
z vyhl'adavaca Google), a preto ide o prvok s nizkou rozliSovacou sposobilostou. Vzhl'adom na dostato¢nt
rozliSovaciu sposobilost’ zverejneného oznacenia, rozdielny charakter tovarov a nizku rozliSovaciu
sposobilost’ prvku ,,happy“, prihlasovatel skonStatoval, Ze nebezpeCenstvo naruSenia rozliSovacej
sposobilosti starSich ochrannych znamok je nepravdepodobné, t. j. nie st naplnené podmienky ustanovenia §
7 pism. b) z&kona o ochrannych znamkach.



Prihlasovatel' sa vyjadril aj k uplatnenému namietkovému dévodu v zmysle § 7 pism. f) zékona
o ochrannych znamkach. Podotkol, Ze okrem zhodnosti, resp. podobnosti zverejneného oznacenia
S nezapisanym ozna¢enim musi namietatel’ preukazat’ aj hadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti pre zhodné
alebo podobné tovary alebo sluzby pred diom podania prihlaSky zverejneného oznacenia pouZzivanim
v obchodnom styku na uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k Uzemiu Slovenskej republiky.
Z predloZenych ddkazov namietatel'om v3ak takéto skuto¢nosti nevyplyvajl, a preto ich nemozno povazovat’
za dostato¢né na preukazanie naplnenia podmienok § 7 pism. f) zdkona o ochrannych zndmkach.

V zavere prihlasovatel’ navrhol Uradu zamietnut’ namietky v celom rozsahu.
Rozhodnutie Uradu sa opiera o nasledovné skutoénosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
»Zakon o ochrannych znamkach®) drad rozhoduje na zéklade oddvodnenia podania a dbékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predloZene.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s ustanovenim § 7 pism. a), b) a f) zdkona o ochrannych
zndmkach ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zdkona ¢. 125/2016 Z. z. v zneni Géinnom do
13.januéra 2019, ktory bol s t¢innostou od 14. januara 2019 zmeneny a doplneny zdkonom ¢. 291/2018 Z.
z., ktorym sa meni a dopliia zakon &. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov
a ktorym sa menia a dopliiaju niektoré zakony.

Uvedenymi zmenami zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov doslo
okrem iného k zmene oznacenia ustanovenia upravujuceho namietkovy doévod § 7 pism. a), ktory je
Vv u¢innom zneni upraveny v ustanoveni § 7 pism. a) bod 2.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. a) bod 2. zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
v zneni neskorsich predpisov

Podl'a § 7 pism. a) bod 2. citovaného zakona sa oznaéenie nezapiSe do registra na zaklade namietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej zndmky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia SO starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa
oznacenie a starSia ochrannd znamka vzt'ahujt, existuje pravdepodobnost’” zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zdmeny sa povaZuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podrl’a 8§ 4 citovaného zakona je na ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochrannd znamka zapisana v registri ochrannych zndmok Gradu so skorSim pravom prednosti,

b) medzindrodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republiky so skorSim pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skordim pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlaSky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

Hapoy
: o Ridsfi .. .

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska obrazovej ochrannej znamky , Cislo spisu

POZ 2660-2016, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 20.12.2016 prihlasovatelom Solvent CR, s. r.

0., Pod&bradska 1162, 250 92 Sestajovice, Ceska republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 2.6.2017 pre
tovary v triedach 3, 5, 10, 12, 16, 25 a 28 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel McDonald’s International Property Company, Ltd., 110 N. Carpenter
Street, Chicago, lllinois 606007, Spojené Staty americké (pred zmenou sidla: McDonald’s International
Property Company, Ltd., 2711 Centerville Road, Suite 400, 19808 Wilmington, Delaware, Spojené Staty

happ
americké) je majitelom ochrannej znamky obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 9213745 Gl g pravom
prednosti od 30. 6. 2010, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32 a 43 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb, slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 8805731 ,,HAPPY MEAL“ s pravom prednosti od 12. 1.
2010, ktord je zapisand okrem inych aj pre tovary v triedach 16 a 28 medzinarodného triedenia tovarov
a sluZieb, obrazovej ochrannej znamky EU



HAPTY

¢ 11605094, 2«5 prdvom prednosti od 26. 2. 2013, zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32
a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 12535506 ,,Happy Meal*
s prdvom prednosti od 24. 1. 2014, zapisanej pre tovary v triede 31 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb, slovnej ochrannej znamky EU & 58230 ,,HAPPY MEAL“ s pravom prednosti od 1. 4. 1996,
zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 29, 30, 32 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, slovnej
ochrannej znamky EU ¢. 10063949 ,HAPPY STUDIO* s pravom prednosti od 21. 6. 2011, zapisanej pre
sluzby v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

happ
Namietatel’ tieZ uviedol, Ze je aj majitelom nezapisaného oznacenia b ktoré pouziva v obchodnom
styku a ktoré tymto pouZivanim na Uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k Uzemiu Slovenskej
republiky nadobudlo rozliSovaciu sposobilost’ pre tovary ,,hracky“ v triede 28 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb, a ktoré je svojim vyobrazenim zhodné s prvou obrazovou starSou ochrannou znamkou
happ

al zapisanou pre tovary v triedach 29, 30, 32 a 43.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych znamok namietatel'a vyplyva,
Ze ochranné znamky namietatel'a maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda sU vo
vztahu K zverejnenému oznaceniu starSimi ochrannymi zndmkami.

Namietatel porovnanie tovarov a sluZzieb a tieZz porovnanie samotnych koliznych oznaceni zaloZil na
porovnani zverejneného oznacenia S prvou obrazovou a druhou slovnou starSou ochrannou zndmkou, a preto
aj Urad sa bude v d’alsom porovnani zaoberat’ prednostne nimi.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Pred samotnym porovnanim zoznamov tovarov prihlasovanych pre zverejnené oznaenie SO zapisanymi
tovarmi a sluzbami pre starSie ochranné znamky je nutné uviest, Ze Urad na ziadost prihlasovatela
s uc¢innost'ou od 30.7.2018 zuZil zoznam prihlasovanych tovarov pre zverejnené oznacenie O triedu 28,
konkrétne o tovary ,, hiracky pre deti; bublifuky; spolocenské hry**.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary:

v triede 3 - ,,avivaZne pripravky pre deti; prostriedky na pranie pre deti; kozmetické pripravky pre deti;
ochranné pripravky na opalovanie pre deti; mydla pre deti; Sampdny pre deti; vatové tycinky na kozmetické
pouZitie pre deti; obrasky napustené plerovymi vodami pre deti; zubné pasty pre deti*;

v triede 5 — ,,hygienické papieroveé podloZky pre deti; liecivé caje pre deti; vitaminové pripravky pre deti;
kremy na lekarske pouZitie pre deti; olejové pripravky do kipela na lekarske poufZitie pre deti; mydla na
liecebné ucely pre deti; Sampdny na liecebné uicely pre deti; potraviny pre batolatd; potraviny pre batolatd,
napoje pre batolata, susené mlieko pre dojcata,; dezinfekcné pripravky na hygienické pouZitie; detské
plienky; detské plienkové nohavicky; vankise (podlozky) na dojcenie, pripravky na ulahcenie prerezvania
zubov**;

v triede 10 — ,,cumle pre dojcata, detské flase; cumle na detské flase, uzavery na detske flase, krizky na
prerezavanie zubov; pomocky pri dojceni; odsavacky materského mlieka; nosové odsavacky “;

v triede 12 — ,kryty na detské kombinované kociky; strieSky na detské kombinované kociky, sietky proti
hmyzu na detské kombinované kociky

v triede 16 — ,,toaletny papier; viiceny toaletny papier; papierové utierky; papierové utierky na tvar
vihéené, papierove uterdky; papierove vreckovky; papierové podbradniky*;



v triede 25 — ,,podbradniky, nie papierove*.

Prv4 starSia obrazova ochranna zndmka je zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 29 — ,,foods prepared from meat, pork, fish and poultry products, preserved and cooked fruits and
vegetables, eggs, cheese, milk, milk preparations, pickles, desserts (as far as included in class 29)“ (jedla
pripravené z masa, produkty z bravcového mésa, ryb a hydiny; konzervované a zavarené ovocie a zelenina,
vajcia, syry, mlieko, mlie¢ne pripravky, nakladana zelenina, dezerty (zahrnuté v tejto triede);

v triede 30 — ,,edible sandwiches, meat sandwiches, pork sandwiches, fish sandwiches, chicken sandwiches,
biscuits, bread, cakes, cookies, chocolate, coffee, coffee substitutes, tea, mustard, oatmeal, pastries, sauces,
seasonings, sugar, desserts (as far as included in class 30)*“ (jedlé sendvi¢e, madsové sendvice, sendvice
s bravCovym mdsom, rybie sendvice, kuracie sendvice, suSienky, chlieb, kolace, keksiky, ¢okolada, kéva,
kavové nahradky, caj, horCica, ovsena muka, jemné pecivo, omacky, koreniny, cukor (zahrnuté v tejto
triede);

v triede 32 — ,,non-alcoholic beverages, syrups and other prepartions for making beverages* (nealkoholické
napoje, sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov);

v triede 43 — ,,restaurant services* (reStaura¢né sluzby).

Druha starSia slovna ochranna znamka je zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,computer software; electronic hand-held devices for storing and playing music and videos*
(pocitacovy softvér; elektronické ru¢né zariadenia na ukladanie a prehravanie hudby a videi);

v triede 16 — ,,printed matter; crayons; pencils; pens; paper and activity books* (tlacoviny; pastelky;
ceruzky; pera; papier a papierové zosity);

v triede 28 — ,,hand-held computer games; sound toys; toys, games and play things, including and board
games** (vreckové pocitacové hry; zvukove hracky; hracky, hry a veci na hranie vratane stolovych hier);

v triede 41 — ,,providing on-line facilities via a global computer network, to enable users to access audio;
video and other multimedia content, including music, concerts and videos* (poskytovanie on-line moZnosti
prostrednictvom globalnej pocitacovej siete, ktoré pouzivatel'om umoziuju pristup k zvuku; video a iny
multimedialny obsah vratane hudby, koncertov a videi).

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluZzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adnuja vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vzt'ah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfiajt
predovietkym povahu tovarov alebo sluZieb, urenie a ucel pouZivania, distribu¢né kandly, ako aj
konkurenény alebo doplitujici charakter tovarov alebo sluZieb. Podobnost’ tovarov alebo sluZieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitel’a, t. j. spotrebitel'a, ktorému s tovary a/alebo sluzby uréené
a ktory by v doésledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatel'a sluZieb.

Zoznam tovarov prihlasenych pre zverejnené oznacenie zahtiia rozne druhy tovarov z viacerych tried, ktore
maju spolo¢né zameranie, t. j. sU urcené pre deti a batol'ata. Zoznam tovarov a sluzieb zapisanych pre prvu
starSiu ochrannt znamku vychadza priamo zo zamerania ¢innosti spolo¢nosti navrhovatel’a, a preto sa tyka
najma poskytovania reStauraénych sluZieb a tovarov z oblasti potravinarstva. Zoznam druhej starSej
ochrannej znamky pokryva tovary, ako su pocitatovy softvér a rozne elektronické zariadenia, tlaGoviny, hry
a hracky a tieZ sluzby umoziiujuce poskytovanie on-line moznosti na pristup k zvuku ¢i videu.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre rézne druhy kozmetickych a hygienickych tovarov uréenych pre deti
v triede 3, pri¢om tieto tovary moZno aj bez porovnavania vzhI'adom na ich rozdielny tucel, spdsob pouZitia,



povahu a zameranie vyhodnotit’” ako nepodobné so v3etkymi zapisanymi tovarmi a sluzbami pre prvia aj
druhu starSiu ochrannu znamku v triedach 9, 16, 28, 29, 30, 32, 41 a 43.

Rovnaky zaver o nepodobnosti mozno konstatovat’ aj pri porovnani tovarov prihlasenych pre zverejnené
oznacenie V triedach 10, 12 a 25. Prihlasované tovary predstavuju rézne pomdcky pre batolata a deti (cumle,
cumle na detské flase, odsavacky, kociky, kryty na kociky, podbradniky), a zoznamy tovarov a sluzieb
zapisané pre prvu a druhd starSiu ochranni zndmku sa tykajd tovarov Uplne odliSného charakteru a povahy.
V pripade prvej starSej ochrannej znamky ide o rdzne druhy jedal z mésa a zeleniny, sendvice, pekarenské
vyrobky ¢i nealkoholické napoje zapisané v triedach 29, 30 a 32, teda tovary urcené predovietkym na priamu
konzuméciu spotrebitel'om, resp. pripravu jedla. Druhd starSia ochrannd zndmka je zapisana pre pocitacovy
softvér, elektronické vreckové zariadenia, tlacoviny, pera ¢ hracky v triedach 9, 16 a 28. Povaha, ucel
a spdsob pouZzitia tychto tovarov sU aj bez podrobnej analyzy Uplne rozdielne. Ide o tovary nepodobné.

Prva starSia ochrannd znamka je zapisand aj pre restauracné sluzby v triede 43 a druha staria ochranna
znamka pre sluzby poskytovania on line zariadeni na pristup k réznym multimedidlnym obsahom v triede 41.
Zverejnené oznacenie hie je prihlasené pre Ziadne tovary, na zéklade ktorych by bolo mozZné konstatovat’
podobnost’ so zapisanymi sluZzbami, resp. nie je mozné najst’ medzi nimi priamu suvislost'.

Tovary zverejneného oznacenia liecivé caje pre deti v triede 5 moZno v porovnani oznadit’ za tovary podobné
s tovarmi caje zapisanymi pre prva starSiu ochrannu zndmku v triede 30. Tovary maju podobny ucel, spdsob
pouZzitia, predajné miesta ¢i zdielanie rovnakych distribuénych kandlov, a to aj napriek tomu, Ze
prihlasované tovary su vyspecifikované ako liecivé s urCenim — pre deti, a teda mbéZu byt predavané aj
v lekarfiach. Zaroven je zrejmé, Ze aj okruh spotrebitel’skej verejnosti, ktor( tvori v pripade prihlasovanych
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identicky. Predmetné tovary s podobné.

Pri porovnani tovarov zverejneného oznacenia napoje pre batolatd v triede 5 s tovarmi prvej starSej
ochrannej znadmky caje v triede 30 a nealkoholické népoje v triede 32 mozno na zé&klade podobného ucelu
(uhasit’ sméd), spésobu pouZitia (tekutina na pitie) a spotrebitel’skej verejnosti konstatovat’ ich podobnost’.

Zverejnené oznacenie je prihlasované aj pre tovary potraviny pre batolatd, suSené mlieko pre dojcatd
v triede 5 a prva starSia ochranna znamka je zapisana pre mlieko, mliecne pripravky v triede 29. Potrava pre
dojc¢ata méa Speciélne zloZenie najmd z dévodu ochrany zdravia dojciat a malych deti, bud’ preto, Ze fyzicky
nie s schopné jest’ iné jedla, alebo preto, Ze je medicinsky vyZadované, aby jedli konkrétny druh potravin.
Zaroven je potrebné uviest', Ze jedlo pre deti, najméa detska mlie¢na vyZiva je simuléciou I'udského mlieka a
je urena na Specialne diétne pouZitie. Bezné mlieko (od kréav, kéz atd’.) alebo mlie¢ne vyrobky z neho
(jogurty alebo kefiry atd’.) nie st podobné s detskou mlie¢nou vyZivou alebo inou detskou vyZivou. Tieto
tovary pochadzaju z Uplne inych odvetvi - upravena mliecna receptira je syntetizovand v laboratoriach a
schvalend odbornikmi na vyzivu a detskymi lekarmi. Bezné mlieko a mlie¢ne vyrobky si prirodné
(polnohospodarske) vyrobky a aj ked” musia spiiat’ normy bezpecnosti potravin, sposob a stupeti kontroly
vyroby a distribucie mlie¢nych vyrobkov sa vyrazne lisi od spdsobu a stupnia kontroly vyroby a distribdcie
detského mlieka. Rozne su tak distribu¢né kanaly tychto tovarov, ako aj samotni vyrobcovia. Taktiez tovary
nie st umiestnené v supermarketoch vedl'a seba, pricom detské mlieko a potrava pre dojcata sa ¢asto kupuje
v lekarnach alebo v samostatnych oddeleniach v drogériach ¢i potravindch. Uvedené tovary na zaklade
predmetného porovnania povazuje Urad za nepodobné.

Ostatné tovary zverejneného oznacenia hygienické papierové podlozky pre deti; vitaminové pripravky pre
deti; krémy na lekarske pouZitie pre deti; olejové pripravky do kupela na lekarske pouZitie pre deti; mydla
na liecebné ucely pre deti; Sampony na liecebné ucely pre deti; dezinfekcné pripravky na hygienické
pouZitie; detské plienky; detské plienkové nohavicky, vankuSe (podlozky) na dojcenie; pripravky na
ulahcenie prerezavania zubov prihlasené v triede 5 mozno vyhodnotit’ ako nepodobné s tovarmi a sluzbami
zapisanymi pre prva starSiu ochranni zndmku v triedach 29, 30, 32 a 43 a ani s tovarmi a sluzbami
zapisanymi pre druhd starSiu ochrannd zndmku v triedach 9, 16, 28 a 41. Kolizne tovary maja odlisnu
povahu, zameranie, vyrobcov i spotrebitel'ov.

Dalsie tovary zverejneného oznacenia toaletny papier; vihceny toaletny papier; papierové utierky; papierové
utierky na tvar vihcené; papierové uteraky; papierové vreckovky; papierové podbradniky prihlasené v triede
16 s tovarmi tlacoviny,; papier a papierové zoSity zapisanymi v rovnakej triede maju spolo¢né len to, Ze su
vyrobené z papiera. Av3ak vietky ostatné kritérid posudzované pri zhodnosti alebo podobnosti tovarov su



odlidné. V pripade prihlasenych tovarov ide vyluéne o hygienické a Cistiace tovary vyrobené z papiera, a teda
maju odlisny spbsob a ucel pouZitia. Kolizne tovary su Sirené r6znymi distribuénymi kanalmi, nemaju
rovnaké predajné miesta a ani okruh spotrebitel'ov. Tovary si nepodobne.

Ako nepodobné s prihlasenymi tovarmi v triede 16 moZzno vyhodnotit’ aj zvy3né tovary zapisané v triede 16
pastelky; ceruzky; pera a tiez sluzby zapisané v triede 43 pre prvu starSiu ochrannt znamku a sluzby v triede
41 zapisané pre druhu starSiu ochrann( znamku.

Porovnanie tovarov a sluZieb mozno teda uzavriet' konStatovanim podobnosti len pre prihlasené tovary
zverejneného oznacenia ,, liecivé caje pre deti, napoje pre batolata“ v triede 5 so zapisanymi tovarmi ,, caje
v triede 30 a ,,nealkoholické népoje* v triede 32 pre prvd starSiu ochrannd zndmku. Ostatné tovary
prihlasené pre zverejnené oznacenie mozno vyhodnotit’ ako nepodobné v porovnani s tovarmi a sluzbami
zapisanymi pre prvu a druhd starSiu ochrannd znamku.

Porovnanie oznaéeni

Zverejnené oznacenie (POZ 2660-2016) Prva starSia ochranna znamka
(ochranné zndmka EU ¢. 009213745)

Haooy AL
Kids hﬂl’ﬂ

Druh4 starSia ochrfanné znamka
(ochranné zndmka EU ¢. 008805731)

HAPPY MEAL

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitel'a méZu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
znamky sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej st prihlasené, resp. zapisané.

Zverejnené oznacenie je farebnym obrazovym oznaéenim obsahujicim farebné slovné prvky ,,Happy Kids“,
ktoré su usporiadané pod sebou. Pismend su Stylizované, rbznofarebné a obtiahnuté bielou linkou,
umiestnené na obdiznikovom podklade. Vzhl'adom na ich velkost’ a hribku pisma ich moZno povazovat’ za
rovnako dominantné. Slovny prvkom ,,kids* je pod¢iarknuty jemnym Zltym oblikom.

Prva starSia ochranna zndmka je tieZz farebna obrazova a slovné prvky ,happy meal* st umiestnené pod
sebou, pricom nad tymito slovnymi prvkami je eSte graficky stvarnené pismeno ,,M*“. Pismena su
Stylizované, obtiahnuté jemnou linkou. VSetky tieto prvky su umiestnené v kruhu, ktory tvori tenka linka.
Ako v pripade zverejneného oznacenia, tak aj v pripade prvej starSej obrazovej ochrannej znamke mozno
povazovat’ slovné prvky ,,happy meal* za rovhocenné, ¢o sa tyka ich dominantnosti v oznaceni.

Druhd starSia slovné ochranné zndmka slovna, pozostava len z dvoch slovnych prvkov ,,happy* a ,,meal®.

Zverejnené oznacenie a starSie ochranné zndmky je nutné posudit’ jednak ako celky a jednak aj z hladiska
jednotlivych prvkov, ktoré ich tvoria. Dominantnymi prvkami su v oznaceniach prvky ,,Happy Kids"/“happy
meal® vratane ich grafického spracovania, a v prvej starSej ochrannej znamke aj Stylizované pismeno ,,M*“.
V3etky tieto prvky st vyhotovené v rovnakej velkosti, veI'mi podobnym pismom a tieZ v podobnej grafickej
Uprave.
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Pred samotnym porovnanim koliznych oznaceni je nutné d’alej poukazat' aj na rozliSovaciu sposobilost’
slovnych prvkov, ktoré ich tvoria. Z uvedeného opisu je zrejmé, Ze slovné prvky zverejneného oznacenia
a starSich ochrannych znamok maju obdobni koncepciu spocivajucu Vv pouZiti  slovného prvku
»Happy“/“happy* na zaciatku slovnych spojeni, za ktorymi nasleduju d’alsie slovné vyrazy — podstatné mena
v anglickom jazyku ,,Kids"/“meal®.

Namietatel' v namietkach poukazoval na to, Ze slovny prvok ,,happy* mé vo vztahu ku zapisanym tovarom
a sluZzbdm dostato¢nu rozliSovaciu sposobilost’ a zarovenn zd6raznil, Ze je majitefom zndmkového radu
zaloZzenom na slovnom prvku ,happy“. K slovu ,happy” je doleZité uviest’, Ze ide o slovo zo zakladnej
slovnej zasoby anglického jazyka a na Slovenku je Casto pouzivanym a oblibenym prvkom vo vztahu
k roznym tovarom a sluzbam, na ¢o poukézal aj prihlasovatel. V registri ochrannych znamok je pre
najréznejsie tovary a sluzby zapisanych vy3e sto ochrannych znamok. Napriek tomu, Ze tieto ochranné
znamky nie su predmetom tohto konania, je potrebné na existenciu ich zapisu nahliadat’ ako na skuto¢nost’
reflektujicu spotrebitel'ské vnimanie prvku ,happy“. MozZno skonstatovat, Ze slovny prvok ,happy“ je
u prihlasovatelov pomerne obl'ibeny a napriek tomu, Ze ide o anglicky vyraz, jeho vyznam je medzi
spotrebitel'skou verejnostou dobre zndmy a vzhladom na jeho pochvalny charakter je ¢asto vyuZivany na
oznaCovanie tovarov a sluZieb. Z tohto dévodu je miera rozliSovacej sposobilosti slovného prvku ,,happy*
nizSia, spotrebitel’ strdca moznost’ nim odlisit’ tovary alebo sluzby jednej osoby od tovarov a sluzieb inegj
osoby, t. j. nemozno mu priznat’ vy$Siu mieru originality. Uvedené skuto¢nosti mozno zhrniat’ do zaveru, Ze
prvok ,,happy* neméa sam osebe taku rozliSovaciu sposobilost’, aby bolo mozné kolizne ozna¢enia vyhodnotit’
ako podobné len na zéklade tohto prvku, a preto je nutné pri porovnani tychto oznaceni prihliadnut’ aj na
dalie prvky, z ktorych dotknuté oznaéenia pozostavaju a na ich vzajomni kombinéciu.

Slovny prvok ,,Kids* vo zverejnenom oznaceni sa z anglického jazyka preklada ako deti. Vzhl'adom na to, Ze
ide o jedno zo zakladnych slov, existuje predpoklad, Ze vyznam tohto slova je vSeobecne znamy aj
slovenskému spotrebitelovi. Rovnaky zaver mozno skonstatovat’ pri slovnom prvku ,meal* starSich
ochrannych zndmok, ktory v preklade z anglického jazyka znamena jedlo. Slovné spojenie zverejnenej
zndmky v doslovnom preklade znamena ,.Stastné/veselé deti“ a starSie ochranné zndmky ,Stastné/veselé
jedlo®,

Z vizuélneho hradiska ide o porovnanie zverejneného obrazového oznacenia S prvou starSou obrazovou
ochrannou znamkou, pri¢om v oboch oznaeniach je umiestneny zhodny prvok ,,happy*, ktory je v pripade
zverejneného oznacenia doplneny slovom ,,kids“ a v pripade druhej starSej ochrannej zndmky o slovo ,,meal”
a pismeno ,,M*“. Uvedené slovné spojenia ,,Happy Kids“ a ,,happy meal* st spracované podobne. Slovné
prvky su usporiadané pod sebou a jednotlivé Stylizované pismené su farebné, pricom pouZité farby su si
svojimi odtieimi velmi blizke. Dalsi vizualne takmer zhodny prvok predstavuje obtiahnutie jednotlivych
pismen bielou linkou. Pri vizudlnom kontakte s prvou starSou ochrannou znamkou pohladu spotrebitela
neunikne ZIté pismeno ,,M* umiestnené nad slovnymi prvkami ,,happy meal®, pricom ide o prvok, ktory je
typicky pre namietatel’a a je sucast'ou jeho viacerych ochrannych zndmok. Sucast'ou zverejneného oznacenia
je Zlty polobluk — pod¢iarknutie pod slovnym spojenim ,,Happy Kids* a malé srdie¢ko nad pismenom ,,i*,
ktoré plni funkciu interpunkéného znaku — bodky, ale ktoré vzhladom na svoju velkost spotrebitel’ pri
vizualnom kontakte méZze prehliadnut’.

Pri zvaZeni uvedenych podobnosti (zhodny slovny prvok happy, farebnost, podobnd Stylizacia pismen,
celkovad grafickd kompozicia) a tiez rozdielov (pismeno ,,M“, odlisny slovny prvok ,meal/kids“, Zlty
polobldk) spornych oznaceni mozno skonstatovat’, Ze vizudlny vnem vyvolany zverejnenym oznacenim
a prvou starSou ochrannou znamkou je na zéklade ich celkovej vizualnej koncepcie a farebnosti podobny.

Pri porovnani zverejneného obrazového oznacenia s druhou slovnou starSou ochrannou znadmkou je potrebné
uviest, Ze porovnavané oznacenia obsahuju zhodny prvok ,,Happy/happy* umiestneny na zaciatku oboch
oznaCeni. V pripade zverejneného oznacenia je slovny prvok vyhotoveny pomocou Stylizovanych farebnych
pismen, avsak ich graficka podoba nesp6sobi ich vizudlne vnimanie inak, ako slovo ,,happy“. Druhy prvok
zverejneného oznacenia ,,Kids“ a tiez slovnej starSej ochrannej znamky ,,meal” je rozdielny, a preto mozno
konstatovat’ vizualnu podobnost’ porovhdvanych oznaéeni len v nizkej miere, ato na zaklade prvku

~Happy/happy*.

Z fonetického hPadiska je porovnanie oznaceni zaloZené na zvukovom vneme vyvolanom zvukovou
realizaciou ich slovnych prvkov. Zverejnené oznacenie bude reprodukované ako ,,hepy/hapy kids* a starSie
ochranné zndmky ako ,,hepy mil*, v pripade Ze neovladaju cudzi jazyk ako ,,hapy meal“. Vzhl'adom na to, Ze
nie je pravdepodobna skratend reprodukcia slovnych spojeni len na prvé slovo porovnavanych oznaceni
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»hepy*, pripadne ,,hapy“, ked’ze identifikédcia tovarov alebo sluZieb len tymto slovnym prvkom by bola
nedostato¢na, Urad nepredpokladd, Ze by spotrebitel’ vynechal v reprodukcii druhy slovny prvok — podstatné
meno, ktory za pridavnym menom prirodzene ocakava a ktory bude oznacenie ako celok lepSie identifikovat’,
mozno konstatovat’ len nizSiu mieru fonetickej podobnosti, a to na zaklade reprodukcie zhodného slovného
prvku ,happy“, kedze druhé slovné prvky ,kids* vs ,meal* zanechajd pri reprodukcii odliSni zvukovd
stopu.

Zo sémantického hPadiska sa porovnavané oznacenia povazuju za rovnaké alebo podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i
prvky tvoriace porovndvané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitelovi pri
orientacii na trhu a identifikacii nimi oznac¢ovanych tovarov alebo sluZieb.

Napriek tomu, Ze su slovné prvky koliznych oznaceni v anglickom jazyku, v sucasnosti ide 0 natolko
rozSireny jazyk medzi slovenskou verejnostou, Ze spotrebitelia minimalne zakladnym vyrazom anglického
jazyka rozumeju, a preto budd vnimat’ aj vyznam slovnych prvkov obsiahnutych v oznaceniach tak, ako uz
bolo uvedené pred samotnym porovnanim oznaceni. Vo zverejnenom oznaceni ide 0 vyznam ,$tastné/veselé
deti“ (Happy Kids), t. j. vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom bude oznacenie navodzovat’ dojem, Ze pri pouZziti
takto oznacenej kozmetiky, r6znych vyrobkov pre batolata a deti, sa bud( ich uzivatelia citit' spokojne,
a teda $tastne.

V pripade starSich ochrannych zndmok vo vyzname ,stastné/veselé jedlo” bude spotrebitel’ o¢akavat, Ze sa
bude po konzumécii takto oznaceného jedla citit’ spokojne, a teda st’astne.

Sucast’'ou prvej starSej obrazovej ochrannej znamky je aj pismeno ,,M*, ktoré v tomto konkréthnom pripade
mozno vnimat’ priznakovo, ako odkazujlce na spolo¢nost’ namietatel'a. Pismeno ,,M“ je sucast'ou viacerych
ochrannych zndmok namietatel’a a je typickym prvkom v jeho Zltom stvarneni pre namietatel’a. Vzhl'adom na
uvedené mozno uviest’, Ze Stylizované ZIté pismeno ,,M*“ ma v posudzovanom pripade svoj vlastny vyznam,
ktory spociva v odkaze na namietatelom poskytované tovary a sluzby.

Z uvedeného je zrejmé, Ze zo sémantického hl'adiska sU si oznacenia podobné vo vyzname ich spolo¢ného
slovného prvku ,,Happy/happy*.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost® zameny

Pravdepodobnost’ zameny medzi oznaCeniami Sa chdpe ako nebezpelenstvo spocivajuce VvV moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom pdvode
dotknutych tovarov alebo sluZieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt’ posudzovana celkovo podl'a toho, ako
prisluSna verejnost’ vnima oznacenie, resp. starSiu ochrannt znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, beric
do uvahy vSetky cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzajomnd previazanost medzi
podobnostou oznaéeni a podobnostou oznaCovanych tovarov alebo sluZieb, kde niZSia miera podobnosti
medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami méZe byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zadmeny vo vztahu k vizuélnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznadenia Vytvaraju, so zohl'adnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového posidenia pravdepodobnosti zdmeny je potrebné vyhodnotit’ relevantnd spotrebitel’skl
verejnost’ S ohl'adom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa méa priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel’a sa m6Ze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade bude skupinu relevantnej spotrebitel’skej verejnosti vo vzt'ahu k tovarom a sluzbam,
tykajucich sa potravin v pripade starSich ochrannych znamok a tykajlcich sa kozmetiky a hygienickych
potrieb pre batolata a deti, cumlikov, kocikov ¢i inych pomdcok pre batolata, tvorit’ Siroka spotrebitel'ska
verejnost’. Ked'Ze ide o tovary dennej spotreby, ktoré nie su finanéne naro¢né, bude im 8irokd spotrebitel’'ska
verejnost’ venovat’ niZSiu mieru pozornosti pri ich vybere.

Z porovnania tovarov zverejneného oznacenia s tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSie ochranné znamky

vyplynulo, Ze okrem prihlasenych tovarov ,liecivé caje pre deti, napoje pre batolata* v triede 5 pre
zverejnené oznacenie posudenych ako podobnych, boli v3etky ostatné tovary prihlasené pre zverejnené
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oznacenie postdené ako nepodobné so zapisanymi tovarmi a sluzbami posudzovanych starSich ochrannych
znamok.

Pred samotnym zhodnotenim porovnavanych oznadeni je potrebné uviest, Ze podstatnou skutoénostou pri
ich porovnavani okrem porovnania z jednotlivych hlradisk (vizuélne, fonetické, sémantické) je skutocnost,
ako porovnavané oznacenia pdsobia na spotrebitela z hl'adiska ich celkového dojmu, pretoZe priemerny
spotrebitel’ neanalyzuje jednotlivé prvky koliznych oznaceni, ani ich vyznam z jednotlivych hladisk, ale
vhima oznacenie ako ucelenl entitu. V predmetnom pripade vizualne a fonetické hladisko prevaZuje na
sémantickym hladiskom, a to z toho dévodu, Ze porovnavané oznacenia hie s zo sémantického hlradiska
vel'mi originélne, t. j. pozostavajl zo slov, ktoré st jednak ¢asto pouzivané v ochrannych zndmkach a jednak
st vo vztahu k dotknutym tovarom &i sluzbam opisné. Dalej je potrebné uviest, Ze v pripade prihlasenych
tovarov sa spotrebitel’ pri ich kGpe orientuje prevazne zrakom, t. j. poh'adom na obal pontkaného vyrobku, v
pripade tovarov a sluzieb zapisanych pre starSie ochranné zndmky spotrebitel’ vyslovi ndzov produktu pri
jeho objednavke alebo kupe, ale tieZ zrakom bude vnimat’ vyraznu Cervent $katulku s vyobrazenim prvej
starSej ochrannej znamky, do ktorej sa produkt ,,happy meal“ bali a v ktorom je spotrebitel'ovi pri kipe
odovzdany. Vzhladom na to je zrejmé, Ze vizualne a fonetické hl'adisko pri porovnani oznaceni prevaZuji na
sémantickym hladiskom.

V suvislosti s uvedenymi skuto¢nostami moZno kon$tatovat, Ze zverejnené oznaCenie a prva starSia
obrazova ochrannd znamka boli postudené ako podobné z vizudlneho hladiska na zaklade obsiahnutého
zhodného slovneho prvku ,,Happy/happy* a najma na zéklade celkovej podobnej kompozicie oznaeni
zaloZenej na rovnakom usporiadani slovnych prvkov (pod sebou) a ich stvarneni réznofarebnymi pismenami
v pribuznych farbach. Konstatovana bola aj podobnost’ z fonetického hl'adiska a sémantického hladiska na
zéklade reprodukcie spoloéného slovného prvku ,,Happy/happy*, ktory ma vo vztahu ku koliznym tovarom
a sluzbam nizky stupen rozliSovacej sposobilosti. Porovnanie zverejneného oznacenia a druhej starSej slovnej
ochrannej znamky bolo vyhodnotené konstatovanim podobnosti z vizualneho, fonetického a sémantického
hladiska v nizkej miere, a to na z&klade spolo¢ného slovného prvku ,,Happy/happy*. Vzhl'adom na uvedené

Hapoy
Kids

je moZné konstatovat’, Ze napriek zistenym rozdielom medzi zverejnenym obrazovym ozna¢enim

a porovnavanou prvou star$ou obrazovou ochrannou zndmkou — , nie je mozZné potlagit podobny
vhem z tychto oznaCeni, a to najma z vizualneho hladiska. Konstatovanl podobnost’ nepotlaci ani Zlté
graficky spracované pismeno ,,M* v prvej starSej ochrannej znamke.

Celkovy podobny dojem, v ktorom rovnocenne dominuju podobne usporiadané obrazové aj slovné prvky
(zverejnené oznacenie a prva starSia ochranna zndmka) a tieZ podobnost’ slovnych prvkov (zverejnené
oznaCenie a prva a druhd starSia ochranna znamka), tak vedd v pripade tovarov a sluzieb, ktoré boli
vyhodnotené ako podobné k zaveru, Ze pravdepodobnost’ ich zdmeny na trhu pri priemernom stupni
pozornosti spotrebitel’a je redlna.

Na zaklade konstatovanych zadverov boli naplnené kumulativne podmienky uplatneného namietkového
dévodu podla ustanovenia 8 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych zndmkach k tovarom ,./iecivé caje pre
deti, napoje pre batolata* prihlasenym v triede 5 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pri ktorych
v désledku konStatovanej podobnosti porovnavanych oznaéeni existuje reéalne riziko pravdepodobnosti ich
zameny. Ostatné tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie boli vo vzt'ahu k zapisanym tovarom a sluzbdm
starSich ochrannych zndmok posudené ako nepodobné, a preto vo vztahu k nim kumulativna podmienka
uvedeného ndmietkového dévodu naplnena nie je.

Vzhl'adom na uvedené skuto¢nosti bude Urad d’alej posudzovat’ vo vztahu k prihlasenym tovarom, ktoré boli
pri uplatnenom namietkovom doévode podla ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych zndmkach
posudené ako nepodobné, splnenie podmienok pre d’alsi uplatneny namietkovy dévod podla ustanovenia § 7
pism. b) z&kona o ochrannych zndmkach.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach
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Podla § 7 pism. b) citovaného z&kona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla 8 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktora ma na uzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na Gzemi Eurdpskej
Unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné,
podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochrannd zndmka zapisana, bez néleZzitého ddévodu
neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by bolo
na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) z&kona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujdcich podmienok:
- musi byt preukazané dobré meno starSich ochrannych zndmok na Gzemi Slovenskej republiky, resp.
Eurdpskej anie, ktorého nadobudnutie predchadzalo diiu podania prihlasky zverejneného oznacenia;
- oznaenia musia byt’ zhodné alebo podobné;
- pouZivanie zverejneneho oznacenia by viedlo asponi k jednému z nasledujucich troch z&sahov:
- neopravneneé tazenie z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok,
- ujma na rozliSovacej spdsobilosti,
- ujma na dobrom mene;
- takéto pouzivanie zverejneného oznacenia je neodévodnené, resp. bez nalezitého dévodu.

Namietatel’ konStatoval, Ze jeho ochranné zndmky maju dobré meno a z predloZenych ddkazov je zrejmé ich
dlhodobé a intenzivne pouZivanie pre tovary, pre ktoré sd zapisané. Uplatnené ustanovenie zdévodnil tym, Ze
spolo¢nost’ McDonald’s poskytuje tzv. fast-food na Gzemi Slovenskej republiky uz viac ako 22 rokov (od
roku 1995), s ¢im suvisi aj pouzivanie uz uvedenych starSich ochrannych zndmok a tieZz pouzivanie narodnej
slovnej ochrannej zndmky ¢. 169891 v zneni ,,HAPPY MEAL*" od 7.11.1990. Zdbraznil, Ze jeho spolo¢nost’
je najvacsim distribitorom hraciek na svete, ktoré distribuuje pod znackou ,.happy meal“, a prave kvéli
hra¢kam, ktoré su distribuované spolu s ,happy meal“ produktom, je spolo¢nost namictatela
najobl'ibenejSou reStaurdciou medzi detmi (www.aktuality.sk). Namietatel upozornil, Ze prijmy jeho
spolo¢nosti z predaja vyrobkov oznacovanych ,,happy meal“ tvoria priblizne 10 percent z celkovych prijmov
(etrend.sk), a teda zaujem deti o ,,happy meal“ je jednym z trvalych zdrojov jej prijmov. V tejto stvislosti
predloZil viacero vytlatkov ¢lankov z réznych médii, informécie z ktorych poukazuji na mimoriadnu
obl'ibenost’ siete prevadzok McDonald’s na Gzemi Slovenskej republiky.

Namietatel uvedené argumenty zhrnul do konstatovania, Ze jeho starSie ochranné znadmky su medzi
verejnostou zauZivané a prostrednictvom vyrobkov (hraciek) ,Happy meal“ dobre zname, t. j. su
jednoznaéne spajané so spolo¢nost'ou namietatel’a a zaroven predstavuju ochranné zndmky s dobrym menom
nie len na Slovensku, ale na celom svete. Namietatel d’alej podotkol, Ze je majitelom celého radu
ochrannych znamok obsahujucich slovny prvok ,,happy“.

Namietatel’ tieZ uviedol, Ze ochrannym znamkam s dobrym menom sa poskytuje Siri druh ochrany, ktory nie
je zavisly od zistenia zhody alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, tzn. Ze pouZivanie zverejneného
oznacenia na akychkol'vek tovaroch a sluzbach je nepoctivym tazenim, resp. parazitovanim z rozliSovacej
spbsobilosti a dobrého mena starSich ochrannych znamok. Poukazal na predloZené dbkazy, z ktorych podla
jeho nadzoru jednozna¢ne vyplyva vel'mi vysoky stupeii znamosti a obl'ubenosti jeho ochrannych zndmok
u verejnosti, ich silné zakorenenie v podvedomi spotrebitel'skej verejnosti a ich poznanie spotrebitel'mi.
StarSie ochranné znamky tak poZivaju status ochrannych znamok s dobrym menom nie len na Gzemi
Slovenskej republiky, ale na celom svete a prihlasovatel' by tazil z dobrého mena tychto ochrannych
znamok, pricom pouZivanie zverejneného oznacenia by bolo na ujmu rozliSovacej spdsobilosti ochrannych
znamok namietatel’a.

Namietatel' uplatneny namietkovy dévod podla 8 7 pism. b) zadkona o ochrannych zndmkach zalozil na

dvoch starSich ochrannych zndmkach, obrazovej ochrannej znamke ~ =7 aslovnej ochrannej znamke
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»HAPPY MEAL". S prihliadnutim na charakter zverejneného oznacéenia Kids , rozsah prihlasenych
tovarov a sluZieb a scasne s ohl'adom na charakter starSich ochrannych znamok (obrazova a slovna) a nimi
chranenych tovarov a sluZieb a tieZ vzhl'adom na efektivitu spravneho konania, bude Urad v predmetnom
rozhodnuti posudzovat' uplatnené ustanovenie v zmysle 8§ 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach

prednostne vo vztahu k obrazovej star$ej ochrannej znamky EU
Dobré meno star3ej ochrannej znamky

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaZze na hodnotenie danej ochrannej zndmky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej zndmke. Postdenie dobrého mena ochrannej
znamky predpoklada kvantitativne postdenie miery, v akej je ochrannd znamka znadma relevantnej
verejnosti, pri¢om poZadovany stupeii znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochranna znamka
zndma podstatnej casti relevantnej verejnosti. S cielom posudit’ stupefi zndmosti ochrannej znamky je
potrebné vziat' do Uvahy vSetky relevantné skuto¢nosti, najma podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagaciu
ochrannej znamky.

Dobré meno starSej ochrannej zndmky musi namietatel’ v konani néleZite preukazat’. D6leZitou podmienkou
pre relevanciu dbkazov o dobrom mene starSej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i
skuto¢nosti patriacich do obdobia pred podanim prihlaSky a zaroven, aby sa vztahovali na Uzemie
Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannych zndmok EurOpskej Unie k Uzemiu c¢lenskej
krajiny/¢lenskych krajin Eurdpskej Unie.

V predmetnom konani je relevantnym obdobim obdobie do 20. 12. 2016 (deii podania prihlasky
zverejneného oznacenia). Pokial’ ide 0 Uzemie, namietatel musi preukdzat dobré meno prvej starsej
ochrannej znamky EU na Gzemi Eur6pskej Unie, resp. na jej podstatnej ¢asti.

Namietatel' na preukdzanie dobrého mena starSej obrazovej ochrannej zndmky predloZil rad dbkaznych
prostriedkov:

happ
- vyobrazenie spOsobu pouZivania oznacenia ‘& na obaloch produktu ,,happy meal” s hrackou —
haby
el

fotografia obalu ,,boxu“ happy meal, na ktorom je umiestnené vyobrazenie oznaCenia a tiez
konkrétne produkty, ktoré sa do boxu okrem hracky vkladaju — napoj, zeleninovy Salat, hamburger.
Sucast’ou tohto dokladu je tieZ vytlacok zo stranky http://logos.wikia.com, v ktorom sa hovori o vyvoji loga
happy meal od roku 1979 aZ po sucasnost. Vytlatky zo stranok http://gamefruit.sk a printscreeny

habp

fanuSikovskej facebookovej stranky spolo¢nosti McDonald’s obsahuji vyobrazenie oznacenia cdl
produktu a tiez rozne hracky, ktore boli do boxov happy meal vkladané v rokoch 2012 az 2016.

- kopiu vypisu z registra ochrannych zndmok Uradu Europskej unie pre duSevné vlastnictvo (dalej

happ

L,EUIPO*)  obrazovej ochrannej znamky EU ¢&. 9213745 - _ 7 obsahu vypisu vyplynulo, Ze
majitelom ochrannej znamky EU s pravom prednosti od 30. 6. 2010, zapisanej pre tovary a sluzby
v triedach 29, 30, 32 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb je namietatel — spolo¢nost’
McDonald’s International Property Company, Ltd., 110 N. Carpenter Street, Chicago, Illinois 606007,
Spojené Staty americké,

- képiu vypisu slovnej ochrannej znamky EU &. 8805731 ,,HAPPY MEAL“ — z obsahu vypisu vyplynulo, Ze
majitel'om ochrannej znamky s pravom prednosti od 12.1.2010 je spolo¢nost’ namietatel’a, pri¢om ochranna
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znamka je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28 a 41 medzindrodného triedenia tovarov
a sluzieb,

- kopie ponuk (menu) spolo¢nosti McDonald’s z 2. februara 2015 a 25. aprila 2016 — ponukové listy su
z relevantného obdobia a sucastou menu v danom obdobi bol okrem inych aj balicek s nazvom ,,Happy
Meal“ ponukany v ranajkovom menu alebo v menu od 10:30,

- vytlacok z webovej stranky en.wikipedia.org tykajuci sa ponuky ,,Happy Meal* — informécie z wikipédie
zachytavaju historiu produktu ,,Happy Meal“ spolo¢nosti namietatel'a uréeného prednostne pre deti, ked’ze
jeho sucastou bola hracka. Produkt spolo¢nost’ zacala uvadzat’ na trh od roku 1979. Sucastou textu je aj

happ
obrazové oznatenie O ,

- vytlacok z webovej strAnky www.mcdonalds.sk — strdnka poskytuje Gdaje o kupe spolo¢nosti McDonald’s
vroku 1962 p. Raymondom Albertom Krocom a o expandovani spoloc¢nosti na trhy do strednej
a vychodnej Eurdpy. Sucastou stranky sU informécie viaZzuce sa na Uzemie Slovenskej republiky,
konkrétne na rok 1995, kedy bola otvorend prva reStauracia na Slovensku v Banskej Bystrici, v d’alSich
rokoch sa postupne otvaralid’alsie prevadzky po Uzemi celej Slovenskej republiky a v roku 2005 bolo na jej
Uzemi otvorenych 16 prevadzok, v ktorych sa ponuka neustale dopiiiala o0 nové produkty. V roku 2015
spolo¢nost’ namietatel’a pdsobila na Slovensku uz 20 rokov,

- képie ¢lankov ,,Super Mério v mekaci*“ z 30. septembra 2015 a ,,Adventure time v mekaci“ z 12. decembra
2016 uverejnenych na webovej strdnke www.gamefruit.sk — ¢lanky sprostredkivaji informéciu o tom, Ze
na zaklade UspeSnosti seridlov sa spolo¢nost’ McDonald’s rozhodla do balickov ,,Happy Meal“ vkladat’
figurky z nich, pripadne si figrky méZe spotrebitel’ v McDonald"s zakupit’ samostatne,

- képiu ¢lanku ,,7 znepokojujucich faktov: Co neviete o menu Happy Meal od McDonald’s* z 15. 3. 2014
uverejneného na webovej stranke www.aktuality.sk — v ¢lanku sa okrem inych (dajov uvadza, ze
spolo¢nost’ namietatel’a je najvacsim distribatorom hraciek vd’aka produktu ,,Happy Meal* na svete,

- kdpiu ¢lanku s nazvom ,,Slovaci su zalibeni do ,,mekaca“ z 23. 5. 2015 uverejneného na webovej stranke
www.etrend.sk — ¢lanok spracliva fakty o UspeSnom podnikani spolo¢nosti McDonald’s na Slovensku, kde
za 20 rokov pdsobenia, t. j. od roku 1995 spolo¢nost’ preinvestovala viac ako 60 milidnov eur,

- képiu ¢lanku s ndzvom ,,McDonald’s mé& narodeniny* zo 7. 10. 2010 uverejneného na webovej stranke
https://medialne.etrend.sk — obsah ¢lanku odkazuje na obl'ibenost ,,jedla s hrackou” medzi spotrebitel'mi,
napr. v ¢lanku sa okrem iného pise ...Ze mali zakaznici sa pravidelne teSia na nové aracky, ktoré vidy najdu
spolu s oblubenymi dobrotami v baleniach Happy meal, d’alej sa v ¢lanku piSe o tom, Ze McDonald’s patri
medzi TOP 10 najzndmejSich a najcennejSich znaciek na svete. Sucastou ¢lanku sO aj informacie
0 neziskovej organizécii Ronald McDonald’s, ktorG zaloZila spolo¢nost’ majitela v roku 2003, pricom
organizacia sa zameriava na pomoc chorym a znevyhodnenym detom na Slovensku. Namietatel' za 15
rokov pdsobenia na Slovensku venoval na charitativne acéely 242 000 eur,

- képiu ¢lanku ,,McDonald’s oslavuje 20 rokov na Slovensku: Pozrite si historické fotky* z 13. 10. 2015
uverejneného na webovej stranke www.cas.sk - ...spolocnost sa zaradila medzi najvicsich slovenskych
podnikatelov, ktori prispievaju k rozvoju slovenského trhu. Pocas dvadsiatich rokov dosiahli hrubé trzby
spolocnosti tiroveii takmer 559 milionov eur. Clanok dalej prind3a informacie o systéme budovania
spolo¢nosti, v ktorom hlavni rolu hrd kvalita a férovy pristup k zdkaznikovi. Informéacie sa tykaju aj
neziskovej charitativnej organizécie, ktord za vySe 10 rokov poOsobnosti na Slovensku pomohla
zrekonstruovat’ nadStandardné izby v nemocniciach vo vietkych krajskych mestach na Slovensku, pomohla
zakupit’ zdravotnicke pristroje a vybavila mnohé ambulancie. Dalej sa v ¢lanku pise o tom, Ze spoloénost’
namietatel'a podporuje nielen Sportovcov, ale snazi sa motivovat’ k pohybu vSetkych Tudi, najméa sa
zameriava na podporu Sportu mladSich vekovych kategorii. Zaujimavéa je aj informéacia v zavere ¢lanku
0 tom, Ze pocas 20 rokov navstivilo reStauracie McDonald’s na Slovensku 184 110 297 zakaznikov,

- kopiu ¢lanku s nazvom ,,Uéinné prisady fast-food biznisu: Pre¢o McDonald’s vedie a zvySok sa kréi v jeho

tieni“ z 1. 4. 2014 uverejneného na webovej stranke www.etrend.sk - spotrebitel'ovi poskytol informéacie

0 tom, Ze prijmy z predaja balickov Happy Meal tvoria pribliZzne 10 percent a prave zaujem deti o ,, §tastné

jedlo* st jednym z trvalych prijmov,

- képie propaga¢nych materialov ,,Happy Meal“ za rok 2015 v poéte 11 kusov a za rok 2016 v poéte 12
kusov — ide o ukazky postavi¢iek, ktoré v danych rokoch boli stcastou balickov ,,Happy Meal”, stcastou

propaga¢nych materialov je aj obrazové oznacenie
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- kopiu ¢lanku s ndzvom ,,McDonald’s, historia znacky a vyvoj siete reStauracii z 8. 1. 2016 uverejnenom
na webovej stranke www.zn.sk — ¢lanok spotrebitelovi okrem struénej historie spolo¢nosti namietatel'a
sprostredkoval aj informécie ...0 zndmom produkte pre deti Happy meal, ktorého wucelom je zaujat detské
publikum pomocou neustale novych hraciek, casto reagujicich na aktuélne detské trendy,

- képiu ¢lanku s nazvom ,,McDonald’s pribali k Happy Mealu hodinky na meranie aktivity, aby deti spalili
kalorie z ich produktov“ zo 17. 8. 2016 uverejnenom na webovej strdnke www.refresher.sk - ¢lanok
informuje spotrebitel’a 0 novinke spolo¢nosti: jednym z marketingovych tahov, ako prildkat rodiny s detmi,
je aj oblubeny Happy meal, ktorému podlahlo nejedno dieta aj na Slovensku, a to vdaka hrackam, ktoré su
jeho sucastou...Happy meal uz nebude obsahovat len hracku, ale akési hodinky na meranie aktivity...

Po preskimani uvedenych dbkaznych materialov predloZenych namietatelom mozno konstatovat, Ze tieto
svedéia 0 dlhodobom a intenzivnom pouZivani starSej obrazovej ochrannej zndmke, ktora je spotrebitelmi
rozpozndvana ako oznacenie produktu ,,Happy Meal“ preddvaného aj na Uzemi Slovenskej republiky, t. j.
relevantnom Uzemi. Dbkazy mozno zaradit' do relevantného obdobia, t. j. pred datumom podania prihlasky
zverejneného oznacenia.

Vytlacky zo strdnok www.en.wikipedia.org a www.mcdonalds.sk nemaju datovany obsah, ale poskytuju
uceleny prehl'ad o histérii spolo¢nosti namietatel’a, 0 jej expandovani aj na Uzemie Slovenskej republiky,
0 obchodnej stratégii ¢i predavanych produktoch. Sucastou stranky su informécie viaZzuce sa na rok 1995,
kedy bola otvorend prva reStauracia na Slovensku v Banskej Bystrici, pri¢om v roku 2005 bolo na Slovensku
otvorenych uZ 16 prevadzok, v ktorych sa ponuka neustéle dopiiala o nové produkty. DéleZity je aj ddaj o
produkte spolo¢nosti namietatela predavaného pod nazvom ,,Happy Meal* uréeného prednostne pre deti,
pretoZe jeho stcastou je hracka. Produkt ,,Happy Meal* spolo¢nost’ zacala predavat’ uz od roku 1979.
Podobnou tematikou sa zaoberd aj ¢lanok ,,McDonald’s, historia znacky a vyvoj siete reStauracii z 8. 1.
2016, hovoriaci aj ...0 znamom produkte pre deti Happy meal, ktorého wucelom je zaujat’ detské publikum
pomocou neustale novych Araciek, c¢asto reagujucich na aktuélne detské trendy.

Z dalsich predloZenych dbkazov, najmd z ¢lanku pod titulom ,,McDonald’s oslavuje 20 rokov na Slovensku:
Pozrite si historické fotky* publikovaného 13. 10. 2015 na stranke www.cas.sk, vyplynulo, Ze spolo¢nost’
namietatel'a existuje na Uzemi Slovenska uZz viac ako 20 rokov a poskytuje spotrebitelom sluzby rychleho
obcerstvenia. O oblibenosti produktov spolocnosti sved¢ia aj informacie z ¢lanku ,,McDonald’s ma
narodeniny“ zo 7. 10. 2010 uverejneného na webovej strdnke medialne.etrend.sk, v ktorom sa piSe o
vyhladavanom ,jedle s hrackou” spotrebite'mi, napr. v ¢lanku sa okrem iného piSe ...Ze mali zakaznici sa
pravidelne teSia na nové hracky, ktoré vidy najdu spolu s oblubenymi dobrotami v baleniach Happy meal.
Clanok sa &asovo viaZe na 15 vyrogie otvorenia prvej prevadzky v Banskej Bystrici v roku 1995 a pdsobenia
namietatela na slovenskom trhu s rychlym obcerstvenim. Autor ¢lanku upozomnil, Ze spolo¢nost’
McDonald’s patri medzi TOP 10 najznamejSich a najcennejSich znaciek na svete a v sucasnosti je najvicsou
sietou reStaurécii s rychlym obcerstvenim na slovenskom trhu. V sovislosti s uvedenymi Statistickymi
Gdajmi z ¢lankov vyplyva tieZ skuto¢nost’, Ze na celom svete je viac ako 31 tisic reStaurécii v 119 krajinach
(pozn. Udaje z roku 2010). V roku 2015 namietatel’ prevadzkoval v dvanastich slovenskych mestach 30
prevadzok a za dvadsat’ rokov existencie spolo¢nosti na Slovensku dosiahli jej hrubé trzby troven takmer
559 miliénov eur.

Sucast’'ou ¢lankov z webovej stranky www.cas.sk a medialne.etrend.sk su aj informéacie o ¢innosti neziskovej
charitativnej organizécie Ronald McDonald’s, ktord zaloZila spolo¢nost’ namietatel'a v roku 2003, pri¢om
organizdcia sa zameriava na pomoc chorym a znevyhodnenym detom nha Slovensku, d’alej pomohla
zrekonStruovat’ nadStandardné izby v nemocniciach vo vSetkych krajskych mestach na Slovensku, zaktpit
zdravotnicke pristroje a vybavila mnohé zdravotné ambulancie. Namietatel za 15 rokov pOsobenia na
Slovensku venoval na charitativne tcely 242 000 eur. Dalej sa v ¢lanku pise o tom, Ze spoloénost
namietatel'a podporuje nielen Sportovcov, ale snazi sa motivovat k pohybu vSetkych Tudi, najmd sa
zameriava na podporu Sportu mladSich vekovych kategorii. Zaujimava je aj informéacia v zavere ¢lanku zo
stranky www.cas.sk o tom, Ze za obdobie 20 rokov navstivilo reStaurdcie McDonald’s na Slovensku
184 110 297 zakaznikov.

Clanok ,,Slovéci su zalubeni do ,,mekaca“ z 23. 5. 2015 uverejneny na webovej stranke www.etrend.sk

obsahuje Udaje tykajuce sa UspeSného podnikania spolo¢nosti McDonald’s na Slovensku. Spolo¢nost’ za 20
rokov pdsobenia na Slovensku, t. j. od roku 1995, preinvestovala viac ako 60 miliénov eur.
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Diia 15.3.2014 bol publikovany &lanok ,,7 znepokojujucich faktov: Co neviete o menu Happy Meal od
McDonald’s*“ na webovej stranke www.aktuality.sk, v ktorom sa okrem inych informacii uvadza, Ze
spolo¢nost’ namietatel’a je najvac¢sim distribdtorom hraciek na svete. Na UspeSné podnikanie namietatela
suvisiace s predajom produktu ,,Happy Meal“ s hrackou poukazuje aj ¢lanok ,,U¢inné prisady fast-food
biznisu: Preco McDonald’s vedie a zvySok sa kréi v jeho tieni* uverejneny 1. 4. 2014 na webovej stranke
www.etrend.sk, v ktorom sa piSe o tom, Ze prijmy z predaja balickov ,,Happy Meal“ tvoria priblizne 10
percent a prave zaujem deti o tzv. ,,$tastné jedlo” je jednym z trvalych prijmov spolo¢nosti.

Hradiek pribalenych bud’ do bali¢ka ,,Happy Meal* alebo predavanych samostatne sa tykaju aj dalsie
publikované ¢lanky, ako napr. ¢lanok ,,Super Mério v mekaci“ z 30. septembra 2015 a ¢lanok ,,Adventure
time v mekaci“ z 12. decembra 2016. Pre spotrebitela priniesli informéaciu o tom, Ze na zaklade Uspe3nosti
serialov sa spolo¢nost McDonald’s rozhodla do bali¢kov ,,Happy Meal” vkladat® figurky predstavujlce
hlavné postavy z nich. Témou balickov ,,Happy Meal“ s hrackou sa zaoberd aj ¢lanok publikovany pod
ndzvom ,,McDonald’s pribali k Happy Mealu hodinky na meranie aktivity, aby deti spalili kal6rie z ich
produktov* zo 17. 8. 2016, ¢lanok informuje spotrebitel'a 0 marketingovej novinke spocivajticej v tom, Ze
balicky ,,Happy Meal“ nebudl obsahovat’ len hracku, ale aj hodinky na meranie Sportovej aktivity.

Kopie propaga¢nych materialov ,,happy meal“ za rok 2015 v poéte 11 kusov a za rok 2016 v pocte 12 kusov
obsahujd vyobrazenia konkrétnych postavi¢iek, ktoré boli v danych rokoch sucastou balickov ,,Happy

Meal“. Propaga¢né materidly obsahuju obrazove oznacenie

Namietatel’ sice nepredloZil dokazy v podobe faktdr ¢&i inej obchodnej dokumentécie, ktoré by priamo
preukazovali predaj tovarov oznacovanych starSou obrazovou ochrannou znamkou, ale z hodnotenia
predloZenych dbékazov jednotlivo a v ich vzdjomnej sdvislosti tato skutoCnost’ jednoznacne vyplyva.
Z dokladov je zrejmé, Ze namietatel' predstavuje dlhodobo etablovanu spolo¢nost na trhu s rychlym
obcerstvenim, Ktora svoje vyrobky vo svojich pobockach od roku 1995 predava na Uzemi Slovenskej
republiky (relevantné Uzemie — Eurdpska Unia), ale aj za hranicami Eurdpskej unie. O UspeSnom podnikani
zaloZzenom na prepracovanej obchodnej stratégii namietatel'a sved¢i aj skutocnost’, Ze na celom svete existuje
viac ako 31 tisic reStauracii v 119 krajinach (pozn. udaje z roku 2010) a spolo¢nost’ McDonald’s patri medzi
TOP 10 najznamejdich a najcennejsich znaciek na svete. Udaj 184 110 297 zakaznikov restaurécii
McDonald’s na Slovensku za 20 rokov ich existencie mozno tieZ povazovat za dostatocny argument na
tvrdenie o tom, Ze sa spotrebitelia so starSou obrazovou ochrannou zndmkou kontinualne stretavali, a to
v takom rozsahu, Ze si vedia priamo utvorit’ pri vizualnom kontakte s balenim ,,Happy Meal* (vyrazna
Cervena Skatulka s vyobrazenim starSej ochrannej znamky) alebo aj pri zvukovom vneme (Ustna objednavka)
spojenies namietatel'om a s jeho produktom ,,Happy Meal*.

Namietatel' poukazal tieZ na rad jeho ochrannych znamok Eurdpskej unie so slovnym spojenim ,,Happy
meal“. Ked'ze ide o viacero platnych ochrannych znamok EU, aj tito skutocnost’ je potrebné posudit’ ako
prejav Usilia namietatela 0 ochranu jeho prav plyndcich z ochrannych znamok a slstavné budovanie
a posilnovanie ich hodnoty.

Po preskimani dokaznych materiélov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnej stvislosti, mozno dospiet’ k zaveru,
Ze namietatel’ predloZil dostato¢né mnozstvo relevantnych dékazov pochéadzajicich z obdobia pred datumom

podania prihlasky zverejneného oznacenia, z ktorych vyplyva pouZivanie obrazového oznacenia
v sUvislosti s tovarmi ,, sendvice, nealkoholické napoje* a s ,,restauracnymi sluzbami“.
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Obsiahnutie obrazového oznagenia dl: v dokazoch odkazujicich na tovary namietatela je
happ!
N - - - : S meal. .
preukdzanim pouZivania a propagacie starSej obrazovej ochrannej znamky . MoZno tak

konstatovat’, Ze ddkazné prostriedky obsahujd obrazovi ochrannd znamku.

Sucasne tieto dokazy preukazuju dlhodobé pouZivanie ochrannej zndmky namietatel'a na Uzemi Slovenskej
republiky, teda na podstatnej casti Europskej Unie. Uvedené vyplyva zo skuto¢nosti, Ze predloZené ¢lanky sa
svojim obsahom tykali predovietkym celého Gzemia Slovenskej republiky, niektoré informéacie sa viazali na
Uzemia aj mimo Slovenskej republiky. V zmysle eur6pskej judikatury (rozsudok Stdneho dvora EU zo
6.10.2009 vo veci C-301/07, PAGO, bod 27) je podmienka Gzemného hladiska pri preukazovani dobrého
mena splnend, ak méa ochranna znamka EU dobré meno na podstatnej Gasti Gizemia Eurépskej tnie.

Zaroven bolo preukazané dlhodobé a kontinualne pouZivanie uvedenej ochrannej zndmky (¢lanky su
z obdobia rokov 2010 — 2016, pricom z ich obsahu je zrejmé, Ze zaciatky budovania oznacenia ,,Happy
Meal“ a uvadzanie produktu s hrackou na trh siahaju do druhej polovice minulého storoéia - 1979). D6kazmi
namietatel’ preukazal vel'mi Uspe$né postavenie na trhu s rychlym obcerstvenim, kvalitu svojich produktov,
tiez vysoky podiel v segmente hier a hraciek a charitativhu ¢innost, ¢o je odzrkadlenim popularity,
oblibenosti a teda vysokého stupna znamosti jeho ochrannej zndmky. Hoci, ako uZ bolo spomenuté, neboli
predlozené priame dokazy o vynalozenych investicidch, mozno predpokladat, ze ich vySka bola znac¢na,
ked’ze jednak trzby za hracky vkladané do balicka ,,Happy Meal* vyniesli namietatel'a na poziciu druhého
najvacsicho vyrobcu hraciek na svete, a tieZ prijmy z predaja balickov ,,Happy Meal* tvoria priblizne 10
percent prijmov spolo¢nosti.

Z analyzy predloZenych dokladov vyplyva, Ze ochranné znamky namietatel’a ziskali u Sirokej spotrebitel’'skej
verejnosti dobré meno pre tovary ,,jedlé sendvice, Masové sendvice, sendvice S bravéovym masom, rybie
sendvice, kuracie sendvice“ v triede 30, ,,nealkoholické népoje“ v triede 32 a pre sluzby ,,restauracné
sluzby** v triede 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, pre ktoré je zapisana starSia obrazova
ochranna zndmka.

StarSia obrazové ochranna znadmka je vSak zapisana pre cely rad dalsich tovarov a sluZieb, a to v triedach 29,
30, 32 , aviak predlozené dokazy sa na ne nevztahovali, a preto dobré meno starSej ochrannej znamky
mozno na zaklade vyhodnotenia predloZenych dbkazov povazovat za preukdzané len vo vztahu k uZ
uvedenym tovarom a sluzbam, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana.

Porovnanie oznaéeni

Kolizne oznacenia boli porovnané pri posudzovani uplatheného ustanovenia v zmysle § 7 pism. a) bod 2
zékona o ochrannych znadmok. Vysledkom porovnania bolo konstatovanie podobnosti zverejneného
oznaCenia a starSej obrazovej ochrannej znamky z vizualneho hladiska, a to vzhl'adom na obsiahnutie
zhodného slovneho prvku ,,Happy/happy* a najma na zaklade celkovej podobnej kompozicie oznaceni
zaloZenej na rovnakom usporiadani slovnych prvkov (pod sebou) a ich stvarneni r6znofarebnymi pismenami
v pribuznych farbach. Konstatovana bola aj podobnost’ z fonetického hladiska a sémantického hl'adiska na
zaklade reprodukcie spoloéného slovného prvku ,,Happy/happy*, ktory ma vo vztahu ku koliznym tovarom
a sluzbam niZzsi stupen rozliSovacej spdsobilosti.

Vzhl'adom na uvedené bolo konStatované, Ze napriek zistenym rozdielom medzi zverejnenym obrazovym

L
bl 299 happy
i meal.
oznaenim a porovnavanou starSou obrazovou ochrannou zndmkou - al , tieto nepotlacaju

vyrazne podobny vnem, a to najma z vizualneho hl'adiska.

Uvedeny zaver vedie k nutnosti preskamat’ d’al$ie podmienky uplatneného dévodu podla § 7 pism. b) zdkona
0 ochrannych znamkach.
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Existencia stvislosti medzi oznaeniami

V zmysle uplatneného dévodu je potrebné posudit, ¢i si relevantny okruh verejnosti zbliZi kolizne ochranné
zndmky, t. j. vytvori si medzi nimi ur¢ita savislost’ (asociaciu, prepojenie). Existencia stvislosti medzi
porovndvanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zadkonného ustanovenia, ale je vyjadrena
v rozsudkoch Stidneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat’
celkovo so zohl'adnenim v3etkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnost'ami su:

- stupen podobnosti medzi zverejnenym oznacenim a starSou ochrannou znamkou, pricom plati, Ze ¢im
viac su si podobné, tym je pravdepodobnejsie, Ze zverejnené oznacenie vyvola vo vnimani prislusnej casti
verejnosti starSiu ochranni znamku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré starSia ochranna znamka ziskala dobré meno a pre ktoré je
zverejnené oznacenie prihlasené, pricom predmetné tovary alebo sluzby méZu byt natolko rozdielne, Ze
zverejnené oznacenie nebude moct’ vo vnimani prisludnej skupiny verejnosti vyvolat’ stivislost’ so skorSou
ochrannou znamkou,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej zndmky, aby bolo mozné uréit, ¢i toto dobré meno presahuje
skupinu verejnosti, ktorej je tdto ochrannd zndmka urcena,

- vnuatorny alebo pouZivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej zndmky,

- existencia nebezpeCenstva zameny vo vnimani verejnosti, t. j. ked’ sa prislusnd skupina verejnosti
domnieva alebo mdze domnievat, Ze tovary alebo sluzby uvédzané na trh pod starSou ochrannou
znamkou a pod zverejnenym oznac¢enim pochadzaju od toho istého podniku alebo z ekonomicky
prepojenych podnikov.

Uvedeny zoznam okolnosti pritom nie je vycerpavajici a suvislost medzi koliznymi ozna¢eniami mdze byt
preukazana alebo vylicena iba na zéklade niektorych z tychto kritérii. Otazka, ¢i si prisluSna skupina
verejnosti vytvori suvislost’ medzi koliznymi ozna¢eniami, je skutkovou otdzkou, na ktor( je potrebné
odpovedat’ so zretelom na skutkové okolnosti konkrétneho pripadu.

V predmetnom pripade bola konStatovand podobnost’ zverejneného obrazového oznaCenia SO StarSou
obrazovou ochrannou zndmkou z vizualneho hladiska a ¢iasto¢na podobnost’ z fonetického a semantického
hladiska, a to na z&klade slovného prvku ,Happy“ starSej ochrannej znamky, ktory je zretelne
identifikovatelny aj vo zverejnenom oznaCeni. Zaroven V pripade porovnania zverejneného oznaéenia a
starSej obrazovej ochrannej znamky bol v rdmci porovnania tychto oznaceni kladeny déraz na celkovu
podobnu grafickd koncepciu koliznych oznaceni, zaloZend na zhodnom usporiadani slovnych prvkov pod
sebou, pricom pismena slovnych prvkov su si podobné farebnostou a aj ich Stylizaciou. Podobnost’
v uvedenom rozsahu mozno povazovat’ za dostatoéni na to, aby si relevantni spotrebitelia mohli kolizne
oznacenia navzajom dat’ do suvislosti a zistené rozdiely tuto suvislost’ nedokdzu vylucit'.

Vyskyt podobného oznacenia na trhu mozZe preto vyvolavat’ spojitost’ S ochrannou znamkou namietatel’a
a tovarmi a sluzbami takto oznaGovanymi. Dalej je potrebné zdoraznit, Ze v pripade uplatnenia namietok
s poukazom na dobré meno starSej ochrannej znamky sa nevyZaduje, aby stuperi podobnosti medzi
ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim pouzivanym trefou osobou bol taky, Ze existuje
pravdepodobnost zZameny U dotknutej verejnosti. Staci, Ze stuperi podobnosti medzi ochrannou znamkou
s dobrym menom a oznacenim ma za nasledok, Ze dotknutd verejnost’ si vytvori medzi oznacenim
a ochrannou zndmkou urcitu suvislost' (pozri rozsudky Adidas-Salomon a Adidas Benelux).

K tvrdeniam prihlasovatel'a 0 dostato¢nej odliSnosti zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky,
ktoré si spotrebitel’ podl'a jeho ndzoru nemo6ze pomylit, je nutné v sulade s eurdpskou judikaturou (napr. C-
251/95, SABEL, bod 20) uviest, Ze pri ochrannych znadmkach s dobrym menom nejde o ochranu
spotrebitel'ov pred pravdepodobnosti zameny vyvolanej podobnostou oznaceni a tovarov alebo sluZieb,
ked’ze spotrebitelia su spravidla schopni odlisit’ zverejnené oznacenie a ochrannu znamku s dobrym menom.
Utelom ustanovenia uplatneného v predmetnom konani je ochrana dobrého mena a distinktivneho
charakteru starSej ochrannej zndmky. Zaroven je potrebné zdoraznit’, Ze ochrannej zndmke s dobrym menom
sa poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre
tovary a sluzby, ktoré nie s podobné.
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V predmetnom konani bolo preukdzané ziskanie dobrého mena pre starSiu obrazovi ochranni zndmku

pre tovary ,,jedlé sendvice, masové sendvice, sendvice S bravéovym masom, rybie sendvice,
kuracie sendvice“ zapisané v triede 30, pre ,,nealkoholické napoje* v triede 32 a pre sluzby ,,restauracné
sluzby** v triede 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Relevantnou spotrebitel'skou verejnost'ou
vo vztahu K tymto tovarom je tak Siroka spotrebitel'ska verejnost’.

V predmetnom konani boli pri uplathenom namietkovom dbvode podla § 7 pism. a) bod 2. z&kona
o ochrannych znamkach posudené ako podobné tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie V triede 5
Hliecivé caje pre deti, napoje pre batolata* medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb. Pri uplatnenom
nadmietkovom dovode podla 8 7 pism. b) citovaného zakona bude Urad dalej posudzovat zostavajuce
nepodobné tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie v triedach 3, 5, 10, 12, 16 a 25 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Spotrebitel'skou verejnostou prihlasenych tovarov je tiez Siroka spotrebitel'ska verejnost, ktord by prihlasené
tovary nakupovala ¢i objednavala. lde o tovary urcené predovSetkym pre deti a batolata, pricom z ich ucelu
a povahy vyplyva, Ze ich pre ne nakupuje dospely spotrebitel’.

V konani bolo preukazané ziskanie dobrého mena starsej obrazovej ochrannej zndmky so slovnymi prvkami
»Happy meal“, ktorej majitelom je spolo¢nost’ McDonald’s. Je moZné doplnit’, resp. opatovne zdbraznit,, Ze
z predloZzenych dbkazov vyplynulo, Ze spolo¢nost’ namietatela patri medzi najvécsie reStauracie rychleho
obcerstvenia a zaloZili ju uz v roku 1940 bratia McDonaldovci. Z verejne dostupnych zdrojov je zname, Ze
spolo¢nost’ mala v roku 2004 v 122 krajinach sveta vySe 30 tisic reStauracii, v ktorych obslUZia okolo 51
miliénov zakaznikov denne. Na Slovensku bola otvorend prva reStauracia McDonald’s v oktobri 1995
v Banskej Bystrici, pricom v stcéasnosti (rok 2020) existuje na Uzemi Slovenskej republiky 35 reStauracii.
Produkt s oznacenim ,,Happy Meal“ sa prvykrat zacal predavat’ vo svete v roku 1979, teda je v predaji uz
viac ako 40 rokov, ¢o poukazuje na mimoriadnu obl'ibenost’ produktu ,,Happy Meal*“ medzi spotrebitel'mi
naprie¢ kontinentmi.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary v triedach 3, 5, 10, 12, 16 a 25 (okrem tovarov ,,/iecivé caje
pre deti, ndpoje pre batolatd “ v triede 5, ktoré boli vyhodnotené ako podobné v zmysle § 7 pism. a) bod 2).
Tovary nie st zhodné ani podobné s tovarmi a sluZzbami starSej ochrannej znamky, pre ktor( ziskali dobré
meno. Relevantn verejnost’, ktorej su tovary zverejneného oznaéenia urené, tvori Sirokd spotrebitel'ska
verejnost, ked’ze ide o tovary beZnej spotreby. Je v3ak nutné uviest, Ze prevazne ide o tovary, z povahy
a ucelu ktorych vyplyva, Ze st prednostne urcené pre deti, pripadne ide o pomdcky vyuZivané pri
starostlivosti 0 batol’ata a deti, ktoré st dostupné a vyuZzivané Sirokou spotrebitel'skou verejnostou. V pripade
tovarov a sluzieb starSej ochrannej znamky tvori relevantni verejnost’ taktiez Siroka spotrebitel'ska verejnost,
ked’Zze ide o tovary preddvané v sieti reStaurécii rychleho obgerstvenia, uréené pre deti, kde ich pre ne
nakupuje prednostne dospela spotrebitel’ska verejnost’.

Je zrejmé, Ze tovary a sluzby oznacené Kkoliznymi oznaceniami sice nepatria do pribuznych obchodnych
oblasti, avSak si zhodne urcené pre deti a dotknutd verejnost, ktord tvori v oboch pripadoch Siroka
verejnost’, sa mdze prekryvat’. Prihlasené tovary zverejneného oznacenia su takého charakteru, Ze stvislost’

so starSou ochrannou znamkou s dobrym menom , vBbec nemozno vylucit’, naopak je viac ako
dbévodné predpokladat’ jej vznik v mysli Sirokej spotrebitel'skej verejnosti. Kedze ide 0 oznacenia, ktoré sa
umiestiiuju na produkty uréené pre deti, s ¢im suvisi vyuzita farebnost’ a typ pisma v oznaceniach s cielom
zaujat’ detského spotrebitela, ako na to poukazal aj prihlasovatel’, moZno dévodne predpokladat’, Ze pouZitim
vizualne podobného oznagenia na inych tovaroch od iného subjektu, mdze byt namietatel' poSkodeny,
pretoZe spotrebitel’ sa méZe rozhodnut’ si ich kupit, pretoZze v jeho mysli sa pri strete so zverejnenym
oznacenim asociuje starSia ochrannd zndmka a tovary, resp. sluzby namietatel’a.

V tomto pripade je potrebné prihliadnut’ na viaceré okolnosti pripadu, medzi inym na preukdzanu silu
dobrého mena starej ochrannej zndmky, ktoré prameni predovsetkym z dlhoroénej historie predaja produktu
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»Happy Meal“, charitativne akcie v oblasti Sportu ¢i starostlivosti o zdravie, ktoré sa spéjaju s dobrym
menom starSej ochrannej znamky.

habp!
TaktieZ je nevyhnuté prihliadnut’ na mieru podobnosti najméd medzi starSou ochrannou zndmkou S
Hapoy
a zverejnenym oznacenim , ktord spociva v pouZiti vel'mi podobnej grafickej koncepcie slovnych

a obrazovych prvkov. Okrem zhodného slovného prvku ,,Happy/happy* umiestneného nad d’alsim slovnym
prvkom je podobna farebnost’ a samotna Stylizacia pismen. Prihlasovatel’ oponoval tym, Ze farebné hravé
pismend casto vyuZivaju v oznaCeniach rozne subjekty, aby zaujali detského spotrebitel'a. S uvedenym
tvrdenim urad suhlasi, ale zaroven upozoriuje, Ze pismend a farby musia byt’ pouZité originalnym spésobom
do tej miery, aby sa subjekty navzajom odliili a aby spotrebitel’ bol schopny identifikovat’ pévodcu tovarov
¢i sluzieb. V pripade zverejneného oznacenia prihlasovatel’ zvolil stvarnenie slovnych prvkov takmer
rovnakym typom pisma ako v pouzivanej forme prvej starSej ochrannej znamky, pricom vyuZzil aj vel'mi
podobné odtiene a striedanie farieb, ¢o vzajomnu suvislost’ so starSou ochrannou znamkou eSte posilfiuje.
Ked'ze slovné prvky ,,Happy kids*“ a ,,happy meal* boli vyhodnotené ako prvky s nizkou mierou rozliSovacej
sposobilosti vo vztahu k dotknutym tovarom a sluzbam, mozno za uréujici povazovat' celkovy dojem, v
ktorom rovnocenne dominuji podobne usporiadané obrazové aj slovné prvky a tiez podobnost’ slovnych
prvkov, t. j. vzdjomna asociécia koliznych oznaceni pri priemernom stupni pozornosti spotrebitela je reélna.
MoZno konstatovat, Ze za takychto okolnosti skuto¢nost, Ze tovary a sluzby oznacené koliznymi
oznaCeniami patria do vzdialenych obchodnych oblasti, sama osebe nesta¢i na vyligenie moznosti vzniku
suvislosti medzi nimi. Naopak tieto okolnosti sthrnne by mohli umoznit’ prenesenie obrazu dobrého mena
starSej ochrannej znamky na zverejnené oznacenie, ked’ze zverejnené oznacenie svojim vyobrazenim
navodzuje spojitost’ s obrazovou starSou ochrannou zndmkou. MoéZe tak dojst’ k prenosu imidZu starej
ochrannej zndmky, a to bez ohladu na vzdialenost’” medzi prislusnymi sektormi trhu. Hoci v tomto pripade
nemozno preukazat’ priamu sUvislost' medzi vyrobkami oznacenymi koliznymi oznaCeniami, s ohl'adom na
vietky dalsie zistené okolnosti moZzno konstatovat’ existenciu pravdepodobnosti vzniku zbliZenia
a vytvorenia suvislosti zverejneného oznacenia S0 starSou obrazovou ochrannou znamkou. Plati pritom, Ze
¢im ma skorSia ochrannd znamka silnejsiu rozliSovaciu sposobilost’, ¢i uz vnatornd alebo nadobudnutu
svojim pouZivanim, tym je pravdepodobnejSie, Ze ked sa prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou
alebo podobnou ochrannou zndmkou, evokuje sa jej skorSia ochrannd znamka (rozhodnutie Stdneho dvora
vo veci C-252/07 Intel, bod 54). V danych stvislostiach je zrejmé, Ze zverejnené oznacéenie bude v mysli
Sirokej spotrebitel'skej verejnosti v spojitosti s prihlasenymi tovarmi a sluzbami asociovat’ starSiu ochrannd
znamku.

Vytvorenie stvislosti medzi koliznymi ozna¢eniami je podmienkou, ktord musi byt splnend, aby mohlo byt
preskimangé, ¢i by pouzitie napadnutej ochrannej znamky neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti
alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej spbsobilosti starsej
ochrannej znamke alebo jej dobrému menu.

Neopravneny zasah do prav majitePa starsej ochrannej zndmky s dobrym menom

K neopravnenému zésahu do prdv majitela starSej ochrannej zndmky s dobrym menom mozZe dojst’
v pripade, ak by pouZitim oznacenia bez naleZitého dévodu doSlo k neopravnenému tazeniu z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
spbsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu. Pre uplnost’ je potrebné uviest, Ze pre
Uspesné uplatnenie ndmietkového dévodu podla § 7 pism. b) zakona o ochrannych znadmkach je postacujtica
existencia ¢o i len jednej z uvedenych situdcii. Zasah do prav majitel'a starSej ochrannej zndmky s dobrym
menom je doésledkom urcitého stupfia podobnosti medzi ochrannou zndmkou a zverejnenym oznacenim,
kvoli ktorému si prislusna skupina verejnosti ochranni zndmku a zverejnené oznacenie zbliZi, t. j. vytvori si
medzi nimi savislost, hoci si ich priamo nezamiena.

Pojem neopravnené tazenie z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena sa vztahuje na pripady,

v ktorych prihlasovatel’ vyuZiva pritazlivost’ starSej ochrannej znamky tym, Ze na svojich tovaroch alebo
sluZzbach pouZiva oznacenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochrannou zndmkou, ktora je na trhu
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znama a ma dobré meno, a teda zneuZije silu jej atraktivnosti a reklamnd hodnotu alebo vyuZije jej dobré
meno, imidZ a prestiz. MdZe to viest’ K neprijatelnym situdciam obchodného parazitovania, v ktorych sa
umozni prihlasovatel'ovi ,,parazitovat™ na investicidch vynaloZenych majitelom starSej ochrannej znamky
na jej propagéciu a budovanie dobrého mena, kedze méZe podporit’ predaj vyrobkov alebo poskytovanie
sluZieb prihlasovatel’a v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky v porovnani s velkost'ou jeho investicii do
propagacie vlastného oznacenia.

Namietatel' v danej savislosti poukdzal na to, Ze zverejnené oznacenie by mohlo ohrozit’ rozliSovaciu
sposobilost’ starSej obrazovej ochrannej zndmky, pretoZe registraciou podobného oznagenia by bola
rozliSovacia sposobilost’ starSej obrazovej ochrannej zndmky rozriedena. Namietatel' zdoraznil, Ze jeho
spolo¢nost’” McDonald’s poskytuje tzv. fast-food na Uzemi Slovenskej republiky uz viac ako 22 rokov (od
roku 1995), s ¢im sUvisi aj pouZivanie uZz uvedenej starSej ochrannej znamky, pricom starSia obrazova
ochranna zndmka so slovnym spojenim ,,happy meal“ je medzi spotrebitel'skou verejnost'ou zndma, a to aj
podl'a charakteristického obrazového vyhotovenia, ktoré si spotrebitelia osvojili a ¢im dlhSie bude
prihlasovatel’ pouzivat' zverejnené oznacenie, tym viac sa bude oslabovat’ rozliSovacia sposobilost’ starsej
obrazovej ochrannej zndmky namietatel’a s dobrym menom.

Podla namietatel'a je nesporné, Ze jeho starSia ochranna zndmka je medzi verejnostou zauZivana
a prostrednictvom vyrobkov ,,Happy Meal“ aj dobre znama, t. j. jednozna¢ne je spajand so spolo¢nost'ou
namietatel'a a so Specifickym produktom. Namietatel’ poukazal na existenciu viacerych ochrannych znamok
zaloZenych na slovnom prvku ,,Happy“, ktorych je majitel'om, a vo svetle tejto skuto¢nosti sa namietatel'ovi
javi nebezpeéenstvo asociacie jeho ochrannych zndmok so zverejnenym oznaéenim eSte vyraznejSie. Takéto
dosledky by boli vaZne Skodlivé tak pre spolo¢nost’ namietatel'a, ako aj znacku ,,HAPPY MEAL".
Spotrebitelia a obchodnici patriaci k cielovej skupine by boli jednak zmateni v otazke obchodného pévodu
tovarov oznacenych zverejnenym oznaéenim, a jednak by boli nevedomky ovplyvneni ku kupe tovarov

Hapoy
- Riosk | R
oznacenych ako v dosledku ich zrejmej podobnosti a suvislosti s namietatel'ovymi starSimi
ochrannymi znamkami zaloZzenymi na slovhom prvku ,,HAPPY*, a najmé na obrazovej ochrannej znamke
|'I‘J A
Napp:
megl.

Ak subjekty prichddzajd na trh s oznaceniami podobnymi ochrannym znamkam, ktoré na trhu uzZ isty cas
existuju, su verejnosti zndme a maju v jej o¢iach uréité kvality, nemusia vynakladat’ také velké investicie do
propagécie a budovania imidZu svojej zndmky a fiou chranenych produktov, ale jednoducho sa ,,zvezi* na
reputacii starSej ochrannej znamky. Spotrebitelia si tak potom moZu zakuapit urcity vyrobok, ktorého
oznacenie V ich mysli evokuje ochrannt zndmku s dobrym menom, a vytvaraju tak zisk na inej strane, neZ na
strane majitel'a ochrannej zndmky s dobrym menom. Takto by dochadzalo k tazeniu z dobrého mena
ochrannych zndmok navrhovatel'a, ku ktorého vytvoreniu majitel napadnutej ochrannej znamky sam
Ziadnym sp6sobom neprispel. Na druhej strane potom méZe nastat’ aj situécia, ked’ spotrebitelia zaZiju urcita
negativnu skusenost’ s tovarmi majitela napadnutej ochrannej znamky, avSak tuto svoju skdsenost’ budu
nasledkom podobného oznacenia tychto tovarov pripisovat’ tovarom navrhovatela. Dojde tak k nezasluZenej
ujme na dobrom mene tychto tovarov, k poSkodeniu ich povesti v o¢iach spotrebitelov, ¢o sa nasledne
prejavi aj v poklese predajnosti a zisku.

V danom pripade bolo na zaklade dokazov preukézané dobré meno starSej ochrannej zndmky namietatel’a,

a to obrazovej ochrannej znamky Ml , ktord na zéklade jej dlhodobého intenzivneho pouZivania
v spojeni s rozsiahlou kontinudlnou marketingovou podporou ziskala dostato¢nti znamost’ a povedomie u
podstatnej Casti spotrebitel’skej verejnosti na Uzemi Europskej Unie pre jedlé sendvice, mésove sendvice,
sendvice s bravéovym masom, rybie sendvice, kuracie sendvice, nealkoholické napoje, hry a hracky a
restauracné sluzby. Sucasne bola konStatovani podobnost’ zverejneného oznacenia So starSou obrazovou
ochrannou znamkou, a to nie len na zéklade obsiahnutého zhodného slovného prvku ,,happy“, ale najma na
zéklade celkového podobného dojmu, ktorym oznacenia na spotrebitel'ov pésobia. Bolo zistené, Ze aj napriek
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tomu, Ze tovary a sluzby oznacené Koliznymi oznaceniami nepatria do pribuznych obchodnych oblasti, tak
ide o tovary ur¢ené pre deti alebo slvisiace so starostlivostou 0 deti, a preto mozno dévodne predpokladat’,
Ze relevantna spotrebitel’skd verejnost’ Si vytvori suvislost medzi zverejnenym oznaGenim a starSou
obrazovou ochrannou zndmkou. Vytvorenie suvislosti medzi oznaceniami moéZe viest k nespravodlivej
vyhode na strane prihlasovatel’a, ktory méZze pri oznaceni uvedenych tovarov zverejnenym oznacenim t'azit’
Z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZze starSej ochrannej zndmky. Prihlasovatel’ tak méZe pozivat’ vyhody,
ktoré by inak ziskal len vynaloZenim vlastného Usilia, a to spravidla aZ za dlhSie ¢asové obdobie. Jeho
pozicia na trhu s predmetnymi tovarmi by tak mohla byt zvyhodnena v porovnani s inymi subjektmi, ¢o sa
moéZe prejavit napr. ulah¢ovanim obchodovania s tovarmi zverejneného oznacenia, t. j. ich lepSou
predajnostou, a to na Ukor majitel'a starSej ochrannej zndmky s dobrym menom. Prenos imidZu starSej
ochrannej zndmky na neskorSie oznacenie mbze pomoct’ zverejnenému oznaceniu Vo vztahu Kk prihlasenym
tovarom ziskat' lepSie postavenie na trhu. Spotrebitelia venujici dotknutym tovarom a sluzbam beznu
pozornost tak mézu v dobsledku zbliZzenia si zverejneného oznacenia SO starSou ochrannou znamkou
s dobrym menom uprednostnit’ tovary prihlasovatel'a oznacenych zverejnenym oznacenim pred tovarmi a
sluzbami inych subjektov posobiacich na rovnakom trhu, ¢im vznika hrozba zasahu, ktory predstavuje
neopravneneé t'azenie z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSej ochrannej znamky.

Vzhl'adom na v3etky uvedené skutonosti moZno konstatovat, Ze boli naplnené podmienky vyplyvajlce
z ustanovenia § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach, tzn. podobnost’ oznaceni, dobré meno prvej
starSej obrazovej ochrannej zndmky a tazenie z rozliSovacej sposobilosti ochrannej zndmky s dobrym
menom, a to vo vzt'ahu ku vSetkym prihlasenym tovarom v triedach 3, 5, 10, 12, 16 a 25 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb zverejneného oznacenia.

Kedze v danom pripade bolo na zaklade prvej a druhej starSej ochrannej znamky zistené naplnenie
podmienok uvedenych namietkovych dévodov podla § 7 pism. a) a b) zakona o ochrannych znamkach
v celom rozsahu, nebolo potrebné sa zaoberat’ preskimanim ich naplnenia vo vztahu k d’al§im starSim
ochrannym zndmkam namietatel’a a ani posudzovanim d’alsieho uplatneného ustanovenia v zmysle 8 7 pism.
f)

zékona o ochrannych znamkach, pretoZe by to nemalo vplyv na vysledok rozhodnutia.

Vzhladom na vSetky uvedené skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej casti tohto
rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na drade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEéas podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podl'a 8 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, presktimat
spravnym stdom na zéklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Brezianova
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odboru sporovych konani
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