@ QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banské Bystrica 4

Bansk& Bystrica 8. 12. 2020
POZ 374-2020/2-517-2020

ROZHODNUTIE

PrihlaSka ochrannej zndmky POZ 374-2020 z 12.2.2020 prihlasovatel'a Voj¢ek Lorant, Ing., Nad plazou 33,
974 01 Banska Bystrica 1, ktorého v konani zastupuje Ing. Ivan Beli¢ka, Svermova 21, 974 04 Banska
Bystrica 4,

sa zamieta

v

podla § 28 ods. 4 zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b), c) citovaného zékona.

Odo6vodnenie:

Na zaklade prieskumu zapisnej spdsobilosti prihlasky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo
prihlasovatel'ovi s prislusnym oddévodnenim z 20. 5. 2020 ozndmené, Ze prihlasené oznacenie nie je sposobilé
na zapis do registra ochrannych znamok podl'a § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
v zneni neskor$ich predpisov, pretoze podl'a § 5 ods. 1 citovaného zékona, za ochrann zndmku nemozno
uznat’ oznacenie, ktoré:

b) nema rozliSovaciu spdsobilost,

c) Jje tvorené vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mézu sluzit’ na urcenie
druhu, kvality, mnoZstva, t¢elu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i
poskytnutia sluZieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluZieb.

Predmetom prihl&Sky ochrannej znamky 374-2020 je oznaenie GEOPARK STRATOVULKAN
STIAVNICA prihlasované pre tovary ,,peciatky (s adresnymi udajmi); papier; plagaty,; reklamné tabule z
papiera, kartonu alebo lepenky; noviny; periodikd; podlozky pod pivové pohare; listky; brozury; pecate;
pecatidla; knihy, obaly (papiernicky tovar); grafické vzory (tlacoviny); obadlky (papiernicky tovar); baliaci
papier; pisacie potreby, fotografie (tlacoviny); peciatky, tlaciva (formuldre); kancelarske potreby okrem
nabytku; grafické reprodukcie; grafické zobrazenia; pohladnice; tlacoviny,; tlacené publikacie; prirucky;
listovy papier; papiernicky tovar; krajcirske strihy; plniace perd, prospekty, pera (kancelarske potreby);
Casopisy (periodikd), papierové alebo plastové vrecka a tasky na balenie; rocenky, kalendare,; ozndmenia
(papiernicky tovar); papierové zdstavy, putace z papiera alebo lepenky, etikety okrem textilnych, papierové
alebo kartdénové vyvesné tabule; samolepky (papiernicky tovar); kopirovaci papier (papiernicky tovar);
obeZniky; pisacie nastroje; letaky; obalky na dokumenty (papiernicky tovar); papierové alebo lepenkové
baliace materidaly (vwpliiové, timiace) “ v triede 16, ,, obuv, Ciapky, pletené sdaly; Silty,; opasky (Casti odevov);
pletené Satky; Zupany, svetre; pulévre; ponozky, kosele; kosele s kratkym rukavom, odevy, oblecenie; klobiiky;,
pokryvky hlavy; kostymy, obleky; konfekcie (odevy),; kravaty,; nohavice, cyklistické oblecenie; vrchné osatenie;
rukavice; Satky, Saly; pleteniny (oblecenie),; Sportové tricka, dresy; manzety (Casti odevov), zastery, rukdavniky;
papuce; Saty; uniformy, bundy; sakd, topanky; cCelenky (oblecenie); tricka; vreckovky do saka; papierové
klobuky (oblecenie); silty (pokryvky hlavy)“ v triede 25 a sluzby ,,reklamné sluzby; obchodny manaZment;
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obchodnd spréva licencii, vyrobkov a sluZieb (pre tretie osoby); obchodné administrativa; kancelarske prace;
prendjom reklamného casu v komunikacnych médidach vratane pocitacovej komunikacnej siete; prendjom
reklamnych materiélov; prendjom reklamnych pl6ch; rozSirovanie reklamnych oznamov; organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav; vydavanie reklamnych textov; rozSirovanie reklamnych materialov
zdkaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); obchodny manazment; odborné obchodné poradenstvo;
organizovanie reklamnych hier na podporu predaja; komercné informacné kancelarie; tvorba reklamnych
filmov; maloobchodné sluzby s informacnymi tlacovinami* v triede 35, ,,sprevadzanie turistov; autobusova
doprava; organizovanie turistickych plavieb; turistické prehliadky (doprava); organizovanie zajazdov; osobna
doprava; rezervacie miesteniek na cestovanie; doprava cestujucich; sprostredkovanie dopravy; informéacie o
moznostiach dopravy; rezervacie dopravy; rezervacie zajazdov; poskytovanie informacii o cestovnej trase*
v triede 39 a ,,vzdelavanie; prakticky vycvik (ukazky); vzdelavacie kurzy; Skolenie; Sportova a kultirna
cinnost,; akadémie (vzdeldavanie); fotografické reportize; informdcie o moznostiach zabavy, informdcie o
vychove a vzdel&vani; pozZicovne knih (kniznice); koucovanie (Skolenie); koreSpondencné vzdelavacie kurzy,
sluzby mazei (prehliadky, vystavy); organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie seminarov;
organizovanie kultarnych alebo vzdelavacich vystav; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi;
organizovanie a vedenie tvorivych dielni (vyucba); informacie o vychove a vzdeldvani; online poskytovanie
elektronickych publikacii (bez moznosti kopirovania); prakticky vycvik (ukazky); sluzby poskytované
prazdninovymi tabormi (zabava); reportérske sluzby; poskytovanie zariadeni na oddych a rekreaciu;
rezervacia vstupeniek na zabavné predstavenia; vydavanie textov (okrem reklamnych alebo naborovych);
vydavanie knih; online vydavanie elektronickych knih a casopisov,; vyucovanie; zabava, sluzby poskytované
tabormi a skolami v prirode pre deti a mladez (zabava), organizovanie zabavnych programov v rekreacnych
zariadeniach pre deti a dospelych; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi; informdcie o
moznostiach rekredcie; prekladatel'ské sluzby, turistické prehliadky so sprievodcom; tabory na Sportové
sustredenia; vychovno-zabavné klubové sluzby* v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Urad priemyselného vlastnictva SR (dalej len ,,arad*) na zaklade vykonaného prieskumu zistil, Ze prihlasené
oznacenie ,,GEOPARK STRATOVULKAN STIAVNICA®, vo vztahu k homogénnej skupine sluzieb v
oblasti organizovania turizmu, dopravy, vzdeldvania, zdbavy, kultiry a Sportu vtriedach 39, 41 as
nimi savisiacich sluZieb v oblasti obchodu, reklamy a poradenstva v obchodnej ¢innosti v triede 35 a tovarov
ako nosicov reklamnych informacii v podobe papiernickych tovarov, kancelarskych potrieb, odevov a obuvi
v triedach 16 a 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, nema rozlisovaciu sposobilost’ podla § 5 ods.
1 pism. b) zékona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,zakon®),
pretoze podla § 5 ods. 1 pism. ¢) zakona, je tvorené vylucne tidajmi, ktoré v obchodnom styku mozu sluzit’ na
uréenie G&elu, zemepisného pdvodu a zamerania poskytovanych tovarov a sluZieb. Urad uviedol, Ze ozna¢enie
poskytuje relevantnej spotrebitel’skej verejnosti jednoducht a zrozumitelnti informaciu o ucele (zamerani)
poskytovanych sluzieb, ked’ze slovo ,,geopark®, vo vyzname tzemia vedeckej dbleZitosti z geologického,
archeologického, ekonomického alebo kulturneho aspektu, je v obchodnom styku pouZzivané na oznacovanie
oblasti krajiny (miesta) s takymto vyznamom. Slovo ,,stratovulkdn®, vo vyzname sopecné teleso zloZené zo
striedajucich sa vrstiev lav a vrstiev sypkych vyvrhlin, navrstvena sopka (Slovnik cudzich slov, SPN, 2005) je
pouzivané na oznacovanie takéhoto krajinného razu. Pridanim zemepisného udaja ,,stiavnica® vo vyzname
Stiavnica ako nazov rieky alebo skratenej verzie ndzvu mesta Banské Stiavnica, resp. jeho regionu vzniklo
oznacenie, ktoré ako celok informuje relevantni spotrebitel'skii verejnost otom, Ze v lokalite
Banskostiavnického  geoparku,  nachadzajliceno sa na  Gzemi  Stiavnického  stratovulkanu
(http://www.geopark.sk/banskostiavnicky-geopark/) su poskytované sluzby zamerané na organizovanie
turizmu, dopravy, vzdelavania, zabavy, kultlry a $portu. Na zaklade prihlaseného vylué¢ne slovného oznacenia
nedokaze spotrebitel'ska verejnost’ urcit obchodny pdvod tovarov a sluzieb. To znamena, ze prihlasené
oznaCenie vzhladom na svoju opisni povahu neumoziiuje spotrebitelovi rozliSit' tovary a sluzby
prihlasovatela od rovnakych tovarov a sluzieb inych osob.

Urad dalej uviedol, Ze ochranna znamka musi umoznit’ spotrebitel'skej verejnosti urit’ tzv. obchodny povod
tovarov a sluzieb. V pripade vyluéne slovného oznacenia ,,GEOPARK STRATOVULKAN STIAVNICA*
nema spotrebitel'ska verejnost moznost najst stvislost medzi takto oznaCenymi tovarmi a sluzbami
a subjektom, ktory ich poskytuje, pretoZe ide 0 opisné oznacenie informujuce spotrebitel'skii verejnost’ len
0 vlastnostiach (zamerani, Gc¢ele a zemepisnom pdvode) tovarov a sluzieb. To znamena, Ze na zaklade
prihlaseného oznacenia nedokaze spotrebitel'ska verejnost’ uréit’ obchodny povod tovarov a sluZieb, pretoze
vo vzt'ahu k nim dostava iba jednoduchu informéciu o ich vlastnostiach, aviak bez informécie - podstatného
znaku, ¢i prvku, z ktorého by vyplyval obchodny p6vod tovarov a sluzieb. Z toho vyplyva, Ze prihlasené
oznadenie nespiiia zakladn funkciu ochrannej znamky — t. j. neumoZiiuje spotrebitelskej verejnosti
rozlisit’ tovary a sluzby prihlasovatel’a od rovnakych tovarov a sluZieb inych oséb.



Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni z 20. 7. 2020 s uvedenym nesuhlasil. Uviedol, Ze Urad prihlasené
oznacenie nespravne chape len ako slovny prvok ,,geopark®, ku ktorému silene priklada ostatné slovné prvky
a snaZi sa negativne posudit’ dané oznacenie, hoci sa nejedna o priamy opisny prvok, ktory ma priamy vyznam
pre beZného spotrebitel’a. Podl'a prihlasovatel’a je beZnou praxou, Ze sucast'ou ochrannych znamok je uréity
opisny prvok, ktory ma vzt'ah k turizmu a s nim spojenymi tovarmi a sluzbami, spolu s geografickymi Gdajmi,
pri¢om poukézal na ochranné znamky ¢. 190699 L, JANTAROVA CESTA¥, ¢. 212254 »Malokarpatska vinna
cesta“, ¢. 228477 , Tokajska vinna cesta®, ¢. 204601 ,,GEOPARK BANSKA éTIAVNICA“, ¢. 238600
,»Turéiansky pramen® a €. 244534 , Kysucky pramen“.

Prihlasovatel’ dalej uviedol, Ze je beZzné, Ze sa pouZivaji zemepisné nazvy a cudzie slova pre oznacenie tovarov
alebo sluZieb, aby sa tak odlisilo od inych sttazitel'ov na trhu. Prihlasovatel je presvedéeny, ze v predmetnom
oznaceni su pouzité slovné prvky, ktoré maju urcity opisny vyznam, aviak si pouZzité na tovary alebo sluzby,
ktoré nijako nesuvisia s predmetnym oznacenim. Uvadza priklady oznaceni ,,APPLE" (jablko) pre pocitace a
elektroniku, ,,ORANGE* (pomaran¢) pre telekomunikacné sluzby alebo ,,MUSTANG* (zdiveny kon) pre
automobily. Prihlasovatel’ uvadza, Ze neexistuje sluzba alebo tovar, ktory by sa oznacoval predmetnym
oznacenim. Konstatovanie Uradu, ze na zaklade prihlaseného oznacenia nedokaze spotrebitel'ska verejnost’
ur¢it’ obchodny povod tovarov a sluZieb, podla prihlasovatela nie je funkciou ochrannej znamky (uréenie
pdvodu tovaru) ale jej funkciou je rozliSenie jednotlivych subjektov.

Prihlasovatel’ v d’alsom uvadza, ze Grad neuviedol, akym spésobom uvedené daje tvoriace oznacenie sluzia
na urenie ucelu (ani jedno slovo z uvedeného, hoci aj samostatne, nedefinuje Ziadny ucel), zemepisného
povodu (neexistuje takéto zemepisné oznaCenie ako celok, existuje len ako jednotlivé jeho Casti, napriklad
neexistuje obec ani mesto Stiavnica) a zamerania poskytovanych sluZieb (slovo geopark bolo definované ako
oblast’, ale nie ako sluzba). V tejto savislosti uviedol, Ze Grad uz v minulosti udelil slovni ochrann zndmku
.Geopark Banska Stiavnica“.

V zavere prihlasovatel' poukdzal na zapisant slovni ochrannu znamku ¢. 252180 ,,.Bryndza 1787, ktora je
zapisand aj pre tovary v triede 29, ktora podla prihlasovatela je moZzné chapat’ ako ,,bryndza s numerickym
alebo ¢asovym udajom*. Slovny prvok ,,1787“ mozno povazovat’ za rok zaloZenia, rok vyroby, cenu, pripadne
&islo bez priameho vyznamu. Dalfou ochrannou znamkou, na ktori poukazal prihlasovatel’ je zapisana
ochranna znamka ¢&. 241005 ,,VESELE VINO*, ktora je zaregistrovana pre tovary v triede 33 - Vino;
alkoholické népoje s vynimkou piva; alkoholické napoje s ovocim; vopred pripravené mieSané alkoholické
napoje (nie s pivom); alkoholické vytazky z ovocia a v triede 32 - Nealkoholické napoje; nealkoholické vino;
nealkoholické ovocné napoje; mixované ovocné alebo zeleninové napoje; nealkoholické ovocné vytazky;
nealkoholické koktaily. Podla prihlasovatela je toto oznacenie opisné, ked’Ze moze sluzit’ v obchodnom styku
na oznacenie druhu, kvality, mnozstva, zamys§l'aného ucelu, hodnoty, zemepisného pévodu alebo ¢asu vyroby
tovarov alebo poskytovania sluZieb, pripadne inych vlastnosti tovarov alebo sluZieb.

Prihlasovatel' uviedol, Zze vzhladom na prax tradu je oznacenie ,,GEOPARK STRATOVULKAN
STIAVNICA* dostatoéne rozliSujucim pojmom vo vztahu k § 5 ods. 1 pismeno b) a c) a nie zndme, Ze by
nejaké firma, resp. fyzicka osoba, pouZivala takéto oznacenie na uvedené tovary a sluzby a ak pripadne niekto
pouziva takéto oznacenie, ma moznost’ vyjadrit’ sa a dokazat’ tito skuto¢nost’ v ramci namietkového
konania.

Zaveretné zhodnotenie uradu:

Urad prihlasené oznadenie opitovne preskiimal, priom zobral do tuvahy vyjadrenie prihlasovatela.
Stanovisko Uradu v$ak napriek tomu zostava nezmenené, a to, ze prihlasené oznacenie nema v zmysle § 5 ods.
1 pism. b) a c) citovaného zakona vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbam v triedach 16, 25, 35, 39, 41
medzinarodného triedenia tovarov asluzieb rozliSovaciu sposobilost’, pretoze je tvorené Udajmi, ktoré
v obchodnom styku mézu slazit’ na uréenie ucelu, zemepisného pdvodu a zamerania prihlasenych tovarov
asluzieb. S ohladom na relevantnii verejnost, trad uvadza, ze predmetné oznacenie bude vnimané ako
vSeobecnd jednoduchd a zrozumitelnt informacia 0 G¢ele (zamerani) poskytovanych sluzieb zameranych na
organizovanie turizmu, dopravy, vzdelavania, zabavy, kultlry aSportu a nie ako oznacenie konkrétneho
poskytovatel'a danych tovarov a sluzieb.



Ak ma ur€ité oznacenie slizit' ako ochranna znamka musi byt’ toto oznacenie samo o sebe originalne do takej
miery, aby spotrebitelovi umoznilo rozliSit' tovary alebo sluzby na trhu. Urad je presvedCeny o tom, Ze
prihlasené oznacenie ako celok pozostava vylucne z Udajov, Ktoré nemaja rozliSovaciu sposobilost’.

Pri skiimani zapisnej spdsobilosti oznaéenia je potrebné posudit’, ¢i je oznacenie sposobilé odlisit’ tovary a
sluzby jednej osoby od tovarov a sluZieb inej osoby (tzv. vnltorna rozliSovacia sposobilost’), pri¢om je
potrebné zobrat do wvahy dojem, akym oznafenie posobi ako celok na relevantného spotrebitel’a
s prihliadnutim na charakter a povahu prihlasenych tovarov a sluzieb. Relevantnym spotrebitelom sa rozumie
najmi potencidlny spotrebitel’ daného druhu tovarov alebo sluzieb, osoby zapojené do distribucnej siete,
pripadne obchodné kruhy zaoberajuce sa takym druhom tovarov alebo sluzieb, pre ktoré je oznacenie
prihlasené. V tomto pripade za relevantnl verejnost’ je potrebné povazovat’ jednak pomerne Siroktl skupinu
turistov, ale aj odborni verejnost’ z oblasti geoldgie, botaniky a zoolégie. Na to, aby oznacenie malo
rozliSovaciu spdsobilost’ a nebola uplatnena zapisna vyluka podla § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych
znamkach, nestaci, aby sa oznacenie len odliSovalo od inych zapisanych alebo znamych oznadeni, ale je
potrebné, aby svojou formou a obsahom bolo do takej miery originalne, ze jeho osobité znaky maji schopnost’
individualizovat’ tovary a sluzby, ktoré maji byt nim oznacované — ide 0 tzv. triadu vézieb (oznacenie — tovary
a sluzby — prihlasovatel’). S ohladom na uvedené skutoCnosti mozno skonstatovat, Ze oznafenie ma
rozliSovaciu sposobilost’ pre konkrétne tovary a sluzby len v pripade, ak spotrebitel’ je alebo bude podl'a neho
schopny odlisit’ tovary a sluzby pochadzajlce z ur¢itého obchodného zdroja (tovary a sluzby jednej osoby od
tovarov a sluzieb inej osoby).

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni nijakym spdsobom nevyvrétil tvrdenie Uradu o absencii rozliSovacej
sposobilosti prihlaseného oznaenia. Uviedol len, Ze je beZnou praxou, ze stcast'ou ochrannych znamok je
ur€ity opisny prvok, ktory ma vzt'ah k turizmu a s nim spojenymi tovarmi a sluzbami, spolu s geografickymi
udajmi. Ako priklady uviedol ochranné znamky: , JANTAROVA CESTA*, , Malokarpatska vinna cesta“,
»Tokajské vinna cesta”, ,, GEOPARK BANSKA STIAVNICA®, ,, Turéiansky prameii a ,, Kysucky pramei*.
Prihlasovatel’ je presvedceny, ze v predmetnom oznaceni su pouzité slovné prvky, ktoré maji urcity opisny
vyznam, avsak suU pouZzité na tovary alebo sluzby, ktoré nijako nesivisia s predmetnym oznacenim.
K uvedenému je potrebné uviest, ze na zaklade analyzy vykonanej uradom vo vysledku prieskumu z 20. 5.
2020 jednoznacne vyplyva, ze prihlasované oznalenie ako celok je vnimané verejnostou vo vyzname
~geopark, nachadzajuci sa na Gzemi Stiavnického stratovulkanu®. Takéto oznaéenie bez d’alich prvkov
nema vo vztahu k homogénnej skupine sluZieb v oblasti organizovania turizmu, dopravy, vzdelavania, zabavy,
kultary a Sportu v triedach 39, 41 a s nimi suvisiacich sluZieb v oblasti obchodu, reklamy a poradenstva v
obchodnej ¢innosti v triede 35 a tovarov ako nosicov reklamnych informacii v podobe papiernickych tovarov,
tlacovin, kancelarskych potrieb, odevov a obuvi v triedach 16 a 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
rozliSovaciu spdsobilost’. Relevantna spotrebitel'skd verejnost’ identifikuje prihlasované tovary a sluzby
oznacené predmetnym oznacenim ako tovary a sluzby zamerané na organizovanie turizmu, dopravy,
vzdelavania, zabavy, kultdry a Sportu na presne vymedzenom Gzemi, resp. v savislosti s nim a preto nedokaze
ur¢it’ obchodny povod takychto tovarov a sluzieb. To znamena, ze prihlasené ozna¢enie vzhl'adom na svoju
opisntl povahu neumoziluje spotrebitel'ovi rozlisit’ tovary a sluzby prihlasovatela od rovnakych tovarov a
sluZieb inych oséb.

Prihlasovatel’ v d’alSom uvadza, Ze predmetné oznacCenie nie je tvorené udajmi, ktoré slizia na urcenie tcelu,
zemepisného pdvodu a zamerania poskytovanych sluZieb. Urad uvadza, Ze Gelom poskytovanych sluzieb
napr. v oblasti vzdelavania by mohlo byt oboznamovanie verejnosti o historii, Zivo¢ichoch, rastlinach,
horninach na Gzemi geoparku, ako miesta vedeckej déleZitosti, zemepisny pévod prihlasovanych sluZieb
vyplyva z lokaliz4cie Gizemia tvoreného Stiavnickym stratovulkanom a zameranie danych sluZieb taktieZ sivisi
s vymedzenym Gzemim a ¢innostami vykonavanymi na tizemi geoparku (turistika, vzdelavanie, kulturna
¢innost’ a pod). Vo vzt'ahu k tovarom zaradenych do tried 16 a 25 je potrebné uviest, ze prihlasené oznacenie
priamo informuje spotrebitel'a o obsahu knih, brozuar, publikcii, resp. tovary (papiernicky tovar, kancelarske
potreby, odevy, obuv) sluzia ako nosi¢e reklamnej informacie, teda jedna sa o doplnkové a savisiace tovary
S prihlasenym oznacenim.

Vo vzt'ahu k vyznamu pojmu geopark je potrebné dodat’, Ze Europska siet’ geoparkov vznikla uz v roku 2000
ako organizacia, ktorej ciel'om je zaistit’ trvalo udrzatel'ny rozvoj tizemia geoparkov vyuzivanim geologického
dedi¢stva daného Uzemia, najmd prostrednictvom rozvoja geoturistiky, ochrany geologickej diverzity
a vzdelavania. V roku 2004 vznikla po podpisani dohody o spolupraci s UNESCO Globalna siet’ geoparkov.
Co sa tyka pojmu ,,Stiavnica® je zrejmé, Ze verejnost’ bude tento pojem spajat’ s regionom Banskej Stiavnice.
Navy3e v spojeni spojmom ,stratovulkan® je jednoznaéne preukazané, e sa jednd o ,,Stiavnicky



stratovulkan®, ktory zahfia region Banskej Stiavnice. Skutoénost’, Ze v predmetnom oznageni chyba v slove
,.Stratovulkan® diZefi nad pismenom ,,a“, resp. v slove ,,Stiavnica“ médkéen nad pismenom ,,s* nezabezpecuje
tomuto oznaceniu rozliSovaciu sposobilost’. V pripade, Ze relevantna verejnost” vobec postrehne uvedent
nepresnost’, bude ju s najvacsou pravdepodobnostou vnimat’ iba ako imyselnt, resp. neumyselnu chybu bez
vacsieho vyznamu.

Preto je potrebné uviest, Ze kombinacia uvedenych slovnych prvkov vo vzt'ahu k prihlasovanym tovarom
a sluzbdm nie je ni¢im vynimo¢na ajej vyznam sa vo vnimani spotrebitel'skej verejnosti neodlisuje od
beZného opisného vyznamu danych prvkov.

Co sa tyka poukazovania na registrované oznalenia, je potrebné uviest, e sutasny stav (zapisand, resp.
zverejnena ochranna znamka) neopraviiuje prihlasovatel’a kK domahaniu sa o zapis prihlasovaného oznacenia
do registra. Kazdé konanie o zapise ochrannej znamky prebieha individualne a Grad posudzuje zapis kazdého
prihlasovaného oznafenia samostatne. V tejto suvislosti je potrebné uviest, Ze tak ako oblast prava
VO vSeobecnosti, tak aj znamkové pravo sa prispdsobuje spolocenskym zmendm a potrebdm, ¢o sa samozrejme
prejavuje v tom, Ze aj prax Uradu sa postupne meni a vyvija v zavislosti od spolocenske;j situacie. Nemozno
opomenut’ ani skuto¢nost’, Ze na urovni Eurdpskej unie v poslednych rokoch Coraz viac vystupuji do popredia
snahy o harmonizaciu postupov narodnych uradov pre ochranné znamky v rozhodovacom procese, ¢o taktiez
nezanedbateInym sposobom ovplyviiuje vyvoj a smerovanie praxe uradu. Napriek uvedenému, urad
konstatuje, Ze vo¢i ochrannym zndmkam ,,Veselé vino“, ,,Jantarova cesta” na ktoré poukazal prihlasovatel’ boli
vznesené namietky zo strany tradu Co sa tyka ich rozliSovacej sposobilosti, ktoré prihlasovatel’ v d’alsom
konani prekonal. Co sa tyka ochrannej zndmky ,,Bryndza 1787, &iselny tidaj ,,1787* bol vyhodnoteny ako
fantazijny prvok, ktory pre verejnost’ predstavuje ¢islo bez priameho vyznamu. Naviac toto oznacenie bolo
rovnako posudené aj Uradom EU pre duSevné vlastnictvo, ktory toto oznaGenie bez toho, aby vzniesol
namietku, zapisal do registra ochrannych znamok EU. Ochranni znamka ,GEOPARK BANSKA
STIAVNICA* bola zaregistrovana v roku 2003. Ked’7e globalna siet geoparkov v spolupraci s UNESCO
vznikla az v roku 2004 je zrejmé, Ze slovo geopark sa zacalo dostavat’ do povedomia verejnosti az vtedy, s tym
Ze prvé geoparky, ktoré vznikali na Slovensku sa datuju do tohto obdobia. V ¢ase registracie uvedeného
oznacenia bolo slovo geopark vyhodnotené ako nové slovo, dovtedy nepouzivané v obchodnych zvyklostiach.
Na zéklade uvedeného je nutné uviest, Ze ani jedno z prezentovanych oznaceni nevykazuje také zhodné
znaky s prihlasenym oznac¢enim, aby konanie o zapise ktoréhokol'vek z nich mohlo sluzit’ ako vzor vo veci
konania o prihlaske.

K vyjadreniam prihlasovatel’a, Ze nie je zndme, Zeby nejakd firma alebo fyzickd osoba pouzivala takéto
oznacenie na uvedené tovary a sluzby, Urad uvadza, Ze prihlasené oznacenie ma vSeobecny charakter a na
oznacenie svojich tovarov alebo sluzieb ho moze pouzit' ktorykol'vek subjekt v si¢asnom obdobi, ako aj
V budiicnosti a preto takému oznaceniu nie je mozné priznat’ dispozicné pravo len pre jeden subjekt zapisom
do registra ochrannych znamok.

Vzhl'adom na vsetky uvedené skutoc¢nosti, ako aj na to, ze prihlasovatel' svojou odpoved’ou nevyvratil
namietky dradu, nepredloZil doklady, ktoré by preukazali nadobudnutie rozliSovacej spésobilosti
prihlaseného oznadenia, ktoré nema v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach rozliSovaciu
spdsobilost’ vo vztahu k narokovanym tovarom a sluzbdm, pretoze bez d’alSich rozliSujicich prvkov je
tvorené slovnym spojenim, ktoré v zmysle § 5 ods. 1 pism. c) zakona o ochrannych znamkach méze sluzit
na urcenie ucelu, zemepisného pévodu a zamerania prihlasovanych tovarov a sluZieb, bolo rozhodnuté tak,
ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podla § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Véas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vyc¢erpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’ spravnym stidom na zéklade spravnej Zaloby podanej podla §
177

a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru zndmok a dizajnov
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