5% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
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Banska Bystrica 14. 10. 2020
0OZ 236345/1-42-2020

ROZHODNUTIE

Vo veci ndvrhu navrhovatel'a Haeres Equita s. r. I., Corso Matteotti 41, Valenza, Taliansko, zastipeného
v konani advokatkou JUDr. Andreou Kus PovaZzanovou, Tobruckd 6, 811 02 Bratislava (d’alej
P2l

,havrhovatel*) na vyhlasenie ochrannej znamky ¢&. 236345 B ® majitelky  Mgr.  Nikoly
Bujnakovej, DéneSova 77, 040 23 KaoSice, Slovenska republika (pred prevodom FrantiSek Regec,
Pseni¢na 9, 040 01 Kosice) zastlpenej v konani patentovym zéastupcom Ing. Ivanom Belickom, Svermova
21, 974 04 Banska Bystrica (dalej ,,majitel) za neplatnd, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (d’alej

»urad“) podl'a 8 35 ods. 3 v nadvdznosti na 8 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
v zneni neskorsich predpisov takto:

ochranna znamka ¢. 236345 sa vyhlasuje za neplatnu.

Kaucia sa podla § 37 ods. 9 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich
predpisov vracia navrhovatePovi.

Odovodnenie:
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Uradu bol 14.12.2018 doruéeny navrh na vyhlasenie obrazovej ochrannej znamky ¢&. 236345 ~ B N
(d’alej ,,napadnuta ochranna zndmka*) za neplatni podl'a § 35 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach v zneni neskorsich predpisov v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. h) a I) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
o ochrannych zndmkach a podla 8§ 35 ods. 3 v nadvaznosti na 8 7 pism. b) z&kona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych zndmkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon o ochrannych znamkach*), ktory sa
tykal vietkych tovarov a sluZieb v triede 30 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Navrhovatel’ v podanom navrhu uviedol, Ze nedavno ziskal zna¢ku ,,Borsalino* od spolo¢nosti Mediocredito
Italiano S.p.A. Konstatoval, Ze ,,Borsalino” je najstarSou talianskou spolo¢nostou Specializujicou sa na
vyrobu luxusnych kloblkov od roku 1857, jej zakladatelom bol Guiseppe Borsalino, zndmy vd’aka
vytvoreniu Specifického modelu plsteného kloblika. Znacka ,,Borsalino” vo svojej kolekcii predstavuje
klobuky, oblecenie a doplnky a kvdli svojmu elegantnému Stylu sa stala jednotkou na talianskom trhu
a dosiahla svetoznamu povest'.

Navrhovatel’ je majitelom viacerych ochrannych znamok chréniacich slovny prvok ,,Borsalino* na celom
svete, vratane ochrannych znamok platnych v Eurdpskej Gnii a Slovenskej republike. Okrem iného vlastni

medzinarodnd obrazovd ochrann( zndmku = . 168153 s pravom prednosti od 28.3.1953, zapisanu
pre tovary v triede 25; medzindrodna slovnd ochrannd zndmku ,,BORSALINO* ¢. 401790 s pravom
prednosti od 19.9.1973, zapisanu pre tovary v triede 25; medzindrodni obrazovld ochrannd znamku
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Mc 448762 s pravom prednosti od 27.1.1988, zapisanu pre tovary v triede 3; slovnd ochrannd
znamku Eurdpskej unie ,,BORSALINO* ¢. 96628 platni na uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004,

zapisanu pre tovary v triedach 16, 18 a 25; obrazovu ochrann zndmku Europskej unie W ¢. 96578
platni na Gzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanu pre tovary v triedach 3, 9, 14 a 34; slovnu
ochrannu znamku Eurépskej unie ,,BORSALINO PANAMA® ¢. 5765771 s pravom prednosti od 16.3.2007
zapisanu pre tovary v triedach 3, 9, 18, 24 a 25; slovn( ochranni zndmku Eurdpskej Unie ,,BORSALINO*
¢. 8992166 s pravom prednosti od 30.3.2010 zapisanU pre tovary v triedach 9, 14 a 25 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Navrhovatel’ poukazal na to, Ze majitel’ prostrednictvom svojej spolo¢nosti prevadzkuje webovl stranku
predavajlcu PI1ZZA Borsalino v Slovenskej republike.

Navrhovatel” konStatoval, Ze napadnuta ochranna zndmka nemala byt’ zapisana do registra v zmysle § 5 ods.
1 pism. h) z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach, pretoZe obsahuje vyobrazenie talianskej vlajky.
Podl'a navrhovatel'a takéto oznaCenie Nnemozno zapisat’, pokial’ prihlasovatel’ predmetného znacéenia nebude
mat’ udeleny suhlas prisluSnych orgénov. Z protokolu napadnutej ochrannej znamky nevyplyva, Ze by
majitel’ predlozil sthlas s pouzitim talianskej vlajky vo svojom oznaceni a napadnuta ochrannd znamka mala
byt’ zamietnuta z absolutnych dévodov.

Navrhovatel’ tieZ uviedol, Ze napadnuta ochrannd zndmka nemohla byt’ podana v dobrej viere, pretoZe v case
jej podania majitel’ vedel o existujdcich pravach navrhovatela k jeho ozna¢eniam pouZivanym v celej Eurdpe
viac ako 100 rokov. Podl'a navrhovatela sa majitel’ podanim napadnutej ochrannej zndmky snaZil uzurpovat
si pre svoje vyrobky a sluzby cast’ svetového ohlasu navrhovatel’a s ciel'om t'azit’ z vysledkov jeho dlhodobej
¢innosti. Podl'a navrhovatel'a 0 tom, Ze majitel’ vedel, Ze niekto iny vlastni a pouZiva oznacenie ,,Borsalino®,
Ze tento subjekt pochddza z Talianska, a Ze toto oznacenie je pouZivané v suvislosti s klobukmi, svedci fakt,
Ze vsetky tieto prvky obsahuje vyobrazenie napadnutej ochrannej znamky. NavySe je slovny prvok
»Borsalino“ vyhotoveny v zhodnom pisme ako ochranné zndmky navrhovatela. Navrhovatel v tejto
suvislosti poukazal na rozhodnutie Uradu o navrhu na vyhlasenie ochrannej znamky ¢. 231991 za neplatnd
z 19.1.2016, ktord bola vyhlasend za neplatnd z dévodu, Ze nebola podana v dobrej viere a citoval z neho
¢ast’ odovodnenia. Poukazal na to, Ze majitel’ mal stovky moznosti ako svoju ochranni zndmku vytvorit, ale
zamerne si zvolil vyobrazenie, ktoré obsahuje oznacenie ,,Borsalino® v spojitosti s klobukom a talianskou
vlajkou, ktoré priamo odkazujd na vyrobky a pdvod navrhovatel’a, aby tak tazil z ich dobrého mena a ul'ah¢il
si vstup na trh. Podl'a navrhovatel'a je nepravdepodobné, Ze si niekto nahodne vymysli ochrannd znamku,
ktorej znenie je v podstate zhodné aj typom pisma a vyobrazenim s uz existujdcimi ochrannymi znamkami
navrhovatel’a, a to vratane vyobrazenia klobika. Uviedol, Ze napadnuta ochranna zndmka je v zmysle ¢lanku
6bis Parizskeho dohovoru napodobeninou oznagenia navrhovatela a je schopnd s nim vyvolat z&menu.
Vdaka rozsiahlemu pouzivaniu oznacenia je vSeobecne zname, Ze oznacenie ,,Borsalino® uz viac ako 160
rokov pouZiva prave navrhovatel' vo vztahu k jeho vysoko kvalitnym vyrobkom. PouZivanie napadnutej
ochrannej znamky vo vztahu k zapisanym vyrobkom a sluzbdm by mohlo poukazovat' na vzt'ah medzi
majitelom a navrhovatel'om, napr. Ze navrhovatel’ poskytol majitelovi licenciu na sthlas s pouzivanim nazvu
»Borsalino“ podobne, ako poskytol suhlas filmovym producentom filmu ,,Borsalino®. Navrhovatel’ uviedol,
Ze akykol'vek zasah do jeho prév k jeho ochrannym zndmkam sa ho dotyka, pretoZe jeho dobré meno
a kvalita ponukanych vyrobkov a sluZzieb m6Zu byt existenciou napadnutej ochrannej zndmky vazne
ohrozené. Spotrebitelia sa méZzu domnievat’, Ze majitel’ je s navrhovatelom prepojeny, alebo ho podporuje,
¢o nezodpoveda skuto¢nosti.

Navrhovatel' d’alej konStatoval, Ze jeho ochranné znamky v zneni ,,Borsalino“ maji na zéaklade ich
dihodobého pouZivania, predajnych a reklamnych kampani dobré meno vo svete, vratane Gzemia Eurdpskej
Unie. Navrhovatel’ zopakoval, Ze ,,Borsalino® je najstarSou talianskou znackou, uviedol, kedy vznikla, kym
bola zaloZena a poukézal na to, Ze v sucasnosti spolupracuje s najdolezitejSimi menami v modnom svete.
Uviedol hodnoty predaja klobukov, odevov a doplnkov pod zna¢kou ,,Borsalino® v rokoch 2004 aZz 2008 (od
9,7 mil. eur do 17,3 mil. eur). Navrhovatel’ dlhodobo spolupracuje s najstarsim vyrobcom klobukov na svete,
britskou spolo¢nostou Lock’s Hatters Co., ktord je oficialnym dodavatelom klobukov na kralovsky dvor.
Poukazal na to, Ze ,,Borsalino* ma dlhodoby vzt'ah s filmovym priemyslom, klobuky ,,Borsalino® sa objavili
napr. vo filmoch Casablanca, 8 %, Na konci s dychom, a taktieZ povolil pouzitie svojho nazvu v dvoch
kultovych filmoch zo sedemdesiatych rokov 20. storo¢ia Borsalino a Borsalino & Co. Navrhovatel



konstatoval, Ze dynastia Borsalino vyznamne prispela aj mestu Alessandria, vybudovala v fiom akvadukt,
kanaliza¢nu siet, nemocnicu, sanatérium a v historickom sidle spolo¢nosti sa dnes nachadza univerzita
a muzeum Borsalino Hat (otvorené v roku 2006). Uviedol, Ze v roku 2016 bol vytvoreny dokument o vzt'ahu
medzi ,,Borsalino” a mestom Alessandria, ktory bol prezentovany na filmovych festivaloch v Turine,
Barcelone a Melbourne. Navrhovatel' na preukdzanie dobrého mena oznaéenia ,,Borsalino” predloZil
dokument ,,Histdria znac¢ky Borsalino®, tabulky s Udajmi o predajoch, materialy o spolupraci s Lock’s
Hatters Co. Londyn, ¢lanky a reklamy z tlace, priklady faktur, vypis z internetovej encyklopédie.
Navrhovatel’ poukazal na to, Ze v3etky predloZzené doklady obsahuju vyobrazenie namietaného oznacenia,
pochadzaju z obdobia pred podanim napadnutej ochrannej zndmky, odkazuji na majitela ochrannych
znamok, pripadne jeho predchodcov a tykaju sa Uzemia EurOpskej Unie, pricom dobré meno ochrannych
zndmok z nich ako celku jednozna¢ne vyplyva. Zaverom navrhovatel’ poukézal na to, Ze aj Urad Eurdpskej
Unie pre duSevné vlastnictvo (d’alej len EUIPO) potvrdil, Ze znacka ,,Borsalino® ma dobrd povest’ a zvySenu
rozliSovaciu sposobilost’ vo vzt'ahu k vyrobkom v triede 25, najma klobukom.

Podla navrhovatela predloZené dbkazy potvrdzuju, Ze vdaka vynaloZenym investiciam do propagécie sa
ochranné znamky v zneni ,,Borsalino® stali na Uzemi Eurdpskej Unie vSeobecne znamymi a v désledku ich
vysokej kvality ziskali medzi spotrebiteI'mi predmetnych tovarov dobré meno. Podl'a navrhovatel'a dobré
meno jeho ochrannych znamok mozZno povazovat’ za vieobecne zndmu skuto¢nost’, pricom poukazal v tejto
veci na rozhodnutia, z ktorych vyplyva, Ze v pripade ochrannych znadmok, pri ktorych niet pochyb o ich
dobrom mene sa pripusta podstatne zjednoduSené dokazovanie (napr. rozhodnutie EUPIO vo veci R 7/2001-
1 z0 4.2.2001, rozhodnutie Stdu 1. stupiia vo veci T-185/05 Picasso estate vs. EUIPO).

Navrhovatel” konStatoval, Ze napadnutd ochranna znamka je natol’ko podobnd jeho ochrannym znamkam, Ze
existuje pravdepodobnost’ ich vzjomnej asociécie na strane verejnosti, a to kvoli prvku ,,Borsalino®, ktory sa
stal ve'mi znamym. Prispieva k tomu aj skuto¢nost’, Ze napadnuta ochranna znamka obsahuje vyobrazenie
kloblka. Navrhovatel’ uviedol, Ze napadnutd ochrannd znamka je spésobila v mysli spotrebitel'ov vyvolat’
spojenie s ochrannymi znamkami ,,Borsalino” a spotrebitelia méZzu byt zmdteni, pokial’ ide o pdvod
vyrobkov. Navrhovatel’ k podobnosti napadnutej ochrannej zndmky s jeho ochrannymi zndmkami uviedol, Ze
po vizualnej strdnke napadnutd ochrannd zndmka obsahuje celé oznacenie ,,Borsalino®, pricom s ohladom na
opisny charakter prvku ,,PIZZA“ ho moZno uznat' za dominantny a rozliSujuci prvok. Navrhovatel’ uviedol,
Ze z hladiska fonetiky sU porovndvané oznacenia podobné a zo sémantického hladiska budu relevantni
spotrebitelia prvok ,,Borsalino” v napadnutej ochrannej zndmke chapat’ ako priamy odkaz na znadmky
a vyrobky navrhovatel'a. Vzhl'adom na uvedené st porovnavané ochranné znamky podobné.

Navrhovatel’ uviedol, Ze napadnuta ochranna zndmka by mohla ohrozit’ rozliSovaciu spésobilost’ jeho
ochrannych zndmok, ich rozliSovacia spdsobilost’ by bola rozriedend, ¢im by doSlo k poSkodeniu ich
reklamnej funkcie. TieZ uviedol, Ze nebezpecenstvo, Ze si spotrebitelia spoja napadnutd ochrannd znamku
s jeho ochrannymi zndmkami je vysoké. Majitel sa podla navrhovatela pokd3a pouZitim oznaCenia
obsahujuceho zhodny slovny prvok s jeho ochrannymi zndmkami s dobrym menom kracat’ v stopach tychto
znamok s cielom vyuzit' ich pritazlivost, dobré meno a prestiZz, bez finan¢nej kompenzacie vyuzivat
obchodné Usilie vyvinuté navrhovatelom na vytvorenie dobrej reputacie svojich zamok, preto musi byt
vyhoda tohto vyuZivania povaZzovana za ziskanu protipravne. Navrhovatel' zrekapituloval, Ze napadnuta
ochranna znamka je podobna s jeho ochrannymi znamkami, ktoré majd na Gzemi EU dobré meno, pri¢om
poukazal na to, Ze subjekty prichadzajlice na trh s oznaGeniami podobnymi ochrannym znamkam, ktoré na
trhu uzZ isty Cas existuju, s u spotrebitelov zavedené a maju v ich ociach ur¢ité kvality, maju vyrazne
jednoduchsiu situaciu na trhu v porovnani so sutazitel'mi, ktori vstupuju na trh s ozna¢eniami originalnymi.
Nemusia vynakladat’ vel'ké investicie do propagécie a budovania ,jimage* svojej ochrannej zndmky, ale
zvez( sa na reputacii starSej ochrannej znamky. Podla navrhovatela im tento postup umoZiuje prave
zamenitelnost’ predmetnych oznaceni a dochadza tak k neoprdvnenému tazeniu z dobrého mena vyrobkov
a sluzieb navrhovatela, ku ktorému majitel’ sdm Ziadnym spdsobom neprispel. TieZ mdZe nastat’ situécia,
ked’ spotrebitelia zaZiju ur¢ita negativnu skasenost’ s vyrobkami ¢i sluzbami majitela, ktord budd nasledkom
podobného oznacenia pripisovat’ vyrobkom navrhovatela, ¢im dbjde k nezasliZenej ujme. Navrhovatel
poukézal na existenciu znamkoveho radu zaloZeného na slovnom prvku ,,Borsalino®, vd’aka ¢omu je podla
neho nebezpeenstvo asocicie jeho ochrannych znamok s napadnutou ochrannou zndmkou eSte vyraznejsie.

Navrhovatel’ v zavere konStatoval, Ze preukazal dobré meno jeho ochrannych znamok a Ze napadnuta
ochranna znamka by mohla nepoctivo tazit’ z ich rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena, pripadne by
im bola na ujmu. Navrhovatel' s ohl'adom na uvedené navrhol, aby urad vyhlasil napadnutd ochrannu
znamku za neplatnd.



Listom Uradu zo 17.4.2019 bol predmetny navrh odoslany majitel'ovi na vyjadrenie. Majitel’ bol pouceny, Ze
ak sa v stanovenej lehote k navrhu nevyjadri, Urad vo veci rozhodne podl'a obsahu spisu.

Vyzva na vyjadrenie k ndvrhu na vyhlasenie napadnutej ochrannej zndmky za neplatnd bola majitel'ovi
dorucena 29.4.2019 (uplatnena fikcia dorucenia v zmysle 8§ 25 spravneho poriadku). Majitel’ sa k podanému
névrhu v stanovenej lehote do 24.6.2019 nevyjadril ani neurobil Ziadne podanie v danej veci.

Rozhodnutie Uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dévody:

Podla § 52 ods. 3 z&kona o ochrannych zndmkach drad rozhoduje na zaklade od6vodnenia podania
a dokazov, ktoré boli t¢astnikmi konania predloZené.

Podl'a § 35 ods. 1 zakona o ochrannych zndmkach urad vyhléasi ochrannd zndmku za neplatnu, ak v konani
za¢atom na navrh tretej osoby alebo v konani z vlastného podnetu zisti, Ze neboli splnené podmienky na
zapis ochrannej zndmky do registra podl'a predpisov platnych v ¢ase jej zapisu.

Podl'a § 35 ods. 3 z&kona o ochrannych zndmkach drad vyhlasi ochranni zndmku za neplatnu aj na névrh
osoby uvedenej v § 7 z ddvodov podla § 7, ak sa v konani o vyhlaseni ochrannej zndmky za neplatnu
preukdZe, Ze tento dévod existuje. Podmienky pre uplatnenie starSich prav uvedenych v 8§ 7 musia byt
splnené uz ku diu podania prihlasky alebo ku dnu vzniku prava prednosti navrhom dotknutej ochrannej
znamky.

Podrl’a 8 4 zdkona o ochrannych zndmkach je na ucely tohto zdkona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skorsim pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skordim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihladky ochrannej zndmky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

Podla § 35 ods. 5 zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znadmkach v zneni neskorSich predpisov sa na
ochrannl znamku, ktora bola vyhlasena za neplatnd, hl'adi ako keby k jej zapisu do registra nedoslo.
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V konani o ndvrhu na vyhlasenie ochrannej zndmky ¢. 236345 ~ B 8 za neplatnd bolo zistené, Ze
napadnutda ochrannd znamka majitelky Mgr. Nikoly Bujfiakovej, DéneSova 77, 040 23 KoSice (pred
prevodom FrantiSek Regec, Pseni¢na 9, 040 01 Kosice) s prdvom prednosti od 17.7.2013 bola 16.12.2013
zapisand do registra pre tovary ,,pizza‘ v triede 30 a pre sluzby ,,bufety (rychle obcerstvenie); samoobsluzné
reStauracie; restauracie* v triede 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze navrhovatel’ je majitelom:

- medzinarodnej obrazovej ochrannej znamky ¢. 168153 (dalej aj ,,prva starSia ochranna
zndmka“) s u¢inkami v Slovenskej republike od 28.3.1953, zapisanej pre tovary ,,chapeaux et articles de
chapellerie en général* [Ciapky a pokryvky hlavy vo vSeobecnosti] v triede 25 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,

- medzinarodnej slovnej ochrannej znamky ,,BORSALINO" ¢. 401790 (dalej aj ,,druhd starSia ochranna
zndmka“) s uéinkami v Slovenskej republike od 19.9.1973, zapisanej pre tovary ,,vétements, y compris les
bottes, les souliers et les pantoufles* [obleCenie, vratane ciziem, topanok a papu¢] v triede 25
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
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- medzinarodnej obrazovej ochrannej znamky Mc 448762 (dalej aj ,tretia starSia ochranna
zndmka“) s ucinkami v Slovenskej republike od 27.1.1988, zapisanej pre tovary v triede 3
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
- slovnej ochrannej znamky Europskej unie ,,BORSALINO* ¢. 96628 (d’alej aj ,,Stvrta starSia ochranné
zndmka“), s pradvom prednosti od 1.4.1996, platnej na Uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej
pre tovary ,,clothing, footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing];



shirt fronts; shirt yokes; bath robes* [odevy, obuv, pokryvky hlavy; klobukové kostry; hotové podSivky
(Casti odevov); naprsenky, koselové sedla, Zupany] v triede 25 a pre tovary v triedach 16 a 18

medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
- obrazovej ochrannej znamky EurOpskej Unie M ¢. 96578 (dalej aj ,,piata starSia ochranna

znamka“) platnej na Gzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 14 a 34
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamky Eurdpskej tnie ,,BORSALINO PANAMA® ¢. 5765771 (dalej aj ,,Siesta starSia
ochranna zndmka*) s prdvom prednosti od 16.3.2007, zapisanej pre tovary v triedach 3, 9, 18, 24 a pre
tovary ,,clothing, footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing];
shirt fronts; shirt yokes* [odevy, obuv, pokryvky hlavy; kloblkové kostry; hotové podSivky (Casti
odevov); naprsenky, kosel'ové sedld] v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluZzieb,

- slovnej ochrannej znamky Eurdpskej Unie ,,BORSALINO* ¢. 8992166 (d’alej aj ,,siedma starSia ochranna
znamka“) s pravom prednosti od 30.3.2010, zapisanej pre tovary v triedach 9, 14 a pre tovary ,,clothing,
footwear, headgear; hat frames [skeletons]; ready-made linings [parts of clothing]; shirt fronts; shirt
yokes; bath robes* [odevy, obuv, pokryvky hlavy; klobukove kostry; hotové podSivky (Casti odevov);
naprsenky, koSel'ové sedla, Zupany] v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovhania datumov prava prednosti ochrannych zndmok vyplyva, Ze ochranné zndmky navrhovatel'a
maju skorSie pravo prednosti ako napadnutd ochranna zndmka, a teda sU vo vztahu k nej starSimi
ochrannymi znamkami.

Vzhl'adom na charakter porovnavanych ochrannych znamok a rozsah zapisanych tovarov a sluzieb bude
predmetny navrh zalozeny na ustanoveni § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach preskimany najskor
v stvislosti so Stvrtou starSou ochrannou znamkou.

Uplatneny dovod podPa § 35 ods. 3 v nadvéznosti na § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach

Podl'a § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach sa oznacenie nezapiSe do registra na zéklade namietok
podanych podl’a 8 30 majitel'om starSej ochrannej zndmky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou
ochrannou znamkou, ktora ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na tzemi
Eurdpskej Unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznaCenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré su
zhodné, podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochrannd zndmka zapisana, bez nélezitého
dévodu neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo
by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) z&kona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujdcich podmienok:

- musi byt preukdzané dobré meno starSich ochrannych zndmok na Gzemi Slovenskej republiky, resp.
Eurdpskej Unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo dnu podania prihlaSky napadnutej ochrannej
znamky,

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné,

- pouZivanie napadnutej ochrannej zndmky by bez néleZitého dbvodu viedlo k nebezpeéenstvu
neopravneného t'azenia z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znadmky
alebo by bolo na ujmu rozliSovacej spdsobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Uvedené podmienky musia byt splnené kumulativne, preto absencia ¢o ilen jednej z nich vedie
k zamietnutiu ndvrhu uplatneného podla § 35 ods. 3 v nadvéznosti na § 7 pism. b) zakona o ochrannych
znamkach.

Dobré meno star3ej ochrannej znamky

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vzt'ahu spotrebitel’skej verejnosti k tejto ochrannej zndmke. Posudenie dobrého mena ochrannej
zndmky predpoklada kvantitativne postdenie miery, v akej je ochrannd zndmka znama relevantnej
verejnosti, pricom poZzadovany stupeni znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochrannd zndmka
zndma podstatnej casti relevantnej verejnosti. S cielom posudit’ stupeii zndmosti ochrannej znamky je



potrebné vziat' do Uvahy vSetky relevantné skuto¢nosti, najméa podiel ochrannej zndmky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagaciu
ochrannej znamky.

Dobré meno starsej ochrannej zndmky musi navrhovatel’ v konani naleZite preukazat. D6leZitou podmienkou
pre relevanciu ddkazov o dobrom mene starSej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlaSky napadnutej ochrannej zndmky alebo, aby sa ich obsah preukazatelne tykal
udalosti, ¢i skuto¢nosti spadajucich do obdobia pred podanim prihladky a zaroven, aby sa vztahovali
k Gzemiu Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannych znamok Eurdpskej Unie k Uzemiu Eurdpskej
Unie. V tomto pripade musi navrhovatel’ preukazat’ dobré meno Stvrtej starSej ochrannej zndmky vo vztahu
k Eurdpskej unii, a to v relevantnom obdobi pred 17.7.2013.

Navrhovatel’ na preukézanie dobrého mena starSej ochrannej znamky predloZil:
- vytlaéky z webovej stranky www.borsalino.com z 11.6.2010 v anglickom jazyku, na ktorej moZno najst’

informacie o histérii vzniku kloblka ,,Borsalino“, na stranke je oznalenie i , spolo¢nost’
Borsalino vznikla v roku 1857, zaloZil ju Guiseppe Borsalino, v zalozke NEWS/EVENTS je zoznam ¢lankov
z obdobia od 12.1.2007 do 12.1.2010, d’alej su na nej uvedené kontakty na pobocky v Milane, v New Yorku
a Japonsku, vo vytlacku zo zaloZky LICENCES s0 uvedené moznosti vyberu z panskeho oblecenia,
parfumov, okuliarov a tovaru z hodvabu; tiez su tu informéacie o vzniku ,,Nadacie Borsalino* zaloZenej
v roku 2008, informacie o tom, Ze klobuky ,,Borsalino® indpirovali v roku 1970 tvorcov, ktori pomenovali po
nich film, v ktorom hral Alain Delon a Jean Paul Belmondo, informacie o Borsalino Hat Museum, ktoré bolo
otvorené v roku 2006 v talianskom meste Alessandria, priloha 1,

- vytlacky z webovej stranky www.borsalino.com z 12.12.2018 v anglickom jazyku, na ktorych je zobrazené

oznacenie *~" s informéaciami o viac ako 150 ro¢nej historii spolo¢nosti aj 0 jej sucasnosti,
podla ktorych ma ,,Borsalino* desat’ predajnych miest v Taliansku, jedno v PariZi, znacka je predavana aj
v najelegantnejSich butikoch a prestiznych obchodnych domoch po celom svete, oblabili si ju a originalny
Styl najprestiznejSej znacky klobukov ,,Borsalino” nosia svetozname osobnosti zo Soubiznisu (napr. Johny
Depp, Leonardo Di Caprio, Kate Moss, Nicole Kidman), priloha 2,

- vypisy z registra ochrannych znamok navrhovatela a kopiu Ziadosti o zapis zmeny majitela
medzindrodnych ochrannych zndmok navrhovatela zo septembra 2016, z ktorych vyplyva, Ze
predchadzajucim majitelom medzinarodnych ochrannych zndmok medzi inymi aj ¢. 168153, ¢. 401790
a ¢. 448762 bola spolo¢nost’ Mediocredito Italiano S. p. A., prilohy 3 a 4,

- vypis z registra napadnutej ochrannej znamky, priloha 5,
- vytlatky z webovej stranky majitel'a borsalinopizza.com z 12.12.2018, na ktorej je zobrazend napadnuta

ochrannd zndmka s moznostou vyberu mesta PreSov alebo Poprad, v galérii si zobrazené prevéadzky
v PreSove a v Poprade, ktoré s oznacené napadnutou ochrannou znamkou, fotografie prevadzky, obrazok

steny s napisom ,,Borsalino“ =*
v baldnovych plastoch, priloha 6,

, had ktorym su dve postavy v klobukoch oblecené

- potvrdenie producenta filmu ,,Borsalino” o tom, Ze mu bol udeleny suhlas od majitela ochrannej znamky
,»Borsalino* a rodiny Borsalinovcov na pouZitie tohto oznacenia ako nazvu filmu, priloha 9,

- kopiu zakladatel'skej listiny z roku 1878, podla ktorej bratia Borsalinovci zaloZili v meste Alessandria
obchod a tovareit na klobuky, fotografie roznych dokumentov, oceneni, plagatov, ¢lankov tykajucich sa
rodiny Borsalinovcov a vyroby klobukov, ide o doklady vzt'ahujtce sa na obdobie od zaloZenia firmy po rok
1912, teda o r6zne archivne dokumenty, plagaty firmy Borsalino Giuseppe & Fratello z rokov 1900-1906,
s fotografiami réznych edicii klobikov, dokument o senatorovi Teresio Borsalinovi, v ktorom je opisana
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tovaren ,,Borsalino”, oznacenie limitovanej edicie na pocest’ 150. vyroc¢ia (1857-2007) firmy, napr. ¢lanok
s titulom ,,Alain Delon zatienil Marseille oceriovanymi klobukmi*, ¢lanok o hercovi Humphrey Bogartovi,
v ktorom sa spomina klobuk ,,Borsalino“ ako nevyhnutny doplnok tohto herca, ktory preslavil, ¢lanok
o0 vystave EXPO v roku 1881, na ktorej sa zucastnila aj znacka ,,Borsalino®, d’alsie dokumenty o tom, Ze
znacka ,,Borsalino” sa zucastnila svetovych vystav v Miléne, PariZi, v Turine a ziskala ocenenia, tabula
s medailami, ktoré znacka ,,Borsalino ziskala na roznych vystavach (Miléano, Brusel, Turin, PariZ, Zeneva,

Palermo), priloha 10,

- faktiry spolo¢nosti Borsalino Giuseppe & Fratello S. p. A. pre odberatela z Ciny z rokov 2007, 2008,
2009, fotografie predajni ,,Borsalino* v Cine; tabulky s Gdajmi o predajoch v krajinach EU aj celosvetovo
z roku 2012 aZ 2015, podrla ktorych bol napr. v roku 2012 predany tovar za viac ako 1 mil. eur, v ramci
krajin sveta za viac ako 5 mil. eur. v roku 2013 v krajinach EU viac ako 4 mil. eur, v rokoch 2014 a 2015,
jednotlivo viac ako 1 mil. eur; archivny dokument zobrazujlci udaje o predaji klobukov ,,Borsalino*
v rokoch 1912 a7 1922, podra ktorého v roku 1922 holo do Ceskoslovenska predanych 3 tis. ks klobtikov;
faktlry z roku 2009 vystavené spolocnostou Borsalino Giuseppe & Fratello S. p. A. pre odberatel'ov
v Kanade, vo Svajéiarsku, v Libanone a pre pobocky v Japonsku a USA (pobocka Borsalino Japan CO., LTD
a Borsalino America, New York) za rézne tovary — pokryvky hlavy, klobuky, spolu s tabul’kou s Udajmi
o celosvetovom predaji firmy Borsalino GIUSEPPE & F. LLo S. p. A. v eurach od roku 2004 do roku 2008,
podl’a ktorych sa predaj pohyboval v rozmedzi od 9,7 mil. eur do 17,3 mil. eur, priloha 11,

- dve faktdry navrhovatel'a z roku 1996 a 1998, uréenych pre spolo¢nost’ James Lock & Co. Ltd v Londyne
g

za klobuky, na ktorych je zobrazené oznacenie ; zoznam faktdr vystavenych navrhovatelom pocas

rokov 2015-2018 spolu s fakturami, celkovo ide o 14 faktdr, na ktorych je pri Udajoch navrhovatela

g , N L
zobrazené oznacenie a ktore boli vystavené za tovary - plstené klobuky pre muzov aj zeny;
nedatovany vytlacok z www.lockhatters.co.uk/catalogsearch s vysledkom vyhl'adavania ,.borsalino®, na
ktorom je zobrazeny Zensky klobuk ,,Borsalino fedora“; vytlatok zo stranky internetového vyhladavaca
s vysledkom vyhl'adavania, na ktorom je odkaz na stranku spolo¢nosti Lock & Co. Hatters, pri Gdajoch
0 spolo¢nosti je uvedené, Ze spolo¢nost’ pontka Zenské a muZské klobuky, prezentuje sa ako najstarsi
svetovy obchod s klobukmi, pri Gdajoch o spolo¢nosti sU zobrazené viaceré znacky, medzi inymi aj

g . U
oznacenie a ,Borsalino®; tabulky s r6znymi Gdajmi, v ktorych su stlpce oznacené talianskymi
slovami oznacujucimi oblast’ (UK), klienta (spolo¢nost’ James Lock & Co. Hatters), typ sezdny, mnoZstvo,
hodnota, rok, suma v librach alebo roznymi skratkami, alebo ¢islami (12-A, 12-P, 13-A, 13-P), niektoré
riadky sU vyplnené c¢iselnymi hodnotami; predmetné Udaje navodzuji dojem, Ze ide o sumar dodavok
a fakturovanych sim pre spolo¢nost’ James Lock & Co. Hatters, aviak bez vysvetlenia a podloZenia d’al§imi
dokladmi tieto udaje nemozno povazovat’ za autentické a nie je mozné z nich vyvodit' relevantny zaver,
priloha 12,

- kopie ¢lankov z eurdpskej tlade (Taliansko, Nemecko, Francuzsko, Vel'ka Britania, Norsko) z obdobia od
roku 1982 do 2018, v ¢lankoch datovanych v relevantnom obdobi do podania prihlaSky napadnutej ochrannej
znamky su informéacie o klobukoch ,,Borsalino®, o ich histdrii, o spolo¢nosti, opisuju vznik spolo¢nosti
a pociatok vyroby legendarnych klobukov, ktoré nosili filmové hviezdy, z ¢lankov vyplyva, Ze klobuky

,»Borsalino® s oznacované ako ikonické s nesmrtelnym imidZzom, oznacenie ,,Borsalino® mozno vnimat’ ako
symbol klobuka, ide o kloblky hviezd, hercov, politikov, hlav Statov (napr. papez Jan XXIII., Fred Astaire,
Michael Jackson, Robert Redford, Michail Gorbacov, Johny Depp, Harrison Ford), stc¢astou ¢lankov sU aj
fotografie zndmych osobnosti s klobukom ,,Borsalino®, popularitu im zabezpecil aj film s rovnomennym
ndzvom, spomenuté su filmy ,,Borsalino® aj film ,,Casablanca®“, v ktorom v kl'i¢ovej scéne ma Humphrey
Bogart klobuk ,,Borsalino®, jeden ¢lanok opisuje vystavu Ikon a noviniek v roku 2010, ktord bola sucast'ou
aktivit World Expo Taliansko, sponzorovand univerzitou Tongji, Talianskou obchodnou komisiou
a talianskou nadéciou Values Initiative, klobuk ,,Borsalino” je oznaceny ako ikona, z ¢lanku vyplyva, Ze
vystava bola popularna v Rime; ¢lanok vo Financial Times z roku 1996 (¢o vyplyva z reklamy na spodnej
strane novin) uvadza spolo¢nost’ sldvneho vyrobcu klobldkov ,,Borsalino®, poskytuje niektoré relevantné
Udaje o obrate a expanzii na trhu, Ze spolo¢nost’ ma v Taliansku 400 klientskych obchodov, ale odkazuje aj
na Utlm predaja klobdkov po druhej svetovej vojne a plany spolo¢nosti investovat’ do oZivenia dopytu,
hovori sa o rozSireni sortimentu klobukov ,,Borsalino®, ktorym dodali punc slavni nositelia ako Ronald
Reagan a Michail Gorbacov, tieZ film ,,Borsalino”, v ¢lanku je tieZ spomenuté, Ze najdrahsi plsteny klobuk
spolo¢nosti stoji 1,5 mil. lir (cca 770 eur); z ¢lankov d’alej vyplyva, Ze vyroba kloblUkov prebieha z velke;j
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Casti stale ru¢ne, ich cena je vysSia, a nosenie ,,Borsalina® sa povaZzuje za viac nez len médu, boli predloZené
kopie z d’alsich r6znych magazinov a dennikov z obdobia od 1982 do roku 2008, napr. Vogue, Gentleman,
Heralds Tribune (USA), Die Welt, Le Figaro, Mercedes Magazine, v ktorych boli uverejiiované reklamy na
klobuky ,,Borsalino®, obsahovali ¢lanky o klobukoch ,,Borsalino®, medzi inym aj odkaz na vystavu ,,igedo
hut + mitze Dusseldorf* v roku 1995, ¢o je dokazom, Ze oznacenie ,,Borsalino® bolo propagované v réznych
krajinach, mozno tieZz spomenit, Ze v jednom ¢lanku (FRONTIER) je spomenuty aj parfum znacky

»Borsalino®, resp. v niektorych sa spomina rozSirenie sortimentu pod ozna¢enim ,,Borsalino* na maodne
doplnky; ¢lanok z roku 2012 z talianskeho casopisu je venovany poslednej dedicke dynastie ,,Borsalino®,
ktord zomrela vo veku 96 rokov, ¢lanky z obdobia po podani prihlaSky napadnutej ochrannej znamky, aj ked’
nepatria do relevantného obdobia, spominaju klobiky ,,Borsalino®, je z nich zjavna historickd hodnota
znacky aj tradicia vyroby od 19. storocia v meste Alessandria, ¢lanky z rokov 2016 az 2018 odkazuju na
pribeh klobdkov ,,Borsalino®, ich dlhoro¢nu vyrobu, tiez z nich vyplyvaju informéacie ohladne stcasnej
situécie spolo¢nosti, napr. Ze navrhovatel’ ziskal ochrannt znamku ,,Borsalino“ v roku 2017, priloha 13,

- faktary (14 ks) od viacerych spolo¢nosti z Talianska, Velkej Britanie, Nemecka a Francizska ur¢ené
spolo¢nosti Borsalino Giuseppe & F.LLO S. p. A. z rokov 2005 aZz 2012 za vystavné sluzby, prenajom
vystavnej plochy, vystavné stanky, t. j. za ucast’ na réznych vystavach, veltrhoch, ako napr. White Milano,
Pure London, CPD (Collections Premieren Dusseldorf), Pitti Imagine Uomo a d’alsie, jedna faktlra z roku
2018 je ur¢ena navrhovatel'ovi a je od dodavatela sluZieb z USA, zrejme za ucast’ ha vystave v New Yorku,
teda nepatri do relevantného obdobia ani nie je z relevantného teritéria, priloha 14,

- vytlatok z internetovej encyklopédie Wikipédia s heslom ,,Borsalino (film)“, v ktorom su informacie
0 tomto gangsterskom filme z roku 1970, v ktorom hrali Alain Delon, Jean-Paul Belmondo a Catherine
Rouvel, ktory bol prihlaseny na 20. ro¢nik Medzinarodného filmového festivalu v Berline, v roku 1974 mal
film pokracovanie ,,Borsalino & Co* s Alainom Delonom v hlavnej ulohe, je uvedené, Ze nazov filmu je
odvodeny od nazvu spolo¢nosti vyrébajucej panske klobuky, ktoré sa objavia vo filme, je tu zmienka
aj o spolo¢nosti Borsalino, ktora vyrabala klobuky od konca 19. storocia do 20. storo¢ia a ktorad v 20-tych az
40-tych rokoch 20. storo¢ia dosahovala najvysSie predaje, zobrazeny je aj plagat k filmu, na ktorom je nazov

Borsertbovos

filmu a hlavné postavy v klobtkoch, priloha 15,

- rozhodnutie EUIPO z 23.10.2001 o vyhoveni ndmietkam podanych spolo¢nost'ou Borsalino Giuseppe & F.
LLO S. p. A., zaloZzenych na star$ej slovnej ochrannej znamke EU ,Borsalino“ ¢. 96628, v ktorom bolo
okrem iného konstatované, Ze ochrannd znamka ,,Borsalino méa dobré meno pre panske klobuky, bolo
preukézané viac ako 100-ro¢né pouZzivanie starSej ochrannej znadmky ,,Borsalino” pre pokryvky hlavy, Ze
,Borsalino* klobuky boli v méde medzi slavnymi osobnost’ami, priloha 16,

Po zhodnoteni uvedenych dékazov mozno zhrnat, Ze s vynimkou faktlr navrhovatela pre spolo¢nost’
v Londyne v prilohe 12 a jednej faktdry v prilohe 14, doklady pochadzajd z relevantného obdobia pred
podanim prihla3ky napadnutej ochrannej znamky, resp. Ze cast’ dokladov, hoci pochadzaju z obdobia po
podani prihlaSky napadnutej ochrannej znamky, sa vzt'ahuje alebo odkazuje na obdobie pred jej podanim
(ide o niektoré ¢lanky v prilohe 13). Sucasne je mozné konstatovat, Ze predloZené ddkazy sa s vynimkou
Casti dokazov v prilohe 10 (faktury spoloc¢nosti Borsalino Giuseppe & Fratello S. p. A. pre odberatel'ov
mimo EU) tykaju relevantného Gizemia EurGpskej Unie.

Z predloZenych dbkazov vyplyva, Ze spolo¢nost’ Borsalino Giuseppe & Fratello S. p. A., ktord podla
dostupnych tdajov vyplyvajucich napr. z prilohy 16, ale aj z udajov z registra ochrannych znamok EUIPO
bola pévodnym majitelom Stvrtej starSej ochrannej zndmky, bola zaloZena koncom 19. storocia v Taliansku,
jej zakladateI'mi boli bratia Borsalinovci, ktori zacali vyrabat' panske plstené klobuky pod oznacenim

»Borsalino®“. Suhrnne z predloZenych dbkazov vyplynulo, Ze klobuky ,,Borsalino“ boli dlhoro¢ne predavané
a dostupné na trhu v Taliansku, aj v d’alsich eurdpskych krajinach (dékazy nasvedcujt, Ze kloblky oznacené

,Borsalino* boli uz v roku 1922 dodané aj na Gzemie byvalého Ceskoslovenska), Ze ich vyroba a predaj ma
dnes uZ viac ako 150-ro¢nu historiu, uz v prvom desatro¢i 20. storo¢ia klobUky ,,Borsalino“ ziskavali
ocenenia na veltrhoch a vystavach zameranych na modu v Taliansku, Nemecku aj vo Francuzsku.
PredloZené vytlacky ¢lankov z eurdpskej tlace boli dostupné na Gzemi viacerych ¢lenskych Statov Eurdpskej
Unie v relevantnom obdobi a informuja o historii, tradicii vyroby klobukov ,,Borsalino®, vnimania ozna¢enia

»Borsalino“ ako legendarneho kloblka, ikony a slavnej znacky s dlhoro¢nou tradiciou viac ako 150 rokov.
Hoci niektoré ¢lanky poukazuji na za$lu slavu klobukov ,,Borsalino* a mierny Upadok v druhej polovici 20.
storoCia, vd’aka propagacii oznacenia ,Borsalino aj prostrednictvom filmového priemyslu klobuky



»Borsalino® nestratili svoju prestiz a prispeli k tomu nielen filmy s ndzvom ,,Borsalino“ a ,,Borsalino & Co*
z rokov 1970 a 1974, aj legendarny film ,,Casablanca”, v ktorom hlavny hrdina mal v kl'a¢ovej scéne klobuk
»Borsalino®, pricom ide o filmy, ktoré divaci mohli vidiet aj na naSom Uzemi. MoZno povaZovat za
preukdzané investicie majitela starSej ochrannej znamky do propagécie oznacenia ,,Borsalino*
prostrednictvom reklamy v magazinoch, sU zrejmé aj snahy o neustale udrzZiavanie renomé oznacenia
»Borsalino“ sudiac podla ucasti na medzinarodnych vystavach a veltrhoch zameranych na moédny priemysel
v ramci Uzemia Statov Eurdpskej unie (priloha 14). MoZno povazovat’ za preukdzané, Ze klobuky ,,Borsalino®
sa stali symbolom, ikonou, legendou, a to aj vd’aka tomu, Ze si klobuky ,,Borsalino” oblibilo a nosilo
mnozstvo slavnych osobnosti. Napokon to, Ze reputacia oznacenia ,,Borsalino® nad’alej pretrvava, mozno
usudit’ nielen z predloZenych ¢lankov datovanych aj po podani prihlaSky napadnutej ochrannej znamky, ale
napr. aj z udajov dostupnych na webovej stranke z roku 2018 o predajnych miestach ,,Borsalino® nielen
v EurOpe, ale aj po celom svete, tiez o otvoreni mulzea Borsalino v roku 2006 v talianskom meste
Alessandria, zaloZeni nadacie Borsalino v roku 2008. S ohl'adom na zistené okolnosti, hoci ide o bliZSie
nepodloZené Gdaje bez moZnosti overenia ich pdvodu, mozno v suvislosti s ostatnymi predloZzenymi dokazmi
tabul’ky s Udajmi o predajoch z roku 2012 az 2015 (priloha 11), podl'a ktorych bol napr. v roku 2012 predany
tovar za viac ako 1 mil. eur v ramci krajin EU, v roku 2013 v krajinach EU viac ako 4 mil. eur, vziat' do
Uvahy ako podporné dékazy. Z uvedeného je nepochybné, Ze ochranna znamka ,,Borsalino* ziskala na Gzemi
EU dobré meno pre panske klobudky, a to aj s presahom na uzemie Slovenskej republiky, vd'aka propagacii
prostrednictvom filmu alebo slavnych osobnosti.

Po preskimani ddkaznych materialov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnej suvislosti, moZno dospiet’ k zaveru,
Ze navrhovatel' predloZil dostatoéné mnozstvo relevantnych dbékazov pochadzajucich z obdobia pred
datumom podania prihlaSky napadnutej ochrannej znamky, z ktorych vyplyva pouZivanie slovného

.Mﬂﬂ"‘
1
oznaCenia ,,Borsalino” a oznacenia 53/ v suvislosti s tovarmi ,,klobuky*“. MoZno konstatovat, Ze

; Mﬂﬂ"‘

i
obsiahnutie slova ,,Borsalino* aj oznacenia 53/ v dbkazoch odkazujlcich na tovary navrhovatela je
preukdzanim pouZzivania a propagécie Stvrtej starSej ochrannej znamky, ked’ze slovné oznacenie je totozné so

g

Stvrtou starSou ochranou zndmkou a pouzivané grafické zobrazenie slova je len vyjadrenim tohto
slova, ktoré nema vplyv na rozliSovaciu sposobilost’ Stvrtej starSej ochrannej zndmky. Sucasne tieto dékazy
preukazuja dlhodobé pouZivanie ochrannej znamky navrhovatela na UGOzemi Eurdpskej Unie aj
v celosvetovom meradle. Zaroven bolo preukazané dlhodobé a kontinualne pouzivanie uvedenej ochrannej
znamky uz od jej zéapisu v roku 1998 a z predloZenych ddkazov vyplyva, Ze zaciatky budovania oznacenia
»Borsalino“ a jeho uvadzanie na trh s klobukmi a pokryvkami hlavy siahaju aZz do konca 19. storocia.
Navrhovatel’ dokazmi preukazal Uspesné postavenie na relevantnom trhu, s dérazom na viac ako 150-ro¢nu
tradiciu, s tym sQvisiacu ruénu vyrobu a stalu kvalitu vyrobkov, ¢o je odzrkadlenim popularity, obl'ibenosti
a vysokého stupna znamosti jeho ochrannej zndmky. Podla zistenych okolnosti prislusna spotrebitel'ska
verejnost’ zaujimajlca sa o Zivotny Styl a médu spaja klobliky oznacené Stvrtou starSou ochrannou znamkou
s vysokou kvalitou, ocenuje ich dizajn a vlastnosti.

Z analyzy predloZenych dokladov vyplyva, Ze Stvrta starSia ochranni zndmka navrhovatela ziskala u Sirokej
spotrebitel’skej verejnosti dobré meno pre tovary ,,pokryvky hlavy* v triede 25 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb, pre ktoré je zapisana.

Stvrta starSia ochranna znamka je zapisana aj pre d’alsie tovary v triede 25, a to ,,0devy, obuv, kloblkové
kostry; hotové podSivky (Casti odevov); naprsenky, koselové sedld, Zupany* v triede 25 a okrem toho aj pre
tovary v triedach 16 a 18 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb. Hoci podl'a niektorych dbkazov je
sortiment tovarov ,,Borsalino® SirSi a v ponuke si aj takto oznacené r6zne odevné doplnky, predloZené
dokazy nepreukazali pouzivanie starSej ochrannej znamky v takom rozsahu, aby bolo mozné povazovat’ za
preukdzane dobré meno starSej ochrannej znamky aj vo vzt'ahu k nim. Dobré meno Stvrtej starSej ochrannej
znamky tak mozno na zaklade vyhodnotenia predlozenych dokazov povazovat’ za preukazané len vo vztahu
k uz uvedenym tovarom ,,pokryvky hlavy* v triede 25 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb, pre ktoré
je starSia ochranna znadmka zapisana.



Porovnanie oznadeni

Napadnutd ochranna znamka (OZ ¢. 236345) Stvrta star3ia ochranna znamka

(ochranna znamka EU &. 96628 )
QXZZ4
I L

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit” ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitel'a mdZu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznalenia alebo ochranné
znamky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej st prihlasené, resp. zapisané.

BORSALINO

Napadnutd ochrannd znamka je obrazov4, farebnd, tvorend cervenym slovnym prvkom ,,PIZZA*, pod
ktorym je umiestneny tmavozeleny slovny prvok ,,Borsalino“ stvarneny ozdobnym pisanym pismom. Medzi
tymito slovnymi prvkami je umiestneny obrazovy prvok ¢ierneho kloblka, pod slovom ,,Borsalino® je
obrazovy prvok trikolory, resp. troch farebnych pruhov (zelend, biela, ¢ervena) a cela kompozicia oznacenia
je oramovana.

Stvrta starsia ochranna znamka je slovna, tvorena slovom ,,BORSALINO*.

Z vizualneho hPadiska ide pri porovnani napadnutej ochrannej zndmky a starSej ochrannej znamky
0 porovnanie obrazového oznacenia SO slovnym oznacenim. Je zrejmé, Ze slovo ,,Borsalino®, ktoré tvori
starSiu ochranni zndmku, je celé obsiahnuté v napadnutej ochrannej znamke. Rozdiel medzi oznaceniami je
v grafickom stvarneni napadnutej ochrannej zndmky. Okrem slova ,,Borsalino® stvarneného okrasnym typom
pisaného pisma obsahuje napadnuta ochrannd zndmka aj d’alSie prvky, a to vyrazny cerveny slovny prvok
SPIZZA*, mensi obrazovy prvok kloblka a trikoloru, ktord je farebne aj tvarovo zakomponovana do
oznac¢enia ako celku. Slovo ,,Borsalino” v napadnutej ochrannej znamke nie je sice z hladiska velkosti
dominujucim prvkom, avsak v celkovej kompozicii je umiestnené v Ustrednej pozicii, je neprehliadnutel'né
a zretel'ne Citatené. S ohl'adom na to, Ze starSia ochranna znamka je v podstate cela obsiahnuta v napadnutej
ochrannej znamke, rozdielne grafické stvarnenie napadnutej ochrannej znamky a pritomnost’ d’alSich prvkov
nie su sposobilé potlacit’ vizualnu podobnost’ napadnutej ochrannej znamky so starSou ochrannou znamkou,
aj ked’ len v niZ8ej miere.

Z fonetického hPadiska bude napadnutd ochrannd znamka reprodukovana prostrednictvom slovnych
prvkov, pretoZe oznaCenia obsahujice obrazové aj slovné prvky spotrebitelia zvukovo realizuju len
prostrednictvom ich slovnych prvkov. Napadnuta ochranna zndmka bude reprodukovana ako ,,pi-ca bor-sa-
li-no“. StarSia ochrannd zndmka bude reprodukovand ako ,bor-sa-li-no“. Je zjavné, Ze hoci v Uvode
napadnutej ochrannej zndmky zazneju dve odlidné slabiky slova ,,pizza“ v porovnani so starSou ochrannou
zndmkou, vo vysloveni dalSich Styroch slabik sa ich reprodukcia Uplne zhoduje so starSou ochrannou
zndmkou. V obidvoch pripadoch pri reprodukcii zaznie rovnaky slovny prvok ,borsalino”, ktory je
dostato¢ne dlhy, spotrebitel’ ho jednoznacne postrehne a hoci zaznamenda aj vyslovenie prvého slovného
prvku napadnutej ochrannej znamky ,,pizza“, tento rozdiel nedokaze potlacit’ ich podobnost’ vytvorend na
zaklade existencie zhodného slova ,,borsalino“. Mozno konstatovat, Ze napadnuta ochranna znamka je so
starSou ochrannou zndmkou z fonetického hl'adiska podobna.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povaZzuju za rovnaké a podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i
prvky tvoriace porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri
orient&cii na trhu a identifik&cii nim oznaCovanych tovarov alebo sluzieb. Treba tieZ vziat do Gvahy aj
skuto¢nost’, Ze sémanticky obsah obrazovych zndmok je dany ocakavanym chapanim celkového vyznamu
slovnych aj obrazovych prvkov vo vzajomnej spojitosti.

Napadnutd ochrannd zndmka je tvorena slovnym prvkom ,,PIZZA", ktoré ma pre slovenskd spotrebitel'ski
verejnost’ jasny vyznam ako talianske jedlo z cesta zapedeného obycajne so zeleninou, mésom a syrom. Dalsi
slovny prvok napadnutej ochrannej zndmky ,,Borsalino” je fantazijny bez konkrétneho vyznamu. Obrazovy
prvok klobuka ma tieZ jasny vyznam, hoci vo vzt'ahu k zapisanym tovarov a sluzbdm je jeho pouZitie
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nezvycajné. V obrazovom prvku farebnej trikolory, resp. troch farebnych pasov, mézu spotrebitelia rozoznat
tri farby, ktoré su stcastou talianskej vlajky, teda ak ich spotrebitelia takto identifikuja, ich vyznam moze
len zdéraznovat' vyznam slovného prvku ,,PIZZA* a podporovat’ evokaciu pévodu tohto jedla z Talianska.
Celkovo napadnutd ochranna zndmka bude v spotrebitel'och vd’aka slovu ,,PIZZA* v spojeni s obrazovym
prvkom trikolory zretelne prezentovat’ spojenie s talianskym jedlom a sluzbami talianskej reStauracie, teda
vo vztahu k zapisanym tovarom a sluzbdm napadnutej ochrannej zndmky ide o prvky opisné. Spotrebitelia
budl v tomto pripade za rozliSujuci prvok, ktory poukazuje na mozny pdvod, ¢i originalitu tovarov a sluzieb
povazovat’ prave prvok ,,Borsalino®, ktory je pre spotrebitelov fantazijny. Sucasne bude ako originalny
vnimany aj prvok klobuka, ktory nie je prepojeny so zapisanymi tovarmi a sluZbami. StarSia ochranna
znamka je tvorena slovom ,,Borsalino®, ktoré je fantazijné a spotrebitelia ho nebudl spajat’ so Ziadnym
konkrétnym vyznamom. Vzhladom na uvedeny rozbor vnimania koliznych ochrannych zndmok mozno
konstatovat’, Ze niektorym prvkom napadnutej ochrannej zndmky spotrebitelia dok&Zzu pripisat’ konkrétny
vyznam, zatial ¢o starSej ochrannej zndmke ho pripisat’ nedokézu, preto je nutné konstatovat, Ze
porovnavané ochranné znamky nie st zo sémantického hl'adiska podobné.

Porovnanie dotknutych ochrannych znamok mozno uzavriet’ tym, Ze medzi nimi existuje vizualna podobnost’
v niZ8ej miere a fonetickd podobnost, a to v désledku spolo¢ného prvku ,,Borsalino”. Uvedené skuto¢nosti
davaju dostato¢ny priestor na to, aby boli preskimané d’alsie podmienky uplatneného dévodu podla § 7
pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach.

Existencia suvislosti medzi oznaeniami

V zmysle uplatneného dévodu je potrebné postdit’, ¢i si relevantny okruh verejnosti zbliZi kolizne ochranné
znamky, t. j. vytvori si medzi nimi ur¢itu suvislost’ (asociaciu, prepojenie). Existencia suvislosti medzi
porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného ustanovenia, ale je vyjadrend
v rozsudkoch Sudneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat’
celkovo so zohl'adnenim vSetkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnost'ami sU:

- stupen podobnosti medzi koliznymi ochrannymi znamkami, pri¢om plati, Ze ¢im viac su si podobné,
tym je pravdepodobnejsie, Ze neskorsia ochranna znamka vyvola vo vnimani prisludnej ¢asti verejnosti
starSiu ochrannd zndmku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluZieb, pre ktoré starSia ochrannd zndmka ziskala dobré meno a pre ktoré je
neskorSia ochranna znamka zapisana, pricom predmetné tovary alebo sluzby mézu byt natolko
rozdielne, Ze neskorSia ochrannd znamka nebude moct” vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti
vyvolat’ suvislost’ so skorSou ochrannou zndmkou,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej znamky, aby bolo mozné urcit’, ¢i toto dobré meno presahuje
skupinu verejnosti, ktorej je tato ochranna znamka urcena,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej spdsobilosti skorSej ochrannej zndmky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti, t. j. ked’ sa prislusnd skupina verejnosti
domnieva alebo méZe domnievat, Ze tovary alebo sluzby uvddzané na trh pod skorSou ochrannou
znamkou a pod neskorSou ochrannou zndmkou poch&dzaju od toho istého podniku alebo
z ekonomicky prepojenych podnikov.

Uvedeny zoznam okolnosti pritom nie je vy&erpavajuci a suvislost’ medzi koliznymi ochrannymi zndmkami
moZe byt preukdzana alebo vylucena iba na zaklade niektorych z tychto kritérii. Otazka, ¢i si prislusna
skupina verejnosti vytvori suvislost’ medzi koliznymi ochrannymi zndmkami, je skutkovou otazkou, na ktord
je potrebné odpovedat’ so zretel'om na skutkové okolnosti konkrétneho pripadu.

V predmetnom pripade bola konStatovana podobnost’ koliznych ochrannych znamok v niZzSej miere
z vizualneho hladiska aj podobnost’ z fonetického hl'adiska, ato na zaklade pritomnosti slovného prvku
»Borsalino“ v napadnutej ochrannej zndmke, ktory je zhodny so Stvrtou starSou ochrannou zndmkou
s dobrym menom. Hoci v pripade porovnania zo sémantického hladiska nebola konStatovana podobnost
koliznych ochrannych zndmok, nemozno opomenut, Ze prave slovny prvok ,,Borsalino® v napadnutej
ochrannej znamke mdéze byt spotrebitelmi vnimany ako rozliSujuci prvok vo vztahu k zapisanym tovarom
a sluzbam. Podobnost’ v uvedenom rozsahu mozZzno povazovat' za dostatoénti na to, aby si relevantni
spotrebitelia mohli kolizne ochranné znadmky navzajom dat do suvislosti a zistend nepodobnost zo
sémantického hladiska vznik savislosti nedokaze vylucit’.
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Pokial’ ide 0 povahu tovarov a sluZieb porovnavanych oznaceni, je potrebné uviest’, Ze v pripade uplatnenia
namietkového dévodu podl'a § 7 pism. b) z&kona o ochrannych zndmkach sa ochrannej znamke s dobrym
menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre
tovary a sluzby, ktoré nie st podobné.

V predmetnom konani bolo preukdzané ziskanie dobrého mena starSej ochrannej zndmky vo vztahu
k tovarom ,,pokryvky hlavy*, konkrétne bolo dobré meno preukazané vo vztahu ku klobukom, ktorych
typicky dizajn bol vytvoreny v Taliansku bratmi Borsalinovcami uz na konci 19. storo¢ia, typ klobuka a jeho

tvar je priznaény pre toho istého vyrobcu uZ viac ako 150 rokov a

vyroba klobdkov mé dlhoroénu tradiciu. Slovo ,,Borsalino®, ktoré tvori starSiu ochrann( znamku, bolo
(L

pouZivané v podobe uz od zaciatkov vyroby. Bolo zistené, Ze klobuky ,,Borsalino*
boli a si vnimané ako legendarne a ikonické, si spajané s kvalitou a dlhoro¢nou tradiciou, pricom
s zndme na teritoriu Europskej unie aj celosvetovo, k ¢omu prispela aj ich propagécia vo filmovom
priemysle. Neodmyslitel'ny je fakt, Ze klobuky nosili a oblabili si svetozndme osobnosti nielen z oblasti
filmu, herci, spevéci svetového forméatu, ale aj vyznamni politici. Mozno zdoraznit, Ze na zaklade
predloZenych dbkazov o preukazani dobrého mena bolo zistené, Ze starSia ochranna zndmka ,,Borsalino*
je spajana s obrazom kloblka, charakteristického svojim tvarom, ktorého ru¢na vyroba v Taliansku sa
traduje uZz od konca 19. storo¢ia, na ¢o je nasmerovana aj propagacia takto oznacenych tovarov. O
kvalite a slave klobukov

»Borsalino“ podla predloZenych dbkazov sved¢i aj ich cena, mozno ich zaradit’ skér k cenovo naro¢nejsim
produktom v ramci modnych doplinkov.

Napadnutd ochrannd znamka je zapisand pre tovary ,,pizza* v triede 30 a ,,bufety (rychle obcerstvenie);
samoobsluzné reStauracie; reStauracie* v triede 43, medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Tovary
a sluzby napadnutej ochrannej znamky teda nie s zhodné ani podobné s tovarmi starSej ochrannej zndmky,
pre ktoré ziskala dobré meno. Relevantn( verejnost’, ktorej s tovary a sluzby napadnutej ochrannej znamky
uréené, tvori Siroka spotrebitel’ska verejnost’, ked’ze ide o0 tovary beZznej spotreby, v pripade sluZieb moze ist’
o sluzby vyuZivané denne, ale aj vo vynimo¢nejsich situdciach. V pripade tovarov starej ochrannej zndmky
tvori relevantni verejnost’ taktieZ Sirokd spotrebitel'ska verejnost, zahfiiajica populéciu zaujimajlcu sa
0 mAdu, trendy a imidz. Je jasné, Ze tovary a sluzby oznacené koliznymi ochrannymi zndmkami patria do
vzdialenych obchodnych oblasti, ¢o ale nevylucuje, Ze dotknutd verejnost’, ktor( tvori v oboch oblastiach
Siroka verejnost’, sa moze prekryvat’. V tomto pripade je potrebné prihliadnut’ na viaceré okolnosti pripadu,
medziinym na preukazand silu dobrého mena starSej ochrannej znamky, ktoré prameni predovSetkym
z dlhoro¢nej historie, vratane kvalitativnych aspektov, ako st osobitny imidz, osobitné okolnosti marketingu
s dérazom na dlhoro¢nu tradiciu a kvalitu, ktoré sa spajaju s dobrym menom starSej ochrannej znamky.
TaktieZ je nevyhnuté prihliadnut’ na mieru podobnosti medzi ochrannymi znamkami, ktord spociva v pouZiti
slovného prvku ,,Borsalino” v napadnutej ochrannej zndmke, stvarneného takmer rovnakym typom
ozdobného pisaného pisma ako v pouZivanej forme starSej ochrannej zndmky, a ktory vzhl’'adom na opisny
charakter slova ,,PIZZA“ mozno vo vztahu k zapisanym tovarom povazovat' za urcujuci, Ktory umozni
spotrebitel'om odliSenie tovarov a sluZieb majitela napadnutej ochrannej zndmky od tovarov a sluZieb inych
subjektov. NemoZno opomenut’, Ze stfasne so slovnym prvkom ,,Borsalino® je v napadnutej ochrannej
znamke zobrazeny Kklobuk, ktory sa spéja so slovom ,,Borsalino®, aviak vo vztahu k tovarom a sluzbdm
napadnutej ochrannej zndmky ho mozno povazovat’ za originalny a netypicky. Typ zobrazeného klobuka
pritom nie je hocijaky, ale je zjavné, Ze ide tvar klobuka ,,Borsalino®, ¢o vzajomni stvislost’ so starSou
ochrannou zndmkou eSte posiliiuje. MoZzno konstatovat’, Ze za takychto okolnosti skuto¢nost, Ze tovary
a sluzby oznac¢ené koliznymi ochrannymi zndmkami patria do vzdialenych obchodnych oblasti sama osebe
nesta¢i na vylacenie moznosti vzniku suvislosti medzi nimi. Naopak tieto okolnosti suhrnne by mohli
umoznit’ prenesenie obrazu dobrého mena starsej ochrannej znamky na napadnutd ochrannl znamku, ked’ze
napadnuta ochranna znamka pouZzitim slovného prvku ,,Borsalino® s obrazovym prvkom klobuka v spojeni
s oznaCenim typického talianskeho jedla ,,PIZZA* utvrdzuje spotrebitelov, Ze ponUkané tovary a sluzby
maju nielen taliansky pévod, ale aj tradiciu, vd’aka ¢omu dosahuju uréitt kvalitu. M6Ze tak dojst’ k prenosu
imidZu starSej ochrannej zndmky, a to bez ohladu na vzdialenost’ medzi prisluSnymi sektormi trhu. Hoci
v tomto pripade nemozno preukazat’ priamu suvislost’ medzi vyrobkami oznacenymi koliznymi ochrannymi
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zndmkami, s ohl'adom na v3etky dalsie zistené okolnosti moZno konstatovat’ existenciu pravdepodobnosti
vzniku zbliZenia a vytvorenia stvislosti napadnutej ochrannej znamky so starSou ochrannou zndmkou.

Vytvorenie suvislosti medzi koliznymi ochrannymi znamkami je podmienkou, ktord musi byt splnend, aby
mohlo byt preskimané, ¢i by pouZitie napadnutej ochrannej znamky neopravnene tazilo z rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej
spbsobilosti starSich ochrannych znamok alebo ich dobrému menu.

Neopravneny zasah do prav majitela starsej ochrannej znadmky s dobrym menom

K neoprdvnenému zasahu do prav majitel'a starSej ochrannej zndmky s dobrym menom moéZe dojst’
v pripade, ak by pouZitim ozna¢enia (napadnutej ochrannej zndmky) bez néleZitého ddévodu doslo
k neopradvnenému tazeniu z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo
by to bolo na ujmu rozliSovacej spdsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu. Pre Gplnost’
je potrebné uviest’, Ze pre Uspesné uplatnenie navrhu v savislosti s namietkovym dévodom podla § 7 pism.
b) z&kona o ochrannych znamkach je postacujuca existencia ¢o i len jednej z uvedenych situécii. Zasah do
prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym menom je dosledkom ur¢itého stupiia podobnosti medzi
ochrannou zndmkou a oznacenim, kvoli ktorému si prislusnd skupina verejnosti ochrannu znamku
a oznacenie pribliZi, t. j. vytvori si medzi nimi savislost’, hoci si ich priamo nezamiena.

Pojem neopravnené tazenie z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena sa vztahuje na pripady,
v ktorych prihlasovatel’ (v predmetnom pripade majitel' napadnutej ochrannej znamky) vyuZiva atraktivnost’
starSieho prava tym, Ze na svojich tovaroch alebo sluzbach pouZiva oznacenie, ktoré je podobné alebo
zhodné so starSou ochrannou znamkou, ktord je na trhu znama a ma dobré meno, a teda zneuZzije jej silu,
atraktivnost’ a reklamnd hodnotu alebo vyuZije jej dobré meno, imidz a prestiz. MoéZze to viest
k neprijatel'nym situacidm obchodného parazitovania, v ktorych sa umoZzni majitel'ovi napadnutej ochrannej
znamky ,,parazitovat™ na investicidch vynaloZenych majitelom starSej ochrannej znamky na propagaciu
a budovanie dobrého mena jeho ochrannej znamky, ked’ze mdze podporit’ predaj vyrobkov majitel'a
napadnutej ochrannej znamky v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky v porovnani s velkostou jeho
investicie na propagéaciu vlastného oznacenia.

Navrhovatel' oddvodnil pravdepodobnost’ zasahu do jeho prav plyndcich z dobrého mena starSich
ochrannych zndmok tym, Ze napadnuta ochranna zndmka by mohla ohrozit' rozliSovaciu sposobilost’ jeho
ochrannych zndmok, pretoZe ich rozliovacia sposobilost’ by bola rozriedena, ¢im by doSlo k poSkodeniu ich
reklamnej funkcie. Majitel’ sa podl'a navrhovatel'a poki3a pouZitim oznaéenia obsahujuceho slovny prvok
zhodny s ochrannou znamkou navrhovatela s dobrym menom kracat’ v stopach tejto ochrannej znadmky
s cielom vyuzit' jej pritazlivost, dobré meno a prestiz, a bez finanénej kompenzacie vyuzivat' obchodné
Gsilie vyvinuté navrhovatel'om na vytvorenie a pestovanie dobrej reputacie jeho ochrannej zamky.

V danom pripade bolo na zaklade d6kazov preukazané dobré meno starSej ochrannej znamky navrhovatel’a

»Borsalino®, ktor4 na zaklade jej dlhodobého intenzivneho pouZivania v spojeni s marketingovou podporou
ziskala dostato¢nti znamost’ a povedomie u podstatnej Casti spotrebitel’skej verejnosti na Uzemi Europskej
Unie pre pokryvky hlavy. Stucasne bola konStatovana uréita miera podobnosti napadnutej ochrannej znamky
so starSou ochrannou zndmkou na zaklade prvku ,,Borsalino® obsiahnutou v nej v spojeni s obrazovym
prvkom klobuka, teda typickym vyrobkom navrhovatela, ktory je spojeny s oznaéenim ,,Borsalino” uz viac
ako 150 rokov. Bolo zistene, Ze aj napriek tomu, Ze tovary a sluZzby oznacené koliznymi ochrannymi
znamkami patria do vzdialenych obchodnych oblasti, mozno dévodne predpokladat, Ze relevantna
spotrebitel’ska verejnost’ si vytvori suvislost medzi napadnutou ochrannou znamkou a Stvrtou starSou
ochrannou znamkou prostrednictvom prvku ,,Borsalino* obsiahnutého v napadnutej ochrannej znamke
a tvoriaceho starSiu ochrannd zndmku, pri¢om riziko ich zbliZenia narasta pouZivanim napadnutej ochrannej
znamky pre tovary a s tym slvisiace sluzby, ktoré st vnimané ako pévodom pochadzajice z Talianska.
Vytvorenie savislosti medzi oznaceniami mdZe viest’ k nespravodlivej vyhode na strane majitel'a napadnutej
ochrannej zndmky, ktory moéZe pri oznaceni uvedenych tovarov napadnutou ochrannou znamkou tazit
z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZe starSej ochrannej zndmky. Majitel’ tak mdZe pozivat’ vyhody, ktoré
by inak ziskal len vynaloZzenim vlastného Usilia, a to spravidla az za dlhSie ¢asové obdobie. Jeho pozicia na
trhu s predmetnymi tovarmi a sluzbami by tak mohla byt’ zvyhodnena v porovnani s inymi subjektmi, ¢o sa
moZe prejavit’ napr. ulahc¢ovanim obchodovania s tovarmi alebo sluzbami napadnutej ochrannej znamky, t. j.
ich lepSou predajnost'ou, a to na Ukor majitel'a starSej ochrannej zndmky. Prenos imidZu starSej ochrannej
zndmky na neskorSie oznaCenie mbZe pomdct’ napadnutej ochrannej zndmke vo vztahu Kk zapisanym
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tovarom a sluzbam ziskat’ lepSie postavenie na trhu. Spotrebitelia venujuci dotknutym tovarom a sluzbam
beZznl pozornost’ tak modzu v dobsledku zblizenia si napadnutej ochrannej zndmky so starSou ochrannou
zndmkou s dobrym menom uprednostnit’ tovary a sluZzby majitela oznaCenych napadnutou ochrannou
znamkou pred tovarmi a sluzbami inych subjektov pdsobiacich na rovnakom trhu, ¢im vznika hrozba zasahu,
ktory predstavuje neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSej ochrannej
znamky.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skutonosti moZzno konstatovat, Ze boli naplnené podmienky vyplyvajlce
z ustanovenia 8§ 7 pism. b) zadkona o ochrannych znamkach, tzn. podobnost’ oznaceni, dobré meno starsej
ochrannej zndmky a neoprévnené tazenie z rozliSovacej spdsobilosti ochrannej znamky s dobrym menom vo
vztahu K napadnutej ochrannej zndmke. Navrh na vyhlasenie napadnutej ochrannej zndmky za neplatni
v zmysle 8 35 ods. 3 z&kona o ochrannych znamkach v nadvéznosti na tento namietkovy dévod mozno
povazovat’ za opodstatneny.

Kedze v danom pripade bolo na zéklade Stvrtej starSej ochrannej znamky zistené naplnenie podmienok
uvedeného namietkového ddvodu v celom rozsahu podaného navrhu, nie je potrebné sa zaoberat' jeho
preskmanim aj vo vztahu k d’alsim ochrannym znamkam, na ktorych navrhovatel’ podany navrh v zmysle
8 35 ods. 3 v nadvaznosti na § 7 pism. b) zadkona o ochrannych znamkach tiez zalozil.

Uplatneny dévod podPa § 35 ods. 1 zakona o ochrannych zndmkach v nadvéznosti na § 5 ods. 1 pism.
h) zadkona €. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach

Podla 8 5 ods. 1 pism. h) citovaného zadkona, za ochranni zndmku nemoZno uznat' oznacenie, ktoré
obsahuje, bez sthlasu prisluSnych organov, oznacenia chranené podl'a medzinarodného dohovoru.

V zmysle ¢l. 6ter ods. 1 pism. a) Parizskeho dohovoru na ochranu priemyselného vlastnictva (d’alej len
»Parizsky dohovor*) sa unijné krajiny zhodli na tom, Ze odmietnu alebo zruSia zapis a Ze vhodnymi
opatreniami zakazu, aby bez splnomocnenia prislusnych miest sa pouZzivali ako tovarenské alebo obchodné
znamky alebo ako casti tychto zndmok erby, vlajky a iné znaky Statnej zvrchovanosti Gnijnych krajin, dradné
skiSobné, puncovneé a zaruéné znacky u nich zavedené, ako aj kazdeé napodobeniny z heraldického hl'adiska.

Podl'a navrhovatel’a napadnutd ochranna zndmka nemala byt zapisana do registra v zmysle 8 5 ods. 1 pism.
h) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, pretoZe obsahuje vyobrazenie talianskej vlajky. Podla
navrhovatel'a takéto oznadenie nemoZno zapisat’, pokial’ prihlasovatel’ predmetného oznacenia nebude mat’
udeleny suthlas prislusnych organov, pricom z protokolu napadnutej ochrannej znamky nevyplyva, Ze by
majitel’ predloZil sthlas s pouzitim talianskej vlajky vo svojom oznaceni.

Na podporu svojich tvrdeni navrhovatel’ v prilohe 7 predloZil kopie rozhodnuti Uradu vo veciach prihlaSok

<

ochrannycl ‘@"‘mk POz 1851-2011 , POZ 2227-2016

, POZ 1228-2015

1226-2015 = v ktorych bolo podl'a neho rozhodované o podobnych veciach.

Mozno len uviest, Ze predmetné prihlaSky ochrannych zndmok boli zamietnuté v zmysle § 5 ods. 1 pism. h)
zakona o ochrannych znamkach z dévodu, Ze obsahovali Statny znak Slovenskej republiky a obrazovy prvok,
ktory je napodobeninou maltézskeho kriza (POZ 1851-2011), obrazovy prvok totoZny so Statnym znakom
Malty (POZ 227-2016) a zastavu Spojeného kralovstva (POZ 1226-2015 a 1228-2015). Uvedené pripady,
hoci iSlo o uplatnenie rovnakého absolutneho dévodu, ako si uplatnil navrhovatel’, sa tykali Gplne odlisnych
oznaceni, ktoré boli posidené samostatne a s ohl'adom na charakter symbolu, jeho stvarnenie, zhodu a mieru
podobnosti so symbolom chranenym v zmysle ¢lanku 6ter PariZzskeho dohovoru, ktory bol v nich obsiahnuty.
Napadnuté ochranna zndmka je tvorena odliSnym oznacenim, preto nie je mozné na predmetné rozhodnutia
prihliadat’ a aplikovat’ ich zavery v tomto pripade. Je totiz potrebné samostatne posudit’, ¢i napadnuta
ochranna zndmka obsahuje oznacéenie chranené v zmysle ¢lanku 6ter PariZzskeho dohovoru, teda ¢i je v nej
obsiahnuta vlajka Talianska, ako to namietal navrhovatel’.
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V stvislosti so zapisnou prekdZkou podl'a 8 5 ods. 1 pism. h) zdkona o ochrannych zndmkach moZno uviest,
Ze podla ¢lanku 6ter ods. 1 pism. a) Parizskeho dohovoru sa Staty, ktoré tvoria tzv. Uniu a medzi ktoré patri
aj Slovenska republika, zaviazali nezapisovat’ do registrov ochrannych znamok oznacenia, ktorymi su erby,
vlajky a iné znaky Statnej zvrchovanosti, a to ani v pripadoch, ak by tvorili len ¢ast’ prihldseného oznacenia.
Dalej sa tieto Staty zaviazali nezapisovat’ do registrov ani erby, vlajky a iné symboly, skratky &i nazvy
medzindrodnych a medzivladnych organizacii, ktorych je jedna alebo viac Unijnych krajin ¢lenom. Uvedené
zapisné obmedzenie sa vztahuje aj na vetky napodobeniny. Zoznam erbov a Statnych symbolov, ktoré su
vyluené zo zapisu do registra ochrannych zndmok podla 8 5 ods. 1 pism. h) z&kona o ochrannych
znamkach, vedie Medzinarodny Urad Svetovej organizacie duSevného vlastnictva, priCom tento zoznam je
dostupny na webovom sidle http://www.wipo.int/ipdl/en/6ter/. Statna vlajka Talianska sa nachadza
v zozname vedenom Medzindrodnym Uradom Svetovej organizacie duSevného vlastnictva pod oznacenim
IT1 a poskytuje sa jej ochrana v zmysle ¢l. 6ter PariZzskeho dohovoru.

Statna vlajka Talianska: Napadnutd ochranné zndmka :
PILL4

YBorsalino-

Napadnutd ochrannd znamka je tvorena obrazovym oznac¢enim, ktoré okrem inych slovnych a obrazovych
prvkov obsahuje obrazovy prvok trikolory, resp. troch farebnych pruhov v poradi zeleny, biely, ¢erveny,
ktoré su zakomponované do oznacenia.

MozZno konstatovat’, Ze farby vo farebnych pruhoch st v nej rozpoznatel'né ako zelena, biela a Cervena, aviak
ich stvarnenie nema jasnu Strukturu talianskej vlajky, a ani zelena farba v nej nie je taka jasna a svetla.
Usporiadanie pruhov neméa obdiznikovy tvar vlajky, ich spodna &ast’ nie je rovna, je zalomena do vnitra,
pricom ich celkovy tvar vytvara patuholnik. TaktieZ je zretelné, Ze pruhy nie s zhora ohrani¢ené, ¢o
v kone¢nom dobsledku vytvara dojem dvoch farebnych pésov, zeleného a &erveného, ktoré su vzdjomne
oddelené. Zospodu st farebné pruhy oramované ¢iernou ¢iarou, pricom medzi pruhmi a ¢iernou ¢iarou je po
obvode biely pés.

Je teda zrejmé, Ze zobrazenie pruhov, ich tvar a ¢iasto¢ne aj farebnost’ v napadnutej ochrannej znamke, sa od
talianskej vlajky 1iSi a celkové stvarnenie napadnutej ochrannej znamky neobsahuje verné vyobrazenie
talianskej vlajky. PouZitie pruhov zelenej, bielej a ¢ervenej farby, hoci v rovnakom poradi ako v talianskej
vlajke, neumoziiuje v tomto pripade dospiet’ k z&veru, Ze ide o stvarnenie talianskej vlajky a moZzno
konstatovat’, Ze stvarnenie a miera Stylizacie farebnych pruhov je dostato¢ne vysoka nato, aby bola v tomto
pripade vynata aj z vymedzenia heraldickej napodobeniny talianskej vlajky.

Navrh na vyhlasenie napadnutej ochrannej znamky za neplatni v zmysle 8 35 ods. 1 zakona o ochrannych
znamkach v nadvéznosti na § 5 ods. 1 pism. h) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach je preto
potrebné povazovat’ za neddvodny.

Uplatneny dévod podPa § 35 ods. 1 zdkona o ochrannych zndmkach v nadvéaznosti na § 5 ods. 1 pism.
I) zdkona €. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach

Podl'a 8 5 ods. 1 pism. I) citovaného zakona sa do registra nezapiSe oznacenie, ak je predmetom prihlasky,
ktora nebola podana v dobrej viere.

Navrhovatel’ takto uplatneny ndvrh odévodnil tym, Ze napadnuta ochrannd zndmka nemohla byt podana
v dobrej viere, pretoZze v case jej podania majitel vedel o existujucich prévach navrhovatela k jeho
oznaCeniam pouzivanym v celej Eurdpe viac ako 100 rokov. Podl'a navrhovatela sa majitel podanim
napadnutej ochrannej znamky snaZil uzurpovat’ si pre svoje vyrobky a sluzby c&ast’ svetového ohlasu
navrhovatel’a s cielom podielat’ sa na vysledkoch jeho dlhodobej ¢innosti. Podl'a navrhovatel'a majitel’ vedel,
Ze niekto iny vlastni a pouZiva oznacenie ,,Borsalino®, Ze tento subjekt pochadza Talianska, a Ze toto
oznacCenie je pouZivané v suvislosti s klobukmi, pretoze vsetky tieto prvky obsahuje vyobrazenie napadnutej
ochrannej znamky, navyse slovny prvok ,,Borsalino“ je vyhotoveny v zhodnom pisme ako ochranné znamky
navrhovatela. Poukazal na to, Ze majitel' mal stovky moznosti ako svoju ochrannd zndmku vytvorit, ale
zamerne si zvolil vyobrazenie, ktoré obsahuje oznacenie ,Borsalino“, a to v spojitosti s klobukom
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a talianskou vlajkou, ktoré priamo odkazuju na vyrobky a pdvod navrhovatel’a, aby tak tazil z ich dobrého
mena a ulahg¢il si vstup na trh. Podl'a navrhovatela by pouZivanie napadnutej ochrannej znamky vo vzt'ahu
k zapisanym vyrobkom a sluzbam mohlo poukazovat’ ha vzt'ah medzi majitefom a nim, napr. Ze mu poskytol
licenciu na suhlas s pouZivanim nédzvu ,,Borsalino” podobne, ako poskytol sthlas filmovym producentom
filmu ,,Borsalino”, ¢o nezodpoveda skutocnosti, priCom spotrebitelia sa mozu domnievat’, Ze majitel’ je
s navrhovatel'om prepojeny, alebo ho podporuje, ¢o nezodpoveda skutoénosti.

Dobra viera ako vnatorny psychicky stav (subjektivne presvedCenie) nie je a ani sama osebe nembZe byt
predmetom dokazovania a vyvodit’ ju moZzno len na zaklade posudenia Sirokého okruhu objektivnych
skuto¢nosti. Absenciu dobrej viery mozno charakterizovat’ ako nepoctivy Umysel na strane prihlasovatela,
ktory kona urcitym spOsobom, a to aj napriek tomu, Ze si je vedomy neetickosti alebo neopodstatnenosti
svojho konania, alebo (s ohl'adom na okolnosti daného pripadu) by si toho mal byt vedomy.

Pri posudzovani dobrej, resp. zlej viery je potrebné zvazit' akukol'vek relevantnl okolnost’, najmd, ¢i osoba
podavajlca prihlaSku o préve inej osoby na zhodné alebo podobné oznacenie vedela, alebo ¢i v dobe podania
prihlasky ochrannej zndmky o tomto prave vediet’ mohla, d’alej ¢i by podanim prihlasky ochrannej znamky
doSlo k poSkodeniu inej osoby, a tieZ to, ¢i neexistuje dbvod, ktory by konanie prihlasovatela
ospravedlioval.

Za rozhodujlce skuto¢nosti pre zistenie, ¢i prihlasovatel’ konal pri podani prihlaSky ochrannej znamky v zlej
viere, je nutné povazovat’ jednak objektivnu znamost’ (vedomost’) uritej skuto¢nosti a jednak subjektivny
umysel (zamer). Relevantnym okamihom na posudenie dobrej viery prihlasovatel'a napadnutej ochrannej
znamky je okamih podania prihlaSky napadnutej ochrannej znamky, ¢o je v predmetnom pripade 17.7.2013.

Navrhovatel’ na preukédzanie toho, Ze majitel’ pri podani prihlaSky napadnutej ochrannej znamky nekonal
v dobrej viere predloZil:
-képiu rozhodnutia Gradu vo veci zlej viery POZ 1114-2011/0Z 231991/1-6-2016 z 19.1.2016, tykajlceho sa

podania prihlaSky ochrannej znamky na ochranu oznacenia yp , ktoré v tom ¢ase na oznacovanie svojich
tovarov a sluzieb pouzivali navrhovatelia na Uzemi USA. Bolo konStatované, Ze pri vybere takehoto
oznacenia nemohlo ist’ 0 nahodu a majitel’ pri podani prihlaSky musel vediet’ 0 existencii navrhovatel'ov, aj 0
pouzivani tohto oznacenia. V konani bola zohl'adnena aj okolnost, Ze majitel' bol v minulosti drzitelom
doménového mena yp.sk, aj d’alsich znamych doménovych mien napr. dior.sk, gucci.sk, ¢o podporilo zaver
Uradu o tom, Ze tato prihlaSka ochrannej znamky bola podana so Spekulativnym zamerom. Bolo tieZ zistene,
Ze rozsah tovarov a sluZieb, pre ktoré bola napadnuté prihlaska podand, bol rovnaky ako tovary a sluzby, vo
vztahu ku ktorym pouZzivali skorSie oznacenie navrhovatelia, priloha 8,

- potvrdenie producenta filmu ,,Borsalino” o tom, Ze mu bol udeleny suhlas od majitel'a ochrannej znamky
»Borsalino* a rodiny Borsalinovcov na pouZitie tohto oznacenia ako nazvu filmu, priloha 9.

K predloZenym ddkazom mozno uviest, Ze rozhodnutie Uradu, na ktoré odkéazal navrhovatel’, sa tykalo iného
pripadu, v ktorom zistené okolnosti umoznili konstatovat’, Ze majitel’ pri podani prihlaky ochrannej znamky
konal v zlej viere, aviak poukaz naiiho, hoci sa niektoré okolnosti daného pripadu mézu zdat’ na prvy pohlad
podobné, automaticky neznamend, Ze Urad je povinny v tomto pripade rozhodnut' rovnako. Ako bolo
uvedené v Uvode, pri posudzovani dobrej viery je potrebné zvazit' kazdu relevantni okolnost’ pripadu, a tak
tomu bude aj v tomto pripade.

Co sa tyka potvrdenia producenta filmu ,,Borsalino“, niet pochyb o tom, Ze film ,,Borsalino“ z roku 1970
niesol tento ndzov so suhlasom majitela ochrannej zndmky. NemoZno tieZz opomenut, Ze navrhovatel
v konani preukazal, Ze jeho ochrannd zndmka ,,Borsalino* nadobudla dobré meno. Z predloZenych dékazov
nevyplyva priama vedomost’ majitel'a 0 skorSich pravach navrhovatel'a k ochrannej zndmke ,,Borsalino*
v ¢ase pred podanim prihla3ky napadnutej ochrannej zndmky, avSak s ohl'adom na preukdzan( znamost
starSej ochrannej zndmky navrhovatel'a, ako aj s prihliadnutim na existenciu rovnomenného filmu, mozno
usudit’, Ze majitel’ mal v ¢ase podania prihlaSky vedomost’ 0 pravach navrhovatela k oznacéeniu ,,Borsalino®.
f/
P2l

Majitel’ si 17.7.2013 prihlasil na ochranu obrazové oznadenie =~ ® ®  pre tovary ,,pizza“ v triede 30
apre sluzby ,bufety (rychle obcerstvenie); samoobsluzné reStaurdcie; reStauracie® vtriede 43
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medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, teda pre odlisné tovary a sluzby, pre aké bolo preukézané dobré
meno starSich ochrannych zndmok.

Faktom zostava, Ze v rdmci vyhodnotenia naplnenia podmienok § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach
bola zistend podobnost’ koliznych ochrannych zndmok prave na zéklade prvku ,,Borsalino” obsiahnutého
v napadnutej ochrannej zndmke, ktory je navyse stvarneny vel'mi podobnym typom ozdobného pisma ako je
pouzivana forma starSej ochrannej zndmky. S ohladom na zistené okolnosti mozno usudzovat, Ze majitel’
vedel o existencii ozna¢enia ,,Borsalino”, avSak bez preukdzania d’alsich relevantnych okolnosti tento fakt
nemozno automaticky spajat’ so zlym umyslom prihlasovatela takéhoto oznadenia. V tomto pripade totiZ
nebolo preukézané, Ze by pred podanim prihlaSky napadnutej ochrannej znamky medzi majitel'om
a navrhovatelom existoval nejaky vztah, pricom nie je vylicené, Ze majitel' tento prvok v napadnutej
ochrannej zndmke vyuZil, napr. ako fanuSik filmu s tymto ndzvom, navySe podla ddkazov v prilohe 6 majitel
redlne pod napadnutou ochrannou zndmkou poskytuje tovary a sluzby.

Ako uZ bolo uvedené, aj ked pouZivanim takéhoto oznacenia a jeho z&pisom do registra vznikd hrozba
zasahu do prav majitel’a starej ochrannej znamky s dobrym menom, ktory predstavuje neopravnené tazenie
z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSej ochrannej zndmky, ide o naplnenie jednej z podmienok
relativneho dévodu odmietnutia zapisu oznacenia v zmysle 8 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach.
V predmetnom pripade totiZ len podobnost’ ozna¢eni bez d’alsich okolnosti jasne poukazujucich na umysel
prihlasovatel’a, ktorym by bola snaha zamerne poskodit’, znevyhodnit’ alebo zneuzit’ navrhovatel’a, nenapliiia
znaky konania majitel'a v zlej viere v zmysle 8 5 ods. 1 pism. I) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach pri podani prihlaSky napadnutej ochrannej zndmky.

Podanie prihlasky napadnutej ochrannej znamky za tychto okolnosti nemozno povazovat’ za konanie v zlej
viere. Navrhovatel’ neuniesol dékazné bremeno a relevantnymi dékazmi nepreukazal, Ze majitel’ pri podani
prihldSky napadnutej ochrannej zndmky Umyselne konal v rozpore s uzndvanymi principmi etického
spravania alebo poctivymi obchodnymi a podnikatel'skymi zvyklostami, preto je potrebné navrh zaloZeny na
skuto¢nosti, Ze napadnutd ochranna zndmka nebola podana v dobrej viere, povazovat’ za nedévodny.

Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. Véas podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podl'a § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie moZzno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskamat
spravnym stdom na zéklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Mgr. Vladimir Hardon
podpredseda
Dorugit’:
JUDr. Andrea Kis Povazanova
Tobrucka 6
811 02 Bratislava

Ing. Ivan Belicka

Svermova 21
974 04 Banska Bystrica
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