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Banska Bystrica 4. 9. 2020
POZ 289-2020/2-366-2020

ROZHODNUTIE

Prihlaska ochrannej znamky POZ 289-2020 z 5.2.2020 prihlasovatel'a Glos Mario, Namestie Andreja Hlinku
1, 010 10 Zilina,
sa zamieta

W

podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b), c) citovaného zékona.

Odo6vodnenie:

Na zéklade prieskumu zapisnej spdsobilosti prihla§ky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo
prihlasovatel'ovi s prislusnym odévodnenim z 25.6.2020 oznamené, Ze prihlasené oznacenie nie je spdsobilé
na zapis do registra ochrannych znamok podl'a § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach
v zneni neskorSich predpisov, pretoze podla § 5 ods. 1 citovaného zakona, za ochranni znamku nemozno
uznat’ oznacenie, ktoré:

b) nema rozliSovaciu spdsobilost,

c) Jje tvorené vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mézu sluzit’ na urcenie
druhu, kvality, mnoZstva, t¢elu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i
poskytnutia sluZieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluZieb.

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej len ,,arad*) na zaklade vykonaného prieskumu zistil, Ze
prihlasené oznacenie ako celok nema podl'a § 5 ods. 1 pism. b) cit. zakona rozliSovaciu sposobilost’, pretoze
je tvorené udajmi, ktoré méZzu v obchodnom styku slazit’ na uréenie éelu, obsahu, zamerania a charakteru (iné
vlastnosti) sluZzieb vtriedach 35 (reklamné, marketingové, administrativhe, obchodné sluzby) a4l
(vzdelavanie, organizovanie vystav, sit'azi, vydavanie textov) a tieZ svisiacich tovarov prihlasenych v triede
16 (kancelarske potreby, papiernicky tovar) a sluzieb v triede 36 (sluzby realitnych kancelarii, finan¢né sluzby)
(8 50ds. 1 pism. c) cit. zakona).

4 SALE

Prihlasené obrazové oznafenie MARKETING e tyorené ¢islovkou ,,4 a slovnymi prvkami ,,sale® a
»marketing®.

Samotna Cislovka ,,4 (v anglickom jazyku ,,four” a zaroven foneticky ,,[f2:]) je v siCasnej dobe nie len
v zahraniéi, ale aj v Slovenskej republike (podla webovych stranok aj v obchodnej sfére) pomerne bezne
zauzivana ako skratkovy symbol pre anglickd predlozku ,,for, ktora ma podl'a anglickych slovnikov zhodné
fonetické znenie s vyssie spomenutou ¢islovkou ,,4°, t.. ,,[f2:]%, pric¢om predlozka ,,for* v slovenskom jazyku
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okrem iného znamena ,,pre*. Tato skuto¢nost’ potvrdzuje aj anglicka wikipedia, v ktorej pod zadanym
vyrazom ,,List of English prepositions” (Zoznam anglickych predloZiek) je uvedenych cca. 86 jednoslovnych
anglickych predloziek, pricom pod poziciou ¢. 37 figuruje aj anglickd predlozka ,,for* (pre), ku ktorej je
uvedena aj jej skratka (abbreviation) v podobe ¢islovky ,,4. Pokial ide o slovny prvok ,,sale”, ten v anglickom
jazyku okrem iného znamena ,,predaj, predajny*“. Dalsi slovny prvok ,,marketing znamen4 ,,vyskum trhu z
hladiska potrieb vyroby a obchodu; usmerfiovanie hospodarskej ¢innosti podl'a potrieb trhu®. To znamena, Ze
oznacenie ,,4 SALE MARKETING* z vyznamového hl'adiska bude vnimané ako ,,pre predaj a marketing®,
resp. ,,marketing pre predaj (predajny marketing)“.

Urad taktiez uviedol, Ze prihlisené oznaGenie vo vztfahu k vy3Sie spomenutym tovarom asluzbam je
oznacenim opisnym, ktoré ako celok poskytuje potencialnym uzivatel'om predmetnych tovarov a sluzieb len
jednoduchd informéciu o tom, ze ucelom, charakterom a zameranim predmetnych tovarov a sluzieb je
skiimanie, resp. pochopenie potrieb zakaznikov a uzavretie obchodu - teda predaj vyrobkov alebo sluzZieb
spotrebitelom, priCom prihlasené tovary a sluzby sa svojou Specifikaciou tykaju prave reklamnej Cinnosti,
marketingu, podpory predaja ako aj organizovanie podujati a vzdelavania v tejto oblasti. Co sa tyka sluZieb
v triede 36 je potrebné uviest, ze prave realitné a financné sluzby su uzko spété s marketingom a podporou
predaja, preto spotrebitel’ v sOvislosti s tymito sluzbami pod danym ozna¢enim identifikuje marketingové
sluzby v oblasti tychto sluZieb. Tovary v triede 16 je potrebné chapat’ ako doplnkové, ktoré sluzia ako reklamné
nosice predmetného oznacenia.

Co sa tyka grafickej tipravy oznadenia, spodivajlicej v oramovani oznadenia, v lavej aspodnej &asti
prerusenom Urad uviedol, Ze tato nie je v danom pripade dostato¢na a prihlasenému oznaceniu nezabezpeduje
rozliSovaciu spdsobilost’. Priemerny spotrebitel’ totiz takéto oramovanie nezvykne vnimat ako rozliSujuci
prvok, teda identifikator povodu tovarov a sluZzieb avenuje mu len minimalnu pozornost. V pripade
prihlaseného oznacenia ide pritom o graficku upravu, ktor si priemerny spotrebitel’ nebude blizsie v§imat,
resp. si ju nezapamata. Preto celkova grafickd tprava prihlaseného oznaéenia nie je schopna odvratit
pozornost’ spotrebitela od opisnej informacie, ktoru nesie slovné spojenie. Nie je totiz schopnd uputat’
pozornost’ spotrebitel’a v dostato¢nej miere a nebude ju vnimat’ ako tdaj o pdvode takto oznacenych tovarov
a sluzieb. Z uvedeného dévodu je preto potrebné konstatovat’, Ze ani grafickd Gprava nedodava opisnému
slovnému spojeniu prihlaseného oznacenia rozliSovaciu sposobilost, ked’Ze nepredstavuje také distinktivne
prvky, ktoré su schopné individualizovat’ pdvod takto oznacovanych tovarov a sluzieb.

Vzhl'adom na skuto¢nost’, ze predmetné oznacenie neobsahuje ziadny d’alsi distinktivny prvok, ktory by mu
zabezpecil schopnost’ odlisit’ tovary a sluzby jedného subjektu od tovarov a sluzieb iného subjektu, je
prihlasované oznacenie oznacenim bez rozliSovacej sposobilosti, a teda nie je spdsobilé pre zapis do registra
ochrannych znamok.

Rozlisovacia spdsobilost’ oznacenia je jednou zo zékladnych podmienok vyplyvajtcich z funkcie ochrannej
znamky. Na jej splnenie je nevyhnutné, aby oznacenie bolo originalne do takej miery, aby bolo schopné
individualizovat’ tovary alebo sluzby jednotlivych subjektov. Skiimané oznacenie nie je schopné tuto funkciu
plnit’.

Vysledok prieskumu bol prihlasovatel'ovi doruceny na oboznamenie. PretoZze prihlasovatel’ v stanovenej
lehote do 25.8.2020 nezaslal vyjadrenie ku vznesenym namietkam, bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo

vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podl'a § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. VEas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’ spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a §
177

a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka



Dorudit”:

Mario Glos
Vysokoskolakov 33A
010 08 Zilina 8

odboru znamok a dizajnov
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