5.% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banské Bystrica 24. 4. 2020
POZ 999-2017/N-31-2020

ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatela HOLA, S. L., Miguel Angel, 1, 28010 Madrid, Spanielsko, zastipeného
v konani spolo¢nostou Zovicovd & Zovic IP, s. r. o., Zéahradnicka 36, 821 08 Bratislava (dalej
,hamietatel™), proti zapisu oznacenia ,Hello! do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 10.4.2017
prihlasovatel’kou Matildou Blahovou, Budovatel'ska 3, 821 08 Bratislava 2, Slovenska republika, zastipenou
v konani advokdtom JUDr. Marekom Hornikom, Jesenského 2, 811 02 Bratislava 1 (dalej
,prihlasovatelka®), pod &islom spisu POZ 999-2017 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 1.3.2019, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,arad”) podla § 31 ods. 4 zakona ¢.506/2009 Z.z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich
predpisov takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej zndmky ,,Hello!*, ¢islo spisu POZ 999-2017, sa zamieta.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,,Hello!“ do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 999-2017 (d’alej
aj ,,zverejnené oznacenie*), boli 3.6.2019 podané ndmietky podl'a § 30 v spojeni s § 7 pism. a) zakona ¢.
506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov, ktoré sa tykali sa celého zoznamu
prihlasenych tovarov a sluzieb.

Namietatel' podané namietky oddvodnil tym, Ze je majitefom obrazovych ochrannych znamok EU hello!
¢. 13533211 a [EM &. 13532999 so skorsim pravom prednosti, ktoré st zapisané pre zhodné a podobné
tovary a sluzby. Pri porovnani oznaceni namietatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie a starSie ochranné
zndmky sU vizudlne zhodné alebo vo vysokej miere podobné a foneticky a sémanticky sU zhodné.
Namietatel' poukazal na vysok pravdepodobnost’ asociacie porovnavanych oznaéeni, ktora moze viest’
spotrebitel'ov k domnienke, Ze takto ozna¢ované tovary a sluzby pochadzaji od rovnakého podniku alebo od
ekonomicky prepojenych podnikov.

Na zaklade uvedeného poziadal namietatel’ o zamietnutie prihlasky zverejneného oznacenia v celom rozsahu.
Listom Gradu z 11.6.2019 boli namietky odoslané prihlasovatelke na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ka vo vyjadreni doruc¢enom tradu 16.8.2019 uviedla, ze podané namietky sO vecne
neopodstatnené, v rozpore s objektivnym skutkovym apravnym stavom. Namietatel podl'a nazoru
prihlasovatel’ky opomina vSeobecnli zndmost’ a vzitost’ flou prihlaseného oznacenia, ktora trva niekolko
desiatok rokov.

Prihlasovatel’ka uviedla, ze zverejnené oznacenie sa pouZziva na oznacenie cudzojazyéného Casopisu od roku
1989/1990. Prihlasovatel’ka poukdzala na historiu jeho pouzivania vydavatelom a $éfredaktorom panom
Jozefom Blahom do roku 1994 a nasledne prihlasovatel’kou, teda nepretrzite uz 28 rokov. Prihlasovatel’ka
tiez vysvetlila poslanie ¢asopisu ako didaktickej pomdcky pre ziakov zakladnych a strednych $kol a priblizila
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aj jeho obsahové zameranie. Prihlasovatel’ka odkazala na dokazy obsiahnuté v spise, ktoré fiou boli tiradu
predloZené v ramci prieskumového konania.

Prihlasovatel’ka odvodila z odkazu na historiu vydavania Casopisu oznaCeného zverejnenym oznacenim
skorsie pravo prednosti ako maju ochranné zndmky namietatel’a. Podl'a jej nazoru spotrebitel'ska verejnost’
jednoznaéne identifikuje vSetky prihlasené tovary asluzby a spoji si zverejnené oznacenie s ¢asopisom
vydavanym prihlasovatel’kou a vonkoncom nie so sluzbami, ktoré by mali provenienciu u Spanielskej
spolo¢nosti namietatel’a.

Prihlasovatel’ka poukazala na zakladnt funkciu, ktord by mala plnit’ ochrannd znamka a v tejto savislosti
zdoraznila poziadavku skutocného pouzivania ochrannej znamky, aby mohla byt jej zékladna funkcia
naplnena.

Prihlasovatel’ka sa v tejto stvislosti odvolala na nariadenie Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU) 2017/1001
0 ochrannej znamke Europskej tnie, zdoraznujiuc poziadavku poskytovat’ ochranu tym ochrannym znamkam,
ktoré su skutoc¢ne pouzivané. Z uvedeného podla nazoru prihlasovatel’ky vyplyva, Ze zverejnené oznacenie
pouZiva podstatne dlhSiu dobu ako je tomu u starSich ochrannych znamok namietatel’a, a preto nie je Ziaden
dovod, aby sa na tukor jej oznaCenia poskytla bezprecedentna ochrana hoc aj star§im ochrannym znamkam
namietatel’a, ktoré na relevantnom trhu nemaju Ziadnu rozliSovaciu sposobilost’.

Ak by malo dojst k riziku zdmeny, prihlasovatel’ka vyslovila presvedéenie, Ze by to bolo opa¢ne nez uvadza
namietatel, pretoze spotrebitel'ska verejnost, by zverejnené oznaCenie pripisala jej a nie namietatel’ovi,
ktorého ochranné zndmky priemerne obozretny slovensky spotrebitel’ nepozna.

Prihlasovatel’ka d’alej opédtovne poukazala na eurdpsku legislativu a poziadavku skuto¢ného pouzivania
ochrannych znadmok av tejto suvislosti uviedla, Ze po zadani slovného spojenia ,.Casopis Hello* do
internetového vyhladavaca, boli najdené len odkazy na prihlasovatel’kin ¢asopis. StarSie ochranné znamky
nemaju v Slovenskej republike ziadne relevantné povedomie, ,,meno alebo faktické pouzitie pre oznacenie
konkrétnych tovarov alebo sluZieb.

Prihlasovatel’ka sa vyjadrila aj o zmysle medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb a jeho neustalom
vyvine. Podl'a prihlasovatel’ky je namietatelom konstatovana zhoda a podobnost’ tovarov a sluzieb len
domnela, pretoZe sa lisia vlastnym opisnym vyznamom a svojou néplitou. Dalej sa prihlasovatel’ka zaoberala
postidenim namietatelom tvrdenej zhody a podobnosti konkrétnych tovarov v triede 16 a sluzieb v triedach
35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb a vyjadrila ostry nesuhlas s namietatel'ovymi zavermi.

V savislosti s porovnanim zverejneného oznadenia s ochrannymi zndmkami namietatel’a prihlasovatel’ka
konstatovala, ze zverejnené oznacCenie je slovné — chrani slovo samo osebe, zatial ¢o ochranné znamky
namietatel'a si obrazové, kde je nutné posudit’ celkovy vzhl'ad a vnimanie vratane grafického zobrazenia
a farebnej Skaly. Namietatel’ podl'a jej vyjadrenia nespravne porovnal len slovné prvky a uplne — uéelovo —
opomenul grafické stvarnenie a celkovli vizualizaciu obrazovych ochrannych znamok. T4 je dostatoéne
rozliSovacia anapadna. Ochranné znamky namietatela by bez grafickej tpravy nemali rozliSovaciu
sposobilost,, pretoze slovo ,hello* je v anglicky hovoriacom prostredi beznym vSeobecnym pojmom pre
pozdrav, zverejnené oznalenie je vSak vSeobecne zname a skutoéne pouZivané ateda ma potrebnu
rozliSovaciu sposobilost’ aj bez d’alSich prvkov.

V zavere vyjadrenia prihlasovatel’ka uviedla, Ze namietky su nedévodné a zmitoéné a z toho ddvodu ich
urad musi zamietnut’ a zverejnené oznacenie zapisat’ do registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
»Zakon o ochrannych znamkach*) Grad rozhoduje na zédklade odévodnenia podania a dokazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ zalozil podané namietky na doévode obsiahnutom v ustanoveni § 7 pism. a) zakona o ochrannych
znamkach. Vzhladom na skutoénost’, Ze zverejnené slovné oznacenie ,,Hello!“ a starSie obrazové ochranné
znamky hello! (ochrannd znamka EU &. 13533211) a [ (ochranna znamka EU & 13532999) nie s(



zhodné, urad bude posudzovat’ podané namietky v stvislosti s ustanovenim § 7 pism. a) bod 2. zakona
0 ochrannych znamkach.

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zdkona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zdklade namietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia so starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa
oznacenie a starSia ochrannd znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podra § 4 citovaného zakona je na Gcely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisand v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skordim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaSka zverejneného oznacenia ,,Hello!*, ¢islo spisu POZ 999-
2017, proti ktorej namietky smeruji, bola podana 10.4.2017 prihlasovatelkou Matildou Blahovou,
Budovatel'ska 3, 821 08 Bratislava 2, Slovenska republika, v konani zastupenou advokatom JUDr. Marekom
Hornikom, Jesenského 2, 811 02 Bratislava 1, a zverejnena vo Vestniku Uradu 1.3.2019 pre tovary a sluzby v
triedach 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, ze namietatel HOLA, S. L., Miguael Angel, 1, 28010 Madrid, Spanielsko, zastipeny
v konani spolo¢nost'ou Zovicova & Zovic IP, s. r. 0., Zahradnicka 36, 821 08 Bratislava, je majitelom
ochrannej znamky EU hello! | . 13533211 (d'alej aj ,,prva starsia ochranna znamka®), s pravom prednosti na
zaklade uplatnenej priority od 18.11.2014, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38, 41,
42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, a ochrannej znamky EU [EILH, €. 13532999 (dalej aj
,druha starSia ochranna znamka“), s prdvom prednosti na zaklade uplatnenej priority od 23.10.2014, ktora je
zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 35, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych znamok namietatel'a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatel'a maji skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi zndmkami.

Namietatel’ odovodnil podanie namietok uvedenymi dvoma star$§imi ochrannymi znamkami. VzhI'adom na
rozsah prihlasenych a zapisanych tovarov a sluzieb trad najskor preskima predmetné namietky vo vztahu
K prvej starSej ochrannej znamke (ochranna znamka EU ¢. 13533211).

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 16 — , plagaty, reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky,; albumy, tlace (rytiny),; knizné
zarazky, spisové obaly (papiernicky tovar); noviny, periodikad, zosity, poznamkové zoSity; vyucovacie
pomdcky okrem pristrojov a zariadeni; harky papiera; kartdn, lepenka; katalogy; knihy; grafické vzory
(tlacoviny); emblémy (papierové pecate); fotografie (tlacoviny); zoznamy; tlaciva (formulare); graficke
reprodukcie; grafické zobrazenia,; casové rozvrhy (tlacoviny); pohladnice; tlacoviny, tlacené publikdicie;
prirucky, listovy papier; brozované knihy; zalozky do knih; papiernicky tovar; portréty; casopisy
(periodika); Skolské potreby (papiernicky tovar); zdlozky do knih; blahoprajné pohladnice; rocenky,
kalenddre; samolepky pre domdcnost’ a na kanceldrske pouzitie; oznamenia (papiernicky tovar); papierové
alebo kartonové vyvesné tabule; samolepky (papiernicky tovar); komiksy; letaky“;

v triede 35 — ,, poskytovanie obchodnych alebo podnikatel'skych informacii; lepenie plagatov; rozSirovanie
reklamnych oznamov; fotokopirovacie sluzby; rozSirovanie reklamnych materidlov zékaznikom (letaky,
prospekty, tlacoviny, vzorky); rozmnozovanie dokumentov; aktualizovanie reklamnych materidlov; prieskum
trhu; obchodny alebo podnikatelsky prieskum,; prendjom reklamnych materidlov; vydavanie reklamnych
textov; reklama; prepisovanie sprav (kancelarske prdce); sprava pocitacovych suborov, organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav; prendjom reklamnych pléch; spracovanie textov; sluzby predplacania
novin a casopisov (pre tretie osoby); zbieranie udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie udajov v



pocitacovych databazach; on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prezentacia vyrobkov v
komunikacnych médiach pre maloobchod; subdodavatelské sluzby (obchodné sluzby); pisanie reklamnych
textov, graficka uprava tlacovin na reklamné ucely; tvorba reklamnych filmov;, obchodné
sprostredkovatel'ské sluzby, poskytovanie obchodnych informdcii prostrednictvom webovych stranok; on line
poskytovanie obchodného priestoru pre nakupcov a predajcov tovarov a sluZieb; navrhovanie reklamnych
materialov*;

v triede 41 — ,,zdbava,; organizovanie vedomostnych alebo zdabavnych sutazi; koreSpondencné vzdeldavacie
kurzy; vydavanie textov (okrem reklamnych), vyucovanie, vzdelavanie; skolenia, vyddavanie knih; informdcie
o vychove a vzdelavani; skusanie, preskusavanie (pedagogicka cinnost); informacie o moznostiach zabavy,
organizovanie a vedenie semindrov, organizovanie a vedenie tvorivych dielni (vwwucba); online vydavanie
elektronickych knih a casopisov; elektronickd edicnda cinnost v malom (DTP sluzby); titulkovanie; online
poskytovanie elektronickych publikacii (bez moZnosti kopirovania); fotografické reportdze; reportérske
sluzby; prekladatelské sluzby,; pisanie textov; koucovanie (Skolenie); tlmocnicke sluzby; skolské sluzby
(vzdelavanie),; on line poskytovanie digitilnej hudby (bez moznosti kopirovania), individudlne vyucovanie;
organizovanie a vedenie vzdeldvacich for s osobnou ticastou, prendjom umeleckych diel**.

Prva starSia ochranna znamka je zapisana okrem inych aj pre nasledujlce tovary a sluzby:

v triede 16 — ,,printted matters, magazines and periodical publications, books; catalogues; booklets*
(tlacoviny, Casopisy a periodické publikacie, knihy; kataldgy; broZzované knihy);

v triede 35 — ,,business management; business administration services; marketing services; advertising
services; direct mail services; radio and television advertising; magazine subscription and fulfillment
services; advertising, marketing and promotion services, and consultancy and advisory services relating to
advertising, marketing and promotion; business strategy services, namely, development of marketing
strategies and concepts; business management consultancy services; business data analysis; market
research; analysis and interpretation of market research data; development and production of video
recordings and audio visual recordings for advertising, marketing and publicity purposes; graphic
advertising services; advertising in periodicals, magazines and newspapers; organization of events,
exhibitions, fairs and shows for commercial, promotional and advertising purposes; press advertising
consultancy; mediation of advertising; provision of advertising space; publication of advertising texts;
arranging of presentations for advertising purposes; advertisement via mobile phone networks; business
advice relating to franchising; dissemination of advertisements; presentation of goods on communication
media, for retail purposes; promotion provided by a commercial company by means of a client loyalty card;
on line advertising on a computer network; retailing and wholesaling in shops, via global computer
networks, via catalogue, via mail order, via telephone, via radio and television, and via other electronic
means of; chemicals used in industry, science and photography, as well as in agriculture, horticulture and
forestry,... works of art of precious metal,... paper, cardboard and goods made from these materials,...**
(obchodny manaZzment, obchodnd sprava; obchodna administrativa; marketingové sluzby; reklama;
rozSirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov; rozhlasovd a televizna reklama; sluzby v oblasti
predplatenia a plnenia predplatného Casopisov; reklamné, marketingové a propagacné sluzby a konzultacné a
poradenské sluzby v oblasti reklamy, marketingu a propagécie; sluzby v oblasti podnikatel'skej stratégie,
najma vyvoj marketingovych stratégii a koncepcii; poradenské sluzby v oblasti obchodného manaZzmentu;
rozbory obchodnych alebo podnikatel'skych tdajov; prieskum trhu; vyklad a analyza tdajov o prieskume
trhu; vyvoj a vyroba videonahravok a audiovizualnych nahravok na reklamné, marketingové a propagacné
ucely; grafické reklamné sluzby; reklama v periodikach, ¢asopisoch a novindch; organizovanie podujati,
vystav, veltrhov a predstaveni na obchodné, propaga¢né a reklamné ucely; poradenstvo v oblasti reklamy v
tlaci; sprostredkovanie reklamy; poskytovanie reklamného priestoru; uverejniovanie reklamnych textov;
organizovanie prezentacii na reklamné tcely; reklama prostrednictvom mobilne;j telefonicke;j siete; obchodné
poradenské sluzby v oblasti franchisingu; rozSirovanie reklamnych oznamov; prezentacia vyrobkov v
komunika¢nych médiach pre maloobchod; propagacné sluzby poskytované komercnou spoloc¢nostou
prostrednictvom vernostnej zakaznickej Kkarty; on-line reklama na pocitacovej sieti; maloobchodny a
vel'koobchodny predaj nasledujicich tovarov v predajniach, prostrednictvom globalnych pocitacovych sieti,
prostrednictvom katalégov, na dobierku, telefonicky, prostrednictvom rozhlasu a televizie a inymi
elektronickymi prostriedkami: chemikalie na pouzitie v priemysle, vede a fotografii aj v po'nohospodarstve,
zahradkarstve a lesnictve,... umelecké diela zo vzacnych kovov;... papier, karton, lepenka a tovary z tychto
materiélov,...).



v triede 41 — ,,magazine publishing; multimedia publishing of books, magazines journals, software, games,
music, and electronic publications; providing on-line magazines; providing on-line magazines; providing
on-line non-downloadable general features magazines; entertainment; cultural activities; publication
services; electronic publication of books, newspapers and magazines online; providing electronic periodical
publications on-line; news reporters and photographic reports; publishing, editing and production of
audiovisual programs; entertainment by any audiovisual means; information and entertainment programs
via any audiovisual means; production of shows; production of services of multi-media entertainment
content, namely programming containing information, images, video, audio, reviews, commentaries and
opinions; film production; recording of tapes, videos, compact discs, CD-ROMs, DVDs or any other media;
news reporter services; recording studio services; television show production; production of television
programs; provision of non-downloadable films and television programs via a video-on-demand service;
entertainment and educational services, namely, providing a website featuring electronic media, multimedia
content, videos, movies, pictures, images, text, photos, audio content, and related information via the
Internet and other communications networks on a wide variety of topics and subjects; online digital video,
audio and multimedia entertainment publishing services; online digital publishing services; editorial
services, namely, editorial reporting services; organizing event for cultural and entertainment purposes
(vydavanie casopisov; multimedidlne vydavanie knih, Casopisov, Zzurnalov, softvéru, hier, hudby a
elektronickych publikécii; poskytovanie on-line ¢asopisov; poskytovanie on-line Casopisov; poskytovanie
¢asopisov so vieobecnym zameranim on-line (bez moznosti stiahnutia); zdbava; ¢innosti v oblasti kultury;
vydavatel'ské sluzby; on-line elektronické vydavanie knih, novin a Casopisov; poskytovanie elektronickych
periodickych publik&cii on-line; reportérske sluzby a fotoreportaze; publikovanie, redakéna uprava a vyroba
audiovizualnych programov; zabava prostrednictvom audiovizudlnych prostriedkov vSetkych druhov;
informacéné a zabavné programy prostrednictvom audiovizualnych prostriedkov vsetkych druhov; produkcia
Sou; vyroba multimedialneho zdbavného obsahu, menovite programovanie zahfiiajice informéacie, obrazy,
video, zvuk, recenzie, komentare a nazory; tvorba kinematografickych filmov; nahravanie pasok, videi, CD,
CD-ROM, DVD alebo ktoréhokol'vek iného nosica; reportérske sluzby; sluzby nahravacich Studii; tvorba
zabavnych televiznych programov; tvorba televiznych programov; poskytovanie nestiahnutel'nych filmov a
TV programov prostrednictvom sluzby videa na objednavku; sluzby v oblasti zabavy a vzdelavania,
menovite poskytovanie webovej stranky s obsahom elektronickych médii, multimedialneho obsahu, videa,
filmov, obrazov, snimok, textu, fotografii, zvukového obsahu a suvisiacich informécii prostrednictvom
internetu a inych komunikaénych sieti v oblasti ré6znych tém; sluzby v oblasti vydavania on-line digitélnej,
video, zvukovej a multimedialnej zabavy; online digitalne vydavatel'ské sluzby; redaktorské sluzby, najma
redak¢né sluzby; organizovanie podujati na kultirne a zabavné ucely).

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluZieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adiiuju vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahimaju
predovSetkym povahu tovarov alebo sluzieb, urCenie a ucel pouzivania, distribu¢né kanaly, ako aj
konkuren¢ny alebo dopliiujtici charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitel’a, ktorému st tovary a/alebo sluzby uréené a
ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti &i
podobnosti ochrannych zndmok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatel’a sluzieb.

Rovnako je dbleZité v predmetnom pripade pred porovnanim tovarov a sluZieb upozornit’ na fakt, Ze
zatriedenie tovarov alebo sluzieb podl'a Niceskej dohody sluzi vyhradne na administrativne tcely, a preto
tovary alebo sluzby nemézu byt oznaCené ako podobné, pripadne nepodobné len na zaklade toho, Ze sa
nachéadzaju, pripadne nenachddzaji v rovnakej triede a naopak, t. j. nemozno vylucit' podobnost’ tovarov
alebo sluZieb len z toho dévodu, Ze su zatriedené do odlidnych tried.

V triede 16 je zhodne zverejnené oznacenie prihlasené a prva starSia ochrannd znamka zapisana pre
.. tlacoviny, casopisy a periodické publikacie (v zozname prihlasenych tovarov ,,periodika®), knihy;
kataldgy; brozované knihy““. Ide teda o zhodné tovary.

Dalsie prihlasené tovary ,, plagdty; reklamné tabule z papiera, karténu alebo lepenky; albumy, noviny; tlace
(rytiny); graficke vzory (tlacoviny), fotografie (tlacoviny);, zoznamy, tlaciva (formuldre); grafické
reprodukcie; grafické zobrazenia; casové rozvrhy (tlacoviny); pohladnice; tlacené publikacie; prirucky;
portréty; blahoprajné pohladnice, rocenky,; kalendare; papierové alebo karténové vyvesné tabule; komiksy;
letaky*“ st roznymi druhmi tlacovin, ktoré patria pod vSeobecnu a Siroku kategdriu tovarov, pre ktoré je
zapisand prva starSia ochrannd znamka — ,, tlacoviny “. Uvedené porovnévané tovary st zhodné.



Zverejnené oznalenie je prihlasené aj pre ,,spisové obaly (papiernicky tovar); zoSity; poznamkové zosSity;
vyucovacie pomocky okrem pristrojov a zariadeni; harky papiera; emblémy (papierové pecate); listovy
papier; zalozky do knih; knizné zarazky; papiernicky tovar; Skolské potreby (papiernicky tovar); samolepky
pre domdcnost a na kanceldrske pouzitie; oznamenia (papiernicky tovar); samolepky (papiernicky tovar)“,
ktoré sthrnne mozno oznacit’ ako papiernicky tovar. Pre prva starSiu ochrannti znamku zapisané ,, tlacoviny**
a pre zverejnené oznacenie prihlasené tovary ,,papiernicky tovar* a jeho konkrétne druhy st uréené
rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti prostrednictvom rovnakych distribu¢nych kanalov, a preto st
povaZzované za podobné v nizkej miere.

Tovary zverejneného oznadenia ,,karton, lepenka“ a sluzby prvej starSej ochrannej zndmky ,,maloobchodny
a velkoobchodny predaj nasledujicich tovarov v predajniach, prostrednictvom globalnych pocitacovych
sieti, prostrednictvom katal6gov, na dobierku, telefonicky, prostrednictvom rozhlasu a televizie a inymi
elektronickymi prostriedkami: papier, karton, lepenka a tovary z tychto materialov** vzajomne spolu suvisia.
Aj ked’ sa povaha, Gcel a sposob pouzitia tychto tovarov a sluzieb nezhoduji, je potrebné poznamenat’, Ze
v stlade s eurdpskou judikatdrou a ustalenou rozhodovacou praxou (rozsudok vo veci T-715/13, Castello,
2 5.5.2015) preukazuju uvedené porovnavané tovary a sluzby podobnosti suvisiace so skuto¢nostou, Ze sa
dopliiiaju a Ze sa tieto sluzby obvykle pontkaji na rovnakych miestach, na ktorych sa predavaju tieto tovary.
NavyS$e sa zameriavaju na rovnaku skupinu spotrebitel'skej verejnosti. Medzi prihlasenymi tovarmi a
sluzbami zapisanymi pre prvu starSiu ochrannti znamku je nutné konstatovat’ podobnost’.

V triede 35 je zverejnené oznaCenie prihlasené pre ,,rozsirovanie reklamnych oznamov; prieskum trhu;
vydavanie reklamnych textov; reklama; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav; sluzby
predpldacania novin a casopisov (pre tretie osoby); on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti;
prezentdacia vyrobkov v komunikacnych médiach pre maloobchod; graficka uprava tlacovin na reklamné
ucely; tvorba reklamnych filmov* a prva starSia ochranna zndmka je zapisana pre ,,reklama; sluzby v oblasti
predplatenia a plnenia predplatného Ccasopisov; prieskum trhu; vyvoj a vyroba videonahrivok a
audiovizualnych nahrdavok na reklamné, marketingové a propagacné ucely; grafické reklamné sluzby;
organizovanie podujati, vystav, veltrhov a predstaveni na obchodné, propagacné a reklamné ucely,;
uverejiiovanie  reklamnych textov; rozSirovanie reklamnych oznamov; prezentdcia vyrobkov v
komunikacnych médiach pre maloobchod; on-line reklama na pocitacovej sieti”. Z0 samotného znenia
pomenovani uvedenych sluzieb vyplyva, Ze ide o totoZné sluzby, pripadne sluzby ozna¢ené synonymami, a
preto aj bez podrobnej analyzy je zrejmé, Ze ide o sluzby zhodné.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre sluzby ,,poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informacii;
poskytovanie obchodnych informacii prostrednictvom webovych stranok“, ktoré su priamo zahrnuté v
sluzbach starSej ochrannej znamky, a to ,,obchodny manaZment*“. Ucelom sluzieb v oblasti obchodného
manazmentu je pomahat’ spolo¢nostiam riadit’ ich podnikanie stanovenim stratégie a smerovania spolo¢nosti,
¢o zahfma zhromazdovanie informacii a poskytovanie odbornych znalosti a nastrojov zékaznikom, a tiez
potrebnej podpory na ziskanie, rozvijanie a rozSirovanie podielu na trhu. Tieto sluzby zahfnaju aj vSetky
druhy konzultaénych, poradenskych a asistenénych ¢innosti vratane poskytovania informéacii z danej oblasti,
a to bez ohladu na to, akym spdsobom su tieto informacie poskytované. Z rovnakého ddvodu patria aj
prihlasené sluzby ,,obchodny alebo podnikatelsky prieskum; subdodavatelské sluzby (obchodné sluzby);
obchodné sprostredkovatelské sluzby“ ako konkrétne ¢innosti pod zapisant sluzbu - ,,0bchodny
manazment‘‘ - ozna¢enu v§eobecnym pojmom. Porovnavané sluzby su zhodné.

Dalsie sluzby zverejneného oznacenia - ,,lepenie plagatov; rozsirovanie reklamnych materialov zakaznikom
(letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); aktualizovanie reklamnych materidalov; prendjom reklamnych
materialov; prenajom reklamnych ploch; pisanie reklamnych textov; navrhovanie reklamnych materialov —
si sluzbami poskytovanymi reklamnymi spolo¢nostami s cielom propagovat tovary alebo sluzby ich
zakaznikov, a preto ich mozno zahrnit’ pod vSeobecnu kategoriu sluzieb, pre ktoré je prva starSia ochranna
zndmka zapisang, a to ,,reklama‘“. Porovnavané sluzby su zhodné.

Sluzby zverejneného oznacéenia ,,fotokopirovacie sluzby; rozmnoZovanie dokumentov; prepisovanie sprav
(kancelarske prace); sprava pocitacovych suborov, spracovanie textov, zbieranie udajov do pocitacovych
databaz, zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach* sU sluzbami nevyhnutnymi pre fungovanie a
podporu ¢innosti obchodnych spolo¢nosti. Ich ucel, ale aj poskytovatel’ ¢i okruh relevantnej spotrebitel'skej
verejnosti mozu byt rovnaké ako v pripade sluzby, pre ktoru je zapisana prva starSia ochranna znamka —
,»obchodna administrativa“. Porovnavané sluzby su teda podobné.



Zverejnené oznacenie je prihlasené aj pre ,,0n line poskytovanie obchodného priestoru pre nakupcov a
predajcov tovarov a sluZieb*, zatial' ¢o prva star§ia ochranna znamka je zapisana v rovnakej triede pre
,,maloobchodny a velkoobchodny predaj nasledujucich tovarov prostrednictvom globalnych pocitacovych
sieti a inymi elektronickymi prostriedkami: chemikalie na pouZitie v priemysle, vede a fotografii aj v
polnohospoddrstve, zdahradkdarstve a lesnictve,...” (a cely rad dalSich tovarov). Uvedené prihlasené aj
zapisané sluzby st ur¢ené na obchodovanie prostrednictvom internetu a elektronickych prostriedkov, a preto
aj napriek mierne odlisSnému pomenovaniu sluzieb ich mozno povazovat’ za zhodné.

V triede 41 je zverejnené oznaCenie prihlasené a prva starSia ochrannd znamka je zapisand pre sluzbu
,.Zzabava“, ide teda o zhodné sluzby. Prihl&sené ,, organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutaZi;
informacie o moznostiach zabavy* st sGéast'ou sluZieb zapisanych pre prva starSiu ochranni znamku
,.Zabava“, preto su tieto sluzby zhodné.

Zverejnené oznaCenie je prihldsené pre sluzby ,,vydavanie textov (okrem reklamnych); vydavanie knih;
online vydavanie elektronickych knih a casopisov, elektronicka edicna cinnost' v malom (DTP sluzby)“ a
prva starSia ochrannd zndmka je zapisana pre ,, vydavatelské sluzby *“, ktoré ako vSeobecna kategdria sluZieb
zahiiaji uvedené prihlasené sluzby. Porovnavané sluzby su zhodné.

Prihlasené ,,fotografické reportaZe; reportérske sluzby*“ a zapisané ,,reportérske sluzby a fotoreportaze* sd
napriek malej odliSnosti v ich pomenovani zhodnymi sluzbami.

Rovnaky vysledok porovnania sa vzt'ahuje aj na prihlasené ,,online poskytovanie elektronickych publikacii
(bez moznosti kopirovania)*“ a zapisané ,,poskytovanie elektronickych periodickych publikécii on-line*.
Uvedené sluzby st zhodné.

Zverejnené oznacenie je prihlasené aj pre rad sluzieb z oblasti vzdelavania ,, korespondencné vzdelavacie
kurzy; vyucovanie; vzdeldvanie; Skolenia; informdcie o vychove a vzdelavani; skusanie, preskusavanie
(pedagogickd cinnost); organizovanie a vedenie semindrov; organizovanie a vedenie tvorivych dielni
(vyucba); koucovanie (skolenie); Skolské sluzby (vzdeldvanie); individualne vyucovanie; organizovanie a
vedenie vzdelavacich for s osobnou ucastou . Prva starSia ochranna znamka je zapisana pre ,,sluzby v oblasti
vzdelavania, menovite poskytovanie webovej strdnky s obsahom elektronickych médii, multimedialneho
obsahu, videa, filmov, obrazov, snimok, textu, fotografii, zvukového obsahu a suvisiacich informacii
prostrednictvom internetu a inych komunikacnych sieti v oblasti réznych tém*. Utelom poskytovania
prihlasenych aj zapisanych sluzieb je spristupnenie informacii s cielom vzdelavat spotrebitel'ov, uvedené
zapisané sluzby mézu poskytovat’ aj moznost’ overenia ziskanych vedomosti alebo diskusie o jednotlivych
témach tak, ako aj sluzby prihlasené. Porovnavané sluzby su uréené rovnakému okruhu spotrebitel'skej
verejnosti a mézu byt poskytované rovnakymi podnikatel'skymi subjektmi. Uvedené sluzby st podobné.

Sluzba zverejneného oznalenia ,titulkovanie® je doplnkovou sluzbou pre sluzby ,,tvorba
kinematografickych filmov; tvorba televiznych programov‘, pre ktoré je zapisana prva starSia ochranna
znamka. Uvedené sluzby mozu mat’ rovnakého poskytovatela, a preto st povazované za sluzby podobné.

Dalsie sluzby zverejneného oznalenia ,, prekladatel’ské sluzby; tlmocnicke sluzby* mozu byt nevyhnutnou
doplnkovou sluzbou v suvislosti so sluzbami starSej ochrannej zndmky, a to ,,organizovanie podujati na
kultirne a zdbavné ucely*”, kde organizator zabezpeCuje v pripade potreby aj sluzby prekladatelov a
tlmo¢nikov. Porovnavané sluzby s povazované za podobné v nizkej miere.

Zverejnené oznacenie je prihlasené tiez pre ,,pisanie textov* a prva starSia ochranna znamka je zapisana pre
,.redaktorské sluzby, najmd redakcné sluzby “, teda sluzby zahtnajtice zhromazd’ovanie a triedenie informacii
a ich spracuvanie do sprav a ¢lankov urCenych na publikovanie. Uvedené sluzby st zhodné.

Prihlasend sluzba ,,on line poskytovanie digitalnej hudby (bez moZnosti kopirovania)*“ a pre prva starSiu
ochrann znamku zapisana sluzba ,,multimedialne vydavanie hudby* st podobnymi sluzbami vo vy33ej
miere, ked’ze ,,vydavanim“ hudby dochadza k jej ,,poskytnutiu®, pricom poskytovatelia uvedenych sluzieb,
distribu¢né kanaly a relevantna spotrebitel'ska verejnost’ su v tomto pripade rovnaké.

Zverejnené oznacenie je v triede 41 prihlasené aj pre sluzbu ,,prendjom umeleckych diel*“ a prva starSia
ochrannd znamka je v triede 35 zapisana pre ,, maloobchodny a velkoobchodny predaj nasledujiicich tovarov



v predajniach, prostrednictvom globadlnych pocitacovych sieti, prostrednictvom katalogov, na dobierku,
telefonicky, prostrednictvom rozhlasu a televizie a inymi elektronickymi prostriedkami: umelecké diela zo
vzacnych kovov*. Prihlasené sluzby sa tykaju umeleckych diel vo vSeobecnosti a zapisana sluzba sa tyka
umeleckych diel zo vzacnych kovov, navysSe nie je ojedinelé, Ze predajcovia umeleckych diel vzhl'adom na
ich Casto vysokl cenu zabezpecuju ich propagaciou formou poskytnutia takychto vzacnych predmetov na
prendjom. Uvedené sluzby st podobné v nizkej miere.

Porovnanie oznaéeni

Zverejnené oznacenie (POZ 999-2017) StarSia ochranna znamka
(ochrannd znamka EU ¢. 13533211)

Hello! heIIO!

Pri posudzovani podobnosti ozna¢eni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické a
sémantické podobnosti, priCom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezné¢ho
spotrebitela mozu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
znadmky sa vZdy porovnavajl v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Z vizualneho hladiska ide o porovnanie slovného a obrazového oznacenia. Zverejnené oznacenie tvori
slovny prvok ,,Hello*, za ktorym nasleduje vykri¢nik. V pripade slovnych ochrannych zndmok sa poskytnuta
¢i pozadovana ochrana vzt'ahuje na samotné slovo, nie vSak na jeho pisomnt podobu. Z uvedeného dévodu
nie je podstatné, ¢i je zverejnené oznacenie vyjadrené velkymi alebo malymi pismenami. StarSiu ochrannu
zndmku tvori Standardnym typom malych tlacenych tu¢nych pismen napisany slovny prvok ,hello*
s vykri¢nikom. StarSia ochranna znamka je v &ervenej farbe. Vzhl'adom na skutoCnost, Ze zverejnené
oznacenie je slovné a tvorené jedinym slovnym prvkom, ktory tvori starSiu ochrannd zndmku - hoci je v nej
vyhotoveny v Cervenej farbe - spotrebitelia budd v oboch porovnavanych oznaceniach zretelne vnimat’
rovnaké slovné prvky s vykri¢nikom - ,Hello!*/, hello!*, ¢o vedie ku konStatovaniu vysokej miery
podobnosti porovnavanych oznacéeni z vizualneho hl'adiska.

Z fonetického hladiska budu porovnavané oznacenia zvukovo realizované bud’ v sulade s anglickou
vyslovnostou [ha'lov] alebo si spotrebitel’ prispdsobi vyslovnost’ tohto slova vyslovnosti v slovenskom
jazyku a bude ho reprodukovat jednoducho ako [helo]. Aj ked slovensky spotrebitel mdze uplatnit
vyslovnost’ bud’ anglickl alebo si ju prisposobi vyslovnosti v rodnej reci, urobi tak rovnako pri kontakte so
zverejnenym ozna¢enim aj so starSou ochrannou znamkou. Porovnavané oznadenia st z fonetického
hladiska zhodné.

Zo sémantického hPadiska obe oznaCenia obsahujii rovnaké slovo ,hello“, ktoré bude vnimané ako
anglickeé slovo vyjadrujice pozdrav pri stretnuti (ahoj) alebo vo vyzname ,,hald“, ako zvolanie na niekoho,
pripadne pri telefonovani. V oboch oznaceniach je pritomny aj vykri¢nik, ktory dava slovanym prvkom réaz
zvolania. Vzhl'adom na to, Ze slovo ,hello* patri do zakladnej slovnej zasoby anglického jazyka a navyse je
frekventovane pouzivané, mozno ho povazovat’ za slovo zrozumitel'né relevantnej spotrebitel’skej verejnosti.
Porovnavané oznacenia sU sémanticky zhodné.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost’ zdmeny medzi oznaceniami sa chdpe ako nebezpelenstvo spocivajuce v moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusné verejnost’ vnima oznacenie, resp. star§iu ochrannu znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertic
do uvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovSetkym vzajomnt previazanost’ medzi
podobnost'ou oznaceni a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde niZSia miera podobnosti
medzi oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovand vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové posudenie pravdepodobnosti zdmeny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraju, so zohl'adnenim najmé ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.



Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel’'ski
verejnost’ s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel’a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

Vzhl'adom na dotknuté tovary a sluzby mozno za relevantného spotrebitel’a povazovat Siroku spotrebitel'ska
verejnost’, najmd vo vzt'ahu k tovarom v triede 16 a sluzbam tykajucim sa vzdelavania a zabavy Vv triede 41,
ktorym venuje spotrebitel’ niz§iu aZ priemerna (tovary v triede 16) a priemernt (sluzby v triede 41) Groven
pozornosti. Spotrebitel'skil verejnost’ vo vztahu k sluzbam v triede 35 a ostatnym sluzbam v triede 41 tvori
odborna verejnost venujuca vyberu uvedenych sluzieb pozornost s pohybujicou sa mierou okolo
priemerne;j.

Pokial’ ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zameny mozno konStatovat, Ze okrem zhody a
podobnosti (na réznej Urovni) medzi tovarmi a sluzbami bola pri porovnani zverejneného oznacenia a starsej
ochrannej znamky zistena vizualna podobnost vo vysokej miere a zhodnost' z hladiska fonetického aj
sémantické¢ho. Podobnost’” oznaCeni vyvolava rovnaky slovny prvok obsiahnuty v porovnavanych
oznaceniach, ktory je sémanticky a foneticky zhodny a z vizudlneho hl'adiska vel'mi podobny. Odlisnost’ vo
farbe starSej ochrannej zndmky nie je napriek tvrdeniu prihlasovatel’ky sposobild ovplyvnit’ ich vnimanie tak,
aby spotrebitel’ mohol medzi nimi zretel'ne diferencovat’ a vyhnut sa nebezpecenstvu uvedenia do omylu, ¢o
sa tyka povodu takto oznaCenych tovarov alebo sluzieb. Miera podobnosti celkového dojmu vyvolaného
jednym aj druhym oznacenim je takd vysoka, Ze prekona aj nizku mieru podobnosti zistenu v savislosti s
Castou tovarov a niektorych sluzieb. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti nie je mozné vylucit
pravdepodobnost’ zdmeny ani pravdepodobnost’ asociacie zverejneného oznaenia so starSou ochrannou
znamkou na strane spotrebitel'skej verejnosti, pretoze spotrebitel sa moze domnievat, ze zverejnené
oznacenie je d’al$im variantom ochrannej zndmky namietatel'a. Porovnavané oznacenia neobsahuju okrem
slovného prvku ,,Hello!*“/, ,hello!* Ziaden d’al$i prvok.

Prihlasovatel’ka argumentovala proti namietatelom tvrdenej pravdepodobnosti zameny dlhodobym
pouZivanim nezapisaného oznacenia a tieZ tym, Ze namietatelove ochranné znamky nie st spotrebitelom na
Uzemi Slovenskej republiky zndme. Uvedenym argumentom vyhoviet' v predmetnom konani nemozno. Hoci
prihlasovatelka tvrdi a niektoré doklady, ktoré su stcast'ou spisu (titulné strany ¢asopisu ,,Hello!“ z roku
1990, 1992, 1994, vytlacok z webovej stranky http://flp.sk/casopisy/hello s ukazkou ¢asopisu HELLO! 2016,
www.rodinka.sk s ¢lankom ,,S cudzim jazykom sa nestratite” z5.9.2012, vytlacky ¢lankov z internetu
,Pomoc pri vyu¢ovani cudzich jazykov* z 3.9.2012 a,,50 rokov Friendshipu* z 2.9.2016, ,,Co sa mi stalo??!
2 24.10. 2012, ,,Spestrite aj vy hodiny cudzich jazykov naSimi ¢asopismi! z 31.8.2018 a ukazku vysledkov
z internetového vyhl'adavaca po zadani slovného spojenia ,,Casopis hello®), poukazuju na jej pouZivanie
oznacenia ,,Hello!* na Slovensku v réznych grafickych upravach, o zapis takychto oznaceni do registra
ochrannych znamok vsak neziadala, ziadost’ podala az pre zverejnené oznacenie 10.4.2017, a to je datum,
ktory v zmysle znamkovoprdvnom zaklada datum prava prednosti jej prihladky. Ochranné znamky
namietatel’a st teda vo vztahu k zverejnenému oznaceniu bez akychkol'vek pochybnosti star§Simi ochrannymi
znamkami. Ochranné znamky namietatel’a sii ochrannymi znamkami EU, ich platnost’' na Gzemi Slovenskej
republiky, Clenskej krajiny Europskej unie, je taktiez nepochybna. Ich znamost’ slovenskej spotrebitel’'skej
verejnosti nie je podmienkou zahrnutou v uplatnenom namietkovom ustanoveni.

Tvrdenia prihlasovatel’ky o nepouzivani starSich ochrannych znamok na tizemi Slovenskej republiky, ¢i o ich
chybajlcej rozliSovacej spodsobilosti su neopodstatnené. Zakon o ochrannych znamkach ma zakomponované
aj preukazovanie pouZivania starSich ochrannych znamok v namietkovom konani, ale takuto poZiadavku
v zmysle zakona mozno klast’ len na niektoré starSie ochranné znamky, a to také, ktoré boli ku ditu podania
napadnutej prihlasky zapisané najmenej pat’ rokov (uvedené upravuje § 32 ods. 1 zdkona €. 506/2009 Z. z. o
ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov). Prihlaska zverejneného oznadenia bola podana
10.4.2017 a prva starSia ochranna zndmka bola zapisand 14.5.2015 a druh starSia ochrannd znamka bola
zapisana 7.5.2015. Z uvedeného vyplyva, Ze hoci prihlasovatel’ka vyslovne neziadala, ani nemohla Ziadat’ o
preukazanie skuto¢ného pouzivania starSich ochrannych znamok namietatel'a. NavySe, porovnavana starsia
ochranna znamka ma svoju inherentnu rozliSovaciu spdsobilost’, ked’Ze nie je tvorena prvkom, ktory by vo
vztahu k zapisanym tovarom a sluzbam vyjadroval ich druh, kvalitu, mnoZzstvo, ucel, hodnotu alebo int ich
vlastnost. V danej stvislosti mozno tiez v sulade s ustalenou eurdpskou judikatirou (rozsudok vo veci
T-346/04, ARTHUR ET FELICIE, z 24.11.2005) uviest’, Ze zo zndmkovopravneho hl'adiska nie je rozhodné,



¢i k zamene zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou skuto¢ne doslo, pretoze k zaverom o
pravdepodobnosti zameny je postacujuca potencialna moznost’, ze by k takejto zdmene mohlo dojst’.

Namietatel' zalozil odovodnenie podanych namietok aj na ochrannej znamke EU [N | ¢ 13532999
(,,druha starSia ochranna znamka“). Vzhl'adom na uz$i rozsah tovarov a sluZieb, pre ktoré je tato ochranna
zndmka zapisand, neZ ta, ktord bola predmetom porovnavania, sa Urad bliZzSie nezaoberal porovnavanim
zverejneného oznacenia s druhou starSou ochrannou znamkou, pretoze by to nemohlo ovplyvnit’ vysledok
predmetného rozhodnutia.

Vzhl'adom na tieto skutoc¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na trade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedené¢ho zédkona podanie rozkladu len proti odovodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’
spravnym sidom na zéklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zdkona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorucdit’:

Zovicova & Zovic IP, s. 1. 0.
Zahradnicka 36
821 08 Bratislava

JUDr. Marek Hornik

Jesenského 2
811 02 Bratislava
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