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Banska Bystrica 24. 1. 2020
POZ 1740-2018/2-19-2020

ROZHODNUTIE

PrihlaSka ochrannej zndmky POZ 1740-2018 z 6.8.2018 prihlasovatela GLOBSEC, Kuzmanyho 3, 974 01
Banska Bystrica,

sa zamieta

W

podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zékona.

Odo6vodnenie:

Na zaklade prieskumu z&pisnej sposobilosti prihlasky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo
prihlasovatel'ovi s prislusnym od6vodnenim z0 16.05.2019 oznamené, Ze prihlasené oznacenie nie je spdsobilé
na zapis do registra ochrannych znamok podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach
v zneni neskorSich predpisov, pretoze podl'a § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona, za ochranni znamku
nemozno uznat’ oznacenie, ktoré nema rozliSovaciu spdsobilost’.

V rédmci prieskumu zé&pisnej sposobilosti prihlaSky ochrannej zndmky POZ 1740-2018 z 16.05.2019 s nazvom
IDEAS SHAPING THE WORLD bolo zistené, e predmet prihlasky ochrannej znamky nespliia podmienky
na zapis ochrannej znamky do registra podl'a zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach

v zneni neskorsich predpisov.

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,urad*) v uvedenom liste uviedol nasledovné skuto&nosti:

Predmetom prihl&Sky ochrannej zndmky POZ 1740-2018 je slovné oznacenie ,,IDEAS SHAPING THE
WORLD?”, ktoré je prihlasené pre sluzby v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Prieskumom predmetného oznac¢enia Urad priemyselného vlastnictva SR (dalej len ako ,,Grad“) zistil,
Ze vo vztahu k prihlasenym sluzbam takéto oznacenie bez d’al$ieho rozlisujuceho prvku nemé ako celok
rozliSovaciu spdsobilost’, ¢o podla § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach predstavuje prekazku
jeho zapisu do registra ochrannych zndmok. Chybajuca rozliSovacia spdsobilost’ prihlaseného oznacenia
vyplyva z jeho povahy. Anglické slovné spojenie ,,IDEAS SHAPING THE WORLD?”, ktorého vol'ny preklad
do slovenského jazyka je ,,MYSLIENKY FORMUJU SVET*, ma podobu sloganu. Slogany st schopné plnit
funkciu ochrannej znamky len v pripade, Ze okrem jednoduchej informéacie upriamujicej pozornost’
spotrebitelov na povahu (zameranie, obsah) sluzieb, umoznuju verejnosti vnimat, Ze si oznacenim
obchodného pévodu predmetnych sluZieb. To znamend, Ze slogany plnia funkciu ochrannej znadmky v pripade,
ked’ stt vnimané ako Cosi viac, neZ len oby¢ajna sprava vyjadrujuca tematické zameranie sluzieb. Slogany je
mozné povazovat’ za oznacenia s rozliSovacou sposobilost’ou napriklad vtedy, ak maju niekol’ko vyznamov,
ak predstavuju slovnt hracku, ak ich je mozné vnimat’ ako prekvapujuce, ak st istym spdsobom originalne
alebo zvuéné, ¢o nuti prislusnu spotrebitel’skl verejnost’ pouzit’ svoje interpretacné schopnosti.

6401Z



Anglické slovné spojenie ,IDEAS SHAPING THE WORLD”, ktorého slovensky vyznam je ,MYSLIENKY
FORMUJU SVET* je pre spotrebitel'sku verejnost’ len jednoduchym a priamogiarym upozornenim na vyznam
myslienok, ndpadov a ich vplyvu na uréujuce procesy posobiace na svet. Prihlasené oznacenie ma charakter
jednoduchej informécie, na ktorej pochopenie prislusna spotrebitel'ska verejnost’ nie je nitena zapojit’ Svoju
mysel” do takej miery, aby bol spusteny hlbsi kognitivny proces. V pripade pouzitia prihlaseného ozna¢enia na
sluZbach, ktoré maju charakter organizovania konferencii a réznych podujati, vzdelavania, a s tym savisiacimi
sluzbami obchodnej a reklamnej povahy ako aj Sirokou $kalou sluzieb, ktoré mozno oznadit’ ako sluzby
sprievodné a podporné vo vztahu k vys$Sie uvedenym sluzbam, bude spotrebitel'skej verejnosti zrejmé, Ze
ustrednym motivom takto oznacenych sluZieb je upriamovanie pozornosti spotrebitel'ov na vyznam tvorivého
a slobodného myslenia a jeho vplyvu na formovanie sveta. AvSak informacia o obchodnom pdvode takto
oznacenych sluzieb v prihlasenom oznacenim obsiahnuté nie je.

Z uvedeného vyplyva, ze prihlasené vyluéne slovné oznacenie ,,IDEAS SHAPING THE WORLD ”, ktoré je
iba jednoduchym spojenim beznych anglickych slov, ktoré si pre priemern¢ho slovenského spotrebitel'a
zrozumitelné, nespliia zakladna funkciu ochrannej znamky, spo&ivajicu v jej schopnosti individualizovat
sluzby jednotlivych subjektov. Skiimané oznacenie nie je schopné tuto funkciu plnit’ a preto nemoze byt
zapisané do registra ochrannych znamok.

K vysledku prieskumu zapisnej sposobilosti sa mate moznost’ vyjadrit’.

Diia 23.07.2019 bola uradu doru¢ena odpoved’ prihlasovatePa na vysledok prieskumu zapisnej
sposobilosti aradu, v ktorej uvadzate nasledovné skutocnosti:

Prihlasovatel-obcianske zdruzenie GLOBSEC uviedol, Ze s uvedenym nazorom uradu nesuhlasi a vnima
Uvahu Uradu o nedostatku rozliSovacej sposobilosti ochrannej znamky za stru¢n( a nespravnu. Slovné spojenie
-IDEAS SHAPING THE WORLD*, v slovenskom preklade: ,,MYSLIENKY FORMUJUCE SVET* (nie ako
bolo nespravne prelozené , MY SLIENKY" FORMUJU SVET* je neogakavané slovné spojenie v neobvyklom
Stylistickom tvare obsahujuce prvky originality a fantazijnosti, ktoré unikadtnym sp6sobom poukazuje na
vyznam vymeny nazorov a komunikacie v komunitach s moznost'ou realneho ovplyvnenia okolia.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni d’alej uviedol, Ze ide 0 novu kombinatoriku slov v Specifickom poradi, ktoré
neopisuje produkt ani jeho kvalitu ani pouzitie, no je podnetny pre spotrebitel’a, aby si predstavoval vlastnosti
produktu/sluzby bez toho aby ich priamo opisoval. Slogan odkazuje na kvalitni vymenu nazorov, informécii
a komunikacii s cielom ovplyvnit’ svetové dianie, teda konferencie, vzdeldvacie a iné podujatia, ktorych
obsahom budu podnetné debaty o zlepSeni sveta. Slovné spojenie napoveda o prvotnom pri¢innom vzt'ahu, a
vyzaduje urcité vykladové usilie zo strany verejnosti, aby si spojili oznacenie s organizaciou konferencii.
Oznacenie je navyse originalne a vystizné, ¢im je tak l'ahko zapamatatel'né. Uvedenymi prvkami tak umoziuje
spotrebitelom l'ahko a bezprostredne si zapamétat’ oznacenie pre produkty/sluzby obc¢ianskeho zdruzenia
GLOBSEC.

Prihlasovatel’ d’alej upozornil na rozsudok Stidneho dvora z 21. Oktdbra 2004 UHVT/Erpo Mdbelwerk (C-
64/02 P, Zb. s. 1.10031, bod 36) podla ktorého samotna skuto¢nost’, Ze ochranna zndmka je povazovana
za reklamny slogan alebo, Ze oznaCenie ma propagacnu povahu, nebrani uznaniu dostatocnej rozliSovacej
sposobilosti. Neexistuje pravna zasada podl’a ktorej by oznacenie, ktoré ma pozitivnu konotaciu, vobec nemalo
alebo nemalo dostato¢nu rozliSovaciu spdsobilost’. Sudny dvor v uvedenom rozsudku v bode 31 a 32 rozhodol
predovsetkym, Ze nie je mozné vyzadovat’, aby reklamny slogan musel mat’ ,,fantazijni povahu®, respektive
,koncepéné pole napdtia, ktorého désledkom by bolo prekvapenie, ktoré by utkvelo v pamati®,

na to, aby mal minimélnu rozliSovaciu sposobilost’. Podl'a rozsudku C-383-99 Procter & Gamble Company
v OHIM z 20. septembra 2001 (BABY- DRY): “Zmyslom zakazov na popisnych ochrannych znamok a inych
ochrannych znamok, ktoré boli bez rozliSovacej sposobilosti, bolo zabranit zapisu, kde oznacenie sa nijako
nelisi od obvyklého sposobu oznacovania prislusnych vyrobkov alebo sluZieb (alebo ich viastnosti) .

V tejto stvislosti prihlasovatel’ poukazal aj na rozsudok Stidneho dvora z 21. Januara 2010 UHVT/Audi AG
(C-398/08 P) v ktorom Sudny dvor posudzoval rozliSovaciu spdsobilost’ ochrannych znamok zlozenych z
reklamnych sloganov a posudzoval rozliSovaciu sposobilost’ oznacenia: ,,Vorsprung durch Technik®, v
slovenskom jazyku: ,,Naskok vdaka technike®, ako ochrannej znamky. Prihlasovatel dalej vo svojom
vyjadreni odcitoval body 56,57 a 58 uvedeného rozsudku: 56 - ,,V tejto savislosti treba uviest, je ochranné
znamky zloZené z oznaceni alebo udajov, ktoré sa inak pouzivajii ako reklamné slogany, udaje o kvalite a
vyrazy nabddajiice na nakup tovarov alebo sluZieb oznacenych tymito ochrannymi znamkami, Siria vo svojej



podstate a vo vicsom ¢i menSom rozsahu objektivny odkaz. Z judikatdry pripomenutej v bodoch 35 a 36 tohto
rozsudku vsak vyplyva, Ze to neznamend, Ze by také ochranné zndmky len z tohto dévodu nemali rozliSovaciu
sposobilost’™, 5T7- ,, Vzhladom na to, Ze také ochranné znamky teda nie su opisné v zmysle ¢lanku 7 ods. 1 pism.
¢) nariadenia ¢. 40/94, mozu vyjadrovat objektivny odkaz hoci aj jednoduchy, a mozu spotrebitela informovat
0 obchodnom pévode dotknutych tovarov alebo sluZieb. Tak je to najmd v pripade, ked’ sa tieto ochranné
zndmky neobmedzuja len na bezny reklamny odkaz, ale obsahuju urciti originalitu a vystiznost, vyzadujl
minimalne vykladové usilie alebo spustaju rozpoznavaci proces medzi dotknutou verejnostou*, 58- ,,Hoci
slogan ,,Vorsprung durch Technik* §iri objektivny odkaz, Ze technicky pokrok umoziuje vyrabat a poskytovat
lepSie vyrobky a sluzby, na zaklade tejto okolnosti nie je mozné dospiet k zaveru, ze prihlasovand ochrannd
znamka nemd Ziadnu vnatornl rozlisSovaciu sposobilost. Akokolvek je totiz tento odkaz jednoduchy, nie je
mozné povazovat' ho za bezny do tej miery, aby mohlo byt bezprostredne a bez akéhokolvek dalsieho
preskimania vyliucené, Ze uvedend ochrannd zndmka moéze informovat spotrebitela o obchodnom pévode
dotknutych tovarov alebo sluZieb®.

Pre d’alSiu podporu vysSie uvedenych argumentov tykajtcich sa sposobilosti ochrannej zndmky na zapis
prihlasovatel' poukazal na rad niekolkych vel'mi podobnych ochrannych znamok zaregistrovanych Uradom
priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky ako su: slovna ochranna znamka, POZ: 1673-99 v zneni:
,RAID KILLS BUGS DEAD*, slovna ochranna zndmka POZ: 2427-99 v zneni: ,NOCNE PREHLIADKY
TRENCIANSKEHO HRADU*, slovna ochranna znamka POZ: 1725-2000 v zneni: ,, TRNAVSKE NOVINY*,
slovna ochranna zndmka POZ: 2449-97 v zneni: ,,FINANCNA ISTOTA®, slovna ochranna zndmka POZ:
1713-98 v zneni: ,,QUALITY HOTEL", slovna ochranna znamka POZ: 1811-2000 v zneni: ,,Ranné ladenie*,
slovna ochranna znamka POZ: 1839-99 v zneni: ,,RieSenia Sité na mieru®, slovna ochranna zndmka POZ: 1248-
99 v zneni: ,,....pretoze kvalita nie je ndhoda* .

Prihlasovatel’ d’alej upozornil aj na ochrann( znamku v zneni ,,THE ULTIMATE DRIVING MACHINE",
prihlasend: Bayerische Motoren Werke Ag, na WIPO pod ¢islom 81830 a vo Velkej Britanii UK00003326979.
Aj toto oznacenie je koncipované v duchu obdobnom ako ochranna zndmka.

Pokial’ ide o predchadzajice rozhodnutia UPV SR prihlasovatel’ uviedol cit.: ,, Ze si uvedomuje, Ze zdkonnost
rozhodnutia md byt posudzovand vylucne s odkazom na Zikon a UPV SR nie je viazany svojimi
predchaddzajucimi rozhodnutiami a ani rozhodnutiami inych registracnych uradov, kedZe kazdy pripad je
potrebné riesit samostatne a vzhladom na jeho osobitosti. Bez ohladu na dani skutocnost, odévodnenia a
vysledky predchddzajiicich rozhodnuti UPV SR, ale aj rozhodnutia registracnych viradov v Eurdpskej vinii vo
vztahu K ochrannym znamkam musia byt naleZite vzaté do uvahy pri rozhodovani v dalsich konkrétnych
pripadoch, aby sa zasada rovnakého zaobchadzania uplatiiovala v sulade s dodrziavanim zakonnosti."

Prihlasovatel’ d’alej zdoraznil, ze predlozeny zoznam registrovanych ochrannych znamok predstavuje vyber
niekol’kych obdobnych pripadov oznaceni, ktoré boli ich pévodcami koncipované v duchu podobnom
oznaceniu: ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* a to aj vo vzt'ahu k zneniu oznacenia a prihlasovanych sluzieb.
Tieto oznalenia boli bez d’alsieho Uradom priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky zapisané ako
ochranné znamky. Odli$né rozhodnutie v pripade oznadenia v zneni: ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* by
mohlo mat’ za nasledok porusenie zasady rovnakého zaobchadzania a dobrej spravy.

Vzhladom na vysSie uvedené prihlasovatel’ uviedol, Ze oznacenie: ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* mé
rozliSovaciu sposobilost’, neexistuji absolutne dovody zamietnutia zapisu, a oznacenie je plne spdsobilé
na zapis ako ochranna znamka.

Na zéklade predloZeného skutkového a pravneho stavu prihlasovatel’ poziadal UPV SR, aby zaregistroval
oznacenie ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* ako ochrannt znamku.

Zaverecné vyjadrenie uradu:

Bertic do uvahy vyjadrenia prihlasovatel'a a po zvazeni vsetkych relevantnych skutocnosti urad konstatuje,
Ze oznacenie IDEAS SHAPING THE WORLD, ktoré je prihlasené pre sluzby v triedach 35 a4l
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, nema rozlisovaciu sposobilost’ podl'a § 5 ods. 1 pism. b) zakona
¢.506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni zakona &. 125/2016 Z. z. (d’alej ,,zakon o ochrannych
znamkach*), pretoZe je tvorené vylu¢ne tidajmi, ktoré informuju spotrebitel’a o charaktere a vlastnostiach
prihlasovanych tovarov .

Oznacenie ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* vo vztahu k prihlasenym sluzbam je ozna¢enim opisnym,
ktoré ako celok poskytuje potencidlnym uZivatel'om predmetnych sluzieb jednoduchl informéciu o tom, Ze



v pripade pouZzitia prihlaseného oznacenia v suvislosti so sluzbami narokovanymi v triede 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb, ktora zahfila hlavne sluzby poskytované jednotlivcami alebo organizaciami,
ktorych cielom je pomoc pri poskytovani sluzieb v oblasti reklamy v komunikécii s verejnostou
prostrednictvom masovokomunikaénych prostriedkov. V tejto suvislosti pdjde najmé o sluzby reklamnych
agentur zameranych na propagaciu a rozsirovanie nduénych a vzdelavacich prospektov, broZur a dokumentov
zameranych na §irenie myslienok formujucich verejnii mienku spotrebitel'ov tychto sluzieb a rovnako pojde
o stvisiace sluzby administrativneho a obchodneho charakteru, ktoré predstavuji nevyhnutny doplnok
a podporu reklamy ako takej. Podobne je tomu aj v pripade sluzieb narokovanych v triede 41 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb, ktoré st poskytované jednotlivcami alebo intitGciami a tykajd sa ré6znych foriem
vzdelavania, ako aj rdznych vzdeldvacich podujati organizovania konferencii a s tym stvisiacimi sluzbami
zameranymi na $iroko spektralnu skupinu Pudi s roznym stupiiom vzdelania. Uéelom tychto vzdeladvacich
aktivit je odovzdat’ ciel'ovej skupine udi mySlienky a ndzory z roznych oblasti spolo¢enského zivota, priGom
svojim nazorovym a myslienkovym zameranim dokdzu ovplyvnit’ ndzorové spektrum resp. verejnii mienku
l'udi, ktori st schopni tieto nazory a myslienky i d’alej do buducnosti Sirit’ a propagovat. Za spotrebitelov
tychto sluzieb, ktori st primerane pozorni a obozretni, mozno povazovat’ §iroku spotrebitel'skii verejnost’ l'udi
pracujucich najma v oblasti vedy, kultlry a vzdelavania nevynimajic spotrebitel'ov pdsobiacich v inych
sférach spolo¢enského Zivota prejavujicich prirodzeny zaujem o vyznam myslienok, napadov a ich vplyv na
urCujlice procesy poOsobiace na svet. AvSak informécia o obchodnom pdvode takto oznacenych sluZieb
v prihlasenom oznacenim obsiahnuta nie je. Prihlasené oznacenie ma teda charakter jednoduchej informacie,
na ktorej pochopenie prisludna spotrebitel'ska verejnost’ nie je nitena zapojit’ svoju mysel’ do takej miery, aby
bol spusteny hlbsi kognitivny proces.

Prihlasovatel’ v d’alSej Gasti vyjadrenia upriamil pozornost’ na novu kombinatoriku slov v Specifickom poradi,
ktora neopisuje produkt ani jeho kvalitu ani pouZzitie, no je podnetna pre spotrebitela, aby si predstavoval
vlastnosti produktu/sluzby bez toho aby ich priamo opisoval. Slogan odkazuje na kvalitni vymenu nazorov,
informacii a komunikacii s cielom ovplyvnit’ svetové dianie, teda konferencie, vzdelavacie a iné podujatia,
ktorych obsahom budu podnetné debaty o zlepSeni sveta. Slovné spojenie napoveda o prvotnom pri¢innom
vztahu, a vyzaduje urCité¢ vykladové usilie zo strany verejnosti, aby si spojili oznafenie s organizaciou
konferencii. Oznacenie je navySe originalne a vystizné, ¢im je tak lahko zapamétatel'né. Uvedenymi prvkami
tak umoznuje spotrebitel'om l'ahko a bezprostredne si zapamétat’ oznacenie pre produkty/sluzby obc¢ianskeho
zdruZenia GLOBSEC. Urad na argumentaciu prihlasovatel'a uvadza, e prihlasované oznagenie ma charakter
sloganu, avsak urad upozoriuje na skutocnost’, Ze tento slogan ma ucel informovat’ Siroka spotrebitel'sku
verejnost’ na myslienky a nazory, ktoré svojim obsahom a zameranim st schopné prinaSat’ nové nazoroveé
spektrum nielen pre dne$nt ale aj budtcu generaciu. Tuto skuto¢nost’ pripustil sam prihlasovatel’, ktory vo
svojom vyjadreni zo dna 23.07.2019, Ze oznacenie ,,IDEAS SHAPING THE WORLD* uviedol cit.:
wodkazuje na kvalitnu vymenu ndzorov, informacii a komunikacii s cielom ovplyvnit svetové dianie, teda
konferencie, vzdelavacie a iné podujatia, ktorych obsahom budd podnetné debaty o zlepeni sveta“. Ci uz bude
anglické slovné spojenie spotrebitel'skou verejnost'ou prelozené ako ,,MySlienky formuju svet* (preklad uradu)
alebo ako ,,Myslienky formujtce svet™ (preklad prihlasovatel’a), nemeni to podstatu informacie, ktora v sebe
toto opisné oznacenie nesie.

Prihlasovatel’ d’alej upozornil na rozsudok Stdneho dvora z 21. Okt6bra 2004 UHVT/Erpo Mdbelwerk (C-
64/02 P, Zb. s. 1.10031, bod 36) podla ktorého samotna skutocnost’, Ze ochranna znamka je povazovana za
reklamny slogan alebo, Z7e oznaCenie ma propagaénu povahu, nebrani uznaniu dostatoénej rozliSovacej
sposobilosti. Neexistuje pravna zasada podl'a ktorej by oznacenie, ktoré ma pozitivnu konotaciu, vobec nemalo
alebo nemalo dostato¢nu rozliSovaciu spdsobilost’. Sudny dvor v uvedenom rozsudku v bode 31 a 32 rozhodol
predovsetkym, Ze nie je mozZné vyzadovat, aby reklamny slogan musel mat’ ,,fantazijna povahu®, respektive
,.koncep¢né pole napitia, ktorého dosledkom by bolo prekvapenie, ktoré by utkvelo v paméti®, na to, aby mal
minimalnu rozliSovaciu sposobilost. Podl'a rozsudku C-383-99 Procter & Gamble Company

v OHIM z 20. septembra 2001 (BABY- DRY): “Zmyslom zakazov na popisnych ochrannych znamok a inych
ochrannych znamok, ktoré boli bez rozliSovacej sposobilosti, bolo zabranit zapisu, kde oznacenie sa nijako
neliSi od obvyklého spsobu oznacovania prislusnych vyrobkov alebo sluZieb (alebo ich vlastnosti)”. K tomu
arad uvadza, Ze zavery rozsudku UHVT/Erpo Mobelwerk (C-64/02 P, Zb. s. 1.10031, bod 36) nie st v rozpore
s tvrdenim Gradu, pretoZe spomenuty rozsudok nespochybnil zékladnd funkciu ochrannej znamky, ktorou je
rozliSovacia sposobilost’ a teda predmetny rozsudok nie je v rozpore so skuto¢nost'ou, ze opisné slogany
nemozu byt uznané za ochrannti znamku. Vzhl'adom na to, Ze slogan ,,IDEAS SHAPING THE WORLD*
opisuje vlastnosti a charakter narokovanych sluzieb, urad je presved¢eny o tom, ze odkaz prihlasovatel’a na
rozsudok UHVT/Erpo Mobelwerk (C-64/02 P, Zb. s. 1.10031, bod 36) je neddvodny.



Podobne vyznieva snaha prihlasovatel'a upriamit’ pozornost’ uradu na rozsudok Sudneho dvora z 21. Januéra
2010 UHVT/Audi AG (C-398/08 P) v ktorom Stidny dvor posudzoval rozlisovaciu spdsobilost’ ochrannych
znamok zlozenych z reklamnych sloganov a posudzoval rozliSovaciu sposobilost’ oznacenia: ,,Vorsprung
durch Technik®, v slovenskom jazyku: ,,Naskok vd’aka technike®, ako ochrannej znamky. Prihlasovatel’ d’alej
VO svojom vyjadreni odcitoval body 56,57 a 58 uvedeného rozsudku: 56 - ,,V tejto stvislosti treba uviest, je
ochranné znamky zloZené z oznaceni alebo udajov, ktoré sa inak pouZivaju ako reklamné slogany, Udaje

o kvalite a vyrazy nabddajiice na nakup tovarov alebo sluzieb oznacenych tymito ochrannymi zndmkami, Siria
vo svojej podstate a vo vdc¢som ¢i mensom rozsahu objektivny odkaz. Z judikatary pripomenutej v bodoch 35
a 36 tohto rozsudku v3ak vyplyva, Ze to neznamena, Ze by také ochranny znamky len z tohto dévodu nemali
rozlisovaciu sposobilost™, 57- ,,Vzhladom na to, také ochranné znamky teda nie su opisné v zmysle clanku 7
ods. 1 pism. ¢) nariadenia ¢. 40/94, m6Zu vyjadrovar objektivny odkaz hoci aj jednoduchy, a mozu spotrebitela
informovat’ o obchodnom péovode dotknutych tovarov alebo sluzieb. Tak je to najmd v pripade, ked’ sa tieto
ochranné znamky neobmedzuju len na bezny reklamny odkaz, ale obsahwju urciti originalitu a vystiznost,
VyZaduji minimdlne vykladové usilie alebo spustaji rozpozndvaci proces medzi dotknuzou verejnostou *, 58-
,,Hoci slogan ,,Vorsprung durch Technik® siri objektivny odkaz, Ze technicky pokrok umoziuje vyrabat a
poskytovat lepsie vyrobky a sluzby, na zaklade tejto okolnosti nie je mozné dospiet k zaveru, Ze prihlasovand
ochranna znamka nema Ziadnu vnutornu rozlisovaciu sposobilost. Akokolvek je totiz tento odkaz jednoduchy,
nie je mozné povazovat ho za bezny do tej miery, aby mohlo byt bezprostredne a bez akéhokolvek dalsieho
preskumania vylucené, ze uvedend ochranna znamka méze informovat spotrebitela o obchodnom pévode
dotknutych tovarov alebo sluzieb*.* Nadvéazujic na uvedené Urad uvadza, ze prihlasené oznacenie ,IDEAS
SHAPING THE WORLD* na rozdiel od oznacenia ,,VVorsprung durch Technik* nie je vbbec originalne
a nevyzaduje ziadne vykladové usilie zo strany spotrebitel’skej verejnosti. Urad je toho nazoru,

Ze ak mé urdité oznacenie slizit’ ako ochranna znamka, musi byt toto oznacenie samo o sebe originalne
do takej miery, aby spotrebitel'ovi umoznilo rozliit’ medzi tovarmi alebo sluzbami na trhu r6znych subjektov.
V tejto suvislosti Urad uvadza, Ze prihlasené oznacenie ,IDEAS SHAPING THE WORLD* pozostava
vyluéne zo slovného spojenia, ktoré ako celok nema rozliSovaciu sposobilost’ a v rdmci nasledného prieskumu
Urad zistil, Ze predmetné oznacenie je v takomto tvare pouZivané rovnako resp. v mensich obmenach roznymi
subjektami. Na potvrdenie tejto skutocnosti urad uvadza aj niekol’ko internetovych odkazov. Su to napr.:
https://www.ft.com/reports/50-ideas

https://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiY50WK6ZvnhA
hVi2aYKHQiYBfoQMwj-AShXMFc&url=https%3A%2F%2Fwww.ice.org.uk%2Fabout-ice%2Fshaping-
the-world&psig=AOvVaw091E4DxUwplg9GLE72D-M0&ust=1579941019109452&ictx=3&uact=3

https://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&ved=0ahUKEwiY50WK6ZvnAhVi2aYKHQi Y Bf
0QMwhEKAIwAg&url=https%3A%2F%2Fpodtail.com%2Fpodcast%2Fwhose-century-is-it-ideas-trends-
twists-shaping-th%2F &psig=A0OvVaw09|E4DxUwplg9GLE72D-
MO&ust=1579941019109452 & ictx=3&uact=3

https://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&ved=0ahUKEwiY50WK6ZvnAhVi2aYKHQiYBf
0OMwhIKAQwWBA&uUrl=https%3A%2F%2Fwww.ft.com%2Freports%2F50-
ideas&psig=A0vVaw09IE4DxUwplg9GLE72D-M0&ust=1579941019109452&ictx=3&uact=3

https://www.facebook.com/OriginalBag.byMARY/posts/sila-my%C5%Allienok-je-nepopierateln%C3%A1-
a-na%C5%Ale-my%C5%Allienky-formuj%C3%BA-na%C5%Alu-realitun%C3%A1%C5%A1-svet-
1/1130637403714762/

V tejto stvislosti nemozno upriet’ snahu prihlasovatel’a upriamit’ pozornost’ Uradu na rad niekol’kych vel'mi
podobnych ochrannych znamok zaregistrovanych UPV SR ako napr.: slovna ochranna znamka, POZ: 1673-
99 v zneni: ,RAID KILLS BUGS DEAD* ,slovna ochranna znamka POZ: 2427-99 v zneni: ,NOCNE
PREHLIADKY TRENCIANSKEHO HRADU*“ slovna ochranna znamka POZ: 1725-2000 v zneni:
»TRNAVSKE NOVINY* slovna ochranna zndmka POZ: 2449-97 v zneni: ,,FINANCNA ISTOTA* slovna
ochranna znamka POZ: 1713-98 v zneni: ,,QUALITY HOTEL" slovna ochranna znamka POZ: 1811-2000 v
zneni: ,,Ranné ladenie* slovnd ochrannd znamka POZ: 1839-99 v zneni: ,,RieSenia Sité na mieru” slovna
ochranna znamka POZ: 1248-99 v zneni: ,,...pretoze kvalita nie je nahoda“. Co sa tyka poukazovania
prihlasovatel’a na uz zapisané ochranné znamky urad konstatuje, Ze je povinnost'ou prihlasovatel'a v pripade,
Ze povazuje vysledok prieskumu prihlaseného oznaCenia za nespravny uviest argumenty, ktoré povazuje
za odovodiujuce jeho presvedCenie. Na zaklade uvedeného to nemdze viest automaticky k jeho zépisu
do registra ochrannych znamok. Urad preto povaZuje poukazovanie prihlasovatel'a na iné zapisané ochranné
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znamky za irelevantné, pricom je potrebné dodat’, ze niektoré z nich st uz zaniknuté, niektoré maju nespravne
uvedené ¢. POZ, k niektorym boli predloZené ddkazy o nadobudnuti rozliSovacej spdsobilosti a najméa vietky
boli posudzované v ¢ase pred cca 20 rokmi. V tejto stvislosti Urad taktieZz uvadza, Ze snaha prihlasovatela
poukazovat’ na iné pripady, ktoré nie su objektivne skutkovo zhodné, je bezpredmetnd, pretoze kazdé
oznacenie je posudzované zvlast, na zaklade konkrétnych Specifickych podmienok a néleZitosti tej ktorej
prihla3ky ochrannej zndmky. Vo vieobecnosti plati, Ze existujuce zapisy ochrannych zndmok nevedu samy
0 sebe, ani v spojeni so zasadou rovnosti zaobchadzania k naroku na zapis prihlaseného oznacenia do registra
ochrannych znamok. Pripadna existencia absolitnych doévodov zamietnutia prihlasovaného oznacenia
stanovenych v § 5 citovaného zakona musi byt’ predmetom konkrétneho posudenia s prihliadnutim na vietky
relevantné skutocnosti a okolnosti na jednej strane z hl'adiska tovarov alebo sluzieb, ktoré su uvedené
v prihlaske, a na druhej strane z hl'adiska vnimania daného oznacenia spotrebitel'mi tychto sluZieb. Navyse je
potrebné kazdy z dévodov zamietnutia uvedeny v § 5 ods. 1 zakona o ochrannych znamkach vykladat’ s
ohl'adom na vSeobecny zaujem, ktory je ich zakladom, ked’ze kazdy z tychto dovodov je nezavisly od inych
a vyzaduje si oddelené skimanie. Je potrebné dodat’, Ze vSeobecny zaujem vyjadreny v § 5 ods. 1 pism. b)
citovaného zakona sleduje potrebu na jednej strane neobmedzit’ neprimerane dostupnost’ oznacenia, o ktorého
zapis sa Ziada, ostatnym hospodarskym subjektom, ktoré ponukaju tovary a sluzby porovnatelné s tymi, pre
ktoré sa ziada zapis oznacenia, ako aj na druhej strane zarucit’ spotrebitelovi alebo kone¢nému pouZzivatel'ovi
identifikaciu pévodu tovarov a sluzieb uvedenych v prihlaske ochrannej znamky, ¢o mu umozni bez pripadne;j
zameny rozliSovat’ tieto tovary a sluzby od tych, ktoré maju iny pdvod. Takato zaruka tvori totiz zakladnu
funkciu ochrannej znamky. Toto ustanovenie teda brani tomu, aby na pouzivanie takéhoto oznacenia mal
vyluéné pravo iba jediny subjekt.

Oznacenie ma rozliSovaciu spdsobilost’ pre konkrétne tovary a sluzby, ak spotrebitel je alebo bude podl’a neho
schopny odlisit’ tovary a sluzby pochadzajuce z uréitého obchodného zdroja (tovary a sluzby jedného subjektu
od tovarov a sluzieb iného subjektu). Ak ma uréité oznaCenie sluzit ako ochranna znamka, musi byt
toto oznaéenie samo o sebe origindlne do takej miery, aby spotrebitel'ovi umoznilo rozlisit' medzi tovarmi
alebo sluzbami na trhu réznych subjektov. Urad mé za to, Ze prihlasené oznagenie ako celok pozostava vyluéne
zo slovnych prvkov, ktoré nemaji rozliSovaciu spdsobilost. Slovné spojenie ,IDEAS SHAPING THE
WORLD* spotrebitelia nebudii vnimat’ ako distinktivne oznacenie. Prihlasované oznacenie thto funkciu
neplni, preto nemoze byt zapisané do registra ochrannych znamok.

Vzhladom na vSetky uvedené skuto¢nosti zohladiujice skutkovy stav veci, bertic do Givahy prax Uradu
v oblasti posudzovania zapisnej spdsobilosti prihlasovanych oznaceni ako aj na to, Ze prihlasovatel
nedolozil uradu doklady, ktorymi by preukazal rozliSovaciu sposobilost’ prihlasovaného ozna¢enia mozno
konstatovat’, Ze je naplnend zapisnd vyluka v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach
a preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené v odévodneni tohto rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podla § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. V¢as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vyc¢erpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’ spravnym stiidom na zéklade spravnej Zaloby podanej podla §
177

a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.
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