5.% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banské Bystrica 25. 11. 2020
POZ 2048-2019/N-158-2020

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela Mlékarna Hlinsko, a. s., Kouty 53, 539 01 Hlinsko, Ceska republika,
zastupeného v konani patentovou zastupkynou Ing. Zuzanou Gajdosikovou, Ambroseho 5, 851 02 Bratislava
(dalej ,,namietatel*) proti zapisu oznacenia ,,SALKO* do registra ochrannych znadmok, prihlaseného
16.9.2019 prihlasovatelom Pavlom Novotnym, Krusovskd 2301/44, 955 01 Topolcany (dalej
,prihlasovatel) pod ¢islom spisu POZ 2048-2019 azverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 2.12.2019, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,urad*) podla § 31 ods. 5 zakona ¢&. 506/2009 Z.z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich
predpisov takto:

namietky sa zamietaju.

Odovodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,,SALKO®“ do registra ochrannych znamok, cCislo spisu POZ 2048-2019
(d’alej aj ,,zverejnené oznacenie®), boli 2. 3. 2020 podané namietky podl'a § 30 v spojeni s 8 7 pism. a) bod 2.
a pism. d) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov, tykajlce sa
vietkych prihlasenych tovarov asluzieb vtriedach 9, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov
a sluZieb.

Namietatel' oddvodnil podanie namietok tym, ze je majitelom slovnej ochrannej znadmky ,,SALKO* ¢.
179377 (d’alej aj ,,prva starSia ochranna znamka“) zapisanej pre tovary v triedach 5 a 29 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb, s pravom prednosti od 18.11.1994 a slovnej ochrannej znamky EU , Salko* ¢&.
012337523 (dalej aj ,,druhd starSia ochranna znamka“) zapisanej pre tovary v triedach 16, 29 a 30
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, s pradvom prednosti od 24.11.2013.

Namietatel' upozornil, ze zverejnené oznacenie je tvorené jednym slovnym prvkom ,,.SALKO®, ktory je
zhodny so slovnym prvkom tvoriacim star$ie ochranné znamky ,,SALKO/Salko*. Kolizne oznacenia su tak
zhodné z vizualneho, fonetického aj sémantického hl'adiska a vzhl'adom na to, Ze priemerny spotrebitel’ pri
prvotnom vnimani zverejneného oznacenia nema este dostatok informacii o jeho pdvode, nemozno oc¢akavat’,
ze by mohol odlisit’ takto oznacované tovary alebo sluzby. Namietatel’ podotkol, ze by spotrebitel’ mohol byt
oklamany pri vybere tovaru alebo sluzby oznacenych zverejnenym oznacenim, ¢o sa tyka identity vyrobcu.

Sluzby prihlasené v triede 35 pre zverejnené oznalenie a zapisané tovary v triede 16 pre druhu starSiu
ochranntl znamku namietatel’ po ich porovnani vyhodnotil ako podobné, a to aj z toho dévodu, Ze namietatel’
tieZz pre svoje vyrobky robi reklamu auverejiiuje ich v réznych letdkoch (predloZené letaky s vyrobkom
~SALKO").

V dalSej Casti namietok namietatel’ podotkol, ze globalne zhodnotenie pravdepodobnosti zdmeny vyzaduje

prihliadnut’ na vzajomné zavislosti medzi relevantnymi faktormi, a to najmi podobnost’ medzi oznaeniami
amedzi tovarmi a/alebo sluzbami, pricom niz§i stupen podobnosti jedného je vyvazeny vacSim stupiiom
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podobnosti druhého. V sdvislosti s uvedenym je potrebné aj v predmetnom pripade zohladnit’ fakt, Ze ide
0 uplne zhodné oznacenia, ¢o by malo vyvazit’ pripadny niz$i stupeni podobnosti tovarov, resp. sluzieb.

Namietatel’ skonstatoval, ze vzhl'adom na skor uvedené skutocnosti povazuje zakonné podmienky v zmysle
ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. z&kona o ochrannych zndmkach za splnené.

Namietatel’ zdoraznil, ze dlhoroénym pouzivanim v obchodnom styku, reklamnymi akciami, svojou kvalitou
a obl'ibenost’ou sa jeho ochranna znamka ,,SALKO* stala v§eobecne znamou znamkou na tizemi Slovenske;j
republiky. Upozornil, Ze najma sladené kondenzované mlieka ,,Salko“ si dostupné uz dlhé roky takmer
v kazdom obchode s potravinami. Namietatel' skonstatoval, ze je prostrednictvom distributorov (najméa
spolo¢nost’” Accom Slovakia s. r. 0.) na Slovensku dlhodobo zavedeny a jeho vyrobky pozna takmer kazdy
spotrebitel’. Podotkol, ze na vSetkych vyrobkoch dodavanych na slovensky trh je uvedeny namietatel’ ako
vyrobca, takze vSetky tieto vyrobky st s nim spajané.

Medzi najoblibenejsi a vo velkom rozsahu dodavany tovar namietatel’ zaradil kondenzované sladené mlieka
»Salko* (vypis zo stranky namietatel’a, 7 katalogov spolo¢nosti Accom Slovakia s. r. 0., partneri spolo¢nosti
Accom Slovakias. r. 0.).

Namietatel’ na zaklade vSetkych uvedenych skutocnosti tvrdil, Ze ochrannd znamka ,,SALKO* sa stala
vSeobecne zndmou zndmkou, pretoZe spotrebitelia takto oznacené vyrobky spajaji s nim a kazdy iny takto
alebo podobne oznaceny vyrobok budi povazovat za vyrobok namietatela. Ozna¢ovanim akychkol'vek
inych vyrobkov alebo sluzieb ozna¢enim ,,SALKO* by mohli byt dotknuté prava namietatel'a ako uzivatel'a
vSeobecne zndmej znamky ,,SALKO*.

Ochranné znamka ,,SALKO* je jednou z najznamejsich znamok pre mlieko na trhu byvalej Ceskoslovenskej
republiky a namietatel’ skonStatoval, Ze tato skuto¢nost’ je zndma v takom rozsahu, Ze ju nie je potrebné
preukazovat’.

Namietatel’ skonstatoval, Ze povaZzuje zakonné podmienky v zmysle ustanovenia § 7 pism. d) zakona
o ochrannych zndmkach za splnené a v zavere oddvodnenia podanych namietok poZiadal o zamietnutie
prihlasky zverejneného oznacenia v celom rozsahu.

Listom Gradu z 28.4.2020 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni doru¢enom uradu 3.7.2020 uviedol, Ze jeho prihlaska ochrannej znamky sa tyka
Uplne odlisnych tovarov a sluzieb (tr. 9, 35, 41 a 42), ako su zapisané starSie ochranné znamky (tr. 5, 16, 29,
30), a preto nemoze dojst’ ku konfliktu zaujmov ani ku zamene na strane verejnosti.

Na zaklade uvedenych skutoCnosti prihlasovatel’ navrhol tradu, aby prihlasku zverejneného oznacenia
»SALKO®, ¢islo spisu POZ 2048-2019, zapisal do registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov (d’alej aj
»Zakon o ochrannych zndmkach®) urad rozhoduje na zaklade oddvodnenia podania a dékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ si v podani nadmietok uplatnil ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. a d) zakona o ochrannych
zndmkach .

V konani o nadmietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovnej ochrannej znamky ,,SALKQO®, ¢islo spisu POZ
2048-2019, proti ktorej namietky smeruju, bola podand 16.9.2019 prihlasovatelom Pavlom Novotnym,
Krusovska 2301/44, 955 01 Topol'¢any, Slovenska republika, a zverejnend vo Vestniku uradu 2.12.2019 pre
tovary a sluzby v triedach 9, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, ze namietatel Mlékarna Hlinsko, a. s., Kouty 53, 539 01 Hlinsko, Ceska republika, je
majitelom:

- slovnej ochrannej znamky ,,SALKO“ ¢. 179377, zapisanej pre tovary v triedach 5 a 29 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb, s pradvom prednosti od 18.11.1994,
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- slovnej ochrannej znamky EU ,Salko“ & 012337523, zapisanej pre tovary v triedach 16, 29 a 30
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, s pradvom prednosti od 24.11.2013.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatela maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda st vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi zndmkami.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. a) bod 2. zdkona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
v zneni neskorsSich predpisov

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zdkona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zéklade ndmietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia so starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa
oznacenie a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podl’a § 4 citovaného zakona je na tcely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisand v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skorsim pravom prednosti alebo so skordim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,CD disky; DVD disky; USB kluce; optické nosice udajov; gramofonové platne; magnetické
pasky, nosice zvukovych nahravok; kreslené filmy;, hudobné mincové automaty, puzdra na okuliare;
hologramy, zvukové prehravacie zariadenia, prehravace; televizne prijimace; videokazety; nahraté
magnetické nosice udajov, nahraté opticke nosice udajov; elektronické publikacie (stahovatelné); pristroje
na nahravanie, prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu; magnetické nosice udajov; audiovizudlne
kompaktné disky, pocitacovy softver (nahraté pocitacové programy),; nahraty softvér na pocitacové hry“,

v triede 35 — ,reklama; inzertné sluzby; online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; aktualizovanie
reklamnych alebo naborovych materialov; rozSirovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letaky,
prospekty, tlacoviny, vzorky); reklamné plagatovanie; vyddavanie reklamnych alebo ndborovych textov;
podpora predaja pre tretie osoby; poradenstvo pri riadeni obchodnych aktivit; odborné obchodné
poradenstvo; obchodny manaZment; obchodn& administrativa; kancelarske prace; automatizované
spracovanie Udajov; pomoc pri riadeni obchodnej cinnosti; poradenské sluzby pri riadeni obchodnej
cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii; rozsirovanie reklamnych alebo
inzertnych oznamov; rozmnoZovanie dokumentov; pisanie reklamnych textov; vydavanie reklamnych textov;
rozsirovanie vzoriek tovarov, graficka uprava tlacovin na reklamné ucely; prendjom reklamnych ploch;
prendjom reklamnych materialov;, prendjom reklamného casu v komunikacnych médiach, vztahy s
verejnostou; vyhladdvanie sponzorov, zostavovanie Statistik; organizovanie obchodnych podujati na
podporu predaja (pre tretie osoby); prieskum vztahov medzi obcanmi, podnikmi, instituciami a
spolocenskym prostredim; hospodarske (ekonomicke) predpovede; komercné lobistické sluzby zamerané na
rozvoj podnikania a obchodu, prehlad tlace (vystrizkové sluzby), zbieranie udajov do pocitacovych databaz;
aktualizacia a udrzba udajov Vv pocitacovych databdzach; organizovanie obchodnych alebo reklamnych
veltrhov; sluzby porovnavania cien, prepisovanie sprav (kancelarske prdce); vyhladavanie informacii v
pocitacovych suboroch (pre tretie osoby), zoradovanie udajov v pocitacovych databazach, organizovanie
obchodnych alebo reklamnych filmovych a hudobnych veltrhov, prieskum trhu,; prieskum verejnej mienky;
poskytovanie informdcii pomocou globdlnej pocitacovej siete v oblasti sluzieb uvedenych v triede 35 tohto
zoznamu; poskytovanie sluZieb uvedenych v triede 35 tohto zoznamu prostrednictvom komunikacnych médii,
elektronickej posty, SMS sprav, pocitacovych sieti a internetu; obchodné sprostredkovanie vydavatelskych
sluZieb; obchodné sprostredkovanie sluZieb zastupovania vo vsetkych zaleZitostiach tykajdcich sa patentov,
uzitkovych vzorov, ochrannych znamok, priemyselnych vzorov, oznaceni povodu a topografii v zahranici;
maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tlacovinami, casopismi, CD a DVD diskami; odborné obchodné
riadenie umeleckych cinnosti; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav, zasielkové reklamné
sluzby; rozSirovanie reklamnych oznamov; televizna reklama; reklamné agentlry; spracovanie textov;



obchodné spréva licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie osoby); rozhlasova reklama; maloobchodné a
velkoobchodné sluzby s digitalnymi a analogovymi nosicmi udajov, s nosicmi zvukovych zdznamov, s
nosic¢mi zvukovo-obrazovych zdaznamov, s audiovizudlnymi kompaktnymi diskami, s pocitacovym softvérom
(nahraté pocitacové programy), s nahratym softvérom na pocitacové hry, obchodné sprostredkovanie sluzieb
uvedenych v triede 41 tohto zoznamu, poradenské a informacné sluzby v oblasti sluZieb uvedenych v triede
35 tohto zoznamu; komercné informacné kanceldarie; obchodné sprostredkovanie tvorby, predaja a
distribucie CD a DVD; obchodné sprostredkovanie vystupeni a ucinkovania vykonnych umelcov, interpretov,
solistov, orchestralnych telies; podpora predaja (pre tretie osoby)*,

v triede 41 — , poZiciavanie audionahravok; vyddvanie casopisov a periodik (okrem reklamnych); tvorba
televiznych programov, televizna zabava; nahravacie 3Studia (sluzby); poziciavanie videopasok;
organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutazi; prendjom dekordcii na predstavenia; vyucovanie;
vzdelavanie; poZiciavanie kinematografickych filmov,; informdcie o vychove a vzdelavani; informdcie o
moZnostiach zdbavy; organizovanie kultirnych alebo vzdeldvacich podujati; fitnes kluby (zdravotné a
kondicné cvicenia), sluzby poskytované prazdninovymi tabormi (zdabava), organizovanie Zivych vystupeni;
organizovanie Sportovych sutazi; planovanie a organizovanie vecierkov; organizovanie a vedenie
semindrov; organizovanie a vedenie sympdzii; tvorba videozdznamov; reportérske sluzby; zabava; diskotéky
(sluzby), produkcia filmov (nie reklamnych); hudobné skladatel'ské sluzby,; vydavanie knih; nocné kluby
(zAbava); organizovanie a vedenie koncertov; organizovanie plesov; organizovanie predstaveni (manazérske
sluzby); sluzby orchestrov; tvorba divadelnych alebo inych predstaveni; rozhlasova zébava; tvorba
rozhlasovych programov; rezervécie vstupeniek na zabavné predstavenia; organizovanie zébavnych,
kultdrnych, Sportovych a vzdelavacich podujati; organizovanie hudobnych sutazi (okrem reklamnych);
organizovanie karnevalov; vychovno-zabavné klubové sluzby; filmové Stadia; prenajom kinematografickych
pristrojov; divadelné predstavenia; tvorba zvukovych a zvukovo-obrazovych nahrdvok; publikacné sluzby
(okrem vydavania reklamnych materidlov); vydavanie textov (okrem reklamnych); poZiciavanie
audiopristrojov, poZiciavanie videopristrojov; poziciavanie televiznych prijimacov, poradenské a
informacné sluzby v oblasti sluzieb uvedenych v triede 41 tohto zoznamu; zabavné parky; poskytovanie
Sportovisk; poZic¢iavanie nahrdvacich zariadeni; poskytovanie informdcii v oblasti kultury, Sportu;
organizovanie sutazi krdasy; organizovanie a vedenie konferencii; Skolenia; elektronicka edicna cinnost' v
malom (DTP sluzby)*, a

v triede 42 — , hostovanie na pocitacovych strankach (webovych strankach); kontroly kvality; expertizy
(inzinierske prdce); grafické dizajnérstvo, priemyselné dizajnérstvo, tvorba a udrziavanie pocitacovych
stranok (pre tretie osoby);, ndavrh pocitacovych systémov, zhotovovanie kopii pocitacovych programov;
navrhovanie vzhladu vyrobkov (priemyselné dizajnérstvo); udrzba pocitacového softvéru, aktualizovanie
pocitacovych programov, pocitacové programovanie, prendjom pocitacov a pocitacového softvéru; prevod
Gdajov alebo dokumentov z fyzickych médii na elektronické médié; poskytovanie sluzieb uvedenych v triede
42 tohto zoznamu prostrednictvom komunikacnych médii, elektronickej posty, SMS sprav, pocitacovych sieti
a internetu®.

Prva starSia ochranné znamka je zapisana pre tovary:

v triede 5 — ,,dietetické vyrobky, potraviny pre deti“, a

Vv triede 29 — ,, mlieko, konzervované mlieko, susené a inak upravené mlieko, vsetky druhy mliecnych
vyrobkov, jedlé oleje a tuky, maslo, méso, ryby, hydina, zverina, médsové vytazky, konzervované, susené a
varené ovocie a zelenina, résoly a zavaraniny, potraviny v konzervach, nélevy na Salaty, vyrobky zo
strukovin®.

Druh@ starSia ochranna znamka je zapisana pre tovary:

v triede 16 - ,,stationery products, especially packaging, envelopes; labels and promotional materials;
labels; envelopes and packaging made od plastics, other promotional products from paper and plastics,
bottle wrappers of cardboard or paper [papiernické vyrobky, predovietkym obaly; obalky, Stitky
a propaga¢né materialy; sprievodky; obalky a obaly z plastov, iné propaga¢né vyrobky z papiera a plastov;
lepenkové alebo papierové obaly na fTase],

v triede 29 — ,,sweetened milk; condensed milk* [sladené mlieko, kondenzované mlieko], a

v triede 30 — ,,coffee-, cocoa- or chocolate- based beverages; frozen pastry; biscuits and confectionery; tea;
fruit teas; tea blends; tea drinks* [kavové, kakaové a cokoladové napoje; mrazené pecivo; suSienky,
cukrovinky; ¢aj; ovocné Caje; Cajové zmesi; Cajové napoje].



Pri posudzovani podobnosti tovarov asluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti z&meny, sa
zohl'adnujt vSetky rozhodujice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfhaju
predovsetkym povahu tovarov alebo sluzieb, urCenie aucCel pouzivania, distribu¢né kanaly, ako aj
konkurenc¢ny alebo doplnujtci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohl'adu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitel’a, ktorému st tovary a/alebo sluzby urcené
a ktory by v doésledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢&i
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatela sluzieb.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary v triede 9, a to pre rézne druhy zadznamovych médii a tiez
pristroje na prenos, nahravanie a reprodukciu zvuku alebo obrazu. Obe starSie ochranné zndmky su zapisané
pre tovary v triedach 5, 29 a 30, pricom tieto tovary predstavuju dietetické vyrobky, mlieka, sladené
a kondenzované mlieka, rozne druhy mliecnych vyrobkov, mdso ¢i spracovanu zeleninu a ovocie, kavu, caje,
mrazené pecivo. lde 0 tovary nepodobné, kedze nemaji zhodny ani podobny ucel, povahu, zlozenie,
vyrobcov, sposob pouzitia, distribu¢né kanaly ani spotrebitel’a.

Ako nepodobné mozno vyhodnotit’ aj prihlasené tovary v triede 9 a zapisané tovary pre druhl starSiu
ochrannd znamku v triede 16. Kym zapisané tovary v triede 16 predstavuju vyroky z papiera a lepenky, a to
najméa obaly a obalky, Stitky, tak tovary prihlasené v triede 9 mozno stthrnne oznacit’ ako zdznamové nosice,
audiovizualne pristroje, t. j. maju svoj Specificky ucel pouzitia - st urené na zaznamenanie dat, prenos a
reprodukciu, pripadne na nahravanie zvuku a obrazu. Mozno skonstatovat, Ze ide 0 vyrobky vyrobené
z odlisnych materialov, tovary nemaju rovnaky charakter, povahu, maju odlisny ucel i spdsob pouZzitia a su
ur¢ené odlisnej skupine spotrebitelov. Tiez predajné miesta a vyrobcovia su odlisné. Uvedené tovary preto
nie st podobné.

Rovnaky zaver, teda konStatovanie nepodobnosti sa vztahuje aj na prihlasené sluzby v triede 35
zverejneného oznacenia a zapisané tovary v triede 16 pre druhu starSiu ochrannd znamku.

Medzi prihlasovanymi sluzbami a zapisanymi tovarmi niet podobnosti, aj napriek tomu, Ze namietatel’
zdoraznoval, ze prihlasené sluzby vztahujice sa na oblast’ reklamy v triede 35 zverejneného oznacéenia st
podobné s tovarmi v triede 16, pre ktoré je zapisana druha starSia ochranna zndmka, a to z toho dévodu, Ze
namietatel’ tieZ pre svoje vyrobky, ¢i uz sam alebo prostrednictvom slovenskych distribatorov, robi reklamu
auverejnuje ju v letakoch. Tato skutoCnost vSak nie je postacujuca na konStatovanie podobnosti
prihlasovanych sluzieb a zapisanych tovarov. Z ustalenej praxe tykajlcej sa porovnavania tovarov a sluZieb
vyplyva, Ze povaha aucel reklamnych sluzieb sa zasadne 1i§i od vyroby vyrobkov. Z tohto dévodu sa
reklamné sluzby nepodobaju vyrobkom alebo sluzbam, ktoré sa propaguju. To isté plati pre porovnavanie
reklamnych sluZieb s vyrobkami, ktoré sa mozu pouzit' ako prostriedok $irenia reklamy, ako napr. disky
DVD, tlacovina ¢i letaky. Z uvedeného vyplyva, Ze prihlasované sluzby v triede 35 ,,reklama, online
reklama na pocitacovej sieti; aktualizovanie reklamnych alebo ndborovych materidlov; rozSirovanie
reklamnych materidlov zakaznikom (letdaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); reklamné plagatovanie; vydavanie
reklamnych alebo naborovych textov; rozSirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov; pisanie
reklamnych textov; vydavanie reklamnych textov, rozsirovanie vzoriek tovarov, graficka vprava tlacovin na
reklamné ucely, prendjom reklamnych ploch; prendjom reklamnych materidalov; prenajom reklamného casu
V komunikacnych médidach; zasielkové reklamné sluzby, rozSirovanie reklamnych oznamov; televizna
reklama; reklamné agentdry; rozhlasova reklama“, ktoré patria do oblasti reklamy, propagaénej ¢innosti
s cielom posilnit’ poziciu subjektu na trhu, sa nezhoduji a ani nepodobaji svojim t¢elom, zameranim ¢i
povahou so zapisanymi tovarmi pre druh( starSiu ochrannd znamku v triede 16. Odlisné st aj distribu¢né
kanaly a ich poskytovateI'mi st subjekty z odlishych oblasti.

Zaroven je potrebné k tvrdeniu namietatel'a o tom, Ze si pre svoje vyrobky robi reklamu a uverejiiuje ju
Vv letakoch tiez uviest’, Ze reklama na vlastné vyrobky nie je sluzba v zmysle niceského triedenia tovarov
a sluzieb. Sluzbou v tomto zmysle je napr. riadenie reklamnej agentiry, alebo tvorba reklamnych kampani
pre tretie strany, priCom tieto sluzby su poskytované Specializovanymi spolo¢nostami na objednavku pre
tretie strany.

Dalsiu Gast’ prihlasovanych sluZieb v triede 35 mozno sithrnne nazvat' ako sluzby v oblasti obchodného
manazmentu a kancelarskych prac, konkrétne ide o sluzby ,inzertné sluzby podpora predaja pre tretie
osoby; poradenstvo pri riadeni obchodnych aktivit; odborné obchodné poradenstvo; obchodny manazment;
obchodnéd administrativa; kancelarske prace; automatizované spracovanie Gdajov; pomoc pri riadeni
obchodnej cinnosti; poradenské sluzby pri riadeni obchodnej cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo



podnikatelskych informacii; rozmnozovanie dokumentov, vztahy s verejnostou, vyhladavanie sponzorov;
zostavovanie Statistik; organizovanie obchodnych podujati na podporu predaja (pre tretie osoby); prieskum
vztahov medzi obcanmi, podnikmi, instituciami a spolocenskym prostredim; hospodarske (ekonomicke)
predpovede; komercné lobistické sluzby zamerané na rozvoj podnikania a obchodu; prehlad tlace
(vystrizkové sluzby), zbieranie udajov do pocitacovych databadz,; aktualizacia a GdrZba (dajov v pocitacovych
databdzach; organizovanie obchodnych alebo reklamnych veltrhov, sluzby porovnavania cien; prepisovanie
sprav (kancelarske prace); vyhladdavanie informdcii v pocitacovych suboroch (pre tretie osoby);
zoradovanie udajov v pocitacovych databazach; organizovanie obchodnych alebo reklamnych filmovych a
hudobnych veltrhov, prieskum trhu; prieskum verejnej mienky; poskytovanie informacii pomocou globdlnej
pocitacovej siete v oblasti sluzieb uvedenych v triede 35 tohto zoznamu; poskytovanie sluzieb uvedenych
Vtriede 35 tohto zoznamu prostrednictvom komunikacnych médii, elektronickej posty, SMS sprav,
pocitacovych sieti a internetu, odborné obchodné riadenie umeleckych cinnosti; organizovanie obchodnych
alebo reklamnych vystav; spracovanie textov; obchodna sprava licencii vyrobkov a sluZieb (pre tretie
osoby), poradenské a informacné sluzby v oblasti sluzieb uvedenych v triede 35 tohto zoznamu, komercné
informacné kanceldrie; podpora predaja (pre tretie osoby)”. Uelom tychto sluzieb je poméhat
spolo¢nostiam riadit’ ich podnikanie stanovenim stratégie a smerovania spoloc¢nosti, ¢o zahiia
zhromazd’ovanie informécii a poskytovanie odbornych znalosti a nastrojov zdkaznikom, a tieZ potrebnej
podpory na ziskanie, rozvijanie a rozSirovanie podielu na trhu. Tieto sluzby zahffiajti aj vSetky druhy
konzulta¢nych, poradenskych a asistenénych ¢innosti vratane poskytovania informacii z danej oblasti, a to
bez ohl'adu na to, akym spdsobom st tieto informacie poskytované. Tovary zapisané v triede 16 pre druhu
starSiu ochrann( zndmku sa zretelne liSia svojim obchodnym pdévodom, téelom, distribu¢nymi kanalmi
avzajomne sa s prihldsenymi sluzbami pre zverejnené oznalenie nedopiiiaja a ani im nekonkuruja. Len
skuto¢nost’, ze moze ist’ o tovary vyuzivané v savislosti s poskytovanim sluzieb obchodného manazmentu ¢i
kancelarskych sluZzieb, nie je dostatonym dévodom na konstatovanie ich podobnosti.

Pred porovnanim prihlasovanych sluzieb (tr. 35 maloobchod, velkoobchod, sprostredkovanie obchodu)
a zapisanych tovarov (tr. 5, 16, 29 a 30) je potrebné uviest, Ze maloobchodné sluzby sa vo vSeobecnosti
nepodobaju vyrobku, ktory je mozné predat’ v ramci maloobchodu. Okrem toho, Ze maju rozdielnu povahu,
ked'ze sluzby st nehmotné, zatial' ¢o vyrobky si hmotné, sluzia aj na rézne Gcely. Spdsob pouZivania
vyrobkov asluzieb sa 1idi. Nekonkuruju si, ani sa nevyhnutne nedopliiaju. Navyse sa nezameriavaju na
rovnaku skupinu spotrebitel’'skej verejnosti.

Sluzby zverejneného oznacenia ,,0bchodné sprostredkovanie vydavatelskych sluzieb; obchodné
sprostredkovanie sluZieb zastupovania vo vSetkych zaleZitostiach tykajlcich sa patentov, (Zitkovych vzorov,
ochrannych znamok, priemyselnych vzorov, oznaceni pévodu a topografii v zahranici; maloobchodné a
velkoobchodné sluzby s tlacovinami, casopismi, CD a DVD diskami; maloobchodné a velkoobchodné sluzby
s digitalnymi a analogovymi nosicmi udajov, s nosi¢mi zvukovych zaznamov, s nosicmi zvukovo-obrazovych
zdznamov, s audiovizualnymi kompaktnymi diskami, s pocitacovym softvérom (nahraté pocitacové
programy), s nahratym softvérom na pocitacové hry, obchodné sprostredkovanie sluzieb uvedenych v triede
41 tohto zoznamu; obchodné sprostredkovanie tvorby, predaja a distribdcie CD a DVD; obchodné
sprostredkovanie vystupeni a ucinkovania vykonnych umelcov, interpretov, solistov, orchestralnych telies* v
triede 35 predstavuju obchodné sluzby a sluzby suvisiace s ndkupom a predajom tovarov, tieZ si zamerané
na obchodné aktivity, pricom moézu zahffiat’ aj poskytovanie informacii dolezitych na realizaciu nakupu
a predaja tovarov. Predmetné sluzby mdzu byt povazované za v niz8ej miere podobné s tovarmi, pokial’ ide
0 Specificky definované sluzby vo vztahu ktymto tovarom, t. j. vpripade, ak mbézu byt vnimané
relevantnym spotrebitelom ako pochadzajtce od toho istého subjektu alebo navzajom prepojenych subjektov
poskytujicich predmetné tovary, ana zaklade toho mozno predpokladat, Ze relevantnd spotrebitel'ska
verejnost’ moze prirodzene predpokladat’, Ze vyrobca uvedenych tovarov sa bude zaoberat aj ich predajom.
Druhd starSia ochranna zndmka je zapisana pre tovary ,,papiernické vyrobky, predovsetkym obaly; obélky,
Stitky a propagacné materialy; sprievodky; obdlky a obaly z plastov, iné propagacné vyrobky z papiera
a plastov; lepenkové alebo papierové obaly na flase* v triedel6. Pre prihlasované sluzby v triede 35 neboli
najdené Ziadne takto Specifikované a priamo suvisiace tovary v triede 16, a preto mozno skonstatovat’, ze
nie su podobné so Ziadnymi zapisanymi tovarmi pre druhu starSiu ochrannii znamku. Mozno skonStatovat,
Ze v tomto pripade si poskytovatel’a prihlasenych sluZieb spotrebitel’ nebude zamienat’ s vyrobcom tovarov
zapisanych v triede 16.

Rovnaky zaver, teda konS$tatovanie nepodobnosti sa vztahuje aj na prihlasené sluzby v triede 35
zverejneného oznadenia , ktoré sa tykali obchodného sprostredkovania sluzieb uvedenych v triedach 35 a 41,
¢i obchodného sprostredkovania tvorby, predaja a distriblcie CD a DVD, vystlpeni a ucinkovania



vykonnych umelcov a tovary zapisané v triede 16. Tieto sluzby predstavuju ¢innost’ podnikatel'a vykonavanu
za odplatu, ktora smeruje k tomu, aby ind fyzicka alebo pravnicka osoba mohla uzavriet’ s tretou osobou
zmluvu alebo realizovat’ urcitii obchodnt1 zalezitost'. Sprostredkovatel'ska ¢innost’ méze byt’ vykonavana na
zéklade zmluvy o sprostredkovani, komisionarskej zmluvy, mandatnej zmluvy ¢&i zmluvy o obchodnom
zastupeni. Predmetna sluzba je teda zalozena na vykonavani ¢innosti, kde sprostredkovatel’ ziskava odmenu
za sprostredkovanie. V predmetnom pripade nie je mozné zalozit’ podobnost’ medzi tymito sluzbami, ked’ze
ich aktivita sa viaZe na sluzby, pre ktoré nie su starSie ochranné znadmky zapisané. Tak, ako uz bolo uvedené,
predmetné tovary asluzby sa liSia svojou povahou, ucelom a predovSetkym podnikatel'skym subjektom,
ktory dané tovary vyraba a sluzby poskytuje.

StarSie ochranné znamky su zapisané aj pre tovary, ktoré mozno sthrne charakterizovat' ako dietetické
potraviny, mlieka, mliecne vyrobky, mdso, spracovani zeleninu a ovocie, kdvové a cokolddové napoje, caje,
cukrovinky v triedach 5, 29 a 30 medzinarodného triedenia tovarov alebo sluZieb. Predmetné tovary maju
v porovnani so vietkymi prihlasovanymi sluzbami v triede 35, okrem odlisnej povahy a tcelu, odlisné aj
distribuéné kanaly, ich poskytovateI'mi su subjekty z odliSnych oblasti, a preto mozno skonstatovat’, ze
prinlasované sluzby vtriede 35 medzinarodného triedenia tovarov asluZieb nie sd podobné so
zapisanymi tovarmi v triedach 5, 29 a 30 pre starSie ochranné znamky.

Nemozno opomenut’, Ze zverejnené oznacenie je prihlasované aj pre sluzby v triedach 41 (napr. vzdelavanie,
organizovanie kulturnych podujati, sluzby nahravacich $tadii, poZzi¢iavanie audionahravok) a 42 (napr.
sluzby z oblasti informacénych technolodgii, tvorby a udrzby pocitatového softvéru, atiez sluzby spojené
s poziCiavanim pocitaového softvéru, dalej pre sluzby zaoberajice sa expertizami, grafickym
dizajnérstvom, ktoré si poskytované reprezentantmi profesii, ako su fyzici, inzinieri, informatici)
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb. StarSie ochranné znamky su okrem tovarov z triedy 16, na ktoré
upozornil namietatel’, zapisané aj pre tovary, ktoré mozno suhrne charakterizovat’ ako dietetické potraviny,
mlieka, mliecne vyrobky, mdso, spracovanii zeleninu a ovocie, kAvové a cokoldadové napoje, caje, cukrovinky
v triedach 5, 29 a 30 medzinarodného triedenia tovarov alebo sluzieb. Predmetné kolizne tovary maju vak
v porovnani s prihlasovanymi sluzbami v triede 41 a 42 okrem odliSnej povahy a tucelu, odlisné aj
distribuéné kanaly, ich poskytovateI'mi st subjekty z odliSnych oblasti, rovnako neexistuje medzi nimi
konkuren¢ny ani dopliiujuci vzt'ah, a preto mozno skonstatovat, ze prihlasované sluzby v triedach 41 a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzZieb nie st podobné s tymito zapisanymi tovarmi v triedach 5, 16, 29
a 30 pre starSie ochranné znamky.

Z uvedeného porovnania tovarov a sluzieb prihlasenych v triedach 9, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb pre zverejnené oznacenie s tovarmi zapisanymi v triedach 5 a 29 pre prvu starSiu ochrannu
zndmku a s tovarmi zapisanymi v triedach 16, 29 a 30 pre druht starSiu ochrannd zndmku vyplynulo, Ze
vietky porovnavané tovary a sluzby boli vyhodnotené ako nepodobné.

Porovnanie oznaéeni
Zverejnené oznacenie (POZ 2048-2019) Prva starSia ochranna znamka

(0Z & 179377)

SALKO SALKO

Druha starSia ochranna znamka
(ochranna znamka EU &. 012337523)

Salko

Pred samotnym porovnanim koliznych oznaceni je potrebné uviest, Ze zverejnené oznacenie ,,SALKO*

je tvorené jednym slovnym prvkom, rovnako ako prvé aj druha starSia ochrannd zndmka ,,SALKO/Salko*.
V pripade zverejneného oznacenia ide o slovo vyhotovené velkymi pismenami. Prva starSia ochranna
znamka je tvorena zhodnym slovom vytvorenym velkymi pismenami ,,SALKO* a druha starSia ochranna
znamka ,,Salko* pozostava z prvého velkého pismena a ostatné pismend su malé. V suvislosti s uvedenym,



je potrebné upozornit’ na to, Ze v pripade slovnych oznaceni je chrdnené slovo samotné, takze nie je
podstatné, ¢i je pisané velkymi alebo malymi pismenami (rozsudok z 22/05/2008, T -254/06, RadioCom,
EU: T: 2008: 165, bod 43), a preto st oznacenia zhodné.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zimeny

Pravdepodobnost’ zameny medzi oznaceniami sa chape ako nebezpeCenstvo spocivajuce v moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusna verejnost’ vnima oznacenie, resp. star§iu ochrannd zndmku a dotknuté tovary alebo sluzby, beruc
do tvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovSetkym vzadjomnu previazanost’ medzi
podobnostou oznaceni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb, kde nizSia miera podobnosti
Medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami moze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové postudenie pravdepodobnosti zdmeny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvarajl, so zohl'adnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zdmeny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel’ski
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, priCom sa ma priemerny spotrebitel’
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel'a sa moze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnu skupinu relevantnej verejnosti tvori, vzhladom na povahu dotknutych
tovarov a sluZzieb, Siroka spotrebitel'ska verejnost’, ktorej si predmetné tovary a sluzby urcené, a tie si pri
vybere a nakupe vyzaduju pozornost’ spotrebitela, ktorej stupein sa moze v zavislosti od ceny a ucelu pouzitia
tovarov pohybovat’ od nizSej po priemernu. Zaroven je potrebné blizsie vysvetlit, Ze relevantna verejnost’
v pripade tovarov zapisanych pre starSie ochranné znamky predstavuje Siroktl verejnost’, bezne nakupujucu
tovary, ako su mliecne vyrobky, kondenzované mlieko ¢i iné potravinarske vyrobky, Caje ¢i jednoduché
papiernické vyrobky, ako su obalky a Stitky, ktoré s zapisané pre starSie ochranné znamky (tr. 5, 16, 29, 30).
Tovary asluzby prihlasované pre zverejnené oznacenie (tr. 9, 35, 41 a 42) svojim zameranim a ucelom
poukazuju na odlisného spotrebitel’a, ako bol $pecifikovany v pripade tovarov starSich ochrannych znamok,
t. j. ide o spotrebitel’a zaujimajiceho sa 0 pristroje na nahravanie a prenos zvuku ¢i obrazu, zaujimajiaceho sa
0 vystipenia umelcov ¢i hudobnu a vydavatel'skii Cinnost, a 0 tovary a sluzby suvisiace s c¢innostou
nahrévacich Studii, hudobného a zabavného priemyslu, a preto stupenl jeho pozornosti pri vybere tovarov ¢i
sluzieb moze variovat’ od priemerné¢ho po vyssi. Mozno skonstatovat’, Ze prislusna relevantna verejnost’ je
vzhl'adom na odli$nu povahu koliznych tovarov a sluZieb rozdielna.

K uvedenému je potrebné este uviest’, Ze z vyjadreni prihlasovatel’a a namietatel’a a tieZ zo znenia zoznamov
tovarov a sluZieb (zoznamy tovarov a sluzieb boli zapisané a prihlasené pre kolizne ochranné znamky v
sulade s ¢innost'ou predmetnych subjektov) vyplynulo, Zze kym spolo¢nost’ namietatel’a figuruje na trhu s
potravinami, tak prihlasovatel sa venuje najméd tvorbe a organizovaniu hudobnych vystapeni, predaju
nosicov s jeho hudobnou produkciou, a preto len vel'mi t'azko predpokladat, ze by si navzdjom na trhu mohli
konkurovat’.

Urad vramci celkového posudenia pravdepodobnosti zameny povazuje zaroveii za potrebné uviest, Ze
slovny prvok ,,Salko* moze byt’ spotrebitel'skou verejnostou vnimany ako fantazijné oznacenie. Avsak Cast’
spotrebitelov si tento slovny prvok moéze spajat’ s konkrétnym vyrobkom — sladenym kondenzovanym
mliekom, Comu v pripade starSich ochrannych znamok zodpovedaju zapisané tovary v triede 29. Namietatel
na podporu svojho tvrdenia o savislosti slovného prvku ,,Salko“ s tovarom - sladené kondenzované mlieko,
predlozil dékazy v podobe letdkov z obchodnych retazcov podsobiacich na uzemi Slovenskej republiky,
ktoré vyrobky ,Salko“ nepretrzite vramci svojho sortimentu spotrebitelom ponukaju. Dalej predlozil
katalogy spolo¢nosti Accom Slovakia, s. r. 0., partnerov spolo¢nosti Accom Slovakia, s. r. 0., a vypis zo
svojej webovej stranky.

PredloZené letdky z obchodnych retazcov Billa, Tesco, Lidl, Kaufland, Metro a z obchodov s potravinami
Laba¢, Agro, Noba a Sintra su z obdobia november — december 2019, teda po datume podania prihlasky
zverejneného oznacenia - 16.9.2019. Obsahuju vyobrazenie ponikaného tovaru — kondenzovaného mlieka
Salko, s opisom Tatra Salko alebo tradi¢né Salko . Katalogy spolo¢nosti Accom Slovakia, s. 1. 0., (distributor



vyrobkov namietatel'a na Slovensku) st z obdobia rokov 2016 az 2019 (sedem katal6gov) a obsahuju
vyobrazenia rdznych potravinarskych vyrobkov, medzi nimi aj vyobrazenie sladeného kondenzovaného
mlieka s oznaCenim ,Salko* atieZz vyobrazenia jeho varidcii (karamel, plnotucné, light).Katalogy
predstavuju doklady vyhotovené obchodno-distribu¢nou spolo¢nost'ou, pricom nie st uréené pre beznu
spotrebitel'skit verejnost, ale pre nakupcov ¢i odberatelov vyrobkov od tejto spoloc¢nosti. Kopiu vypisu
partnerov spolo¢nosti Accom Slovakia , s. r. 0., a tieZ kopiu webovej stranky namietatel’a s vyobrazeniami
vyrobkov - kondenzované mliek s oznafenim ,Salko”, moZno zaradit medzi interné materialy
a nepreukazujh realny stret spotrebitel’a a vyrobkami. Na zaklade postdenia obsahu predloZenych dékazov
mozno skon$tatovat, Ze tieto vypovedaju otom, Ze Cast relevantnej spotrebitel'skej verejnosti si moze
utvorit’ spoj medzi konkrétnym vyrobkom - kondenzovanym mliekom - a star§imi ochrannymi zndmkami
.Salko® tak, ako to tvrdil namietatel’.

V zavere mozno konstatovat’, Ze napriek tomu, ze kolizne oznac¢enia boli vyhodnotené ako zhodné, tak pri
zohl'adneni nepodobnosti tovarov asluzieb a tieZ odlisného relevantného spotrebitela tychto tovarov
asluzieb, je nutné uviest, Ze neexistuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti vzhl'adom na
rozdielne trhy. Rozdielne charakteristiky porovnavanych tovarov a sluzieb dovodne vylucuji predpoklad,
aby relevantna spotrebitel’ska verejnost’” v pripade stretu s prihlasenymi tovarmi a sluzbami a zapisanymi
sluzbami predpokladala, Ze pochéadzaji od rovnakych vyrobcov alebo poskytovatel'ov.

Kedze pre uspesné uplatnenie namietkového dévodu podla ustanovenia § 7 pism. a) bod 2. zdkona
0 ochrannych znamkach musia byt naplnené¢ obe podmienky, a to zhodnost alebo podobnost’ oznaceni a
zaroven zhodnost’ alebo podobnost’ koliznych tovarov alebo sluzieb, pricom v predmetnom pripade jedna z
uvedenych podmienok (zhodnost’ alebo podobnost’ tovarov alebo sluzieb) nebola splnend, nebolo mozné
uplatnenému namietkovému dévodu vyhoviet.

Uplatneny namietkovy dovod podl’a § 7 pism. d) zadkona o ochrannych znamkach

Namietatel’ podané namietky odovodnil tym, Ze je uzivatelom vSeobecne zndmej znamky ,,Salko*, pretoze
spotrebitelia takto oznacené vyrobky spajaju s nim a kazdy iny takto alebo podobne oznaceny vyrobok buda
povazovat’ za vyrobok namietatel'a. Oznacovanim akychkol'vek inych vyrobkov alebo sluzieb oznacenim
»dalko™ by mohli byt dotknuté prava namietatela ako uzivatela vSeobecne zndmej znamky ,,Salko®.
Namietatel’ zdoraznil, ze dlhoroénym pouzivanim v obchodnom styku, reklamnymi akciami, svojou kvalitou
a obl'ibenost’ou sa jeho ochranna znamka ,,SALKO* stala v§eobecne znamou znamkou na izemi Slovenske;j
republiky. Upozornil, Ze najméa sladené kondenzované mlieka ,Salko* su dostupné uz dlhé roky takmer
v kazdom obchode s potravinami a predloZil dékazy, uz skor uvedené (letdky, katalogy, vypis obchodnych
partnerov, vypis webovej stranky namietatel'a), ktoré smerovali aj k preukazaniu namietatelom tvrdenej
skuto¢nosti, Ze star§ia ochranna znamka sa stala vS§eobecne znamou znamkou v zmysle ustanovenia § 7 pism.
d) zakona o ochrannych znamkach.

Podla § 7 pism. d) citovaného zakona sa oznacenie nezapise do registra na zadklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z ddvodu zhodnosti alebo podobnosti oznaéenia so
v8eobecne znamou znamkou, ktora sa pred diiom podania prihlaSky oznacenia stala pouZivanim na tzemi
Slovenskej republiky alebo vo vztahu k Uzemiu Slovenskej republiky vSeobecne znamou pre tohto
uzivatela, a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznadenie a vSeobecne znama
znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti, za pravdepodobnost’ zameny sa
povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so vSeobecne zndmou znamkou.

Urad povaZuje za potrebné uviest, Ze opravnenou osobou na podanie namietok z tohto dovodu je uZivatel
starSej vSeobecne znamej znamky, ktora je zhodna alebo podobna s prihlasenym oznadenim. VSeobecne
znama znamka predstavuje oznacenie, ktoré neziskava ochranu zapisom do registra, ale svojou znamost'ou
v okruhu spotrebitelov a nadobudnutim vSeobecnej znamosti. Uvedena skutoCnost’ vyplyva z ¢lanku 6bis
PariZzskeho dohovoru a ¢lanku 16 Dohody o obchodnych aspektoch prav dudevného vlastnictva (TRIPS).
Vseobecne znama znamka je teda oznacenim, ku ktorému vznika vlastnictvo neformalne jeho pouZivanim,
pri¢om poziva v niektorych aspektoch ochranu ako ochranna znamka. VSeobecne znama znamka je znamkou
tak ,,silnou”, ze sa vzila pre vyrobky, ¢i sluzby svojho vlastnika v prislusnom okruhu verejnosti natol’ko, Ze
ma rozliSovaciu spdsobilost’ napriek skuto¢nosti, ze forméalne nebola zapisana do registra. VVSeobecne znama
znamka poziva ochranu na tizemi dan¢ho §tatu od chvile, ked’ sa tam stala vSeobecne znamou. Poziadavka
preskiimania ¢asu nadobudnutia vSeobecnej znamosti prameni z principu prava prednosti, ktory je uplatneny



aj v ustanoveni § 7 pism. d), z ktorého vyplyva, Ze predpoklady vSeobecnej znamosti musia byt’ splnené pred
dinom podania prihlasky kolizneho (mladSieho) oznacenia, t .j. pred 16.9.2019.

Z predloZenych dokazov (letdky, katalogy spolo¢nosti Accom Slovakia, s. r. 0., Vypis jej partnerov a Vypis z
webovej stranky namietatela) posudenych vysSie vyplynulo, Ze sa viazu len na jeden druh tovaru —
kondenzované mlieko, ktoré predstavuje tovar spadajici do uZ postdeného zoznamu zapisanych tovarov
oboch starSich ochrannych zndmok.

Z uz vykonaného porovnania prihlasenych tovarov a sluzieb pre zverejnené oznacenie a zapisanych tovarov
pre starSie ochranné znamky vyplynulo, Ze tovary a sluzby nie su zhodné ani podobné, ¢o znamena, ze nie je
splnenda jedna z kumulativnych podmienok, ktoré musia byt na tspe$né uplatnenie namietkového dévodu
podla § 7 pism. d) zdkona o ochrannych znamkach splnené stucasne.

Vzhl'adom na uvedené nie je dovodné a ucelné skimat’ preskimavanie d’alSej podmienky, ¢i namietatel’ je
uzivatel'om oznacéenia, ktoré nadobudlo status vS§eobecne znamej znamky, ked’Ze toto posudenie by nemohlo
ovplyvnit’ vysledok predmetného rozhodnutia. Ndmietky podané v zmysle ustanovenia 8 7 pism. d) zakona
o0 ochrannych znamkach mozno tak pokladat’ za neopodstatnené.

Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’
spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zékona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.

Ing. Ingrid Brezianova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorudit’:

Pavol Novotny
KruSovska 2301/44
955 01 Topol'¢any

Ing. Zuzana Gajdosikova

Ambroseho 5
851 02 Bratislava
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