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Banské Bystrica 6. 11. 2020
POZ 2139-2017/N-148-2020

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela CHAMPAGNE LOUIS ROEDERER (CLR), 21 boulevard Lundy, 51100
Reims, Francuzsko, zastupeného v konani advokétkou JUDr. Evou BuSovou, Tobrucké 6, 811 02 Bratislava
(dalej ,,namietatel™), proti zapisu oznacenia ,,KryStalové vino* do registra ochrannych zndmok, prihlaseného
6. 9. 2017 prihlasovatelom Ing. Miroslavom Kovéacsom, Kostelni 621, 691 85 Dolni Dunajovice, Ceska
republika, zastupenym v konani spolo¢nost'ou Zathurecka INPARTNERS GROUP s. r. 0., Klary Jarunkovej
4, 974 01 Banska Bystrica (d’alej ,,prihlasovatel*), pod ¢islom spisu POZ 2139-2017 a zverejneného vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 3. 9. 2019, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,urad”) podla § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach v zneni neskorSich predpisov takto:

namietkam sa Ciastocne vyhovuje a prihliaska ochrannej znamky ,,KryStalové vino“, ¢islo spisu POZ
2139-2017, sa zamieta pre vSetky tovary a sluzby v triedach 14, 16, 32, 33, 35 a 43 apre sluzby
»organizovanie spolocenskych alebo kulturnych podujati; organizovanie vedomostnych alebo zdabavnych
sut'aZi; organizovanie kulturnych alebo vzdeldavacich vystav; organizovanie ochutndvok vin na ucely
zabavy a vzdelavania“ v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Odovodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,,KryStalové vino“ do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 2139-
2017 (dalej aj ,,zverejnené oznacenie®) boli 29. 11. 2019 podané namietky tykajlce sa celého zoznamu
prihlasenych tovarov a sluzieb.

Namietatel’ podal ndmietky podl'a § 30 v nadvéaznosti na ustanovenie § 7 pism. a) a b) zakona ¢ 506/2009 Z.
z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov a odovodnil ich tym, Ze je majitelom mnohych
ochrannych znamok obsahuijtcich slovny prvok ,,CRISTAL®, okrem iného slovnej ochrannej znamky EU
»CRISTAL* €. 008513913 s pravom prednosti od 27. 8. 2009 a medzinarodnej slovnej ochrannej znamky
,CRISTAL* ¢. 669394 spravom prednosti od 5. 3. 1997, ktoré su zapisané pre tovary v triede 33

medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej namietatel' uviedol, Ze je svetoznamym francizskym vyrobcom vin, najmi vin Sumivych
s dvestoroCnou tradiciou, a vd’aka vysokej kvalite a vyberovej chuti sa vino namietatela stalo vel'mi
obl'ibenym a znamym po celom svete.

Pri porovnani spornych oznaCeni z vizualneho hladiska namietatel povazoval prvy slovny prvok
zverejneného oznacéenia ,,KryStalové“ za dominantny a druhy slovny prvok ,vino* za druhovy, ktory
oznacuje druh napoja aje vo vztahu k prihlasenym tovarom v triede 33 bez rozliSovacej spdsobilosti.
Zaroven skonstatoval, Ze slovny prvok zapisanych slovnych ochrannych znamok ,,CRISTAL® je takmer cely
obsiahnuty v dominantnom slovnom prvku zverejneného oznacenia. Podl'a namietatela drobné vizualne
rozdiely v podobe interpunkcie nemaju za nasledok vyrazné odliSenie porovnavanych oznaceni, v dosledku
¢oho konstatoval vysoky stupen vizualnej podobnosti.
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Z fonetického hl'adiska su podl'a namietatela sporné oznacenia podobné vo vysokej miere, ked’ze zapisané
ochranné znamky namictatela budi slovenskym spotrebitelom reprodukované ako ,krysStal/krystal®
a zverejnené oznacenie ako ,krystilové vino“, pricom dominantny slovny prvok ,krystalové“ bude
reprodukovany takmer zhodne ako ochranné znamky namietatela. Rozdiel v reprodukcii zverejneného
oznacenia v prvom slovnom prvku spoéiva len v pripone ,,-ové*, ktora podl'a namietatel’a nevedie k odliSeniu
spornych oznaceni, ked’Ze je fiou len vytvorené pridavné meno. V suvislosti s posudzovanim fonetického
hladiska namietatel’ zd6raznil, Ze pri oznaCeniach chraniacich, prip. domahajtcich sa ochrany pre napoje, je
fonetické hladisko dolezité, ked’Ze napoje st beZne objednavané v noénych kluboch a baroch tak, Ze je
vysloveny ich nadzov bez toho, aby predmetny vyrobok bol vizuélne k dispozicii. V tejto savislosti
namietatel poukazal na rozhodnutie treticho odvolacieho senatu vo veci R 251/2000-3 MIXERY -
MYSTERY, kde odvolaci senat konstatoval, Ze ,,..budd malé fonetické rozdiely medzi ochrannymi
zndmkami len tazko rozpoznatelné“, pri¢om toto konstatovanie bolo potvrdené Tribunalom vo veci T-99/01
Mystery drinks GmbH v. OHIM, pricom sud konstatoval, Ze ,,...foneticka podobnost predmetnych oznaceni
je sama 0 sebe dostatocna na konstatovanie pravdepodobnosti zameny . V tejto suvislosti namietatel’ d’alej
poukazal aj na rozhodnutie Stidneho dvora EU vo veci Lloyd Schuhfabrik Meyer C-342/97.

Namietatel’ d’alej uviedol, Ze zverejnené oznacenie by mohlo byt’ spotrebitel'mi skracované, pricom poukézal
na rozhodnutie Uradu EurGpskej Gnie pre duevné vlastnictvo (d’alej len ,,EUTPO*) &. B668907 Bullfrog,
z ktorého citoval, Ze ,,medzi spotrebitelmi a pracovnikmi v bare nie je nezvyéajné prijat obojstranne
rozpoznatelnu skratku pouzivaniu pri objedndavani ndpojov, ktoré su beine konzumované®. Na zéklade
uvedenych skuto¢nosti namietatel’ uviedol, Zze zverejnené oznacenie by mohlo byt’ spotrebitel'mi skracované
na ,kryStal/krystal“ pripadne adaptované na ,vino krystal/krystal“ apod.. Vzhl'adom na skér uvedené
skuto¢nosti namietatel’ konstatoval vysoky stupen fonetickej podobnosti spornych oznacéeni.

Pri postdeni sémantického hladiska namietatel’ uviedol, Zze sporné oznacenia obsahuju slovné prvky
,,CRISTAL/Krystalové®, ktoré bude spotrebitel’ vnimat' rovnako. Dalsi slovny prvok zverejneného oznaGenia
,,vino* je podl'a namietatel’a vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom v triede 33 bez rozliSovacej spdsobilosti a vo
vzt'ahu k ostatnym prihlasenym tovarom a sluzbam ma znizenu rozliSovaciu spdsobilost’. Vzhl'adom k tomu,
ze spotrebitel’ bude dominantné slovné prvky spornych oznaceni vnimat’ rovnako, povazoval namietatel
sporné oznacenia zo sémantického hl'adiska za zhodné.

Co sa tyka porovnania koliznych tovarov a sluZieb namietatel’ posudil prihlasené tovary v triede 5 a 33 ako
zhodné alebo velmi podobné tovarom zapisanym pre namietatelove ochranné znamky v triede 33. Za
podobné zapisanym tovarom v triede 33 povaZoval aj tovary prihlasené v triedach 14, 16 a 32, ako aj sluzby
prihlasené v triedach 35, 41, 43 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Tovary prihlasené v triede 33 ,,alkoholické napoje okrem piva; vino; Sumivé vino; sekt; vino obohatené
mineralmi*“ povazoval namietatel za zhodné stovarmi zapisanymi Vv rovnakej triede. Zhodnost' prip.
podobnost’ prihlasenych tovarov v triede 5 ,,mineralne doplnky stravy* stovarmi zapisanymi v triede 33
namietatel odévodiioval tym, Ze prihlasené tovary nie si beznymi doplnkami stravy v podobe tabliet ¢i
praskov na peroralne uZivanie ale ide o podporné latky, ktoré su obsiahnuté v samotnych vinnych napojoch,
a ked’ze aj vino dodava telu mineraly a stopové prvky, ako st napr. hor¢ik, zinok, litium, vapnik, zelezo ¢i
draslik, pIni podl'a namietatel'a podobny ucel.

Dalej namietatel’ podobnost’ zapisanych tovarov v triede 33 s tovarmi prihlasenymi v triede 14 ,,mineraly;
krystaly (minerély); polodrahokamy; drahé kamene** odévodioval tym, ze prihlasené tovary nie s uréené
na ucel spracovania mineralov, kryStalov ¢i polodrahokamov a drahych kamenov, ale tvoria aktsi pridant
hodnotu tym, Ze st sucastou vinnych napojov (napr. tym, Ze su umiestiiované do flia spolu s vinnym
napojom). Podl'a namietatel’a aj tovary prihlasené v triede 16 , tlacoviny; reklamné tlacoviny, reklamné
letaky; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; reklamné prospekty; reklamné katalogy; reklamné
fotografie; reklamné plagaty, reklamné casopisy, ceruzky; perd,; papierové alebo plastové etikety; obaly
(papiernicky tovar); lepenkové alebo papierové obaly na flase“ si vo vztahu k zapisanym tovarom v triede
33 podobné, resp. maju komplementarny vztah, ked’Ze tvoria sucast’ vinnych napojov, ato tak, Ze na ich
flasiach oznacuju jednotlivé typy vinnych napojov. Za podobné so zapisanymi tovarmi v triede 33 povaZzoval
namietatel’ aj tovary prihlasené v triede 32 ,,nealkoholické napoje; nealkoholické vino; nealkoholické vino
obohatené mineralmi*, ¢o odovodnil tym, Ze tovary prihlasené v triede 32 oznacil za vyrobky, ktoré nie st
beznymi nealkoholickymi napojmi, ale ide o Specialne upravené napoje — dealkoholizované, ¢ize dopytované
rovnakou spotrebitel'skou skupinou.



Za podobné so zapisanymi tovarmi v triede 33 oznacil namietatel aj sluzby prihlasené v triede 35
»maloobchodné a velkoobchodné sluzby s hroznom, maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi
uvedenymi v triedach 32 a 33 tohto zoznamu*. V tejto stvislosti uviedol, Ze namietatel’, ako vyrobca vin,
tieto vyrobky taktiez propaguje a predava/obchoduje s nimi, ¢o je podla namietatela podstatou vyroby,
vzhl'adom k tomu, Ze tieto sluzby maju velmi tizku vizbu na vyrobu vin a poskytovanie sluZieb stym
suvisiacich. Sluzby prihlasené vtriede 41 , organizovanie spolocenskych alebo kulturnych podujati;
organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutazi; vzdeldvanie; organizovanie kulturnych alebo
vzdeldavacich vystav; publikacné sluzby, organizovanie ochutndvok vin na ucely zabavy a vzdelavania® su
podla namietatela podobné so zapisanymi tovarmi pre starSie ochranné znamky na zaklade
komplementarneho charakteru, ked’ze vyrobca v jeho vlastnom zaujme tieto vyrobky propaguje, ¢im sa
prirodzene podiel'a na organizovani rdznych kultirnych podujati, najmd tym, Ze na tychto podujatiach
distribuuje svoje vina, d’alej tym, Ze spotrebitelia sa vel'mi ¢asto dopytuju ochutnavky vin priamo u vinarov.
Co sa tyka prihlasenych sluzieb vtriede 43 , restauracné sluzby; prechodné ubytovanie® namietatel
konstatoval ich podobnost’ so zapisanymi tovarmi na zaklade ich komplementarneho charakteru. Za rovnako
podobné zapisanym tovarom povazoval namietatel’ aj sluzby prihlasené v triede 44 ,,alternativna medicina;
poskytovanie informdcii o zdravej vyzZive, konzultacné sluzby v oblasti zdravého stravovania®, ¢o odévodnil
tym, Ze konzumacia vina ma blahodarny vplyv na l'udské zdravie, poméha v boji proti roznym chorobam
a udrzuje telo uvolnené a nabité pozitivnou energiou. Ztohto dovodu namietatel povazoval prihlasené
sluzby v triede 44 za sluzby, ktoré nemaju len komplementarny vzt'ah ale vel'mi tizku vdzbu ku konzumacii
vin.,

V3etky skdr posudzované kolizne tovary a sluzby st podl'a namietatel’a uréené k uspokojovaniu rovnakych,
resp. vel'mi podobnych potrieb (konzumacia vinnych napojov), ¢iZe plnia rovnaky Gcéel a zameriavajl sa na
identicky okruh spotrebitel'ov. Zaroveni namietatel’ skonStatoval, ze posudzované kolizne tovary a sluzby
mézu pochadzat’ od rovnakych vyrobcov/poskytovatel'ov, moézu mat’ rovnaké distribuéné kanaly a mézu
vyvolat’ u spotrebitel'skej verejnosti predstavu o vzajomnej spojitosti medzi prihlasovatelom a namietatel'om,
pripadne Ze medzi prihlasovatelom a namietatelom doslo k nejakej forme majetkového, persondlneho ¢i
iného prepojenia, napr. ekonomického.

Pri celkovom postdeni pravdepodobnosti zameny spornych ozna¢eni namietatel’ uviedol, Ze konStatovanie
vysokej podobnosti spornych oznaceni vich dominantnych prvkoch ako aj zhodnosti a podobnosti
posudzovanych koliznych tovarov asluzieb bude v konkrétnom pripade vyvolavat tzv. priamu
pravdepodobnost’ zdmeny spornych oznaceni na strane verejnosti, ktora sa bude domnievat, ze tovary
a sluzby oznacené zverejnenym oznacenim patria spolo¢nosti namietatel’a.

Namietatel' k zvySenej rozliSovacej sposobilosti namietanych ochrannych zndmok uviedol, Ze tieto
v dbsledku intenzivneho a dlhodobého pouzivania na trhu ziskali vysSiu rozliSovaciu sposobilost’ vo vzt'ahu
k nimi chrdnenymi tovarmi, ¢im si zasluZia osobitnl a SirSiu ochranu ako iné ochranné znamky. Skuto¢nost’,
Ze starSie ochranné znamky namietatel’a maj v Eurdpskej unii (vratane Slovenskej republiky) vysoky stupein
rozliSovacej spoOsobilosti a dobrého mena, namietatel preukazoval aj dokazmi, ato predovSetkym
rozhodnutiami Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej len ,,UPV SR“) vo veci
namietok ,,CRISTAL® vs. ,,AQUA CRISTAL NATURAL SPRING WATER®, ¢. rozhodnutia POZ 2427-
2017/N-19-2019 avo veci navrhu na vyhlasenie ochrannej znamky ¢. 245802 ,,AQUA CRISTAL
PRIRODNA PRAMENITA VODA® za neplatni, ¢. rozhodnutia OZ 245802/1-53-2019, v ktorych v zavere
Urad skonStatoval, Ze , dinstinktivny prvok , ,CRISTAL® zverejneného oznacenia/napadnutej ochrannej
znamky je zhodny so starsou ochrannou znamkou, ktora ma vysoky stuperi rozliSovacej sposobilosti *.

Zaroveit namietatel poukazal na rozhodovaciu prax Uradu priemyselného vlastnictva Ceskej republiky
(dalej len ,,UPV CR*), a na zavery konstatované UPV CR v rozhodnutiach vo veci namietok ,,Cristal* vs.
,»Krystalové vino Crystal wine* sp. zn. 0-540049, ,,Cristal* vs. ,,Vino a mineraly — krystalové vino* sp. zn.
0-537690, ,,Cristal*“ vs. ,,Krystalové vino“ sp. zn. 0-537691 a ,,Cristal“ vs. ,, Krystalové vinafstvi* sp. zn. O-
538327, vsetky vydané 6. 6. 2019, kde bolo uvedené, Ze ,,Slovny prvok ,,CRISTAL* sa u Sirokej
spotrebitel’skej verejnosti v priebehu relevantného obdobia zauZival a zékaznici si ho evidentne spajaju
prave so Sampanskym vinom, resp. ochrannou zndmkou namietatela v podobe ,,CRISTAL*, sktorou sa
nadalej stretavaju na trhu v podobe vySSie uvedenych registrovanych vyrobkov, resp. na zéklade ich
oznacovania namietanou ochrannou znamkou .

V Sl'JviSIQSti s vy$Sou rozliSovacou spdsobilostou namietatel’ poukazal aj na rozhodovaciu prax Sudneho
dvora EU vo veci Sabe/Puma C-251/95, Canon Kabushiki Kaisha vs. Metro-Goldwyn-Mayer Inc. C-39/97



a General Motors Corporation vs Yplon, SA C-375/97. K rozliSovacej spbsobilosti v zavere namietatel’
uviedol, Ze v predmetnom pripade je zverejnené oznaCenie extrémne podobné star§im zapisanym ochrannym
znamkam najma z fonetického a sémantického hl'adiska a doméha sa ochrany pre zhodné a vel'mi podobné
tovary asluzby, ¢im by v pripade stretu spornych oznaceni na trhu mohlo podla namietatela dojst’ ku
klamaniu §irokej spotrebitel'skej verejnosti a rovnako pouzivanim zverejneného oznacenia by mohlo viest
spotrebitel'skil verejnost’ k domnienke, Ze by si zverejnené oznacenie spajal so zapisanymi ochrannymi
znamkami namietatel’a, Co by bolo namietatel'ovi na ujmu.

K uplatnenému namietkovému dovodu podl'a ustanovenia § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 o ochrannych
znamkach v zneni neskorSich predpisov namietatel’ uviedol, Ze namietané ochranné znamky maji dobré
meno nielen vo svete, ale aj v Eurdpe a medzi slovenskymi spotrebite'mi, a preto nepovazoval za potrebné
sa zaoberat’ porovnavanim tovarov a sluZieb, kedze ochranné znamky s dobrym menom vyuZivaju SirSiu
ochranu a su natol’ko silné, Ze odlisuju svojho majitel'a od inych osob bez obmedzenia na ur¢ity druh tovarov
alebo sluzieb.

Dalej namietatel’ uviedol, e v pripade ak zndmka ziska dobré meno, bude u spotrebitela vzdy evokovat
asociaciu medzi majitelom tejto znamky a akymkol'vek produktom oznaCenym touto znamkou. Prave
z dovodu tejto asociacie by zapis zverejneného oznacenia mal za nasledok, Ze jeho pouzivanie by nepoctivo
tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok namietatel’a, alebo by im
bolo na ujmu. V tejto stvislosti namietatel' poukazal na ochranné znamky typu ,,ROLLS ROYCE®,
»BOEING* alebo ,,Coca-Cola®“, ktorych pouzitie by vyustilo do asociacie takto oznaceného vyrobku
s majitelom tychto znamok aj v pripade, ak by takymito znamkami boli oznacené netypické vyrobky ako
napr. zubné kefky ,,ROLLS ROYCE®, cigarety ,,BOEING* alebo tri¢ka ,,Coca-Cola®“. Na podporu svojich
tvrdeni namietatel’ poukazal na rozhodnutie Sudneho dvora EU vo veci C-292/00 Davidoff & Cie and Zino
Davidoff SA vs. Gofkid Ltd., ktorého zaverom bolo konstatovanie, Ze G¢elom rozSirenej ochrany znamok
s dobrym menom je prave ochrana ich dobrého mena a dobrej povesti pred Skodami, ktoré by im mohli
vzniknit’ a rovnako by zverejnené oznadenie nepoctivo tazilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého
mena starSich ochrannych znamok, alebo by im bolo na ujmu.

Podla namietatel’a starSie ochranné znamky ,,CRISTAL® st ochranné znamky s dobrym menom, ked’ze
namietatel’ je vyrobcom vin, najmé vin Sumivych a tradicia jeho vyrobkov siaha az do roku 1776. Od roku
1833 pobsobi na trhu pod ndzvom Louis Roederer, ako jeden z poslednych nezévislych rodinnych podnikov,
ktory sa zaobera vyrobou vin, vratane Sumivych vin (Sampanského). Jeho vyrobky su nasledne distribuované
do viac ako 100 krajin po celom svete, ¢o namietatel’ deklaroval prostrednictvom dokazov v prilohe €. 5.
K propagacii jeho vyrobkov ,,CRISTAL®, ako uviedol namietatel’, prispeli aj mnohé osobnosti z politického,
kultrneho a Sportového prostredia, ako aj ich zviditelnenie prostrednictvom réznych periodik a
kniznych publikacii. Dalej sa vyrobky oznadené star§imi ochrannymi zndmkami podla slov namietatel’a
objavovali v roznych textoch piesni a vo videoklipoch znamych autorov, ¢o namietatel’ dolozil dokazmi ¢.
4A, ¢. 4B, ¢. 4C, ¢. 7 ac. 8. K preukazaniu dobrého mena starSich ochrannych znamok namietatel’ d’alej
poukazal na vypracované prieskumy verejnej mienky v krajinach EU (dokaz &. 10 a &. 11), podl'a ktorych
bolo sampanské CRISTAL umiestnené na top poziciach, ¢o svedéi o popularite vyrobkov namietatela. Dalsi
prieskum sa uskutocnil v roku 2015 vo Velkej Britanii (dokaz ¢. 12), ktory sluzil podl'a namietatel'a ako
podklad pre rozhodnutie Najvy$Sieho sudu v Londyne vo veci 2010-000030 ICE CRYSTAL EUIPO
ARGUMENT. K vy33ej rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych zndmok ako aj k ich dobrému menu
namietatel’ predlozil rozsudky a rozhodnutia, ktoré tvoria dokazy ¢. 13. Okrem skor uvedenych skuto¢nosti
namietatel’ poukazal na rozhodnutia UPV SR vo veci namietok »AQUA CRISTAL NATURAL SPRING
WATER* vs. ,CRISTAL"“ avo veci onavrhu na vyhlasenie ochrannej znamky ,AQUA CRISTAL
PRIRODNA MINERALNA VODA® za neplatni, v zavere ktorych bolo konStatované, Ze ,,...starSia
ochranna zndmka mé narok na vyssiu formu ochrany v désledku jej dobrého mena“.

Intenzivne pouZivanie star§ich ochrannych znamok namietatel'a v Ceskej republike namietatel’ deklaroval
prostrednictvom  historického prehladu predaja Sampanského, ktory zacal vroku 1971, ako aj
prostrednictvom cennika spolo¢nosti Merlot d’OR, ktora je distributorom vin namietatela v Ceskej aj
Slovenskej republike a ¢lankami publikovanymi na internete. Rovnako poukazal na vyrobky ,,CRISTAL*
v stvislosti s ich ponukou v luxusnych hoteloch, reStauraciach a baroch, ako aj ich prezentaciou na réznych
vinnych festivaloch (dokazy ¢. 14 a €. 15).

Namietatel' d’alej konstatoval, ze v désledku dobrého mena starSich ochrannych zndmok by z dévodu
vysokej podobnosti spornych oznaceni, zverejnené oznacenie tazilo z ich dobrého mena a spdsobovalo by



im ujmu. V tejto suvislosti namietatel’ poukazal na skuto¢nost’, Ze pre odmietnutie ochrany zverejnenému
oznaCeniu nie je rozhodné, ¢i su prihlasené tovary a sluzby podobné stovarmi zapisanymi pre starSie
ochranné znamky, ked’ze podl'a namietatel’a ochrannd zndmka s dobrym menom je znamkou natol’ko silnou,
ze odliSuje svojho majitel'a od inych os6b bez obmedzenia na urcity druh tovarov alebo sluzieb. Zaroven by
podla namietatel'a zverejnené oznaéenie tiez mohlo ohrozit’ rozliSovaciu sposobilost’ starSich ochrannych
znamok, ¢im by doslo k poSkodeniu ich reklamnej funkcie. V tejto suvislosti sa namietatel’ odvolal na
rozhodnutie Stidneho dvora EU vo veci C-375/97 Chevy, ako aj na rozhodnutie Odvolacieho senatu EUIPO
vo veci R 802/1999-1 Duplo, z ktorych citoval, Ze ,,skodlivy dopad je len tazko meratelny, pretoze jeho
ucinky sa prejavia az v budiicnosti. Skodlivy dopad sa nemusi prejavit okamzite, ale ked kujme na
rozliSovacej spdsobilosti starSej ochrannej znamky ddjde, ide o nevratny proces“.

V sQvislosti s moznou ujmou spdsobenou majitelovi starSich ochrannych zndmok s dobrym menom
namietatel’ poukézal na zavery konstatované v rozhodnuti Stidneho dvora EU vo veci C-487/07 L Oreal vs.
Bellure, kde sud ako uviedol namietatel’ okrem iného konstatoval, ,,Zze samotna skutocnost, Ze bude mozné si
spojit porovndvané znamky a mladSia znamka z tohto spojenia moéze benefitovat, zakladd moznost
nepoctivého tazenia*, zaroven Sudny dvor EU vtomto ohlade judikoval, Ze ,,existencia protipravneho
tazenia z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena ochrannej znamky .... nepredpoklada ani existenciu
nebezpecenstva zameny, ani existenciu nebezpecenstva ujmy sposobenej rozlisovacou sposobilostou alebo
dobrému menu ochrannej zndamky, alebo vSeobecnejsie jej majitelovi. Prospech z pouiivania oznacenia
podobného ochrannej znamke s dobrym menom tretou osobou je touto osobou ziskany zo spominanej
rozliSovacej spbsobilosti alebo dobrého mena ochrannej znamky protipravne, ak sa tymto uZivanim snazi
kracat v stopach ochrannej znamky s dobrym menom s cielom vyuzit jej pritazlivost, dobré meno a prestiz
a bez financénej kompenzdcie vyuziva obchodné usilie vyvinuté majitelom ochrannej zndmky k vytvoreniu
a pestovaniu jej image*‘. Namietatel’ povazoval vysSie konstatované zavery za aplikovatel'né aj na konkrétny
pripad. Na podporu svojich tvrdeni poukazal na druhostupiiové rozhodnutie UPV SR zo diia 20. 11. 2009 vo
veci namietok podanych spolo¢nostou Nike International Limited proti prihlaske ochrannej znamky ¢.
446304 v zneni ,,Niké*“ spolo¢nosti VULKAN — Medical, a. s., kde Urad k nepoctivému tazeniu uviedol
z rozhodnutia Eurdpskeho sudneho dvora C-375/97 vo veci General Motors vs. Yplon S.A., Ze ,,¢im vyssia
je rozlisovacia sposobilost alebo dobré meno ochrannej znamky, tym skor je mozné dovodit' nepoctivé
tazenie z tychto hodndt ¢i ujmu na nich. V danom pripade sa jednd o velmi znamu ochranni zndamku
sdobrym menom a vysokou rozlisovacou sposobilostou. Odvolaci orgdn je toho ndzoru, Ze zdpis
zverejneného oznacenia do registra ochrannych znamok by mohol mat negativny dopad na starSie ochranné
znamky v tom, Ze by mohlo dojst k oslabeniu jej atraktivity a teda k rozriedeniu jej rozliSovacej spésobilosti.
RozliSovacia sposobilost’ znamej ochrannej zndamky totiz moéze byt stratend alebo znizena na zdklade
skutocnosti, Ze osoby odlisné od majitela takejto ochrannej znamky pouzivaju rovnaké alebo podobné
oznacenia pre iné vyrobky a sluzby, neZz pre aké je tato ochrannd zndmka zapisana.....““. Rovnaké zavery
podla namietatela konstatoval UPV SR aj vo veci namietok proti zapisu POZ 2427-2017 do registra
ochrannych znamok, ¢. rozhodnutia POZ 2427-2017/N-49-2019 z 21. 5. 2019 ,,CRISTAL" vs. ,,AQUA
CRISTAL NATURAL SPRING WATER" avo veci navrhu na vyhlasenie ochrannej znamky ¢. 245802
~AQUA CRISTAL PRIRODNA PRAMENITA VODA" za neplatni, ¢. rozhodnutia OZ 245802/1-53-2019.
Podobné konania boli vedené aj pred Uradom priemyselného vlastnictva Ceskej republiky vo veci namietok
-CRISTAL“ vs. ,KRYSTALOVE VINO CRYSTAL WINE", ,Vino aminerdly — krystalové vino“,
,»Krystalové vino* a ,,Krystalové vinatstvi® (dokazy ¢. 3).

Namietatel’ d’alej uviedol, Ze pouzivanie neskor$icho oznacenia nesmie byt uskuto¢iiované bez nalezitého
dovodu, ¢o odovodnil tym, ze nedostatok primeraného dovodu na strane prihlasovatel’a je podmienkou pre
aplikaciu tohto ustanovenia, tato skuto¢nost’ je v§ak nutné predpokladat’, ked’ze preukazat’ to v tomto pripade
namietatel neméze, a preto absenciu primeraného dévodu ako dbkazné bremeno nesie vtomto pripade
prihlasovatel’.

V zavere vSetkych svojich tvrdeni namietatel’ skonstatoval, e preukazal skuto¢nosti o dobrom mene starSich
ochrannych znamok, ako aj to, Ze by zverejnené oznacenie mohlo nepoctivo t'azit’ z rozliSovacej sposobilosti
alebo dobrého mena star$ich ochrannych znamok, pripadne by im mohlo byt na ujmu. Z tohto dévodu podl'a
namietatel’a zverejnené oznacenie neplni zakladnu funkciu ochrannej znamky, t. j. odliSovat’ a identifikovat’
tovary alebo sluzby pochadzajice z roznych obchodnych zdrojov, ako aj skutoGnost’, Ze prihlasovatel’ sa
nepodielal na budovani dobrého mena starSich ochrannych znadmok, ¢ize ich rozliSovacia sposobilost’ nebola
ziskana jeho zasluhou. V tomto kontexte by mohlo pouZivanie zverejneného oznacenia zavadzat’ verejnost,
¢i uz priamo alebo nepriamo prostrednictvom asociacie so star§imi ochrannymi znamkami namietatel’a, ¢im
by mohol prihlasovatel’ ziskat’ vyhodu z originality a jedine¢nosti starSich ochrannych znamok. Na zaklade



uvedenych skutoc¢nosti namietatel’ skonstatoval, Ze u prihlasovatela iSlo o evidentne umyselny pokus ziskat’
nespravodlive vyhody na Ukor starSich ochrannych zndmok s dobrym menom.

Vzhladom na uvedené skutoCnosti namietatel navrhol uradu aby prihlasku zverejneného oznacenia
,.Krystalové vino®, €. spisu POZ 2139-2017, zamietol pre v3etky prihlasené tovary a sluzby.

Listom Uradu z 18. 12. 2019 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.
Prihlasovatel’ svoje stanovisko ani v prediZenej lehote tiradu neoznamil.
Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
,»Zakon o ochrannych znamkach*) Urad rozhoduje na zédklade odévodnenia podania a dokazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky podl'a § 30 zakona o ochrannych znadmkach v nadvéznosti na 8 7 pism. a) a b)
citovaného zakona.

Uplatneny namietkovy dévod podPa § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach

Podla § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktora ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na tuzemi Eur6pskej
unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznaCenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré su zhodné,
podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisand, bez nalezitého dévodu
neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo
na ujmu rozliSovacej spodsobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podra § 4 citovaného zakona je na ticely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna znamka zapisand v registri so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s u¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

c¢) ochranna znamka EU so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia 8 7 pism. b) zakona o ochrannych znadmkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujicich podmienok:

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné,

- musi byt preukazané dobré meno starSich ochrannych zndmok na Uzemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej tunie, ktorého nadobudnutie predchadzalo diiu podania prihlasky napadnutej ochrannej
znamky,

- pouzitie napadnutej ochrannej zndmky modze priniest’ jej majitelovi neopravnent vyhodu vyuzivanim
rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena star§ich ochrannych znamok, ¢i sposobit’ im ujmu.

V konani o namietkach bolo zistené, ze prihlaska zverejneného oznacenia ,,KryStalové vino®, ¢islo spisu
POZ 2139-2017, proti ktorej nAmietky smeruju, bola podana 6. 9. 2017 prihlasovatelom Ing. Miroslavom
Kovacsom, Kostelni 621, 691 85 Dolni Dunajovice, Ceska republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 3. 9.
2019 pre tovary asluzby v triedach 5, 14, 16, 32, 33, 35, 41, 43 a 44 medzindrodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Zze namietatel CHAMPAGNE LOUIS ROEDERER, (CLR) Sociét¢ Anonyme, 21,
boulevard Lundy, F-51100 Reims, Francuzsko, je majitelom:

- slovnej ochrannej znamky EU ,,CRISTAL“ & 008513913, s pravom prednosti od 27. 8. 2009, ktora je
zapisana pre tovary v triede 33 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej aj ,,prva starSia ochranna
znamka“),



v

- slovnej medzinarodnej ochrannej znamky ,,CRISTAL® ¢. 669394, sucinkami v Slovenskej republike,
s pradvom prednosti od 5. 3. 1997, ktora je zapisana pre tovary v triede 33 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb (d’alej aj ,,druha starSia ochranna znamka*).

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
Ze ochranné znamky namietatela maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznaCenie, ateda sU vo
vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Vzhl'adom na charakter starSich ochrannych zndmok (zhodné slovné ochranné znamky ,,CRISTAL®)
arozsah zapisanych tovarov (zhodné tovary v triede 33), urad preskiima podmienky ustanovené podla § 7
pism. b) zakona o ochrannych znamkach v prvom rade v suvislosti s prvou starSou ochrannou znamkou
EU.

Dobré meno starsej ochrannej znamky

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaZze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Posudenie dobrého mena
predpoklada kvantitativne posudenie miery, v akej je ochranna znamka znama relevantnej verejnosti, pricom
poZzadovany stupen znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochranna znamka znama podstatnej
Casti relevantnej verejnosti. Za ucelom posudenia stupfia znamosti ochrannej zndmky je potrebné vziat’ do
uvahy vsetky relevantné skuto¢nosti, najmé podiel ochrannej zndmky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah
adobu jej pouzivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagéciu ochrannej znamky.
Ako dokazy mézu slazit' predovSetkym udaje o vySke predaja tovarov asluzieb oznacenych danou
ochrannou zndmkou, ich podiel na relevantnom trhu, prieskumy verejnej mienky tykajlce sa znamosti
ochrannej znamky medzi spotrebite'mi, rozsah reklamnych aktivit, ocenenie tovarov a sluzieb v roznych
sutaziach atd’..

Namietatel' konStatoval, Ze ochranné znamky ,,CRISTAL® su na celom svete zndme prostrednictvom
produkcie Sampanského, ktorého je namietatel poprednym svetovym vyrobcom s 200-ro¢nou tradiciou,
pricom sa jeho vyrobky vyznacuju vysokou kvalitou a vyberovou chutou. Namietatel’ zdoraznil, Ze existuje
vysSie riziko nebezpeCenstva zameny porovnavanych oznaeni prave v désledku dobrého mena starSich
ochrannych znamok, kde uviedol, Ze pouzivanie zverejneného oznacenia by mohlo zavadzat’ verejnost’, ¢i uz
priamo alebo nepriamo, prostrednictvom asociacie so starSimi ochrannymi znamkami, ¢im by v ddsledku
dobrého mena starSich ochrannych znamok mohol prihlasovatel’ ziskat’ vyhodu z originality a jedine¢nosti
starSich ochrannych znamok. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti skonstatoval, Ze zverejnené oznacéenie nie je
schopné plnit’ zakladnti funkciu ochrannej znamky, a to odlisit’ prihlasované tovary od zapisanych tovarov
namietatela. Dobré meno star§ich ochrannych zndmok namietatel’ skonsStatoval na zaklade dlhodobého
a intenzivneho pouZzivania na trhu vo vztahu k zapisanym tovarom, ¢im si zaslUzia zvIaStnu a SirSiu ochranu
ako iné ochranné zndmky.

Zdakladnou podmienkou pre relevanciu dékazov o dobrom mene ochrannej zndmky z pohladu ich
geografického rozsahu a ¢asového rozpitia je to, aby sa doklady vzt'ahovali k izemiu Slovenskej republiky,
resp. v pripade ochrannej zndmky Eurdpskej Unie k zemiu ¢lenskej krajiny/Clenskych krajin Eurdpskej unie
a zaroven, aby boli datované pred datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich
obsah tykal udalosti alebo skuto¢nosti pred tymto datumom. V predmetnom konani je relevantnym obdobim
obdobie do 6. 9. 2017 (defi podania prihlasky zverejneného oznaenia). Pokial’ ide o izemie, namietatel’
musi preukazat’ dobré meno prvej starSej ochrannej znamky ,,CRISTAL* na Uzemi Eurdpskej Unie.

Co sa tyka uzemného hladiska preukazania dobrého mena ochrannej znamky EU je v tejto stvislosti nutné
uviest’ zavery konstatované Stdnym dvorom EU v rozsudku vo veci C-125/14 Iron & Smith, body 19 a 20
., Pokial ide o uzemné hladisko, podmienka tykajiica sa dobrého mena je splnend, ak ma ochranné znamka
Spolocenstva dobré meno na podstatnej casti vizemia Unie, pricom takdto cast vizemia méze pripadne
zodpovedat tizemiu jediného clenského Statu. Preto ak sa preukdze dobré meno skorsej ochrannej znamky
Spolocenstva na podstatnej casti vizemia Unie, ktoré méze pripadne zodpovedat vizemiu jediného clenského
Statu, je potrebné sa domnievat, Ze tato ochranna znamka ma ,,dobré meno v Unii““ v zmysle ¢lanku 4 ods. 3
smernice 2008/95 a od jej majitela tak nemozno pozadovat, aby predloZil dokazy o jej dobrom mene na
uzemi clenského Statu, kde bola podana prihlaska neskorsej ndarodnej ochrannej zndamky, ktorda bola
predmetom namietky*“.



Namietatel' na preukdzanie dobrého mena starSich ochrannych zndmok predlozil nasledujice dbékazné
materialy (kvoli prehladnosti ponechavame ¢islovanie priloh zodpovedajuce ¢islovaniu z odévodnenia
némietok):

Dokaz ¢. 1:

- vypis z databazy EUIPO pre slovni ochrannt znamku ,,CRISTAL* ¢. 008513913, s pravom prednosti od
27. 8. 2009, zapisanu pre tovary v triede 33 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb,

- vypis z registra WIPO pre slovni medzinarodna ochranni znamku ,,CRISTAL® ¢. 669394, s tiéinkami v
Slovenskej republike, registrovanu 5. 3. 1997 a zapisanu pre tovary v triede 33 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb.

Dokaz ¢. 2:

- Vypis z WebRegistrov UPV SR, pre slovné zverejnené oznadenie ,,Krystalové vino®, &islo POZ 2139-2017,
s pravom prednosti od 6. 9. 2017, prihlaseného pre tovary a sluzby v triedach 5, 14, 16, 32, 33, 35, 41, 43
a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

Dokaz ¢. 3:

- rozhodnutie UPV SR ¢&. 2427-2017/N-49-2019 z 21. 5. 2019 o ¢&iastoénom zamietnuti prihlasky ochrannej
znamky, ¢. spisu POZ 2427-2017 pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- rozhodnutie UPV SR &. OZ 245802/1-53-2019 z 11. 10. 2019 o &iastoénom vyhlaseni ochrannej znamky za
neplatnu pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- rozhodnutie UPV CR ¢&. 0-537691/D17088702/2017/UPV z0 6. 6. 2019 0 ¢iastoénom zamietnuti prihlasky
ochrannej znamky ¢. spisu O-537691, pre tovary asluzby v triedach 32, 33, 35 a 43 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb,

- rozhodnutie UPV CR &. 0-540049/D17106738/2017/UPV z0 6. 6. 2019 0 &iastoénom zamietnuti prihlasky
ochrannej zndmky ¢. spisu O-540049, pre tovary asluzby v triedach 32, 33, 35 a43 medzinirodného
triedenia tovarov a sluzieb,

- rozhodnutie UPV CR &. 0-537690/D17088698/2017/UPV z0 6. 6. 2019 0 &iastoénom zamietnuti prihlasky
ochrannej znamky ¢. spisu O-537690, pre tovary asluzby v triedach 32, 33, 35 a 43 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb,

- rozhodnutie UPV CR &. 0-538327/D17096867/2017/UPV z0 6. 6. 2019 0 &iastoénom zamietnuti prihlasky
ochrannej znamky ¢. spisu 0-538327, pre tovary asluzby v triedach 32, 33, 35 a 43 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

Dokaz ¢&. 4A obsahuje predovSetkym Uryvky z periodik a tla¢e publikované prevazne v obdobi od roku 2003
do roku 2007, vo francizskom jazyku: La Revue du vin de France, C’est dans I"air, Economie, Le Point, La
Cote de la RVF, Choisir, LeReveau, La Bible internationale des vins, Degustation, La Revue du Champagne,
Le Journal D’ici, Vins & Gastronomie, OH LA!, VOICI, 3 Etoiles, Le Figaro Magazine, L Officiel de la
couture et de mode de Paris, Guide, Carnets de Degustation, Le Monde, Bon Voyage, Le Nouvel
Observateur, Gouts Du Luxe — Luxury line — up, Catalogue 1855, Tele 7 Jours, La Depeche Week end, Forts
en Theme solutions, Cote Magazine, Infra Rouge, Le Republicain Lorrain, Version Femina, France Soir, Le
Quotidien de la Reunion et de L"Ocean indien, Le Guide Grand set Petits Vins de France, Dossier Vin et
Champagne, L"Union, La Gazette De L"Hotel Drouot, La Vie Financiere, Aladin, L"Echo Republicain,
Flavours from France, Spectacle Du Monde, L"Art De Vivre, Les Echos, Actives Les Savoie Et Geneve Cote
Femmes, Homme De Luxe, Cousine Creative, Plaisirs, Lutte Ouvriere, Dandy, La Montagne, Isa,
Concurrence Actualite Expresse, Delice, VSD, OUI Magezine, Palmares Des Plus Grands Vins De France
2006, Le Figaro et Vous, ELLE Paris, Le Republicain Lorrain, La Revue Du Vin De France, Millesimes,
Horeca Revue, Guide Curien, Viticulture en Val de Loire, Les Inrockuptibles, Mille Mariage Magazine, Elle
a Table, Gala, Le Soir, L’entreprise, Monsieur, Public, L"Equipe Magazine, Marianne, Le Journal de la
Haute Marne, La Champagne Viticole, Technikart, Paris match Supplement, Contact Pro, La Tribune,
Courrier International, Gala, Site France, L’Express, Journal Du Dimanche, La Revue Vinicole
Internationale, Valeurs Actuelles, Mariages, Marseille Plus, Le Journal Du Medecin, Le Journal Du
Dimanche, Stiletto, Le Figaroscope, Jeune Afrique, La Tribune.

Dokaz ¢. 4B obsahuje Uryvky z periodik a tlace publikované prevazne v obdobi od roku 2003 do roku 2013,
v nemeckom jazyku: Weinwelt, Vinum, Bunte, Savoir Vivre, Wein Gourment, Welt am Sonntag,
Weinzeitung, Tessiner Zeitung, Amica, Die Zeit, Gentlemen’s Quarterly, Savoir — Vivre, LTU Magazin,



Frankfurter Allgemeine, Weinwirtschaft, General-Anzeiger, Quote, Berliner Zeitung, Gast Freundschaft,
Hotelier Allemagne, Instyle Allemagne, GMS, Focus Allemagne, TV Movie, Glamour, My Self Allemagne,
NZZ am Sonntag, Young Woman's Magazine, Journal Frankfurt, Nachrichtenagenturen — Auswertung,
Berliner Beitung, Sonntagszeitung, Express Koln, Raveline, Die Weltwoche, Reue Burcher Beitung, VT
View, FVW, Freizeit Spass, Wirtschafts Woche, BZ Berlin, Bunte, B.Z., Champagne Magazin, Douglas
Magazin, Gault Millau, Allgemeine Hotel — Und Gastronomie — Zeitung, Dex Magazin, Weser Kurier,
Holner Stadt Anzeiger, Focus, Bild, Bravo, Fallstaff, Prinz, Impulse, Gala, Fine, Getranke report, Getranke
Zeitung, Fizz, Trink Time, Playboy, JetZt Das Magazin, Dex Magazin.

Dokaz ¢. 4C obsahuje Uryvky z periodik a tlaée publikované prevazne v obdobi od roku 1969 do roku 2010,
v anglickom jazyku: Queen Magazine, The Times, Decanter Diary, The Daily Telegraph, Off Licence News,
Harpers, The Sun, Tatler Magazine, Chandelier, Decanter, The Sunday Times, What “s on in London, The
Observer on Sunday, The Mail on Sunday, The Magazine, Decanter, Daily Express, House and Garden,
Harper’s Bazaar, The Sunday Express, Caterer & Hotelkeeper, New Releases, Wine, Punch, The Observer
Magazine, Morning Advertiser, Harpers Wine & Spirit Gazette, The Guardian, Evening Standard,
Independent on Sunday, Advertising Age, Weekend Telegraph, Hertfordshire Countryside, The Resident,
Essentials Magazine, How to spend it, Square Meal, Drinks Business, The Field, Image Magazine, Sunday
Business Post, Closer, Evening Herald, Wedding Day, Financial Times Weekend Europe, Devon Today, The
London Magazine, Arabian Business, Daily Mirror, The Evening Standard, Gambling online Magazine,
Wedding, Cheshire life, Bonus Sapor Magazine, Square Meal Lifestyle, Square Mile Magazine, Yorkshire
Life, Living North, GQ, Sneak, Restaurant, You & Your Wedding, Flavours from France, The Birmingham
Post, Sainsbury “s Magazine, Evening Standard, Wine & Spirit International, Tatler, Advertising Age, Living
ETC, Jancis Robinson Tasting Notes.

Z predlozenych dokazov 4A, 4B a 4C vyplynulo, Ze prva starSia ochranna zndmka je zndma vd’aka rozsiahle;j
publicite prave v savislosti so zapisanymi tovarmi v triede 33, ked’Ze sucastou predloZenych textov boli aj
informécie tykajuce sa Roedererovho Sampanského Cristal, ktoré ho propagovali, vyzdvihovali jeho histériu,
luxusny charakter a exkluzivitu, spolu s fotografiami vyrobkov (flase Sampanského) oznaéenych prvou
starSou ochrannou zndmkou.

Dokaz €. 5 obsahuje vytlacky z webovej lokality http://www.louis-roederer.com/en v anglickom jazyku z 1.
3. 2018, ktorého obsahom je bohaté historia vzniku vinarstva Louis Roederer.

Dékaz €. 6 tvoria Uryvky z knih vanglickom jazyku, v ktorych v texte sU zakomponované pasaze
opisujuce sampanské ,,Cristal* ako sucast’ jednotlivych pribehov:

- American psycho, Bret Easton Ellis,

- The Appeal, John Grisham,

- The Prometheus Deception, Robert Ludlum,

- Angel of Death, Jack Higgins,

- The Kiss, Danielle Steel,

- Trading Up, Candace Bushnell,

- Leviathan Rising, Jonathan Green,

- Daring to Dream, Holding the Dream, Finding the Dream, Nora Roberts,

- The Ground Beneath Her Feet, Salman Rushdie,

- One Day at a Time, Danielle Steel,

- The Naked Nun, M.E.Gardner,

- A Day in th Life, Robert Greenfield,

- The White House Connection, Jack Higgins,

- Capote a Biography, Gerald Clarke,

- Champagne for Dummies, Ed McCarthy,

- Day of Reckoning, Jack Higgins,

- Lucky Man, Michael J. Fox,

- Lovers & Dreamers, Nora Roberts,

- Twin Peaks, Susan Johnson, Jasmine Haynes,

- Paris Hangover, Kirsten Lobe,

- Meet Me in Venice, Elizabeth Adler,

- Amazing Grace, Danielle Steel,

- The Terminal Spy, Alan S.Cowell.



Z predlozenych dokazov, ktoré tvoria Casti vydanych kniznych publikacii, a v ktorych autori do svojich diel
vybrali vyrobky oznacované vysokou kvalitou a zvu¢nym menom, je zrejmé, Ze sa v okruhu ditatelov
umocnilo povedomie o Sampanskom ,,Cristal“. Napriek tomu, Ze z uvedenych dbkazov nie je moZné
identifikovat’ asovy udaj (datum vydania), je nutné v tejto suvislosti uviest,, Ze niektore diela su svetozndme
a aj bez uvedenia ¢asového udaja priamo na dokaze, je dovodné tvrdit, Ze boli vydané a spristupnené
verejnosti pred datumom podania prihlasky na zverejnené oznacenie, a teda minimalne ich mozno povazovat’
za relevantné aj ked’ len podporné dékazové prostriedky.

Dékaz ¢&. 7 tvoria fotografie z filmov Beauty shop, Entourage, Eyes Wide Shut, The First Wives Club, Four
Rooms, Lost in Translation, Something “s Gotta Give, The Terminal, na ktorych st pouzité vyrobky
oznacené prvou starSou ochrannou zndmkou. Z predlozenych dokazov vyplynulo, Ze vyrobky oznacené
prvou starSou ochrannou znamkou sa dostali do povedomia verejnosti aj prostrednictvom filmu, ¢im sa
popularita a kredit oznacenia ,,Cristal® zvySili. Rovnako ako pri predloZenych dokazoch ¢. 6 nie je mozné
z nich identifikovat’ ¢asovy udaj, avSak mozno dévodne predpokladat’, Ze boli spristupnené verejnosti este
pred datumom podania prihlasky na zverejnené oznacenie, ked’ze ide o svetoznamu filmov( produkciu, a
preto ich moZno povazovat’ za relevantné podporné dokazové prostriedky.

Dokazy ¢. 8 a 9 tvoria fotografie znamych osobnosti Soubiznisu, Sportu a politiky (André Agassi, Bill
Clinton, Brian McKnight, FloRida, Jack Nicholson, Lewis Hamilton, Jay-Z, Paris Hilton), su¢ast'ou ktorych
je propagacia vyrobkov oznacenych prvou starSou ochrannou zndmkou. Stcastou fotografii interpreta Jay-Z
je aj prehlad najéastejSie pouzitych vyrobkov v jeho albumoch. Z jednotlivych alboumov vydanych
interpretom Jay-Z boli v rokoch 1996, 1997, 1998, 1999, 2000, 2002, 2006, 2007 a 2009 pouZité aj vyrobky
s oznaCenim ,,Cristal®. Z predlozenych fotografii znamych osobnosti, ktoré propagovali tovary oznacené
prvou starSou ochrannou zndmkou vyplynulo, Ze prva starSia ochranna zndmka je v povedomi verejnosti
spajana s vyznamnymi osobnost'ami, ¢im tovary takto oznacené ziskavaju na svojej exkluzivite, avsak okrem
dokazov ¢. 9 (Jay-Z) nie je mozné z ostatnych predlozenych dbkazov identifikovat ¢asovy tdaj ich
spristupnenia verejnosti. Aj napriek tejto skutocnosti ide o fotografie, ktoré obsahuju zndme osobnosti
kultarneho, Sportového a spolocenského zivota, ktorych aktivnu popularitu je mozné zaradit' do blizsej
historie, ¢ize mozno dovodne predpokladat’, ze predlozené dokazy boli verejnosti dostupné eSte v obdobi
pred datumom podania prihlasky na zverejnené oznacenie, a preto mozu byt povazované za relevantné
podporné dékazové prostriedky.

Dokazy ¢. 10 a 11 tvoria prieskumy verejnej mienky vo FranclUzsku, Taliansku a Spojenom kralovstve
realizované vo februari 1999, pricom na zdklade prieskumu sa umiestnilo Sampanské ,,Cristal” na druhom
mieste takmer so vSetkych skimanych hladisk pripadne na zhodnej pozicii s poprednym Dom Perignon.
Dalsi prieskum verejnej mienky bol realizovany v Nemecku v marci 2006, z ktorého vyplynulo, Ze oznadenie
,»Cristal” je druhd najzndmejSia znacka Sampanského po Dom Perignon, pripadne sa nachddzaju na zhodne;j
pozicii takmer so vSetkych skimanych hl'adisk.

Dokaz ¢. 12 tvori znalecky posudok, vypracovany znalcom Philipom Malivoire v roku 2015 na tucely
studneho konania (Najvyssi sud v Londyne sucast’ dokumentu ,,JICE CRYSTAL EUIPO Arguments®), ktory
bol vypracovany na zaklade prieskumu verejnej mienky vo Velkej Britanii, zktorého vyplynulo, Ze
podstatna Cast’ spotrebitel’skej verejnosti ma povedomie o Sampanskom ,,Cristal®.

Dokaz ¢. 13:

- rozsudok Royal Courts of Justice, Strand, London zo 6. 10. 2015 (Champagne Louis Roederer vs. J
Garcia Carrion S.A., Asda Stores Limited, WM Morrison Supermarkets PLC, (The reputation of
CRISTAL champagne) vo veci CRISTAL/CRISTALINO,

- rozsudok sidu Eurdpskeho spolocenstva prvej instancie vo veci T-29/04 Castellblanch, SA vs. EUIPO
z 8. 12. 2005, (CRISTAL CASTELLBLANCH/CRISTAL),

- rozsudok Stdneho dvora EU vo veci C-131-06 z 24. 4. 2007, vo veci T-29/04 Castellblanch, SA vs.
EUIPO,

- rozhodnutie EUIPO o namietkach ¢. B727810 zo 14. 9. 2006, Champagne Louis Roederer vs. J.Garcia
Carrién, S.A (CRISTAL/CRISTALINO),

- rozsudok odvolacieho sudu v Aix-en-Provence, Francuzsko z 25. 1. 2007,

- rozhodnutie EUIPO o rozklade ¢. R 13072006-1 z 17. 10. 2007,

- rozsudok sudu prvého stupna v Boulogne sur Mer, Francizsko z 11. 1. 2011, J. Garcia Carrién S.A. vs.
Champagne Louis Roederer (CRISTAL/CRISTALINO),

- rozsudok odvolacieho sidu v Bruseli, Benelux z 28. 6. 2011,
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- rozsudok ¢. 31 0 55810 — Landgericht Kolin, Nemecko z 8. 12. 2011, Champagne Lous Roederer S.A.,
vs J. Garcia Carrion S.A. (CRISTALINO/CRISTAL),

- rozsudok ¢. 31 0 55810 Vyssieho regionalneho sudu v Koline nad Rynom (odvolanie), Nemecko z 22. 6.
2012, J. Garcia Carion, S.A. vs. Champagne Louis Roederer (CRISTALINO Jaime Serra/CRISTAL),

- rozsudok Regionalneho siudu v Koline nad Rynom, Nemecko, vykon prava z 17. 5. 2013, Champagne
Louis Roederer vs. J.Garcia Carrion S.A. (CRISTAL/CRISTALINO),

- rozhodnutie EUIPO o rozklade ¢. R 2222/2016-4 z 22. 5. 2017, Weinkellerei Adam Trautwein, Inh.
Wolfgang Trautwein, (ICE CRYSTAL/CRISTAL),

- ,ICE CRYSTAL EUIPO Argument“, z ktorého vychadzalo rozhodnutie NajvysSieho sudu v Londyne
z roku 2015 so zaverom o preukazani dobrého mena oznacenia ,,CRISTAL* v Spojenom kral'ovstve.

Dokaz ¢. 14:

- tatistika predaja $ampanského v Ceskej republike zo 4. 9. 2017, z ktorej vyplyva, ze $ampanské Cristal sa
dostalo na tunajsi trh uz v roku 1971, pricom sa jeho predaj zvysil najméa od roku 2000,

- cennik spolo¢nosti Merlot d’'OR z 1. 6. 2008, ktorého sucastou je aj ponuka produktov spolo¢nosti
Champagne Louis Roederer s oznacenim ,,Cristal“, ré6znych ro¢nikov produkcie a v réznych cenovych
hladinach, a to od 139,60 eur do 1 142,20 eur,

- e-mailova pozvanka spolo¢nosti Merlot, na pripravovant akciu 1. 6. 2017 s ndzvom ,,Jak zraje champagne
z Louis Roederer*, z 10. 5. 2017 a na degustaciu Sampanského Cristal Louis Roederer,

- vypis vysledkov z internetového vyhladavaca google.com pre ,,Cristal Sampanské®, s poctom vysledkov
148 000, z ktorého nie je mozné identifikovat’ casovy udaj,

- vypis vysledkov z internetového vyhl'adavaca Seznam.cz pre Sampanské ,,Cristal Louis Roederer*, rovnako
S neCitate'nym ¢asovym tudajom,

- vypis vysledkov z internetového vyhladavaca Obrazky.cz pre ,,CRISTAL Sampanské™ alebo ,,CRISTAL
champagne®, pravdepodobne z 10. 1. 2017, na ktorych je mozné vidiet vyskyt flia§ alebo etikiet
Sampanského s oznacenim ,,CRISTAL* spolo¢nosti namietatel’a.

Dokaz ¢. 15:

- ¢lanok sndzvom ,Hotel Sheraton Stamprlik za 160 eur”, uverejneny na internetovej stranke
http://www.pluska.sk/ekonomika/reality/hotel-sheraton-stamprlik -za-160-eur.html, ktory bol publikovany
26. 2. 2010, a ktorého obsahom okrem iného je aj informécia o vinotéke Hotela Sheraton, kde sa v ponuke
nachédza vzacne Sampanské v priehl'adnej fl'asi z oblasti Champagne. Dalej je v texte uvedené, Ze predmetné
Sampanské Louis Roederer Cristal musi byt zabalené do oranzovej folie a ako jedina znacka na svete je
V priesvitnej fl'asi,

- ¢lanok ,, Tajomstvo Louisa Roederera®, uverejneného na www.milliardcity.com, publikovany 20. 7. 2012,
ktorého obsahom je historia znacky jedného z najprestiznejSich Sampanskych na svete siahajica ku koncu
19. storocia, ako aj informéacia o Sampanskom ,,Cristal* a jeho exkluzivite, ktoré je jednym z troch najlepSich
Sampanskych na svete a zaroven najstarSie vyrabané prestizne cuvée, vyraba sa len v najlepsich, respektive
v nadpriemernych rokoch, takze ak by sa napriklad vyskytlo pat’ zlych ro¢nikov vina po sebe, tak spolo¢nost’
vyrobi len niekol’ko desiatok tisic flias, z ktorych sa na slovensky trh dostane len 300 z nich a z ruzového iba
12. Cristal je naozaj vynimo¢ny, nie je preto prekvapujuce, Ze sa Casto objavuje na stoloch slavnych
osobnosti sveta. V tejto suvislosti sa uvadza, Ze spevacka Mariah Carey napriklad vyzaduje, aby v jej Satni
po vystipeni bolo pripravenych niekol'ko flia§ tohto uslachtilého népoja. Cristal tiekol pradom na svadbe
Brada Pitta a Jennifer Aniston v roku 2000, ¢i na svadbe Paula Mc Cartneyho v roku 2002 a milovala ho aj
Lady Diana. Dalej je v texte uvedeny aj kontakt spoloénosti v Slovenskej republike ,,Champagne Boutique®,
ktord sidli v Bratislave, ako aj odkaz na internetovu stranku www.chateaumerlot.sk,

- ¢lanok ,,Festival vina na Slovensku: Hitom bolo Sampanské pre Jamesa Bondal* z internetoveho
portalu www.cas.sk, publikovany 30. 5. 2011, ktorého obsahom je okrem iného aj zmienka o Sampanskom
Cristal, ktoré bolo pévodne vytvorené pre ruského cara Alexandra Il. v roku 1876, a ktoré mohli ochutnat’
navstevnici najvacsicho festivalu vina na Slovensku ,,WineFest®,

- ponuka Cristal Brut Sampanské od Louis Roederer prostrednictvom e-shopu Wine Planet.sk z 1. 3. 2018,

- ponuka e-shopu www.kupvino.sk, na Champagne Louis Roederer — Cristal z 1. 3. 2018, si¢ast’'ou je aj opis
deklarujuci jeho zloZenie, kvalitu, histériu a iné.,

- ponuka S8ampanského Cristal Louis Roederer prostrednictvom e-shopu www.topwine.sk, z 1. 3. 2018,

- vypis z internetovej stranky https://chateauvin.sk/cristal-prestizne-champagne-louis-roederer z 1. 3. 2018
s ponukou Sampanského Cristal od Louis Roederer, sticastou ktorého je aj popis historie a zloZenia produktu.
Dalej je tu mozné néjst’ aj kontaktné informacie o prevadzkach v Slovenskom Grobe, Zvolene, Bratislave a
Trencine.
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Na zaklade zhodnotenia dokaznych materidlov, ktoré namietatel’ predlozil v predmetnom konani, kazdy
dbkaz jednotlivo anajma vietky dbkazy vich vzajomnej stvislosti, moZzno konStatovat, ze namietatel’
predloZil dostato¢né mnozstvo relevantnych dokazov pochadzajucich z obdobia pred dadtumom podania
prihlasky zverejnen¢ho oznacenia, resp. vztahujucich sa na toto obdobie, ktoré si sposobilé preukazat’ dobré
meno prvej starSej ochrannej znamky namietatela vo vztahu k zapisanym tovarom v triede 33. Urad
v predmetnom konani neméze prihliadat’ len na ¢ast’ dokazov ¢. 15, ponuky e-shopov, vzhI'adom na to, Ze sa
datované az po podani prihlasky zverejneného oznacenia, avsak tieto mézu sluzit’ ako podporné dokazové
prostriedky, svedéiace o pokracujucich aktivitich namietatela pri pouzivani a propagacii prvej starSej
ochrannej znamky.

Namietatel’ preukazal, ze relevantna verejnost’ sa s prvou starSou ochrannou znamkou ,,CRISTAL® mala
moznost’ oboznamit® prostrednictvom Sirokej Skaly masovokomunikacnych prostriedkov (dokazy €. 4A, ¢.
4B a¢. 4C) posobiacich na vicsine tzemia Eurdpskej unie (ako je napr. Nemecko, Franctzsko, Velka
Britania) a zaroven o tom sved¢ia aj prieskumy verejnej mienky, ktoré boli vykonané na tizemi viacerych
Clenskych statov EU (Taliansko, Nemecko, Franclzsko a Velka Britania) ¢o vyplyva z predloZenych
dokazov ¢. 10 a¢. 11, ako aj vypracovany znalecky posudok (dokaz ¢. 12) a aj Statistika objemu predaja
spolo¢nosti Merlot d "Or na tizemi Ceskej republiky, ¢o predstavuje podstatné Gzemie Eur6pskej Unie,
pri¢om je nutné uviest, Ze toto pdsobenie nebolo kratkodobého charakteru.

Dalej namietatel’ oznagenie ,,CRISTAL® pouZival na ozna¢ovanie $ampanského v obdobi uz od roku 1971 aZ
do sucasnosti 0 com svedcCia aj rozne Clanky publikované prostrednictvom internetu (dokazy ¢. 15). Na
podporu namietatelovych tvrdeni o dobrom mene oznacenia ,,Cristal® mozno poukédzat’ aj na jeho
pritomnost’” v réznych kniznych publikaciach (dokazy ¢. 6) ako stcast’ &itanych pribehov vo forme
pomenovania ,Sampanské Cristal“, zarovenn aj prostrednictvom propagacie zndmymi osobnost’ami
kultarneho, Sportového a spolocenského Zivota, ako aj pri produkcii filmov a v hudobnom priemysle (dokazy
¢. 7, €. 8 ac. 9), ¢im sa dostalo do povedomia Sirokej spotrebitel’skej verejnosti nielen prostrednictvom
tradi¢nej formy propagacie produktov, ale aj ako oznacenie s vysokou trhovou hodnotou. Z dokazov ¢. 15
vyplyva, Ze Sampanské Cristal bolo pévodne vytvorené pre ruského cara Alexandra Il. v roku 1876, a medzi
beznych zakaznikov sa prvy krat dostalo a7 v roku 1945, ¢o svedéi o jeho bohatej historii. Dalej o kvalite

a exkluzivite tohto produktu sved¢i aj jeho vysoka cena (cennik spolo¢nosti Merlot d'OR z dokazov €. 14).

Z dokladov tiez vyplyva, Ze relevantnd verejnost, ktorou je sice Siroka, ale naro¢nejSia spotrebitel'ska
verejnost’ sa mala moznost' s oznacenim ,,CRISTAL* oboznamit’ prostrednictvom rdznych propagacnych
a informacnych prostriedkov, ¢im sa znacne ukotvilo v jej povedomi. Zaroven je dblezité uviest’, Ze prva
starSia ochranna znamka sa pouzivaju na oznacenie vyrobkov vysokej kvality, pricom ide v danom segmente
0 exkluzivny tovar. O exkluzivite tovarov namietatela svedéi mnozstvo ¢lankov z predloZenych periodik
a tlace, zaroven oich dobrom mene sved¢i aj skutoénost, ze predlozené dokazy deklaruju jeho vysoke
hodnotenie na trhu. Predovsetkym sa tovary oznacené prvou starSou ochrannou zndmkou pri réznych
prieskumoch verejnej mienky umiestnili na top poziciach, o ¢om sved¢ia aj dolozené dokazy. Dokaz ¢. 10
tvori prieskum verejnej mienky v Nemecku v marci 2006, kde boli produkty oznaCené prvou starSou
ochrannou znamkou ,,CRISTAL* uznané ako druhé najznamejSie oznacenie medzi tovarmi v prislusnom
segmente trhu. Rovnako ziskalo oznacenie ,,CRISTAL® vysoké hodnotenie aj pri prieskume trhu vo
Franclzsku, Taliansku a Spojenom kralovstve, ktoré bolo uskutoénené vo februari 1999 (dokaz ¢. 11), kde
sa oznacenie ,,CRISTAL® umiestnilo rovnako na druhom mieste. Zarovenn namietatel’ preukdzal, ze Cast’
spotrebitel’skej verejnosti v Slovenskej republike poznd oznacenie ,,CRISTAL®, ato prostrednictvom
¢lankov publikovanych na internete ako aj ponuky takto oznacovaného exkluzivneho tovaru prostrednictvom
tunajSich distribuénych sieti, resp. jeho ponuka v exkluzivhych hotelovych prevadzkach arovnako boli
takéto vyrobky ponukané aj na najvicSom vinnom festivale ,,WineFest™ (dokaz ¢. 15).

Vsetky uvedené skuto¢nosti prispievaju k obrazu kvality v stvislosti s vnimanim prvej starSej ochrannej
znadmky prislusnym spotrebitelom, a mozno konstatovat’, Ze namietatel’ preukazal, ze prva starSia ochranna
zndmka méa narok na vysSiu formu ochrany v désledku jej dobrého mena. Namietatel’ pouZival oznacenie
,CRISTAL" v relevantnom obdobi, takym spdsobom a v takej miere, Ze mozno konstatovat’, ze uvedena
prva starSia ochrannd znamka nadobudla dobré meno pre tovary ,,vina; Sumivé vina; vina franclzskeho
pdvodu, menovite vina s chranenym oznacenim pévodu Champagne** na Uzemi Eurdpskej Unie.

V predmetnom konani bolo preukazané dobré meno prvej starSej ochrannej znamky pre zapisané tovary
v triede 33 na podstatnom uzemi Eurdpskej tnie, a preto tirad nebude d’alej posudzovat’ dobré meno druhej
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starSej ochrannej znamky, ked’ze je vzhladom na jej charakter ako aj rozsah zapisanych tovarov zhodna
S prvou starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie Prva starSia ochrar]né znamka
(POZ 2139-2017) (ochranna znamka EU ¢. 008513913)
Krystaloveé vino CRISTAL

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické a
sémantické podobnosti, priCom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznaéenia u bezného
spotrebitela mdézu vyvolat s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznaenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Z vizualneho hladiska ide 0 porovnanie slovnych oznaCeni, priCom prva starSia ochrannd znamka
pozostava z jedného slovného prvku ,,C-R-1-S-T-A-L* zloZeného zo 7 pismen a zverejnené oznacenie je
tvorené dvomi slovnymi prvkami, z ktorych prvy je zloZeny z 10 pismen ,,K-r-y-5-t-4-1-0-v-é* a druhy zo 4
pismen ,,v-i-n-o“. Co sa tyka prvého slovného prvku zverejneného oznadenia, tento ma so slovnym prvkom
prvej starSej ochrannej zndmky zhodné tri pismend umiestnené na rovnakych poziciach ,,-r-t-1-“ a d’alsie dve
pismena prvého slovného prvku zverejneného oznadenia ,,-8-4-“ sU vyrazne podobné pismenam slovného
prvku prvej starSej ochrannej znamky ,,-s-a-“ umiestnenych na rovnakych poziciach, ked’ze ich odlisuju len
interpunkéné znamienka. Dalej mozno konstatovat’ rozdiely v prvom a trefom pismene ,,K/C* a ,,y/i ako aj
v pritomnosti pripony ,,-ové*, ktora tvori z prvého slovného prvku zverejneného oznacenia pridavné meno.
Zverejnené oznacenie d’alej obsahuje slovny prvok ,,vino“, ktory v3ak vystupuje ako druhy v poradi, a preto
pri vizudlnom vnimani spornych oznaceni ako celkov, bez moznosti ich priameho porovnania vedla seba
avzhladom na zhodné a velmi podobné pismenad tvoriace podstatnu East’ prvého slovného prvku
zverejneného oznacenia a slovného prvku prvej starSej ochrannej zndmky (,,CRISTAL* vs. ,Krystalové®),
nemozno vizualnu podobnost’ porovnavanych oznaéeni Uplne vylucit, a mozno hovorit’ o urcitej aj ked’
niZsej vizualnej podobnosti.

Pokial’ ide o posudenie podobnosti zverejneného oznaenia a prvej starSej ochrannej znamky z fonetického
hPadiska, je potrebné vychadzat’ zo skuto¢nosti, Ze zverejnené oznacenie bude spotrebitel'om reprodukované
v stlade s jeho vyslovnostou v slovenskom jazyku ako ,,kryStalové vino* a prva starSia ochrannd znamka
ako , kristal. Reprodukcia prvej starSej ochrannej zndmky ako ,.cristal je mélo pravdepodobnd, pretoZe aj
spotrebitel’ bez znalosti anglického jazyka ma tendenciu vyslovit' prvé pismeno ako ,k“, ato najma
v pripade, ak za nim nasleduje spoluhlaska ,,r*, ked’ze v slovenskom jazyku sa bezne takito kombinacia
hlasok na zaciatku slova nevyskytuje. V stlade s uvedenym potom pri reprodukcii spornych oznaceni zaznie
skoro_zhodny zagiatok ,.kristal“ vs ,kri§talové”, ktorému bezny spotrebitel’ venuje zvySent pozornost,
apreto je mozné konstatovat, aj s prihliadnutim na skuto¢nost, ze celkovy zvukovy vnem zverejneného
oznacenia ovplyvni aj slovo ,,vino“, strednil mieru fonetickej podobnosti porovnavanych oznaceni.

Zo sémantického hladiska je pri vnimani oznaCeni spotrebitel'om dolezité, ¢i st tvorené prvkami
s konkrétnym vyznamom, alebo su ich prvky fantazijné. V pripade porovnavanych oznafeni mozno
konStatovat’, ze ich jednotlivym prvkom je mozné prisudit’ sémantickil hodnotu.

V pripade prvej starSej ochrannej znamky ide o vyznam slovného prvku ,cristal®, ktory moze spotrebitel
vnimat" ako kristal/krystal pripadne kristalovy/kryStalovy. V pripade zverejneného oznacCenia moze
spotrebitel’ jednotlivé prvky spajat’ vo vzajomnych suvislostiach. Co sa tyka prvého slovného prvku
zverejneného oznacenia ,kryStalové® bude mat’ rovnaky vyznam ako slovny prvok prvej stardej ochrannej
znamky. Druhy slovny prvok zverejneného oznacenia ,,vino“ je nutné povazovat’ vo vztahu k prihldsenym
tovarom a sluzbam ako prvok opisny bez rozliSovacej spdsobilosti, a preto jeho vypovednd hodnota nebude
mat’ podstatny vplyv na posudenie sémantického hladiska. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti je potrebné
konStatovat, Ze pradve na zéklade rovnakého vyznamu prvého slovného prvku zverejnen¢ho oznacenia
s jedinym slovnym prvkom prvej starSej ochrannej zndmky st sporné oznacéenia zo sémantického hl'adiska
VO vyS3ej miere podobné.
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Urad vykonal porovnanie koliznych oznaceni, na zaklade ktorého bola konstatovana uréitd podobnost
z vizudlneho a fonetického hladiska a vySSia miera podobnosti zo sémantického hladiska. Uvedené
skuto¢nosti teda davaji dostatocny priestor na to, aby boli preskimané d’alSie podmienky uplatnené¢ho
namietkového dévodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach.

Existencia suvislosti medzi oznadeniami

V zmysle uplatneného namietkového doévodu je potrebné posudit, ¢i existuje riziko ujmy na pravach
majitel'a ochrannej znamky s dobrym menom tym, Ze relevantny okruh verejnosti si zbliZi tieto ochranné
znamky, t. j. vytvori si medzi nimi urcitu suvislost’ (asociaciu, prepojenie).

Existencia suvislosti medzi porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonncho
ustanovenia, ale je vyjadrend v rozsudkoch Sudneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07
Intel) a ma sa posudzovat’ celkovo so zohl'adnenim vSetkych rozhodujtcich okolnosti prejednavanej veci.

Medzi tymito okolnost’ami su:

- stupen podobnosti medzi kolidujicimi ochrannymi znamkami,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré su jednotlivé ochranné znamky zapisané, blizkost’” alebo
rozdielnost’ tychto tovarov alebo sluzieb, ako aj dotknutej verejnosti,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej znamky,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti skorSej ochrannej znamky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti.

Podobnost’ porovnavanych oznaceni, ako vyplyva zich hodnotenia, je zaloZzend na podobnom slovnom
prvku ,,Kry$talové/CRISTAL®, priCom slovny prvok starSej ochrannej znamky ,,CRISTAL* sa dlhodobo na
zaklade bohatej historie a exkluzivity takto oznaCovanych produktov silne spaja s majitel'om prvej starSej
ochrannej znamky (namietatelom), ktora ziskala vysSi status ochrany ,,dobrého mena“ na podstatnej Casti
tizemia EU. Zaroveii bolo preukdzané, ze &ast’ spotrebitel'skej verejnosti v Slovenskej republike, ato nie
obchodne nepodstatnd, méze poznat’ vyrobky namietatel’a s ozna¢enim ,,CRISTAL", ako vyplyva z ¢lankov
internetovych verzii ¢asopisov na www.pluska.sk, www.cas.sk, ponuky takto ozna¢ovaného exkluzivneho
tovaru prostrednictvom slovenskych e-shopov, resp. jeho ponuka v exkluzivnych hotelovych prevadzkach
a tiez skuto¢nost’, Ze takto oznacené vyrobky namietatel'a boli pontkané aj na Slovensku najva¢som vinnom
festivale ,,WineFest™ (dokaz €. 15).

Vyskyt podobného oznacenia na trhu moze preto vyvolavat’ spojitost’ s jeho ochrannou zndmkou a tovarmi
takto oznaGovanymi. Stupeii podobnosti zverejneného oznaenia a prvej starSej ochrannej znamky
,»CRISTAL* mozno hodnotit’ ako priemerny, ked’ze zverejnené oznacenie a prva starSia ochranna znamka sa
podobaji v ich distinktivnom prvku. Co sa tyka druhého slovného prvku ,,vino“, ktory obsahuje zverejnené
oznacenie, tento je jednak opisny, bez rozliSovacej spdsobilosti, avSak je nesporné, Ze aj tento slovny prvok
zverejnené¢ho oznacenia, tym, Ze odkazuje na tovary, pre ktoré ziskala prva starSia ochranna zndmka dobré
meno, posililuje navodenie spojitosti zverejneného oznacenia na zaklade prvého slovného prvku
~Krystalové“, ktory je podobny s prvou star$ou ochrannou znamkou ,,Cristal“. Dalej je potrebné zdoraznit),
Ze v pripade uplatnenia namietok s poukazom na dobré meno starSich ochrannych znamok sa nevyZaduje,
aby stuper podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim pouzivanym tretou osobou
bol taky, Ze existuje pravdepodobnost zameny u dotknutej verejnosti. Staci, Ze stupern podobnosti medzi
ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim mda za nasledok, Ze dotknutda verejnost si vytvori medzi
oznacenim a ochrannou znamkou urciti suvislost (pozri rozsudky Stdneho dvora EU Adidas-Salomon
a Adidas Benelux).

Pokial' ide o povahu tovarov a sluzieb porovnavanych oznadeni, v prvom rade je potrebné uviest, ze
Vv pripade uplatnenia ndmietkového dovodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
o0 ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov sa ochrannej zndmke s dobrym menom poskytuje
ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby,
ktoré nie st podobné.
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Zverejnené oznacenie je prihldsené pre nasledovné tovary a sluzby:
v triede 5 — ,,miner&lne doplnky stravy*,
v triede 14 — ,,mineraly; krystaly (mineraly); polodrahokamy; drahé kamene*,

v triede 16 — ,, tlacoviny; reklamné tlacoviny,; reklamné letaky, reklamné tabule z papiera, kartonu alebo
lepenky; reklamné prospekty; reklamné katalogy; reklamné fotografie; reklamné plagéaty; reklamné
Casopisy, ceruzky, perd, papierové alebo plastové etikety; obaly (papiernicky tovar), lepenkové alebo
papierové obaly na flase “,

v triede 32 —,,nealkoholické napoje; nealkoholické vino; nealkoholické vino obohatené mineralmi*,
v triede 33 —,,alkoholické napoje okrem piva; vino; Sumivé vino; sekt; vino obohatené mineralmi,

v triede 35 — ,, maloobchodné a velkoobchodné sluzby s hroznom; maloobchodné a velkoobchodné sluzby s
tovarmi uvedenymi v triedach 32 a 33 tohto zoznamu*“,

v triede 41 — ,, organizovanie spolocenskych alebo kulturnych podujati; organizovanie vedomostnych alebo
zabavnych sutazi; vzdelavanie; organizovanie kulturnych alebo vzdelavacich vystav; publikacné sluzby;
organizovanie ochutndvok vin na ucely zabavy a vzdelavania®,

v triede 43 — ,, restauracné sluzby, prechodné ubytovanie “,

v triede 44 — , alternativna medicina; poskytovanie informdcii o zdravej vyZive, konzultacné sluzby v oblasti
zdravého stravovania““.

Pre prva starSiu ochrannud znamku bolo konStatované nadobudnutie dobrého mena pre tovary ,,wines;
sparkling wines; wines of French origin, namely wine with the registered designation of origin
Champagne*, [vina; Sumivé vina; vina francuzskeho pdvodu, menovite vina s chranenym oznac¢enim pévodu
Champagne].

Slovny prvok ,,CRISTAL*", ktory bol posudeny ako podobny s distinktivnym slovnym prvkom ,,Krystalove*
zverejneného oznacenia, ma silnu rozliSovaciu sposobilost, pricom ¢im starSia ochranna znamka disponuje
silnejSou rozliSovacou sposobilostou, ¢i uz vnutornou alebo nadobudnutou svojim pouZivanim, tym je
pravdepodobnejsie, Ze ked sa prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou ochrannou
znamkou, evokuije sa jej skorsia ochranna znamka (pozri rozhodnutie Sudneho dvora EU vo veci C-252/07
Intel Co. c/a CPM, bod 54).

V danom pripade je nutné zdoraznit, ze prva starSia ochrannd zndmka je zapisana pre tovary, ktoré su
exkluzivne, a prave vd’aka svojej exkluzivite a dlhodobému pouzivaniu vo vztahu k zapisanym tovarom je
nesporné uznat, ze sila dobrého mena prvej starSej ochrannej zndmky je vyrazna.

Co sa tyka tovarov prihlasenych v triede 33 ,,alkoholické napoje okrem piva; vino; Sumivé vino; sekt; vino
obohatené mineralmi“, tieto st zhodné s tovarmi zapisanymi pre prvu starsiu ochrannt znamku, pre ktord
bolo preukazané dobré meno, Cize zahfiiaju rovnaky segment trhu, €0 jednoznane moze viest' k absolutnej
asociacii takto oznaéenych tovarov s majitel'om prvej starSej ochrannej zndmky s dobrym menom.

Pokial’ ide o prihlasené tovary zverejneného oznacenia v triede 32, tykajuce sa nealkoholickych népojov, v
porovnani s tovarmi, pre ktoré prva starSia ochranna znamka nadobudla dobré meno, nemozno odopriet
skutoénost, 7e tieto tovary patria do podobného segmentu na trhu. Zjavni savislost medzi tymito
prihlasenymi tovarmi zverejneného oznacenia v triede 32 a tovarmi, pre ktoré prva starSia ochrannd znamka
ziskala dobré meno umoctiuje fakt, ze st urcené skupine spotrebitel'skej verejnosti, ktord sa modze
s dotknutymi tovarmi stretnat’ na zhodnych predajnych miestach, pricom moze dojst’ k situaciam, kedy si
spotrebitel’ pri kipe tovaru oznaeného zverejnenym ozna¢enim mdze asociovat’ prvu starSiu ochrannd
zndmku s dobrym menom. Prave na zaklade tychto skuto¢nosti méze povedomie o prvej starSej ochrannej
znamke viest’ k vzniku vzajomného prepojenia.
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Rovnako mozno posudit’ sluzby prihlasené pre zverejnené oznadenie v triedach 35 a 43, ked’ze tieto priamo
stvisia s distribdciou a priamou ponukou tovarov prihlasenych v triedach 32 a 33, ako maloobchodné
a vel’koobchodné sluzby pripadne s ich ponukou koneénému konzumentovi v hoteloch a reStauraciach.

Pri realizacii sluZieb prihlasenych v triede 41 ,,organizovanie spolocenskych alebo kulturnych podujati;
organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutazi; organizovanie kulturnych alebo vzdeldvacich vystav;
organizovanie ochutndvok vin na ucely zabavy avzdeldvania® mozu spotrebitelia prist do kontaktu
stovarmi zapisanymi pre prvd starSiu ochrannd znamku s dobrym menom v triede 33, ked’ze rbzne
spolo¢enské, zabavné a kultlrne akcie sU beZne spojené s obcerstvenim a mézu byt usporiadané aj na
vysokej spolocenskej urovni v spojeni s napojmi luxusnych znaciek, ktorymi si bezpochyby aj tovary, pre
ktoré prva starSia ochranna zndmka nadobudla dobré meno.

Co sa tyka tovarov prihlasenych pre zverejnené oznaGenie v triede 14 ,,minerdly; krystaly (mineraly);
polodrahokamy; drahé kamene* a tovarov zapisanych pre prvu starSiu ochranni zndmku s dobrym menom
v triede 33, spotrebitel’ si méze v mysli vo vztahu k nim vytvorit' isti stvislost medzi porovnavanymi
oznaCeniami, ked’Ze rovnako patria do segmentu trhu s luxusnym tovarom. Takyto druh tovarov sa méze
stcasne vyskytovat’ pri roznych podujatiach (vystavy, aukcie) alebo méZe byt dokonca stucast'ou tovarov
zapisanych pre prva starSiu ochranni zndmku s dobrym menom, ked’ze moze byt obsiahnuty priamo ako
st¢ast’ vinnych napojov uréenych na vynimoéné prilezitosti alebo ich luxusného balenia.

V pripade prihlasenych tovarov v triede 16 ,,tlacoviny, reklamné tlacoviny; reklamné letaky; reklamné
tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; reklamné prospekty; reklamné kataldgy; reklamné fotografie;
reklamné plagaty; reklamné casopisy, ceruzky, perd, papierové alebo plastové etikety si moZe spotrebitel’
pri Kkontakte snimi vytvorit ur€itG stvislost sprvou starSou ochrannou znamkou, konkrétne s
propagéaciou tovarov zapisanych pre prvu starSiu ochranni znamku s dobrym menom, ked’Ze rozne reklamné
produkty sO pouzivané priamo pri réznych obchodnych, marketingovych a reklamnych aktivitach, pri
prezentacii tovarov vratane luxusnych tovarov, pre ktoré méa prva starSia ochranna zndmka dobré meno.

Dalsie prihlasené tovary v triede 16 ,, obaly (papiernicky tovar); lepenkové alebo papierové obaly na flase*
priamo suvisia s ponukou tovaru, ked’ze sa vyuZzivaju pri jeho distribucii ako sucast’ balenia, ktoré rovnako
moZe byt nositelom prvej starSej ochrannej znamky, ¢im si spotrebitel’ vytvori stvislost’ medzi obalom
a luxusnym tovarom, ktory je ozna¢ovany prvou starSou ochrannou zndmkou s dobrym menom.

Ostatné prihlasené sluzby v triede 41 , vzdeldvanie; publikacné sluzby“ mozno povazovat' vSeobecne za
sluzby, pri ktorych uvedené prepojenie bezne nevznika.

Rovnako nemozno povazovat za pravdepodobny vznik stvislosti a prepojenia zverejneného oznacenia
aprvej starSej ochrannej zndmky, pre tovary prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 5 ,,mineralne
doplnky stravy* a sluzby prihlasené v triede 44 ,,alternativna medicina; poskytovanie informécii o zdravej
vyZive, Konzultacné sluzby v oblasti zdravého stravovania “, ked’ze sa tykaju Uplne odliSnych segmentov trhu
a na rozdiel od nazoru namietatel'a, nemozno odévodnene konstatovat, ze spotrebitelovi sa pri lieCeni
a predstave zdravého Zivotného Stylu beZne asociuje produkcia a konzumécia alkoholickych napojov a to ani
vina. V konkrétnom pripade si spotrebitel’ nebude vytvarat' suvislosti medzi tovarmi zapisanymi pre prvi
starSiu ochranni zndmku s dobrym menom s tovarmi a sluzbami tykajucimi sa zdravia, ked’Ze zahffiaju
vel'mi vzdialeny, nesdvisiaci a ani sa neprekryvajuci segment trhu.

Je nesporné, Ze prva starSia ochranna zndmka namietatel’a ,,CRISTAL® je u relevantnej verejnosti dobre
znédma a na zaklade uvedenych skuto¢nosti mozno konstatovat’, ze medzi tovarmi prihlasenymi v triedach 14,
16, 32, 33 asluzbami v triedach 35, 43 a prihlasenymi sluzbami ,,organizovanie spolocenskych alebo
kulturnych podujati; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi; organizovanie kulturnych alebo
vzdeldvacich vystav; organizovanie ochutndvok vin na ucely zdbavy avzdelavania®“ v triede 41 a
zapisanymi tovarmi namietatela v triede 33 existuje istd vizba, vd’aka Comu vznik asocidcie medzi
zverejnenym oznacenim a prvou ochrannou znamkou namietatel'a mozno bez pochyb predpokladat’.

Co sa tyka ostatnych prihlasenych tovarov v triede 5 a sluZieb v triede 44 a sluZieb ,, vzdeldvanie, publikacné
sluzby*“ v triede 41 a tovarov zapisanych v triede 33 pre prvu starSiu ochrannl zndmku s dobrym menom,
mozno konstatovat’, ze medzi tymito tovarmi a sluzbami neexistuje takd vézba, na zaklade ktorej by bolo
mozné predpokladat’ vznik stvislosti medzi zverejnenym oznacenim a prvou starSou ochrannou znamkou,
pre ktoru bolo konstatované dobré meno, ked’Ze ide o segmenty, ktoré su vel'mi vzdialené. V tejto stvislosti
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ani namietatel’ neuviedol Ziadne také relevantné skuto¢nosti, na zaklade ktorych by bolo mozné jednoznacne
vznik takéhoto prepojenia predpokladat’.

Neopravneny zasah do prav majitel’a star§ej ochrannej znamky s dobrym menom

K neopradvnenému zdsahu do prdv majitela starSej ochrannej zndmky s dobrym menom moéze dojst
Vv pripade, ak by pouzitim oznacenia bez nalezitétho dévodu doslo k neopravnenému tazeniu z rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
spbsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Co sa tyka pojmu ,,neopravnene ziskany prospech z rozlisovacej sposobilosti alebo dobrého mena ochrannej
zndmky*, oznaCovaného tiez vyrazmi ,parazitovanie“ a,free-riding”, tento pojem sa neviaZze kujme
ochrannej znamky, ale k vyhode ziskanej tretou osobou pouzivanim zhodného alebo sice podobného
oznaCenia. Zahfiia najmé pripad, ked” vd’aka preneseniu obrazu ochrannej zndmky alebo vlastnosti fiou
vytvorenych na tovary ozna¢ené zhodnym alebo podobnym oznaéenim, dochadza k zjavnému vyuZzivaniu
ochrannej zndmky s dobrym menom.

Ktorykol'vek ztychto troch druhov zasahu stac¢i na uplatnenie ¢lanku 5 ods. 2 smernice 89/104 (pozri
v tomto zmysle rozsudok vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 28).

Uvedeny zasah do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym menom je dosledkom ur¢itého stupia
znamosti a podobnosti medzi ochrannou znamkou a oznaéenim, kvoli ktorému si prislu$na skupina
verejnosti ochranni znamku a oznacenie pribliZi, t. j. vytvori si medzi nimi asociaciu, hoci si ich priamo
nezamiena.

Zaroven vo vztahu ku skimaniu, ¢i pouzivanie narodnej ochrannej znamky v zasade umoziuje necestne
tazit’ z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena skor$ej ochrannej znamky Eurdpskej tnie, pripadne byt na
ujmu jej rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena vo vzt'ahu k prislu$nej skupine verejnosti ¢lenského statu,
v ktorom bola podana prihlaSka neskorSej narodnej ochrannej znamky, pricom vo vztahu k nemu, ako uz
bolo uvedené, sice nie je mozné pozadovat’ nadobudnutie dobrého mena, je viak nevyhnutné povazovat’ za
preukazané, ze: ,,cast tejto prislusnej skupiny verejnosti, ktord nie je z obchodného hladiska nepodstatnd,
poznd uvedenu ochrannd zndmku adava ju do savislosti s neskorSou narodnou ochrannou znadmkou.“
(rozsudok vo veci C-125/14 Iron & Smith, bod 30).

V danom pripade, ako bolo uvedené, nemozno vyliéit, Ze relevantna spotrebitel’ska verejnost’ na Slovensku
si vytvori stvislost medzi zverejnenym oznacenim a prvou starSou ochrannou znamkou vo vztahu
k prihlasenym tovarom asluzbdm v triede 14 ,,minerély; krystaly (mineraly); polodrahokamy; drahé
kamene*, v triede 16 ,, tlacoviny, reklamné tlacoviny, reklamné letiky,; reklamné tabule z papiera, kartonu
alebo lepenky; reklamné prospekty; reklamné katalogy; reklamné fotografie; reklamné plagaty; reklamné
casopisy,; ceruzky, perd, papierové alebo plastové etikety;, obaly (papiernicky tovar); lepenkové alebo
papierové obaly na flase*, v triede 32 ,,nealkoholické napoje; nealkoholické vino; nealkoholické vino
obohatené mineralmi*, v triede 33 ,,alkoholické napoje okrem piva; vino; Sumivé vino; sekt; vino obohatené
minerdlmi*, vtriede 35 , maloobchodné a velkoobchodné sluzby s hroznom; maloobchodné a
velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 32 a 33 tohto zoznamu®, v triede 41 ,,organizovanie
spolocenskych alebo kulturnych podujati; organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutazi;
organizovanie kultarnych alebo vzdeldvacich vystav; organizovanie ochutndvok vin na ucely zdbavy
avzdelavania* avtriede 43 , restauracné sluzby, prechodné ubytovanie“. Najviac ovplyvni vytvorenie
suvislosti medzi koliznymi oznaceniami fakt, ze diStinktivny prvok zverejneného oznacenia ,,KrysStalové™ je
podobny s prvou starSou ochrannou zndmkou, ktord méa vysoky stupen rozliSovacej spdsobilosti a vdaka
svojmu dlhodobému pouZzivaniu vo vzt'ahu k exkluzivnym tovarom aj vysSiu formu ochrany prostrednictvom
dobrého mena. Riziko zbliZzenia predmetnych oznafeni by mohlo viest' k nespravodlivej vyhode
prihlasovatel'a zverejneného oznacenia, ktory moéze tazit' z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZe stardej
ochrannej zndmky. Toto sa mdze prejavit’ napr. ul'ah¢ovanim obchodovania s tymito tovarmi zverejneného
oznadenia, t. j. ich lepSou predajnostou alebo aj poskytovanim stvisiacich sluzieb. Existuje teda riziko, Ze
pouZivanim zverejneného oznaéenia by mohlo dojst’ k zdsahu do prév Kk prvej starSej ochrannej zndmky
prenosom jej ,,imidzu“ prave na zverejnené oznacenie.

Priemerny spotrebitel’ venuje dotknutym tovarom a sluzbam priemernd alebo aj vySSiu pozornost, priGom
moéZze v dosledku asociacie, resp. zblizenia si zverejnené¢ho oznacenia ,,Krystalové vino™ s prvou starSou
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ochrannou znamkou ,,CRISTAL® siahnut’ po tovaroch a sluzbach prihlasovatel'a oznacenych zverejnenym
oznaéenim. Takto vznika hrozba zasahu, ktory predstavuje neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti
¢i dobrého mena prvej starSej ochrannej zndmky. Vo vSeobecnosti je pritom zakazané pozivat vyhodu
z pouZivania prvej starSej ochrannej znamky drzitel'om neskorSej ochrannej znamky/oznacenia (rozhodnutie
Stidneho dvora EU vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 36).

S tazenim z rozliSovacej sposobilosti svisi aj tazenie z dobrého mena ochrannej zndmky. To v podstate
zahfna situacie, kedy by prihlasené oznaéenie mohlo parazitovat’ na znamosti starSej ochrannej znamky.

O ujme na dobrom mene mozno hovorit’ aj vtedy, ak by prihlasené oznacenie mohlo znehodnotit’ dobra
povest, ktori ochranna znamka s dobrym menom ziskala medzi spotrebitel'mi. V danom pripade by mohol
prihlasovatel’ nepoctivo t'azit’ z dobrého mena starSej ochrannej znamky aj z dévodu exkluzivity tovarov,
ktoré st takto oznacované a predstavujil vyrobky vysokej kvality, ktoré by si mohol spotrebitel’ asociovat’ s
uvedenymi tovarmi a sluzbami prihlasovatel’a, ktoré by mohli mat’ niz8iu kvalitu.

Co sa tyka prihlasenych tovarov a sluZieb v triedach 5 a 44 a ¢asti sluzieb ,,vzdelavanie; publikacné sluzby
v triede 41, je nutné zdoraznit’, ze namietatel’ sice vo svojom navrhu konstatoval suvislosti medzi vSetkymi
prihlasenymi tovarmi a sluZbami, avSak neuviedol také argumenty, ktoré by prekonali skuto¢nost’, Ze
predmetné tovary a sluzby boli tradom postdené ako a patriace do Uplne odlisnych a nestvisiacich oblasti.
Z tohto dévodu, ujmu namietatel'a z nepoctivého tazenia v désledku pouZivania zverejneného oznaéenia na
takychto tovaroch a sluzbach nemozno konstatovat’ a ani logicky dedukovat’.

K poukazaniu namietatel'a na konkrétne rozsudky a rozhodnutia opravnenych instittcii (VSeobecnych stdov,
Stdneho dvora Eurdpskej Gnie, Uradu Eurdpskej Unie pre dudevné vlastnictvo, Uradu priemyselného
vlastnictva Ceskej republiky a Slovenskej republiky a iné) je potrebné uviest, Ze oznaGenia st posudzované
vzdy individualne a vzhladom na individualitu kazdého pripadu, ¢o sa tyka S$truktury oznaceni, druhu
vyrobkov a sluzieb, na ktoré sa vztahuju, spotrebitel'ského okruhu a zvyklosti v danej oblasti a podobne,
nemozno zavery zjedného pripadu automaticky vztahovat na iny pripad. Konania o jednotlivych
oznaCeniach prebiehaju samostatne, pretoze vychadzaja z réznych skutkovych zisteni, avsak je tieZ potrebné
uviest, ze principy vyplyvajice z rozhodnuti, na ktoré poukazal namietatel’ boli aplikované a reSpektovane aj
v predmetnom rozhodnuti.

Urad sa v predmetnom konani nezaoberal osobitnym posudzovanim nadobudnutia dobrého mena druhej
starSej ochrannej zndmky na Uzemi Slovenskej republiky, pretoZze by to nemalo vplyv na vysledok
predmetného rozhodnutia.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti teda mozno konstatovat’, Ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dévodu podl'a ustanovenia § 7 pism. b) zdkona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v
zneni neskor$ich predpisov, a to vo vztahu ku vSetkym tovarom a sluzbam prihlasenym v triedach 14, 16,
32, 33, 35, 43 aksluzbam ,,organizovanie spolocenskych alebo kultirnych podujati; organizovanie
vedomostnych alebo zabavnych sutazi; organizovanie kulturnych alebo vzdeldvacich vystav, organizovanie
ochutnavok vin na ucely zabavy a vzdeldvania* v triede 41.

Nebolo mozné vyhoviet’ navrhu pre tovary a sluzby prihlasené v triedach 5 a 44 a pre sluzby ,,vzdelavanie;
publikacné sluzby “ v triede 41, pri ktorych stanovené podmienky naplnené neboli.

K d’alSiemu uplatnenému namietkovému dovodu podl'a ustanovenia § 7 pism. a) zakona o ochrannych
zndmkach je mozZné uviest, Ze postdenie podmienok namietkového dévodu podla § 7 pism. b) bolo
vykonané vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbdm v celom rozsahu, tak pre zhodné, podobné a aj
nepodobné tovary a sluzby, a preto ani podrobné posudzovanie podmienok ndmietkového dévodu § 7 pism.
a) zakona o ochrannych znamkach, pri ktorom su relevantné len zhodné alebo podobné tovary a sluzby, by
nemohlo ovplyvnit’ vysledok rozhodnutia.

Vzhladom na vSetky uvedené skutocnosti urad rozhodol tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.
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Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEas podany rozklad ma
odkladny ucinok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie moZno, po vyCerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’
spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zékona €. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorucdit’:

JUDr. Eva Busov4, advokatka
Tobrucka 6
811 02 Bratislava

Zathurecka INPARTNERS GROUP s. r. 0.

Klary Jarunkovej 4
974 01 Banské& Bystrica
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