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Banska Bystrica 27. 10. 2020
POZ 1588-2019/N-135-2020

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel'a LEGO Juris A/S, Koldingvej 2, 7190 Billund, Dansko, zastapeného Vv konani

advokatkou JUDr. Evou BuSovou, Tobrucka 6, 811 02 Bratislava (dalej ,namietatel*"), proti zapisu
cLEGOHOUS . , , )
oznadenia s . dO registra ochrannych znamok, prihlaseného 22.7.2019 prihlasovatelom Gabrielom

Fordosom, Agatova 2454/15, 071 01 Michalovce, Slovenska republika, zastipenym Vv konani spolo¢nost'ou
Ing. Peter Kohut PK consulting, Uzhorodska 177/23, 071 01 Michalovce (d’alej ,,prihlasovatel), pod ¢islom
spisu POZ 1588-2019 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
3.9.2019, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,,urad“) podla § 31 ods. 4
zékona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach Vv zneni neskorsich predpisov takto:

eLEGOHOUSe

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej znamky amop , Cislo Spisu POZ 1588-2019, sa
zamieta.

Odovodnenie:

. . . eLEGOHOUSe ) )
Proti zapisu obrazového oznaCenia o do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1588-2019

(dalej aj ,,zverejnené oznacéenie®), boli 3.12.2019 podané namietky podl'a § 30 v spojeni s § 7 pism. a) a b)
zékona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov, tykajice sa vsetkych
prihlasenych tovarov a sluzieb v triedach 19, 37 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ poukazal na to, Ze je majitelom radu ochrannych znamok obsahujticich slovny prvok ,LEGO* a
ucinnych na celom svete vratane Gzemia Eurdpskej unie, pricom konkrétne uviedol tidaje 0 14 ochrannych
znamkach, ktorych je majitefom. Ochranné znamky namietatel’a tvoria podl'a jeho vyjadrenia znamkovy rad
zalozeny na spolo¢nom prvku ,,LEGO*, pricom d’alSie obsiahnuté prvky (napr. ,,LAND®, ,,CLASSIC*,
,Education SPIKE®) st len privlastkom ¢i doplnkom dominantného slovného prvku ,,LEGO®.

Namietatel’ vyslovil presvedcenie, ze jeho ochranné znamky maji dobré meno na celom uzemi Eurdpske;
unie vratane Slovenska, ato v dosledku ich dlhodobého pouzivania a neustavajucich predajnych
a reklamnych kampani. Prihlasovatel by pouzivanim jeho oznacenia nepoctivo tazil z rozliSovacej
sposobilosti ¢i dobrého mena znamkového radu namietatel’a a také pouzivanie by bolo znamkovému radu
namietatel'a na ujmu.

Namietatel’ uviedol, Ze je celosvetovym lidrom vO vyrobe hraciek. S vyrobou stavebnicovych kociek
,LEGO* zacal v roku 1950 a odvtedy svoje vyrobky uvadza na trh po celom svete. Stavebnice ,,LEGO* boli
na trh byvalého Ceskoslovenska uvedené uz Vv Sestdesiatych rokoch minulého storo¢ia a odvtedy su
nepretrzite na trhu. Po roku 1989 sa uvadzanie stavebnicovych kociek ,,LEGO* na slovensky trh
zintenzivnilo a ich predaj pokracoval aj po vzniku samostatnej Slovenskej republiky. Stavebnice ,,LEGO* su
uréené pre deti aj dospelych a po cely Cas Si zachovavaju uréité charakteristické prvky z hladiska
vonkajsieho vzhl'adu, predovsetkym ¢o sa tyka tvaru, rozmerov a farieb. Dlhoro¢nym pdsobenim na trhu sa
stavebnicové kocky ,LEGO* stali svojim tvarom, vzhladom a oznadenim popularnymi, oblibenymi a
priznaénymi pre svojho vyrobcu. Oblibenost’ si ziskali postupne v priebehu desatroci, ked’ boli na trh
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uvadzané kvalitné, mimoriadne variabilné a Specifické stavebnice a hry (napr. pocitacové hry) s pouzitim
rovnakého dizajnu. Samotné oznacenie ,,LEGO* sa stalo identifikujicim prvkom, ktory umoziuje
spotrebitel'om rozlisit' stavebnicové kocky a hry uvadzané na slovensky trh od vyrobkov a sluzieb inych
vyrobcov. Dlhoroéna jednotnost’ stavebnicovych kociek a spojovacich prvkov zabezpeCuje vzajomné
kombinovanie a spajanie kociek z roznych stuprav ,,LEGO* a spotrebitelia tak mézu mat’ zaujem o dalsie
dopliianie stavebnic nov§imi supravami.

Podl'a namietatel’a popularitu vyrobkov oznacenych ochrannou znamkou ,,LEGO* potvrdzuje ziskanie titulu
,Hracka storo¢ia® v roku 2000. Namietatel" d’alej uviedol, ze v roku 2014 na 16. ro¢niku celosvetového
podujatia Viano¢na posta bolo len zo Slovenska odoslanych tzv. ,,viano¢nou postou* priblizne 100 000 listov
od deti, pri¢om najcastejsim zelanim deti bolo dostat’ pod stroméek stavebnicu ,,LEGO*.

Namietatel’ podporuje deti, charitu a skoly na celom svete vratane Slovenska predovsetkym poskytovanim
stavebnic ,,LEGO*“ detom do 8§ko6l a skolskych kruzkov. Namietatel' organizuje aj celosvetové sttaze
v robotike (napr. svetoznamu sat’az First Lego League, v ktorej opakovane uspeli Studenti slovenskych $kol),
v stavbe budov a dalsich predmetov z kociek ,,LEGO*. Namietatel' takisto organizuje vystavy predmetov
vytvorenych z kociek ,,LEGO®, a to aj na Slovensku, napr. modelov budov, aut, vlakov, Zeleznic a pod.
Niektoré su zapisané v Guinnessovej knihe rekordov (napr. nakladna lod’ z kociek ,,LEGO* vytvorena
v Nemecku, najvacsia mozaika z kociek ,,LEGO* v Giinzburgu a najvysSia veza z kociek ,LEGO*
v Budapesti. Zaroveni namietatel’ dlhorone propaguje svoje vyrobky Vv spojeni s dal§imi svetoznamymi
oznaeniami, medzi ktoré patria Star Wars, Disney, Harry Potter, Minecraft a d’alSie.

Vyrobky namietatel'a ozna¢ené ochrannou znamkou ,,LEGO® st pravidelne spominané v mienkotvornych
novinach, ¢o namietatel’ podporil predloZzenim prikladov ¢lankov za poslednych priblizne desat’ rokov.
Namietatel’ uviedol, ze ochranni znamku propaguje nielen v tlaci, ale aj na veltrhoch a vystavach na
Slovensku a vo svete. Predlozil aj vytah z Wikipédie tykajuci sa oznacenia ,,LEGO*.

Podl'a namietatela predloZzené tudaje a dokumenty jednoznaéne potvrdzuji, ze vdaka vynalozenym
investiciam do propagacie sa znamkovy rad ,,LEGO* stal na tizemi Eurdpskej unie a na tzemi Slovenskej
republiky vSeobecne zndmym a v dosledku vysokej kvality ziskal medzi spotrebitel'mi predmetnych tovarov
dobré meno.

Namietatel’ konstatoval, ze prihlaSka zverejneného oznac¢enia by mohla ohrozit’ rozliovaciu spdsobilost’ jeho
ochrannych znamok, pretoze registraciou podobnych oznaceni by bola rozliSovacia spdsobilost’ starSich
ochrannych znamok rozriedena, ¢im by doslo k poskodeniu ich reklamnej funkcie. Namietatel' poukazal aj
na eurdpsku judikataru s tym, ze Skodlivy dopad je tazko meratelny, jeho uéinky sa prejavia az
v budtcnosti, nemusi sa teda prejavit’ okamzite, ale ked” k ujme na rozlisovacej spdsobilosti dojde, ide
0 nevratny proces. Prihlasovatel’ sa pouzitim slovného prvku podobného star§im ochrannym znamkam snazi
kracat’ v stopach tychto znamok s ciel'om vyuzit’ ich pritazlivost, dobré meno a prestiz, ako aj bez finanénej
kompenzacie a vynalozenia vlastného usilia vyuzivat vysledky obchodného usilia namietatela veduice
k vytvoreniu a budovaniu reputdcie jeho ochrannych znamok. Vyhoda takto nadobudnuta je ziskana
protipravne a je na Skodu rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena ochrannych znamok ,LEGO®.
Prihlasovatel’ by takymto sposobom nemusel vynakladat’ velké investicie do propagicie a budovania imidzu
svojej ochrannej znamky a fou chranenych produktov, ale mohol by sa viezt na reputacii starSich
ochrannych znamok. Dochadzalo by tak k neopravnenému tazeniu z dobrého mena starSich ochrannych
znamok, pri¢om K jeho vytvoreniu prihlasovatel' nijako neprispel. Naopak, zlu skuasenost’ s produktmi
prihlasovatel'a by mohli spotrebitelia preniest’ na vyrobky namietatel’a, a tym by doslo k nezaslizenej ujme
a poskodeniu ich povesti v ociach spotrebitel'ov a nasledne by sa to prejavilo poklesom predajnosti a zisku.

Vzhl'adom na rad ochrannych znamok namietatel’a, spotrebitelia by si podla jeho nazoru mohli mysliet’, Ze
ochranna znamka prihlasovatela je d’alSou ochrannou znidmkou namietatel'a a patri do radu ochrannych
znamok ,,LEGO*. Spotrebitelia by tak mohli byt zméteni, ¢o sa povodu produktov oznadenych zverejnenym
oznacenim tyka, a mohli by byt vedeni ku kupe produktov oznacenych zverejnenym oznacenim v dosledku
jeho podobnosti a spojitosti s ochrannymi znamkami namietatel’a.

Dalsia ¢ast’ odévodnenia namietok sa tykala uplatneného ustanovenia podla § 7 pism. a) zédkona ¢. 506/2009
Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov. Namietatel' analyzoval vizualnu, foneticka aj
sémantickil podobnost’ zverejneného oznacenia a jeho ochrannych znamok, pricom konstatoval vysoky
stupeii vizualnej a fonetickej podobnosti a tiez sémanticki podobnost’ porovnavanych oznaceni.



Prihlasené tovary v triede 19 vyhodnotil namietatel’ ako zhodné a vel'mi podobné s tovarmi, pre ktoré su
zapisané ochranné znamky EU ¢. 16195621 a ¢. 39966 v tej istej triede medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb. Prihlasené sluzby v triedach 37 a 39 st podl'a namietatel’a suvisiace S tovarmi zapisanymi Vv triede
19 uvedenych star§ich ochrannych znamok. Riziko pravdepodobnosti zameny aj asociacie na strane
spotrebitel'skej verejnosti je tak podl'a namietatel’a realne. Zverejnené oznacenie nie je podla namietatel’a
sposobilé plnit’ zakladnu funkciu ochrannej znamky.

Na zéklade predlozenych dokazov a odovodnenia namietatel’ navrhol, aby urad prihlasku zverejneného
oznacenia zamietol v celom rozsahu.

Listom aradu z 9.1.2020 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie. Prihlasovatel’ vo vyjadreni
doru¢enom uradu 16.3.2020 reagoval na jednotlivé Casti odévodnenia podanych namietok a vyjadril svoj
nestuhlas s ich obsahom. ,,LEGO* je podla jeho nazoru vnimané ako hracky a nie ako realna stavebna
¢innost’.

V suvislosti S otdzkou neoprdvneného tazenia z rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena starSich
ochrannych znamok prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel' nepozna trh v stavebnej oblasti, ktora je takmer
desat’ rokov zaplavena systémom ,,ELEGOHOUSE*.

Prihlasovatel’ konstatoval, Ze rozdiely medzi zverejnenym ozna¢enim a star§imi ochrannymi znamkami st
zretelné a spotrebite'mi dobre postrehnutel'né a taktieZ dotknuté tovary a sluzby st nepodobné. Prihlasovatel’
spolu s vyjadrenim predlozil aj niekol’ko dokaznych prostriedkov.

Prihlasovatel’ poziadal urad, aby namietky zamietol ako neddévodné a zverejnené oznaenie zapisal do
registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera 0 nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov (d’alej aj
,»zakon 0 ochrannych znamkach®) tirad rozhoduje na zaklade od6vodnenia podania a dékazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predloZené.

Namietatel’ zalozil predmetné namietky na ustanoveniach § 7 pism. b) a § 7 pism. a) zakona 0 ochrannych
znamkach.

Uplatneny namietkovy dovod - § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni
neskorsich predpisov

Podla § 7 pism. b) citovaného zdkona sa oznadenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktorA ma na tzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky EU na tizemi Eurdpskej
unie dobré meno, ak by pouzitie tohto oznacenia v spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré st zhodné,
podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré je starSia ochrannd znamka zapisana, bez nalezitého dovodu
neopravnene tazilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo by bolo
na ujmu rozlisovacej spdsobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podl’a § 4 citovaného zékona je na ucely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri so skorsim pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s uc¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka EU so skor§im pravom prednosti alebo so skor$im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré¢ je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena Vv pismene a) alebo c).

. S . L . . eLEGOHOUSe _, )
V konani 0 namietkach bolo zistené, Zze prihlaska zverejneného oznacenia , swe  Cislo spisu POZ

1588-2019, proti ktorej namietky smeruju, bola podand 22.7.2019 prihlasovatefom Gabrielom Fordésom,
Agatova 2454/15, 071 01 Michalovce, Slovenska republika, a zverejnena vo Vestniku uradu 3.9.2019 pre
tovary a sluzby v triedach 19, 37 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.



Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ LEGO Juris A/S, Koldingvej 2, 7190 Billund, Dansko, je majitelom

(1150)
- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 39925 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na uzemi

Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 14, 18, 21, 27,
30, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb;

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 91934 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na tuzemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 16, 20, 24,
25, 28 a 42 medzinirodného triedenia tovarov a sluzieb;

(1149)
- obrazovej ochrannej znamky EU ¢. 39834 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na uzemi Slovenskej
republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 16, 20, 24, 25, 28 a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb;

™

- slovnej ochrannej znamky EU ,, LEGO*“ &. 39800 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na uzemi Slovenskej
republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 14, 16, 20, 24, 25, 28, 38, 41 a 42
medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb;

- obrazovej ochrannej znamky EU BEEEEE ¢. 92718 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na uzemi Slovenskej
republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 14, 18, 21, 27, 30, 38 a 41
medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb;

,
- obrazovej ochrannej znamky EU LEGOLA'JDé. 107466 s pravom prednosti od 1.4.1996 (na tzemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 18, 20, 21, 25, 28, 30,
41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb;

- slovnej ochrannej znamky EU ,,LEGO CLASSIC* ¢&. 756460 s pravom prednosti od 8.9.1997 (na tizemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary v triede 28 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb;

- obrazovej ochrannej znamky EU . ¢. 1223684 s pravom prednosti od 29.6.1999 (na tzemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary v triedach 12 a 22 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb;

- obrazovej ochrannej znamky EU . ¢. 2829463 s pravom prednosti od 28.8.2002 (na uzemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004) a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 14, 16, 18, 20, 21, 24, 25,
27, 28, 30, 38, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb;



- obrazovej ochrannej znamky EU .c 16195621 s pravom prednosti od 21.12.2016 a zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 8, 11, 12, 15, 19 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb;

- slovnej ochrannej znamky EU , LEGO* ¢&. 16431991 s pravom prednosti od 6.3.2017 a zapisanej pre sluzby
v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb;

- slovnej ochrannej znamky EU ,,LEGO Education SPIKE“ ¢. 18017004 s pravom prednosti od 31.1.2019
a zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb;

- slovnej medzinarodnej ochrannej znamky ,,LEGO CLASSIC* ¢. 688229 s ucinkami v Slovenskej republike
a s pravom prednosti od 8.9.1997 a zapisanej pre tovary v triede 28 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych znamok namietatel’a vyplyva,
7e ochranné znamky namietatela maji skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda st Vo
vzt'ahu K zverejnenému 0znaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Vzhl'adom na charakter porovnavanych oznaéeni a rozsah zapisanych tovarov a sluzieb preskima trad
predmetné namietky zalozené na ustanoveni § 7 pism. b) zakona 0 ochrannych znamkach najskor v stuvislosti

4EGO
s obrazovou ochrannou zndmkou EU ¢. 39834 (dalej ,,prva staria ochranna znamka®) a slovnou
ochrannou znamkou EU ,,LEGO* ¢. 39800 (d’alej ,,druha star$ia ochranna znamka).

Prva starSia ochranna znamka je zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 3 - , soaps, perfumery, essential oils, cosmetics, hair lotions; dentifiices [mydla; vonavkarske
vyrobky, éterické oleje, kozmetické pripravky, vlasové vody; pripravky na Cistenie zubov];

v triede 9 - , scientific, nautical, surveying, electric, photographic, cinematographic, optical, weighing,
measuring, signalling, checking (supervision), life-saving and teaching apparatus and instruments, all
included in class 9; apparatus for recording, transmission or reproduction of sound or images; magnetic
data carriers, recording discs; automatic vending machines and mechanisms for coin operated apparatus;
cash registers, calculating machines, data processing equipment and computers; eyeglasses; eyeglass cases;
magnets“ [vedecké, namorné, geodetické, elektrické, fotografické, kinematografické, optické, vaziace,
meracie, signaliza¢né, kontrolné (dozorné), zichranné a ucebné pristroje a nastroje, vSetko zahrnuté v triede
9; pristroje na nahravanie, prenos alebo reprodukciu zvuku alebo obrazu; magnetické datové nosice,
gramofonové platne; automatické predajné automaty a mechanizmy pre pristroje uvadzané do Cinnosti
vhodenim mince; registra¢né pokladnice, poditacie stroje, zariadenia na spracovanie dat a po¢itace; okuliare;
puzdra na okuliare; magnety];

v triede 16 - ,, paper, cardboard and goods made from these materials (included in class 16); printed matter;
bookbinding material, photographs; stationery; adhesives for stationery or household purposes; artist's
materials; paint brushes; instructional and teaching material (except apparatus); plastic materials for
packaging (included in class 16); playing cards; bags (envelopes, pouches) of paper or plastic, for
packaging; wrapping paper; money holders; bookends; boxes of cardboard or paper; boxes for pens; pen
cases; binders (loose leaf); chromos; coasters of paper; erasing products; writing pads; note books;
paperweights; pencil sharpeners; photograph stands; table clothes, linen, mats and napkins, all of paper*
[papier, lepenka a vyrobky z tychto materidlov (zahrnuté v triede 16); tlacoviny; kniharsky material,
fotografie; papiernicky tovar; lepidla na kancelarske ucely alebo pre domacnost; potreby pre umelcov;
Stetce; ucebné a vyucovacie pomocky (okrem pristrojov); plastové baliace materialy (zahrnuté v triede 16);
hracie karty; papierové alebo platové vrecka a tasky na balenie; baliaci papier; sponky na bankovky; knizné
zarazky; kartonové alebo papierové Skatule; perecniky; puzdra na pera; zaradovace, Sanony; farebné
litografie; papierové podlozky pod pohare; pombcky na gumovanie; podlozky na pisanie; poznamkové



zosity; tazidla; strahadla na ceruzky; stojany na fotografie; obrusy, prestieranie, podlozky a obrusky, vsetko
z papiera];

v triede 20 -, furniture, mirrors, picture frames; goods (included in class 20) of wood, cork, reed, or of
plastics; air mattresses; sleeping bags; bedding (except linen); cases of wood or plastic; coat hangers;
drinking straws; figurines of plastic; playpens for babies; jewelry cases, not of precious metal; point of sale
displays [furniture]“ [nabytok, zrkadla, ramy na obrazy; vyrobky z dreva, korku, trstiny alebo plastu
(zahrnuté v triede 20); nafukovacie matrace; spacie vaky; 16zkoviny (S vynimkou postelnej bielizne); puzdra
z dreva alebo plastu; vesiaky; slamky na pitie; plastové figurky; ohradky pre batolata; puzdra na Sperky, nie
z drahych kovov; vystavné stojany do predajni (nabytok)];

v triede 24 - , textile and textile goods (included in class 24); bed and table covers“ [textilie a textilné
vyrobky (zahrnuté v triede 24); postel'né a stolové pokryvky];

Vv triede 25 - ,, clothing, footwear, headgear* [0devy, obuv, pokryvky hlavy];

v triede 28 -, games and playthings; gymnastic and sporting articles (included in class 28); decorations for
Christmas trees “ [hry a hracky; gymnastické a Sportové potreby (zahrnuté v triede 28); ozdoby na vianoéné
stroméeky];

v triede 42 -, providing of food and drink; temporary accomodation; medical, hygienic and beauty care;
veterinary and agricultural services; scientific and industrial research; computer programming; installation
and operation of a data base “ [poskytovanie jedla a napojov; prechodné ubytovanie; lekarska, hygienicka a
kozmeticka starostlivost’; veterinarne a pol'nohospodarske sluzby; vedecky a priemyselny vyskum;
pocitacové programovanie; instalacia a prevadzka databaz].

Druha star$ia ochranna znamka je zapisana pre rovnaky zoznam tovarov a sluzieb v triedach 3, 9, 16, 20, 24,
25, 28 a 42 ako prva starSia ochranna znamka a navySe aj pre nasledujtce tovary a sluzby:

v triede 9 - ,, recorded computer programs and software “ [nahraté pocitacové programy a softvér];

v triede 14 - , precious metals and their alloys and goods of precious metals or coated therewith (included
in class 14); jewellery; horological and chronometric instruments; watch bands; key rings (trinkets or fobs)
[drahé kovy a ich zliatiny a vyrobky z drahych kovov alebo nimi pokovované (zahrnuté v triede 14); Sperky;
hodinarske a chronometrické pristroje; remienky na hodinky; krazky na klIa¢e (s priveskom alebo ozdobou)];
v triede 38 - | telecommunication; computer aided transmission of messages and images; e-mail“
[telekomunikaéné sluzby; pocitaCovy prenos sprav a obrazkov; elektronicka posta];

v triede 41 -, education; providing of training; entertainment; sporting and cultural activities; video tape
and film production; amusement parks; publication of books and of texts (other than publicity texts)
[vzdelavanie; poskytovanie vycviku; zabava; Sportové a kultarne ¢innosti; vyroba videokaziet a filmov;
zabavné parky; vydavanie knih a textov (okrem reklamnych textov)].

Namietatel’ konstatoval, Ze jeho ochranné znamky obsahujuce slovny prvok ,,LEGO*“ maju dobré meno na
celom uzemi Eurdpskej unie vratane Slovenska, a to v dosledku ich dlhodobého pouzivania a neustavajucich
predajnych a reklamnych kampani. Dlhoro¢nym pdsobenim na trhu sa stavebnicové kocky ,,LEGO* stali
svojim tvarom, vzhladom a oznacenim popularnymi, oblibenymi a priznanymi pre svojho vyrobcu.
Namietatelove ochranné znamky sa dostali do povedomia Sirokej verejnosti aj vdaka charitativnym
aktivitdm namietatel'a a organizovanim celosvetovych sutazi a vystav. Ochranné znamky namietatela st
propagované aj Vv spojitosti S inymi svetoznamymi oznaceniami. Vdaka vynalozenym investiciam do
propagacie sa ochranné znamky ,,LEGO* stali na tizemi Eurdpskej tunie a na tizemi Slovenskej republiky
vSeobecne znamymi a medzi spotrebitePmi predmetnych tovarov ziskali dobré meno. Prihlasovatel’ sa
pouzitim slovného prvku podobného star§im ochrannym znamkam snazi vyuzit' ich pritazlivost’, dobré meno
a prestiz, ¢im by mohlo dojst’ k neopravnenému t'azeniu z rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena starsich
ochrannych znamok.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zakona o0 ochrannych zndmkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujtcich podmienok:
- musi byt preukdzané dobré meno star§ich ochrannych znamok na tzemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo diu podania prihlasky zverejneného oznacenia;
- oznacenia musia byt’ zhodné alebo podobné;
- pouzivanie zverejneného oznacenia by viedlo aspon k jednému z nasledujucich troch zasahov:
- neopravnené t'aZenie Z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena star§ich ochrannych znamok,
- ujma na rozliSovacej sposobilosti,
- ujma na dobrom mene;
- takéto pouZivanie zverejneného oznacenia je neodovodnené, resp. bez nalezitého doévodu.



Dobré meno starsich ochrannych znamok

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vztahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Postidenie dobrého mena ochrannej
znamky predpoklada kvantitativne postdenie miery, v akej je ochrannd znamka znama relevantnej
verejnosti, pricom pozadovany stupen znamosti je potrebné povaZzovat’ za splneny, ak je ochranna znamka
znama podstatnej casti relevantnej verejnosti. S cielom postadit’ stupeit znamosti ochrannej znamky je
potrebné vziat' do Gvahy vSetky relevantné skutocnosti, najméa podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu,
geograficky rozsah a dobu jej pouzivania, ako aj vysku investicii vynalozenych podnikom na propagaciu
ochrannej znamky.

Dobré meno starSej ochrannej znamky musi namietatel’ v konani nalezite preukazat’. D6lezitou podmienkou
pre relevanciu dokazov o dobrom mene starSej ochrannej znamky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i
skuto¢nosti patriacich do obdobia pred podanim prihlasky a zaroven, aby sa vztahovali na tzemie
Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannych znamok Eurdpskej tinie na tzemie Eurdpskej tinie.

V predmetnom konani namietatel musi preukazat’ dobré meno prvej starSej ochrannej znamky

€EGO)
a druhej starSej ochrannej znamky ,,LEGO* vo vztahu K tizemiu Europskej unie, a to v relevantnom
obdobi - pred 22.7.2019.

Namietatel’ na preukazanie dobrého mena starsich ochrannych znamok predlozil kopie ¢lankov a odkazy na
tieto ¢lanky z internetovych stranok http://hnonline.sk a z www.sme.sk. Z dennika SME bolo predlozenych
82 ¢lankov datovanych od 14.7.2009 do 2.2.2019 a z HNonline namietatel’ predlozil 5 ¢lankov datovanych
medzi 14.10.2014 az 4.4.2018. Vsetky st z relevantného obdobia, teda spred datumu podania prihlasky
zverejneného oznacenia (22.7.2019).

Predlozené ¢lanky z dennika SME obsahuju oznacenie ,,LEGO® ako odkaz na spolo¢nost’ Lego a tovary —
predovsetkym stavebnice ,,LEGO*, pripadne poukazuji na aktivity vyvijané spolo¢nostou namietatel'a
Vv spojitosti so stavebnicami ,,LEGO.

Clanok ,,Hracka storo¢ia vznikla v stolarskej dielni, precitajte si pribeh stavebnice Lego* zo 16.12.2015
priblizuje historiu hradiek oznacenych ,,.Lego®, a to od uplného zaciatku, cez vznik ich oznacenia, vyvoja
pouzitého materialu, vytvorenia stavebnicového systému az po minifigarky, ktoré st velmi popularne
av posledﬁ rokoch sa stali zberatel'skym predmetom. Sucastou clanku je fotografia s obrazovym

oznacenim

@D

Histériou Lega sa zaobera aj ¢lanok ,,Lego: Hracka, ktorti neznicili dva poziare a nepoloZi ho ani Pokemon*
z 8.9.2016. Clanok poukazuje na tuspesnost stavebnice Lego, ktora je asto oznatovand ako ,hracka
storo¢ia“. Podla obsiahnutych informacii sa najviac Lega predalo v Eurdpe a v Azii, firma neustale
napreduje a rozrasta sa, kocky Lega sa dedia z pokolenia na pokolenie. Lego je fenomén, s ktorym sa hrali
celé generacie. V ¢lanku sa spomina aj Muzeum kostek v Prahe, kde s navstevnikom (vekovo velmi
roznorodym) spristupnené modely postavené zo stavebnice Lego. Fotografia dopliajuca ¢lanok obsahuje

a tiez prvej stavebnice pomenovanej Lego System z roku 1958, ktora obsahovala oznacenie

obrazové oznacenie

V ¢lanku ,,Napady za miliony* zo 14.7.2009 sa okrem iného hovori 0 monopole legendarnych Lego kociek
v stavebnicovom biznise vdaka inovacii spocivajucej v kompatibilite stavebnic a 0 rasticom zisku, ktory
priniesol I‘I;liit.el’ovi spolo¢nosti majetok v hodnote 6,5 miliardy dolarov. Obsiahnuté je vyobrazenie

oznadenia b


http://hnonline.sk/
http://www.sme.sk/

Clanok ,,Zisk Lega sa zdvojnasobil na miliardu danskych korin® zo 17.8.2009 informuje o raste odbytu
najpopularnejSich typov stavebnic napriek hospodarskej krize a 0 zvySeni trzieb vyrobcu v prvej polovici
roka 2009 v porovnani s 1. polrokom 2008 o 23 %. Podl'a informacii z ¢lanku Lego patri celé desatrolia
medzi najoblibenejSie detské stavebnice a najvyraznej$i narast ich predaja bol zaznamenany v USA
a v Eurdpe. Spolognost’ zvysi vyrobné kapacity v zavode v Dansku aj v Madarsku, pricom v Cesku zadala
s vystavbou skladu.

V ¢lanku ,,Zisk danskeho Lega sa medziroéne zvysil takmer o 64 percent z 8.9.2010 sa nachadza aj
informacia 0 ¢istom zisku spolo¢nosti namietatel'a za prvy polrok roka 2010 - 1,12 miliardy dansky koran
(150,44 miliona eur).

O raste zisku spolo¢nosti namietatela hovori aj ¢lanok ,,Firma Lego zvysila vlani zisk o 12 percent*,
publikovany 1.3.2012. Zisk hrackarskej spoloénosti Lego za rok 2011 dosiahol 564,85 miliona eur a podiel
na svetovom trhu s hrackami vzrastol na 7,1 %. Podla ¢lanku zakladom tuspechu zostavaju klasické
stavebnice Lego, ale aj vyrobky motivované popularnymi filmami.

O naraste zisku danskeho vyrobcu hraciek Lego informuje aj ¢lanok z 31.8.2012 , Kritizované hracky pre
dievéata zvysili zisk Lega o tretinu®. Séria hraciek urcena pre dievcata bola na trhu vel'mi uspesna, trzby sa
zvysili 0 24 %.

Narastom zisku spolo¢nosti namietatel’a sa zaobera aj ¢lanok ,,Legu Vvlani rastli zisky aj trzby“ z 21.2.2013.
Informuje 0 zvySenom dopyte po stavebniciach Lego v USA, Azii a strednej a vychodnej Eurdpe. Zisk
spolo¢nosti sa za rok 2012 zvysil na 750,63 miliona eur. Podiel na svetovom trhu sa zvysil na 8,6 %.

Na uspech spolo¢nosti namietatel'a poukazal aj ¢lanok ,,Firma Lego sa stala svetovou dvojkou vo vyrobe
hrac¢iek” z 5.9.2013. Firma za prvych Sest mesiacov roka 2013 dosiahla trzby na trovni 1,39 miliardy eur.
Svetovu jednotku Mattel nasleduje Lego.

Diia 27.2.2014 bol publikovany &lanok ,,.Lego zvysilo v roku 2013 zisk takmer o desatinu®. Clanok okrem
iného informuje, ze kl'aCovymi trhmi st Spojené §taty, Francuzsko a Britania, ale aj v strednej a severnej
Eurépe vzrastli trzby.

Clanok ,,Lego dosiahlo vlani vyrazny narast zisku aj trzieb™ z 1.3.2016 prinasa informéacie od agentiry AP
a od agentary DPA 0 naraste zisku danskeho vyrobcu legendarnej stavebnice Lego uz desiaty rok po sebe.
Zisk spolo¢nosti vzrastol za rok 2015 o 30 % na 1,23 miliardy eur. Lego v roku 2015 predalo priblizne 72
miliard plastovych dielcov svojej stavebnice.

Aj ¢lanok ,,Lego po 6smich mesiacoch zase meni $éfa, trzby ma najvysSie Vv histérii* z 10.8.2017 informuje
0 Cistom zisku 1,26 miliardy eur za rok 2016 a tiez 0 vyrobe hradiek v Dansku aj v Cesku, Mad’arsku,
Mexiku a Cine.

Pod titulom ,,V Nemecku postavili obrovska lod” z kociek lega* boli 19.10.2009 spristupnené informacie
o lodi postavenej v Nemecku zo 400 000 kociek, dlhej 7,29 metrov a vaziacej 500 kilogramov, ktora bola
zapisana do Guinnessovej knihy rekordov.

Dna 30.5.2014 bol publikovany ¢lanok ,,V Budapesti postavili najvysSiu vezu z lega, meria 36 metrov*.
Clanok informuje o najvyssej vezi z Lega na svete postavenej pred bazilikou sv. Stefana v Budapesti. Rekord
zaznamenala Guinnessova kniha svetovych rekordov. Spravu priniesol americky dennik USA Today a tiez
britsky dennik Guardian. Akciu zorganizoval Lego obchod v Budapesti.

V ¢lanku ,,Bradata Conchita meni Raktsko™ z 15.12.2014 je okrem iného uvedené: ,, Kto by sa este smial na
spevacke, ktord mad viastnu figurku lega. Tak ako Batman ¢ Simpsonovci “.

Clanok ,,Model Titaniku aj Martina Navratilova. V Prahe si mozu pozriet vystavu z lega“ bol publikovany
3.1.2017 a informuje o moznosti vidiet na vystavisku v Prahe — HoleSoviciach sochu niekdajsej tenisovej
jednotky Martiny Navratilovej v Zivotnej velkosti a model lode Titanic. Majitelom a organizatorom vystavy
bol Ralph Szymanski z Pol'ska, ktory uviedol, ze v Pol'sku sa kona este d’alSia vystava S inymi modelmi,
ktoré by chcel tieZ prezentovat’ v Prahe.



Podobnou tematikou sa zaobera aj ¢lanok ,,Lego vyrobilo Porsche 911 z obrovskych kociek v zivotnej
velkosti“ z 18.4.2018, hovoriaci aj 0 tom, ze automobilky uz viackrat pouzili napad postavit’ svoje auta
z Lego kociek, lenze teraz sa rozhodli mala stavebnicu zvacésit v pomere 1 : 1 ku skutoénému autu.
Zmensenu Verziu si moézu fantsikovia kupit' priamo v muzeu Porsche v Stuttgarte. Clanok tiez uvadza, ze
lego spolupracuje aj s automobilkami Ferrari, Ford a Renault.

Dna 19.7.2018 bol publikovany ¢lanok ,,Lego predstavilo model najznamejSicho auta Jamesa Bonda“.
Clanok hovori, Ze oblibena stavebnica Lego uz davno nie je iba pre deti. Jej vernymi fanusikmi sa stavaju aj
dospeli, pre ktorych vyrobca pripravil na skladanie d’alSie auto, a to model klasického Astonu Martin DB,
ktory sa objavil vo filme Goldfinger z roku 1964.

Clanok ,,Top 50 hernych znagiek podla Guinness World Records z 11.5.2010“ obsahuje aj rebricek,
v ktorom je ,,.Lego Batman‘* na 46. mieste.

Clanok ,,Detektivna L.A. Noire ovladla anglicky trh* z 24.5.2011 obsahuje rebricek najpredavanejsich
pocitacovych hier v Anglicku za predchadzajuci tyzdent a na druhom mieste je hra Lego: Pirates of the
Caribbean (Disney).

PocitaGovych hier sa tyka aj ¢lanok ,,Najlepsie hry roku 2011 st ur¢ené* z 13.12.2011 (LEGO Star Wars IlI:
The Clone Wars bola nominovana v kategoérii ,,Najlep$ia hernd adaptacia®) a ¢lanok ,,LEGO Harry Potter:
Years 5-7¢z 21.12.2011, ktory je recenziou uvedenej hry.

Recenzia ,,Lego City Undercover je GTA pre najmensich® z 30.4.2017 je postdenim ak¢nej pocitacovej
Lego hry.

Clanok ,,.Lego Incredibles. Aj rodi¢ia sa moézu hrat’ detské hry* zo 4.9.2018 je recenziou pocitadovej hry
Lego The Incredibles motivovanej animovanou komédiou Rodinka Uzasnych. Fotografia pri ¢lanku

obsahuje obrazové oznacenie

O vystavbe dvoch novych vyrobnych hal v Cesku hovori &lanok z 11.3.2011 ,,Lego rozsiri svoj ¢esky zavod
a zvysi jeho produkciu o stvrtinu“. Zavod je v Kladne, jeho vyroba sa rozsiruje a produkcia bude smerovat’
najma na eur6psky trh.

Clanok ,,Co vietko sa da naugit’ pri stavani robota z 23.2.2011 priblizuje celosvetovu sataz First Lego
League, kde timy deti v robotickej sutazi stavaju robotov z kociek Lego. Sutaze sa na medzinarodnom kole
konajucom sa v Nemecku zacastnili aj deti zo Slovenska.

O kosickych studentoch, ktori zvitazili vo svetovom finale robotickej sut'aze First Lego League v estonskom
Talline hovori ¢lanok ,,Kosicky tim $tudentov vyhral svetové finale robotickej sutaze* zo 14.6.2018. Kosicki
Studenti uspeli medzi viac ako 280 000 ucastnikmi a 35 000 timami z celého sveta.

Pod nazvom ,,Robot zvolenského studenta postapil na siitaz do Istanbulu“ bol publikovany ¢lanok 26.4.2011
priblizujici pribeh slovenského Studenta, ktory po vitazstve na Slovensku postupil na celosvetovi sutaz
v stavbe a programovani robotov RoboCup junior konajucu sa v Istanbule od 5. do 11 jala 2011. Stéiastky
na stavbu robotov s oznacené ako ,Lego“. Podl'a informacii z ¢lanku ,,Topol'éanci sutazili s robotmi aj
v Istanbule* z 25.2.2012 sa celosvetove] sitaze zucastnili aj ziaci z Topol¢ian a prebojovali sa do
Stvrt'finale. Aj v tomto ¢lanku sa spomina stavebnica Lego.

O vytvoreni kopie titulnej stranky disneyovského magazinu s popularnou postavickou Kacera Donalda
hovori ¢lanok ,,V nemeckom Legolande vznikla najvécsia mozaika z Lega na svete* publikovany 30.8.2011.
V ¢lanku sa tiez hovori, Ze nemecky Legoland ma ro¢nt navstevnost’ 1,3 miliéna zaujemcov.

Clanok ,,Rozpravkovy svet slavnej stavebnice, ktory tuzite vidiet' aj vy* bol publikovany 30.6.2015 a tiez
informuje o Legolande. Legolandy su spominané ako oblubené parky zabavy, v ktorych popularna
stavebnica neustale prekvapuje rozmanitost'ou tém, aby podporila kreativitu a myslenie deti po celom svete,
a zabavny park, ktory nesie od nej odvodené meno, zrocuje svet Lega a postva ho do neuveritelnych



rozmerov. Najblizsi Legoland je v nemeckom Gunzburgu a rozhodne nadchne malych i velkych. Fotografia

doplnajuca ¢lanok obsahuje obrazové oznagenie

Clanok ,,Vlastnik firmy Lego investuje do vystavby veterného parku* z 23.2.2012 sa zmiefiuje 0 investicii Vo
vySke troch miliard danskych korin (403,43 miliona eur) do vystavby najvdéSieho veterného parku
v Nemecku. Tato investicia je stcast'ou ambicie firmy pozitivne vplyvat’ na energeticku situaciu vo svete.

Pribehom rumunského tinedzera, ktory z Nemecka poslal do zemskej stratosféry vesmirnu lod” zostavenu
z kociek Lega sa zaobera ¢lanok ,, Tinedzer poslal do stratosféry vesmirnu lod’ z Lega*™ z 9.3.2012.

V ¢lanku ,,Rozmyslate, akt hra¢ku detom kupit' na Vianoce? Menej moze byt viac™ z 13.12.2012 je okrem
iného uvedené: ,, Lego stale na Spici. Nas maly prieskum potvrdil, Ze prvii priecku v porovnani material —
cena — kreativita stale obsadzuje stavebnica Lego. Ddnska hracka oslavuje tento rok osemdesiate vyrocie
svojho vzniku .

Clanok ,,Robot z Lega dokaze kopirovat’ elektronické knihy* z 9.9.2013 hovori 0 profesorovi z viedenskej
univerzity, ktory vytvoril pomocou stavebnice Lego roboticky systém kopirujtci stranky z elektronickych
knih.

Dia 29.11.2018 vysiel ¢lanok ,,Siesti doktori prehltli Lego. Chceli zistit, ako rychlo prejde telom®. Podla
¢lanku vysledky zabavného pokusu boli uverejnené vo vedeckom casopise Journal of Paediatrics and Child
Health.

Aj 0 boji spoloénosti namietatela s porusovanim autorskych prav v Cine hovori &lanok ,,Lego planuje viac
ako zdvojnasobit’ pocet obchodov v Cine* z 2.2.2019.

Dalsia séria predlozenych ¢lankov sa tyka mnohych podujati organizovanych v réznych mestach a obciach
Slovenska. Ide o vystavy modelov postavenych z Lego kociek, o podujatia a sut'aze, ktorych stucast'ou bol
program pre deti spocivajuci Vv stavani z Lego kociek, spomenuté su darceky pre deti z detskych domov,
ktoré zahfiiaju aj stavebnice Lego. Clanky sa tykaji podujati konajicich sa v Jamniku, Banskej Stiavnici,
Kosiciach, Bratislave, Banskej Bystrici, Nitre, PreSove, Liptovskom Hradku, Necpaloch, Trenéine,
Smizanoch, Luéenci, Poprade, Dolnom Kubine a pod.

Namietatel predlozil aj pat’ ¢lankov publikovanych v HNonline. Clanok ,,.Lego nechce znigit’ Arktidu. Rusi
zmluvu s ropnym gigantom z0 14.10.2014 hovori 0 ukonéeni 50 rokov trvajicej spoluprace SO
spolo¢nost'ou Shell.

Dna 24.10.2015 vysiel ¢lanok pod nazvom ,.Lego ide na dracku. Tovarne st pod velkym tlakom, aby
uspokojili dopyt™ zaoberajuci sa problémom spolo¢nosti uspokojit’ obrovsky zaujem 0 stavebnice Lego
v predviano¢nom obdobi. Obsiahnuta je aj informacia, ze Lego smeruje K rekordnému zisku.

Clanok ,,Paradox uspechu: Lego islo v USA az prili§ na odbyt, muselo obmedzit' reklamu“ z 8.9.2016
odkazuje na agenturu Reuters, ktora uviedla, ze vydavky na marketing dansky vyrobca stavebnic okresal vo
chvili, ked” mu predaje medziro¢ne rastli 0 25 percent. Podl'a ¢lanku tvorca celosvetovo najpopularnejse;
stavebnice vybudoval okrem iného aj Sest zabavnych parkov Legoland, vlastnii siet’ 125 znafkovych
obchodov a stoji za vznikom mnozstva videohier. Na platna kin v roku 2014 spolocnost’ priniesla film Lego

Movie, ktory zarobil 468,1 miliona dolarov. Na sprievodnej fotografii je obrazové oznacenie .

Clanok ,Lego sa tesi rasticej podpore, prijmy vyleteli na novy rekord* z9.3.2017 informuje
0 fenomenalnom uspechu firmy v roku 2016 a o tom, Ze je druhym najva¢$im vyrobcom hraciek na svete. Aj
l£60

tento ¢lanok dopliia fotografia obsahujtica obrazové oznagenie

Clanok ,,Pol miliéna dielikov a dve tony. To je Toyota Camry z Lega“ zo 4.4.2018 informuje o vytvoreni
modelu Camry z Lega, ktory bol vystaveny v Melbourne.
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Namietatel' predlozil aj vytlatok z Wikipédie tykajuci sa spoloénosti a stavebnic Lego. Dalsim predlozenym
dokazom je kopia strany zo Slovnika sucasného slovenského jazyka (Veda, vydavatel'stvo SAV, Bratislava
2011), kde je na strane 942 pojem lego vysvetleny ako detska stavebnica Lego®, ktorej zakladom su malé
plastové kocky al. kvadre s valcovitymi vybezkami a (z opacnej strany) vyhibeninami umoziujticimi ich
vzajomné spajanie: skladat’ |.; hrat' sa s legom; postavit' z lega domcek...

Vsetky predlozené vytlaéky ¢lankov st zo slovenskej tlace, svojim obsahom sa tykaju skuto¢nosti a udalosti
z teritoria Slovenskej republiky, ale prinasaju aj informacie vztahujice sa na uzemie d’alsich ¢lenskych
Statov Eurdpskej tnie, a to prostrednictvom opisu dosiahnutych uspechov spolo¢nosti namietatel’a v Dansku
(spolu s vycislenim zisku a podielu na trhu v celosvetovom meradle), informuja 0 rozvoji a rozsirovani
vyroby hraciek Lego na zaklade rastaceho zaujmu spotrebitelov v Ceskej republike aj v Mad’arsku, opisuji
popularitu Lega v tychto krajinach aj prostrednictvom vystav réznych modelov aut, veze, lodi aj znamych
osobnosti, a to okrem Ceskej republiky a Madarska aj v Rakusku a Nemecku, &asto sprevadzané zapisom do
Guinnessovej knihy rekordov.

Znamost’ ochrannych znamok namietatel’a posiliiovalo aj uskuto¢iiovanie medzinarodnych sutazi pre deti a
Studentov Vv robotike. Uz v roku 2012 (¢lanok ,,Rozmyslate, aku hratku detom kupit’ na Vianoce? Menej
moze byt viac™ z 13.12.2012) bola stavebnica Lego na slovenskom trhu odpora¢ana ako najvhodnejsia
hracka — daréek pre deti na Vianoce pri zohl'adneni poziadavky material — cena — kreativita. Zaroven v tomto
roku sa konal aj strnasty roénik svetovej sutaze First Lego League, ktord pomaha detom hravou formou
objavovat’ radost’ z vedy a techniky. Do tejto sutaze sa v danom obdobi zapojilo vyse 19-tisic timov z 55
§tatov sveta vratane krajin EU (pre Slovakov to bol 5. ro¢nik).

K popularite Lega prispela aj spolupraca so znamymi filmovymi $tadiami, ¢o viedlo od roku 1999 k vyrobe
na trhu uspesnych stavebnic Lego a hier, ktorych motivom boli filmy a serialy, napr. Simpsonovci, Hviezdne
vojny, Harry Potter, Pirati z Karibiku. Na raste znamosti stavebnic ,,Lego® medzi Sirokou verejnostou sa
urcite podiel’ala aj spolupraca s automobilkami pri zostrojovani modelov aut z kociek ,,Lego®.

Podl'a informéacii z ¢lankov sa v roku 2013 spolo¢nost’ Lego stala druhym najvac¢sim vyrobcom hraciek na
svete. Zisky spolocnosti aj postavenie stavebnic Lega na trhu neustale rastli, a to kontinualne a dlhodobo.
Dosiahnuty zisk predstavoval v roku 2015 viac ako miliardu eur. Informacie pochadzaju z nezavislych
zdrojov, ked’Ze ich zverejiiovali aj renomované tlacové agentury (americka tlacova agentira AP a nemecka
tlatova agentra DPA), napr. v ¢lanku ,,Lego dosiahlo vlani vyrazny narast zisku aj trzieb“ z 1.3.2016.
Zaujem 0 hractky Lego a ich popularita prerastli uzemie tvorené krajinami EU a dopyt prudko rastol aj
v Cine, Mexiku a USA. Hoci z predlozenych dokaznych prostriedkov nie je zrejmy podiel dosiahnuty len na
uzemi Eurdpskej tinie (relevantné teritorium na preukazanie dobrého mena starsich ochrannych znamok), ale
vzhl'adom na predloZené informacie 0 roz§irovani vyroby v Ceskej republike a v Madarsku a uréeni ich
vyrobkov okrem iného predovsetkym pre eurdpsky trh, je zrejmé, Ze dosiahnuté hodnoty sa timerne vzt'ahujt
na relevantné tizemie EU.

O pozitivne vnimanie spolo¢nosti namietatel'a a jeho vyrobkov Sirokou verejnostou sa namietatel’ usiloval aj
rozhodnutim 0 ukonceni spoluprace s ropnym gigantom — firmou Shell a investovanim viac ako 403
miliénov eur do vystavby nemeckého veterného parku.

Namietatel' poukdzal na rad jeho ochrannych znamok Eurdpskej tinie a medzinarodni ochrannii znamku
s ucinkami na uzemi Slovenskej republiky. Ked’ze ide o Strnast’ platnych ochrannych znamok, aj tato
skutocnost’ je potrebné posudit’ ako prejav usilia namietatela 0 ochranu jeho prav plyntcich z ochrannych
znamok a sustavné budovanie a posiliiovanie ich hodnoty.

Po preskiimani dokaznych materialov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnej suvislosti, mozno dospiet’ k zaveru,
ze namietatel’ predlozil dostato¢né mnozstvo relevantnych dokazov pochadzajucich z obdobia pred datumom

podania prihlasky zverejneného oznaCenia, z ktorych vyplyva pouzivanie slovného oznaCenia ,,Lego®

Leco
a obrazového oznacenia . v suvislosti s tovarmi ,, hry a hracky “.
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Obsiahnutie obrazového oznacenia . v ¢lankoch odkazujtcich na tovary namietatela je preukdzanim

LEGO
pouzivania a propagacie prvej starSej ochrannej znamky . Druha starSia ochrannd znamka je tvorena
slovnym prvkom ,,LEGO* a v predloZenych ¢lankoch st namietatel'ove tovary zmienované pod slovnym
oznacenim ,,Lego®. Ked’Ze slovné ochranné znamky poskytuju ochranu samotnému slovu a nie jeho pisanej
podobe, je nepodstatné, ¢i slovna ochranna znamka je vyjadrena velkymi alebo malymi pismenami. Mozno
tak konstatovat’, Zze dokazné prostriedky obsahuju prvu aj druht star§iu ochrannti znamku.

Sucasne tieto dokazy preukazujii dlhodobé pouzivanie ochrannych znamok namietatela v celosvetovom
meradle a na tzemi Eurdpskej unie. Uvedené vyplyva z0 skutoénosti, ze predlozené ¢lanky sa svojim
obsahom tykali predovietkym celého tizemia Slovenskej republiky, ale aj Déanska, Mad’arska, Ceskej
republiky, Rakuska a Nemecka, teda podstatnej Casti relevantného teritoria. V zmysle europskej judikatiry
(rozsudok Sudneho dvora EU zo 6.10.2009 vo veci C-301/07, PAGO, bod 27) je podmienka tizemného
hladiska pri preukazovani dobrého mena splnend, ak ma ochranna znamka EU dobré meno na podstatnej
Casti izemia Eurdpskej tinie.

Zaroven bolo preukazané dlhodobé a kontinualne pouzivanie uvedenych ochrannych znamok (¢lanky su
z obdobia rokov 2009 — 2019, pricom z ich obsahu je zrejmé, Ze zaciatky budovania oznacenia ,,Lego* a jeho
uvadzanie na trh s hra¢kami siahaji do prvej polovice minulého storocia). Dokazmi namietatel’ preukazal aj
velmi Gspe$né postavenie na trhu, neustale rastuce zisky a podiel v segmente hier a hraciek, ¢o je
odzrkadlenim popularity, obl'ibenosti a teda vysokého stupnia znamosti jeho ochrannych znamok. Hoci
neboli predlozené priame dokazy 0 vynalozenych investiciach, je mozné predpokladat’, Ze ich vyska bola
enormna, ked’Ze hracky ,,LEGO* vyniesli namietatel'a na poziciu druhého najvd¢sieho vyrobcu hraciek na
svete a hracky ,,LEGO* st vnimané ako ,,hracky storocia“.

Z analyzy predlozenych dokladov vyplyva, Zze ochranné znaimky namietatel’a ziskali u Sirokej spotrebitel'skej
verejnosti dobré meno pre tovary ,, hry a hracky “ v triede 28 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pre
ktoré s obe starSie ochranné znamky zapisané. Z predlozenych ¢lankov vyplyva, Zze znamost” ochrannych
znamok ,,Lego* sa dotyka vSetkych vekovych kategorii spotrebitelov.

Prva aj druha starSia ochranna znamka st vSak zapisané pre cely rad d’al$ich tovarov a sluzieb, a to prva
v triedach 3, 9, 16, 20, 24, 25, 28 a 42 a druha starSia ochranna znamka je zapisana navySe aj pre tovary
a sluzby Vv triedach 14, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Cast’ predlozenych ¢lankov sa
svojim obsahom dotkla aj pocitacovych hier a zabavnych parkov, avsak v podstatne mensom rozsahu nez vo
vztahu K hrackam ¢i stavebniciam a zaroven vzdy v uzkom prepojeni prave na stavebnice ,,Lego®. Dobré
meno prvej aj druhej starSej ochrannej znamky tak mozno na zaklade vyhodnotenia predlozenych dokazov
povazovat’ za preukazané len vo vztahu Kk uZz uvedenym tovarom - ,hry a hracky” v triede 28
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pre ktoré su obe starSie ochranné znamky zapisané.

Porovnanie oznaéeni

Zverejnené oznacenie (POZ 1588-2019) Prva starSia ochranna znamka

(ochranna znamka EU &. 39834)
eLEGOHOUSe

airpop

Druha star$ia ochranpé znamka
(ochranna znamka EU ¢. 39800)

LEGO
Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizudlne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného

spotrebitel'a mézu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznalenia alebo ochranné
znamky sa vzdy porovnavaju v takej podobe, v akej st prihlasené, resp. zapisané.
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Zverejnené oznacenie je obrazové, tvoria ho dva slovné prvky - ,,eLEGOHOUSe* a ,,airpop®, usporiadané
pod sebou.

Prva starSia ochranna znamka je obrazova a tvorena slovnym prvkom ,, LEGO®, ktory je vyhotoveny tuénym
bielym pismom v miernej grafickej uprave s ¢iernym a zltym lemovanim. Slovny prvok je umiestneny na
¢ervenom podklade v tvare Stvorca.

Druh4 star$ia ochranna znamka je slovna, tvorena jednym slovnym prvkom ,, LEGO*.

Z vizualneho hPadiska je zrejmé, Ze VO zverejnenom oznaceni je prednostne vnimany slovny prvok
,eLEGOHOUSe*. Uvedené vyplyva zo skutocnosti, Ze spotrebitelia ¢itaju oznacenia zl'ava doprava a zhora
nadol. Navyse, slovny prvok ,,eLEGOHOUSe* je dominantnym slovnym prvkom zverejneného oznacenia
z dovodu jeho vel’kosti vV porovnani S0 slovnym prvkom ,airpop* a pozornost’ spotrebitel'ov uptita aj svojim
vyhotovenim - striedanim malych a velkych pismen.

Prva starSia ochranna znamka bude vnimana predovsetkym prostrednictvom jej slovného prvku ,,LEGO®,
ked’ze jeho lemovanie a vyrazny Cerveny podklad st len dekorativnymi prvkami, ktoré vizualne vyzdvihuju
do popredia slovny prvok ,,LEGO®.

Druha star$ia ochranna znamka bude vnimana prostrednictvom slovného prvku, ktory ju tvori - ,,LEGO*.

Zverejnené oznacenie obsahuje prvky, ktoré nie st sucastou starSich ochrannych znamok , a to pismeno ,,e*
na zaciatku svojho dominantného slovného prvku ,,eLEGOHOUSe®, ktory zaroveii po pismenach ,,LEGO*
obsahuje aj ,,HOUSe* a pod tymto slovnym prvkom je menej vyrazny slovny prvok ,airpop®. Naopak, prva
star§ia ochranna znamka obsahuje farebne upraveny slovny prvok ,,LEGO* a ¢erveny podklad, ktoré nie su
prvkami zverejneného oznacenia.

Napriek uvedenym odlisnostiam je zrejmé, Ze starSie ochranné znamky budi vnimané predovSetkym
prostrednictvom ich slovnych prvkov ,,LEGO*, a ten je cely obsiahnuty a dobre postrehnutelny aj vo
zverejnenom oznaceni ako stcast’ dominantného slovného prvku ,,eLEGOHOUSe®. Vzhl'adom na uvedené
je potrebné z vizualneho hladiska konstatovat’ podobnost’ medzi zverejnenym oznacenim a druhou starSou
ochrannou znamkou a nizku mieru podobnosti medzi zverejnenym oznaCenim a prvou starSou ochrannou
znamkou.

Z fonetického hPadiska bude zverejnené oznaenie bez ohladu na znalost' cudzich jazykov podstatnou
Castou spotrebitel'skej verejnosti zvukovo realizované ako [i:legohaus eopop], pripadne [e:legohaus
airpop/erpop]. Zarovenn v8ak nemozno vylucit' skratenie vyslovovanej podoby zverejneného oznacenia ha
[i:legohaus/e:legohaus], ked’Ze spotrebitelia zvycajne skracuji viacslovné oznaéenia a zvlast’ v pripade, ked’
druhy slovny prvok je aj vizualne vnimany vd’aka jeho pozicii a velkosti len ako doplnkovy k prvému
dominantnému slovnému prvku. Prva aj druha starSia ochranna znamka budt vyslovované v sulade s pisanou
podobou ich slovnych prvkov — ako ,lego“. Vzhladom na skuto¢nost, Ze pri zvukovej reprodukcii
zverejneného oznacenia aj oboch starSich ochrannych znamok zaznie rovnako vysloveny slovny prvok
,,lego®, mozno konstatovat’ ¢iasto¢nu foneticku podobnost’ porovnavanych oznaceni.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za rovnaké alebo podobné vtedy, ak su
relevantnou verejnostou vnimané ako oznacenia S rovnakym alebo podobnym vyznamom. Napriek tomu, ze
stcastou predlozenych dokazov namietatelom aj prihlasovatelom je vysvetlenie vzniku oznacenia ,,LEGO*
ako pochadzajuceho z danskych slov leg a godt, ¢o v preklade znamena hraj sa dobre, nie je dévodné
predpokladat’, ze spotrebitelia budi poznat’ vyznam danskych slov ani zlozeného oznacenia ,,LEGO*, ktoré
z nich vzniklo. Slovny prvok ,lego“ v oboch starSich ochrannych zndmkach budu slovenski spotrebitelia
vnimat’ ako fantazijné slovo bez konkrétneho vyznamu, ktoré zabezpeCuje star§im ochrannym znamkam
minimalne priemerna mieru rozliSovacej sposobilosti. Cerveny $tvorcovy podklad prvej starsej ochrannej
znamky nenesie ziaden konkrétny vyznam bude vnimany v stlade s jeho vyhotovenim len ako dekorativny
prvok.

Prvy slovny prvok zverejneného oznacenia ,,eLEGOHOUSe* ako celok nema Ziaden vyznam v slovenskom

ani v inom slovenskym spotrebitelom znamom jazyku. Napriek tomu je potrebné uviest’, ze spotrebitelia
zlozené slova prirodzenie delia na casti, ak jednotlivé Casti st im zname alebo im mozZno priradit’ uréity
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vyznam. Prvé pismeno ,.e“ obsiahnuté na zaciatku slovného prvku ,,eLEGOHOUSe* mozu spotrebitelia
vnimat’ VO vyzname ,,elektronicky*, tak ako je to bezné aj pri inych beznych kombinaciach tohto pismena
a ur¢itého slova, napr. e-mail, e-card, e-kniha, e-shop, e-bankovnictvo a pod. V takom pripade spotrebitelia
vnimaju tento prvok ako opisny — vyjadrujuci moznost’ objednania a zakupenia tovaru alebo sluzieb takto
oznaenych prostrednictvom elektronického obchodovania. Je dévodné predpokladat’, Ze podstatna cast
spotrebitel'skej verejnosti rozdeli zvy$nt cast’ prvého slovného prvku na ,lego“ a ,house a vyznamu
slovného prvku ,,house” (dom, budova) porozumie. Jednak ide o pomerne bezné anglické slovo a navyse je
potrebné zohladnit’ fakt, ze spotrebitelia, ktorym su tovary a sluzby prihlasovatela uréené (stavebné
materialy, stavebna ¢innost’ a pod.), sa s tymto slovom stretavaji bezne. Cast’ slovného prvku ,,LEGO* nema
konkrétny vyznam, ide 0 prvok fantazijny s dostatoénou mierou rozlisovacej sposobilosti.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze pismeno ,,e“ je skratkou od slova ekologia, ,,lego” je odvodené zo slova legovanie,
v nemcine legieren — pridavat’, v latinéine ligare — spojovat’ a ,,house” je slovom z angli¢tiny s vyznamom
dom, budova. Vyznam slovného prvku ,.eLEGOHOUSe* treba podla prihlasovatela teda vnimat ako
ekologicky dom, budova s pridavanim polystyrénu. Urad sa s uvedenym odévodnenim nemdze stotoznit.
Pismeno ,,e“ je bezne vnimané tak, ako uz bolo uvedené skér, ale aj ak by bolo pripustené vysvetlenie
prihlasovatela, Ze bude vnimané ako ,,ckologicky®, ni¢ by to nezmenilo na skuto¢nosti, Ze uvedeny slovny
prvok nema rozliSovaciu spdsobilost’ Vo vzt'ahu K prihlasenym tovarom a sluzbam, a to rovnako aj v pripade
vnimania jeho vyznamu ako ,elektronicky”. Cast ,lego“, ak aj zamyslal prihlasovatel pouzit Vo
zverejnenom oznaceni VO vyzname legovat’, pridavat,, spojovat’, nijako nevedie k zaveru, ze by taky vyznam
mohol tejto Casti slovného prvku zverejneného oznacenia prisudit’ aj spotrebitel’, ked’ze nejde o Standardne
tvorenu skratku z prihlasovatel'om uvedenych slov.

Druhy slovny prvok zverejneného oznacenia ,airpop* bude vnimany ako fantazijny, pripadne v zmysle
poukazania prihlasovatel'a na existujice oznacenie ,airpop* mozno predpokladat, Ze verejnost’ z oblasti
stavebnictva si ho bude spajat’ s druhom polystyrénu pouzivaného okrem iného na zateplovanie budov.
Podl'a prihlasovatela bude ¢ast’ tohto slovného prvku — ,,air“ vnimana vo vyzname pieseit. K uvedenému
mozno poznamenat’, ze podla slovnika cudzich slov ma slovo ,,air* ako odborny hudobny termin aj takyto
vyznam, pripadne aria, melddia, napev a pod., ale vzhl'adom na bezné pouZzivanie anglického slova ,.air* je
viac pravdepodobné jeho vnimanie VO vyzname vzduch, ¢o by sa mohlo viazat' aj na stavebné materialy,
ktoré su ,,odl'ahéené” (obsahujuce vzduch). Prihlasovatel’ tiez uviedol, ze slovné spojenie zverejneného
oznaCenia treba vnimat’ ako ekologickti utesnent budovu polystyrénom, kde sa vykonava hudobna ¢innost'.
V tejto suvislosti mozno uviest’, Ze takéto vnimanie spotrebiteI'mi by na jednej strane viedlo len k opisu
vlastnosti stavebnych materialov alebo tucelu sluzieb z oblasti stavebnictva oznaenych zverejnenym
oznacenim, ¢o by vyladilo rozliSovaciu spdsobilost’ uvedeného prvku zverejneného oznacenia a na druhej
strane mozno konstatovat, ze ide 0 vykonsStruované vysvetlenie bez opory v beznom vnimani vyznamu
samotného prvku ¢i jeho zloziek, a tak je nutné z pohladu relevantného spotrebitel’a povazovat’ vysvetlenie
vyznamu jednotlivych prvkov zverejneného oznaCenia prihlasovatefom za velmi nepravdepodobné
a nepodlozené.

Zhrnutie sémantického porovnania zverejneného oznaenia S prvou aj druhou starSou ochrannou znamkou
mozno uzavriet tym, ze pritomnost’ slovného prvku starSich ochrannych znamok ,,.LEGO* nebude
spotrebitelmi prehliadnuta vo zverejnenom oznaceni a zaroven tento prvok bude vnimany ako prvok bez
konkrétneho vyznamu a ako nositel' rozliSovacej spOsobilosti porovnavanych oznaleni. Zverejnené
oznaCenie obsahuje na rozdiel od starSich ochrannych znamok aj d’alsie slovné prvky, ktorych vyznam (,,e*
ako elektronicky ¢i ekologicky, ,,house* — dom, ,,airpop* — fantazijny vyraz, pripadne stivisiaci S0 vzduchom
alebo ako druh polystyrénu) starSie ochranné znamky neobsahuju, preto porovnavané oznacenia nie su
sémanticky podobné.

Porovnanie zverejneného oznacenia S prvou a druhou starSou ochrannou znamkou mozno uzavriet' tym, ze
hoci zo sémantického hladiska nie st podobné, existuje medzi nimi vizualna podobnost’ v roznej miere
a Ciasto¢na foneticka podobnost’, a to v dosledku spolo¢ného slovného prvku ,,LEGO®“. Uvedeny zaver vedie
k nutnosti preskimat’ d’alSie podmienky uplatneného dévodu podla § 7 pism. b) zakona 0 ochrannych
znamkach.

Existencia suvislosti medzi ozna¢eniami

V zmysle uplatneného dovodu je potrebné posudit,, ¢i Si relevantny okruh verejnosti zblizi kolizne ochranné
znamky, t. J. vytvori Si medzi nimi urcita suvislost’ (asociaciu, prepojenie). Existencia suvislosti medzi
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porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného ustanovenia, ale je vyjadrena
v rozsudkoch Sudneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel) a ma sa posudzovat’
celkovo so zohl'adnenim vSetkych rozhodujucich okolnosti danej veci.

Medzi tymito okolnostami su:

- stupen podobnosti medzi koliznymi ochrannymi znamkami, pricom plati, Ze ¢im viac su si podobné, tym
je pravdepodobnejsie, Ze neskorSia ochrannd znamka vyvola vo vnimani prislusnej ¢asti verejnosti star$iu
ochrannui znamku s dobrym menom,

- povaha tovarov alebo sluZieb, pre ktoré star§ia ochranna znamka ziskala dobré meno a pre ktoré je
neskor$ia ochranna znamka zapisana, pricom predmetné tovary alebo sluzby mézu byt natol’ko rozdielne,
ze neskor$ia ochranna znamka nebude méct’ vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti vyvolat’ stvislost’
so skor$ou ochrannou znamkou,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej znamky, aby bolo mozné urcit, ¢i toto dobré meno presahuje
skupinu verejnosti, ktorej je tato ochranna znamka uréena,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky,

- existencia nebezpeenstva zameny VO vnimani verejnosti, t. j. ked sa prislusna skupina verejnosti
domnieva alebo méze domnievat, ze tovary alebo sluzby uvadzané na trh pod starSou ochrannou
znamkou a pod neskorSou ochrannou znamkou pochadzaji od toho istého podniku alebo z ekonomicky
prepojenych podnikov.

V predmetnom pripade bola konStatovana rdozna miera podobnosti zverejneného oznaCenia SO starSimi
ochrannymi znamkami z vizualneho hl'adiska a ¢iasto¢na podobnost’ z fonetického hl'adiska, a to na zaklade
slovného prvku ,,LEGO* starsich ochrannych znamok, ktory je zreteI'ne identifikovatel'ny aj vo zverejnenom
oznaceni. Podobnost’ v uvedenom rozsahu mozno povazovat za dostato¢nii na to, aby si relevantni
spotrebitelia mohli kolizne ozna¢enia navzajom dat’ do stvislosti a zistené rozdiely tato stvislost’ nedokazu
vyludit'.

K tvrdeniam prihlasovatel'a 0 dostato¢nej odliSnosti zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok,
ktoré si spotrebitel’ podl'a jeho ndzoru nemédze pomylit, je nutné uviest' v stilade s eurdpskou judikattrou
(napr. C-251/95, SABEL, bod 20), ze pri ochrannych znamkach s dobrym menom nejde o ochranu
spotrebitel'ov proti pravdepodobnosti zameny vyvolanej podobnostou 0znaceni a tovarov alebo sluzieb,
ked’ze spotrebitelia su spravidla schopni odlisit’ zverejnené oznacenie a ochranni znamku s dobrym menom.
Utelom ustanovenia uplatneného v predmetnom konani je ochrana dobrého mena a distinktivneho
charakteru star$ich ochrannych znamok. Zaroven je potrebné zdoraznit', ze ochrannym znamkam S dobrym
menom sa poskytuje ochrana nielen v pripade pouzivania pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby, ale aj
pre tovary a sluzby, ktoré nie su podobné.

Na zaklade vysledkov prieskumu dokaznych prostriedkov predloZzenych namietatel’om bolo konstatované
preukdzanie dobrého mena starSich ochrannych znamok na relevantnom teritoriu a v rozhodnom obdobi pre
tovary z triedy 28 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pre ktoré st obe starSie ochranné znamky
zapisané, a to ,,hry a hracky“. Uvedené tovary su predovetkym uréené detom, hracky pre deti nakupuja
dospeli, ale zaroven ako vyplyva z dokladov, predmetné hracky zaujali pozornost’ vsetkych vekovych
kategorii. Relevantnou spotrebitel'skou verejnostou Vo vztahu K tymto tovarom je Siroka spotrebitel'ska
verejnost’ bez akéhokol'vek obmedzenia.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

v triede 19 - ,, beton; dielce, vyrobky, prefabrikaty 7 beténu; beténové podpery, stipy; obklady stien a priecok
Z polystyrénu S vynimkou kovovych; polystyrénové priecky S vynimkou kovovych; Stropy z polystyrénu,
stropné dosky z polystyrénu,; stavebné panely z polystyrénu

v triede 37 - |, Cistenie interiérov budov; distenie exteriérov budov; interiérové a exteriérové malovanie a
natieranie; montovanie leSeni; utesniovanie Stavieb; demoldcia budov; izolovanie stavieb; prendjom
stavebnych strojov a zariadeni, stavebnd cinnost, stavebnictvo

v triede 39 - ,,dovoz, doprava; balenie tovarov; skladovanie tovarov (ischova),; skladovanie; uskladiiovanie;
prendajom dopravnych prostriedkov; prendjom garazi; prendjom vozidiel, doprava, preprava; doprava a
skladovanie odpadu; informdcie 0 moznostiach dopravy“.

Spotrebitel'skou verejnost'ou prihlasenych tovarov a sluzieb je tiez Siroka spotrebitel'ska verejnost’, ktora by
prihlasené tovary a sluzby nakupovala ¢i objednavala, ale aj uzsi okruh Specialistov, najmi z oblasti
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stavebnictva. Okruh spotrebitel'skej verejnosti vo vztahu k tovarom namietatela a tovarom a sluzbam
prihlasovatel'a sa prekryva.

Uvedené prihlasené tovary a sluzby nemozno povazovat’ za zhodné ani podobné s tovarmi ,, hry a hracky“,
Vv stvislosti S ktorymi bolo konstatované dobré meno starSich ochrannych znamok. Na druhej strane je vsak
nutné uviest’, ze ide 0 stavebné materialy, stavebné ¢innosti a S nimi suvisiace sluzby alebo sluzby z oblasti
dopravy a skladovania tovaru a tieto su vSetky takého charakteru, Ze stvislost’ so star§imi ochrannymi

(130)
znamkami S dobrym menom, ¢i uz ide 0 ochrannu znamku ,,LEGO* alebo , vobec nemozno vylucit,
naopak je viac ako dovodné predpokladat’ jej vznik v mysli Sirokej spotrebitel’skej verejnosti. Uvedené je
dosledkom toho, ze namietatelove hry a hracky st podla predlozenych dokladov prioritne stavebnicami
obsahujucimi dieliky na stavbu réznych objektov, teda aj domov a budov. Sirokd spotrebitel'ska verejnost’
ich pozna ako ,kocky*“ na stavanie a tiez ako stavebnice obsahujiice rézne postavicky a predmety
(nevynimajuc auticka), ktoré napodobniuji objekty realneho Zivota a je mozné ich v hre vyuzit' na ¢innosti
napodobriujice rozne aktivity, teda aj stavanie, prevazanie nakladu a pod. Zaroveni uvedené umociuje aj
skuto¢nost’, ako $iroka spotrebitel'ska verejnost vnima ochranné znamky ,,LEGO* a ako sa tieto ochranné
znamky objavuju v komunikacii slovenskej verejnosti. Namietatel predlozil vynatok zo slovenského

slovnika s vysvetlenim pojmu ,lego a prikladmi pouzitia tohto slova — napr. postavit z lega domcek. Je
eLEGOHOUSe

pravdepodobné, ze v mysli spotrebitela sa pri stretnuti SO zverejnenym oznacenim airpop na
stavebnych materialoch a sluzbach tykajucich sa stavebnej ¢innosti a d’alSich s fiou suvisiacich ¢innostiach
vytvori asociacia S ochrannou znamkou namietatel’a ,,LEGO® aj kvoli blizkosti medzi realnymi predmetmi
a Cinnostami a ich podobou vo forme hraciek a hier. K uvedenému zaveru nie malou mierou prispieva
skuto¢nost’, Ze starSie ochranné znamky nest v sebe jednak dostatoénu inherentnti rozliSovaciu sposobilost’
(ked’ze ide o fantazijné oznacenie a zaroven 0 oznacenie jedine¢né, ktoré je v suvislosti S uvedenymi tovarmi
v mysli spotrebitel'a spajané vyhradne s jednym jedinym pdévodcom) a jednak dosiahli vysoka mieru
znamosti Vo vedomi Sirokej spotrebitel'skej verejnosti. Plati pritom, ze ¢im ma skorSia ochranna znamka
silnejSiu rozliSovaciu sposobilost, ¢i uz vnutornu alebo nadobudnutd svojim pouZivanim, tym je
pravdepodobnejsie, Ze ked’ sa prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo podobnou ochrannou
znamkou, evokuje sa jej skorSia ochranna znamka (rozhodnutie Sudneho dvora vo veci C-252/07 Intel, bod
54). V danych suvislostiach je zrejmé, Ze zverejnené oznaCenie bude v mysli Sirokej spotrebitel'skej
verejnosti v spojitosti s prihlasenymi tovarmi a sluzbami asociovat’ starSie ochranné znamky.

Vytvorenie stvislosti medzi koliznymi ozna¢eniami je podmienkou, ktora musi byt splnena, aby mohlo byt
preskimané, ¢i pouzitie zverejneného oznaenia by neopravnene taZilo z rozliSovacej spdsobilosti alebo
dobrého mena star§ich ochrannych znamok, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti star§ich
ochrannych znamok alebo ich dobrému menu.

Neopravneny zasah do prav majitel’a starSich ochrannych znamok s dobrym menom

K neopravnenému zasahu do prav majitela starSej ochrannej znamky S dobrym menom moze dojst
Vv pripade, ak by pouzitim oznacenia bez nalezit¢ho dovodu doslo k neopravnenému tazeniu z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu. Pre uplnost’ je potrebné uviest, ze pre
uspesné uplatnenie namietkového doévodu podla § 7 pism. b) zdkona 0 ochrannych znamkach je postacujiica
existencia ¢o i len jednej z uvedenych situacii. Zasah do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym
menom je dosledkom urcitého stupiia podobnosti medzi ochrannou znamkou a zverejnenym oznacenim,
kvoli ktorému si prislusna skupina verejnosti ochrannii znamku a zverejnené oznacenie zblizi, t. j. vytvori Si
medzi nimi suvislost, hoci si ich priamo nezamiena.

Pojem neopravnené tazenie z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena sa vztahuje na pripady,
v ktorych prihlasovatel’ vyuziva pritazlivost’ starSej ochrannej znamky tym, Ze na svojich tovaroch alebo
sluzbach pouziva oznadenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochrannou znamkou, ktora je na trhu
znama a ma dobré meno, a teda zneuzije Silu jej atraktivnosti a reklamnti hodnotu alebo vyuzije jej dobré
meno, imidz a prestiz. Moze to viest K neprijatelnym situaciam obchodného parazitovania, v ktorych sa
umozni prihlasovatelovi ,,parazitovat* na investiciach vynaloZenych majitefom starSej ochrannej znamky
na jej propagaciu a budovanie dobrého mena, ked’ze moze podporit’ predaj vyrobkov alebo poskytovanie
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sluzieb prihlasovatel’a v rozsahu, ktory je neprimerane vysoky Vv porovnani S velkost'ou jeho investicii do
propagacie vlastného oznacenia.

Namietatel' v danej suvislosti poukazal na to, ze zverejnené oznaCenie by mohlo ohrozit' rozliSovaciu
sposobilost’ starSich ochrannych znamok, pretoze registraciou podobnych oznaceni by bola rozliSovacia
sposobilost” starSich ochrannych znamok rozriedend, ¢im by doslo k poskodeniu ich reklamnej funkcie.
V stvislosti S ujmou na rozliSovacej sposobilosti ochrannej znamky namietatel’ v sulade s judikatirou
uviedol, ze skodlivy dopad je len tazko meratelny, pretoze jeho u¢inky sa moézu prejavit’ az v budicnosti, ale
ked’ k ujme na rozlisovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky dojde, ide 0 nevratny proces. Uz len to, zZe
spotrebitel’ si moéze vytvorit' stvislost medzi zverejnenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami
a toto spojenie by mohlo priniest’ prihlasovatel'ovi benefit, zakladd moznost’ nepoctivého t'azenia. Podla
namietatel'a je nebezpedenstvo, Ze Si spotrebitelia spoja zverejnené oznaenie SO star§imi ochrannymi
znamkami namietatela vysokeé.

Namietatel zdoraznil, ze prihlasovatel sa pokuSa pouzitim oznacenia obsahujiceho slovny prvok
zamenitel'ny SO star§imi ochrannymi znamkami S dobrym menom kracat’ v stopach tychto znamok s cielom
vyuzit’ ich pritazlivost, dobré meno a prestiz, ako aj vyuzivat’ - bez finan¢nej kompenzacie a bez toho, ze by
musel vyvijat v tomto ohlade akékolvek vlastné usilie - obchodné usilie vyvinuté namietatelom
na vytvorenie a pestovanie dobrej reputacie jeho ochrannych znamok. Preto musi byt vyhoda tohto
vyuZivania povazovana za vyhodu protipravne ziskani z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena
oznacenia ,,LEGO*.

Ak subjekty prichadzaji na trh s oznaceniami podobnymi ochrannym znamkam, ktoré na trhu uz isty Cas
existuju, su verejnosti zname a majt Vv jej ociach urc¢ité kvality, nemusia vynakladat’ také vel'ké investicie do
propagacie a budovania imidzu svojej znamky a tiou chranenych produktov, ale jednoducho sa ,,zveza* na
reputcii starSej ochrannej znamky. Spotrebitelia si tak potom moézu zakupit urcity vyrobok, ktorého
oznacenie V ich mysli evokuje ochrannti znamku s dobrym menom, a vytvaraju tak zisk na inej strane, nez na
strane majitela ochrannej znamky s dobrym menom. Takto by dochadzalo k tazeniu z dobrého mena
ochrannej znamky namietatel'a, ku ktorého vytvoreniu prihlasovatel’ sam ziadnym sposobom neprispel. Na
druhej strane potom méze nastat’ aj situacia, ked’ spotrebitelia zaZija urciti negativnu skisenost’ s vyrobkami
¢i sluzbami prihlasovatela, avSak tuto svoju skusenost budi nasledkom podobného oznadenia tychto
vyrobkov a sluzieb pripisovat’ vyrobkom a sluzbam namietatel’a. D6jde tak k nezaslizenej ujme na dobrom
mene tychto vyrobkov a sluzieb, k poskodeniu ich povesti v o¢iach spotrebitel'ov, ¢o sa nasledne prejavi aj
v poklese predajnosti a zisku.

Namietatel' poukazal na existenciu viacerych ochrannych znamok zalozenych na slovnom prvku ,,LEGO®,
ktorych je majitelom, a vo svetle tejto skuto¢nosti sa namietatelovi javi nebezpeCenstvo asociacie jeho
ochrannych znamok S0 zverejnenym oznacenim eSte vyraznejsie. Takéto dosledky by boli vazne skodlivé tak
pre spolo¢nost’ namietatel'a, ako aj znacku ,,LEGO*. Spotrebitelia a obchodnici patriaci k ciel'ovej skupine
by boli jednak zmaéteni v otazke obchodného povodu tovarov a sluzieb oznacenych zverejnenym oznacenim,
eLEGOHOUSe
a jednak by boli nevedomky ovplyvneni ku kupe tovarov a sluzieb oznacenych ako airpop
v dobsledku ich zrejmej podobnosti a savislosti S namietatelovymi star§imi ochrannymi znamkami
zalozenymi na slovnom prvku ,,LEGO®, resp. jeho obmenach.

V predmetnom pripade je zrejmé, ze vytvorenie suvislosti medzi oznaceniami moze viest k nespravodlivej
vyhode na strane prihlasovatela, ktory moéze tazit z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starSich
ochrannych znamok. Toto sa moze prejavit napr. ulahcovanim obchodovania s tovarmi alebo sluzbami
zverejneného oznacenia, t. j. ich lepSou predajnostou. EXistuje teda riziko, Ze pouzivanim zverejneného
oznacenia pre prihlasené tovary a sluzby by mohlo dojst’ k zasahu do prav k starsim ochrannym znamkam
prenosom ich imidZu prave na zverejnené oznacenie.

Navyse je potrebné uviest’, Ze prihlasovatel’ sice s argumenticiou namietatel'a nesuhlasil, ale opravnenost’ ¢i
nalezity dovod na pouzivanie zverejneného oznacCenia neuviedol ani nepreukazal. Prihlasovatel’ spolu so
svojim vyjadrenim K namietkam predlozil vytlaCok z Wikipédie s heslom ,Lego“, vynatok z ¢lanku
,Popularna stavebnica LEGO si ziskala dospelych aj deti na celom svete — Precitajte Si 0 nej vsetky
zaujimavé informacie” z 15.4.2019, kde je okrem vyzdvihnutia znamosti a oblibenosti hry ,LEGO*
vysvetleny aj vznik oznacenia ,,LEGO*, ktoré jeho zakladatel’ vytvoril z danskych slov, pri¢om netusil, Ze po
latinsky znamena ,,lego* dat’ dokopy, vytlacok z registra ochrannych znamok tradu, kde su aj Styri zaniknuté
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ochranné znamky ,,LEGO®, ich vytlacok z databazy TMview, vytlatok z Wikipédie s heslom ,,Ekologia“,
vytladok z Wikipédie s heslom ,,Legovani, vytlaCok z webslovnika s prekladom slova ,house z anglického
jazyka do slovenského jazyka, vytlaok z internetového slovnika cudzich slov obsahujuci vyznam slova ,,air*
a ,,pop“, vytlacok z obchodného registra spolocnosti airpop S. r. 0., vytlatok vypisu ochrannej znamky
,airpop Stadio* z registra ochrannych znamok tradu, vytlacky dvoch fotografii, z ktorych vyhotovenia nie je
mozné identifikovat’, ¢o zobrazujt, ale podl'a vyjadrenia prihlasovatel'a ide o fotografie z vystavby prototypu
hudobného $tudia z materialu polystyrén, vytlatok z webovej stranky spolocnosti 1ZO 4 obsahujuci
informacie 0 divizii ELEGOHOUSE a stropnom systéme ELEGOHOUSE, vysledky vyhladavania hesla
elegohouse prostrednictvom internetového vyhladavacéa, vytlacok z databazy TMview obsahujici ochranné
znamky SO slovnym prvkom ,,AIRPOP*. Z analyzy prihlasovatel'om predloZzenych materialov vyplyva, Ze
poukazanie na vyznam latinského slova neznamena, Ze slovo ,,LEGO* je spotrebitel'skou verejnostou
vnimané Vv takomto vyzname, zaniknuté ochranné znamky namietatel'a nemaji vplyv na predmetné konanie,
ktoré je zalozené na platnych ochrannych znamkach, prihlasovatel’ neobjasnil stvislost’ medzi slovom
legovanie a slovom ,,LEGO®. Prihlasovatel’ nijako nevysvetlil ani skuto¢nost’ ako suvisi podanie prihlasky
zverejneného oznacenia S vypisom z registra spolo¢nosti airpop s. r. 0. alebo s diviziou ELEGOHOUSE
spolo¢nosti 1ZO 4, ani suvislost medzi obsiahnutim slovného prvku ,airpop* vo zverejnenom oznaceni
s niekol’kymi ochrannymi znamkami, ktoré tento prvok obsahuju alebo tvoria, priCom ich majitel'mi s iné
subjekty nez prihlasovatel. Z predlozenych dokazov nemozno vyvodit' Ziaden zaver v prospech zapisu
zverejneného oznaenia do registra ochrannych znamok a ani popriet uvedené zavery vyplyvajuce z0
zhodnotenia dokazov a argumentov predlozenych namietatel'om.

Vzhl'adom na vsetky uvedené skutocnosti mozno konstatovat, ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového doévodu, tzn. podobnost’ oznaCeni, dobré meno starSich ochrannych znamok, tazenie
z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena ochrannych znamok s dobrym menom, a to bez preukazania
existencie naleZitého dévodu na pouZivanie zverejneného oznaCenia prihlasovatelom. Namietky podané na
zaklade § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno
povaZovat’ za opodstatnené.

KedZe v danom pripade bolo na zaklade prvej a druhej starSej ochrannej znamky zistené naplnenie
podmienok uvedeného namietkového dévodu v celom rozsahu podanych namietok, Grad sa nezaoberal jeho
preskiimanim aj vo vztahu k d’al$im ochrannym znamkam namietatel’a, na ktorych odoévodnenie podanych
namietok zalozil.

Rovnako tak sa trad nezaoberal posudenim, ¢i doSlo k naplneniu podmienok dalsieho namietatel'om
uplatneného namietkového dévodu podla § 7 pism. a) citovaného zakona, pretoze by to nemalo vplyv na
koneéné rozhodnutie.

Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poucenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny u¢inok. Podl'a § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskimat’
spravnym sudom na zaklade spravnej zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

18



Dorudit:

JUDr. Eva Busova
Tobrucka 6
811 02 Bratislava

Ing. Peter Kohut PK consulting
Uzhorodska 177/23
071 01 Michalovce 1

19



