5% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banska Bystrica 26. 7. 2019
POZ 585-2016/N-77-2019

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’'ov Sky International AG, Stockerhof, Dreikonigstrasse 31a, CH-8002 Zurich,
Svajc¢iarsko a Sky plc, Grant Way, Isleworth, Middlesex TW7 5QD, Velka Britania, zastipenych v konani
spolo¢nost’ou Rott, Ruzi¢ka & Guttmann, Patentova, zndmkova a p_révna kancelaria, v.0.s., Palisady 36, 811

cd:

06 Bratislava 1 (dalej ,,namietatel*) proti zapisu oznacenia nogy7qua go registra ochrannych znamok,
prihlaseného 17.3.2016 prihlasovatelom VECTOR - COMPANY, s.r.0., Nova 5, 977 01 Brezno, Slovenska
republika, zastGpenym v konani patentovym zastupcom Ing. Ivanom Beli¢kom, Svermova 21, 974 04 Banska
Bystrica (dalej ,,prihlasovatel*) pod &islom spisu POZ 585-2016 a zverejneného vo Vestniku Uradu
priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 1.6.2016, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (d’alej ,,arad”) podl'a § 31 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v
zneni neskorsich predpisov takto:

-
namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky Endgy A gisto spisu POZ 585-2016, sa
zamieta.

Odo6vodnenie:

-
Proti zéapisu oznacenia nogy7que 4, registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 585-2016 (d’alej aj
»zverejnené oznaGenie®), boli 15.8.2016 podané ndmietky podla § 30 v spojeni s § 7 pism. a) zdkona ¢&.
506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zékona ¢. 125/2016 Z. z., tykajace sa vSetkych prihlasenych
tovarov a sluzieb v triedach 16, 35, 41, 43 a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ oddvodnil ndmietky tym, Ze je majitelom ochrannych znamok Eur6pskej unie ¢. 126425 ,,SKY*,
¢. 3203411 ,,SKY*, ¢. 10032282 ,,SKY*, ¢. 14893176 ,,SKY*, €. 10155604 ,,SKY PLUS, ¢. 13697446
»oKy+*“ a €. 12044244 ,,SKY+* (dalej aj ,,starSie ochranné znamky*), ktoré su platné na uzemi Slovenskej
republiky, a ktoré su zapisané okrem inych tovarov a sluzieb aj pre tovary a sluzby v triedach 16, 35, 41, 43
a 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Namietatel' dodal, Ze je tiez majitelom znamkového radu
zaloZeného na slovnom prvku ,,SKY*, ku ktorému boli pridané d’alsie slovné prvky, a ktoré sa vzt'ahuju na
relevantné tovary a sluzby.

Dalej namietatel’ uviedol, Ze starie ochranné znamky st slovné oznacenia tvorené jedinym slovnym prvkom
»SKY* alebo slovnym prvkom ,SKY* aznamienkom ,,+/PLUS®. Zverejnené oznaCenie je oznafenim
tvorenym slovnym prvkom ,,+Sky Energy Aqua“. Podl'a namietatel’a z vizudlneho hl'adiska sa pozornost
spotrebitel'a bude nutne sustred’ovat’ na slovny prvok ,,Sky*, resp. ,,+Sky*, ktory je umiestneny na zaciatku
zverejneného oznalenia. Dalsie slovné prvky zverejneného oznaGenia ,Energy Aqua“ namietatel
charakterizoval ako prvky opisné, ktoré hovoria o energii z vody, a tak rozliSovacia sposobilost’ slovného
spojenia ,,Energy Aqua“ zverejneného oznacenia je podl'a neho vel'mi nizka. Namietatel’ dodal, ze cela jeho
ochranna znamka ,,SKY*, resp. ,,SKY+* je obsiahnuta vo zverejnenom oznaceni, v ktorom ani pritomnost’
dalsich slovnych prvkov ,,Energy Aqua“ a ani jeho graficka tiprava nedisponuju takou mierou rozliSovacej
sposobilosti, aby bolo mozné vylucit’ asociaciu so star§imi ochrannymi zndmkami namietatel’a.
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Namietatel’ uviedol, Ze aj ked’ sa dotknuté oznadenia z fonetického hl'adiska lisia svojou dizkou, je potrebné
vziat' do Gvahy skuto¢nost’, Ze rozliSujucim prvkom zverejneného oznacenia je slovny prvok ,,Sky®, resp.
»+Sky*“, ktory je zhodny so slovnym prvkom starSich ochrannych znamok a navy3e je umiestneny na
zaCiatku zverejnené¢ho oznacenia, na ktory je kladeny vacsi doraz. Okrem toho vyslovnost’ zverejneného
oznacenia ,,plas skai enerdzi aqua“ zvadza spotrebitel'a na jeho skracovanie a preéitanie len distinktivneho

prvku ,,plas skai“, ¢i ,skai“. Podla namietatela z uvedeného dovodu budi dotknuté oznaCenia zniet
identicky.

Co sa tyka sémantického hladiska, mysel spotrebitela bude podl'a namietatel'a orientovana na dominantny
slovny prvok ,,Sky/+Sky* zverejneného oznalenia, ktory je zhodny so slovnym prvkom ,,SKY/SKY+*
starSich ochrannych zndmok, aktory v preklade zanglického do slovenského jazyka znamena
,obloha/tobloha“. Namietatel' vzhI'adom na skuto¢nost, Ze slovné spojenie ,,Energy Aqua“ zverejneného
oznacenia je opisné, doSiel k zdveru, Ze porovnavané oznacenia budu zo sémantického hl'adiska vyvolavat
u spotrebitel'a zhodné asociacie, ¢im bude dochadzat’ k vzniku mylnej predstavy o ich vzajomnej spojitosti.
Namietatel porovnanie dotknutych oznaceni zo sémantického hladiska uzavrel konstatovanim ich
podobnosti.

K prihlasenym a zapisanym tovarom a sluzbam namietatel’ uviedol, Ze ide o tovary a sluzby zhodné alebo
podobné, a preto existuje nebezpecenstvo zameny tovarov a sluZieb takto oznacenych a pochadzajicich od
réznych podnikatel'skych subjektov.

Podl'a namietatel’a konstatovand vizualna, foneticka a sémanticka podobnost’ oznaceni a zaroven zistena
zhodnost” a podobnost’ koliznych tovarov a sluzieb smeruje k zaveru, Ze bude dochadzat’ k pravdepodobnosti
zdmeny na strane spotrebitel'skej verejnosti. Namietatel dodal, Ze zdpisom zverejnené¢ho oznaCenia do
registra ochrannych zndmok by doslo k zasahu do zdkonom chranenych znamkovych prav namietatela.

Namietatel’ v stvislosti s danym pripadom poukazal aj na eurépsku judikatdru, a to na skutoénosti, Ze:

spotrebitelia venuju vac¢siu pozornost’ prvému prvku ochrannej znamky,

- spotrebitelia len zriedka maji moznost’ porovnat’ znamky vedl’a seba,

spotrebitelia si nedokonale vybavuju spomienky (uloZené vnemy),

niz§i stupen podobnosti medzi ozna¢eniami moze byt vyvazeny vysokym stupniom podobnosti medzi
tovarmi a sluzbami.

Namietatel' v zavere namietok navrhol, aby turad prihlasku zverejneného oznaCenia zamietol v celom
rozsahu.

Listom Uradu z 31.10.2016 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel vo vyjadreni doru¢enom tradu 6.3.2017 uviedol, ze s podanymi namietkami nesuhlasi
a poukazal na to, ze zverejnené oznacenie je prihlasené v triedach 16, 35 a 41 sice pre podobné tovary
a sluzby, ako su zapisané starSie ochranné zndmky, ale prihlasené sluzby v triedach 43 a 44 sa v ochrannych
znamkach namietatela vObec nevyskytuji. Okrem toho pri pohlade na jednotlivé triedy, predovsetkym
sluzby triedy 35 a 41, mozno podla prihlasovatela vidiet, Ze ochranné znamky namietatel'a (najmé ochranné
zndmky Eurdpskej unie ¢. 126425 ,,SKY* a ¢. 3203411 ,,SKY*) st zamerané na poskytovanie televiznych
a rozhlasovych sluZieb a s tym spojenych sluZieb v triedach 38 a 42 a nie na poskytovanie sluZieb suvisiacich
s ubytovacimi a restauraénymi sluzbami v triede 43 asluzbami suvisiacimi so starostlivostou o zdravie
arelax v triede 44, pre ktoré je prihlasované zverejnené oznadenie. Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze napr.
ochranna znamka EU ¢&. 10155604 ,,SKY PLUS* je zapisana pre triedy, ktoré namietatel’ vobec nepouziva, a
tym len brani inym podnikatelom v zapise ich oznaceni. Prihlasovatel’ dodal, Zze sa to tyka najma sluZieb
v triedach 43 a 44.

Prihlasovatel' konstatoval, ze dotknuté oznacenia nie si zhodné a ani podobneé, pretoZze su prihlasené
a pouzivané v odliSnych tvaroch, farbach a aj pisme. Jedinym podobnym prvkom dotknutych oznaceni je
slovny prvok ,,SKY*, a tak rozdiely medzi dotknutymi ozna¢eniami st zna¢né.

Prihlasovatel’ v stvislosti s vizuadlnym hl'adiskom uviedol, Ze namietatel’ u¢elovo vynima zo zverejneného
oznacenia iba slovny prvok ,,Sky“ a zameriava sa len na porovnanie tohto prvku so starSimi ochrannymi
znamkami, priCom ignoruje jeho ostatné prvky. Prihlasovatel’ dodal, Ze pri hodnoteni oznaceni je potrebné



vychddzat’ z celkového dojmu oznaeni, ktorym poOsobia na spotrebitela, a vzhladom na identickost
grafického vyobrazenia vSetkych prvkov zverejneného oznacenia nemozno hovorit’® o dominantnosti
niektorého jeho prvku, ale je potrebné posudzovat’ vsetky jeho prvky ako rovnocenné.

Podla prihlasovatel'a, namietatel’ sa i¢elovo snazi vzbudit' dojem, ze zverejnené oznacenie kopiruje jeho
oznacenia, ked’Ze obsahuje 3 rovnaké pismena z celkovo 13 pismen.

Dalej sa prihlasovatel venoval porovnaniu oznaceni z fonetického hladiska a uviedol, Ze zverejnené
oznacenie je potrebné Citat’ ako ,,sky energy aqua“ alebo ,,skaj enerdzi akva®, t. j. ako ucelené oznacenie
viacerych slov, kde slova ,.enerdzi“ a ,,akva“ su znelé avyrazné, apreto si ich spotrebitelia zapamataju.
Slovny prvok starSich ochrannych znamok ,,SKY* spotrebitelia precitaju ako ,,sky* alebo pri znalosti
anglického jazyka ako ,,skaj“. Podl'a prihlasovatel'a uvedené rozdiely vo zvukovom aspekte oboch oznaceni
budu branit’ tomu, aby si spotrebitel’ dotknuté oznacenia vyhodnotil ako podobné z fonetického hl'adiska.

Co sa tyka sémantického hl'adiska, prihlasovatel’ uviedol, e zverejnené oznaéenie budi spotrebitelia vnimat’
ako fantazijné spojenie troch slov ,,nebo®, ,,energia“ a ,,voda“, ktoré volne prelozia ako ,,nebeska energeticka
voda“ alebo ,,voda z neba obsahujuca energiu®. Podl'a prihlasovatela slovo ,,Sky* je len pridavnym menom
vyjadrujucim uréity vzt'ah a Specifikdciu podstatného mena ,,Aqua“, ktoré je na rozdiel od slova ,,Sky*
dominantnym prvkom zverejneného oznacenia. Prihlasovatel dodal, Ze slovny prvok ,,SKY* starSich
ochrannych znamok budu spotrebitelia vnimat’ v preklade z anglického do slovenského jazyka vo vyzname
,»nebo* alebo v pripade neznalosti anglického jazyka len ako fantazijné oznacenie.

Vzhladom na uvedené rozdiely v oznaceniach, prihlasovatel’ ich nepovazuje za zamenitel'né. Prihlasovatel
poznamenal, ze namietatel ucelovo porovnaval tri pismend ,,Sky* zverejneného oznacenia so starSimi
ochrannymi znamkami, bez bliz$ieho ohl'adu na ostatné slovné alebo grafické prvky.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, e namietatel’ sa pokisa monopolizovat’ si beZne pouZivané anglické slovo
»SKY* aj pre nim nepouzivané tovary asluzby, len &isto z dovodu svojej velkosti a ekonomickych
mozZnosti, hoci mu je vel'mi dobre zname vel’ké mnoZstvo inych ochrannych zndmok obsahujucich slovo
»Sky“, ktoré sU zapisané pre tovary asluzby vtriedach 16, 35, 41, 43 a 44. Prihlasovatel' dodal, Ze
namietatel’ slovo ,,SKY* pouziva len pre oblast’ televizneho a rozhlasového vysielania, a preto toto slovo
nemoze byt blokaénym pre iné subjekty, ktoré by dané slovo v kombinécii s inymi prvkami pouZivali pre
odlidné tovary a sluzby.

Prihlasovatel' navrhol, aby urad ndmietky zamietol v celom rozsahu a prihlasku zverejneného oznacenia
zapisal do registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov Urad
rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a dokazov, ktoré boli t€astnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z., ktory bol zmeneny a doplneny zakonom ¢. 242/2017 Z. z. s
u¢innost'ou do 13. januara 2019, a ktory bol s u¢innostou od 14. januara 2019 zmeneny a doplneny zakonom
&. 291/2018 Z. z., ktorym sa meni a dopiita zakon &. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni
neskorsich predpisov, a ktorym sa menia a dopliiaji nicktoré zakony (d'alej aj ,.zdkon o ochrannych
znamkach*).

Uvedenymi zmenami zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov doslo
okrem iného k zmene oznacéenia ustanovenia upravujiceho uplatneny namietkovy dévod, ktory je v uCinnom
zneni upraveny v ustanoveni § 7 pism. a) bod 2.

Uplatneny namietkovy dovod - § 7 pism. a) bod 2. zakona o ochrannych znamkach

Podla § 7 pism. a) bod 2. citovaného zdkona sa oznaCenie nezapiSe do registra na zaklade némietok
podanych podla § 30 majitelom starSej ochrannej zndmky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti
oznacenia so starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa
oznacenie a starSia ochrannd znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za



pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podl’a § 4 citovaného zakona je na cely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisand v registri so skor§im prdvom prednosti,

b) medzinarodna ochranna zndmka s ti¢inkami v Slovenskej republike so skor§im pravom prednosti,

c¢) ochranna znamka EU so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

dh
V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaSka zverejneného oznaéenia &zﬁqm, Cislo spisu POZ 585-
2016, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 17.3.2016 prihlasovatelom VECTOR - COMPANY, s.r.0.,
Nova 5, 977 01 Brezno, Slovenska republika, a zverejnena vo Vestniku Uradu 1.6.2016 pre tovary a sluzby v
triedach 16, 35, 41, 43 a 44 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb.

l:)alej bolo zistené, Ze namietatelia Sky International AG, Stockerhof, Dreikdnigstrasse 31a, CH-8002 Zurich,
Svajc¢iarsko a Sky ple, Grant Way, Isleworth, Middlesex TW7 5QD, Velkd Britania, si majitel'mi
nasledovnych ochrannych znamok platnych na tzemi Slovenskej republiky:

- slovnej ochrannej znamky EU &. 14893176 ,,SKY* (dalej aj ,,prva staria ochranna znamka®) s pravom
prednosti od 9.12.2015, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 14,
16, 17, 18, 20, 21, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 35, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42, 43, 44 a 45,

- slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 000126425 ,,SKY* (d’alej aj ,,druha starsia ochranna znamka*) s pravom
prednosti od 7.11.1995 a s platnostou na tizemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, ktora je zapisana pre
tovary a sluzby v triedach 9, 16, 38, 41 a 42,

- slovnej ochrannej znamky EU ¢. 003203411 ,,SKY* (dalej aj ,,tretia star§ia ochrannd znamka®) s pravom
prednosti od 30.4.2003 a s platnostou na tizemi Slovenskej republiky od 1.5.2004, ktora je zapisana pre
tovary a sluzby v triedach 9, 16, 18, 25, 28, 35, 38, 41 a 42,

- slovnej ochrannej znamky EU &. 010032282 ,,SKY* (dalej aj ,,$tvrta starSia ochrannd znamka®) s pravom
prednosti od 9.6.2011, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28, 35, 36, 38, 41, 42 a 45,

- slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 010155604 ,,SKY PLUS* (d’alej aj ,,piata star§ia ochranna znamka‘)
s pravom prednosti od 27.7.2011, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28, 35, 36, 38, 41,
42 a 45,

- slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 012044244 ,SKY+“ (dalej aj ,Siesta star§ia ochranna znamka')
s pravom prednosti od 6.2.2013, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 28, 35, 36, 38, 41,
42 a 45,

- obrazovej ochrannej znamky EU ¢&. 013697446 SI<y"'(d’alej aj ,,siedma starSia ochranna znamka“)
s pradvom prednosti od 27.1.2015, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 28, 35, 38, 41 a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
7e ochranné znamky namietatela maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznaCenie, ateda sU vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi zndmkami.

S prihliadnutim na rozsah tovarov a sluzieb prihlasenych pre zverejnené oznacenie a rozsah tovarov a sluzieb
chranenych star§imi ochrannymi zndmkami a tieZ s oh'adom na podobnost’ star§ich ochrannych znamok so
zverejnenym oznacenim urad preskiima predmetné namietky najskor v suvislosti s prvou starSou ochrannou
znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary a sluzby:

trieda 16 — , tlacené publikdacie; baliaci papier; blahoprajné pohladnice; broZované knihy, brozury;
Casopisy (periodika); etikety okrem textilnych; fotografie (tlacoviny); grafické zobrazenia; grafické vzory
(tlacoviny); kalendare; knihy, plagadty, prospekty, putace z papiera alebo lepenky,; grafické reprodukcie;
tlacené reklamné materialy, umelecké litografie;, zalozky do knih; albumy,; noviny, letdaky; tlacoviny;
ceruzky; pera (kancelarske potreby); reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky*,

trieda 35 — ,,marketing, reklama, obchodny alebo podnikatel’sky prieskum, organizovanie obchodnych



alebo reklamnych vystav, poradenské sluzby pri riadeni obchodnej ¢innosti; poradenstvo pri organizovani
obchodnej cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii; prendjom reklamnych
materialov; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letéky,
prospekty, tlacoviny, vzorky); televizna reklama; vydavanie reklamnych textov; zasielkové reklamné sluzby;
zbieranie Udajov do pocitacovych databdz; zoradovanie tidajov v pocitacovych databdzach, predvidzanie
(sluzby modeliek) na reklamné ucely a podporu predaja; prieskum trhu,; prieskum verejnej mienky; vztahy s
verejnostou (public relations),; spracovanie textov,; prendjom reklamnych ploch; podpora predaja (pre tretie
osoby);, on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; poskytovanie obchodnych informacii
prostrednictvom  webovych  stranok;  obchodné  alebo  podnikatelské  informdcie;  obchodné
sprostredkovatel'ské sluzby**,

trieda 41 — ,,poskytovanie zariadeni na oddych a rekreéaciu; informacie o moznostiach rekreacie; informéacie
0 moznostiach zabavy; zdbava; zabavné parky; organizovanie vedomostnych alebo zdbavnych sutaZi;
Skolenia; poskytovanie Sportovisk; vychovno-zabavné klubové sluzby; organizovanie a vedenie konferencii;
organizovanie a vedenie kongresov; diskotéky (sluzby); informacie o moznostiach zabavy; organizovanie
kultrnych alebo vzdelavacich vystav; organizovanie Zivych vystupeni; organizovanie Sportovych sutaZzi;
organizovanie a planovanie vecierkov; organizovanie a vedenie semindrov, organizovanie a vedenie
koncertov, organizovanie modnych prehliadok na zdabavné ucely, fitnes kluby (zdravotné a kondicné
cvicenia); kurzy telesného cvicenia; sluzby osobnych trénerov (fitnes cvicenia)**,

trieda 43 — ,,bary (sluzby); rychle oblerstvenie (snack bary); kaviarne; reStauracné (stravovacie) sluzby;
samoobsluzné jedalne; hotelierske sluzby; penziony; prendjom prechodného ubytovania; motely (sluzby);
samoobsluzné reStauracie; rezervacie ubytovania v hoteloch; rezervacie ubytovania v penziénoch;
rezervacie prechodného ubytovania; turistické ubytovne; ubytovacie kancelérie (hotely, penziony)“,

trieda 44 — ,,maséze; sauny (sluzby); termalne kupele; turecké kipele; fyzioterapia; aromaterapeutické
sluzby; terapeutické sluzby, salony krasy; kadernicke salony; manikura; lekarske sluzby; osetrovatelské
sluzby; zotavovne; sanatoria; zdravotnicka starostlivost; solaria (sluzby)**.

Prva starSia ochranna zndmka je okrem tovarov a sluzieb v triedach 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 14, 17, 18,
20, 21, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 36, 37, 38, 39, 40, 42 a 45 zapisana aj pre nasledujlce tovary a
sluzby:

trieda 16 — okrem inych tovarov konkrétne pre ,,printed matter; bookbinding material; advertisement
boards of paper or cardboard; bookbinding material; booklets; bookmarkers; books; catalogues; flyers;
graphic representations; graphic reproductions; greeting cards; lithographic works of art; lithographs;
magazines [periodicals]; newspapers; packing paper; periodicals; placards of paper or cardboard; posters;
printed publications; prospectuses; stationery; tracing patterns; advertising material; advertisements; pens;
pencils; photograph albums; photographic prints; calendars™ [tlacoviny; kniharske potreby; reklamné
tabule z papiera, karténu alebo lepenky; kniharske vyrobky; brozované knihy; knizné zalozky; knihy;
katalogy; letaky; grafické zobrazenia; reprodukcie (grafické -); blahoprajné pohladnice; etikety s vynimkou
textilnych; umelecké litografie; Casopisy (periodikd); noviny; baliaci papier; periodika; putace z papiera
alebo lepenky; plagaty; vytlacené publikacie; prospekty; papiernicky tovar a pisacie potreby; vzory na
kopirovanie; reklamné prostriedky; reklamy; pera; ceruzky; albumy na fotografie; fotografie (tlacené);
kalendare],

trieda 35 — okrem inych sluZieb konkrétne pre ,,advertising; business management; advertising by mail
order; advisory services for business management; business information; business inquiries; business
management and organization consultancy; business research; compilation of information into computer
databases; computerized file management; data search in computer files for others; marketing; marketing
research; marketing studies; modelling for advertising or sales promotion; on-line advertising on a
computer network; opinion polling; organization of exhibitions for commercial or advertising purposes;
organization of fashion shows for promotional purposes; professional business consultancy; public
relations; publication of publicity texts; publicity; television advertising; publicity material rental; rental of
advertising space; sales promotion for others; systemization of information into computer databases; word
processing; dissemination of advertising matter; arranging and conducting of trade shows and exhibitions;
receipt, storage and provision of computerised business information data; distribution of samples*
[reklamné sluzby; obchodny manazment; zasielkové reklamné sluzby; poradenské sluzby v oblasti
obchodného manazmentu; obchodné alebo podnikatel'ské informacie (poskytovanie -); poradenstvo v oblasti
obchodného manaZzmentu a organizacie; obchodny alebo podnikatel'sky prieskum; zbieranie Udajov do
pocitacovych databdz; sprava pocitacovych stiborov; vyhladavanie informdcii v pocitacovych suboroch pre
iné subjekty; marketingové sluzby; prieskum trhu; modelingové sluzby na reklamné ucely alebo podporu
predaja; on-line reklama na pocitacovej komunikaénej sieti; prieskum verejnej mienky; organizovanie vystav



na obchodné alebo reklamné ucely; organizovanie modnych prehliadok za propagaénymi ucelmi;
poradenstvo (odborné obchodné -); vzt'ahy s verejnostou; vydavanie reklamnych textov; reklama; prendjom
reklamnych materiadlov; prenajom reklamného priestoru; podpora predaja (pre tretie osoby); systematizacia
udajov do pocitacovych databazach; televizna reklama; spracovanie textov; rozSirovanie reklamnych
materialov; planovanie a poriadanie obchodnych prezentécii a vystav; prijem, uchovavanie a poskytovanie
pocitacovych obchodnych informaénych dat; distriblcia vzoriek],

trieda 41 — okrem inych sluZieb konkrétne pre ,,education; providing of training; entertainment;
amusement parks; amusements; arranging and conducting of concerts; arranging and conducting of
congresses; arranging and conducting of seminars; arranging and conducting of symposiums; arranging of
beauty contests; club services [entertainment or education]; discotheque services; entertainment
information; health club services [health and fitness training]; organization of competitions [education or
entertainment]; organization of exhibitions for cultural or educational purposes; organization of sports
competitions; party planning [entertainment]; personal trainer services [fitness training]; providing
recreation facilities; recreation information; rental of sports grounds; rental of stadium facilities; rental of
tennis courts; sport camp services; vocational retraining; organising of sporting activities and competitions;
[vzdelavanie; zabezpecovanie vycvikov, kurzov a $koleni; zdbava; zabavné parky; zabava; organizovanie a
vedenie koncertov; organizovanie a vedenie kongresov; organizovanie a vedenie seminarov; organizovanie a
vedenie sympo0zii; organizovanie sut'azi krasy; klubové sluzby (zabava alebo vzdelavanie); sluzby diskoték;
informéacie o moznostiach zabavy; sluzby klubu zdravia (zdravotny a fitnes tréning); organizovanie sltazi
(vedomostnych alebo zadbavnych); organizovanie kulturnych alebo vzdelavacich vystav; organizovanie
Sportovych sut'azi; planovanie a organizovanie vecierkov; sluzby osobnych trénerov (fitnes cviéenie); telesné
cvidenie; prendjom rekreacnych zariadeni; informéacie o moznostiach rekreécie; prenajom Sportovych pléch;
prenajom Stadionov; prendjom tenisovych kurtov; Sportové tabory; odborné preskolovanie; organizovanie
Sportovych podujati a sut’azi],

trieda 43 — okrem inych sluZieb konkrétne pre ,,services for providing food and drink; temporary
accommodation; accommodation bureaux [hotels, boarding houses]; bar services; boarding house
bookings; boarding houses; cafés; cafeterias; food and drink catering; hotel reservations; hotels; motels;
rental of temporary accommodation; restaurants; self-service restaurants; snack-bars; tourist homes;
cafeteria and snack bar services* [reStaurac¢né sluzby (strava); prechodné ubytovanie; poskytovanie
ubytovania (hotely, penzidny); bary (sluzby -); rezervacie penziénov; penziény a hoteliky; kaviarne; bufety;
catering; rezervacie hotelov; hotelové sluzby; motelové (sluzby -); prendjom prechodného ubytovania;
restauraéné sluzby; samoobsluzné reStaurdcie; restauracné sluzby pre poskytovanie rychleho obcerstvenia
(snackbary); turistické ubytovne; jedaleri na samoobsluhu a bufetové sluzby],

trieda 44 — okrem inych sluZzieb konkrétne pre ,,medical services; hygienic and beauty care for human
beings; aromatherapy services; beauty salons; chiropractics; hairdressing salons; health counseling; health
spa services; manicuring; massage; nursing, medical; physiotherapy; public baths for hygiene purposes;
rest homes; sanatoriums; sauna services; services of a psychologist; solarium services; therapy services;
turkish baths* [lekéarske sluzby; starostlivost’ o hygienu a krasu l'udi; arémoterapeutické sluzby; salény
krésy; chiropraxia; kadernicke salony; poradenské sluzby v oblasti zdravia; termalne kapele (sluzby -);
manikUra; masazZe; lekarska oSetrovatel'ska starostlivost’; fyzioterapia; verejné kipele (na hygienické ucely);
zotavovne pre rekonvalescentov; sanatéria; sauny (sluzby -); sluzby poskytované psychologmi; soléria
(sluzby -); terapeutické sluzby; parné kapele].

Pri posudzovani podobnosti tovarov asluZzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adnuju vsetky rozhodujtice okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfiaja
predovietkym povahu tovarov alebo sluzieb, ur¢enie a (el pouZzivania, distribuéné kanaly, ako aj
konkuren¢ny alebo dopliujici charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluzieb sa pritom
posudzuje z pohladu relevantného spotrebitela, t. j. spotrebitel’a, ktorému s tovary a/alebo sluzby uréené
a ktory by v doésledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti ochrannych znamok mohol byt uvedeny do omylu ¢o sa tyka vyrobcu tovarov alebo
poskytovatel'a sluzieb.

Zverejnené oznacenie je prihldsené v triede 16 pre tovary ,,baliaci papier; zalozky do knih; albumy; ceruzky;
pera (kancelarske potreby)*“. Prva starSia ochranna znamka je zapisana v tej istej triede pre tovary ,,baliaci
papier; ceruzky; pera; papiernicky tovar a pisacie potreby; knizné zalozky; albumy na fotografie“. Aj bez
podrobnejsieho zhodnocovania je mozné konstatovat’ zhodnost’ tychto tovarov.

,, Putace z papiera alebo lepenky, reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky v triede 16 su tovarmi
obsiahnutymi v zozname prihlasenych a zaroveii aj v zozname tovarov zapisanych pre prvu starSiu ochrannd



zndmku, a preto ide o zhodné tovary.

Dalsie prihlasené tovary v triede 16 ,, tlacené publikdcie; blahoprajné pohladnice; brozované knihy; brozdary;
Casopisy (periodika); etikety okrem textilnych, fotografie (tlacoviny); grafické zobrazenia; grafické vzory
(tlacoviny), kalenddre; knihy; plagaty, prospekty; grafické reprodukcie; tlacené reklamné materidly,
umelecké litografie; noviny, letiky,; tlacoviny* sU zhodné, resp. vo vy38ej miere podobné so zapisanymi
tovarmi v tej istej triede ,, tlacoviny, kniharske vyrobky; broZované knihy; knihy; katalogy; letéky; grafické
zobrazenia; reprodukcie (grafické -); blahoprajné pohladnice; etikety s vynimkou textilnych; umelecké
litografie; casopisy (periodika); noviny; vzory na kopirovanie; periodikd, fotografie (tlacené); plagaty,
vytlacené publikacie; prospekty, kalendare; reklamné prostriedky,; reklamy* pre prvu starSiu ochranni
znamku, pretoZze maju rovnaky charakter, rovnaky ucel, tiez maji zhodnych vyrobcov a distribu¢né kanaly,
ako aj kone¢ného spotrebitel’a.

,,Obchodny alebo podnikatel’sky prieskum,; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky; vztahy s verejnostou
(public relations)* v triede 35 s sluzbami obsiahnutymi v zozname prihlasenych a zaroven aj v zozname
sluZieb zapisanych pre prvu starSiu ochranni znamku, a preto ide o zhodné sluzby.

Dalsie prihlasené sluzby v triede 35 ,,marketing; reklama; organizovanie obchodnych alebo reklamnych
vystav; prendjom reklamnych materidlov; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych
materidalov zdakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky); televizna reklama; vydavanie reklamnych
textov; zasielkové reklamné sluzby,; predvadzanie (sluzby modeliek) na reklamné ucely a podporu predaja;
prenajom reklamnych pléoch;, podpora predaja (pre tretie osoby);, on line reklama na pocitacovej
komunikacnej sieti* sU zhodné a vo vysokej miere podobné so zapisanymi sluzbami v triede 35 ,,reklamné
sluzby, zasielkové reklamné sluzby; marketingové sluzby; reklama; organizovanie vystav na obchodné
a reklamné ucely; planovanie a poriadanie obchodnych prezentacii avystav; prendjom reklamnych
materialov; rozSirovanie reklamnych materialov; vydavanie reklamnych textov; distriblcia vzoriek; on-line
reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; modelingové sluzby na reklamné ucely alebo podporu predaja;
organizovanie modnych prehliadok za propagacnymi ucelmi; prendjom reklamného pristoru; podpora
predaja (pre tretie osoby); televizna reklama** pre prva starSiu ochranni zndmku, pretoZe uvedené prihlasené
aj zapisané sluzby sleduju rovnaky ciel, t. j. tykaju sa reklamnej ¢innosti a marketingu.

Prihlasené sluzby zverejneného oznalenia vtriede 35 ,,zbieranie udajov do pocitacovych databdz;
zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach; spracovanie textov; poskytovanie obchodnych informéacii
prostrednictvom webovych stranok* st zhodné so zapisanymi sluzbami ,,zbieranie uidajov do pocitacovych
databdz, sprava pocitacovych suborov, vyhladavanie informdcii v pocitacovych suboroch pre iné subjekty;
prijem, uchovavanie a poskytovanie pocitacovych obchodnych informacnych dat; systemizaicia udajov do
pocitacovych databadz; spracovanie textov“ pre prvl starSiu ochrannl zndmku v tej istej triede.

Ostatné prihlasené sluzby v triede 35 ,, poradenské sluzby pri riadeni obchodnej cinnosti; poradenstvo pri
organizovani obchodnej cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii; obchodné
alebo podnikatelské informdcie; obchodné sprostredkovatelské sluzby“, ked’ze zhodne predstavujd najma
podporné cinnosti, ktoré sa zameriavaji na vykonavanie tkonov potrebnych pre podnik a na dosiahnutie
obchodného zameru, mozno povazovat’ za podobné vo vy$Sej miere so zapisanymi sluzbami ,,0bchodny
manazment; poradenskeé sluzby v oblasti obchodného manazmentu;, obchodné alebo podnikatel’ské
informacie (poskytovanie); poradenstvo v oblasti obchodného manaZzmentu a organizécie; poradenstvo
(odborné obchodné)* pre prvu starSiu ochrann zndmku v tej istej triede.

Prihlasené sluzby v triede 41 ,,poskytovanie zariadeni na oddych a rekreéaciu; informacie o moZnostiach
rekredcie; informacie o moznostiach zabavy; zdbava; zabavné parky; organizovanie vedomostnych alebo
zabavnych sutazi; Skolenia; poskytovanie Sportovisk; vychovno-zabavné klubové sluzby; organizovanie a
vedenie konferencii; organizovanie a vedenie kongresov; diskotéky (sluzby); informécie o moznostiach
zabavy; organizovanie kultarnych alebo vzdelavacich vystav; organizovanie Zivych vystipeni; organizovanie
Sportovych sutazi; organizovanie a planovanie vecierkov, organizovanie a vedenie seminarov;
organizovanie a vedenie koncertov; organizovanie modnych prehliadok na zdabavné ucely; fitnes kluby
(zdravotné a kondicné cvicenia); kurzy telesného cvicenia; sluzby osobnych trénerov (fitnes cvicenia)‘
mozno aj bez podrobnejsej analyzy vyhodnotit’ ako sluzby zhodné a podobné vo vy$Sej miere so sluZzbami
., vzdelavanie; zabezpecovanie vycvikov, kurzov a Skoleni; zabavné parky; zabava; organizovanie a vedenie
koncertov; organizovanie a vedenie kongresov; organizovanie a vedenie seminarov; organizovanie a vedenie
sympozii; organizovanie sutazi krdsy, sluzby diskoték; klubové sluzby (z&bava alebo vzdelavanie);



informacie v oblasti zabavy; sluzby klubu zdravia (zdravotny afitnes tréning); organizovanie sutaZi
(vedomostnych alebo zébavnych); organizovanie kultdrnych alebo vzdelavacich vystav; organizovanie
Sportovych sutazi; planovanie a organizovanie vecierkov; sluzby osobnych trénerov (fitnes cvicenie), telesné
cvicenie; prendjom rekreacnych zariadeni,; informécie o moznostiach rekreécie; prenajom Sportovych ploch;
prendjom Stadionov, prendjom tenisovych kurtov; Sportove tabory, odborné preskolovanie, organizovanie
Sportovych podujati asurazi“ prvej starSej ochrannej zndmky v rovnakej triede 41, pretoZe v pripade
prinlasenych aj zapisanych sluZieb ide o sluzby zamerané na vzdelavanie, volny cas, relax, zabavu
a sut'azenie, ktoré maji rovnaky charakter a uréenie.

Prihlasené sluzby v triede 43 , bary (sluzby); rychle obclerstvenie (snack bary); kaviarne, restauracné
(stravovacie) sluzby; samoobsluzné jedalne; hotelierske sluzby; penziony; prendjom prechodného
ubytovania; motely (sluzby); samoobsluzné reStauracie; rezervacie ubytovania v hoteloch; rezervacie
ubytovania v penzionoch; rezervacie prechodného ubytovania; turistické ubytovne; ubytovacie kancelarie
(hotely, penziony)* st zhodné a podobné vo vy3Sej miere so zapisanymi sluzbami ,,restauracné sluzby
(strava); prechodné ubytovanie; poskytovanie ubytovania (hotely, penziony); bary (sluzby); rezervacie
penziénov; penzidny a hoteliky; kaviarne; bufety; catering; rezervacie hotelov; hotelové sluzby; motelove
(sluzby), restauracné sluzby; prendajom prechodného ubytovania; samoobsluzné restaurdcie, restauracné
sluzby pre poskytovanie rychleho obcerstvenia (snackbary), turistické ubytovne; jeddlen na samoobsluhu
a bufetové sluzby* pre prvd star§iu ochrannu znamku v rovnakej triede 43. Vo vztahu k spotrebitel'skej
verejnosti moze dojst’ k stretu uvedenych zapisanych sluzieb s uvedenymi prihlasenymi sluzbami
a spotrebitelia si ich mdzu davat’ do vzajomnej spojitosti a povazovat’ ich za pochadzajice z jedného alebo
prepojeného zdroja.

Prihlasené sluzby zverejneného oznacenia v triede 44 ,,masaze; sauny (sluzby); termélne kuapele; turecké
kapele; fyzioterapia; aromaterapeuticke sluzby*“ st zhodné so sluzbami ,,masaze; sauny (sluzby); termélne
kupele (sluzby); parné kipele, verejné kupele (na hygienické ucely), fyzioterapia; aromaterapeutické sluzby*
zapisanymi pre prva starSiu ochranni zndmku v tej istej triede.

Dalsie prihlasené sluzby zverejneného oznalenia v triede 44 ,,salony krasy; kadernicke salony; manikura;
soléria (sluzby)* mozno povazovat’ za zhodné so zapisanymi sluzbami ,, starostlivost o hygienu a krdasu ludi;
salény krasy; kadernicke salony; manikura; solaria (sluzby)* pre prvu starSiu ochranni znamku v triede 44.

Nakoniec je zverejnené oznaCenie prihlasené v triede 44 pre sluzby ,,terapeuticke sluzby; lekarske sluzby;
oSetrovatelské sluzby, zotavovmne; sanatorid, zdravotnicka starostlivost', ktoré si zhodné so zapisanymi
sluzbami ,, lekdarske sluzby, lekdrska oSetrovatelska starostlivost; terapeutické sluzby, sanatoria; zotavovne
pre rekonvalenscentov; sluzby poskytované psychol6gmi; chiropraxia; poradenské sluzby v oblasti zdravia“

pre prvu starSiu ochrannt zndmku v rovnakej triede.

Porovnanie tovarov a sluzieb zverejnené¢ho oznadenia a prvej starSej ochrannej zndmky mozno zhrnat' do
konstatovania, Ze vSetky prihlasené tovary a sluzby v triedach 16, 35, 41, 43 a 44 st zhodné a/alebo podobné
VO vy38ej miere so zapisanymi tovarmi a sluzbami pre prva starSiu ochrannd zndmku v rovnakych triedach.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 585-2016) Prv4 starSia ochranna znamka

(ochranna znamka EU ¢. 14893176)

SKY
Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, priCom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitela mézu vyvolat s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznaenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavajl v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisané.

Zverejnené oznacenie je obrazovym oznacenim vo farebnom vyhotoveni Gervenej a bielej farby, tvorenym
slovnym prvkom ,,Sky Energy Aqua“, ktory je napisany ozdobnym pismom a pismenami malej pisanej



abecedy Cervenou farbou, okrem uvodnych pismen v kazdom slove, ktoré su vel'ké. Slovny prvok je graficky
rozvrhnuty do dvoch riadkov pod sebou tak, Ze slovo ,,Sky“ je umiestnené v prvom riadku a zvysné dve
slové ,,Energy Aqua“ su umiestnené v druhom riadku. Obrazovy prvok tohto oznaenia tvori grécky kriz,
resp. znamienko plus, ktoré je napisané tenkou linajkou ¢ervenej farby vo vnutri s bielou plochou, a ktoré je
umiestnené pred slovom ,,Sky*“.

Prv4 starSia ochrannd znamka je slovna a tvori ju trojpismenkové slovo ,,SKY*, ktoré je napisané pismenami
velkej tlacenej abecedy. V stvislosti so slovnou ochrannou zndmkou je potrebné uviest, ze chrani slovny
prvok samotny a je nepodstatné ¢i je napisana vel’kymi alebo malymi pismenami.

Z vizualneho hPladiska ide o porovnanie slovnej starSej ochrannej znamky a obrazového farebného
zverejneného oznacenia. Zverejnené oznacenie je vyhotovené tak, Ze pri pohl'ade nan pozornost’ spotrebitel'a
prednostne upudta slovo ,,Sky* a obrazovy prvok grécky kriz, resp. znamienko plus, pretoZe spotrebitel
prirodzene vnima oznadéenia zl'ava doprava a zhora nadol, a preto si uvedené prvky I'ahsie uchova v paméti.
Pri porovnani dotknutych oznaéeni zvizudlneho hladiska nemozno opomenut’ ani farebnl Upravu
zverejneného oznaenia ajeho dalSie slova ,,Energy” a ,,Aqua“ umiestnené v druhom riadku, ktoré
ovplyvnia vizudlny vnem zverejneného oznacenia. AvSak aj pri zohladneni farebného vyhotovenia
zverejneného oznacenia a vSetkych uvedenych prvkov porovnavanych oznaceni tieto neovplyvnia vizualny
vnem spotrebitel’a v takej miere, aby nebolo mozné rozoznat’ spolo¢ny prvok ,,Sky/SKY*. Tento prvok ako
jediny slovny prvok tvori prvu starSiu ochrannd zndmku a vo zverejnenom oznaceni tvori jeho tvodnu Cast’,
ktora spotrebitel’ vnima prednostne. Vzhl'adom na uvedené skuto¢nosti mozno konstatovat’ nizku vizualnu
podobnost’ porovnavanych oznaceni.

Aj ked’ ako prvy vo zverejnenom oznaceni je graficky prvok ,,+ a nie slovna ¢ast’,,Sky*, tirad k uvedenému
povazuje za potrebné uviest, Ze pri vizualnom porovnani pokial’ oznacenia tovarov a sluZieb obsahuju slovna
a aj obrazovu zlozku, slovny prvok ma na spotrebitel’a logicky silnejsi dopad ako obrazovy prvok, pretoze
spotrebitelia obvykle neanalyzuji oznaenia tovarov asluZieb, ale vyjadruji sa o oznaceniach
prostrednictvom ich slovnych prvkov, a tymto preto prirodzene venujl aj va¢siu pozornost’. Zaroven je tiez
potrebné vziat’ do uvahy skutocnost’, ze spotrebitel’ nema moznost’ porovnavat’ tieto oznacenia realne vedla
seba, preto sa spol'ahne len na paméitova stopu, ktorti si uchoval v povedomi, apreto si typicky tvar
gréckeho kriza, ¢i znamienka plus nemusi zapamaitat’ ako prvok, ktory by mu pomohol v orientécii na trhu.

Z fonetického hladiska je zrejmé, Ze prva starSia ochranna zndmka bude spotrebitel'mi aj s nizSou Groviiou
anglického jazyka reprodukované ako ,,skaj“ a zverejnené oznacéenie ako ,,skaj enadZi eekwo* alebo ako ,,plas
skaj enadzi akwo”, ato len za predpokladu, Ze spotrebitelia obrazovy prvok zverejneného oznacenia
vyhodnotia ako znamienko ,,+*. Ked’Ze spotrebitelia maju tendenciu dlhSie oznacenia skracovat, nie je
vylucené, Ze zverejnené oznacenie precitaju skratené ako ,,skaj* ¢i ,,plas skaj“. V pripade, ak by spotrebitelia
nedisponovali ani nizSou uroviiou znalosti anglického jazyka bude prva starSia ochranna znamka
reprodukovand ako ,,sky*“ a zverejnené oznaCenie ako ,,sky energy aqua‘ alebo ,,plus sky energy aqua“ alebo
skratene ako ,,sky* ¢i ,,plus sky“. Vzhladom na skutocnost, ze vo vSetkych pripadoch moznej reprodukcie
porovnavanych oznaceni zaznie v ivode oznaceni zhodné slovo ,,skaj“ ¢i ,,sky*, ktorému bezny spotrebitel
venuje zvysenu pozornost, je nutné konstatovat’, aj s prihliadnutim na skutocnost’, ze celkovy zvukovy vnem
zverejneného oznaCenia ovplyvnia aj jeho dalSie slovné prvky, ciastocni foneticki podobnost’
porovnavanych oznaceni, ktora je zaloZena na slovnom prvku ,,skaj ¢i ,,sky*.

Zo sémantického hPadiska sa porovnavané oznacenia povazuji za podobné vtedy, ak su relevantnou
verejnost'ou vnimané ako oznacenia s rovhakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientacii na trhu
a identifikacii nimi oznaCovanych tovarov alebo sluzieb.

Z vyznamového hladiska ma kazdé anglické slovo zverejneného oznacenia konkrétny vyznam a v preklade
do slovenského jazyka prvé slovo ,,Sky* znamena ,,nebo, obloha®, dalsie slovo ,,Energy* znamena
»energia, sila* aposledné slovo ,,Aqua“ znamend ,,voda, tekutina*“. Slovny prvok ,,Sky Energy Aqua“
zverejneného oznadenia navodzuje spojenie so sluzbami zameranymi na rekredciu osdb (trieda 41)
a sluzbami zameranymi na lekarsku starostlivost’ v oblasti hygieny tela a krasy poskytovanej osobami alebo
zariadeniami pre l'udi (trieda 44), a napriek tomu, Ze pochadzaju z anglického jazyka, je ich vyznam zrejmy
aj vacsine slovenskych spotrebitelov so zakladnou znalost'ou angliétiny. Obrazovy prvok zverejneného
oznadenia doplia vyznam jeho slovného prvku v tom zmysle, Ze ide o ,,plus®, t. j. ,, nieco navyse*, ato len
za predpokladu, Ze ho spotrebitelia vyhodnotia ako znamienko ,,+*“. StarSia ochranna znamka je tvorena len



vyrazom ,SKY*, zanglického jazyka ,,obloha, nebo*. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti mozno
konstatovat’, Ze porovnavané oznacenia si zo sémantického hl’adiska podobné len do tej miery, Ze obsahuji
spolo¢ny slovny prvok ,,Sky/SKY*, pretoZe obrazovy prvok ,,grécky kriz* ¢i znamienko ,,+* a slovné prvky
~Energy* a ,,Aqua“ prispievaju z vyznamovej stranky K ich ¢iastoénému rozliseniu.

K tvrdeniu prihlasovatel’a, ze zverejnené oznacenie si spotrebitelia vyloZia ako ,,nebeska energeticka voda“
alebo ,,voda z neba obsahujica energiu®, je potrebné uviest, Ze takato evokacia v podstate zodpoveda
nazoru uradu, Ze slovny prvok zverejneného oznacenia je ¢iastocne opisny k niektorym koliznym sluzbam
v triedach 41 a 44, vo vztahu ku ktorym navodzuje spojenie s lieCivymi ucinkami (energia) a s Cistiacimi
a skraslujucimi ¢inkami (voda a nebo).

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost’ zdmeny medzi oznaCeniami sa chape ako nebezpecenstvo spocivajuce v moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky suvisiacom ¢i spolo¢nom povode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zameny musi byt posudzovana celkovo podla toho, ako
prislusna verejnost’ vnima oznacenie, resp. starSiu ochrannti znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertc
do tvahy vsetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovsetkym vzadjomnu previazanost’ medzi
podobnost'ou oznaceni a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluZieb, kde niZSia miera podobnosti
medzi oznacovanymi tovarmi alebo sluzbami méze byt kompenzovand vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami a naopak. Celkové postidenie pravdepodobnosti zameny vo vztahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvarajl, so zohl'adnenim najma ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel’'ski
verejnost s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, priCom sa ma priemerny spotrebitel’
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel'a sa méze menit v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusni skupinu relevantnej spotrebitel'skej verejnosti tvori vzhl'adom na povahu
dotknutych tovarov asluzieb v triedach 16, 35, 41, 43 a 44 Sirokd spotrebitel'skd verejnost’ a odborna
verejnost’, ktorej su predmetné tovary a sluzby uréené. Kolizne tovary su tovarmi kazdodennej spotreby,
a sluzby v triedach 35, 41, 43 a 44 mozu byt v istych pripadoch aj Specifického zamerania, a preto pri ich
vybere mbZe stupei pozornosti spotrebitel’a variovat’ od priemerného po vyssi.

Pri porovnani zverejneného oznadenia a prvej starSej ochrannej znamky bola konstatovana nizka miera
vizudlnej podobnosti a Ciasto¢na fonetickd a sémantickd podobnost’ zalozend na skutocnosti, ze zaciatok
zverejneného oznacCenia, ktorému bezny spotrebitel’ venuje zvySenu pozornost, tvori slovny prvok ,,Sky*,
ktory ma vo zverejnenom oznaceni spolu so znakom ,,+* osobité postavenie vo vztahu k d’als§im dvom
obsiahnutym prvkom ,,Energy Aqua“, ktoré spotrebitelia budi vnimat’ ako doplnkové, a ktoré boli oznacené
ako opisné vo vztahu k niektorym sluzbam v triedach 41 a 44. Zaroven slovnym prvkom ,,SKY* je tvorena
prva starSia ochrannd znamka. V danom pripade porovnavanych oznadeni je potrebné uviest, Ze ani
existencia d’al§ich prvkov (grécky kriz, resp. znamienko plus a d’alSie dve slova ,,Energy Aqua“ ), nedokdze
ovplyvnit vnimanie zverejneného oznacenia do takej miery, aby vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti
nedochadzalo k omylu, ¢o sa tyka povodu porovnavanych oznaceni. V zmysle obchodnych zvyklosti, tak
mozno predpokladat’, ze spotrebitel’ (aj pri zvySenej miere pozornosti venovanej vyberu a nakupu urcitych
sluzieb) sa bude domnievat, Ze zverejnené oznacenie je len d’alSim variantom prvej starSej ochrannej
znamky. Stcasne boli vSetky prihlasené tovary a sluzby v triedach 16, 35, 41, 43 a 44 postdené ako zhodné
a/alebo podobné vo vysokej miere so zapisanymi tovarmi a sluzbami pre prvu starSiu ochranni zndmku
v rovnakych triedach. Tato zhoda a miera podobnosti je sposobila podporit’ a umocnit’ podobnost’ oznaéeni,
¢o vedie ku konstatovaniu pravdepodobnosti zameny, a to na zaklade vyrazu ,,Sky/SKY*, na zaklade ktorého
spotrebitel nadobudne dojem, Ze kolizne oznacenia spolu uzko suvisia, aZe si namietatel rozsiruje
znamkovy rad s uvedenym slovnym vyrazom. V predmetnom pripade je potrebné taktiez prihliadnut’ aj na
uplatnenie kompenza¢ného principu, ktory hovori, Ze nizSi stupen podobnosti medzi dotknutymi
oznaceniami je mozné vyvazit' zhodou alebo vysokou podobnost'ou koliznych tovarov a sluzieb.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel’ sa pokisa monopolizovat’ si bezne pouzivané anglické slovo ,,SKY*
len Cisto z dovodu svojej velkosti a ekonomickych moznosti, hoci mu je vel'mi dobre zname vel'ké mnozZstvo
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inych ochrannych zndmok obsahujucich slovo ,,Sky*, ktoré su zapisané pre tovary a sluzby v triedach 16, 35,
41, 43 a 44. Urad v tejto stvislosti konstatuje, Ze len existencia zapisov ochrannych znamok nie je sama
osebe dostato¢nym argumentom, pretoZe zapis do registra nemusi nutne odrazat’ situaciu na trhu. Inymi
slovami, na zéklade udajov obsiahnutych v registroch, nemozno predpokladat, ze vSetky tieto ochranné
zndmky s efektivne vyuZivané. Z toho vyplyva, Ze iné zapisané ochranné znamky nepreukazuji, Ze
spotrebitelia sa s ozna¢eniami obsahujdcimi slovny prvok ,,SKY* realne na trhu stretli ani nevypovedaju
otom, ako tento prvok v jednotlivych oznaCeniach vnimaji. Preto v danych suvislostiach je potrebné
tvrdenie prihlasovatel’a povazovat’ za nedovodné.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, e namietatel’ slovo ,,SKY* pouziva len pre oblast’ televizneho a rozhlasového
vysielania, a preto toto slovo nemoze byt blokaénym pre iné subjekty, ktoré by dané slovo v kombinacii
sinymi prvkami pouZivali pre odlisné tovary asluzby. V sulvislosti stymto tvrdenim prihlasovatela je
potrebné uviest’, Ze pri posudzovani podobnosti tovarov a sluZieb sa porovnavaju tie, pre ktoré je zverejnené
oznacenie prihlasené a starSie ochranné znamky zapisané.

Tvrdenie prihlasovatela o nepouZivani starSej ochrannej znamky EU ¢&. 10155604 ,,SKY PLUS“ (piata
starSia ochranna znamka) pre tovary asluzby pre ktoré je zapisand, najma pre sluzby v triedach 43 a44 ,
pricom namietatel’ brani inym podnikatelom v zapise ich oznaceni, je neopodstatnené, pretoZze uvedena
ochranna zndmka nie je zapisana pre sluzby v triedach 43 a 44. Rovnako pre uvedené sluzby v triedach 43
a44 nie su zapisané ani dalSie starSie ochranné znamky uplatnené v namietkach, okrem prvej starSej
ochrannej znamky, ktoru si Urad z uvedeného ddvodu zvolil na posudenie splnenia podmienok uplatneného
namietkového dovodu. Je potrebné uviest, Ze v ¢ase podania namietok (2.10.2018) pravna tprava zakona o
ochrannych znamkach neumoziiovala v namietkovom konani ziadat’ namietatel'a o preukazanie pouzivania
starSich ochrannych znamok. Suéasna pravna uprava (G¢inna od 14.1.2019) ma zakomponované aj
preukazovanie pouZivania starSich ochrannych zndmok v ndmietkovom konani, ale takdto poZiadavku v
zmysle zdkona mozno klast’ len na niektoré starSie ochranné znadmky, a to také, ktoré boli ku dinu podania
napadnutej prihlasky zapisané najmenej pét rokov (uvedené upravuje § 32 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o
ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov — G¢innom od 14.1.2019). Prihlaska zverejneného
oznacenia bola podana 17.3.2016 a prva starSia ochrannd znamka bola zapisand 9.11.2018, druhd starSia
ochranna znamka bola zapisand 24.9.1998, tretia starSia ochrannad znamka bola zapisana 14.10.2008, Stvrta
starSia ochrannd znamka bola zapisana 15.6.2012, piata starSia ochranna zndmka bola zapisana 2.2.2013
a Siesta starSia ochrannd znamka bola zapisana 25.2.2014. Z uvedeného vyplyva, Ze ani pri podani ndmietok
podla sucasnej pravnej Upravy by nebolo umoznené prihlasovatelovi ziadat' o preukazanie pouZzivania
niektorych starSich ochrannych znamok namietatel'a, najmé piatej starSej ochrannej znamky, na ktort
konkrétne poukazal prihlasovatel’ a prvej starSej ochrannej znamky, ktord, ako uz bolo uvedené vyssie, si
Urad zvolil na posudenie splnenia podmienok uplatneného ndmietkového dévodu. Navyse, porovnavana prva
starSia ochrannad znamka m4 svoju inherentnt rozliSovaciu spdsobilost’, ked’Ze nie je tvorena prvkom, ktory
by vo vztahu k zapisanym tovarom a sluzbam vyjadroval ich druh, kvalitu, mnozstvo, Gc¢el, hodnotu alebo
inu ich vlastnost’. V danej stvislosti mozno tieZ v stlade s ustalenou eurdpskou judikaturou (rozsudok vo
veci T-346/04, ARTHUR ET FELICIE, z 24.11.2005) uviest, ze zo znamkovopravneho hl'adiska nie je
rozhodné, ¢i k zdmene zverejnené¢ho oznacenia s prvou starSou ochrannou znamkou skuto¢ne doslo, pretoze
k zaverom o pravdepodobnosti zdmeny je postacujiica potencialna moznost’, ze by k takejto zamene mohlo
dojst.

K dalSiemu argumentu prihlasovatela, 7e dotknuté oznadenia nie su zhodné aani podobné, pretoZe su
prinlasené a pouZivané v odliSnych tvaroch, farbdch aaj pisme, je potrebné zdoéraznit, ze nebola
konstatovand tzv. priama zdmena medzi zverejnenym oznacenim a prvou starSou ochrannou znamkou, ale

ide 0 pravdepodobnost’ zameny na zaklade asociacie vyvolanej zhodnym distinktivnym slovnym prvkom
~SKY/Sky*.

Z porovnania zverejneného oznacenia s prvou starSou ochrannou znamkou a im prisluchajicich tovarov a
sluzieb vyplynulo naplnenie podmienok uplatneného namietkového ustanovenia v plnom rozsahu, a preto sa
Urad nezaoberal ich skimanim vo vztahu k ostatnym star§im ochrannym zndmkam, pretoZe ich postdenie by
nemohlo ovplyvnit’ vysledok predmetného rozhodnutia.

Vzhladom na uvedené skuto¢nosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto
rozhodnutia.
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Poucenie 0 opravnom prostriedku:

Podl'a 8 40 ods. 1 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. VEas podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podla § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti oddvodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie moZno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskamat
spravnym sidom na zéklade spravnej Zaloby podanej podla § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.
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