@ QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banské Bystrica 4

Bansk& Bystrica 8. 2. 2019
POZ 1770-2017/2-74-2019

ROZHODNUTIE
PrihlaSka ochrannej znamky POZ 1770-2017 s nazvom Sme k vam blizSie z 14.7.2017, prihlasovatel’a NI-
TRAZDROJ, a.s., Dolno¢ermanska 38, 949 01 Nitra 1, ktorého v konani zastupuje Advokatska kancelaria
Mgr. EMESE SUBA, Bratislavskéa cesta 1804, 945 01 Komarno 1,

sa zamieta

podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona.

Odo6vodnenie:

Na zéklade prieskumu zapisnej spdsobilosti prihlaSky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo
prihlasovatelovi s prislusnym odévodnenim z 26.9.2017 oznamené, Ze prihlasené oznacenie nie je spdsobilé
na zapis do registra ochrannych znamok podl'a § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach
v zneni neskorsich predpisov, pretoze podla § 5 ods. 1 citovaného zakona, za ochranni znamku nemozno
uznat’ oznacenie, ktoré:

b) nema rozliSovaciu spdsobilost,,

C) je tvorené vyluéne oznaceniami alebo tdajmi, ktoré v obchodnom styku mézu slizit na urcenie druhu,
kvality, mnozstva, i¢elu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i poskytnutia
sluzieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb;

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,irad*) v uvedenom liste uviedol nasledovné skutoénosti:

Prieskumom bolo zistené, Ze slovné oznacenie v priloZenej Uprave prihlasované
pre sluzby v oblasti obchodu a reklamy v triede 35, r6zne telekomunika¢né sluzby v triede 38, sluzby v ob-
lasti dopravy v triede 39, ako aj v oblasti vychovy vzdelavania zabavy Sportu a kultary v triede 41 medzina-
rodného triedenia tovarov a sluzieb nema rozliSovaciu spdsobilost’. Uvedené vyplyva podl'a aradu  ztoho,
ze prihlasované oznacenie je tvorené sloganom poskytujucim len v§eobecnu informéciu, Ze prihlasovatel'om
poskytované sluzby su takého charakteru, Ze su ,,blizsie k zakaznikom*. Urad uviedol, Ze z pohl'adu bezného
zakaznika, pre ktorého su dané sluzby ur¢ené a ktory je riadne informovany a primerane pozorny a obozretny,
sa jednd o opisné oznacenie poukazujlice na charakter tychto sluzieb. Prislu$ni spotrebitelia by vnimali pri-
hlasované oznacenie ako bezné, nie ako oznac¢enie konkrétneho poskytovatela sluzieb. Relevantna verejnost’
tak nie je schopna na zaklade tohto oznacenia urcit’ od ktorého subjektu dané sluzby pochadzaju.

V tejto savislosti Grad uviedol, Ze vzhl'adom k tomu, Ze slogany primarne plnia iné funkcie nez tie, ktoré plni
ochranna znamka, rozliSovaciu sposobilost’ maju len vtedy, ak mézu byt ihned” vnimané ako idaj 0
obchodnom p6vode danych tovarov alebo sluZieb tak, aby bolo relevantnej verejnosti umoznené bez nebez-
pecenstva zameny odlisit’ tovar alebo sluzby majitel’'a ochrannej znamky od tovaru alebo sluzieb iného ob-
chodného pdvodu. Urad tieZ poukazal na to, Ze aj napriek tomu, Ze prihlasované oznadenie je tvorené $peci-
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fickym pismom Zltej farby, tieto prvky maju skor dekorac¢ny charakter, ktoré nedokazu odovzdat’ spotrebite-
Pom Ziadny ,,0dkaz* pokial’ ide o obchodny povod sluzieb, pretoze neodputajua ich pozornost’ od opisného
vyznamu daného textu.

Zaverom Urad uviedol, Ze rozliSovacia spdsobilost’ oznaéenia je jednou zo zakladnych podmienok vyplyva-
jucich z funkcie ochrannej znamky. Danost’ rozliSovacej sposobilosti je predov§etkym podmienena origina-
litou oznacenia v miere umoziujucej individualizaciu tovarov alebo sluzieb pochadzajucich od réznych osdb.
To znamena, Ze oznacenie svojou formou a obsahom musi spotrebitelovi umoznit’ rozlisit’ tovary alebo
sluzby jednej osoby od tovarov alebo sluzieb inej osoby, pricom relevantna verejnost’ nie je schopna na
zéaklade tohto oznacenia urcit’ od ktoré¢ho subjektu dané sluzby pochadzaju.

Diia 6.2.2018 bola iradu doruc¢ena odpoved’ prihlasovatel’a na vysledok prieskumu zapisnej sposobilosti
v ktorej uviedol nasledovné skuto¢nosti:

Prihlasovatel” patri do tradi¢nej domacej obchodnej sieti, ktory vznikol dna 23.3.1994, so zameranim na dis-
tribuciu a predaj potravin vo velkoobchode a maloobchode. Je ¢lenom medzinarodnej franchise CBA. V sti-
Casnosti zamestnava viac ako 500 zamestnancov a posobi v 8 mestach Nitrianskeho a Trnavského kraja uz 24
rokov. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze jeho prioritou je byt’ ¢o najblizsie k zdkaznikom a naplnit’ tak potreby
spotrebitel'ov. Poukazal na to, Ze dlhodoba existencia prihlasovatela a kvalita sluzieb, ktora pontika spotrebi-
tel'om sa oplatila, nakol'’ko v minulosti aj v su¢asnosti patri medzi najvyhl'adavanejsie vel’koobchodné a malo-
obchodné predajne.

Prihlasovatel tiez uviedol, Ze spolo¢nosti ako Tesco, ale aj Kaufland maja roky pouzivané slogany ako slogan
»Radost z dobrych veci*, alebo v pripade Kauflandu slogan ,,tu som spravne®. Obchodna ret'az Lidl ma slogan
wjednotka v Cerstvosti* pricom ako d’alej uvadza, bol prihlasovatel’ podla vyssie spomenutej Statistiky, ovel'a
Gispesnejs§i medzi slovenskymi spotrebitelmi. Dalej doplnil, Ze jeho logo, obchodné meno a slogan obsahuiju aj
marketingové a reklamné materialy nim vydané. Maloobchodné letaky su tlacené cca. 45 tisic kusov a letaky
pre spotrebitel'ov diskontnych sluzieb cca. 40 tisic kusov pre aktudlny tovar, ktoré¢ st nasledne dorucené part-
nerom a spotrebitel'om vyuzivajacich prihlasovatel'ovych sluzieb a tovarov. Prihlasovatel’ ma za to, ze jeho
slogan spolu s typickou Zltou farbou, ktord dominuje aj v samotnom logu a v reklamnych materialoch, plni
svoju rozliSovaciu funkciu a spotrebitelia v danej oblasti vedia rozlisit’ ich tovary a sluzby ktoré poskytuju uz
vyse 24 rokov. Dalej uviedol, Ze originalitu sloganu uréi teda nielen farba a samotny slogan, ale aj uplynuly
Cas od kedy je prihlasovatel’ sucast'ou hospodarskeho trhu na izemi Slovenska. V tejto stvislosti poukazuje
na slogan zapisany Gradom v zneni ,VAM DAVA KRIIIDLA", ako OZ &. 195127, podla ktorej ako tvrdi,
spotrebitelia vedia identifikovat’ ze ide o znamy energeticky napoj Red Bull bez toho, aby sa k sloganu uva-
dzalo aj obchodné meno resp. nazov znacky, ktora je prioritne uvedend na tovaroch a reklamnych spotoch.

Prihlasovatel’ d’alej uviedol, ze ma okrem letdkov k dispozicii aj 6 billboardov, kde su vzdy aktualizované
novinky a akcie, ktoré ponuka spotrebitelom. Taktiez oznacenie NITRAZDROJ a slogan maju uvedené aj na
sluZzobnych motorovych vozidlach. Externy vzhl'ad obchodnych priestorov obsahuje okrem oznacenia a loga
NITRAZDROJ aj samotny slogan s typickou Zltou farbou tvoriaci prihlasované oznacenie bez uvedenia slova
NITRAZDROJ. Poukazal na to, Ze vernost’ spotrebitel'ov prihlasovatel’ odmenuje aj vernostnou resp. zakaz-

nickou kartou, kde je slogan uvedeny prioritne popri obchodnom mene prihlasovatel’a. Slogan ,,Sme k
vam bliZ8ie* odzrkadl'uje priority ur¢ené prihlasovatel'om na trhu Slovenska a to najma kvalitu sluzieb a
tovarov, ktoré garantuje ochotnym personalom, rychlym nakupom, ¢erstvym tovarov, Sirokym sortimentom,
dostupnost’ou predajni na izemi Slovenska a podporou predaju slovenskych vyrobkov. Slogan ,,Sme k

vam bliZSie* podla prihlasovatela zarucuje aj dlhodobo nizke ceny, vyhodné ponuky v maloobchode aj v
diskonte, vikendové vyhodné ponuky a spotrebitel'ské stitaze.

Zaverom prihlasovatel’ uviedol, Ze je majitelom slovnej ochrannej zndmky ,,NITRAZDROJ Sme k vdm bliz-
Sie*, ¢. OZ 243507 a nakol’ko pouziva slogan s typickou farbou a typom pisma, Ziada Urad o zapis tejto ochran-
nej znamky do registra.

Zavere¢né vyjadrenie uradu:

Bertic do uvahy vyjadrenia prihlasovatela a po zvaZzeni vSetkych relevantnych skuto¢nosti trad konstatuje, ze

obrazové oznacenie prihlasované pre sluzby v oblasti obchodu a reklamy v triede
35, rozne telekomunikaéné sluzby v triede 38, sluzby v oblasti dopravy v triede 39, ako aj v oblasti vychovy



vzdel&vania zabavy Sportu a kultury v triede 41 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb nema rozliSovaciu
sposobilost’ podl'a 8 5 0ds.1 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich
predpisov (dalej ,,zakon o ochrannych znamkach®). Ako uZ drad vo svojom vyjadreni uviedol, prihlasované
oznacenie je tvorené sloganom poskytujucim len vSeobecnu informaciu, ze prihlasovatelom poskytované
sluzby su takého charakteru, Ze su ,,bliZSie k zakaznikom®. Z pohl'adu bezného zakaznika, ktory je riadne in-
formovany a primerane pozorny a obozretny, jednozna¢na informacia, ktora prihlasované oznacenie obsahuje,
poukazuje na charakter prihlasovanych sluzieb. Na tejto skuto¢nosti nemeni ni¢ ani fakt, ze prihlasované ozna-
Cenie je tvorené Specifickym pismom zltej farby, pretoze tieto grafické prvky si takého charakteru, Ze Ziadnym
sp6sobom nemenia vnimanie slovného textu a neodputaju tak pozornost’ zakaznika od jeho opisného vyznamu.
Opisny pochvalny charakter prihlasované¢ho oznacenia potvrdil aj sdm prihlasovatel’, ktory vo svojom vyjad-
reni uviedol, Ze jeho prioritou je byt ¢o najblizsie k zakaznikom. Prislusni spotrebitelia by preto vnimali pri-
hlasované oznacéenie ako bezné, nie ako oznacéenie konkrétneho poskytovatel'a sluzieb. Relevantna verejnost’
tak nie je schopna na zaklade tohto oznacenia ur¢it’ od ktorého subjektu dané sluzby pochadzaju.

K poukazovania na skuto¢nost’, Ze spolo¢nosti ako Tesco, Kaufland a Lidl maju roky pouzivané slogany ako
slogan ,,Radost z dobrych veci*, slogan ,,tu som spravne“, resp. slogan ,,jednotka v cerstvosti*, ktoré podl'a
prihlasovatel’a uvedené spolo¢nosti charakterizujt tirad uvadza, ze tieto slogany nie su registrované samostatne
ako ochranné znamky, ale obsahuju d’alsi distinktivny prvok, konkrétne obchodné meno daného subjektu,
ktoré zabezpe&uju ich rozliSovaciu sposobilost. V pripade ochrannej znamky ¢. OZ 195127 ,VAM DAVA
KRITIDLA* je potrebné uviest’, Ze ide o rdzne ochranné znamky tykajlce sa roznych tovarov a sluzieb, s plat-
nost'ou od r. 1997. V tejto stvislosti je potrebné zdoraznit, ze tak ako oblast’ prava vo vSeobecnosti, tak aj
zndmkové pravo sa prisposobuje spolo¢enskym zmenam a potrebam, ¢o sa samozrejme prejavuje v tom, Ze aj
prax uradu sa postupne meni a vyvija v zavislosti od spolocenskej situacie. Nemozno opomenut’ ani skuto¢-
nost’, ze na trovni Eurdpskej unie v poslednych rokoch ¢oraz viac vystupuju do popredia snahy o harmonizéciu
postupov narodnych tradov pre ochranné znamky v rozhodovacom procese, ¢o taktiez nezanedbatelnym spo-
sobom ovplyviltuje vyvoj a smerovanie praxe uradu.

V tejto suvislosti urad tieZ uvadza, Ze moznost’ zapisu oznacenia ako ochrannej znamky sa musi posudit’ vy-
lu¢ne na zaklade zakona o ochrannych znamkach, pricom sa musi posudzovat’ na zaklade konkrétnych faktov
a skuto¢nosti viazucich sa ku konkrétnemu ozna¢eniu. Navyse, z rozsudkov Sudneho dvora jasne vyplyva, Ze
dodrziavanie zasady rovnakého zaobchadzania je potrebné zosuladit’ s dodrziavanim zasady zakonnosti, podl'a
ktorej sa ziadna osoba neméze dovolavat’ vo svoj prospech nezdkonnych krokov vykonanych v prospech inej
osoby. V pripade, Ze prihlasovatel’ povazuje vysledok prieskumu prihlaseného oznacenia za nespravny, je po-
trebné uviest’ argumenty, ktoré povazuje za oddvodiujice jeho presvedcenie. Samotné poukazovanie na iné
zapisané ochranné znamky bez uvedenia relevantnych argumentov smerujlcich k tomu, Ze prihlasené oznace-
nie je schopné plnit’ svoju funkciu, napriek skuto¢nostiam uvedenym vo vysledku prieskumu, nemdze viest' k
jeho zapisu do registra ochrannych zndmok.

Co sa tyka vyjadrenia prihlasovatel’a, Ze prihlasované oznadenie tvoriace slogan pisany s typickou Zltou farbou
pIni svoju rozliSovaciu funkciu a spotrebitelia v danej oblasti vedia rozlisit’ jeho tovary a sluzby, ktoré prihla-
sovatel’ poskytuje uz vySe 24 rokov mozno uviest, ze § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach dava prihla-
sovatel'ovi moznost’ prekonat’ zapisnu vyluku konstatovana uradom v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) aZ d) zadkona
o ochrannych znamkach prostrednictvom preukazania, ze prihlasené oznacenie nadobudlo pred diiom podania
prihlasky druhotnu rozliSovaciu spdsobilost’ na zaklade jeho pouZivania na izemi SR alebo vo vzt'ahu k nej, k
prislusnym tovarom alebo sluzbam, pre ktor¢ je prihlasené. Pre postudenie toho, ¢i ochranna znamka nadobudla
rozliSovaciu sposobilost’ v zmysle § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach, je potrebné uskuto¢nit’ konkrétne
preskumanie predlozenych dokladov a brat’ ohl'ad na vSetky konkrétne okolnosti pripadu, najméa skuto¢né ma-
sivne pouzivanie ozna¢enia. RozliSovaciu sposobilost’ je mozné kvalifikovat’ ako schopnost’ ozna¢enia identi-
fikovat’ v o€iach spotrebitel'skej verejnosti tovary alebo sluzby pod tymto oznacenim §irené, ziskanu intenziv-
nou obchodnou a propagacnou ¢innost'ou v urc¢itom priestore a case, ked’ oznacenie samotné rozliSovaciu spd-
sobilost’ nema. Pri posudzovani nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti oznaéenia jeho pouZzivanim na trhu je
potrebné preskimat’ a vziat' do uvahy viacero faktorov a to najmé: podiel oznaCenia na trhu, intenzitu, rozsah
a dizku pouzivania tohto oznacenia, vyiku investicii vynaloZzenych podnikom na jeho reklamu, velkost zéuj-
movej skupiny, ktora vd’aka oznaceniu identifikuje tovar alebo sluzbu ako pochadzajicu od urcitého konkrét-
neho zdroja.

Prieskumom predlozenych dokladov, ktoré by mali preukazat’ nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihla-
sovaného oznacenia jeho pouzivanim pred diiom podania prihlaSky ochrannej znamky bolo zistené, Ze prihla-
sovatel predlozil nasledovné dokazy:



- Kopia fotografie ndkladného automobilu nestceho reklamu na POTRAVINY NITRAZDROJ (doklad
¢. 1);

- Kopie reklamnych materialov na r6zne potravinové vyrobky (doklady ¢. 2, 3, 4);

- Kopia fotografie priecelia predajne potravin (doklad ¢. 5);

- Kopia prednej stinky propaga¢ného letaku s ponukou vyrobkov prihlasovatela platnou od 1.2.-
14.2.2018 (doklad ¢. 6);

Predovsetkym je potrebné uviest,, Ze prieskumom predloZenych dokladov, ktoré by mali preukazat’ nadobud-
nutie rozliSovacej sposobilosti prihlasovaného oznacenia pre prihlasovatela jeho pouzivanim pred diiom po-
dania prihlasky ochrannej zndmky bolo zistené, Ze prihlasované oznacenie sa na dokladoch ¢. 1 az ¢. 4 vobec
nenachadza. Doklady ¢. 5 a €. 6 sice obsahuju predmetné oznacenie spolu s obchodnym menom prihlasovatela,
ale nie je zrejmé od kedy toto oznacenie bolo spristupnené verejnosti (doklad ¢. 5), ked’ze neobsahuje Ziaden
datum, z ktorého by bolo mozné ur¢it’ pouzivanie predo diiom podania prihlasky, resp. propagacny letak (do-
klad ¢. 6) bol zadkaznikom k dispozicii aZz po datume podania prihlaSky ochrannej zndmky. MoZno preto kon-
Statovat’, ze prieskumom predloZzenych dokladov samostatne, ako aj vo vzajomnej stvislosti bolo zistené, Ze
uvedené doklady nepreukazuju pouZivanie prihlasovaného oznacenia v takom rozsahu, vd’aka ktorému rele-
vantna verejnost’ identifikuje prihlasované sluzby nim oznacované ako sluzby pochadzajuce od konkrétneho
subjektu. V tejto savislosti Urad uvadza, Zze predloZzenymi dékazmi o nadobudnuti rozliSovaciu sposobilosti v
zmysle § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach sa musi preukazat’, ze znac¢na Cast’ relevantnej verejnosti
vnima prihlasované oznacenie tak, Ze prostrednictvom tohto oznacenia identifikuje prislusné tovary alebo
sluzby prihlasovatel’a, resp., Ze jeho pouZivanim vznikla v mysli prisludnej skupiny zdkaznikov suvislost’ s da-
nymi tovarmi alebo sluzbami prihlasovatel’a, ¢o by nenastalo, ak by sa prihlasované oznaéenie nepouZzivalo
v dostato¢nom rozsahu. Pre uéely preukazania, Ze oznacenie nadobudlo rozliSovaciu sposobilost’ pre prihlaso-
vatel’a teda nestaci len osved¢it’ jeho pritomnost’ na trhu, ako to v tomto pripade urobil prihlasovatel.

Vzhl'adom na uvedené mozno konstatovat’, ze prihlasovatel’ neuniesol dokazné bremeno v zmysle § 5 ods. 2
zakona o ochrannych znamkach, teda Zze prihlasované oznacenie nadobudlo pred dilom podania prihlasky
ochrannej zndmky rozliSovaciu spdsobilost’ pre uvedené sluzby na zaklade jeho pouZivania na izemi SR, alebo
vo vztahu k nej.

Urad dalej uvadza, Ze existencia absolutneho dovodu zamietnutia stanovend v § 5 ods. 1 pism. b) zikona musi
byt predmetom konkrétneho posudenia s prihliadnutim na vsetky relevantné skuto¢nosti a okolnosti na jedne;j
strane z hl'adiska tovarov alebo sluzieb, ktoré si uvedené v prihlaske, a na druhej strane z hl'adiska vnimania
zainteresovanymi kruhmi, ktoré tvoria spotrebitelia tychto tovarov a sluZieb. Navyse je potrebné kazdy z dé-
vodov zamietnutia uvedeny v § 5 ods. 1 citovaného z&kona vykladat’ s ohl'adom na vSeobecny zaujem, ktory
je ich zékladom, ked’ze kazdy z tychto dévodov je nezavisly od inych a vyzaduje si oddelené skiimanie. Vse-
obecny zaujem zohladneny pri skimani kazdého z tychto dévodov zamietnutia totiz mdze, dokonca musi,
odrazat’ rozlicné uvahy podl'a dovodov predmetného zamietnutia.

Z tohto hl'adiska vSeobecny zaujem vyjadreny v § 5 ods. 1 pism. b) zadkona sleduje potrebu na jednej strane
neobmedzit’ neprimerane dostupnost’ oznacenia, ktorého zapis sa ziada, ostatnym hospodarskym subjektom,
ktoré pontikaju tovary alebo sluzby porovnatel'né s tymi, ktorych zapis sa Ziada, ako aj na druhej strane zarucit’
spotrebitel'ovi alebo kone¢nému pouzivatel'ovi identifikaciu povodu tovarov a sluzieb uvedenych v prihlaske
ochrannej znamky, ¢o mu umozni bez pripadnej zameny rozliSovat’ tieto tovary a sluZzby od tych, ktoré maja
iny pdvod. Takato z&ruka tvori totiZz zakladn funkciu ochrannej zndmky.

Zakonné ustanovenie § 5 ods. 1 pism. b) zakona sa vzt'ahuje na oznacenia, ktoré nie st sposobilé plnit’ zakladnti
funkciu ochrannej znamkys, t. j. identifikovat’ obchodny povod tovaru alebo sluzby s cielom umoznit’ tak spo-
trebitel’ovi, ktory nadobudne tovar alebo sluzbu, ktoré ochranna znamka oznacuje, vykonat’ neskor ten isty
vyber, ak sa skiisenost’ ukaze byt pozitivnou, alebo vykonat’ iny vyber, ak sa ukaze byt negativnou.

Urad dalej uvadza, e v intenciach ustanovenia § 2 zédkona o ochrannych znamkach oznagenie svojou formou
a obsahom musi byt’ originalne do takej miery, ze jeho osobité znaky maji schopnost’ individualizovat’ tovary
a sluzby, ktoré maj byt nim oznacované — ide o tzv. triddu véazieb (oznacenie — tovary a sluzby — prihlasova-
tel’). Oznacenie ma rozliSovaciu sposobilost’ pre konkrétne tovary a sluzby, ak spotrebitel je, alebo bude podl'a
neho schopny odlisit’ tovary a sluzby pochadzajice z uréitého obchodného zdroja (tovary a sluzby jedného
subjektu od tovarov a sluzieb iné¢ho subjektu). Prihlasované oznacenie tito funkciu neplni, a preto nemoze byt
zapisané do registra ochrannych znamok.



Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti zohl'adnujtice skutkovy stav veci mozno konstatovat’, Ze je naplnena
zapisné vyluka v zmysle 8§ 5 ods. 1 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach a preto bolo rozhodnuté tak, ako
je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na drade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podl'a § 40 ods. 5 cit.
zékona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Vcas podany rozklad mé od-
kladny uc¢inok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych
opravnych prostriedkov, preskumat’ spravnym sudom na zdklade spravnej Zaloby podanej podla § 177
a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov

Dorucit’:

Mgr. Emese Suba advokatka
Bratislavskéa cesta 1804

945 01 Koméarno 1
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