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Banska Bystrica 5. 2. 2019
POZ 1279-2017/Z-66-2019

ROZHODNUTIE

Prihl&Ska ochrannej znamky POZ 1279-2017 s n&zvom AUTO MOTO REVUE zo 16.5.2017 prihlasovate-
'a DIEM s.r.0., Zeleziarenska 17, 040 15 Kosice - mestska &ast’ Saca, SK, ktorého v konani zastupuje
ADVOKATSKA KANCELARIA JUDr. Jan Tokar, spol. s r.0., Werferova 1/2582 , 040 11 Kosice - mest-
ska Cast’ Zapad, SK,

sa zamieta

W

podla § 28 ods. 4 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b), c) citovaného zékona.

Odo6vodnenie:

Na zaklade prieskumu zapisnej spdsobilosti prihlasky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo pri-
hlasovatel'ovi s prislusnym odévodnenim z 10.10.2017 oznamené, Ze prihlasené oznacenie nie je spdsobilé
na zapis do registra ochrannych znamok podla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znam-
kach v zneni neskorsich predpisov, pretoze podl'a § 5 ods. 1 citovaného zakona, za ochrannii zndmku ne-
mozno uznat’ oznacenie, ktoré:

b) nema rozliSovaciu spdsobilost,

c) Jje tvorené vyluéne oznaceniami alebo Udajmi, ktoré v obchodnom styku mézu slazit' na urcenie
druhu, kvality, mnoZstva, ucelu, hodnoty, zemepisného pdvodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i
poskytnutia sluZieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluZieb.

Prihlasené slovné oznacéenie ,,AUTO MOTO REVUE" je prihlasené pre tovary ,,kreslené filmy; hologramy;
exponované filmy, exponované kinematografické filmy,; elektronické publikacie (stahovatelné),; pocitacové
programy (stahovatelné)“ v triede 9, ,,plagaty; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; noviny;
periodika; katalogy, grafické vzory (tlacoviny), fotografie (tlacoviny), tlacoviny, tlacené publikdcie; casopi-
sy (periodikad); rocenky, kalendare, komiksy; letdiky“ v triede 16 a sluzby ,,poskytovanie obchodnych alebo
podnikatelskych informdacii; rozsirovanie reklamnych oznamov; poradenstvo pri organizovani a riadeni ob-
chodnej cinnosti; predvadzanie tovaru, rozsirovanie reklamnych materialov zakaznikom (letaky, prospekty,
tlacoviny, vzorky), aktualizovanie reklamnych materialov; rozSirovanie vzoriek tovarov; prieskum trhu; ob-
chodny alebo podnikatelsky prieskum,; prendjom reklamnych materialov, reklama; rozhlasova reklama; te-
levizna reklama; reklamné agentdry; marketingovy prieskum; organizovanie obchodnych alebo reklamnych
vystav; prieskum verejnej mienky; prenajom reklamnych pléch; podpora predaja (pre tretie osoby); organi-
zovanie obchodnych alebo reklamnych veltrhov; on line reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prenad-
jom reklamného casu v komunikacnych médiach, prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médiach pre malo-
obchod; vyhladavanie sponzorov, tvorba reklamnych filmov, marketing; telemarketingové sluzby, poskyto-
vanie obchodnych alebo podnikatelskych kontaktnych informacii; platené reklamné sluzby typu ,, klikni
sem*; obchodné sprostredkovatelské sluzby,; poskytovanie obchodnych informacii prostrednictvom webo-
vych stranok; on line poskytovanie obchodného priestoru pre nakupcov a predajcov tovarov a sluzieb; navr-
hovanie reklamnych materialov; prenajom bilbordov; pisanie textov scendrov na reklamné ucely, zostavova-
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nie zoznamov informacii na obchodné alebo reklamné ucely; vyroba telesopingovych programov, poraden-
stvo v oblasti komunikéacie (reklama)“ v triede 35, ,,rozhlasové vysielanie; posielanie sprav; televizne vysie-
lanie; telefonické sluzby; telexové sluzby; spravodajské kancelérie; vysielanie kdblovej televizie; informécie
v oblasti telekomunikacii; vyzvy (radiom, telefonom alebo inymi elektronickymi komunikacnymi prostried-
kami); prenos sprav a obrazovych informécii prostrednictvom pocitacov; prenos elektronickej posty; komu-
nikacia prostrednictvom optickych sieti; poskytovanie priestoru na diskusiu na internete; poskytovanie pri-
stupu do databaz; on line posielanie pohladnic; prenos digitalnych suborov, bezdritové vysielanie; poskyto-
vanie diskusnych fér online; kontinualny prenos dat (streaming); prenos videonahravok na objednavku‘
v triede 38, , zdbava, filmové studia; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi; rozhlasova zd-
bava; produkcia filmov (nie reklamnych); tvorba rozhlasovych a televiznych programov; televizna zabava;
organizovanie kultdrnych alebo vzdelavacich vystav; premietanie kinematografickych filmov; organizovanie
Sportovych sutazi; prakticky vyevik (ukdzky), nahravacie stidida (sluzby); organizovanie a vedenie semina-
rov; organizovanie a vedenie sympozii; postsynchronizacia, dabing; strihanie videopasok; online vydavanie
elektronickych knih a casopisov; titulkovanie,; online poskytovanie elektronickych publikacii (bez moznosti
kopirovania); fotografické reportaze; fotografovanie; reportérske sluzby; nahravanie videopasok; on line
poskytovanie videozaznamov (bez moznosti kopirovania); pisanie televiznych a filmovych scenarov (tvorba);
poskytovanie nestahovatelnych televiznych programov prostrednictvom sluzieb na prenos videi (na poZiada-
nie); poskytovanie nestahovatelnych filmov prostrednictvom sluzieb na prenos videi (na poziadanie)*
v triede 41 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb.

Urad priemyselného vlastnictva SR (dalej len ,,urad), na zéklade vykonaného prieskumu zistil, Ze slovné
oznacenie ,,AUTO MOTO REVUE® prihlasované pre homogénnu skupinu sluzieb v oblasti tvorby rozhlaso-
vych a televiznych programov a vydavania knih a ¢asopisov v triede 41 a s nimi suvisiacich tlac¢iarenskych a
papiernickych tovarov v triede 16 alebo filmov a elektronickych publikécii v triede 9 ako aj sluzieb v oblasti
vysielania a komunikacie v triede 38, zadbavy, vzdelavania a kultirnej ¢innosti v triede 41 a sluzieb obchodu
a reklamy v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, nema rozliSovaciu spdsobilost’ podl'a § 5
ods. 1 pism. b) zadkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov (dalej len
,»zakon*), pretoze podla § 5 ods. 1 pism. ¢) zakona o ochrannych znamkach, je tvorené vylu¢ne udajmi, ktoré
v obchodnom styku mézu slazit’ na uréenie Gcelu, obsahu a zamerania poskytovanych tovarov a sluZieb.
Priemernému zédkaznikovi napovedd, Ze tovary a sluzby oznaené prihlasovanym ozna¢enim predstavuji
publikaciu, ¢asopis, film, predstavenie, zabavny program, ktorého u¢elom, obsahom a zameranim je téma ty-
kajuca sa automobilov, motorizmu. Uvedené vyplyva z vyznamu slov tvoriacich oznaéenie. Slovny prvok
prihlasovaného oznacenia ,,auto* predstavuje podstatné meno, vo vyzname automobil, resp. prvu Cast’ zloze-
nych slov s vyznamom automobilovy, druhy slovny prvok ,,moto* predstavuje predponu — prvu ¢ast’ zloze-
nych slov s vyznamom motorovy, motoristicky (Kratky slovnik slovenského jazyka (SLEX99). Slovny pr-
vok ,,revue” znamena podl'a Kratkeho slovnika slovenského jazyka (SLEX99) /. ndrocnejsi umelecky alebo
vedecky casopis: literarna revue 2. vypravné hudobno-zabavné predstavenie. Prihlasované oznacéenie ako ce-
lok nema rozliSovaciu spdsobilost’ a relevantna verejnost’ nedokéaze identifikovat’ konkrétneho poskytovatel’a
predmetnych tovarov a sluzieb. Urad preto konstatoval, Ze prihlasované oznaéenie bude spotrebitelom jed-
noznacne vnimané ako spojenie troch opisnych slov urcujucich ucel, obsah a zameranie poskytovanych tova-
rov a sluzieb.

Relevantnému zakaznikovi, ktorym je v tomto pripade bezny zékaznik, riadne informovany a primerane po-
zorny a obozretny, je zrejmy vyznam prihlasovaného oznacenia uz na prvy pohlad. Vzhl'adom na charakter
oznacenia, neobsahujliice Zziadny d’alsi distinktivny slovny alebo graficky prvok, ktory by zabezpecil jeho
rozliSovaciu sposobilost’, relevantna verejnost’ nie je schopna na zaklade tohto oznacenia urcit’, od ktorého
subjektu tieto sluzby pochadzaji. Mozno preto konstatovat,, ze prislusni spotrebitelia by vnimali prihlasova-
né oznacenie ako udaj 0 obsahu a zamerani poskytovanych tovarov a sluzieb a nie ako oznacenie konkrétne-
ho poskytovatel'a uvedenych tovarov a sluZzieb.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni z 13. 11. 2017 uviedol, Ze slovA AUTO a MOTO svojim vyznamom
vyjadruju automobilovy a motoristicky, kym slovo REVUE vyjadruje jednak ¢asopis s naro¢nej$im obsahom
ale aj vypravné predstavenie. Revuélny znamena aj programovy v zmysle revuélny program (televizny, roz-
hlasovy, ¢i iny). Prihlasovatel’ ma v imysle jednak chranit’ tlacené publikacie, asopisy (periodik4), ro¢enky,
kalendare, komiksy, letdky v triede 16, ako aj produkciu filmov (nie reklamnych), tvorbu rozhlasovych a te-
leviznych programov a televiznu zabavu v triede 41. Na zaklade uvedeného konstatuje, Ze predmet prihlasky
spiia podmienky na zapis.

Podl'a prihlasovatel'a slovné spojenie ,,AUTO MOTO REVUE®“ ma nepochybne rozliSovaciu spdsobilost’
a uvedené oznacenie nemoZze sluzit' len na urCenie kvality, mnozstva, ucelu, hodnoty atd’., ako to uvadza



urad. Druhom tovaru by mohol byt’ podla prihlasovatel’a napriklad motoristicky ¢asopis, motoristicky tyz-
dennik, motoristicky Zurnal ale nie AUTO MOTO REVUE.

V d’alSom sa prihlasovatel’ odvoléva na zapisani ochrannti znamku ,,AUTO-MOTO BOX* (¢islo 203896).
V zasade sa jedna v prvej Casti o obdobné slovné spojenie AUTO MOTO, pricom posledni slovo REVUE je
nahradené slovom BOX. V zmysle Gradom citovaného Kratkeho slovnika slovenského jazyka vyznam uve-
deného slova BOX je 1. péstiarstvo, 2. oddelené miesto v uzavretom priestore a 3. jemna usen. Prihlasovatel’
sa pyta, ze ked prihlasované slovné spojenie obsahuje len jednoduchl informéaciu o tom, Ze predmetom
témy prihlasovanych sluzieb je tematika svojim spdsobom zamerana na automobily, potom akd informa-
ciu obsahuje slovné spojenie AUTO MOTO ODDELENIE, AUTO MOTO JEMNA USEN ¢&i dokonca AU-
TO MOTO PASTIARSTVO. TaktieZ sa odvolava na ochrannd znamku ,,AUTO MOTOR A SPORT* (&islo
198422), ktorda ma v zmysle Uradom vysSie prezentovanej logiky vykladu zékona eSte menSiu vypovednu
hodnotu ako slovné spojenie ,,AUTO MOTO REVUE" a na ochrannd zndmku s totoZznym znenim ,,AUTO
MOTO REVUE® (¢islo 187710), pre obdobne triedy tovarov a sluzieb (tvorba rozhlasovych a televiznych
programov).

Ziaverecné zhodnotenie turadu:

Vzhl'adom na vyjadrenie prihlasovatela a po zvazZeni vSetkych relevantnych skuto¢nosti a ddkazov Urad na-
d’alej trva na svojom stanovisku, Ze slovné oznacenie ,,AUTO MOTO REVUE" nema podl'a § 5 ods. 1
pism. b) cit. zadkona rozliSovaciu spdsobilost’ vo vzt'ahu k prihlasovanym tovarom a sluzbam v triedach 9, 16,
35, 38 a 41 medzinarodného triedenia vyrobkov asluzieb, pretoze je tvorené vylu¢ne tdajmi, ktoré
v obchodnom styku mozu slazit’ na uréenie ucelu, obsahu a zamerania poskytovanych tovarov a sluzieb, ¢o
je podla § 5 ods. 1 pism. ¢) cit. z&kona preké&zkou jeho z&pisu do registra ochrannych zndmok pre narokova-
né tovary a sluzby. Uvedené skutoénosti prihlasovatel’ svojou odpoved’ou nevyvratil.

Zakonne ustanovenia § 5 ods. 1 pism. b) a c) cit. zakona sa vztahuji na oznacenia, ktoré nie st sposobilé pl-
nit’ zakladnu funkciu ochrannej znamky, t. j. identifikovat’ obchodny pdvod vyrobku alebo sluzby s cielom
umoznit’ tak spotrebitel'ovi, ktory nadobudne vyrobok alebo sluzbu, ktoré ochrannd znamka oznacuje, vyko-
nat’ neskor ten isty vyber, ak sa skusenost’ ukaze byt pozitivnou, alebo vykonat’ iny vyber, ak sa ukaze byt
negativnou.

Oznacenia uvedené v ustanoveni § 5 ods. 1 pism. c¢) cit. zakona su totiz tie, ktoré su z pohl'adu ciel'ovej sku-
piny verejnosti tvorené vylu¢ne tdajmi sluziacimi v obchode na urcenie vlastnosti, zamerania, u¢elu, obsahu
¢i druhu tovarov a sluzieb. Takéto oznaenia nemaji v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) cit. zdkona rozliSovaciu
sposobilost’, neplnia funkciu ochrannej znamky, a preto nemozu byt zapisané do registra ochrannych zna-
mok.

Pokial’ ide o § 5 ods. 1 pism. ¢) cit. zakona, toto ustanovenie sleduje vSeobecny zaujem, ktory poZaduje, aby
oznacenia nesuce opisné udaje vlastnosti, zamerania, i¢elu, obsahu, druhu vyrobkov alebo sluzieb, ktorych
zapis sa ziada, mohli byt’ voI'ne pouzivané vsetkymi. Toto ustanovenie teda brani tomu, aby takéto oznacenia
boli vyhradené jedinému subjektu z dévodu ich zapisu ako ochrannych zndmok.

Urad dralej uvadza, 7e oznacenie svojou formou a obsahom musi byt’ origindlne do takej miery, Ze jeho oso-
bité znaky maja schopnost’ individualizovat’ tovary a sluzby, ktoré maju byt nim oznafované — ide o tzv.
triadu vézieb (oznaCenie — tovary a sluzby — prihlasovatel). Oznacenie ma rozliSovaciu sposobilost’
pre konkrétne tovary a sluzby, ak spotrebitel’ je alebo bude podl'a neho schopny odlisit’ tovary a sluzby po-
chadzajuce z uréitého obchodného zdroja (tovary a sluzby jedného subjektu od tovarov a sluzieb iného sub-
jektu).

S ohladom na uvedené je teda nesporné, Ze prihlasené oznacenie ,,AUTO MOTO REVUE® je vo vztahu
k homogénnej skupine sluzieb v oblasti tvorby rozhlasovych a televiznych programov a vydavania knih
a Casopisov v triede 41 a s nimi stvisiacich tlaciarenskych a papiernickych tovarov v triede 16 alebo filmov
a elektronickych publikécii v triede 9 ako aj sluZieb v oblasti vysielania a komunikacie v triede 38, zabavy,
vzdelavania a kultirnej ¢innosti v triede 41 a sluZieb obchodu a reklamy v triede 35, ozna¢enim bez rozliso-
vacej sposobilosti a tiez oznacenim pozostavajucim vyluéne z tidajov sldZiacich v obchode na urcenie ucelu,
obsahu a zamerania poskytovanych tovarov a sluzieb. Svojim obsahom tak nie je originalne do takej miery,
aby bolo schopné individualizovat’ tovary a sluzby nim oznaCované a aby bol spotrebitel’ na jeho zaklade
schopny identifikovat’ osobu, ktora takto oznacené tovary a sluzby poskytuje, resp. rozlisit' tovary a sluzby
jednej osoby od tovarov a sluzieb inej osoby. Prislusnym spotrebitelom v tomto pripade vzhl'adom na pova-
hu tovarov a sluZieb je bezna verejnost, reprezentovana beznymi koncovymi spotrebitelmi predmetnych to-



varov a sluzieb ako aj $pecificka verejnost’ predstavujuca obchodnikov, ktori si prenajimaji reklamny pries-
tor v danom médiu. Priemernému spotrebitel'ovi priamo napoveda o ureni ucelu, obsahu a zamerania tova-
rov a sluzieb, teda Ze tieto predstavuju publikaciu, ¢asopis, film, predstavenie, zabavny program, ktorého
ucelom, obsahom a zameranim je téma tykajuca sa automobilov, motorizmu.

Co sa tyka argumentacie prihlasovatel’a, Ze prihlasené ozna¢enie ma rozlisovaciu sposobilost’ pretoZze mu nie
je zndmy obdobny druh tovaru alebo sluzby. Podrla prihlasovatel'a druhom tovaru by mohol byt’ ,,motoristic-
ky Casopis®, ,,motoristicky tyzdennik®, ,,motoristicky Zurnal* a nie ,,AUTO MOTO REVUE". K uvedenému
je potrebné uviest', Ze tak ako uZ Urad uviedol v predchadzajicom liste, slovny prvok ,,revue* znamena 1. na-
rocnejsi umelecky alebo vedecky casopis: literarna revue 2. vypravné hudobno-zabavné predstavenie, teda
oznacuje druh (Casopis, predstavenie) a slovné spojenie ,,auto moto* vo vyzname automobilovy, motoristic-
ky oznacCuje obsah a zameranie Casopisu, predstavenia. Tento sposob tvorby oznacenia, ked’ slovny prvok
~revue” je doplneny o d’alsi, ktory oznacuje jeho obsah, zameranie je beznym sposobom tvorby oznadeni ¢a-
sopisov a predstaveni, napr. ,,Farmarska revue* (tv predstavenie), ,,Historicka revue* (¢asopis), ,,Golf revue*
(Casopis), ,,Socialno-ekonomicka revue® (vedecky Casopis), ,,Moda revue® (internetovy Casopis), atd’. Tak-
tieZ v zozname periodickej tlace vedenom Ministerstvom kultary SR sa nachédza 30 nazvov periodik obsa-
hujucich v nazve slovo ,,revue*.

Co sa tyka poukazovania na registrované oznagenia, je potrebné uviest, Ze su¢asny stav (zapisana, resp. zve-
rejnend ochranna znamka) neopraviiuje prihlasovatel'a k domahaniu sa o zapis prihlasovaného oznaéenia do
registra. Kazdé konanie o z&pise ochrannej znamky prebieha individualne a Grad posudzuje zapis kazdého
prihlasovaného oznacenia samostatne. V tejto suvislosti je potrebné uviest, Ze tak ako oblast’ préva
VO vSeobecnosti, tak aj znamkové pravo sa prisposobuje spolo¢enskym zmenam a potrebam, ¢o sa samo-
zrejme prejavuje vtom, Ze aj prax Uradu sa postupne meni a vyvija v zavislosti od spolo¢enske;j situacie.
Nemozno opomenut’ ani skuto¢nost’, Ze na trovni Eurdpskej tinie v poslednych rokoch ¢oraz viac vystupuju
do popredia snahy o harmonizaciu postupov narodnych Uradov pre ochranné znamky v rozhodovacom pro-
cese, Co taktieZ nezanedbate'nym spésobom ovplyviluje Vyvoj a smerovanie praxe Uradu. Napriek uvedené-
mu, Urad konStatuje, Ze oznacenie ,,AUTO-MOTO BOX", ktoré okrem slovného spojenia ,,auto-moto* obsa-
huje d’alsi prvok ,,box"“, bolo vyhodnotené ako fantazijné oznacenie, a to z dévodu, Ze sa jedna o prvok, ktory
nesavisel s prihlasenymi tovarmi alebo sluzbami.

Vzhladom na v8etky uvedené skutoénosti, ako aj na to, ze prihlasovatel’ svojou odpoved’ou nevyvratil na-
mietky Uradu tykajuce sa zapisnej sposobilosti prihlaseného oznaéenia vo vzt'ahu k prihlasovanym tovarom
a sluzbam v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) ac) citovaného zadkona, bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené
Vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poucenie 0 opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podla § 40 ods. 5 cit.
zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. V¢as podany rozklad ma od-
kladny G¢inok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vy¢erpani riadnych
opravnych prostriedkov, preskimat’ spravnym stdom na zaklade spravnej zaloby podanej podla § 177
a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov

Dorudit”:

ADVOKATSKA KANCELARIA JUDr. Jan Tokar, spol. s r.0.
Werferova 1/2582

040 11 KoSice - mestska Cast’ Zapad
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