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POZ 273-2015/11-107-2019

ROZHODNUTIE

Predseda Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky o rozklade podanom 9. decembra 2016
prihlasovatelom FaceMedia SK, s. r. o., Namestie Slobody 1237/156, 093 01 Vranov nad Topl'ou (pred
zmenou sidla: FaceMedia SK, s. r. 0., Sidlisko 1. mja F1/64, 093 01 Vranov nad Toplou), v konani
zastipenym JUDr. Petronelou Demcékovou, Lucna 819/17, 093 01 Vranov nad Toplou (dalej
,prihlasovatel), proti rozhodnutiu Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky zn. POZ 273-
2015/N-142-2016/Sto z 2. novembra 2016 o vyhoveni ndmietkam proti zapisu slovného oznaéenia
»Faceboard®, ¢. spisu POZ 273-2015, do registra ochrannych znamok, podanym namietatelom Facebook,
Inc., 1601 Willow Road, 94025 Menlo Park, California, Spojené Staty americké, v konani zastupenym
advokatkou JUDr. Andreou Kus Povazanovou, Tobrucka 6, 811 02 Bratislava (dalej ,namietatel™),
a 0 zamietnuti predmetnej prihlaSky ochrannej znamky pre vSetky narokované tovary a sluzby, na navrh
ustanovenej odbornej komisie rozhodol takto:

podla § 59 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o sprdvnom konani v zneni neskorSich predpisov v spojeni
s 8 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov sa rozklad
zamieta a rozhodnutie zn. POZ 273-2015/N-142-2016/Sto z 2. novembra 2016 sa potvrdzuje.

Odo6vodnenie:

Prvostupiiovym rozhodnutim Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,,arad®)
zn. POZ 273-2015/N-142-2016/Sto z2. novembra 2016 (dalej ,,prvostupriové rozhodnutie® alebo
»hapadnuté rozhodnutie*) bolo v zmysle § 32 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach
Vv zneni zékona ¢. 125/2016 Z. z. vyhovené ndmietkam proti zapisu slovného oznacenia ,,Faceboard®, ¢. spisu
POZ 273-2015 (dalej ,,prihlasené oznaCenie® alebo ,,napadnutd prihlaska ochrannej znamky*‘), do registra
ochrannych zndmok a napadnuté prihlaSka ochrannej zndmky bola zamietnuta pre vSetky narokované tovary
a sluzby. Namietatel’ si namietky, ktoré sa tykali vSetkych narokovanych tovarov a sluzieb, uplatnil podla
§ 7 pism. a) a b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach a ich podanie odévodnil tym, Ze je okrem
iného majitel'om nasledovnych starSich ochrannych zndmok Eurdpskej Unie:
- slovnej ochrannej znamky €. 9151192 ,,FACEBOOK* s prdvom prednosti od 3. jana 2010 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9, 35, 36, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej
,»prva starsia ochranna znamka“),

- obrazovej ochrannej znamky ¢. 9151168 | facebook ¥ s pravom prednosti od 17. decembra 2009
zapisanej pre tovary asluzby v triedach 9, 35, 36, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov
a sluZieb (d’alej ,,druhd starSia ochranna znamka“),

- slovnej ochrannej znamky ¢&. 5585518 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 29. jina 2006 zapisanej pre
sluzby v triedach 35, 41, 42 a 45 medzindrodného triedenia tovarov asluzieb (d’alej ,.tretia starSia
ochranna znamka*),

- slovnej ochrannej znamky ¢&. 9776618 ,,FACEBOOK“ s prdvom prednosti od 1. septembra 2010
zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (d’alej
,,Stvrta starSia ochranna znamka®),
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- slovnej ochrannej znamky ¢. 6455687 ,,FACEBOOK* s prdvom prednosti od 24. maja 2007 zapisanej
pre tovary a sluzby v triedach 9, 39 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (d’alej ,,piata starSia
ochrannd znamka“),

- slovnej ochrannej znamky ¢. 2483857 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 17. jala 2001 zapisanej pre
tovary asluzby v triedach 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (dalej ,.Siesta
starSia ochranna znamka*).

Namietatel' zastaval nazor, ze medzi prihlasenym oznaenim a star§Simi ochrannymi znamkami existuje
pravdepodobnost’ zameny, resp. pravdepodobnost’ ich asociacie vzmysle 87 pism. a) zakona
¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach, pretoze prihlasené oznacenie je podobné so star§imi ochrannymi
zndmkami a stcasne narokované tovary a sluzby st zhodné, resp. podobné stovarmi a sluzbami starSich
ochrannych znamok. V suvislosti s uvedenym namietkovym dévodom namietatel’ vychadzal zo skuto¢nosti,
ze starSie ochranné znamky maju vd’aka ich dlhodobému a intenzivhemu pouZzivaniu na trhu vo vztahu
k zapisanym tovarom a sluzbam vys$$iu rozliSovaciu sposobilost. Namietatel' podané ndmietky uplatnil aj
v zmysle § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach a odévodnil ich tym, Ze jeho starSie
ochranné znamky maju na Uzemi EU dobré meno, pricom pouZzivanim prihlaseného oznalenia na
narokovanych tovaroch asluzbach by dochadzalo k neopravnenému tazeniu z rozliSovacej spdsobilosti
a dobrého mena starSich ochrannych znamok, resp. pouzivanie prihlaseného oznacenia by im bolo na ujmu.

Dévodom prvostuptiového rozhodnutia bola skuto¢nost’, Zze v danom pripade boli naplnené v3etky zakonné
podmienky namietkového dovodu uplatneného v zmysle § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zdkona ¢. 125/2016 Z. z., ato podobnost koliznych oznaceni, dobré meno star$ich
ochrannych zndmok ariziko, Ze pouZivanim prihlaseného oznacenia vo vztahu k ndrokovanym tovarom
a sluzbam by mohlo dochadzat’ k tazeniu z rozliSovacej spbsobilosti a dobrého mena starSich ochrannych

znamok.

Pre uplnost’ je potrebné doplnit’, Ze uvedené skutocnosti boli konstatované len vo vztahu k tretej a piatej
starSej ochrannej zndmke, pri¢om prvostupfiovy organ nepovazoval za potrebné prihlasené oznacenie
porovnavat’ so zvySnymi star§imi ochrannymi znamkami. Taktiez vzh'adom na to, Ze prvostupniovy organ
vyhovel podanym nédmietkam v celom rozsahu na zaklade namietkového dévodu podl'a § 7 pism. b) zakona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z., namietkovy dbvod uplatneny
podla § 7 pism. a) predmetného zakona nepreskimaval, pretoze by to nemalo vplyv na kone¢né rozhodnutie.

Proti tomuto rozhodnutiu podal prihlasovatel’ (v stiCasnom postaveni podavatela rozkladu) v zakonom
stanovenej lehote rozklad, v ktorého odbévodneni namietol, Ze prvostupiiovy organ sa nedostato¢ne zaoberal
skutonostami uvedenymi vo vyjadreni prihlasovatela knamietkam a rozliSovacou sposobilostou
kolidujucich ochrannych znamok.

V uvode rozkladu prihlasovatel’ uviedol, Ze pod prihlasenym ozna¢enim poskytuje tovary a sluzby tzv. B2B
klientom (,,business to business“ klientom). Konkrétne ide o hardvérové zariadenie, resp. digitalny panel,
ktory umoziniuje (na zadklade poZiadaviek klientov) zobrazovat’ reklamu na verejnych priestranstvach (napr.
v obchodnych centrach, na staniciach, na predajnych miestach a pod.) atieZ meranie Statistik vykonnosti
reklamnych pléch, ako aj predajnych miest, prip. inych verejnych priestranstiev. Predmetny hardvér vSak
neumoZiiuje tvorbu socialnych sieti, komunikaciu medzi uzivateI'mi, zdielanie multimedidlnych dat,
udrZiavanie vztahov, zdbavu a poskytovanie akejkol'vek reklamy na socidlnych sietach. Na preukéazanie
uvedenych tvrdeni prihlasovatel’ predlozil odkazy na prezenta¢né materialy, webovu stranku, ¢lanky, ako aj
video z kampane CSOB ilustrujtce jeho tovary a sluzby. S ohl'adom na uvedené vyjadril presvedéenie, Ze
jeho tovary a sluzby maju odlisny tcel ako tovary a sluzby namietatela.

Dalej prihlasovatel’ poznamenal, Ze starie ochranné zndmky st vieobecne zname ochranné znamky, ktoré si
priemerny spotrebitel’ aj bez potreby primeranej pozornosti priamo spaja so socialnou sietou umoznujicou
komuniké&ciu jednak medzi beZznymi spotrebitel'mi a jednak medzi spolo¢nost'ami a beznymi spotrebitel'mi.
Takéto vnimanie namietatel'a potvrdzuje aj Wikipédia, podl'a ktorej ,,V dneSnej dobe sluzi Facebook najma
na komunikdciu, nadvizovanie priatelstiev a zdielanie fotografii a videi.* Prihlasovatel’ v uvedengj
stvislosti doplnil, ze namietatel umoziuje spolo¢nostiam vytvarat si stranky (tzv. Pages) za Ucelom
komunikécie medzi nimi a spotrebitelmi na socialnych sietach, pricom im umoziuje cielit’ reklamy na
spotrebitel'ov, ktori sa o tovary a sluzby ponukané spolo¢nost'ami zaujimaju formou tzv. ,like*, tzn. ,,Paci sa
mi to“. Pre spotrebitel'ski verejnost’ je nesporné, Ze ,,facebook® sa spaja s komunikaciou na socialnych
sietach, nadvdzovanim priatel'stiev, zdielanim fotografii, videozdznamov, reklamou prostrednictvom



komunikacie na socidlnej sieti a pod., a to aj vo vztahu spolo¢nosti k beznym spotrebitel'om. Dotknutou
skupinou verejnosti vyuZivajicou tovary a sluzby namietatela su podla prihlasovatela blizSie
neSpecifikované skupiny réznych vekovych kategorii, s roznym socialnym statusom, z nepodnikatel'ského,
ako aj podnikatel'ského prostredia.

Prihlasovatel’ vyjadril presvedCenie, Ze medzi prihlasenym oznacenim a starS§imi ochrannymi zndmkami
neexistuje pravdepodobnost’ zameny ani Ziadna asociacia, ked’ze narokované tovary a sluzby sa (po zuzeni
ich znenia) ziadnym spOsobom nevztahuju na sluzby socialnych sieti ainé formy komunikacie
prostrednictvom sociéalnych sieti. Poukéazal pritom na skuto¢nost, Ze spotrebitel'ski verejnost’ pri tovaroch
a sluzbach prihlasovatel'a predstavuje Uzko Specifikovand skupina podnikatel'ského prostredia, ktora ma
zaujem o zobrazovanie cielenych reklam na predajnych miestach, v nakupnych centrach a na inych
verejnych priestranstvach, ako aj o zbieranie Statistickych Udajov z tychto verejnych priestranstiev, ato na
zaklade systému rozpoznévania tvare v realnom svete. Tato verejnost’ je podla prihlasovatela schopna
posudit, Ze uvedené tovary a sluzby sa netykaju sluZieb sociélnych sieti a umoZnenia komunikécie medzi jej
jednotlivymi uzivatel'mi. NavySe tovary a sluzby prihlasovatel’a st ur¢ené pre odbornikov z podnikatel'ského
prostredia v segmente ,,out of home* reklamy, ktori st pri ich kipe dobre informovani a obozretni, a to aj
z dévodu, Ze ide o tovary a sluzby vys3ej cenovej relacie.

Pokial’ ide o0 porovnanie koliznych oznaCeni, medzi prihlasenym oznacenim a starSimi ochrannymi
zndmkami nie je podla prihlasovatel'a Zziadna podobnost zo sémantického, fonetického a vizudlneho
hladiska, resp. tato podobnost’ je len nepatrna.

V suvislosti so sémantickym porovnanim prihlasovatel’ zdéraznil, Ze verejnost’ pri vnimani slovnej ochrannej
znamky identifikuje slovné prvky, ktoré pozna a su pre fiu zrozumitelné. Spotrebitel'skd verejnost’ vnima
spolo¢nost’ namietatel'a ako spolo¢nost’ ,.sluzieb socialnych sieti®, ktorej ochranné znamky pozostavaju
z jedného slova ,,facebook”. Toto slovo je pri spojeni slov ,face* ako tvar a ,,book* ako kniha verejnosti
zname vo vyzname ,;roéenka®, prip. doslovne ,kniha s tvarami®, ked’ze zakladna slovna zasoba anglického
jazyka sa vyucuje uz na zdkladnych Skolach (od 3. ro¢nika). NavySe z dovodu vyssSej ceny, ako aj uzkej
§pecializacie rozhoduje o pouziti a zakipeni tovarov prihlasovatel'a spotrebitel'skd verejnost’ zastavajica
vySSie pracovné pozicie v oblasti predaja, prip. marketingu, pre ktorl je ovladanie anglického jazyka
samozrejmost'ou a zakladnou potrebou.

Prihlasovatel d’alej argumentoval tym, Ze jeho spolo¢nost’ pouZiva dva spojené slovné prvky ,face*
a ,,board”, ktorych vyznamy (,,face” — ,tvar” a ,board” — ,,doska, panel, pult*) su spotrebitel'skej verejnosti
zname, pretoZe tieZ ide o slova patriace do zakladnej slovnej zasoby anglického jazyka. Spojenie uvedenych
slov v8ak podl'a neho nema v anglickom jazyku konkrétny vyznam. Ide o vymyslené spojenie, ktorého
slovné prvky len opisuju vlastnosti tovarov a sluzieb poskytovanych prihlasovatelom pre ,,out of home*
reklamu na zaklade rozpoznavania tvare, t. j. hardvérové zariadenie v spojeni so softvérovym systémom na
rozpoznavanie tvare, na zaklade ktorého dochadza k zobrazovaniu cielenych reklam.

Prihlasovatel’ odmietol tvrdenie, Ze namietate]’ méa na slovo ,,face monopolné postavenie, ¢o podla neho
podporuje aj uznesenie Stdneho dvora EU vo veci C-422/12 P, Industrias Alen/The Clorox Company,
z 30. januara 2014, bod 45. Priznanie monopolného postavenia k slovu ,.face* namietatelovi by podla
prihlasovatel'a znamenalo neopravnené naruSenie hospodarskej sutaze, resp. obmedzenie volnej sutaze.
Sucasne by bola vylu¢ena moznost’ do registra ochrannych zndmok zapisat’ akékol'vek ochranné znamky
obsahujuce slovny prvok ,,FACE®, prip. by bola ohrozena platnost’ uz zapisanych ochrannych znamok. Ako
priklady takychto ochrannych znamok uviedol narodné ochranné znamky ¢. 237535 ,,THE FACE SHOP*,
¢. 232260 ,FACE* amedzinarodné ochranné znamky s vyznagenim EU ¢. 1179306 ,FACEWATCH*
ac.0991951 ,FACEFIRST®. Tiez poukazal na japonské ochranné znadmky ¢. 5720314 ,e-FACE",
¢. 5741207 ,i-FACE®, ¢. 5284043 ,,Tele-Face” a¢. 5623443 | FACE-IN“ (v rozklade nespravne oznacené
ako ochranné znamky zapisané do registra Svetovej organizacie duSevného vlastnictva) a ochranné znamky
EU &. 9373838 ,,Facebox“ a ¢. 11373776 ,,Faceblock®.

Co sa tyka slova ,,Face®, prihlasovatel taktie? vyjadril presvedéenie, Ze toto slovo nie je dominantnym
prvkom prihlaseného oznadenia ajeho rozliSovacia spdsobilost’ je niz§ia ako rozliSovacia sposobilost
slovného prvku ,,Board®, ktory je spotrebitel'skej verejnosti znamy, ked’ze slovo ,,Board” sa spaja s doskou,
zariadenim a pod. Uvedené bolo podl'a neho konStatované aj v rozsudku NajvysSieho sidu SR sp. zn.
5 Szhuv/2/2011 z 26. januara 2012, v ktorom sud rozhodol, Ze ochranné znamky ,,Smart Logistics* a ,,Smart
Card* nie st zamenitel'né. V suvislosti s uvedenym prihlasovatel’ konstatoval, Zze na zaklade vykonaného



prieskumu zistil, Ze slovo ,,face” je beZne pouZivané (na internete bolo najdenych 5 010 000 000 vysledkov
pre stranky obsahujlce toto slovo) a je sucast'ou mnohych ochrannych znamok. Na doplnenie poznamenal,
Ze pri vyhladavani slova ,,Face* je mozné najst’ 20 zdznamov v registri ochrannych znamok tradu, 1 343
zdznamov v registri Uradu Eurdpskej tnie pre dusevné vlastnictvo (d’alej ,,EUIPO*) a 10 662 zdznamov
Vv registri Svetovej organizacie dusevného vlastnictva (d’alej ,, WIPO®).

Prihlasovatel' nasledne odkizal na judikatiru Sudneho dvora EU a V3eobecného sldu tykajlcu sa
rozliSovacej sposobilosti prvkov tvoriacich ochrann zndmku a rozliSovacej spdsobilosti ochrannej znamky
ako takej (rozsudky Sudu prvého stupiia vo veci T-153/03 ,,VVyobrazenie kravskej koZze* z 13. juna 2006, bod
35 a vo veci T-325/04 ,,WORLDLINK* z 27. februara 2008, bod 66; rozsudky VSeobecného sudu vo veci
T-202/04 ,,ECHINAID* z 5. aprila 2006; vo veci T-224/01 ,NU-TRIDE* z 9. aprila 2003; rozsudky
Stdneho dvora EU vo veci C-251/95 ,,Sabél* z 11. novembra 1997, bod 24; vo veci C-39/97 ,,Canon*
z 29. septembra 1998, bod 18; vo veci C-342/97 ,,Lloyd Schuhfabrik Meyer* z 22. juna 1999, body 22, 23
a 25; v spojenych veciach C-108/97 a C-109/97 ,,Windsurfing Chiemsee“ zo 4. maja 1999, body 49 a 51).
TieZ poukazal na judikatdru vo veciach pravdepodobnosti zameny (rozsudky Sudneho dvora EU vo veci
C-251/95 ,,Sabél“ z 11. novembra 1997, body 22 a 23; vo veci C-342/97 ,Lloyd Schuhfabrik Meyer*
Z 22. jtna 1999, body 22 a 23 a vo veci C-120/04 ,,Medion“ zo 6. oktébra 2005, bod 37). Prihlasovatel’
pritom osobitne zddraznil, Ze vizualna, foneticka alebo koncepéna podobnost’ ochrannych znamok musi byt
zaloZena na celkovom dojme vytvaranom ochrannymi zndmkami, berGc do Gvahy najma ich rozliSujuce
a prevladajlace prvky, ako aj povahu dotknutych vyrobkov a sluZieb, spésoby uvadzania na trh, mieru
pozornosti skupiny verejnosti, ako aj jej navyky v danom odvetvi.

K fonetickému porovnaniu koliznych oznaceni prihlasovatel’ uviedol, ze ich prva Cast' je rovnaka, ked’ze
pozostava zo slova ,face”, ktoré sa v obidvoch pripadoch vyslovuje rovnakym spdsobom. Druha cast’
porovnavanych oznaceni sa vSak vyslovuje tplne odli$ne, tzn. slovny prvok ,,book* v starSich ochrannych
znadmkach sa vyslovuje ako ,,buk“ aslovo ,,board“ v prihlasenom oznaéeni ako ,,bo:d“, prip. ,,bord“. Pri
vyslovovani predmetnych oznaceni sa pritom kladie doraz na ich druhu Cast’, ktora sa sice zacina rovnakym
pismenom, ale nasledujice pismena sa nezhoduju. Z uvedeného podl'a prihlasovatel'a vyplyva len nepatrna
foneticka podobnost’ porovnavanych oznaceni.

Aj z vizualneho hl'adiska povazoval prihlasovatel’ porovnavané oznacenia za podobné len vo vel'mi nizkej,
nepatrnej miere. V prihlasenom ozna¢eni tvorenom dvomi slovami ,,Face* a ,,board* sa kladie déraz na slovo
»board”, kedze ide o slovo verejnosti viac zname (napr. v spojeni snowboard, skateboard). Tymto je
jednoznaéne viditeI'na odlisnost’ koliznych oznaceni a zdorazneny vyznam slova ,,board", ktoré obsahuje len
dve rovnaké hlasky so slovom ,,BOOK* starSich ochrannych znamok, ¢o je ihned’ viditeIné. Prihlasovatel’
tiez poukazal na to, Ze porovnavané oznacenia pozostavaju z odlisného poctu hlasok — prihlasené oznacenie
je devathlaskové a starSie ochranné znamky osemhlaskové.

Pokial' ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zdmeny porovnavanych oznaceni z komplexného
hladiska, prihlasovatel'’ konstatoval, Ze prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky su z vizualneho,
fonetického a sémantického hl'adiska podobné len nepatrne a ich spolo¢né slovo ,,face* nevyvolava v ociach
spotrebitel'skej verejnosti nebezpeCenstvo zameny. Zaroven znovu upozornil na skutocnost’, Ze priemerni
spotrebitelia ndrokovanych tovarov a sluzieb st vo vysokej miere informovani a pozorni.

V d’alSej Casti odovodnenia rozkladu prihlasovatel’ argumentoval tym, Ze starSie ochranné znamky su
celosvetovo zname a majii dobré meno pre spotrebitel'skll verejnost’, avsak je tiez potrebné vziat' do tivahy
dotknuti spotrebitel'ski verejnost’, spésob uvadzania takto ozna¢enych tovarov a sluZieb na trh a navyky
dotknutej verejnosti v danom odvetvi. Tovary a sluzby prihlasovatel'a nie s rovnaké a ani podobné
Stovarmi a sluzbami starSich ochrannych zndmok, ani nie st ur¢ené na rovnaky ucel pouzitia
a nezameriavaju sa na rovnaky okruh spotrebitel'skej verejnosti. Prihlasovatel’ v uvedenej savislosti opatovne
pripomenul, Ze okruh spotrebitel’skej verejnosti pri narokovanych tovaroch a sluzbach predstavuja ,,biznis*
zakaznici, nakupné centrd, spolocnosti prevadzkujiice predajné miesta (napr. banky, telekomunikacné
spolo¢nosti, spolocnosti na predaj oblecenia), ako aj d’alSie spolo¢nosti, ktoré maju zaujem fyzicky umiestnit’
hardvér s pouzitim softvéru na verejnom priestranstve. Spotrebitel'ska verejnost’ je pri kipe tovarov a sluzieb
prihlasovatel’a obozretna, ked’ze tieto predstavuju Specifické tovary a sluzby, ktoré nie st uréené na beznu
spotrebu a st finan¢ne nakladnejsie. Spotrebitel'skej verejnosti tovarov a sluzieb prihlasovatel’a nie je navyse
umoznené komunikovat’ prostrednictvom socialnej siete s jej uzivatel'mi. Uvedené podla prihlasovatela
potvrdzuje aj rozsudok Sudu prvého stupiia vo veci T-146/08, Deutsche Rockwool Mineralwoll/UHVT-
Redrock Construction (REDROCK), z 13. oktobra 2009, body 45 a46. Prihlasovatel vo vztahu



k uvedenému dodal, Ze zo strany dotknutej verejnosti nakupujlcej narokované tovary a sluzby je potrebné
sledovat’ efektivnost’ investicie, ktora si vyzaduje spolupracu obchodného timu, ¢iasto¢ne aj marketingového
timu a technického timu za uc¢elom prepojenia softvérového systému prihlasovatel’a so systémom spolo¢nosti
dotknutej verejnosti (t. j. biznis zakaznika). Kym nérokované tovary a sluzby st uvddzané na trh po dlh3ej
analyze a si pouZivané v realnom svete, tovary a sluzby namietatel'a st podla prihlasovatela pouzivané
v kyberpriestore.

Prihlasovatel’ zastaval nazor, Ze relevantny okruh verejnosti si nezblizi prihlasené oznacenie so star§imi
ochrannymi znamkami a nevytvori si medzi nimi ziadnu stvislost’ (asociaciu, prepojenie), preto neexistuje
riziko ujmy na pravach namietatela k star§im ochrannym znamkam s dobrym menom. Ak by bola
konstatovana podobnost’ porovnavanych oznaceni na z&klade ich spolo¢ného slovného prvku ,,face”, vietky
zapisané ochranné znamky obsahujlce uvedeny slovny prvok by museli byt povazované za podobné so
star$imi ochrannymi znamkami a nemohli by byt zapisané v Ziadnom registri ochrannych znamok. Urad,
EUIPO a WIPO pritom svojimi rozhodnutiami o zapise vysSie spominanych ochrannych zndmok potvrdzuja,
ze slovo ,,face” nevyvolava nebezpecenstvo zameny so star§imi ochrannymi znamkami.

Asociaciu so starSimi ochrannymi zndmkami nevytvara podla prihlasovatela ani medzinarodna ochranna
znamka s vyznacenim EU ¢&. 1179306 ,,FACEWATCH<, ktora je okrem iného v triede 9 zapisana aj pre
tovary, ktoré moézu zahfnat' tovary zapisané pre piatu star§iu ochranni znamku V tej istej triede. Dodal, Ze
slovny prvok ,face” je tiez st¢astou narodnej ochrannej znamky ¢. 232260 ,,FACE* a ochrannych znamok
EU ¢&. 9373838 ,,Facebox“ a & 11373776 ,,Faceblock®, priCcom uvedené ochranné znamky su zapisané pre
rovnakeé tovary a sluzby ako tretia, resp. piata starSia ochranna zndmka. S ohladom na uvedené prihlasovatel’
vyjadril presvedcenie, ze spolo¢ny slovny prvok koliznych oznaceni ,,face* nevylucuje zapis prihlaseného
oznacenia do registra ochrannych zndmok, a zaroven poukézal na skuto¢nost’, ze prihlasené oznacenie nie je
narokované pre rovnaké tovary a sluzby ako su tovary a sluzby zapisané pre starSie ochranné znamky.
Navyse z(zenim narokovaného zoznamu tovarov a sluzieb doslo podla neho k vyluéeniu moznosti pouZitia
tovarov a sluzieb prihlaseného oznaCenia na rovnaky ucel ako maju tovary a sluzby starSich ochrannych
znamok.

Odlisny ucel pouzitia tovarov a sluzieb namietatel’a potvrdil podla prihlasovatel'a aj prvostupniovy organ,
ktory v napadnutom rozhodnuti konstatoval, Ze v poslednom obdobi sa zintenzivnila komunikacia na dial’ku
a moZnost’ cielenej reklamy prostrednictvom socialnej siete. Prihlasovatel’ v tejto sdvislosti uviedol, Ze jeho
tovary a sluzby nie su v interakcii s typom sluzieb tzv. ,.komunikacie na dialku a prostrednictvom nej
umoziujlcej cielenej reklamy®“. Tovary a sluzby prihlasovatela pomahaji zefektivnit' predajny proces
areklamny priestor v realnom svete bez interakcie socialnych sieti. Namietatel' sice poskytuje cielenu
reklamu, ale tato je spojend s komunikéaciou na socialnej sieti a poskytovana prostrednictvom internetu.
Dotknutd spotrebitel'ska verejnost’ si nespaja ,,facebook™ s redlnym ,,offline” svetom, o com podla
prihlasovatela sved¢i aj nespocetné mnozstvo ¢lankov na internete.

Prihlasovatel’ tieZ upozornil na skuto¢nost, Ze netazi a nema zaujem tazit z dobrého mena starSich
ochrannych znamok, ked’ze narokované tovary a sluzby su Uplne odlidné od tovarov a sluZieb poskytovanych
namietatelom, hoci podla medzinarodného triedenia st zaradené do rovnakych tried. Zdbéraznil, Ze sa
nezaoberd poskytovanim sluZieb na socialnych sietach. Okrem toho prihlasené oznacene nemoéze t'azit’ ani
z dobrej povesti starSich ochrannych znamok, ked’Ze s nimi nie je podobné. Prihlasovatel” taktiez vynaklada
obchodné Gsilie na odliSenie nim poskytovanych tovarov a sluZieb od konkurencie.

K poukazu namietatela na rozhodnutie Stdneho dvora EU vo veci C-487/07, L'Oréal vs. Bellure,
z 18. jana 2009, prihlasovatel’ poznamenal, Ze tento rozsudok nie je mozné pouzit' na predmetny pripad.
Rovnako konania tykajlce sa ochrannych znamok ,,CADIZBOOK", ,,FACEBOOSTIC" a ,,EBAUBOOK",
na ktoré sa namietatel’ taktiez odvolal v podanych namietkach, prihlasovatel nepovazoval za relevantné,
pretoZze uvedené ochranné znamky sa tykali poskytovania sluzieb na internete a socialnych sietach, tzn.
podobnych sluZieb ako su sluzby namietatera.

Vzhl'adom na uvedené prihlasovatel’ navrhol, aby organ rozhodujtci o rozklade napadnuté rozhodnutie zrusil
a prihlasené oznacenie zapisal do registra ochrannych znamok.

Namietatel vo svojom vyjadreni o rozklade doru¢enom uradu 24. februara 2017 vyjadril suhlas
s napadnutym rozhodnutim a oznacil ho za vecne spravne, riadne oddvodnené avydané v sllade so



zakonom, sucasnou praxou uradu a tiez prislusnou judikatirou spravnych sudov a eurdpskych organov.
Zaroven uviedol, Ze trva na argumentoch uvedenych vo svojich predchéadzajlcich podaniach.

K argumentu prihlasovatel’a, ze cielovou skupinou namietatel’a nie sti obchodné spolo¢nosti, konstatoval, Ze
»Facebook” bol vytvoreny za ufelom socialnej komunikacie medzi jeho uzivatelmi, primarne medzi
beZznymi spotrebitel'mi. Jeho hlavnym cielom bolo teda spojit’ 'udi. Zo strany namietatela v3ak iSlo
anadalej aj ide o podnikatel'ska, nie o filantropicku ¢innost’. Jeho sekundarnym tcelom je preto vytvarat
zisky, o ¢om sved¢i aj nedavny vstup namietatel’a na burzu. Uviedol, Ze prave enormny narast na popularite
socialnej siete ,,Facebook” medzi beznymi spotrebitelmi podnietil vyrazny zaujem o fiu aj vV podnikatel’skom
sektore, nakol’ko socialna siet’ ,,Facebook® umoziuje podnikatel'skym subjektom prostrednictvom cielenej
reklamy zasiahnut’ ur¢ita kategoriu zaujemcov na zaklade réznych kritérii, ako je ich poloha, vek, pohlavie,
zaujmy amnoho inych. Pri viac ako 1,55 bilionoch mesa¢ne aktivnych uZivatelov sa reklama
prostrednictvom tejto sociélnej siete povaZuje za jednu z najefektivnejSich marketingovych a propagac¢nych
nastrojov. Podla poslednych dostupnych tdajov bolo k septembru 2015 evidovanych viac ako 45 milidnov
aktivnych podnikatel'skych subjektov na Facebook-u. Pri takychto ¢islach nemozno podla namietatela
akceptovat’ tvrdenie prihlasovatela, Ze namietatel’ podniké len na platforme B2C.

Namietatel’ suhlasil s konStatovanim prvostupniového organu, ze socidlne siete sa vyuZivaju nielen na
stikromné Gcely, ale aj na Géely podnikania. V tejto stvislosti uviedol, Ze podnikatel'ské subjekty zakladaju
na socialnych sietach vlastné ,,ucty* ¢i ,,stranky*, aby takto oslovili ¢o najvacsi pocet I'udi, pretoZe tieto siete
st jednozna¢ne vyhodnym nastrojom pre reklamu a marketing nevynimajac ani cielend reklamu, t. j.
reklamu prispdsobenu cielovému zakaznikovi. DOkazom vyuZivania socialnej siete ,,Facebook® na reklamu
a propagaciu podnikatel'skych subjektov si podla neho doklady o stdle rasticich prijmoch namietatel’a
z reklamy, pretoZze mnoZstvo podnikatel'skych subjektov vyuZiva tuto sociélnu siet’ ako hlavny komunikaény
kanal pre svoje podnikanie.

Tvrdenie prihlasovatela o tom, ze narokované tovary a sluzby st na rozdiel od tovarov a sluZieb starSich
ochrannych znamok ur¢ené podnikatel'skym subjektom, podl'a nazoru namietatela neobstoji. Snaha
prihlasovatel’a o rozdelenie relevantnej verejnosti na jej spotrebitel'ski a podnikatel'sku ¢ast’ popiera logiku
fungovania socialnej siete ,,Facebook”. Podl'a namietatel'a je priam iluzérne sa domnievat, Ze v dneSnom
globalne prepojenom svete mozni partneri prihlasovatel’a nepoznaji alebo nebudu poznat’ namietatel’a a jeho
starSie ochranné zndmky bertc do Gvahy tak vysoko zndme oznacenie, akym ,,Facebook* je.

Namietatel sa nestotoznil ani S argumentaciou prihlasovatel'a o neexistencii podobnosti medzi
porovnavanymi oznaceniami.

V savislosti s vizualnym hladiskom uviedol, Ze prihlasené oznacenie sa so starSimi ochrannymi znamkami
zhoduje v zaciato¢nej Casti ,,facebo”. Vzhl'adom na identickti podstatnu ¢ast’ koliznych oznac¢eni namietatel’
tieto povaZoval za podobné z vizudlneho hladiska. Tvrdenie prihlasovatel’a, ze spotrebitel’ bude pri kontakte
s prihlasenym ozna¢enim klast’ doraz na prvok ,,board”, nema podl'a nazoru namietatel'a oporu v ustalenej
judikatdre a ani v logike veci, ked’Ze je v oznadeni umiestneny po slove ,,face” — teda aZ ako druhy v poradi.
Namietatel' tiez poukazal na to, Ze podla ustilenej judikatary Stdneho dvora EU venuje spotrebitel
najvacsiu pozornost’ prave zaciatkom oznaceni, ¢o spravne konstatoval aj prvostuptiovy organ v napadnutom
rozhodnuti.

Rovnako z fonetického hl'adiska ma pouzitie zhodného prvku ,.face” na zaciatku porovnavanych oznaceni
podla namietatel'a za nasledok ich ¢iasto¢nti podobnost’, a nie nepatrna, ako to tvrdil prihlasovatel’.

Pokial’ ide o sémantické hladisko, namietatel’ vyjadril presvedcenie, Ze vo vzt'ahu k dotknutym tovarom
a sluzbdm su porovnavané oznacenia fantazijné. Povazoval za nepravdepodobné, aby anglicky hovoriaci
spotrebitelia vnimali starSie ochranné znamky ,,facebook” vo vyzname ,,rocenka*, pretoze takyto preklad je
vlastny prostrediu americkych vysokych 3kl a medzi slovenskymi spotrebitelmi nie je znamy ani
zauzivany, ¢o spravne uviedol aj prvostupniovy organ v napadnutom rozhodnuti.

V tejto sOvislosti namietatel upozornil na skuto¢nost, Ze starSie ochranné znamky sa v doésledku
intenzivneho a dlhodobého pouZivania dostali do povedomia spotrebitel'skej verejnosti. Spotrebitel'ska
verejnost’ si oznacenie ,,facebook” uz automaticky spaja s urcitymi tovarmi a sluzbami, a to najméa sluzbami
elektronickej a mobilnej komunik&cie. Prvostupniovy organ v napadnutom rozhodnuti preto spravne
konstatoval, Ze spotrebitelia si pod star§imi ochrannymi znamkami jednoznaéne predstavia socidlnu siet,



ktora umoziuje komunikaciu medzi jej uzivatelmi, Sirenie a zdielanie rdznych digitalnych suborov,
oznaGovanie stranok ikonou ,,Pa¢i sa mi to", pozyvanie priatel'ov na r6zne podujatia a pod. Namietatel’ vo
vztahu k uvedenému poznamenal, Ze prihlasovatel pod prihlasenym oznacenim, podla jeho vyjadrenia,
poskytuje softvérovy a hardvérovy reklamny systém na zobrazovanie cielenej reklamy pre tzv. ,out of
home* reklamu. Hoci termin ,Faceboard” nemozno prelozit’ jednym terminom (na zédklade doslovného
prekladu slov tvoriacich toto oznacenie), prihlasené oznacenie mdze podl'a namietatel’a evokovat’ spojitost’
s oblast'ou pocitacov a cielenej reklamy, ktora je vlastna starS§im ochrannym znamkam.

Namietatel nesuhlasil ani s argumentaciu prihlasovatela, Ze slovny prvok ,face* obsiahnuty
Vv porovnavanych oznaceniach je opisny, pricom zastaval nazor, ze prave tento prvok je vo vztahu k tovarom
a sluzbam starSich ochrannych zndmok fantazijny, nakol’ko ziadnym spdsobom neapeluje na komunikaé¢nu
siet’ alebo sprostredkovanie komunikacie medzi uzivatelmi. Rovnako je tomu aj v pripade prihldseného
oznaCenia. Za opisny prvok oznacil namietatel slovo ,board” v prihlasenom oznadeni, pretoze toto
poukazuje na vlastnosti tovarov a sluZieb narokovanych prihlasovatel'om (board — doska, panel).

S ohl'adom na uvedené namietatel’ vyvodil zaver, Ze starSie ochranné znamky st podobné s prihlasenym
oznac¢enim z vizudlneho, fonetického a sémantického hl'adiska a maju vysoku rozliSovaciu sposobilost’, a to
ako prirodzend, tak aj ziskanu vzhladom k dobrému menu, ktoré nadobudli u verejnosti v sivislosti
s tovarmi a sluzbami, ktoré chréania.

K porovnaniu tovarov asluzieb koliznych oznaceni namietatel' uviedol, Ze prihlasené oznacenie je
narokované pre tovary a sluzby, ktoré st zhodné, resp. podobné s tovarmi a sluzbami starSich ochrannych
znamok v rovnakych triedach (9, 35 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb). Véa¢sina poloZiek sa
prekryva, ostatné tovary a sluzby sa pod jednotlivé polozky daju bud’ podradit’ alebo spolu inak tizko suvisia.
VSetky porovnavané tovary a sluzby su uréené na rovnaky ucéel pouZitia (pocitace a ich scasti, vedecké a iné
pristroje, reklama na internete, administrativa, sluzby stvisiace s programovym vybavenim pocitaéov)
a zameriavaju sa na rovnaky okruh spotrebitelov, t. j patria do rovnakej oblasti spotreby, resp.
spotrebitel'ského zaujmu. Hodnotenie prvostupiiového organu v napadnutom rozhodnuti preto podl'a nazoru
namietatel'a vychadza zo spravneho posidenia veci.

Namietatel’ sa tieZ stotoznil SO zaverom prvostupiiového organu, Ze skupina verejnosti dotknuta tovarmi
a sluzbami, pre ktoré si zapisané starSie ochranné znamky, je zhodna so skupinou verejnosti, ktorej su
urCené tovary a sluzby prihldseného oznadenia. Zastaval pritom nézor, Ze ide o SirokG spotrebitel'sku
verejnost, kde sa priemerny spotrebitel povazuje za primerane pozorného a obozretného. V pripade
niektorych koliznych sluZieb v triedach 35 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb je ich orientacia
priméarne cielena na firemnych zakaznikov (subjekty vykonavajuce podnikatel'sku ¢innost’), u ktorych mozno
predpokladat’ vyssiu ako priemernt pozornost. Namietatel' povazoval za nesporné, Ze relevantna verejnost,
ktorej st urCené aj tovary a sluzby prihlaseného oznacenia, dobre pozna starSie ochranné zndmky. Pokial
bude prihlasené oznacenie pouzité na tovaroch a sluzbach, s ktorymi sa Standardne starSie ochranné zndmky
spajaju, nemozno vylucit, ze prihldsené oznacenie bude asociovat’ starSie ochranné znamky, a to aj ked’
nebudu tovary a sluZzby narokované pre prihlasené oznaCenie priamo pouZité v sivislosti so sluZzbami
socialnych sieti, pretoZe ide o charakterovo zhodné tovary a sluzby.

V tejto sUvislosti namietatel’ zdoraznil, Ze Urad v ndmietkovom konani nehodnoti timysel prihlasovatela, ale
na zaklade objektivnych kritérii hodnoti, ako mbze byt oznalenie, proti ktorému boli podané namietky,
vnimané spotrebitel'mi a ¢i jeho zapisom neddjde k zasahu do prav tretich osdb, ktoré vzniesli proti jeho
zapisu namietky. Tvrdenie prihlasovatel’a, Ze prihlasené tovary a sluzby budd na rozdiel od tovarov a sluZieb
zapisanych pre starSie ochranné znamky pouZivané v redlnom svete, je preto pre posidenie veci irelevantné.
Namietatel' k uvedenému taktiez poznamenal, Ze oddelenie tovarov a sluzieb oznacenych starSimi
ochrannymi zndmkami od realneho sveta nie je v dnes$nej technologickej spolo¢nosti mozné.

Z vysSie uvedenych skutoCnosti podl'a namietatel'a vyplyva jednoznacny zaver, Ze medzi porovnavanymi
oznaCeniami existuje pravdepodobnost’ zdmeny/asociacie na strane verejnosti. Spotrebitel’ si totiz podobné
oznaCenia — tvorené pomocou rovnakych charakteristickych prvkov (v tomto pripade zaloZené na zhodnej
slovnej Casti ,,Facebo) — bezne zarad’uje do zndmkového radu, podl'a ¢oho je schopny identifikovat’ ich
majitela. Priemerny spotrebitel by mohol prihlasené oznaenie vnimat' ako sGcast znamkového radu
namietatel’a, a tak ho nespravne asociovat’ s tovarmi a sluzbami namietatela.



Namietatel’ oznacil za spravne aj konstatovanie prvostupiiového organu, Ze nemozno vylucit,, ze relevantna
spotrebitel'ska verejnost’ si vytvori stvislost’ medzi prihlasenym oznaéenim a star§imi ochrannymi znamkami
znamymi drvivej vécSine spotrebitel'skej verejnosti v spojeni s oblast'ou socidlnych sieti, zdiel'ania dat
a elektronickej komunikécie, vratane reklamy a marketingu. Uvedené vyplyva ztoho, Ze v obidvoch
pripadoch ide o jednoslovné oznacenia, v ktorych figuruje prvok ,,face” ako sucast’ zlozeného slova, pricom
cielova skupina zakaznikov prihlasovatela nepochybne splyva so skupinou relevantnej verejnosti starich
ochrannych zndmok.

K od6vodneniu rozkladu, ako aj ku vSetkym novym dokladom predloZenym prihlasovatelom v rozklade
namietatel’ zdoraznil, Ze namietkové konanie podlieha koncentra¢nej zasade, preto na doklady predlozené
vramci rozkladu (po uplynuti lehoty na vyjadrenie sa k ndmietkam) nemozno prihliadat. Aj napriek
uvedenému povazoval novo predloZené doklady a argumentaciu prihlasovatel’a za irelevantné a uviedol, Ze
k argumentacii a dokladom podobného charakteru sa prvostupiiovy organ vycerpavajuco vyjadril uz
v napadnutom rozhodnuti. Navyse spotrebitel'ska verejnost’ sa vo vzt'ahu k typu tovarov a sluZieb zapisanych
pre ochranné znamky uvadzané prihlasovatelom v rozklade obsahovo li§i od spotrebitel'skej verejnosti
tovarov a sluzieb ozna¢enych star§imi ochrannymi znamkami.

Zaverom vyjadrenia namietatel’ uviedol, Ze v konani pred prvostupiiovym organom bolo preukdzané tak
dobré meno starSich ochrannych znamok, ako aj skuto¢nost’, ze prihlasené oznaéenie by mohlo nepoctivo
tazit’ z rozliSovacej spbsobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych zndmok, pripadne by im mohlo
byt’ na ujmu. Vyjadril presvedCenie, Ze napadnuté rozhodnutie vychadza z dostato¢ne zisteného skutkového
stavu, ako aj zo spravneho pravneho postdenia veci. Konstatovanie prvostupniového organu, Ze
v predmetnom pripade boli naplnené podmienky uplatneného namietkového dovodu podl'a § 7 pism. b)
zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z., preto povaZzoval za
spravny.

Na zéaklade uvedenych skuto¢nosti namietatel’ poziadal, aby organ rozhodujuci o rozklade podany rozklad
zamietol a prvostupiiové rozhodnutie potvrdil.

Rozhodnutie organu rozhodujtceho o rozklade sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Organ rozhodujuci o rozklade prislusny na konanie v zmysle § 61 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o spravnom
konani (spravny poriadok) v zneni neskorsich predpisov, s ohl'adom na § 40 ods. 2 zdkona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov (d’alej ,,zakon o ochrannych znamkach®) preskumal
napadnuté rozhodnutie v rozsahu uvedenom v podanom rozklade, ako aj zakonnost' vedeného spravneho
konania, ktoré mu predchadzalo, a posudil dévody uvadzané Gcastnikmi konania.

Podla § 51 ods. 5 zékona o ochrannych zndmkach na konanie pred uradom podl'a tohto zdkona sa vzt'ahuje
vSeobecny predpis o spravnom konani okrem 8 19, § 28, § 29, § 30 ods. 1 pism. b) a d), § 32 az 34, § 39,
§ 49, § 50, § 59 ods. 1 a § 60.

Podla § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych znamkach Urad rozhoduje na zidklade oddvodnenia podania
a dokazov, ktoré boli tcastnikmi konania predlozené.

Podl'a § 40 ods. 1 zakona o ochrannych znamkach ak tento zakon neustanovuje inak, proti rozhodnutiu tradu
mozno podat’ rozklad v lehote do 30 dni odo diia dorucenia rozhodnutia; v€as podany rozklad mé odkladny
ucinok.

Podla § 40 ods. 2 zdkona o ochrannych znamkach pri rozhodovani o rozklade je Urad viazany jeho
rozsahom; to neplati a) vo veciach, v ktorych mozno zacat’ konanie z vlastného podnetu, b) vo veciach
spolo¢nych prav alebo povinnosti tykajucich sa viacerych tcastnikov na jednej strane.

Podl'a § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach oznacenie sa nezapiSe do registra na zaklade namietok
proti zapisu oznacenia do registra podanych podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznaéenie
zhodné alebo podobné so starSou ochrannou znamkou, ktord ma na uzemi Slovenskej republiky a v pripade
ochrannej znamky EU na tizemi Eurépskej unie dobré meno, ak by pouZitie tohto oznacenia na tovaroch
alebo sluzbach, ktoré nie st podobné tym, pre ktoré je starSia ochrannd znamka zapisana, bez nalezitého
dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo
by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.



Podla § 54b ods. 1 zdkona o ochrannych zndmkach konania zacaté a pravoplatne neskoncené do
13. januara 2019 sa dokon¢ia podl'a tohto zdkona v zneni G¢innom od 14. januara 2019.

PrihlaSka slovnej ochrannej znadmky ,,Faceboard”, ¢. spisu POZ 273-2015, proti ktorej namietky smeruju,
bola podana 9. februara 2015 prihlasovatel'om FaceMedia SK, s. r. 0., Namestie Slobody 1237/156, 093 01
Vranov nad Topl'ou (pred zmenou sidla: FaceMedia SK, s. r. 0., Sidlisko 1. maja F1/64, 093 01 Vranov nad
Topl'ou), azverejnena vo vestniku Uradu 5. maja 2015. Podanim doru¢enym uradu 12. februara 2016
prihlasovatel’ zuzil zoznam tovarov a sluzieb predmetnej prihlaSky tak, Ze predmetna prihlaSka zostala
v konani pre tovary ,,vedecké, namorné, geodetické, fotografické, kinematografické, optické, signalizacné,
kontrolné, zachranné a vyucovacie pristroje a ndstroje a pristroje a ndstroje na meranie a vazenie nie na
pouZitie v ramci sluZieb socialnych sieti; pristroje a nastroje na vedenie, distriblciu, transformaciu,
akumulaciu, regulaciu alebo ovladanie elektrického pradu nie na pouzitie v ramci sluzieb socialnych sieti;
pristroje na nahravanie, prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu nie na pouZitie v rdmci sluZieb socialnych
sietl; magnetické nosice udajov, gramofonové platne nie na pouzitie vramci sluZieb socidlnych sieti;
kompaktné disky, disky DVD a ostatné nosice digitalnych zdznamov nie na pouiitie vramci sluzieb
socialnych sieti; mechanizmy mincovych pristrojov nie na pouzitie vramci sluzieb socialnych sieti;
registracné pokladnice nie na pouzitie v ramci sluzieb socialnych sieti, pocitacie stroje, zariadenia na
spracovanie tdajov, pocitace nie na pouzitie v ramci sluzieb socialnych sieti; pocitacové programy nie na
pouZzitie v ramci sluzieb socialnych sieti; hasiace pristroje nie na pouZitie v ramci sluzieb socialnych sieti
v triede 9 apre sluzby ,,reklama neposkytovana prostrednictvom socialnych sieti; obchodny manaZzment
neposkytovany prostrednictvom socialnych sieti; obchodna administrativa neposkytovana prostrednictvom
socialnych sieti; kancelarske prace neposkytované prostrednictvom socialnych sieti*“ v triede 35 a ,,vedecké
a technologické sluzby a s nimi stvisiaci vyskum a projektovanie nie na vyuZitie v ramci sluzieb socialnych
sieti; priemyselné analyzy a priemyselny vyskum nie na vyuZitie v ramci sluzieb socialnych sieti; navrhovanie
a vyvoj pocitacového hardvéru a softvéru nie na vyuzitie vramci sluzieb socidlnych sieti* v triede 42
medzin&rodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel’, Facebook, Inc., 1601 Willow Road, 94025 Menlo Park, California, Spojené Staty americké, je

majitelom:

- slovnej ochrannej znamky EU ¢. 9151192 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 3. jina 2010, ktora je
okrem iného zapisana pre tovary ,,computer software development tools; computer software for use as
an application programming interface (API) for computer software which facilitates online services for
social networking, building social networking applications and for allowing data retrieval, upload,
download, access and management; computer software to enable uploading, downloading, accessing,
posting, displaying, tagging, blogging, streaming, linking, sharing or otherwise providing electronic
media or information via computer and communication networks* [vyvojarske nastroje pre poéitacovy
softvér; pocitacovy softvér pouzivany ako aplikaéné programovacie rozhranie (API) pre pocitatovy
softvér, ktory zabezpecuje on-line sluzby v oblasti socidlnych sieti, tvorby aplikacii pre sociélne siete
a umozinovania ziskavania, nahravania, stahovania, pristupu a riadenia udajov; pocitacovy softvér, ktory
umoziiuje nahrdvanie, stahovanie, pristup, uverejiiovanie, zobrazovanie, oznaCovanie, prenos,
prepéjanie, zdiel'anie alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom
pocitacovych a komunikaénych sieti] v triede 9 a pre sluzby ,,marketing, advertising and promotion
services; market research and information services; promoting the goods and services of others via
computer and communication networks; facilitating the exchange and sale of decorating supplies,
cleaning preparations, toiletries, cosmetics, candles, pharmaceuticals, small items of metal hardware,
machines and machine tools, hand tools, consumer electronics, computers, computer peripherals,
telephones, cameras, CD's and DVD's, household electric machines, vehicles, cycles, jewellery, clocks
and watches, printed matter, leather goods, handbags, purses and wallets, furniture, housewares,
household or kitchen utensils and containers, textiles, clothing, footwear, headgear, haberdashery, floor
coverings, games and playthings, gymnastic and sporting equipment, foodstuffs, drinks, alcoholic
beverages and candy via computer and communication networks; online retail store services featuring
online delivery of digital media, namely images movies, musical and audiovisual works and related
merchandise; charitable services, namely promoting public awareness about charitable, philanthropic,
volunteer, public and community service and humanitarian activities; buyer to supplier matching
services rendered through an online computerized network; providing information regarding products
from searchable indexes and databases of information, including text, electronic documents, databases,
graphics and audio visual information, on computer and communication networks* [marketingové,
reklamné a propagacné sluzby; sluzby v oblasti prieskumu trhu a informécii; propagovanie tovarov
a sluzieb klientov prostrednictvom pocitatovych a komunikacnych sieti; zabezpeCovanie vymeny



a predaja nasledujtcich tovarov prostrednictvom pocitatovych a komunikacnych sieti: vyrobky pre
ozdobovanie interiérov, Cistiace pripravky, toaletné pripravky, kozmetika, svieCky (na svietenie),
farmaceutické vyrobky, drobné Zeleziarske vyrobky, stroje a obrabacie stroje, ru¢né naradie, spotrebna
elektronika, pocitace, pocitacové periférne zariadenia, telefony, fotoaparaty, CD a DVD disky, domace
elektrické zariadenia, vozidla, bicykle, Sperky, hodiny a hodinky, tlaGoviny, kozené tovary, kabelky,
penazenky, nabytok, na¢inie do domacnosti, domace alebo kuchynské naradie a nadoby, textilie, odevy,
obuv, pokryvky hlavy, galantérny tovar, podlahové krytiny, hry a hracky, gymnastickd a Sportova
vystroj, potraviny, napoje, alkoholické napoje a cukriky; sluzby on-line maloobchodnych predajni
v oblasti on-line dodavky digitalnych médii, menovite obrazov, filmov, hudobnych a audiovizualnych
diel a slvisiaceho tovaru; charitativne sluzby, menovite propagovanie charitativnych, filantropickych,
dobrovolnickych, verejnych a komunitnych sluzieb a humanitarnych aktivit; sluzby v oblasti
priradovania kupcov k dodavatelom, poskytované prostrednictvom on-line pocitacovej siete;
poskytovanie informacii o produktoch prostrednictvom prehladavatelnych zoznamov a databaz
s informéaciami, vratane textu, elektronickych dokumentov, databdz, grafiky a audiovizualnych
informacii na poéitatovych a komunikaénych sietach] v triede 35 a ,,computer services, namely,
creating virtual communities for registered users to organize groups and events, participate in
discussions, and engage in social, business and community networking; computer services, namely,
hosting electronic facilities for others for organizing and conducting meetings, events and interactive
discussions via communication networks; application service provider (ASP) services, namely, hosting
computer software applications of others; application service provider (ASP) featuring software to
enable or facilitate the uploading, downloading, streaming, posting, displaying, blogging, linking,
sharing or otherwise providing electronic media or information over communication networks;
providing temporary use of non-downloadable software applications for social networking, creating
avirtual community, and transmission of audio, video, photographic images, text, graphics and data;
computer services in the nature of customized web pages featuring user-defined or specified information,
personal profiles, audio, video, photographic images, text, graphics and data; providing a web site
featuring technology that enables online users to create personal profiles featuring social networking
information and to transfer and share such information among multiple websites* (po¢itacové sluzby,
menovite vytvaranie virtudlnych komunit pre registrovanych uzivatelov za U¢elom organizovania
skupin, podujati, ucasti na diskusidch a zapdjania sa do socialnych, obchodnych a komunitnych sieti;
pocitatové sluzby, menovite prevadzkovanie elektronickych zariadeni pre klientov za ucelom
organizovania a usporiadania stretnuti, podujati a interaktivnych diskusii prostrednictvom
komunikacnych sieti; sluzby poskytovatel'a aplikacnych sluzieb, menovite prevadzka pocitacového
softvéru pre klientov; sluzby poskytovatelov aplikacnych sluzieb v oblasti softvéru, ktory umoziuje
nahravanie, stahovanie, pristup, uverejiovanie, zobrazovanie, oznaovanie, prenos, prepajanie, zdiel'anie
alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom pocitacovych
a komunikacnych sieti; poskytovanie docasného pouzivania nestiahnutelnych softvérovych aplikacii pre
socialne siete, menovite tvorba virtudlnych komunit a prenos zvuku, videa, fotografii, textu, grafiky
a Udajov; pocitacové sluzby v podobe vlastnych webovych stranok s uzivatel'skymi informaciami,
osobnymi profilmi, zvukom, videom, fotografiami, textom, grafikou a Gdajmi; poskytovanie webovych
stranok s technologiami, ktoré umoznuju on-line pozivatelom vytvarat’ osobné profily s informaciami
0 socialnych siet’ach a prenasat’ a zdiel'at’ takéto informacie na roznych webovych strankach) v triede 42
medzin&rodného triedenia tovarov a sluzieb (prvé starSia ochranna zndmka),

obrazovej ochrannej znamky EU &. 9151168 s pravom prednosti od 17. decembra 2009, ktora je okrem
iného zapisana pre tovary ,,computer software development tools; computer software for use as an
application programming interface (API) for computer software which facilitates online services for
social networking, building social networking applications and for allowing data retrieval, upload,
download, access and management; computer software to enable uploading, downloading, accessing,
posting, displaying, tagging, blogging, streaming, linking, sharing or otherwise providing electronic
media or information via computer and communication networks* [vyvojarske nastroje pre poéitacovy
softvér; pocitacovy softvér pouzivany ako aplikaéné programovacie rozhranie (API) pre pocitacovy
softvér, ktory zabezpecuje on-line sluzby v oblasti socialnych sieti, tvorby aplikécii pre socialne siete
a umoznovania ziskavania, nahravania, stahovania, pristupu a riadenia tidajov; pocitacovy softvér, ktory
umoziiuje nahrdvanie, stahovanie, pristup, uverejiovanie, zobrazovanie, oznaCovanie, prenos,
prepajanie, zdiel'anie alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo informécii prostrednictvom
pocitacovych a komunikaénych sieti] v triede 9 apre sluzby ,,marketing, advertising and promotion
services; market research and information services; promoting the goods and services of others via
computer and communication networks; facilitating the exchange and sale of decorating supplies,
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cleaning preparations, toiletries, cosmetics, candles, pharmaceuticals, small items of metal hardware,
machines and machine tools, hand tools, consumer electronics, computers, computer peripherals,
telephones, cameras, CD's and DVD's, household electric machines, vehicles, cycles, jewellery, clocks
and watches, printed matter, leather goods, handbags, purses and wallets, furniture, housewares,
household or kitchen utensils and containers, textiles, clothing, footwear, headgear, haberdashery, floor
coverings, games and playthings, gymnastic and sporting equipment, foodstuffs, drinks, alcoholic
beverages and candy via computer and communication networks; online retail store services featuring
online delivery of digital media, namely images movies, musical and audiovisual works and related
merchandise; charitable services, namely promoting public awareness about charitable, philanthropic,
volunteer, public and community service and humanitarian activities; buyer to supplier matching
services rendered through an online computerized network; providing information regarding products
from searchable indexes and databases of information, including text, electronic documents, databases,
graphics and audio visual information, on computer and communication networks* [marketingové,
reklamné a propagacné sluzby; sluzby v oblasti prieskumu trhu a informacii; propagovanie tovarov
asluzieb Kklientov prostrednictvom pocitaGovych a komunikaénych sieti; zabezpeCovanie vymeny
a predaja nasledujacich tovarov prostrednictvom pocitatovych a komunikaénych sieti: vyrobky pre
ozdobovanie interiérov, Cistiace pripravky, toaletné¢ pripravky, kozmetika, svieCky (na svietenie),
farmaceutické vyrobky, drobné Zeleziarske vyrobky, stroje a obrabacie stroje, ruéné naradie, spotrebna
elektronika, pocitace, pocitacové periférne zariadenia, telefony, fotoaparaty, CD a DVD disky, domace
elektrické zariadenia, vozidla, bicykle, Sperky, hodiny a hodinky, tlatoviny, kozené tovary, kabelky,
penazenky, nabytok, na¢inie do domacnosti, domace alebo kuchynské naradie a nadoby, textilie, odevy,
obuv, pokryvky hlavy, galantérny tovar, podlahové krytiny, hry a hracky, gymnastickd a Sportova
vystroj, potraviny, napoje, alkoholické napoje a cukriky; sluzby on-line maloobchodnych predajni
v oblasti on-line dodavky digitalnych médii, menovite obrazov, filmov, hudobnych a audiovizualnych
diel a stvisiaceho tovaru; charitativne sluzby, menovite propagovanie charitativnych, filantropickych,
dobrovolnickych, verejnych a komunitnych sluzieb a humanitarnych aktivit; sluzby v oblasti
priradovania kupcov k dodédvatelom, poskytované prostrednictvom on-line pocitacovej siete;
poskytovanie informacii o produktoch prostrednictvom prehladavatelnych zoznamov a databaz
s informéaciami, vratane textu, elektronickych dokumentov, databdz, grafiky a audiovizulnych
informacii na pocitatovych a komunikaénych sietach] v triede 35 a ,,computer services, namely,
creating virtual communities for registered users to organize groups and events, participate in
discussions, and engage in social, business and community networking; computer services, namely,
hosting electronic facilities for others for organizing and conducting meetings, events and interactive
discussions via communication networks; application service provider (ASP) services, namely, hosting
computer software applications of others; application service provider (ASP) featuring software to
enable or facilitate the uploading, downloading, streaming, posting, displaying, blogging, linking,
sharing or otherwise providing electronic media or information over communication networks;
providing temporary use of non-downloadable software applications for social networking, creating
a virtual community, and transmission of audio, video, photographic images, text, graphics and data;
computer services in the nature of customized web pages featuring user-defined or specified information,
personal profiles, audio, video, photographic images, text, graphics and data; providing a web site
featuring technology that enables online users to create personal profiles featuring social networking
information and to transfer and share such information among multiple websites* (pocitacové sluzby,
menovite vytvaranie virtualnych komunit pre registrovanych uzivatelov za ucelom organizovania
skupin, podujati, ucasti na diskusidch a zapajania sa do socialnych, obchodnych a komunitnych sieti;
pocitacové sluzby, menovite prevadzkovanie elektronickych zariadeni pre klientov za ucelom
organizovania a usporiadania stretnuti, podujati a interaktivnych diskusii prostrednictvom
komunikaénych sieti; sluzby poskytovatela aplikacnych sluzieb, menovite prevadzka pocitacového
softvéru pre klientov; sluzby poskytovatelov aplikacnych sluzieb v oblasti softvéru, ktory umoziuje
nahravanie, stahovanie, pristup, uverejniovanie, zobrazovanie, ozna¢ovanie, prenos, prepajanie, zdiel'anie
alebo iné poskytovanie -elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom pocitacovych
a komunikacnych sieti; poskytovanie do¢asné¢ho pouzivania nestiahnutel'nych softvérovych aplikacii pre
sociélne siete, menovite tvorba virtualnych komunit a prenos zvuku, videa, fotografii, textu, grafiky
a udajov; pocitacové sluzby v podobe vlastnych webovych stranok s uzivatel'skymi informaciami,
osobnymi profilmi, zvukom, videom, fotografiami, textom, grafikou a Gdajmi; poskytovanie webovych
stranok s technoldgiami, ktoré umozituju on-line pozivatelom vytvarat’ osobné profily s informaciami
0 socialnych sietach a prenasat’ a zdiel’at’ takéto informacie na réznych webovych strankach) v triede 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (druha starSia ochranna znamka),
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vyjadrenie druhej starSej ochrannej zndmky:

facebook

slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 5585518 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 29. jina 2006, ktor4 je
okrem iného zapisana pre sluzby ,,advertising; business management; business administration; office
functions; advertising and information distribution services, namely, providing classified advertising
space via the global computer network; promoting the goods and services of others over the Internet;
compilation and management of on-line computer databases and on-line searchable databases**
(reklama; obchodny manazment; obchodnd sprava; kancelarske funkcie; propaga¢né a informacné
distribu¢né sluzby, menovite poskytovanie reklamného priestoru prostrednictvom globalnych
pocitacovych sieti; propagovanie tovarov a sluzieb klientov prostrednictvom internetu; kompilovanie
a sprava on-line pocitaovych databaz a on-line prehliadatelnych databaz) v triede 35 a ,,scientific and
technological services and research and design relating thereto; industrial analysis and research
services; design and development of computer hardware and software; legal services; computer
services, namely, hosting online web facilities for others for organizing and conducting online meetings,
gatherings, and interactive discussions; and computer services in the nature of customized web pages
featuring user-defined information, personal profiles and information; providing use of software
applications through a website; data transmission and instant messaging services* (vedecké
a technologické sluzby, vyskum a navrhovanie, ktoré s tym suvisia; priemyselné analyzy a vyskumné
sluzby; navrhovanie a vyvoj pocitaCového hardvéru a softvéru; pravnické sluzby; pocitacové sluzby,
menovite poskytovanie online priestoru pre organizovanie a vedenie online konferencii, stretnuti
a interaktivnych diskusii; a pocitacové sluzby v podobe internetovych stranok upravenych podla
poziadaviek zakaznikov, obsahujucich uzivatelom zadané informacie, osobnostné profily a informacie;
poskytovanie pouZivania softvérovych aplikacii prostrednictvom internetovej stranky; sluzby v oblasti
prenosu dat a sluzby v oblasti okamZitého prenosu sprav (instant messaging)) v triede 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (tretia starSia ochranna znamka),

slovnej ochrannej znamky EU &. 9776618 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 1. septembra 2010,
ktora je okrem iného zapisand pre tovary ,,magnetically encoded gift cards; software for the exchange of
gift cards and virtual currency; computer software; interactive software; downloadable tokens of value;
gift cards (encoded or magnetic); nonprinted publications; data, information, audio, video and other
media and multimedia, all being readable or downloadable from the Internet or via mobile
communications devices; podcasts and webcasts* (magneticky kodované daréekové karty; softvér pre
vymenu daréekovych kariet a virtudlnej meny; pocitacovy softvér; interaktivny softvér; stiahnutelné
kupony s hodnotou; magneticky kodované darcekové karty; netlatené publikacie; Udaje, informécie,
audio, video a iné média alebo multimédia, vsetky CitateIné alebo stahovatelné prostrednictvom
internetu alebo mobilnych komunikaénych zariadeni; webové zvukové vysielanie) v triede 9 a pre sluzby
.incentive award programs to promote the sale of products and services of others; promoting the goods
and services of others by facilitating an incentive award program that provides coupons, rebates, and
discounts to individuals who identify their location online; promoting the goods and services of others by
providing a web site enabling users to identify their location in exchange for coupons, rebates, and
discounts; physical and online retail store services featuring decorating supplies, cleaning preparations,
toiletries, cosmetics, candles, pharmaceuticals, small items of metal hardware, machines and machine
tools, hand tools, consumer electronics, computers, computer peripherals, telephones, cameras, CD's
and DVD's, household electric machines, vehicles, cycles, jewellery, clocks and watches, printed matter,
leather goods, handbags, purses and wallets, furniture, housewares, household or kitchen utensils and
containers, textiles, clothing, footwear, headgear, haberdashery, floor coverings, games and playthings,
gymnastic and sporting equipment, foodstuffs, drinks, alcoholic beverages, candy online delivery of
digital media, namely images, movies, musical and audiovisual works and related merchandise;
electronic processing of bill payment data for users of computer and communication networks;
information, consultancy and advisory services, all relating to the aforesaid, including such services
provided online from a computer network or via the internet* [motivaéné odmefovacie programy na
podporu predaja produktov a sluzieb klientov; propagovanie tovarov a sluzieb klientov pomocou
zabezpeCovania odmenovacich programov, ktoré poskytuju kupony a zlavy pre jednotlivcov, ktori
identifikuju svoju polohu on-line; propagovanie tovarov a sluZieb klientov prostrednictvom poskytovania
webovej stranky, ktord umoziuje pouzivatel'om identifikovat’ ich polohu vymenou za kupoény a zlavy;
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sluzby kamennych a on-line maloobchodnych predajni v oblasti nasledujicich tovarov: vyrobky pre
ozdobovanie interiérov, Cistiace pripravky, toaletné pripravky, kozmetika, svieCky (na svietenie),
farmaceutické vyrobky, drobné Zeleziarske vyrobky, stroje a obrabacie stroje, ru¢né naradie, spotrebna
elektronika, pocitace, pocitacové periférne zariadenia, telefony, fotoaparaty, CD a DVD disky, domace
elektrické zariadenia, vozidla, bicykle, Sperky, hodiny a hodinky, tlatoviny, kozené tovary, kabelky,
penazenky, nabytok, na¢inie do domacnosti, domace alebo kuchynské naradie a nadoby, textilie, odevy,
obuv, pokryvky hlavy, galantérny tovar, podlahové krytiny, hry a hrac¢ky, gymnastickd a Sportova
vystroj, potraviny, napoje, alkoholické napoje a cukriky; on-line dodavanie digitalnych médii, menovite
obrazov, filmov, hudobnych a audiovizulnych diel a slvisiaceho tovaru; elektronické spracovanie
udajov o platbe za Uty pre pouZzivatelov pocitatovych a komunikacnych sieti; informacné sluzby,
konzulta¢né a poradenské sluzby, vSetky suvisiace s vySSie uvedenym, vratane takychto sluZieb
poskytovanych on-line prostrednictvom podcitacovej siete alebo prostrednictvom internetu] v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (Stvrta starSia ochranna znamka),

slovnej ochrannej znamky EU ¢&. 6455687 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 24. maja 2007, ktora je
okrem iného zapisand pre tovary ,scientific, nautical, surveying, photographic, cinematographic,
optical, weighing, measuring, signalling, checking (supervision), life-saving and teaching apparatus and
instruments; apparatus and instruments for conducting, switching, transforming, accumulating,
regulating or controlling electricity; apparatus for recording, transmission or reproduction of sound or
images; magnetic data carriers, recording discs; automatic vending machines and mechanisms for coin-
operated apparatus; cash registers, calculating machines, data processing equipment and computers;
fire-extinguishing apparatus; software to enable uploading, posting, showing, displaying, tagging,
blogging, sharing or otherwise providing electronic media or information over the Internet or other
communications network* [vedecké, navigacné, prieskumné, fotografické, kinematografické, optické,
vaziace, meracie, signalizacné, preverovacie (dozor), zichranné a ucebné pristroje a nastroje; pristroje
a nastroje na vedenie, spinanie, transformovanie, akumulovanie, regulovanie alebo kontrolu elektrického
pradu; zariadenia na nahravanie, prenos alebo reprodukovanie zvuku alebo obrazov; magnetické nosice
dat, zdznamové disky; automatické predajné automaty a mechanizmy pre pristroje uvadzané do ¢innosti
vhodenim mince; registracné pokladnice, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie dat a pocitace;
hasiace pristroje; softvér na umoZnenie posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania,
indexovania, zdiel'ania alebo iné¢ho poskytovania elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom
internetu alebo inych komunika¢nych sieti] v triede 9 a pre sluzby ,,application service provider (ASP)
featuring software to enable uploading, posting, showing, displaying, tagging, blogging, sharing or
otherwise providing electronic media or information over the Internet or other communications
network* (sluzby poskytovatel'a aplikacnych sluzieb, menovite poskytovanie softvéru, ktory umoziuje
nahravanie, uverejiovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdiel’anie alebo iné poskytovanie elektronickych
médii alebo informacii prostrednictvom internetu alebo inych komunikaénych sieti) v triede 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (piata starSia ochranna znamka),

slovnej ochrannej znamky EU &. 2483857 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 17. jala 2001, ktora je
okrem iného zapisana pre sluzby ,,publication of advertising texts and dissemination of advertisements;
rental of advertising space, sales promotion (for others), arranging newspaper subscriptions (for
others), marketing studies; opinion polling; statistical information** [vydavanie reklamnych textov
a Sirenie reklam; prenajom reklamného priestoru, podpora predaja (pre tretie osoby), sprostredkovanie
predplatného novin (pre tretie osoby), marketingové 3tudie; prieskum verejnej mienky; Statistické
informécie] vtriede 35 a ,telecommunications; telecommunications via Internet networks,
communications by computer terminals* (telekomunikécia; telekomunikacia prostrednictvom
internetovych sieti, komunikacia prostrednictvom poéitatovych terminalov) v triede 38 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb (Siesta starSia ochrannd znamka).

Z podaného rozkladu vyplynulo, Ze prihlasovatel’ spochybnil postdenie naplnenia podmienok potrebnych
pre UspeSné uplatnenie ndmietok podanych podla § 7 pism. b) z&kona o ochrannych zndmkach, konkrétne
podmienky zhodnosti alebo podobnosti koliznych oznageni apodmienky neopravneného taZenia
z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych zndmok alebo ujmy na rozliSovacej
sposobilosti starSich ochrannych znamok alebo ich dobrom mene. Prihlasovatel’ taktiez vyjadril
presvedcenie, Ze medzi porovnavanymi oznaCeniami neexistuje ziadna asociacia, ked’Zze prihlasené tovary
a sluzby sa ziadnym spésobom nevztahuji na sluzby socidlnych sieti a aj okruh relevantnej verejnosti je
odliSny. Postdenie naplnenia podmienky priznania dobrého mena starSim ochrannym znadmkam
prvostupiiovym organom nebolo prihlasovatel'om v podanom rozklade spochybnené.
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Orgén rozhodujuci o rozklade dvodom konstatuje, Ze predmetom ochrany podla ustanovenia § 7 pism. b)
zakona o ochrannych znamkach je dobré meno (renomé) starSich ochrannych zndmok. Tento pravny institat
vyjadruje predovsetkym skutoCnost, Ze podstatna Cast' relevantnej verejnosti poznd ochranni zndmku
v dosledku jej pouZivania a spaja ju s uréitymi vlastnost'ami tovarov alebo sluzieb, ktoré od nich ocakava,
¢im sa zvysuje hodnota tejto ochrannej znamky. Cielom tohto ustanovenia nie je ochrana spotrebitel’a pred
nebezpeCenstvom zameny, ¢o sa tyka obchodného pbvodu tovarov alebo sluzieb, ale poskytnutie Sirsej
ochrany majitelovi ochrannej znamky s dobrym menom pred moznou ujmou alebo tazenim z jej
rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena, a teda poskytnutie ochrany tomu, do ¢oho majitel’ investoval
vyrazné finan¢né prostriedky. Dobré meno ochrannej znamky je totiz vysledkom velkych investicii a Usilia
jej majitela a znamena nielen to, Ze oznacenie je vnimané ako oznacenie obchodného povodu tovarov alebo
sluzieb, ale zvycajne sa s dobrym menom spéja prisl'ub urcitej vyssej kvality, pripadne obraz luxusu, prestize
¢i vynimoénosti. Z tohto dévodu sa ochrana ochrannej zndmky s dobrym menom netyka len tovarov alebo
sluzieb, ktoré st zhodné alebo podobné, ale vzt'ahuje sa aj na tie nepodobné.

Na UspesSné uplatnenie namietok podanych na zéklade tohto namietkového dévodu je potrebné splnenie
kumulativnych podmienok, z ktorych prvou je zhodnost” alebo podobnost’ prihlaseného oznadenia so starSou
ochrannou znamkou, druhou je nadobudnutie a preukéazanie dobrého mena starSej ochrannej znamky vo
vztahu k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré je zapisana v registri, a to na Uzemi Slovenskej republiky, resp.
Eurdpskej Unie (v pripade starSej ochrannej znamky Eurdpskej tnie) a tretou je skuto¢nost’, Ze by pouZitie
prihladseného oznacenia na tovaroch alebo sluzbach, ktoré st zhodné, podobné alebo nepodobné tym, pre
ktoré ma starSia ochrannd znamka dobré meno, bez nalezitého dévodu neopravnene tazilo z rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti
starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu. Takéto zasahy su dosledkom urcitého stupiia podobnosti
medzi prihlasenym oznacenim a starSou ochrannou zndmkou, na zéklade ktorého si dotknutd skupina
verejnosti vytvori asociaciu medzi tymito dvomi oznaceniami a bude si ich navzajom spajat, pricom plati, ze
¢im je rozliSovacia spdsobilost’ a dobré meno starSej ochrannej zndmky vyraznejSie, tym skoér k takymto
zasahom ddjde.

Pred samotnym skdmanim naplnenia podmienok uplatneného namietkového dbévodu poukazuje organ
rozhodujuci o rozklade na to, Ze prvostupiiovy organ v napadnutom rozhodnuti, s prihliadnutim na charakter
prihlaseného oznacenia (slovné oznacenie) a rozsah prihlasenych tovarov a sluzieb a sucasne s ohl'adom na
charakter starSich ochrannych zndmok a nimi chrénenych tovarov a sluzieb, preskimal opodstatnenost’
podanych namietok s ohl'adom na tretiu a piatu starSiu ochrann zndmku, pri¢om na zaklade nich podanym
nadmietkam vyhovel v celom rozsahu. Orgéan rozhodujuci o rozklade sa preto v d’alsej Casti tohto rozhodnutia
pri hodnoteni dévodnosti podanych namietok bude taktiez odvolavat na uvedené starSie ochranné znamky,
ktoré bude spoloc¢ne oznacovat’ aj ako ,,starSie ochranné znamky*.

V slvislosti s podmienkou dobrého mena starSich ochrannych zndmok povaZuje organ rozhodujuci
o rozklade za potrebné najskor poukazat' na zavery prvostupnového organu, ku ktorym tento dospel
v napadnutom rozhodnuti.

Prvostuptiovy organ na zaklade preskumania dokladov vzt'ahujtcich sa k Uzemiu Slovenskej republiky (resp.
dokladov urenych slovenskej verejnosti) konStatoval, Ze tieto sved¢ia o dlhodobom a intenzivhom
pouZivani starSich ochrannych zndmok, ktoré st spotrebiteI'mi rozpoznavané ako oznalenie poprednej
celosvetovej socialnej siete. Pocet uzivatel'ov tejto siete, poCet ¢lankov v médidch na tému ,,facebook”,
trhovd cena spolocnosti namietatela, ako aj prijmy tejto spolo¢nosti zrekldm predstavuju podla
prvostupiiového organu faktory sved¢iace o vysokom stupni zndmosti a obl'ibenosti tejto siete v suvislosti
s mobilnou komunikaciou, prenosom dat, poskytovanim priestoru na vzdialeni komunikaciu, zdielanim
fotografii, videozdznamov, reklamou a pod. Z predlozenych dokladov podla prvostupiiového organu tiez
vyplynulo, Ze tato siet’ ma na Slovensku viac nez dva miliony aktivnych pouzivatelov, pricom povedomie
0 ,.Facebooku“ je urcite S$irSie — nielen aktivni pouZivatelia prichadzaji do kontaktu s touto siet'ou.
Prvostuptiovy organ konstatoval, Ze je vSeobecne zname, ze mnohé spolo¢nosti, ako aj média
s celoslovenskym dosahom (napr. R&dio Slovensko) maju zriadené tzv. ,,facebookové* stranky, ktoré su
propagované Sirokej verejnosti. Stupen znamosti (rozpoznavania) starSich ochrannych znamok je tak podla
prvostupiiového organu nepochybne vel'mi vysoky a uvedené ochranné znamky su silne zakorenené
v povedomi spotrebitel'skej verejnosti. S ohl'adom na uvedené prvostupniovy organ uzavrel hodnotenie
dobrého mena starSich ochrannych znamok konstatovanim, Ze tieto poZivaju status ochrannych znamok
s dobrym menom aj na Gzemi Slovenskej republiky.
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Vzhladom na to, ze zaver prvostupiiového organu o dobrom mene starSich ochrannych znamok nebol
podanym rozkladom spochybneny, nie je potrebné ho v predmetnom konani o rozklade preskimavat, a teda
organ rozhodujuci o rozklade bude v vychadzat’ z uvedeného zaveru.

Len pre uplnost organ rozhodujuci o rozklade dopiiia, e namietatel' preukazal dobré meno pre sluzby
»reklama* vtriede 35 a ,,pocitacové sluzby, menovite poskytovanie online priestoru pre organizovanie
a Vedenie online konferencii, stretnuti a interaktivnych diskusii; a pocitacové sluzby v podobe internetovych
stranok upravenych podla poziadaviek zdakaznikov, obsahujucich uzZivatelom zadané informdcie, osobnostné
profily a informacie; poskytovanie pouzivania softvérovych aplikacii prostrednictvom internetovej stranky;
sluzby v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti okamzitého prenosu sprav (instant messaging)“ v triede 42
zapisané pre tretiu starSiu ochranni znamku atovary ,,softvér na umozZnenie posielania, publikovania,
ukazovania, zobrazovania, indexovania, zdielania alebo iného poskytovania elektronickych médii alebo
informdcii prostrednictvom internetu alebo inych komunikacnych sieti* vtriede 9 asluzby ,,sluzby
poskytovatela aplikacnych sluzieb, menovite poskytovanie softvéru, ktory umozZiiuje nahravanie,
uverejiovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdielanie alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo
informdcii prostrednictvom internetu alebo inych komunikacnych sieti“ v triede 42 zapisané pre piatu starSiu
ochrannd znamku, ateda v dalsom bude potrebné vychadzat zo zoznamu tovarov a sluzieb starSich
ochrannych znamok, pre ktoré bolo v konani preukazané dobré meno.

Dal$ou podmienkou potrebnou na tispesné uplatnenie namietok v zmysle ustanovenia § 7 pism. b) zakona
0 ochrannych znamkach, ako vyplyva uz z vyssie uvedeného, je zhodnost' alebo podobnost’ koliznych
oznaceni.

Na zaklade porovnania prihlaseného oznacenia a starSich ochrannych zndmok (tretej a piatej) z vizualneho
hladiska prvostupiiovy organ konstatoval ich Ciastoénii podobnost. K z&veru o existencii Ciastoénej
podobnosti prihlaseného oznaCenia a starSich ochrannych znamok dospel aj pri ich fonetickom porovnani.
Pokial’ ide o porovnanie koliznych oznaceni zo sémantického hl'adiska, konstatoval, Ze kolizne oznacenia
bude spotrebitel vnimat’ ako fantazijné, resp. pripustil moznost’ ich vyznamovej asocidcie na zéklade
skutoénosti, Ze prihlasené oznaCenie ma oznacovat’ produkt spojeny s oblast'ou poéitacov a cielenej reklamy,
ktoré su vlastné aj starS§im ochrannym znamkam.

Orgéan rozhodujdci o rozklade v tejto savislosti uvadza, Ze predmetom porovnania su starSie slovné ochranné
zndmky ,,FACEBOOK* a prihlasené slovné oznaCenie ,Faceboard“. Z ustalenej judikatiry vyplyva, Ze
Vv pripade, ak je ochranna znamka vyluéne slovnd (ako tomu je preskimavanom pripade), predmetom
ochrany je slovo ako také a nie jeho grafické ¢i Stylistické zobrazenie. Z tohto dovodu nie je podstatné, ¢i su
prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky znazornené velkymi alebo malymi tlacenymi pismenami, na
¢o spravne poukazal aj prvostupiiovy organ v napadnutom rozhodnuti.

Pokial’ ide o porovnanie koliznych oznaceni z vizualneho hl'adiska, podl'a organu rozhodujuceho o rozklade
je zrejmé, Ze spotrebitel pri ich vizudlnom vneme postrehne zhodnu cast' ,,Facebo-/,,FACEBO-*
nachadzajicu sa na ich zaciatku a predstavujucu podstatni cast’ porovnavanych oznaceni. S tvrdenim
prihlasovatela uvedenym v podanom rozklade, Ze spotrebitel bude v prihlasenom oznaéeni pri jeho
vizualnom vnimani klast' déraz na slovo ,board”, ked’Ze ide o slovo verejnosti viac zname, Sa organ
rozhodujlci o rozklade nestotoziuje, pretoze spotrebitel’ spravidla vnima pozornejSie zaéiatok oznaceni, na
¢o spravne poukéazal aj prvostuptiovy organ v napadnutom rozhodnuti. Pokial’ ide o argument prihlasovatel’a,
Ze porovnévané oznacenia sa odliSuju v poéte hlasok, tento podl'a organu rozhodujuceho o rozklade nijako
nerozporuje skuto¢nost’, Ze ich prvych Sest’ hlasok je zhodnych. V danej suvislosti mozno na doplnenie
uviest, ze odliSnost’ v pocte pismen tvoriacich porovnavané oznaéenia, teda rozdiel v jednom pismene pri
porovnani devétpismenového a osempismenového oznacenia, moze byt zo strany spotrebitela I'ahko
prehliadnutelny, resp. nie je vyrazny do takej miery, Ze uputa jeho pozornost. Napriek existujucim
vizudlnym odliSnostiam, ktoré spocivaji jednak v pritomnosti pismen ,-ard“ a ,-OK* umiestnenych
v porovnavanych oznaCeniach za ich zhodnou tvodnou Castou, ako aj v odliSnom pocte hlasok tvoriacich
porovnavané oznacenia, organ rozhodujlci o rozklade povazuje za dovodné stotoznit' sa so zaverom
prvostupnového organu o ¢iastoénej vizualnej podobnosti prihlaseného oznacenia a star§ich ochrannych
znamok, ktora je zaloZzena na ich zhodnej sekvencii pismen ,,Facebo-*/,,FACEBO-*, predstavujlcej zaroven
podstatnt ¢ast’ porovnavanych oznaceni.

Co sa tyka postdenia podobnosti prihlaseného ozna¢enia a starSich ochrannych znamok z fonetického
hladiska, organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, ze prihlasené oznac¢enie bude vyslovované ako ,,feis-bod*
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(v pripade spotrebitela neovladajuceho ani zaklady anglického jazyka ako ,fa-ce-bo-ard”, o je vSak
v danom pripade vel'mi nepravdepodobné) a starSie ochranné zndmky ako ,,feis-buk*. S ohl'adom na uvedené
je nesporné, ze na zaciatku reprodukcie porovnavanych oznaceni zaznie zhodne znejuca slovna Cast’ ,,feis*,
resp. ,,feis-b“, v désledku ¢oho bude spotrebitel’ porovnavané oznacenia povazovat' za Ciastone foneticky
podobné, ato aj napriek odlis$nej reprodukcii ich koncovej ¢asti ,,-0d/-ard“ vs. ,,-uk“. Orgdn rozhodujuci
o rozklade nepovazuje za dévodné tvrdenie prihlasovatela, Ze spotrebitel’ pri vyslovovani porovnavanych
oznaceni bude klast’ doraz na ich druhti Cast,, ked’Ze rovnako ako pri vizualnom vnimani, tak aj pri fonetickej
reprodukcii oznaCeni je prednostne vnimany ich zaliatok. S ohladom na uvedené organ rozhodujuci
o rozklade suhlasi so zaverom prvostupfiového organu o ¢iastoénej fonetickej podobnosti prihlaseného
oznacenia a starSich ochrannych zndmok, ktord vychadza z rovnakého fonetického vnemu zaciato¢nej Casti
porovnavanych oznaceni.

V stvislosti so sémantickym postdenim koliznych oznaceni orgdn rozhodujlci o rozklade rovnako ako
prvostupiiovy organ zastava nazor, ze prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky budu ako celky
vnimané ako fantazijné oznacenia bez konkrétneho vyznamu, a to dokonca aj tou skupinou spotrebitel'skej
verejnosti, ktord ovlada aspon zaklady anglického jazyka arozumie vyznamu slovnych prvkov
»Face“/,,FACE", ,board“ a ,,BOOK". Vnimanie slovného prvku ,,FACEBOOK" predstavujliceho starSie
ochranné znamky vo vyzname ,ro¢enka“, prip. ,kniha stvirami“, na ktoré poukazal prihlasovatel
v podanom rozklade, nepovaZzuje orgdn rozhodujlci o rozklade vo vztahu ku slovenskej spotrebitel'skej
verejnosti za pravdepodobné, pretoze, ako spravne poznamenal aj prvostupfiovy orgdn Vv napadnutom
rozhodnuti, ide o vyznam, sktorym sa mozno stretnit’ v prostredi americkych vysokych $kol. Navyse,
vyznam slova ,,FACEBOOK* ako ro¢enka nie je mozné najst’ ani v znamych on-line slovnikoch ako st napr.
Collins online dictionary (https://www.collinsdictionary.com/), Cambridge Dictionary
(https://dictionary.cambridge.org/), Macmillan Dictionary (https://www.macmillandictionary.com/) ¢&i
Lexico (https://www.lexico.com/en). S ohl'adom na uvedené mozno podla nazoru organu rozhodujuceho
0 rozklade uzavriet’, ze sémantické hl'adisko nebude mat’ vplyv na vnimanie porovnavanych oznaceni.

Co sa tyka postidenia podmienky zhodnosti alebo podobnosti porovnavanych oznaéeni, organ rozhodujdci
o rozklade, rovnako ako prvostupfiovy organ, zdoraziiuje, ze pre uspe$né uplatnenie namietok podla
8 7 pism. b) z&kona 0 ochrannych znamkach postaéuje, ak stupenn podobnosti medzi prihlasenym oznacenim
a starSou ochrannou znamkou s dobrym menom je taky, Ze si ¢ast’ verejnosti vytvori medzi nimi stvislost’
(prepojenie). V tomto pripade nie je potrebné dosiahnutie takého stuptia podobnosti oznaceni, aby
u relevantnej Casti verejnosti existovala pravdepodobnost’ ich zadmeny. Uvedené je plne v stlade s vykladom
pojmu ,,podobnost’ oznaéeni* na uéely ustanovenia § 7 pism. b) zakona o0 ochrannych zndmkach v zmysle
ustalenej judikatlry (pozri rozsudok Stidneho dvora EU vo veci C-487/07 ,,L'Oréal a i.“, z 18. jina 2009).
S ohl'adom na uvedené je potrebné argumenty majitel'a tykajlice sa neexistencie pravdepodobnosti zameny
koliznych oznaceni povazovat za irelevantné na ucely posudenia namietkového dovodu uplatneného
v zmysle 8 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach.

Ako vyplyva z podaného rozkladu, prihlasovatel’ v iom spochybnil zaver prvostupniového organu, ze
v danom pripade nemozZno vylaéit, ze relevantna spotrebitel'ska verejnost’ si na zaklade slovného prvku
»Face“/,FACE" vytvori stvislost medzi prihlasenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami.
Argumentoval pritom odlisnym uéelom tovarov a sluzieb porovnavanych oznaceni a tieZz odliSnym okruhom
relevantnej verejnosti, ktorej su tieto tovary a sluzby urcené.

Orgédn rozhodujuci o rozklade v danej savislosti pripomina, Ze existenciu suvislosti medzi koliznymi
oznaceniami v zmysle § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je potrebné posudzovat’ z celkového
hladiska s prihliadnutim na v3etky relevantné faktory v prejednavanej veci, ktorymi sa stupeii podobnosti
medzi kolidujucimi oznaceniami, povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré ma star§ia ochranna znamka dobré
meno a pre ktoré je prihlasené oznaenie narokované, vratane stupna podobnosti alebo odlisnosti medzi
uvedenymi tovarmi alebo sluzbami, ako aj dotknutej skupiny verejnosti, sila dobrého mena starSej ochrannej
znamky, stupenl vnutornej rozliSovacej spdsobilosti alebo rozlisovacej sposobilosti nadobudnutej pouzivanim
starSej ochrannej zndmky alebo pripadne aj existencia pravdepodobnosti zameny vo vnimani prislusnej
skupiny verejnosti. Na doplnenie mozno uviest, Ze aj stupeii podobnosti medzi koliznymi oznac¢eniami, ktory
nemusi byt dostatoény na zistenie pravdepodobnosti zdmeny vzmysle § 7 pism. a) bod 2 zakona
o ochrannych znamkach, méze pri zohladneni vSetkych prislusnych faktorov viest' k zaveru, Ze medzi
oznaceniami vo vnimani prislusnej skupiny verejnosti vznikne suvislost’.
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Orgéan rozhodujdci o rozklade k posudeniu existencie stvislosti medzi koliznymi oznaceniami konStatuje, Ze
prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky boli v posudzovanom pripade posudené ako vizualne
a foneticky Ciasto¢ne podobné, ked’ze obsahuju zhodnt slovnu Cast’ ,,Facebo-/,,FACEBO-“ umiestnenu na
rovnakej pozicii, t. j. na ich zaciatku, priCcom tato predstavuje podstatni cast’ porovnavanych oznaceni.
Tovary a sluzby tykajuce sa reklamy, prenosu dat a sprav, softvéru a softvérovych aplikicii umoziujucich
pracu s elektronickymi médiami alebo informaciami prostrednictvom internetu alebo inych komunikaénych
sieti, ktoré st poskytované namietatelom a oznacované star§imi ochrannymi znamkami, dosahuji vysoky
stupefi zndmosti u Sirokej spotrebitel’skej verejnosti na uzemi Slovenskej republiky a poZivajd dobré meno.

Pokial’ ide o posudenie povahy a stupnia blizkosti medzi tovarmi a sluzbami, pre ktoré maja starSie ochranné
zndmky dobré meno, a tovarmi a sluzbami prihlaseného oznacenia, v posudzovanom pripade je predmetnom
hodnotenia povaha a miera blizkosti medzi sluzbami ,,reklama* v triede 35 a ,, pocitacové sluzby, menovite
poskytovanie online priestoru pre organizovanie a vedenie online konferencii, stretnuti a interaktivnych
diskusii; a pocitacové sluzby v podobe internetovych stranok upravenych podla pozZiadaviek zdakaznikov,
obsahujucich uzivatelom zadané informdcie, osobnostné profily a informdcie; poskytovanie pouzivania
softvérovych aplikacii prostrednictvom internetovej stranky; sluzby v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti
okamzitého prenosu sprav (instant messaging)“ v triede 42 tretej starSej ochrannej zndmky a tovarmi
., Softvér na umoznenie posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania, indexovania, zdielania alebo
iného poskytovania elektronickych médii alebo informécii prostrednictvom internetu alebo inych
komunikacnych sieti vtriede 9 asluzbami , sluzby poskytovatela aplikacnych sluzieb, menovite
poskytovanie softvéru, ktory umoZzZiiuje nahravanie, uverejiiovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdielanie
alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo informécii prostrednictvom internetu alebo inych
komunikacnych sieti* v triede 42 piatej starSej ochrannej znamky na jednej strane a tovarmi a sluzbami
prihlaseného oznacenia v triedach 9, 35 a 42 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb na strane druhej.

Co sa tyka posudzovania povahy a miery blizkosti tovarov prihlaseného oznagenia ,,vedecké, namorné,
geodeticke, fotografické, kinematograficke, opticke, signalizacné, kontrolné, zdachranné a vyucovacie
pristroje a nastroje a pristroje a nastroje na meranie a vazenie nie na pouZitie v rdmci sluZieb socialnych
sieti; pristroje a néstroje na vedenie, distribdciu, transformaciu, akumuléciu, reguléciu alebo ovladanie
elektrického pradu nie na pouZitie vramci sluZieb socialnych sieti; pristroje na nahravanie, prenos
a reprodukciu zvuku alebo obrazu nie na pouzitie v ramci sluzieb socialnych sieti; magnetické nosice udajov,
gramofonové platne nie na pouZzitie v ramci sluZieb sociélnych sieti; kompaktné disky, disky DVD a ostatné
nosice digitalnych zaznamov nie na pouZitie vramci sluZieb socialnych sieti; mechanizmy mincovych
pristrojov nie na pouzitie v rdmci sluZieb socialnych sieti; registracné pokladnice nie na pouZitie v rdmci
sluzieb socidlnych sieti, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie udajov, pocitace nie na pouZitie v rdmci
sluzieb socidlnych sieti; pocitacové programy nie na pouzitie vramci sluZieb socidlnych sieti; hasiace
pristroje nie na pouZitie v rdmci sluZieb socialnych sieti““ vtriede 9 s tovarmi ,,softvér na umoznenie
posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania, indexovania, zdielania alebo iného poskytovania
elektronickych médii alebo informdacii prostrednictvom internetu alebo inych komunikacnych sieti*
zapisanymi pre piatu starSiu ochrannd znamku v rovnakej triede, organ rozhodujici o rozklade povaZzuje za
dévodné konstatovat’ nasledovné. Vymenované tovary piatej starsej ochrannej znamky predstavuju osobitny
druh softvéru, ktory umoziiuje rézne formy nakladania a prace s elektronickymi médiami ¢i informaciami
prostrednictvom internetu alebo inych komunikacnych sieti. Naproti tomu tovary prihlaseného oznacenia
v triede 9 sa tykaju pristrojov a nastrojov z réznych oblasti priemyslu, resp. nosi¢ov udajov, ktoré spravidla
vyuzivaju na svoju ¢innost softvér alebo softvérové aplikacie umoznujice spracovanie udajov, prip.
komunikaciu s inymi zariadeniami. Aj ked” dané narokované tovary nie st uréené na pouZzitie v rdmci sluzieb
socialnych sieti, je zrejmé, Ze bez prislusného softvéru by nemohli byt’ uvedené do prevadzky a plnit’ svoj
ucel. S ohl'adom na uvedené organ rozhodujici o rozklade zastava nazor, Ze tovary prihlaseného oznacenia
v triede 9 atovary piatej starSej ochrannej zndmky zapisané v rovnakej triede su navzajom blizke v tom
zmysle, Ze ide o komplementarne tovary.

Pokial' ide o posudzovanie blizkosti sluZieb ,,reklama neposkytovanéd prostrednictvom sociélnych sieti;
obchodny manaZment neposkytovany prostrednictvom socidlnych sieti; obchodna administrativa
neposkytovana prostrednictvom socidlnych sieti; kancelarske prace neposkytované prostrednictvom
socialnych sieti narokovanych v triede 35 so sluzbou ,,reklama“ zapisanou pre tretiu starSiu ochranni
zndmku v tej istej triede, v tomto pripade ide ¢iastocne o zhodné sluzby (sluzba ,,reklama neposkytovana
prostrednictvom socialnych sieti* je zahrnutd v sluzbe ,,reklama‘) a ¢iasto¢ne o sluzby navzajom blizke,
a to v takom smere, Ze vSetky spadaju do ,,biznis* sektoru, kde ich prienik nemozno vylagit.
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Napokon aj pri skimani blizkosti sluZieb ,,vedecké a technologické sluzby a s nimi suvisiaci vyskum
a projektovanie nie na vyuZitie v rdmci sluZieb socialnych sieti; priemyselné analyzy a priemyselny vyskum
nie na vyuzitie v ramci sluzieb socialnych sieti; navrhovanie a vyvoj pocitacového hardvéru a softvéru nie na
vyuZitie v ramci sluZieb sociélnych sieti** prihlasenych v triede 42 asluzieb , pocitacové sluzby, menovite
poskytovanie online priestoru pre organizovanie a vedenie online konferencii, stretnuti a interaktivnych
diskusii; a pocitacové sluzby v podobe internetovych stranok upravenych podla pozZiadaviek zakaznikov,
obsahujucich uzivatelom zadané informdcie, osobnostné profily a informdcie; poskytovanie pouZivania
softvérovych aplikacii prostrednictvom internetovej stranky; sluzby v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti
okamZitého prenosu sprav (instant messaging)*“ a ,,sluzby poskytovatela aplikacnych sluzieb, menovite
poskytovanie softvéru, ktory umoZzZiiuje nahravanie, uverejiiovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdielanie
alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo informéacii prostrednictvom internetu alebo inych
komunikacnych sieti* zapisanych v tej istej triede pre tretiu a piatu starSiu ochranni znamku moZno
konstatovat’ prinajmensSom ich blizky vztah vyplyvajuci zo skutocnosti, Ze sluzby starSich ochrannych
znamok spocivajuce v poskytovani online priestoru pre konferencie ¢i diskusie a v poskytovani webovych
stranok, softvéru, softvérovych aplikécii a prenosu dat a sprav st komplementarne (doplnkové) vo vztahu
k vedeckym, vyskumnym a technologickym sluzbam, ako aj sluzbdm navrhovania a vyvoja pocitacového
hardvéru a softvéru. ZOzenie oblasti poskytovania uvedenych prihlasenych sluzieb nie na sluzby
poskytované v ramci socialnych sluzieb nema Ziaden dopad na zaver o ich blizkosti so sluzbami starSich
ochrannych znamok v triede 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, pre ktoré bolo preukdzané ich
dobré meno.

V suvislosti s tovarmi a sluzbami narokovanymi pre prihlasené oznaéenie a zapisanymi pre starSie ochranné
znamky prihlasovatel’ uviedol, ze napriek podobnym triedam, v ktorych su zatriedené, nejde o rovnaké alebo
podobné tovary a sluzby, tieto maju odlisny Gcel pouzitia (Co podl'a prihlasovatela vyplyva aj zo ziZenia
zoznamu tovarov a sluZieb prihlaseného oznacenia) a nezameriavaju sa na rovnaky okruh spotrebitel’'ov.
Kym tovary a sluzby prihlasovatel’a st uvadzané na trh po dlhSej analyze a st pouzivané v readlnom svete,
tovary asluzby namietatela su podla prihlasovatela pouzivané v kyberpriestore. Tovary a sluzby
prihlasovatel'a pomahaju zefektivnit' predajny proces a reklamny priestor v redlnom svete bez interakcie
socialnych sieti. Namietatel’ sice poskytuje cielenu reklamu, ale tato je spojena s komunikaciou na socialnej
sieti a poskytovana prostrednictvom internetu. Dotknutd spotrebitel'ska verejnost’ si nespaja ,,facebook*
s redlnym ,,offline* svetom, o ¢om podl'a prihlasovatel'a sved¢i aj nespocetné mnozstvo ¢lankov na internete.

Orgén rozhodujlci o rozklade vo vztahu k uvedenej argumentacii prihlasovatela v prvom rade zdéraziuje,
Ze pre ucely namietkového konania je rozhodujlice znenie zoznamu tovarov a sluzieb prihlaseného oznacenia
a starSich ochrannych znamok, pre ktoré je prihldsené oznacenie narokované na zapis do registra ochrannych
zndmok, resp. pre ktoré su starSie ochranné zndmky zapisané do registra. Predmetom posudzovania povahy
a blizkosti tovarov asluzieb porovndvanych oznaceni na tucely skumania existencie suvislosti medzi
oznaceniami st pritom len tovary a sluzby prihlaseného oznacenia, proti ktorym podané namietky smeruju,
a tovary a sluzby starSich ochrannych zndmok, pre ktoré bolo preuk&zané dobré meno starSich ochrannych
zndmok. Nie je preto relevantné, pre aké tovary asluzby st kolizne oznacenia pouZivané v skuto¢nosti.
V zozname tovarov asluZieb prihlaseného oznaenia nie je Ziadna zmienka otom, Ze tieto nie su
poskytované on-line prostrednictvom internetu, ako to v konani prezentoval prihlasovatel’, pricom vylucené
je len ich pouzitie v rdmci sociélnych sluzieb. Rovnako v zozname tovarov a sluZieb zapisanych pre starsie
ochranné znamky nie je, okrem presne 3pecifikovanych vynimiek, vymedzené ich poskytovanie
prostrednictvom internetu. Z tohto dbévodu je potrebné argument prihlasovatela o odliSnom charaktere
a ucele pouzitia tovarov a sluzieb koliznych oznaceni povazovat’ za ucelovy.

Pre posldenie existencie suvislosti medzi oznafeniami je d’alej potrebné prihliadnut’ aj na relevantnt
verejnost. Organ rozhodujuci o rozklade zastdava nédzor, Ze v posudzovanom pripade je nesporné, Zze
relevantna verejnost’ tovarov a sluZieb prihlaseného oznacenia sa zhoduje, resp. prekryva s relevantnou
verejnostou tovarov a sluzieb, pre ktoré bolo preukdzané dobré meno starSich ochrannych znamok.
V pripade niektorych dotknutych tovarov asluzieb ako st napr. pocitaovy softvér na nahravanie,
uverejilovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdiel'anie alebo iné poskytovanie elektronickych médii alebo
informéacii prostrednictvom internetu alebo inych komunika¢nych sieti (piata starSia ochranna znamka),
poskytovanie online priestoru pre diskusie a sluzby v oblasti prenosu dat (tretia starSia ochranna znamka),
prip. nosi¢e zaznamov, pocitace, pocitatové programy, ktoré nie st uréené na pouzitie v ramci sluzieb
socialnych sieti (prihlasené oznacenie), je relevantnou verejnostou $iroka spotrebitel'ska verejnost’. Niektoré
z tovarov asluzieb koliznych oznaceni, medzi ktorymi bola konstatovana zhodnost' ¢i blizkost, napr.
poskytovanie internetovych stranok podla poziadaviek zakaznikov (tretia starSia ochrannd zndmka)
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anavrhovanie a vyvoj pocitatového hardvéru a softvéru nevyuzivané vramci sluzieb socialnych sieti
(prihlasené oznacenie), su uréené odbornej verejnosti v oblasti pocCitacovych a softvérovych sluzieb.

V tejto suvislosti je potrebné poznamenat, Ze aj odbornd verejnost, na ktort poukazal prihlasovatel
v podanom rozklade [odbornici z podnikatel'ského prostredia v segmente ,,out of home* reklamy (,,biznis*
zékaznici), ako su napr. nakupné centra, reklamné centra, spoloCnosti prevadzkujice predajné miesta,
spravcovia reklamnych sieti pre ,,out of home* reklamu a pod.], méze vyuzivat’ niektoré z tovarov a sluZieb,
pre ktoré maju starSie ochranné znamky dobré meno [, pocitacové sluzby v podobe internetovych stranok
upravenych podla poziadaviek zdakaznikov, obsahujicich uZivatelom zadané informdcie, osobnostné profily
a informécie; poskytovanie pouzivania softvérovych aplikacii prostrednictvom internetovej stranky; sluzby
v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti okamZitého prenosu sprav (instant messaging)“ tretej starSej
ochrannej zndmky alebo tovary ,,softvér na umoznenie posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania,
indexovania, zdielania alebo iného poskytovania elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom
internetu alebo inych komunikacnych sieti* piatej starSej ochrannej znamky], ateda prienik relevantnej
verejnosti koliznych tovarov a sluzieb, ako uz bolo konstatované aj vyssie, nemozno vylucit'.

Orgén rozhodujlci o rozklade s ohl'adom na uvedené skuto¢nosti konsStatuje, ze vzhladom na zhodnt
sekvenciu pismen ,Facebo-“/,,FACEBO-* nachddzajucich sa na =zaCiatku porovnavanych oznaceni
a predstavujucich ich podstatnt ¢ast’, prienik a blizkost’ segmentu ich dotknutych tovarov a sluZieb a dobré
meno starSich ochrannych zndmok nie je mozné v danom pripade vylucit, Ze relevantna verejnost’ si vytvori
medzi prihlasenym oznacenim a tret'ou a piatou starSou ochrannou zndmkou spojitost’. Odlisnost’ v slovnych
prvkoch tvoriacich koncovu ¢ast’ porovnavanych oznaceni, t. j. ,-ard“ v prihlasenom oznaceni a ,,-OK“
v star$ich ochrannych znamkach, tuto stivislost’ nedokaze potlacit’.

Pokial’ ide o argumentaciu prihlasovatel’a ohl'adom niz$ej rozliSovacej spdsobilosti slovného prvku ,,Face®,
organ rozhodujuci o rozklade sa s uvedenym nestotoziuje, pricom poukazuje na skuto¢nost’, ze slovny prvok
»Face“/,FACE" obsiahnuty v porovnavanych oznaceniach nevyvoladva Ziadnu bezprostredni opisnd
asociaciu so Ziadnym z dotknutych tovarov alebo sluzieb, ktord by mala za néasledok znizenu rozliSovaciu
sposobilost’ tohto slovného prvku alebo jej uplnt absenciu. Uvedené plati aj napriek tvrdeniu prihlasovatela,
ze tento slovny prvok poukazuje na poskytovanie cielenej reklamy na zéklade rozpoznavania tvare, ¢o
navySe vobec nevyplyva zo znenia tovarov a sluzieb prihlaseného oznacenia. S ohl'adom na uvedené je
potrebné tomuto slovnému prvku pripisat’ priemernu rozliSovaciu spdsobilost’.

Co sa tyka poukazu prihlasovatel'a na to, Ze slovny prvok ,,Face*/,FACE" je su¢astou mnohych zapisanych
ochrannych znamok, organ rozhodujuci o rozklade uvadza nasledovné. O zniZenej rozliSovacej spdsobilosti
ur¢itého prvku mozno hovorit’ najma v pripade, ak je v konani preukazané, Ze relevantny spotrebitel’ je na
trhu vystaveny takému velkému mnozstvu ochrannych znamok obsahujucich tento prvok, ze ho nebude
vnimat’ ako diStinktivny, ale ako bezny (rozsudok VSeobecného sudu vo veci T-358/09 ,,TORO DE
PIEDRA" z 13. aprila 2011, bod 35; rozsudok V3eobecného sudu vo veci T-498/10 ,,David Mayer*
z 8. marca 2013, body 77 aZ 79). Ked’Ze prihlasovatel’ v predmetnom konani o ndmietkach len poukézal na
existenciu mnozstva z&pisov ochrannych znamok obsahujucich predmetny slovny prvok, ¢o ale
nepredstavuje dbkaz o rozsahu, v akom je spotrebitel’ skuto¢ne na trhu v spojitosti s dotknutymi tovarmi
a sluzbami posudzovanych oznaCeni vystaveny ochrannym zndmkam obsahujicim tento prvok, je potrebné
tento poukaz povazovat' za nedostato¢ny na preukazanie znizenej rozliSovacej sposobilosti slovného prvku
~Face/,FACE". Organ rozhodujdci orozklade v suvislosti suvedenym dopiia, Ze len na zéklade
skuto¢nosti, ze predmetny slovny prvok predstavuje slovo z beznej slovnej zasoby, nemozno dospiet
k z&veru o jeho zniZenej rozliSovacej spdsobilosti, tym viac, Ze namietatel’ preukdzal dobré meno pre tretiu
a piatu star$iu ochrannu znamku.

V d’alsom sa organ rozhodujuci o rozklade bude venovat’ postdeniu, ¢i a v akom rozsahu je splnend tretia
podmienka ustanovenia § 7 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach, t. j. ¢i by pouZitie neskorsieho
oznacenia V spojeni s tovarmi alebo so sluzbami, ktoré si zhodné, podobné alebo nepodobné tym, pre ktoré
je zapisana starSia ochrann zndmka, bez nalezitého dovodu neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti
alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej
ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Prvostupniovy organ v napadnutom rozhodnuti konStatoval, Ze v danom pripade nemozno vyladit, Ze

relevantna spotrebitel’ska verejnost’ si vytvori suvislost’ medzi prihlasenym ozna¢enim a starSimi ochrannymi
znamkami na zaklade prvku ,,Face*/,,FACE* obsiahnutého v tychto oznaeniach, a to vd’aka znamosti
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ochrannych znadmok ,,FACEBOOKY®, ktoré¢ su zname drvivej vicSine spotrebitel'skej verejnosti v spojeni
s oblast'ou socialnych sieti, zdielania dat a elektronickej komunikacie, vratane reklamy a marketingu.
TaktieZ cielova skupina zakaznikov prihlasovatela splyva so skupinou relevantnej verejnosti starSich
ochrannych znamok. Uviedol, Ze vytvorenie suvislosti medzi porovndvanymi oznaceniami moze viest
k nespravodlivej vyhode pre prihlasovatela, ktory méze tazit' z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZze
starSich ochrannych zndmok. Mdze teda dojst’ k tzv. transferu imidzu starSich ochrannych znamok na
prinlasené oznacenie, ktoré tak na trhu bude zvyhodnené. Toto sa moOze prejavit' napr. ulahéovanim
obchodovania s tovarmi a sluzbami narokovanymi prihlasovatel'om, t. j. ich lepSou predajnostou. Takto
vznika hrozba zasahu, ktory predstavuje neopravnené taZenie z rozliSovacej spdsobilosti a dobrého mena
starSich ochrannych znamok. Prvostupiiovy organ zarovenn dodal, ze namietatel' sa dbrazne brani proti
poruovaniu prav z jeho starSich ochrannych znamok, ¢o sved¢i o jeho snahe bojovat proti ,,rozriedeniu®
rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych znamok.

Podla prihlasovatela v predmetnom pripade neexistuje riziko ujmy na pravach namietatel'a k star§im
ochrannym znamkam s dobrym menom, ked’ze relevantny okruh verejnosti si nezblizi prihlasené oznacenie
so star§imi ochrannymi znamkami a nevytvori si medzi nimi ziadnu stvislost’ (asociaciu, prepojenie), pricom
upozornil, Ze nema zaujem t'azit’ z dobrého mena starSich ochrannych zndmok.

V suvislosti so skdmanim naplnenia podmienky neopravneného zasahu do prav kstarSim ochrannym
znamkam majitela organ rozhodujuci o rozklade uvadza, Zze majitel’ starSich ochrannych znamok nie je
povinny preukazat’ existenciu skuto¢ného a bezprostredného zasahu do svojich ochrannych znamok, musi
v8ak uviest' skuto¢nosti, na zaklade ktorych je mozné dospiet’ k zaveru, Ze existuje vazne riziko, Zze by
k takému zasahu mohlo v budicnosti dojst. Ochrannej znamke s dobrym menom je ochrana v zmysle
8 7 pism. b) z&kona 0 ochrannych znamkach poskytovana proti zasahom, ktorymi su neopravnené t'aZenie
z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, ujma na rozliSovacej sposobilosti
starSej ochrannej zndmky alebo ujma na jej dobrom mene.

Pojem neopravnené tazenie zrozliSovacej sposobilosti alebo dobrého menasa vztahuje na pripady,
v ktorych prihlasovatel’ vyuziva atraktivnost’ starSicho prava tym, Ze na svojich tovaroch alebo sluzbach
pouziva oznacenie, ktoré je podobné alebo zhodné so starSou ochranou zndmkou, ktord je na trhu zndma
ama dobré meno, ateda zneuZzije jej silu atraktivnosti a reklamnd hodnotu alebo vyuZzije jej dobré meno,
imidZ a prestiZ. Toto mbZe viest’ k neprijatelnym situdciam umoziujicim prihlasovatel'ovi ,,parazitovat™ na
investiciach vynalozenych majitelom starSej ochrannej znamky na propagaciu a budovanie ,,goodwillu“ jeho
ochrannej znamky, ¢o moéze podporit predaj vyrobkov prihlasovatela v rozsahu, ktory je neprimerane
vysoky v porovnani s vel’kostou jeho investicie do propagacie vlastného oznacenia.

Dalsi zésah do prav vyplyvajicich zo star$ej ochrannej zndmky s dobrym menom vznika vtedy, ked’ sa
pouzitim neskorSieho zhodného ¢i podobného oznaenia znizuje jej rozliSovacia sposobilost. Ujma na
rozliSovacej sposobilosti vSak neméze vzniknut' automaticky len preto, Ze starSia ochranna znamka ma dobré
meno a neskorsie oznacenie je s iou zhodné alebo podobné. Skutocnost’, Ze pouzitie neskorSieho oznacenia
by poskodilo rozlisovaciu spdsobilost’ starSej ochrannej znamky, sa musi preukazat’ ,,zmenou hospodarskeho
spravania“ priemerného spotrebitel'a tovarov a sluzieb, pre ktoré bolo preukdzané dobré meno stardej
ochrannej zndmky, resp. je potrebné uviest také skutocnosti, na zaklade ktorych je mozné predpokladat’, ze
k tejto zmene mébze dojst’ v budicnosti.

Pokial’ ide o ujmu na dobrom mene starSej ochrannej zndmky, v tomto pripade musi (okrem spojenia v mysli
spotrebitel'a) neskorSie oznacenie alebo tovary a sluzby, na ktoré sa vztahuje, pri asocidcii so starSou
ochrannou zndmkou s dobrym menom vyvolavat' negativny alebo $kodlivy vplyv. Na to, aby doslo
K ,,o¢ierneniu®, musia mat’ tovary alebo sluzby, s ktorymi sa neskorSie oznacenie pouziva, charakteristiky
alebo vlastnosti, ktoré mézu byt na ujmu dobrému menu star$ej ochrannej znamky.

Pre uplnost’ je potrebné uviest, ze pre uspesné uplatnenie namietok podl'a § 7 pism. b) zakona o ochrannych
znamkach je postacujuca existencia ¢o i len jednej z uvedenych situacii.

Prihlasené oznaenie a starSie ochranné znamky boli postdené ako ¢iastoéne podobné z vizuadlneho
i fonetického hladiska a podl'a organu rozhodujuceho o rozklade je dovodné konstatovat, Ze na zaklade ich
zhodnej zaéiatoénej Casti ,,Facebo-“/,,FACEBO-*, ktora zaroven predstavuje podstatna ¢ast’” porovnavanych
oznaCeni, by si spotrebitelia readlne mohli medzi nimi vytvorit' spojitost. V preskimavanom pripade
namietatel’ dokaznymi materialmi preukazal znamost' a dobré meno tretej starSej ochrannej znamky vo
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vzt'ahu k sluZzbam ,,reklama* v triede 35 a ,, pocitacové sluzby, menovite poskytovanie online priestoru pre
organizovanie a vedenie online konferencii, stretnuti a interaktivnych diskusii; a pocitacové sluzby v podobe
internetovych stranok upravenych podla pozZiadaviek zdakaznikov, obsahujucich uzivatelom zadané
informécie, osobnostné profily a informécie; poskytovanie pouZivania softvérovych aplikacii
prostrednictvom internetovej stranky; sluzby v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti okamZitého prenosu
sprav (instant messaging)* v triede 42 atieZ znamost’ a dobré meno piatej starSej ochrannej znamky pre
tovary ,,softvér na umoznenie posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania, indexovania, zdielania
alebo iného poskytovania elektronickych médii alebo informacii prostrednictvom internetu alebo inych
komunikacnych sieti*“ v triede 9 a sluzby ,, sluzby poskytovatela aplikacnych sluZieb, menovite poskytovanie
softvéru, ktory umozZiuje nahravanie, uverejnovanie, zobrazovanie, oznacovanie, zdielanie alebo iné
poskytovanie elektronickych médii alebo informé&cii prostrednictvom internetu alebo inych komunikacnych
sieti“ v triede 42, vrozhodnom obdobi pred podanim napadnutej prihlaky ochrannej znamky, pricom
preukazany rozsah sa tykal aj Uzemia Slovenskej republiky. Ako vyplynulo z namietatelom predlozenych
dbkaznych materidlov, tovary a sluzby oznacené star§imi ochrannymi zndmkami ,,FACEBOOK* si
relevantna spotrebitel'ska verejnost automaticky spaja s namietatelom. Inak povedané, slovné spojenie
.FACEBOOK" predstavuje v segmente tovarov asluzieb, ktoré su spojené sreklamou, prenosom dat
a sprav, poskytovanim softveru a softvérovych aplikacii umoznujucich uverejiiovanie, zdiel'anie, prenos ¢i
iné nakladanie s elektronickymi médiami alebo informaciami prostrednictvom internetu alebo inych
komunikaénych sieti, oznafenie oblibené a notoricky zname pre namietatela. Okrem toho je potrebné
zdoraznit’, Ze riziko zblizenia predmetnych oznaceni sa zvysuje aj s ohl'adom na to, Ze kolizne oznacenia st
zapisané a aj pouzivané, resp. prihlasené pre zhodné a navzajom blizke tovary a sluzby.

S ohl'adom na uvedené organ rozhodujuci o rozklade zastava nazor, Zze v danom pripade nemozno vylagit
tazenie z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starSich ochrannych zndmok. Je dévodné predpokladat’, ze
spotrebitelia si budd, v dbésledku rozsiahlej propagacie, reputacie a oblibenosti vySSie vymenovanych
tovarov a sluzieb namietatel'a, pre ktoré bolo preukédzané dobré meno starSich ochrannych znamok,
prihlasené oznacenie asociovat’ s reklamou, prenosom dat a sprdv, softvérom a softvérovych aplikaciami,
ktoré umoziuja pracu s elektronickymi médiami alebo informaciami prostrednictvom internetu alebo inych
komunikaénych sieti. V désledku prenosu imidZu tovarov asluZieb starSich ochrannych znamok alebo
vlastnosti s nimi spojenych na tovary a sluzby prihlaseného oznacenia prihlasovatel’ bez vynaloZenia
finan¢nych prostriedkov abez vlastnych zasluh aobchodnej angaZzovanosti mdZze Cerpat’ zo znamosti
a atraktivity starSich ochrannych znamok. Prihlasovatel’ tak moze pozivat' vyhody, ktoré by inak ziskal len
vynaloZenim vlastného Usilia, a to spravidla az za dlhsie ¢asové obdobie. Jeho pozicia na trhu by tak mohla
byt’ zvyhodnena v porovnani s inymi subjektmi, a to na ukor namietatel'a ako majitel’a starSich ochrannych
zndmok. Prenos imidZu starSich ochrannych znadmok na prihldsené oznaGenie méZze pomoct’ tomuto
oznaceniu ziskat’ lepSie postavenie na trhu, o nemozno vyluéit’ ani v tomto pripade.

TaZenie z rozlisovacej sposobilosti a dobrého mena tretej a piatej starSej ochrannej znamky za uéelom
ulahCenia a zvySenia dopytu po tovaroch asluzbach prihlasovatela je v danom pripade podla organu
rozhodujlceho o rozklade realne, ateda v preskimavanom pripade mozno konS$tatovat’ aj naplnenie tretej
podmienky potrebnej pre GspeSné uplatnenie namietok vzmysle § 7 pism. b) zakona o ochrannych
zndmkach.

Prihlasovatel’ v podanom rozklade poukazal na zapis r6znych ochrannych zndmok platnych v Slovenskej
republike a v Eurdpskej Unii (aj v Japonsku), ktoré obsahuju slovo ,,Face*/,,FACE", napr. ndrodné ochranné
znamky ¢. 237535 ,,THE FACE SHOP* a ¢. 232260 ,,FACE", ochranné zndmky EU &. 9373838 , Facebox*
ac¢. 11373776 Faceblock® amedzinarodné ochranné znadmky svyznatenim EU & 1179306
~FACEWATCH" a ¢. 0991951 ,,FACEFIRST*. TieZ poukazal na japonské ochranné zndmky ¢. 5720314 ,,e-
FACE®, ¢. 5741207 ,,i-FACE®, ¢. 5284043 , Tele-Face* a ¢. 5623443 ,FACE-IN“ (v rozklade nespravne
oznaené ako ochranné znamky zapisané do registra WIPO). Uvedené ochranné znamky podla
prihlasovatel’a potvrdzuju, ze slovo ,,face nevyvolava nebezpeCenstvo zameny a ani asociaciu so starSimi
ochrannymi znamkami.

Organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, ze poukazovanie prihlasovatel'a na iné ochranné znamky je pre
posudenie relevantnosti namietok v preskimavanom pripade irelevantné. V tejto savislosti je potrebné
zdoOraznit, Ze proti zapisu prihlasené¢ho oznaenia do registra ochrannych znamok boli podané namietky
z titulu existencie starSich ochrannych zndmok, preto predmetom posldenia vtomto konani sU prave
prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky. Okrem toho je dévodné poznamenat, ze prvostupiiovy
organ v napadnutom rozhodnuti netvrdil, Ze spotrebitel’ si prihlasené oznacenie a starSie ochranné znamky

21



zameni, a teda nezaoberal sa otazkou, ¢i medzi prihlasenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami
existuje pravdepodobnost’ zameny v zmysle 8 7 pism. a) bod 2. zdkona o ochrannych znadmkach, ale len
konstatoval istii podobnost’ koliznych oznaceni zalozentl na spolo¢nej Casti ich slovnych prvkov ,,Facebo-
“/,FACEBO-“, vdaka ktorej si spotrebitelia mézu medzi nimi vytvorit’ spojitost. Nemozno sthlasit’ ani
s tvrdenim prihlasovatel’a, ze zapisom uvedenych ochrannych znamok urad, EUIPO a WIPO potvrdili, Ze
slovo ,Face“/,FACE" nevyvoldva nebezpeCenstvo zadmeny aani asociaciu so star§imi ochrannymi
zndmkami, pretoZe zapisom ochrannej zndmky do prislusného registra sa konstatuje naplnenie forméalnych
a hmotnopravnych podmienok jej zapisnej spoOsobilosti vyZadovanych prisluSnou legislativnou, a to
z hladiska existencie absolutnych dévodov na odmietnutie zapisu. Neexistenciu pravdepodobnosti zameny,
resp. spojitosti prihlaseného oznacenia so star§imi ochrannymi znadmkami nie je mozné vyvodzovat zo
zapisu inych oznadeni obsahujucich slovné prvky ,Face“/,,FACE", ako to prezentoval prihlasovatel
v podanom rozklade, ale tato musi vyplyvat’" z konkrétneho rozhodnutia prisluSného znamkového dradu.
Znédmkovy trad existenciu/neexistenciu pravdepodobnosti zameny, resp. spojitosti oznaceni prihlasenych na
zapis do registra ochrannych zndmok so star§Simi ochrannymi znamkami (a ani inych tzv. relativnych
dévodov na odmietnutie zapisu) neskima ex offo, ale na zédklade namietok podanych majitelmi star§ich
ochrannych znamok. Podanie ndmietok je vSak pravom, nie povinnostou majitel'a starSej ochrannej znamky.
Z uvedeného je zrejmé, Ze zapis ochrannych znamok obsahujlcich slovné prvky ,,Face“/,,FACE", nijako
nemdze svedCit’ v prospech zaveru o neexistencii pravdepodobnosti zdmeny, resp. spojitosti prihlaseného
oznacenia so starSimi ochrannymi znamkami. V tejto stvislosti mozno poukazat' na skutocnost, napriek
tomu, Ze ide o skuto¢nost, ktora nebola vo veci rozhodnou, Ze namietatel’ predlozil rozhodnutia, ktoré
sved¢ia v prospech dobrého mena starSich ochrannych zndmok aich asocidcie sinymi oznaceniami ¢i
ochrannymi zndmkami (napr. ,,CADIZBOOK*" a ,,FACEBOOSTIC").

Vo vztahu k poukazovaniu prihlasovatel'a na iné konania ¢i ochranné znamky je potrebné taktiez zdoraznit',
ze urad pri rozhodovani v konaniach vo veciach ochrannych znamok postupuje vyluéne na zaklade zadkona
0 ochrannych znamkach a v jeho medziach, ¢o znamena, Ze pri vykone tejto posobnosti je Urad autonémny
a nie je viazany rozhodnutiami inych zndmkovych tradov alebo institacii v rovnakych ¢i obdobnych veciach.
Kazdé konanie o namietkach je samostatnym konanim a pri rozhodovani v fiom zohrava ulohu rad
konkrétnych skutkovych okolnosti daného pripadu, ktoré musia byt' zobrané do uvahy, pri¢om vyznamnu
ulohu majacu vplyv na vysledok konania mézu zohravat’ aj drobné rozdiely. S ohl'adom na uvedené je
zrejmé, Ze aj otdzka naplnenia alebo nenaplnenia podmienok vyplyvajlcich z ustanovenia § 7 pism. b)
zakona o ochrannych znamkach sa musi posudzovat’ v kazdom jednom konani zvlast’, s prihliadnutim na
okolnosti prejednavanej veci.

V suvislosti s ivahami prihlasovatela ohladom priznania monopolného postavenia k slovu ,face*
namietatelovi a 0 neopradvnenom narudeni, resp. obmedzeni hospodarskej sutaze organ rozhodujuci
0 rozklade uvadza nasledovné. Podstatou prava ochrannych zndmok je poskytnutie vyluénych prav na urcité
oznacenie, o ktorom Urad na zaklade postdenia zdkonnych podmienok dospeje k zaveru, Ze toto oznaCenie
spiia vietky stanovené podmienky potrebné na jeho zapis do registra ochrannych znamok. Majitel’ tychto
vyluénych a $tatom garantovanych prav ma za ucelom ich ochrany k dispozicii cely rad zakonnych
procesnopravnych institatov, ktorymi ma moznost’ branit’ sa voc¢i porusovaniu ¢i neopravnenym zasahom do
tychto prav spdsobenym tretimi osobami, medzi ktoré patria aj namietky proti zapisu oznacenia prihlaseného
tretou osobou na zapis do registra ochrannych znamok. Uplatiiovanie prav k star§im ochrannym zndmkam
zapisanym v stilade s platnymi pravnymi predpismi preto nemozno povazovat’ za neopravnené narusenie ¢i
obmedzenie hospodarskej sutaze, kedZe toto predpoklada aj samotny zakon o ochrannych znamkach.
V nadvéznosti na uvedené je potrebné argument prihlasovatel’a o priznani monopolného préva k slovu ,,face*
namietatel'ovi povazovat’ za ucelovy a zavadzajuci. Pokial’ ide o tvrdenie prihlasovatel'a o vyli¢eni moznosti
zapisat’ d’alSie oznaéenia obsahujuce tento slovny prvok do registra ochrannych zndmok, resp. o ohrozeni
platnosti uz zapisanych ochrannych zndmok stymto prvkom, k tomuto mozno dodat, ze je vyluéne na
majitelovi starSich ochrannych znamok, vo¢i ktorym oznafeniam vznesie namietky proti ich zapisu do
registra ochrannych znamok, resp. voc¢i ktorym uZ zapisanym ochrannym zndmkam uplatni navrh na
vyhlasenie ich neplatnosti, priom povinnostou tradu je nasledne rozhodnut' o relevantnosti podanych
namietok ¢i navrhu na neplatnost. Uvedené tvrdenie prihlasovatela je preto potrebné povazovat za
irelevantné vo vztahu ku konstatovaniu o naplneni podmienok v zmysle ustanovenia § 7 pism. b) zakona
o0 ochrannych znamkach.

BerGc do uvahy uvedené organ rozhodujlci o rozklade konstatuje, Ze zdver prvostupfiového organu
0 opodstatnenosti namietok podanych v zmysle § 7 pism. b) zadkona o ochrannych zndmkach a zamietnuti

w

prihlasky slovnej ochrannej znamky ,,Faceboard”, ¢. spisu POZ 273-2015, je dovodné povazovat’ za spravny.
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Na zaklade vSetkych vysSie uvedenych skutoCnosti organ rozhodujici o rozklade po preskamani
prvostupiiového rozhodnutia a posUdeni argumentov uvedenych v podanom rozklade konstatuje, Ze
v preskimavanom pripade neboli zistené také dévody, pre ktoré by bolo potrebné napadnuté rozhodnutie
zrusit’ alebo zmenit. Na tomto zaklade bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej cCasti tohto
rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Toto rozhodnutie je kone¢né a podla § 61 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o spravnom konani v zneni
neskorsich predpisov sa nemoZno proti nemu odvolat’. Rozhodnutie je mozné preskimat’ spravnym
sudom, ktorym je Krajsky sid v Banskej Bystrici, na ziaklade spravnej Zaloby podanej podl’a § 177
a nasl. zakona ¢€.162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok. Spravny sid uznesenim odmietne Zalobu, ak
Zalobca nebol pri jej podani zastupeny advokatom podPla § 49 ods. 1 zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
sudny poriadok.

JUDr. Richard Messinger
predseda
Uradu priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky

Rozhodnutie sa dorucuje:

l.

JUDr. Petronela Demcakova
Lucna 819/17

093 01 Vranov nad Toplou

.

JUDr. Andrea Kus Povazanova
Tobrucka 6

811 02 Bratislava
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