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POZ 144-2017/P-4-2018

ROZHODNUTIE

Prihl&Ska ochrannej zndmky POZ 144-2017 s nazvom ,if Inspiration Freshener* podand 23.1.2017
prihlasovatel'om Martinom Zub¢ekom, Muskatova 491/2, 040 11 Kosice — Zapad, Slovenska republika,

sa zamieta

podla § 28 ods. 3 zakona &. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. I) citovaného zékona.

Odo6vodnenie:

Diia 1.8.2017 boli Uradu priemyselného vlastnictva SR (dalej ,,arad*) doruené pripomienky proti zapisu

kombinovaného oznacenia , Cislo spisu POZ 144-2017, do registra ochrannych zndmok (d’alej aj
»zverejnené oznacenie®), podané spolo¢nostou Facebook, Inc., 1601 Willow Road, 94025 Menlo Park,
California, Spojené 3taty americké, zastupenou v konani advokatkou JUDr. Andreou PovaZanovou,
Tobrucka 6, 811 02 Bratislava (d’alej ,,podavatel’ pripomienok®). Predmetné pripomienky boli podané podl'a
§ 29 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zadkona ¢. 125/2016 Z. z. z dévodu
naplnenia podmienky 8 5 ods. 1 pism. I) citovaného zakona.

Podavatel’ pripomienok oddvodnil ich podanie tym, Ze je majitelom radu ochrannych znamok ucinnych
v mnohych krajinach sveta, vratane celého Gzemia Eurdpskej unie. Okrem iného je vlastnikom starSich
kombinovanych ochrannych znamok EU chréniacich zname logo ,,f“, a to ochrannej znamky EU ¢&. 6675474,
¢. 9151226, ¢. 9776601 a ¢. 13605688. Podavatel’ pripomienok d’alej uviedol, Ze Facebook je rozsiahly
spolocensky webovy systém sliziaci najmi na tvorbu socialnych sieti, komunikaciu medzi uzivatel'mi,
zdielanie multimedialnych dat, udrzovanie vztahov azdbavu. So svojimi 1,7 miliardami aktivnych
uzivatelov je jednou znajvdacsich spolocenskych sieti na svete ajednou z najnavstevovanejsSich
internetovych strdnok na svete. Je v plnom rozsahu prelozeny do osemdesiatich Styroch jazykov sveta.
Facebook bol zalozeny Markom Z., byvalym Studentom Harvardskej univerzity. Systém umoZiluje
komunikaciu medzi uZivatelmi pomocou sprav, diskusnych for alebo prostrednictvom diskusii na
uzivatel'skych profiloch. Dalsie funkcie zaobstaravaju externé aj interné aplikacie, priom najpouzivanejsie
pochéadzaju z dielni Facebooku. Hlavna sila Facebooku je v prepojenosti jednotlivych komponentov, viésina
textu moze sluzit’ ako hypertextovy odkaz na d’alsi obsah.

Podavatel’ pripomienok d’alej odévodnil naplnenie podmienok ustanovenia § 5 ods. 1 pism. 1) citovaného
zékona tym, Ze v Case podania prihlasky zverejneného oznadenia prihlasovatel’ vedel o existujicich pravach
podavatela pripomienok. Vzhl'adom na vysokl podobnost’ predmetnych oznaceni je viac nez zrejmé, Ze sa
prihlasovatel’ pri tvorbe zverejneného oznacenia inSpiroval ochrannymi zndmkami podavatela pripomienok
a podanim prihlasky zverejneného oznacenia sa snazi uzurpovat’ si pre svoje tovary a sluzby ¢ast’ svetového
ohlasu socialnej siete podavatela pripomienok.

6400N



Podavatel’ pripomienok poukazal aj na judikatiru eurdpskych uradov a sudov, kde prevlada nazor, ze zla
viera mozZe byt na strane prihlasovatel'a dand aj napriek tomu, Ze medzi nim a osobou, ktora tvrdi, Ze
napadnutd prihldSka bola podand v zlej viere, neexistuje ziadny predchadzajuci vzajomny vztah. Na
preukazanie zlej viery musia byt’ splnené dve podmienky, a to vedomost’ prihlasovatel'a o ochrannej zndmke
(oznaceni) podavatela pripomienok a podvodny Umysel pri podani prihlaSky ochrannej zndmky.

Podl'a podavatela pripomienok o zlej viere na strane prihlasovatela sved¢i fakt, ze vo zverejnenom oznaceni
pouzil ako zakladny adominantny prvok pismeno ,f“, ato vo vyhotoveni zhodnom s vyobrazenim
ochrannych znamok podavatela pripomienok, pricom ho doplnil o menSie necitatelné avo vztahu
k prihlasovanym tovarom a sluzbam nedistinktivne slovné prvky ,.Inspiration Freshener“. Navyse pouZzil aj
modru farbu (rovnako ako Facebook) v kombinacii s fialovou. To vSetko s imyslom profitovat’ z ohlasu
svetovo zndmych oznaceni podavatela pripomienok a jeho socialnej siete Facebook. Zverejnené oznacenie je
v zmysle c¢lanku 6 bis Parizskeho dohovoru napodobeninou starSich ochrannych znamok podavatela
pripomienok aje schopné vyvolat zamenu, pretoze vdaka rozsiahlemu pouzivaniu je toto oznacenie
vSeobecne zname. Podavatel’ pripomienok zdoéraznil, ze prihlasovatel mal stovky moznosti, ako svoju
ochrannu znamku vytvorit, avSak zamerne si zvolil vyobrazenie napodobiiujice logo, ktoré je chranené
star§imi ochrannymi znamkami podavatel’a pripomienok, aby tak mohol tazit’ z ich dobrého mena a ulah¢it’
si vstup na trh.

Podl'a podavatel'a pripomienok z dbkazov, ktoré predlozil, vyplyva, Ze prihlasovatel’ svojou prihlaskou
nesledoval snahu 0 ochranu vlastného originalneho oznacenia, ale pouzil oznacenie, ktoré je na trhu zname
pre in osobu, t. j. podavatela pripomienok. Je teda mozné sa domnievat’, Ze prihlasovatel’ chcel vyuzit’
znamost’ oznacenia ,,f* vo svoj prospech. Podavatel’ pripomienok zdoraznil, ze akykol'vek zasah do jeho prav
sa ho z&sadnym spdsobom dotyka, pretoZe dobré meno a kvalita ponukanych tovarov a sluzieb by mohli byt
existenciou ochrannej zndmky prihlasovatela vazne ohrozené. Spotrebitelia by sa mohli domnievat’, Ze
prihlasovatel je s podavatel'om pripomienok nejako prepojeny a Ze podavatel’ pripomienok schvaluje, ¢i inak
(napr. finan¢ne) podporuje aktivity prihlasovatel'a, ¢o nezodpoveda skuto¢nosti.

Na zaklade uvedenych dovodov podavatel’ pripomienok poziadal o zamietnutie prihlasky zverejneného
oznacenia v celom rozsahu.

Listom uradu z 12.9.2017 boli pripomienky v stlade s 8 29 0ds.2 zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. zaslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie, ktory svoje stanovisko
oznamil uradu v liste doru¢enom 21.11.2017.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze podla jeho nazoru nebola dokdzana a ani neexistuje klamlivost’ oznacenia vo
vztahu k prihlasovanym tovarom. Vyvodit’ zaver, ¢i osoba konala alebo nekonala v dobrej viere, mozno len
na zéklade posudenia Sirokého okruhu objektivnych skuto¢nosti, ktory nie je mozné vopred vymedzit. Medzi
takéto skutocnosti patri napr. povaha prihlasovanej ochrannej znamky, stupen znamosti oznac¢enia v okamihu
podania prihldSky na ucely jeho zapisu ako ochrannej znamky, vztah prihlasovatel'a ochrannej znamky
a uzivatela starSieho zhodného oznacenia.

Dalej prihlasovatel uviedol, Ze je malym podnikatel'om, svoj napad s motivaénymi osviezova¢mi sa pokusil
chranit’ uzitkovym vzorom (PUV 61-2015), ktorého prihlaska bola zamietnuta, a preto sa rozhodol chranit’ si
rieSenie ochrannou znamkou. V snahe vyhnut’ sa opisnosti oznacenia ,,Inspiration Freshener* sa rozhodol pre
kombinovanu ochranni zndmku. Ako zéklad pouzil pismend ,,if“ v kombinacii s fialovou farbou na
konkrétnom tvare — kosostvorci, resp. diamante, ktory ma podla prihlasovatela $iroké vyuZitie a antistresové
ucinky. Prihlaska zverejneného oznacenia bola podana, pretoze prihlasovatel’ veril, Ze je naplnend
rozliSovacia spoOsobilost’ oznaCenia a chcel mat’ Sancu v prirodzenej hospodarskej sttazi a zabezpecit si
ochranu svojho duSevného vlastnictva.

Na zaklade uvedenych skutocnosti prihlasovatel’ navrhol pripomienky posudit’ ako nedévodné.

Na zéklade ziadosti podavatela pripomienok o zaslanie vyjadrenia prihlasovatela, dorucenej tradu
4.12.2018, trad zaslal 18.12.2017 pozadované vyjadrenie podavatel'ovi pripomienok. Dina 9.1.2018 bola
tradu dorucena replika podavatela pripomienok k vyjadreniu prihlasovatel’a, v ktorej boli uvedené obdobné
argumenty ako v podanych pripomienkach a zaroveni bola predlozend kopia koreSpondencie medzi
prihlasovatelom a podavatelom pripomienok, na zaklade ktorej prihlasovatel avizoval spétvzatie



predmetnej prihlasky, ¢o vsak neurobil, k pripomienkam sa vyjadril a upravil podobu svojho loga na
internetovych strankach.

Diia 12.2.2018 trad zaslal prihlasovatelovi spravu o vysledku posudenia pripomienok, ku ktorej sa
prihlasovatel’ mal moznost’ vyjadrit’ v lehote do 10.4.2018. Prihlasovatel’ sa v stanovenej lehote k sprave
Uradu nevyjadril.

Rozhodnutie Gradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 29 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov moze
kazdy az do zadpisu oznaCenia do registra podat’ pisomné pripomienky proti zapisu oznacenia do registra
z dévodov podla § 5 alebo 6; na pripomienky Urad prihliadne pri rozhodovani o zapise oznacenia do registra.
Osoba, ktora podala pripomienky, nie je ucastnikom konania o prihlaske ochrannej zndmky.

Podla § 29 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov Urad
S pripomienkami oboznami prihlasovatel’a, ktory sa k nim moze v uréenej lehote vyjadrit. Prihlasovatel’a a
osobu, ktora podala pripomienky, Urad s vysledkom postdenia pripomienok oboznami.

Podla § 28 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov, ak
oznaCenie nie je spOsobilé na zapis podla § 5 alebo 6, urad prihldsku zamietne. Pred rozhodnutim
0 zamietnuti prihlagky urad musi umoznit’ prihlasovatel'ovi vyjadrit’ sa k dévodom, na z&klade ktorych sa ma
prihlaska zamietnut’.

V konani o podanych pripomienkach bolo zistené, ze prihlaska kombinovaného zverejneného oznacenia

, Cislo spisu POZ 144-2017, bola podanda 23.1.2017 prihlasovatelom Martinom Zubcekom,
Muskatova 491/2, 040 11 KoSice — Zapad, Slovenska republika, a zverejnena vo Vestniku Gradu 3.5.2017
pre tovary a sluzby v triedach 3, 16, 35 a 40 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, ze podavatelom pripomienok je spolo¢nost’ Facebook, Inc., 1601 Willow Road, 94025
Menlo Park, California, Spojené Staty americké, zastipena v konani advokéatkou JUDr. Andreou
Povazanovou, Tobrucka 6, 811 02 Bratislava. Podavatel’ pripomienok je majitel'om:

- kombinovanej ochrannej znamky EU ¢&. 6675474 n, zapisanej do registra 7.10.2010 s pradvom
prednosti od 29.8.2007 pre tovary a sluzby v triedach 9, 35, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb;

- kombinovanej ochrannej znamky EU ¢. 9151226 [i zapisanej do registra 2.12.2011 s pravom
prednosti od 3.6.2010 pre sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb;

- kombinovanej ochrannej znamky EU ¢. 9776601 n, zapisanej do registra 22.11.2011 s pravom
prednosti od 2.9.2010 pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb;

- kombinovanej ochrannej znamky EU ¢&. 13605688 n , Zapisanej do registra 24.12.2015 s prdvom
prednosti od 24.12.2014 pre tovary a sluzby v triedach 9, 35, 36, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb.

Podavatel’ pripomienok podal pripomienky podla § 29 ods. 1 zdkona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. z dévodu naplnenia podmienok 8§ 5 ods. 1 pism. I) tohto zakona.

Podrla § 5 ods. 1 pism. 1) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov za
ochrannti znamku nemozno uznat’ oznaCenie, ktoré je predmetom prihlasky, ktor& nebola podana v dobrej
viere.

Pri skimani existencie nie dobrej viery, resp. zlej viery prihlasovatel'a v ¢ase podania prihlasky ochrannej
znamKy je potrebné vziat' do tvahy vSetky subjektivne okolnosti na strane prihlasovatel’a, ako aj vSetky



zname objektivne skutocnosti tykajice sa podania predmetnej prihlasky ochrannej znamky, ktoré zIu vieru
prihlasovatel'a bud’ potvrdia alebo vyvratia.

Pre konStatovanie zlej viery prihlasovatela pri podani prihlasky ochrannej znamky su podstatné prave
subjektivne pomery, ktoré sa viaZzu na rozumovl a voélova stranku osoby prihlasovatela a ktoré spocivaju
jednak v jeho vedomosti a informovanosti o ur¢itych skuto¢nostiach, ktoré sa tykaji oznacenia, prava ku
ktorému patria inému subjektu, a jednak v imysle zaloZzenom na Spekulativnych dévodoch zneuZitia tychto
informacii. Obidve zloZzky podmienujlice existenciu zlej viery prihlasovatela, t. j. vedomost’ a Gmysel, musia
byt pritomné sucasne.

Urad vsprave o vysledku postdenia pripomienok odoslanej prihlasovatelovi 12.2.2018 uviedol, Ze
podavatel’ pripomienok predlozil v rdmci predmetného konania rozsiahly subor dékaznych materialov, ktoré
sU relevantné z ¢asového hladiska (mnohé su datované pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia,
resp. odkazuji na savislosti z tohto obdobia). V prevaznej vacsine ide o materidly z réznych internetovych
stranok s nadnarodnym dosahom preukazujucich celosvetova znamost’ a popularitu socialnej siete Facebook.
Cast’ materialov tvoria aj ¢lanky zo znamych tla¢ovin ako The New York Times, TIME, Rolling Stones,
Newsweek, The Guardian, Washington Post a iné.

Podra informacii zo stranky http://sk.wikipedia.org/wiki/Facebook predstavuje Facebook socialnu siet’, ktora
bola spustena do prevadzky 4.2.2004, slovenska verzia bola oficidlne spustend v marci 2009. Ku diu
30.9.2014 mal Facebook 1,35 miliardy aktivnych pouzivatelov za mesiac, priCom je dostupny skoro na
celom svete. Podl'a predlozeného ¢lanku z ¢asopisu SME z 28.6.2017 Facebook dosiahol dve miliardy
pouzivatelov, ¢o predstavuje viac ako Stvrtinu obyvatel'ov planéty (uvedeny ¢lanok je vydany po podani
prihlagky zverejneného oznacenia, sved¢i vSak o neustalej popularite a rozmachu tejto socialnej siete
v celosvetovom meradle).

Skutocnost’, ze socidlna siet’ Facebook sa tesi mimoriadnej popularite aj na Slovensku sved¢i vytlacok zo
stranky http://vat.pravda.sk_prindSajuci spravu z 9.12.2014 o tom, ze najcastejSie vyhladavanym vyrazom na
slovenskej verzii internetového vyhl'adavaca Google je uz $tvrty raz po sebe ,,Facebook*.

Takisto vo vytlacku zo stranky http://spravy.pravda.sk zo 7.2.2012 je uvedené, Zze Facebook ,,neomrzel* I'udi
ani po 6smich rokoch od spustenia, pricom podla stranky Socialbakers sa na Slovensku na tejto socialnej
sieti zaregistrovali uZ takmer dva miliony I'udi, z nich viac ako 90-tisic pribudlo za posledny polrok; su¢asne
sa Vv ¢lanku uvadza, Ze pre firmy znamena Facebook Coraz efektivnejSiu cestu propagacie, pouzivatelia si
sami pridavaju spolo¢nosti, ktorych vyrobky a sluzby su pre nich zaujimavé, ¢asto vyuZzivaju akcie uréené
Specidlne pre facebookovych fanuSikov firmy. Za umiestnenie reklamy zaplatili firmy vroku 2011
Facebooku takmer 2,5 miliardy eur, t. j. 0 69 % viac ako v roku 2010.

Vo vytlacku zo stranky http://spravy.pravda.sk z 30.1.2014 je uvedend sprava otom, Ze spoloénost’
Facebook zaznamenala v Stvrtom kvart&li minulého roka nérast trzieb o 63 %, motorom rastu su nad’alej
prijmy z reklamy v mobilnych zariadeniach (trzby z tejto reklamy dosiahli v §tvrtom §tvrtroku 1,24 mld.
dolérov).

Vo vytlacku zo stranky http://spravy.pravda.sk z 20.2.2014 je uvedené, ze spolo¢nost’ Facebook prevezme
sluzbu na odosielanie sprav ,,WhatsApp*“, Co priblizuje tato najvicsiu internetova socialnu siet’ blizsie
k centru mobilnej komunikécie a umozni jej ziskat’ d’alsich 450 miliénov uZivatel'ov.

Vo vytlatku zo stranky http://zurnal.pravda.sk zo 4.2.2014 je uvedené, Ze Facebook oslavuje desiate
narodeniny, pri¢om tuto siet’ na svete aktivne vyuziva viac ako 1,2 miliardy uZivatel'ov.

Na stranke http://vat.pravda.sk zo17.5.2015 je uvedené, ze doba, ktoru uzivatel’ na socialnej sieti denne stravi
sa pravidelne zvySuje. V maji dosiahol celosvetovy priemer 21 minuat za def, priGom az 65 percent aktivnych
uzivatel'ov socialnu siet’ navstivi kazdy den.

Takisto napr. vo vytlacku zo stranky http://ekonomika.sme.sk prinaSajucom spravu zo 14.7.2015 je uvedené,
ze spolo¢nost’ Facebook ziskava na trhovej cene (ktora je 253 miliard dolarov) aj preto, Ze podla investorov
bude nad’alej zvySovat’ trzby z mobilnych rekldm v aplikéaciach.


http://vat.pravda.sk/

Citované vytlacky tvoria len zlomok predlozenych dokazov a je zrejmé, Ze cely subor predloZzenych dékazov
bez akychkol'vek pochybnosti svedéi o dlhodobom a intenzivnom pouZivani starSich ochrannych znamok
podavatela pripomienok (slovnych aj kombinovanych ochrannych zndmok ,,FACEBOOK®, ako aj
kombinovanych ochrannych zndmok ,,f* v $tvorci, ¢i uz v ¢iernobielom alebo v modrom vyhotoveni), ktorée
su spotrebite'mi rozpoznavané ako oznacenia poprednej celosvetove] socidlnej siete.

Pocet uzivatelov tejto siete, pocet clankov v médiach na tému ,,Facebook®, trhova cena spolo¢nosti
podavatela pripomienok, ako aj prijmy tejto spoloCnosti zreklam, toto vSetko st faktory svedcCiace
0 vysokom stupni znamosti a obl'ibenosti tejto siete v stvislosti s mobilnou komunikaciou, prenosom dat,
poskytovanim priestoru na vzdialeni komunikaciu, reklamu, zdielanim fotografii, videozaznamov a pod.
Podl'a predlozenych dokladov mé tato siet na Slovensku viac nez dva miliony aktivnych pouzivatelov,
pricom povedomie 0 Facebooku je ur¢ite SirSie - nielen aktivni pouZivatelia prichddzaju do kontaktu s touto
sietou. Je vSeobecne zname, Ze mnohé spoloénosti, ako aj média s celoslovenskym dosahom (napr. Radio
Slovensko) maju zriadené tzv. ,facebookové” stranky, ktoré su spristupnené Sirokej verejnosti. Stupei
znamosti (rozpoznavania) starSich ochrannych znamok podavatela pripomienok je tak nepochybne vel'mi
vysoky a uvedené ochranné znamky su silne zakorenené v povedomi spotrebitel'skej verejnosti. Je preto
zrejmé, Ze prihlasovatel' vedel o tejto sieti a o starSich ochrannych znamkach podavatela pripomienok,
nakoniec aj sdm prezentuje svoje vyrobky na svojich webovych strankach aj na svojej facebookovej stranke.

Co sa tyka povahy spornych oznadeni, v pripade zverejneného oznacenia ide o kombinované farebné
oznacenie tvorené pootocenym Stvorcom ladenym v modrej farbe, ktord postupne prechadza cez fialovl az
do ruzovej farby. Stvorec obsahuje v strede vyrazné pismeno ,,f*, pred ktorym je umiestnené len &iastoéne
viditelné pismeno ,,i. Za pismenom ,f* pozdiZz jednej strany §tvorca je umiestneny vyraz ,,Inspiration
Freshener, ktory je vyhotoveny takym drobnym pismom, Ze je sotva rozoznatelny a cCitatelny. Vsetky
pismena su bielej farby.

StarSie ochranné znamky EU ¢&. 6675474, &. 9151226, &. 9776601 a &. 13605688 st tvorené $tvorcom, ktory
Vv strede, resp. mierne vpravo obsahuje pismeno ,,f'* bielej farby. Stvorce su bud’ v ¢iernom alebo modrom
farebnom vyhotoveni.

Tak zverejnené oznacenie, ako aj starSie ochranné znamky podavatela pripomienok obsahujd zhodne
pismeno ,,f* v rovnakom vyhotoveni bielej farby, priGom toto pismeno je umiestnené v strede Stvorca (alebo
takmer v strede Stvorca). Zaroven je nutné poukazat’ aj na farebné vyhotovenie §tvorcov porovnavanych
oznaceni, ktoré je velmi podobné. Je potrebné tiez pripomenut’, Ze prave pre socidlnu siet Facebook je
typické modré logo. Pismeno ,,i* vo zverejnenom oznaceni tym, Ze je mensSie a navySe nelplne zobrazené,
neuputa pozornost’ spotrebitela natol’ko, aby vyznamne zmenil vizudlne vnimanie zverejneného oznacenia
V porovnani so star§imi ochrannymi zndmkami podavatel'a pripomienok. Rovnako tak aj vyraz , Inspiration
Freshener*, napisany malymi pismenami, mdzu spotrebitelia prehliadnut’, resp. ho ani nebudu ¢itat’, a navySe
toto slovné spojenie ma zna¢ne opisny charakter. Napriek uréitym vizualnym rozdielom medzi zverejnenym
ozna¢enim a ochrannymi znamkami podavatela pripomienok je pouzitie zhodného pismena ,,f* v Stvorci
modrej farby (resp. ladenom do modra) sposobilé zasadne ovplyvnit’ ich vnimanie tak, Ze pri kontakte so
zverejnenym oznaCenim sa v mysli spotrebitel'a sa okamzite vytvori asocidcia s ochrannymi znamkami
podavatela pripomienok. Uvedené je dosledkom jednak velmi podobnej koncepcie vyhotovenia
zverejneného oznacenia a ochrannych znamok podavatela pripomienok a zaroven nesmiernej rozsirenosti
ochrannych znamok podavatela pripomienok aich preniknutia do povedomia S$irokej spotrebitel'skej
verejnosti.

Podanim prihlasky zverejneného oznaCenia, ktoré znacne pripomina ochranné znamky podavatela
pripomienok a ktoré pozivaju vysoki rozlisovaciu sposobilost’ nielen na uzemi Europskej unie, by mohli byt
porusené prava podavatel’a pripomienok. Vnutorna pohnitka (motivacia) prihlasovatela samotna nemoze
byt predmetom dokazovania, irad ma v8ak moznost’ posudit’ vSetky ostatné objektivne okolnosti veci -
skutkovy stav, ktory tu bol v ¢ase pred podanim prihlasky, a okolnosti, ktoré mézu nasvedcovat’ necestnej
pohnutke prihlasovatel'a pri podavani prihlasky zverejneného oznacenia. Je plne legitimnou snahou
prihlasovatela vytvarat’ si v ramci svojej obchodnej stratégie vlastné oznacenie, pod ktorym bude vykonavat’
podnikatel'ska ¢innost’, no v tomto pripade, s prihliadnutim na koncepciu ochrannych znamok podavatel’a
pripomienok, spotrebitel’ si v mysli moze bezprostredne spojit’ sporné oznacenia, a v dosledku rozsirenosti
a zndmosti ochrannych znamok ,.f“, resp. ,,Facebook“, na nielen eurépskom trhu sa javi vysoko
pravdepodobné, Ze zverejnené oznaCenie sa ,,zvezie® na Uspechu tychto znamych ochrannych znamok
vyuZitim sily ich pritazlivosti, znamosti a prestize, ato bez akéhokol'vek obchodného ¢i iného usilia



prihlasovatela. Institat dobrej viery sa uplatiluje prave pri zamedzeni zapisu Spekulativnej ochrannej
znamky, ktorou mozZe byt aj taka ochranna znamka, ktora t'azi zo ziskanej rozliSovacej spdsobilosti iného
oznacenia, resp. ohrozuje prava povodného tvorcu a pouzivatel’a starSicho znameho oznacenia.

Mozno eSte dodat’, Ze podanie prihlasky v nie dobrej viere patri k absolitnym dévodom odmietnutia
ochrany, ktoré su nezavislé od zoznamu tovarov a sluzieb. Prihlasovatel si zverejnené oznacenie prihlasil pre
taka oblast’ tovarov ako ,,avivaze, aromatické latky, éterické esencie, vonavkarske oleje a toaletné pripravky
(v triede 3), pre papiernicky tovar, tlatoviny a kancelarskych potreby (v triede 16), pre oblast’ sluzieb ako
reklama, marketing, komer¢né, podnikatel'ské a obchodné informéacie (vtriede 35) aoblast’ sluZieb
osviezovania vzduchu, odstraiovania pachov z ovzdusia, tla¢ a Upravu papiera (v triede 40). Podavatel
pripomienok (ako prevadzkovatel’ socialnej siete Facebook) neustale vyvija nové aplikacie ¢i funkcie
rozsirujice povodny zamer socialnej siete (komunikaciu medzi priatel'mi). Facebook sa tak stal nielen
socidlnym médiom, ale i médiom sprostredkujucim informacie o diani vo svete, ¢lankoch v médiach ¢i
poskytujucim priestor pre obchodné spolo¢nosti a ich cieleny marketing. Podnikatel'ské subjekty si zakladaju
na socialnych sietach vlastné ,,uéty ¢i ,,stranky*, aby takto oslovili ¢o najvaési okruh verejnosti, pretoze
tieto siete st jednozna¢ne vyhodnym reklamnym a marketingovym nastrojom. Mozno teda konstatovat’, ze
spotrebitel’ by sa mohol domnievat, Ze spolocnost’ podavatela pripomienok a prihlasovatel’ st nejakym
spdsobom prepojeni, ¢im vznikd nebezpecenstvo mozného poskodenia obchodnych zaujmov podavatela
pripomienok.

Beruc do uvahy vsetky uvedené skutoCnosti tirad zotrvava na svojom stanovisku uvedenom vo vysledku
posudenia pripomienok a opatovne poukazuje na dévodné priklonenie sa k ndzoru podavatela pripomienok,
Ze prihlasovatel’ si zvolil pre svoje tovary a sluzby oznaCenie pripominajuce ochranné znamky ,,f, ktoré su
zname drvivej vacSine spotrebitel'skej verejnosti v spojeni s oblastou socialnych sieti, zdiel'ania dat a
elektronickej komunikécie, vratane reklamy a marketingu, a teda pouZivanim zverejneného oznacenia by
mohla byt necestnym spdsobom vyuzita, pripadne narus$ena ich rozliSovacia sposobilost’ a znamost'.

Vzhl'adom na uvedené skuto¢nosti a po komplexnom vyhodnoteni dékaznych materialov zo spisu prihlasky

zverejneného oznacenia vyplyva, ze pripomienky proti zapisu oznaéenia do registra ochrannych
znamok, ¢islo spisu POZ 144-2017, su v zmysle ustanovenia § 5 ods. 1 pism. I) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
o ochrannych znamkach v zneni neskorsich predpisov dovodné a zverejnené oznacenie nespliita podmienky
na zapis do registra ochrannych znamok. Preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruc¢enia. V¢as podany rozklad ma
odkladny uc¢inok. Podl'a § 40 ods. 5 uvedeného zakona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia
nie je pripustné. Toto rozhodnutie moZno, po vyCerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’
spravnym sudom na zaklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny
stdny poriadok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani
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