5.% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Bansk& Bystrica 6. 8. 2018
POZ 502-2017/Z-346-2018

ROZHODNUTIE
Prihlaska ochrannej zndmky POZ 502-2017 s ndzvom "Bolest’ chrbta sa da lie¢it, nielen potlacat™ z 3.3.2017
prihlasovatela Worwag Pharma GmbH & Co. KG, Calwer Strasse 7, 71034 Boblingen, Nemecko, ktorého
v konani zastupuje TOGEL SIKORA & TL, s. r. 0., Zahradnicka 75, 821 08 Bratislava,

sa zamieta

podla § 28 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich predpisov
v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona.

Odo6vodnenie:

Na zéklade prieskumu zapisnej spbsobilosti prihlaSky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo prihla-
sovatelovi s prislusnym oddvodnenim z 3.5.2017 oznamené, Ze prihlaska ochrannej znamky nespiiia pod-
mienky na zapis ochrannej zndmky do registra podl'a § 28 ods. 3 z&kona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni neskorSich predpisov, pretoze podla § 5 ods. 1 pism. b) citovaného zakona, za ochrannu
znamku nemozno uznat’ oznacenie, ktoré nema rozliSovaciu sposobilost’.

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej tirad) v uvedenom liste uviedol nasledovné skuto¢nosti:

Prieskumom bolo zistené, ze slovné oznacenie ,,Bolest’ chrbta sa da lie¢it’, nielen potlaat™ prihlasované pre
sluzby v oblasti lekarskej starostlivosti, polnohospodarske, zdhradnicke a lesnicke sluzby v triede 44 a s nimi
stvisiace tovary v triedach 5 a 10 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb nema rozliSovaciu spdsobi-
lost. Uvedené vyplyva podla Gradu z toho, Ze slovné znenie prihlasovaného oznacenia je tvorené sloganom
poskytujucim len vSeobecnl informéciu, Ze ,,zdravotné problémy tykajuci sa bolesti chrbta sa daju liecit
a nie iba potlacat™. Urad poukazal na to, Ze prislusni spotrebitelia by vnimali prihlasované oznaéenie ako
bezné, nie ako oznacenie konkrétneho poskytovatela tovarov a sluZieb, pricom relevantna verejnost’ nie je
schopna na zaklade tohto oznac¢enia urcit’ od ktorého subjektu dané tovary a sluzby pochadzaji.

Urad dalej uviedol, e vzhladom k tomu, e slogany primarne plnia iné funkcie neZ tie, ktoré plni ochranna
znamka, rozliSovaciu spdsobilost’ maji len vtedy, ak mézu byt ihned’ vnimané ako idaj o obchodnom pdvo-
de danych tovarov alebo sluzieb tak, aby bolo relevantnej verejnosti umoznené bez nebezpe€enstva zameny
odlisit’ tovar alebo sluzby majitel'a ochrannej znamky od tovaru alebo sluzieb iného obchodného povodu.

Zéaverom urad uviedol, Ze rozlisovacia sposobilost’ oznacenia je jednou zo zakladnych podmienok vyplyva-
jucich z funkcie ochrannej znamky. Danost’ rozliSovacej spdsobilosti je predovSetkym podmienend originali-
tou oznacenia v miere umoznujucej individualiziciu tovarov alebo sluZieb pochéadzajucich od réznych osdb.
To znamena, Ze oznacenie svojou formou a obsahom musi spotrebitel'ovi umoznit’ rozlisit’ tovary alebo sluz-
by jednej osoby od tovarov alebo sluZieb inej osoby.
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Diia 7.7.2017 bola uradu dorucena odpoved’ prihlasovatel’a na vysledok prieskumu zapisnej sposobi-
losti v ktorej uviedol nasledovné skuto¢nosti:

Hoci z gramatického vykladu sloganu tvoriaceho prihlasované oznacenie skutoéne méze vyplyvat’ uradom
uvedend vieobecna informacia, z obsahového hladiska tento slogan vystihuje zdkladnt charakteristickt
vlastnost’ konkrétneho tovaru prihlasovatela (lick Milgamma ®N), ktora ho vyrazne odliSuje od tovarov
inych poskytovatel'ov obdobnych tovarov. Poukazal na to, Ze touto zakladnou charakteristickou vlastnost'ou
tovaru prihlasovatel’a je, Ze dany tovar na rozdiel od tovarov inych poskytovatel'ov realne ovplyviuje pri¢iny
bolesti ako priznaky jednotlivych chorobnych jednotiek. Kym poskytovatelia inych obdobnych tovarov po-
menuvaju ich ucinky slovami ako napriklad zmierniuje (bolesti), timi (bolesti), na lieCbu bolesti, na kratko-
dobu liecbu (bolesti) ¢i ulava (od bolesti), prihlasovatel’ jasne deklaruje, Ze jeho tovar ma ,regeneracné
ucinky" i ,zlepSuje vodivost nervovych vldken", o v praxi znamena, Ze na rozdiel od tovarov inych posky-
tovatel'ov, ktoré¢ ovplyviiuju len bolest’ ako taktl, teda len symptom (priznak), tovar prihlasovatel'a dokaze
ovplyvnit’ vlastmi pricinu tohto priznaku, a teda bolest’ nielen potlaca, ale ju aj liec¢i. Uvedené skutocnosti
prihlasovatel’ preukazuje predlozenim sthrnnych charakteristickych vlastnosti svojho tovaru a tovaru inych
poskytovatel'ov obdobnych tovarov. Prave tato podstatna charakteristicka vlastnost’ tovaru prihlasovatel’a,
ktora ho odliSuje od tovarov inych poskytovatelov, je zakladom sloganu, a preto ma prihlasovatel’ za to, ze
nim prihlasené slovné oznacenie ma spdsobilost’ byt’ relevantnou verejnostou ihned” vnimané ako udaj o ob-
chodnom pévode daného tovaru bez nebezpeenstva zaimeny odliSit’ tovar majitela ochrannej znamky od to-
varu in¢ho poskytovatel’'a obdobnych tovarov, a teda tento slogan ma rozliSovaciu sposobilost’.

Prihlasovatel’ d’alej poukazal na skuto¢nost’, Ze slovné oznacenie moze taktiez nadobudnit’ rozliovaciu sp6-
sobilost’ jeho pouzivanim v spojitosti s ur¢itym tovarom konkrétneho poskytovatela tovarov. Pri posudzova-
ni, ¢i oznacenie nadobudlo rozliSovaciu spdsobilost’ v dosledku pouzivania, sa berie do ivahy najma podiel,
v akom je oznacenie zastupené na trhu, intenzita, doba a zemepisné rozsirenie jeho pouZivania, ako aj vyska
prostriedkov vynaloZenych na jeho propagaciu. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze prihlasované oznacéenie zacal
na uzemi Slovenskej republiky pouzivat’ v stivislosti so svojim tovarom (liek Milgamma ®N) od aprila 2016,
kedy prihlasovatel’ spustil novii PR kampan na podporu tohto tovaru, ktora bola okrem on-line a printovej
kampane pouzivanej aj pred aprilom 2016 rozsirena o kampai v televiznom medialnom priestore. Dalej kon-
Statoval, Ze do dna podania prihlaSky ochrannej znamky, realizoval v slovenskom televiznom medidlnom
priestore dve kola kampane, jarnu (april - maj 2016) a jesennu (oktéber - december 2016), v rdmci ktorych
boli v slovenskych televiziach vysielané reklamné spoty propagujliice konkrétny tovar prihlasovatel'a (liek
Milgamma ®N) obsahujlci slogan ,,Bolest’ chrbta sa da liecit, nielen potlacat™ (TV spor predkladame na
prilozenom USB kI'i¢i). Na preukazanie konania reklamnych kampani prihlasovatel’ predloZil aj mediaplany
oboch kél kampane. Prihlasovatel’ tieZ uviedol, Ze okrem televiznej reklamy viedol aj printovi kampan za-
meranu na cielova skupinu spotrebitel’'ov, v ramci ktorej v prevadzkach lekarni na izemi Slovenskej repub-
liky umiestiioval plagaty obsahujuce taktiez slogan tvoriaci prihlasované oznacenie (priloha ¢. 3). O Uspes-
nom nastaveni komunika¢nych posolstiev tejto kampane vypovedaju podla prihlasovatela nielen dosiahnuté
predajné parametre konkrétneho tovaru prihlasovatel’a, ale aj dosiahnuté kvalitativne, resp. semivantitativne
parametre, na ktoré poukazuji vysledky opakovanych prieskumov medzi spotrebitelmi so zameranim na
vnimanie a chépanie problematiky liecby chrbta, posolstiev spdjanych s konkrétnym produktom prihlasova-
tel’a, ¢i s voimanim produktu v kontexte liecby bolesti chrbta.

Prihlasovatel’ d’alej poukazal na to, Ze Agentura 2muse s.r.0. realizovala prieskumy pred zaéiatkom kampane
v januari 2016 a nasledne po oboch kolach kampane, t.j. v maji 2016 a v decembri 2016. Z uvedenych prie-
skumov podrl'a neho jednoznac¢ne vyplyva, ze kym pred spustenim kampane v aprili 2016 nebol tovar prihla-
sovatel'a medzi spotrebiteI'mi spontanne znamy (len 0,19 % respondentov), po jarnej ¢asti kampani spontan-
na znalost’ tovaru narastla na 9 % a po jesennej Casti na 10 %. Rovnako podporena znalost’ tovaru prihlaso-
vatela vzrastla. Kym pred spustenim kampane tovar prihlasovatela poznalo 12 % respondentov, po jarnej
casti kampane tento tovar poznalo 29 % a po jesennej Casti kampane az 35 % respondentov. Takisto podl'a
prihlasovatel’a vzrastol podiel spotrebitel'ov, ktory jeho tovar vyskisSali, a to zo 6 % v januari 2016, teda pred
spustenim kampane, na 10 % po jarnom kole kampane a na 13 % po jesennom kole kampane. TaktieZ pou-
kazal na to, Ze uvedend agentlra pred spustenim kampane realizovala aj prieskum tykajuci sa problematiky
lieCby bolesti chrbta vs. lieCby priciny bolesti chrbta, z ktorého vyplynulo, ze az 42 % respondentov za vy-
lieCenie bolesti chrbta povazuje trvalé odstranenie bolesti. Rovnako v danom cCase realizovala aj prieskum
tykajuci sa dolezitych atribatov pri vybere lieku, z ktorého vyplynulo, Ze najdélezitejSim atributom pri vybe-
re lieku, je nielen bolest’ potladit’, ale ju aj lieCit.
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Uvedené prieskumy podl'a prihlasovatel’a naznacuju, Ze ak by reklamny slogan obsahoval vy3Sie uvedené at-
ribaty (,,zrvalé odstranit™, ,,bolest liecit, nielen potlacat™), takyto slogan v spojeni s konkrétnym produktom
by mohol byt prislusnymi spotrebite'mi vnimany ako slogan, ktory je originalny a relevantna verejnost’ by
bola na jeho zaklade schopnd urcit, od ktoré¢ho konkrétneho poskytovatela tovary pochadzaji. Skutocnost,
ze predmetny slogan je naozaj relevantnou verejnostou takto vnimany a prislusni spotrebitelia st na jeho za-
klade schopni urcit’, od ktorého konkrétneho poskytovatel'a tovary pochadzajt, potvrdzuju podla prihlasova-
tel'a aj prieskumy agentiry 2muse s.r.o., ktoré realizovala po oboch kolach kampane a ilo o prieskum spon-
tanneho popisania kampane a jej posolstva. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze z odpovedi jednotlivych respon-
dentov jednoznaéne vyplyva, ze verejnost’ si pomerne detailne paméita obsah kampane a aj jej posolstvo, kto-
rym je, ze tovar prihlasovatela ,,bolest nielen potidca, ale ju aj lieci* a tito kampaii si spaja s tovarom pri-
hlasovatel’a. DalSou skuto¢nostou potvrdzujucou, e predmetny slogan je jednoznaéne spajany s prihlasova-
telom je skuto¢nost, Ze po zadani sloganu do internetového vyhladava¢a Google s ako prvé tri webové
stranky najdené stranky prihlasovatela venované konkrétnemu tovaru a problematike liecby bolesti chrbta,
pricom nejde o platent inzerciu, ale sa jedna o najcastejSie navStevované stranky v oblasti problematiky liec-
by bolesti chrbta.

V suvislosti s atributmi, ktoré je potrebné splnit’ na to, aby oznacenie nadobudlo rozliSovaciu spdsobilost’
v ddsledku jeho pouzivania, prihlasovatel’ uviedol, Ze v roku 2016 vynaloZil na online, printovl a TV rekla-
mu, v ktorej bol pouzity slogan ,,Bolest’ chrbta sa da lie€it’, nielen potlacat™ celkovo sumu 546.112, - €. Pri-
hlasovatel’ ma za to, Ze na zaklade uvedeného jednoznaéne preukazal, ze prihlasované oznacenie nadobudlo
ku diu podania prihlaSky ochrannej zndmky rozlisSovaciu spdsobilost’ v dosledku jeho pouzivania a stupeii
tejto rozliSovacej spdsobilosti je dostatony na to, aby toto slovné oznacenie mohlo byt zapisané ako
ochranna znamka. Zaverom prihlasovatel’ poZiadal GUrad, aby prihlasované slovné oznacenie ,,Bolest’ chrbta
sa da liecit, nielen potlacat™ zapisal do registra ochrannych zndmok.

Zavere¢né vyjadrenie uradu:

Beruc do Uvahy vyjadrenia prihlasovatel’a a po zvazeni vsetkych relevantnych skuto¢nosti tirad konStatuje,
Ze slovné oznacenie ,,Bolest’ chrbta sa da liecit’, nielen potla¢at™ prihlasované pre tovary ,,farmaceutické, le-
karske a zverolekarske pripravky; hygienické vyrobky na lekarske pouzitie; diétne potraviny a diétne latky na
lekarske alebo zverolekarske pouZitie, potraviny pre dojcata; vyzivové doplnky pre ludi a zvieratd, ndplasti,
obvdzovy materidl, materialy na plombovanie zubov a na zubné odtlacky, dezinfekcné pripravky,; pripravky
na nicenie Skodcov; fungicidy, herbicidy” v triede 5, ,,chirurgické, lekarske, zubarske a zverolekarske pri-
stroje a nastroje; umelé koncatiny, umelé oci a umelé zuby, ortopedické pomocky; chirurgické Sijacie potre-
by, zariadenia na liecbu a starostlivost o zdravotne postihnuté osoby; masazne pristroje; pristroje, pomocky
a potreby pouzivané pri starostlivosti o deti; erotické pomdcky, potreby a pristroje* v triede 10 a pre sluzby
Jlekarske sluzby, zverolekdrske sluzby; starostlivost o hygienu a krdsu ludi alebo zvierat, polnohospodar-
ske, zahradnicke a lesnicke sluzby* v triede 44 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb nema rozliSova-
ciu spdsobilost’ podla § 5 ods. 1 pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskor-
Sich predpisov (d’alej ,,zakon 0 ochrannych zndmkach®), pretoZe je tvorené sloganom poskytujicim len v3e-
obecnu informaciu, Ze ,,zdravotné problémy tykajici sa bolesti chrbta sa daju liecit a nie iba potlacat™.
Z pohl'adu relevantného zakaznika, ktorym je v tomto pripade bezny ob¢an SR, riadne informovany a prime-
rane pozorny a obozretny sa jedna o vSeobecnU konstataciu na konkrétny zdravotny problém. Ako uviedol aj
sdm prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni, prihlasované oznacenie tvorené sloganom vystihuje zakladnu cha-
rakteristicka vlastnost’ konkrétneho tovaru prihlasovatel’a, Ze jeho liek, ktory uvadza ako ,,Milgamma N* bo-
lest’ nielen potlaca, ale ju aj lie¢i. Preto mozno uviest’, ze prihlasované oznacenie nebude vnimané verejnos-
tou ako oznaCenie pdvodu prihlasovanych tovarov a sluzieb, pretoze neumozni vytvorit’ prepojenie medzi
tovarmi a sluzbami s ktorymi je oznacenie pouzivané a samotnym prihlasovatelom a tym zabezpecit’ jeho
rozliSovaciu sposobilost’ a naplnit’ zmysel ochrannej znamky. Vzhl'adom na charakter oznacenia, neobsahu-
juce ziadny d’alsi distinktivny slovny alebo graficky prvok, ktory by zabezpecil jeho rozliSovaciu spésobi-
lost’, relevantnd verejnost’ nie je schopna na zaklade tohto oznacenia urcit, od ktorého subjektu predmetné
tovary a sluzby pochadzaju.

V suvislosti s vyjadrenim prihlasovatela, ze prihlasované oznacenie moze taktiez nadobudnut’ rozliSovaciu
spOsobilost’ jeho pouzivanim mozno konstatovat’, Ze ustanovenia § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach
dava prihlasovatel'ovi moznost’ prekonat’ zapisnu vyluku konstatovanu iradom v zmysle § 5 ods. 1 pism. b)
zakona o ochrannych zndmkach prostrednictvom preukazania, ze prihlasené oznacenie ziskalo prizna¢nost,
teda nadobudlo pred ditom podania prihlasky, na zdklade jeho pouZzivania na tizemi SR alebo vo vztahu k
nej, rozliSovaciu spdsobilost’ k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré je prihlasené. Pre posudenie toho, ¢i
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ochranna znamka nadobudla rozliovaciu spdsobilost’ v zmysle § 5 ods. 2 zdkona o ochrannych znamkach, je
potrebné uskuto¢nit’ konkrétne preskiimanie predloZzenych dokladov a brat’ ohl'ad na vSetky konkrétne okol-
nosti pripadu, najmé skutocné masivne pouzivanie oznacenia. RozliSovaciu sposobilost’ je mozné kvalifiko-
vat’ ako schopnost’ oznacenia identifikovat’ v ociach spotrebitel'skej verejnosti tovary alebo sluzby pod tymto
oznacenim §irené, ziskanu intenzivnou obchodnou a propaga¢nou ¢innost’ou v ur¢itom priestore a ¢ase, ked’
oznacenie samotné rozliSovaciu sposobilost’ nema. Pri posudzovani nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti
oznacenia jeho pouZzivanim na trhu, je potrebné preskumat’ a vziat’ do ivahy viacero faktorov a to najmé: po-
diel oznacenia na trhu, intenzitu, rozsah a dizka pouzivania tohto oznadenia, vyska investicii vynaloZzenych
podnikom na jeho reklamu, velkost' zaujmovej skupiny, ktora vdaka oznaceniu identifikuje tovar alebo
sluzbu ako pochadzajicu od urcitého podniku a pod.

Prieskumom predloZenych dokladov, ktoré by podl'a prihlasovatela mali preukazat’ nadobudnutie rozliSova-
cej sposobilosti prihlasovaného oznacenia jeho pouzivanim pred dilom podania prihlaSky ochrannej znamky
bolo zistené, Ze prihlasovatel’ predlozil nasledovné dokazy:

- Suhrnnych charakteristickych vlastnosti lieku prihlasovatel’a s oznacenim ,,Milgamma N“, ako aj
lie¢iv od inych poskytovatel'ov obdobnych tovarov (doklad ¢. 1);

- Mediaplany reklamnych kampani prihlasovatel’a na liek ,,Milgamma N*“ na rok 2016 (doklad ¢. 2);

- Reklamny plagat na liek ,,Milgamma N“, obsahujuci taktiez slogan tvoriaci prihlasované oznacéenie
(doklad €. 3);

- Prieskumy agentury 2muse s.r.o., tykajuce sa znalosti lieku ,,Milgamma N* medzi spotrebitel'mi rea-
lizovana v r. 2016 (doklad ¢. 4);

- Prieskumy agentiry 2muse s.r.o., tykajice sa problematiky lie¢by bolesti chrbta vs. lie¢by pri¢iny
bolesti chrbta, ako aj déleZitych atribatov pri vybere lieku (doklad €. 5);

- Prieskumy agentiry 2muse s.r.o., tykajlce sa spontdnneho popisania kampane a jej posolstva (do-
klad ¢. 6);

- Kopia stranky internetového vyhl'adavaca Google kde su ako prvé tri webové stranky najdené stran-
ky prihlasovatel’a venované konkrétnemu tovaru a problematike liecby bolesti chrbta (doklad €. 7);

Predovsetkym je potrebné uviest’, Ze prieskumom predloZenych dokladov, ktoré by mali preukazat’ nadobud-
nutie rozliSovacej spdsobilosti prihlasovaného oznacenia pre prihlasovatel'a jeho pouzivanim pred diiom po-
dania prihlaSky ochrannej znamky bolo zistené, Ze prihlasované oznacenie sa na dokladoch ¢. 1,2 a ¢. 4 az 7
vObec nevyskytuje a preto ich nemozno povazovat’ za relevantné dokazy, ktoré by preukazovali nadobudnu-
tie rozliSovacej spdsobilosti oznacenia v zmysle 8 5 ods. 2 z&kona o ochrannych zndmkach. Prihlasované
oznaCenie sa nachadza len na doklade ¢. 3, ktory predstavuje reklamny plagat na liek ,,Milgamma N* obsa-
hujuci aj slogan tvoriaci prihlasované oznacenie, ako konkrétna charakteristika daného lieku. Uvedeny letak
bol podl'a prihlasovatel'a umiestiiovany v prevadzkach lekarni na uzemi Slovenskej republiky z ¢oho vsak
nie je zrejmé, aka vel'ka skupina verejnosti, v akej miere, pripadne kde konkrétne sa mala moznost’ s nim
oboznamit’ ku ditu podania prihlasky ochrannej znamky.

Mozno konstatovat’, ze prieskumom predloZenych dokladov samostatne, ako aj vo vzajomnej savislosti bolo
zistené, ze uvedené doklady nepreukazuju pouzivanie prihlasovaného oznacenia v takom rozsahu, vd’aka
ktorému relevantna verejnost’ identifikuje prihlasované tovary a sluzby nim oznacované ako tovary a sluzby
pochadzajuce od konkrétneho subjektu. V tejto sdvislosti Urad uvadza, Ze predloZzenymi dbkazmi
0 nadobudnuti rozliSovaciu spdsobilosti v zmysle § 5 ods. 2 zakona o ochrannych zndmkach sa musi preuké-
zat’, ze znacna Cast’ relevantnej verejnosti vinima prihlasované oznacenie tak, ze prostrednictvom tohto ozna-
Cenia identifikuje prislusné tovary a sluzby prihlasovatel’a, resp., Ze jeho pouZivanim vznikla v mysli prislus-
nej skupiny zakaznikov stvislost’ s danymi tovarmi prihlasovatela, ¢o by nenastalo, ak by sa prihlasované
oznacenie nepouzivalo v dostatocnom rozsahu. Pre ucely preukazania, Ze oznacenie nadobudlo rozliSovaciu
sposobilost’ pre prihlasovatel’a teda nestac¢i len osved¢it’ jeho pripadnt pritomnost’ na trhu, v tomto pripade
len ako informécia o charaktere konkrétneho lieku.

Vzhladom na uvedené¢ mozno konstatovat’, ze prihlasovatel’ neuniesol dokazné bremeno v zmysle § 5 ods. 2
zakona o ochrannych znamkach, teda Ze prihlasované ozna¢enie nadobudlo rozliSovaciu spdsobilost’ pre
uvedené tovary na zaklade jeho pouZivania na Uzemi SR, alebo vo vzt'ahu k nej.

Urad d’alej uvadza, e existencia absolutneho dovodu zamietnutia stanovena v § 5 ods. 1 pism. b) zédkona

musi byt predmetom konkrétneho posudenia s prihliadnutim na vsetky relevantné skuto¢nosti a okolnosti na
jednej strane z hladiska tovarov alebo sluZieb, ktoré st uvedené v prihlaSke, a na druhej strane z hladiska

6401Z



vnimania zainteresovanymi kruhmi, ktoré tvoria spotrebitelia tychto tovarov a sluZieb. Navy3e je potrebné
kazdy z dovodov zamietnutia uvedeny v 8 5 ods. 1 citovaného zékona vykladat’ s oh'adom na v§eobecny za-
ujem, ktory je ich zakladom, ked’ze kazdy z tychto dovodov je nezavisly od inych a vyZaduje si oddelené
skiimanie. VSeobecny zaujem zohl'adneny pri skimani kazdého z tychto dévodov zamietnutia totiz moze,
dokonca musi, odrazat’ rozliéné ivahy podl'a dovodov predmetného zamietnutia.

Z tohto hladiska vSeobecny zaujem vyjadreny v § 5 ods. 1 pism. b) zakona sleduje potrebu na jednej strane
neobmedzit’ neprimerane dostupnost’ oznacenia, ktorého zapis sa Ziada, ostatnym hospodarskym subjektom,
ktoré pontikaja tovary alebo sluzby porovnatel'né s tymi, ktorych zapis sa Ziada, ako aj na druhej strane zaru-
¢it' spotrebitel'ovi alebo koneénému pouzivatelovi identifikaciu pdvodu tovarov asluZieb uvedenych
v prihlaske ochrannej znamky, ¢o mu umozni bez pripadnej zameny rozliSovat’ tieto tovary a sluzby od tych,
ktoré maju iny povod. Takato zaruka tvori totiz zakladnu funkciu ochrannej znamky.

Zakonneé ustanovenie 8 5 ods. 1 pism. b) zakona sa vztahuje na oznacenia, ktoré nie s spdsobilé plnit’ za-
kladn( funkciu ochrannej znamky, t. j. identifikovat’ obchodny povod tovaru alebo sluzby s cielom umoznit’
tak spotrebitelovi, ktory nadobudne tovar alebo sluzbu, ktoré ochrannd znamka oznacuje, vykonat’ neskor
ten isty vyber, ak sa skusenost’ ukaze byt’ pozitivnou, alebo vykonat  iny vyber, ak sa ukaze byt negativnou.

Urad d’alej uvadza, Ze v intenciach ustanovenia § 2 zakona o ochrannych znamkach oznacenie svojou for-
mou a obsahom musi byt’ origindlne do takej miery, Ze jeho osobité znaky maju schopnost’ individualizovat’
tovary a sluzby, ktoré maju byt nim ozna¢ované — ide 0 tzv. triadu vézieb (oznacenie — tovary a sluzby — pri-
hlasovatel’). Ozna¢enie ma rozliSovaciu spdsobilost’ pre konkrétne tovary a sluzby, ak spotrebitel’ je alebo
bude podl'a neho schopny odlisit’ tovary a sluzby pochadzajlce z ur¢itého obchodného zdroja (tovary a sluz-
by jedného subjektu od tovarov a sluzieb iného subjektu). Prihlasované oznacenie tuto funkciu neplni, a pre-
to nemdze byt zapisané do registra ochrannych znamok.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti zohl'adiiujice skutkovy stav veci, berac do tivahy skuto¢nost’, Ze
prihlasovatel’ nepreukazal nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlasovaného oznacenia v zmysle § 5
ods. 2 zakona o ochrannych zndmkach, mozno konstatovat,, ze je naplnend zapisna vyluka v zmysle § 5 ods.
1 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach a preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti
tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskorSich predpisov mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. Podl'a § 40 ods. 5 cit.
zékona podanie rozkladu len proti odévodneniu rozhodnutia nie je pripustné. Vcas podany rozklad ma od-
kladny u¢inok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych
opravnych prostriedkov, preskamat’ sprdvnym sidom na zaklade spravnej Zaloby podanej podra § 177
a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov
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