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Banskéa Bystrica 21. 2. 2017
POZ 1912-2015/Z-20-2017

ROZHODNUTIE

PrihlaSka ochrannej zndmky POZ 1912-2015 s nazvom WHISKY EXPERT zo 16.9.2015 prihlasovatel’a
REMY COINTREAU SLOVAKIA s.r.0., KoSicka 56, 821 08 Bratislava, ktorého v konani zastupuje Barger
Prekop s.r.o., Mostova 2, 811 02 Bratislava - mestska ¢ast’ Staré Mesto (d’alej ,,prihlasovatel*),

sa Ciasto¢ne zamieta pre tovary ,,pivo; mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné
napoje a ovocné dzasy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov” v triede 32 medzindrodného triednika
tovarov a sluzieb podPa § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zdkona
¢. 125/2016 Z. z. v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. g/ citovaného zakona

a zostava v konani o zapis do registra ochrannych znamok pre tovary ,,vedecké, namorné, geodetické,
fotografické, kinematografické, optické, signalizacné, kontrolné, zachranné a vyucovacie pristroje

a nastroje a pristroje a nastroje na meranie a vazenie; pristroje a nastroje na vedenie, distribuciu,
transforméciu, akumulaciu, regulaciu alebo ovladanie elektrického pradu; pristroje na nahravanie,
prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu; magnetické nosice udajov, gramofonové platne; kompakitné
disky, disky DVD a ostatné nosice digitialnych zaznamov; mechanizmy mincovych pristrojov; registracné
pokladnice, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie udajov, pocitace; pocitacové programy; hasiace
pristroje* v triede 9; ,,dopravné prostriedky, vozidla; zariadenia na pohyb po zemi, vo vzduchu alebo

po vode* v triede 12; ,,papier; lepenka; karténové vystavné stojany na propagaciu vyrobkov; reklamné
tabule z papiera, kartdonu alebo lepenky; papierové nalepky a samolepky; lepenkové alebo papierové
Skatule; lepenkové alebo papierové obaly na fl'aSe; papierové darcekové tasky na vino; papierové sdacky,
tasky a vrecia; tlacoviny; knihdrske potreby; fotografie; papiernicky tovar a pisacie potreby; lepidla na
kancelarske pouZitie alebo pre domdcnost’; potreby pre vytvarnikov; Stetce; pisacie stroje a kanceldrske
potreby (okrem ndabytku); ucebné a vyucovacie pomocky (okrem pristrojov); plastové obaly, ktoré nie su
zahrnuté v inych triedach; typy, tlac¢ové pismo; stocky“ v triede 16; ,,koZa; koZenka; peiiaZenky; puzdrd
na navstivenky; naprsné tasky; kabelky; aktovky (koZena galantéria); kozené alebo koZou potiahnuté
Skatule; puzdra na kl’uce; koZusiny, surové koZe; kufre a cestovné tasky; daZdniky a slnecniky;
vychddzkové palice; bice, postroje a sedlarske vyrobky“ v triede 18; ,,doméce a kuchynské potreby

a nadoby; hrebene a Spongie; kefy, Stetky a Stetce (okrem Stetcov pre vytvarnikov); materialy na vyrobu
kief; Cistiace potreby; ocel’ovad vina a drétenky; sklo, surovina alebo polotovar (okrem stavebného);
vyrobky zo skla, porcelanu a keramiky, ktoré nie st zahrnuté v inych triedach* v triede 21; ,,odevy, obuv
a pokryvky hlavy” v triede 25; ,,alkoholické napoje (okrem piva)” v triede 33 a pre sluzby ,,reklama;
obchodny manaZzment; obchodna administrativa; kancelarske prace” v triede 35; ,,poist’ovnictvo;
finanénictvo; periaZnictvo; nehnutel’nosti (sluzZby)“ v triede 36 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb.

Odovodnenie:

Na z&klade prieskumu zépisnej spbsobilosti prinlaSky ochrannej znamky POZ 1912-2015 bolo
prihlasovatel'ovi s prislusnym odévodnenim zo 4.11.2015 oznamené, Ze prihlaska ochrannej znamky nespliia
podmienky na zapis ochrannej znamky do registra pre Cast’ prihlasenych tovarov a sluZieb podla § 28 ods. 4
zéakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. (dalej ,,zakon
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o ochrannych znamkach*), pretozZe podl'a § 5 ods. 1 pism. b/, ¢/ a g/ z&kona o ochrannych zndmkach,
za ochrannil znamku nemozno uznat’ oznacenie, ktoré nema rozliSovaciu sposobilost’, ktoré je tvorené
vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mozu slizit’ na urenie druhu, kvality,
mnozstva, G¢elu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i poskytnutia sluZieb,
alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb, a ktoré mozZe klamat’ verejnost’ najmé o povahe, kvalite,
zemepisnom pbvode tovarov alebo sluZieb.

Predmetom prihlaSky ochrannej zndmky je kombinované oznacenie prihlasené pre tovary
a sluzby v triedach 9, 12, 16, 18, 21, 25, 32, 33, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb
(dalej aj ,,predmetné oznacenie“ alebo ,,prihlasené oznacenie*).

Spravou Uradu priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,irad*) zo 4.11.2015 bolo prihlasovatelovi
oznamené, ze prihlasené oznacenie ako celok nema vo vzt'ahu k ,,alkoholickym napojom (okrem piva)*,
pre ktoré ma byt v triede 33 zapisané ako ochranna znadmka, ako ani k stvisiacim tovarom a sluzbam

v triedach 16, 18, 25 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb rozlisovaciu spdsobilost’, pricom
opisuje ich druh, kvalitu a zameranie. Uvedené vyplynulo z vyznamu slov tvoriacich prihlasené oznacenie,
konkrétne slovo ,,whisky* je liehovy n&poj z obilnych zin (obycajne jacmennych) a slovo ,,expert” je
pomenovanim pre znalca, poradcu, vysokokvalifikovaného uznavaného odbornika v danej oblasti (In.:
Slovnik slovenského jazyka, Slovnik sti¢asného slovenského jazyka A-G 2006, SLEX99). Beruc do Gvahy
uvedené Urad dospel k zaveru, Ze spotrebitel’ bude prihlasené oznacenie vnimat’ len ako jednoduchu
informaciu o tom, Ze pod takymto oznacenim budu pontikané alkoholické napoje, konkrétne whisky

s mimoriadnou, vynimo¢nou kvalitou, resp. suvisiace tovary prihlasené v triedach 16, 18 a 25, ktoré mozu
slazit’ ako reklamné nosi¢e na propagaciu a podporu predaja tychto alkoholickych ndpojov. Rovnako tak
reklamné, obchodné ¢ manaZérske sluzby v triede 35 budii zamerané na oblast’ alkoholickych napojov. Urad
d’alej konstatoval, Ze graficka Giprava oznaéenia spocivajica v usporiadani slovnych prvkov do dvoch
riadkov, v pouziti r6znej velkosti a hribky pisma a v siluete ¢asti poharika nedokaZe oznaceniu ako celku
zabezpecCit’ rozliSovaciu sposobilost’. Tato grafické cast’ oznacenia nie je natol’ko zvlastna a jedinecna,

aby odputala pozornost’ spotrebitel’a od nedistinktivneho slovného spojenia ,, WHISKY EXPERT*.

Urad v sprave zaroveii konstatoval, Ze prihlasené oznagenie vo vztahu k narokovanym tovarom ,,pivo;
mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné dzusy; sirupy a iné pripravky
na vyrobu napojov* v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb méze klamat’ spotrebitel’a
ohl'adne ich povahy. Bezny spotrebitel’ bude pod slovnym prvkom oznacenia ,,WHISKY EXPERT”

so slovenskym ekvivalentom ,,odbornik na whisky” oc¢akavat’ konkrétny druh vysoko kvalitnej whisky
(alkoholického népoja) a nie pivo, resp. nealkoholické napoje, ¢i sirupy. Preto existuje realna moznost’,
kedy by spotrebitel’ mohol byt uvedeny do omylu oh'adom povahy takto ozna¢ovanych tovarov.

Diia 12.1.2016 bolo iradu dorudené nesiihlasné stanovisko prihlasovatel’a so spravou Uradu, v ktorom
uviedol, Ze prihlasené oznacenie pouziva na oznacenie nim vytvoreného konceptu propagacno-edukacne;j
kampane o whisky zameranej pre podnikatel'ov v gastronomii a jeho koncovych zakaznikov,

ktorej podstatou je zvysenie spotrebitel'ského povedomia Cechov a Slovékov o jednotlivych znackach

a druhoch whisky. Prihlasovatel’ podotkol, ze predmetné oznacenie nepouZziva na oznacenie alkoholickych
napojov (whisky s mimoriadnou alebo vynimo¢nou kvalitou) tak, ako tvrdi Grad, ale v stvislosti s vySSie
uvedenou kampaiiou. Kampaii prebicha niekol’ko rokov simultianne na uzemi Slovenskej a Ceskej republiky,
pri¢om v Ceskej republike jej organizaciu zabezpecuje sesterska spolo¢nost’ prihlasovatel'a - REMY
COINTREAU CZECH REPUBLIC s.r.0. (d’alej ,,Remy CZ*). Uviedol, Ze vizualne upravena kombinacia
slov ,,whisky* a ,,expert” spolu so siluetou netradi¢ného Specifického tvaru poharika je originalna a ma
dostato¢nu rozliSovaciu sposobilost’. Prihlasovatel’ d’alej poznamenal, Ze spolu s Remy CZ st distributormi
Sirokého portfélia whisky, intenzivne sa tomuto destilatu venujud, vyznaju sa v jeho jednotlivych druhoch

a znackach a teda sa povazuju za odbornikov na whisky, teda za ,,whisky experta“. Spotrebitelia sa m6Zu

v ramci kampane zacastnit’ edukacénych akcii s tzv. whisky ambasadormi (doklad €. 16/). Prihlasovatel’ d’alej
uviedol, Ze predmetné oznacenie je pouzivané na iny ucel, neZ k akému dospel Urad vo svojej sprave.
Podra prihlasovatela je logické, ze ak ma byt’ predmetné oznacenie chranené ako ochranna znamka

vo vztahu ku kampani o whisky, je potrebné, aby sa predmetné oznacenie registrovalo ako ochranna znamka
pre alkoholické napoje v triede 33 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. K uvedenému doplnil,

Ze vzhl'adom na to, Zze na propagaciu kampane pod prihlasenym oznac¢enim pouziva rdzne plagaty, fotografie
¢i reklamné totemy, je potrebné aby toto oznacenie bolo registrované, ako ochranna znamka aj pre vSetky

6404Z



tovary a sluzby, ktoré mézu sluzit' na propagéaciu a reklamu kampane (t.j. pre vSetky tovary a sluzby
narokované v triedach 16, 18, 25 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb).

V ramci obchodnych aktivit si prihlasovatel’ a Remy CZ nechali vytvorit’ propagacné a reklamné materialy,
ktoré pouzivaji na propagaciu kampane (doklady ¢. 1/,2/,3/,4/,5/,6/,7/). Si¢asne poznamenal, ze obe
spolo¢nosti umiestnili na predajné miesta obchodov propagaéné a reklamné materialy, ako napriklad
informac¢né stojany, reklamné totemy, napodobneniny regalov z palenych tehal, LCD obrazovky, plagaty
(doklady ¢. 8/, 9/). Viaceré internetové portaly informovali o kampani prihlasovatel’a a Remy CZ (doklady
&.10/,11/, 12/, 13/, 14/, 15). Dalej uviedol, Ze si zriadil oficidlne webové sidlo www.whiskyexpert.sk,
ktorého nazov je tvoreny ¢astou znenia prihlaseného oznacenia. Poznamenal, Ze predmetnu internetova
stranku dlhodobo pouziva na ucely propagacie, ¢oho dokazom ma byt odkaz na konanie edukaénej akcie

z roku 2013 na Gvodnej stranke (doklad ¢. 16/). Sucasne poukazal na to, Ze aj sesterska spolo¢nost’ Remy CZ
si zriadila pre kampat oficialne webové sidlo www.whiskyexpert.cz pre iéely propagacie kampane v Ceskej
republike (doklad €. 17/). Prihlasovatel’ podotkol, Ze patri medzi najvéacsich distributorov importovanych
prémiovych destilatov na slovenskom trhu, pri¢om je vyhradnym distribatorom niektorych znacieck whisky
v SR (doklad ¢. 18/). V tejto suvislosti d’alej uviedol, Ze disponuje velkym trhovym podielom na trhu

s dovozovymi znackami whisky, z ¢oho podl'a prihlasovatel’a vyplyva, Ze aj podiel pouZivania predmetného
oznacenia nim na trhu je vysoky. Z predlozenych dokladov podl'a prihlasovatel’a taktiez vyplyva
niekol’koro¢né intenzivne pouzivanie predmetného oznacenia (doklad ¢. 16/). Kampan pod predmetnym
oznacenim prebieha minimalne od roku 2013. V désledku intenzity a rozsahu pouzivania predmetného
oznacenia prihlasovatel'ovi vznikaju vysoké naklady, coho dokazom je podla prihlasovatela aj faktaru

za dodanie reklamnych kartonovych paliet (doklad ¢. 19/). Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze vo vztahu

k uzemiu Slovenskej republiky prebiehala kampan v predajniach siete TESCO a METRO, pricom tieto patria
medzi najvicsie obchodné ret’azce na naSom uzemi, a preto aj vel'kost’ zaujmovej skupiny nakupujice;j

Vv oboch ret'azcoch predstavuje obrovsky segment trhu. Na zaklade vysSie uvedeného je podla prihlasovatela
zrejmé, ze predmetné oznacenie nadobudlo pouzivanim na uzemi Slovenskej republiky, resp. vo vztahu

k izemiu Slovenskej republiky a vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbam rozliSovaciu spdsobilost’ pred
dilom podania prihlasky predmetnej ochrannej znamky.

Na podporu svojich tvrdeni a za ucelom prekonania namietanych zapisnych prekazok podla § 5 ods. 2

zékona o0 ochrannych znamkach predlozil prihlasovatel’ nasledovné doklady:

1) Kopia reklamného plagatu s informaciou o konani edukaénej akcie s ndzvom ,,WHISKY EXPERT*

v predajniach siete METRO v mestach Kosice, Zilina, Ivanka pri Dunaji, Devinska Nova Ves, Nitra
a Zvolen, ktora prebiehala v obdobi od 7.10.2015 do 30.10.2015 (t.j. po podani predmetnej prihlasky
ochrannej znamky).

2) Nedatovana kopia reklamného plagatu, ktora neobsahuje predmetné v oznacéenie prihlasenej podobe.

3) Nedatovana kopia reklamného plagatu, ktora neobsahuje predmetné v oznacenie prihlasenej podobe.

4) Nedatovana kopia reklamného plagatu v ¢eskom jazyku, ktora neobsahuje predmetné oznacenie
v prihlasenej podobe.

5) Nedatovand képia reklamného plagatu, na ktorej sa nachadza predmetné oznacenie v prihl&senej podobe.

6) Vypis z internetovej strnky http://www.slobik.cz/ dizajnéra pana Petra Slobodziana s informéciou,
Ze v roku 2014 pre franctzsku spolo¢nost’ Rémy Cointreau navrhol logotyp, broziiru a propagaéné
materidly degustacného programu ,, WHISKY EXPERT*.

7) Kopia reklamného letaku o konani edukaénej akcie s ndzvom ,,WHISKY EXPERT NIGHT* v Dome
kultdry v Liberci konanej dia 19.11.2015.

8) Tri nedatované fotografie zobrazujlce regaly s alkoholickymi napojmi, informaéné stojany, reklamné
tabule s oznacenim ,,WHISKY EXPERT* z predajni siete METRO.

9) Tri nedatované fotografie zobrazujuce regaly s alkoholickymi napojmi, informaéné stojany, reklamné
tabule s 0zna¢enim ,,WHISKY EXPERT* z predajni siete TESCO. Na jednej fotografii je vyobrazena
reklamna tabul’a, z ktorej je mozné vy¢itat’ datum zacCiatku konania reklamnej akcie od 12.11.2015
(t.j. po podani predmetnej prihlaSky ochrannej znamky).

10) Kopia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/aktuality/remy-cointreau-se-chce-stat-
whisky-expertem/, s ¢lankom pod nazvom ,,Rémy Cointreau se chce stat whisky expertem* datovanym
13.9.2013, v ktorom su v ¢eskom jazyku prezentované plany spolo¢nosti Rémy Cointreau tykajice sa
novej komuniké&cie so zadkaznikmi prostrednictvom internetu a spolo¢enskych akeii
(napr. prostrednictvom festivalu Whisky Live Prague, konanom v Prahe).

11) Kdpia vypisu z internetovej stranky http://www.marketingovenoviny.cz/cesi-a-slovaci-diky-nove-pop-
kampani-lepe-porozumeji-whisky/, s &lankom pod nazvom ,,Cesi a Slovdaci diky nové POP kampani lépe
porozuméji whisky" datovanym 15.11.2013, v ktorom sa nachadzaju informéacie o novej POP kampani
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spolo¢nosti Rémy Cointreau Czech & Slovak Republic, pomocou ktorej sa spotrebitelia naucia
rozpoznavat’ jednotlivé znacky whisky, a ktorti uz mozu spotrebitelia uvidiet’ v predajniach Makro
(na Slovensku Metro). V uvedenom ¢lanku, a ani na obrazku, ktory je stcastou ¢lanku, sa predmetné
oznacenie nenachadza.

12) Kopia vypisu z internetovej stranky http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-
108, s nedatovanym ¢lankom pod nazvom ,,Whisky festival z vas udéla experta®, v ktorom je uvedeng,
Ze spoloc¢nost’ Rémy Cointreau si pripravila pre ¢eskych zakaznikov ,,Whisky festival®“, pricom tato akcia
prebehne v ¢eskych retazcoch do 18. 11. (bez uvedenia roku).

13) Kopia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-
remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI, s ¢lankom pod ndzvom ,,Znacka Jim Beam odchdzi od Rémy
Cointreau* datovanym 17.2.2014, v ktorého zavere generalny riaditel’ spolo¢nosti Rémy Cointreau
Czech Republic, ktoré je distribatorom liehovin z dovozu pre ¢esky trh, uviedol, Ze spolo¢nost’ Rémy
Cointreau sa chce profilovat’ ako whiskey expert, ktory bude edukovat’ ako gastro podniky,
tak koncovych zékaznikov.

14) Kopia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-
cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUK, s ¢lankom pod nazvom ,,Becherovka reprezentuje pro Cechy
dulezité hodnoty" datovanym 12.6.2014, v ktorom sa nachédza rozhovor s p. Frangoisom Cambierom,
marketingovym riaditel'om spolo¢nosti Jan Becher — Pernod Ricard. Na otazku redaktora ¢lanku, Ze aky
nazor ma p. Francois Cambier na to, Ze spolo¢nost’ Rémy Cointreau sa chce stat’ na trhu s whisky
expertom, p. Francois Cambier odpovedal, Ze ,,spolocnost Pernod Ricard sa tiez Specializuje na whisky,
pricom ich dlhodoba stratégia je byt najsilnejsou whisky spolocnostou v CR. Spolocnost Pernod Ricard
pravidelne spolupracuje s whisky expertmi, pricom ich Pernod Ricard Bar Academy mentoruje
sucasnych aj buducich barmanov “. K aktivitam spolo¢nosti Rémy Cointreau sa p. Frangois Cambier
vyjadril, Ze ,je skutocne rdd, Ze aj niekto iny investuje do tejto oblasti“. Ako d’alej uviedol ,,v tejto
oblasti vidi dostatok priestoru aj pre iné znacky".

15) Kopia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-
spInit/#.VpNnyfnhCUK, s élankom pod nazvom ,,Sliby z tendru musi agentury splnit* datovanym
7.7.2015, v ktorom sa nachadza rozhovor s p. Ondiejom Roc¢ekom, marketingovym riaditel'om
spolo¢nosti Rémy Cointreau.

16) Vypis z internetovej stranky www.whiskyexpert.sk prihlasovatel'a, na ktorej sa nachadza titulok ,,VAS
WHISKY EXPERT*. Sticasne sa tam nachadza ¢asovy harmonogram stretnuti s whisky ambasadormi
v predajniach siete METRO v mestach Kosice, Zilina, Ivanka pri Dunaji, Devinska Nova Ves, Nitra
a Zvolen, ktoré sa mali konat’ od 6.11. do 29.11. bez uvedenia roku (z vyjadrenia prihlasovatela vyplyva,
Ze i8lo 0 rok 2015 [pozndamka pod ciarou ¢.7], t.j. po podani predmetnej prihlaSky ochrannej znamky).
Na vypise sa d’alej nachddza informacia o akcii pod ndzvom ,,WHISKEY FESTIVAL", ktord mala
prebiehat’ v ditoch od 6.11.2013 do 3.12.2013 vo vybranych predajniach sicte METRO.

17) Nedatovany vypis z internetovej stranky www.whiskyexpert.cz spolo¢nosti REMY COINTREAU
CZECH REPUBLIC s.r.0., v ktorom sa nachadzajd informécie o réznych druhoch whisky v ¢eskom
jazyku.

18) Odkaz na internetovu strdnku http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-
najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-
maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/ , s ¢lankom pod nazvom ,,Rémy Cointreau patri medzi najvicsich
distribatorov prémiovych importovanych destilatov na slovenskom trhu. Partnerom v maloobchode
Poniika az 27 znaciek* datovanym 17.10.2013, v ktorom sa nachadza informécia, Ze v kategorii whisky
patri spolocnosti Rémy Cointreau 2. miesto s trhovym podielom 21,2 %, a Ze je spolocnost'ou s najSirSou
ponukou prémiovych importovanych destilatov na slovenskom trhu s takmer 7% trhovym podielom.

19) Kopia faktary ¢. 1127147 vystavena spolocnost'ou prihlasovatel’a za dodanie reklamnych karténovych
paliet spolu s fotografiou reklamnej palety. Uvedena faktira je vystavena pre spolo¢nost DAGO, s.r.0.,
Zdince, CR, s datumom vystavenia faktdry 13.10.2015 (t.j. po podani predmetnej prihlasky ochrannej
znadmky), v mnoZstve 6 kusov v sume 6000 EUR.

Za nedévodné povazoval prihlasovatel taktiez tvrdenie uradu, ze prihlasené oznacenie moze klamat’
spotrebitel'a ohl'adne povahy tovarov narokovanych pre prihlasené oznacenie v triede 32 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb. K uvedenému doplnil, Ze ako ,,whisky expert* pozna dosledne jednotlivé druhy
whisky, ktoré ma vo svojom portfoliu a preto vie akym sposobom a s akymi chut’ami sa tieto maju zmiesat’
pre dosiahnutie najlepsich koktailov a vyniknutie ich chuti. Ked’ze sti¢ast'ou prihlasovatel'ovej kampane su aj
odborné rady a tipy o konzumécii whisky, resp. receptury mieSanych napojov na baze whisky, je podl'a
prihlasovatel’a logické, aby bolo predmetné oznacenie registrované ako ochranna zndmbka aj vo vztahu

k nealkoholickym napojom v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.
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http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-108
http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-108
https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI
https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI
https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-splnit/#.VpNnyfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-splnit/#.VpNnyfnhCUk
http://www.whiskyexpert.sk/
http://www.whiskyexpert.cz/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/

Dalej argumentoval tym, Ze trad zapisal do registra ochranné znamky ¢&. 241005 ,VESELE VINO*

a ¢. 241009 , ktoré majii podl'a neho obdobny charakter, a ktoré s podl'a neho zapisané aj pre
tovary v triede 32 (pivo, nealkoholické napoje) a triede 33 (alkoholické napoje) medzindrodného triedenia
tovarov a sluZieb, teda pre rovnake tovary, pre aké prihlasovatel’ pozaduje zapis predmetného oznadenia.
Na zaklade vysSie uvedeného ma prihlasovatel’ za to, ze predmetné oznacenie nie je svojim pouzivanim
spOsobilé klamat’ spotrebitel’skll verejnost’ o povahe, kvalite alebo zemepisnom pdvode tovarov patriacich
do triedy 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb a ked’ze urad v minulosti neodoprel zapis vyssie
uvedenych ochrannych znamok, predmetné oznaéenie podl'a neho spiia zdkonné podmienky na zapis

do registra ochrannych zndmok Gradu.

S ohl'adom na uvedené skutoénosti prihlasovatel’ navrhol, aby tirad pokrac¢oval v konani o prihlaske

ochrannej znamky , €. spisu POZ 1912-2015, pre vsetky narokovane tovary a sluzby a aby
predmetné oznacenie zverejnil vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky.

Urad opitovne preskiimal predmetné ozna&enie z hl'adiska splnenia zapisnych podmienok v zmysle § 5
ods. 1 zakona o ochrannych znamkach a s¢asti prehodnotil svoje stanovisko uvedené v liste zo 4.11.2015,
pri¢om d’alej netrva na svojom pdvodnom stanovisku, Ze prihlisené oznagenie nespliia podmienky na zapis
ochrannej znamky do registra podl'a § 5 ods. 1 pism. b/ a ¢/ zékona o ochrannych znamkach. Urad v3ak stale
zastava nazor, ze predmetné oznacenie vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom ,,pivo; mineralne a sytené vody

a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné dzasy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov”

v triede 32 medzinarodného triednika tovarov a sluzieb nespiiia podmienky na zapis podl'a § 5 ods. 1

pism. g/ z&kona o ochrannych znamkach.

Urad v sulade so svojim predchadzajiicim vyjadrenim uvadza, Ze prihlasené oznadenie obsahuje zretelne
viditel'ny slovny prvok ,,WHISKY*, ktory oznacuje druh liehového napoja z obilnych zin (obycajne
jacmennych) (In.: Kratky slovnik slovenského jazyka, vyd. Veda, Bratislava, 2003). Vo vzt'ahu

k prihlasenym tovarom ,,pivo; mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné
dzusy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov” v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
Urad musi opakovane konStatovat’, Ze prihlasené oznacenie moze klamat’ spotrebitel’a ohl'adne povahy
oznacovanych tovarov, ked’ze ide o tovary inej povahy ako alkoholicky napoj -whisky.

Dévodnost’ uvedeného vyplyva zo skuto¢nosti, ze narokované tovary v triede 32 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb predstavuju vo vSeobecnosti pivo, nealkoholické napoje, resp. pripravky na vyrobu
nealkoholickych napojov, t. j. tovary odliSnej povahy ako je whisky. V tejto savislosti je potrebné opatovne
uviest, ze klamlivost’ oznacenia sa posudzuje z hl'adiska objektivnej sposobilosti oznacenia klamat’

a posudzuje sa vzdy vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom a sluzbam. Pri hodnoteni klamlivosti ozna¢enia

0 povahe tovarov alebo sluzieb je predmetom posudenia, ¢i oznacenie neobsahuje prvky, ktoré vyvolavaji
nespravnu predstavu o podstate, vlastnostiach, ¢i zloZeni tovarov alebo sluzieb oznacenych takymto
oznacenim. S ohl'adom na uvedené je zrejmé, Ze slovny prvok ,,whisky* prihlaseného oznacenia je dévodné
povazovat’ za prvok, ktory u spotrebitel’a vyvola nespravnu predstavu o povahe narokovanych tovarov

v triede 32, ked’Ze ide vo vSeobecnosti o nealkoholické napoje a pripravky na vyrobu nealkoholickych
napojov, ale aj narokovaného tovaru ,,piva“, ktory predstavuje konkrétny druh alkoholického,

prip. nealkoholického népoja odlidnej povahy od whisky.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni poukazal na zapis ochrannych zndmok ¢. 241005 ,,VESELE VINO“

ac. 241009 , ktoré podrl'a jeho nazoru maji obdobny charakter, a ktoré st podl'a neho zapisané aj pre
rovnakeé tovary v triede 32 (pivo, nealkoholické napoje) a triede 33 (alkoholické ndpoje) medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb. K uvedenému Urad poznamendva, Ze zapisna sposobilost’ oznaéenia prihlaseného
na zapis ako ochrannej zndmky je uradom vzdy skimana v zmysle platného zakona o ochrannych znamkach,
s ohl'adom na $pecifika konkrétneho pripadu dané charakterom a druhom oznadenia a prihlasenymi tovarmi
a sluzbami, pricom rozhodovanie je zaloZené na spravnej tvahe vychadzajicej zo skutkového stavu dan¢ho
pripadu. Predmetné ochranné znamky pre tovar ,,pivo“ v triede 32, tak ako to uviedol prihlasovatel’, zapisané
neboli. Predmetné ochranné znamky boli zapisané pre alkoholické a nealkoholické nédpoje v triedach 32 a 33,
a to z toho dévodu, Ze vyrazom ,,vino* [t.j. n&poj z vylisovanych a vykvasenych plodov, najcastejsie z hrozna
(In.: Kréatky slovnik slovenského jazyka, Veda, Bratislava, 2003)] je v su¢asnosti mozné oznacovat’ tak
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alkoholicke vina ako aj dealkoholizované vina, teda nealkoholické (napr. In.: http://www.carl-jung.sk/;
http://www.vino.sk/aktuality/ domace/nealkoholicke-vino-novy-trend-322/; atd’.). Z toho dévodu vyraz
,»Vvino* nemozno vo vztahu k vyssie uvedenym tovarom povazovat’ za klamlivy vyraz, na rozdiel od vyrazu
»Whisky* v prihlasenom oznaceni, ktory vylu¢ne oznacuje alkoholicky napoj.

Na zaklade uvedeného Urad trva na svojom stanovisku, Ze prihlasené oznacenie vo vzt'ahu k ndrokovanym
tovarom v triede 32 medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb nie je spdsobilé zapisu do registra
ochrannych znamok podl'a§ 5 ods. 1 pism. g/ zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni
zakona ¢. 125/2016 Z. z., preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Podl’a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zédkona ¢. 125/2016 Z. z. mozZno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na tirade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny uéinok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’ spravnym sudom na zéklade spravnej Zaloby podanej podl'a

§ 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov
Dorucit’
Barger Prekop s.r.o.
Mostova 2
811 02 Bratislava - mestska ¢ast’ Staré Mesto
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http://www.vino.sk/aktuality/%20domace/nealkoholicke-vino-novy-trend-322/
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