5.% QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banské Bystrica 21. 2. 2017
POZ 1911-2015/Z-19-2017

ROZHODNUTIE

Prihladka ochrannej zndmky POZ 1911-2015 s nazvom WHISKY EXPERT zo 16.9.2015 prihlasovatel’a
REMY COINTREAU SLOVAKIA s.r.0., KoSickéa 56, 821 08 Bratislava, ktorého v konani zastupuje Barger
Prekop s.r.o., Mostova 2, 811 02 Bratislava - mestska ¢ast’ Staré Mesto (d’alej ,,prihlasovatel*),

sa Ciasto¢ne zamieta pre tovary ,,kartonové vystavné stojany na propagéaciu vyrobkov; reklamné tabule
zZ papiera, karténu alebo lepenky; papierové nalepky a samolepky; lepenkove alebo papierové Skatule;
lepenkové alebo papierové obaly na flaSe; papierové daréekové tasky na vino; papierové sacky, tasky

a vrecia; tlacoviny; knihdrske potreby; fotografie; papiernicky tovar a pisacie potreby; kanceldrske
potreby (okrem ndbytku); ucebné a vyucovacie pomocky (okrem pristrojov); plastové obaly, ktoré nie su
zahrnuté v inych triedach” v triede 16; ,,periaZenky; puzdrd na navstivenky; ndaprsné tasky; kabelky;
aktovky (koZend galantéria); koZené alebo koZou potiahnuté Skatule; puzdra na kl'uce; kufre a cestovné
tasky; daZdniky a slnec¢niky” v triede 18; ,,0devy, obuv a pokryvky hlavy” v triede 25; ,,pivo; mineralne
a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné dzasy; sirupy a iné pripravky na vyrobu
napojov” v triede 32; ,,alkoholické napoje (okrem piva)” v triede 33 a sluzby ,,reklama; obchodny
manazment; obchodna administrativa; kancelarske prace” v triede 35 medzinarodného triednika
tovarov a sluzieb podl’a § 28 ods. 4 zikona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zdkona
¢. 125/2016 Z. z. v nadvaznosti na § 5 ods. 1 pism. b/, ¢/ a g/ citovaného zadkona

a zostava v konani o zapis do registra ochrannych znamok pre tovary ,,vedecké, namorné, geodetické,
fotografické, kinematografické, optické, signalizacné, kontrolné, zachranné a vyucovacie pristroje

a nastroje a pristroje a nastroje na meranie a vazenie; pristroje a nastroje na vedenie, distribuciu,
transformaciu, akumulaciu, regulaciu alebo ovladanie elektrického pradu; pristroje na nahravanie,
prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu; magnetické nosic¢e 1dajov, gramofonové platne; kompaktné
disky, disky DVD a ostatné nosice digitalnych zaznamov; mechanizmy mincovych pristrojov; registracné
pokladnice, poditacie stroje, zariadenia na spracovanie udajov, poclitace; pocitacové programy; hasiace
pristroje® v triede 9; ,,dopravné prostriedky, vozidl4; zariadenia na pohyb po zemi, vo vzduchu alebo po
vode* v triede 12; ,,papier; lepenka; lepidld na kanceldrske poufitie alebo pre domdcnost’; potreby pre
vytvarnikov; Stetce; pisacie stroje; typy, tlacové pismo; Stoc¢ky* v triede 16; ,,koZa; kozenka; kozusiny,
surové koze; vychddzkové palice; bice, postroje a sedlarske vyrobky“ v triede 18; ,,doméce a kuchynské
potreby a nddoby; hrebene a Spongie; kefy, Stetky a Stetce (okrem Stetcov pre vytvarnikov); materialy

na vyrobu kief; Cistiace potreby; ocel’ova vina a drotenky; sklo, surovina alebo polotovar (okrem
stavebného); vyrobky zo skla, porcelanu a keramiky, ktoré nie si zahrnuté v inych triedach* v triede 21
a pre sluzby ,,poist’ovnictvo; finanénictvo; periaznictvo; nehnutel’nosti (sluzby)“ v triede 36
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Odbévodnenie:

Na zaklade prieskumu zé&pisnej sposobilosti prihlasky ochrannej zndmky POZ 1911-2015 bolo )
prihlasovatelovi s prislusSnym odovodnenim zo 4.11.2015 oznamené, Ze prihlaska ochrannej zndmky nesplia
podmienky na zapis ochrannej znamky do registra pre ¢ast’ prihlasenych tovarov a sluzieb podl'a § 28 ods. 4
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zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. (dalej ,,zakon

0 ochrannych znamkach*), pretoZe podla § 5 ods. 1 pism. b/, ¢/ a g/ zakona o ochrannych znamkach,
za ochrann( zndmku nemozno uznat’ oznac¢enie, ktoré nema rozliSovaciu sposobilost’, ktoré je tvorené
vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mozu slizit’ na urenie druhu, kvality,
mnozstva, Géelu, hodnoty, zemepisného poévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i poskytnutia sluZieb,
alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb, a ktoré mozZe klamat’ verejnost’ najma o povahe, kvalite,
zemepisnom pévode tovarov alebo sluZieb.

Predmetom prihlasky ochrannej znamky je vyluéne slovné oznacenie ,, WHISKY EXPERT* prihlasené
pre tovary a sluzby v triedach 9, 12, 16, 18, 21, 25, 32, 33, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb (d’alej aj ,,predmetné oznacenie* alebo ,,prihlasené oznacenie®).

Spravou Uradu priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,irad*) zo 4.11.2015 bolo prihlasovatel'ovi
oznamené, ze prihlasené oznacenie ako celok nema vo vztahu k ,,alkoholickym napojom (okrem piva)*,
pre ktoré ma byt v triede 33 zapisané ako ochranna znamka, ako ani k stvisiacim tovarom a sluzbam

v triedach 16, 18, 25 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb rozlisovaciu spdsobilost’, pricom
opisuje ich druh, kvalitu a zameranie. Uvedené vyplynulo z vyznamu slov tvoriacich prihlasené oznacenie,
konkrétne slovo ,,whisky* je liehovy n&poj z obilnych zin (obycajne jacmennych) a slovo ,,expert” je
pomenovanim pre znalca, poradcu, vysokokvalifikovaného uznavaného odbornika v danej oblasti

(In.: Slovnik slovenského jazyka, Slovnik st¢asného slovenského jazyka A-G 2006, SLEX99). Bertc

do Uvahy uvedené Urad dospel k zaveru, Ze spotrebitel’ bude prihlasené oznacenie vnimat’ len ako
jednoduchu informaciu o tom, ze pod takymto ozna¢enim budi ponukané alkoholické napoje, konkrétne
whisky s mimoriadnou, vynimo¢nou kvalitou, resp. stvisiace tovary prihlasené v triedach 16, 18 a 25, ktoré
mozu sluzit’ ako reklamné nosi¢e na propagaciu a podporu predaja tychto alkoholickych napojov. Rovnako
tak reklamné, obchodné ¢i manazérske sluzby v triede 35 budti zamerané na oblast” alkoholickych népojov.
Predmetné oznacenie je preto ozna¢enim bez rozliSovacej spésobilosti, ktoré moéze pouzivat kazdy subjekt
vyrabajtci alkoholické napoje daného druhu na oznacovanie svojich vyrobkov a sluzieb, a tak sa neméze
stat’ ochrannou zndmkou s dispozi¢nym pravom jedného subjektu.

Urad v sprave zaroveii konstatoval, Ze prihlasené oznagenie vo vztahu k narokovanym tovarom ,,pivo;
mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné dzasy; sirupy a iné pripravky
na vyrobu napojov* v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb moze klamat spotrebitel’a
ohladne ich povahy. Bezny spotrebitel’ bude pod oznacenim ,,WHISKY EXPERT” so slovenskym
ekvivalentom ,,odbornik na whisky” o¢akavat’ konkrétny druh vysoko kvalitnej whisky (alkoholického
népoja) a nie pivo, resp. nealkoholické napoje, ci sirupy. Preto existuje realna moznost’, kedy by spotrebitel
mohol byt uvedeny do omylu ohl'adom povahy takto oznacovanych tovarov.

Diia 12.1.2016 bolo uradu dorucené nesihlasné stanovisko prihlasovatel’a so spravou Uradu, v ktorom
uviedol, Ze prihladsené oznacenie pouziva na oznacenie nim vytvoreného konceptu propagacno-edukacne;j
kampane o whisky zameranej pre podnikatel'ov v gastrondmii a jeho koncovych zakaznikov, ktorej
podstatou je zvysenie spotrebitel'ského povedomia Cechov a Slovékov o jednotlivych znadkach a druhoch
whisky. Prihlasovatel’ podotkol, Ze predmetné oznacenie nepouziva na oznacenie alkoholickych napojov
(whisky s mimoriadnou alebo vynimo¢nou kvalitou) tak, ako tvrdi urad, ale v stvislosti s vy3Sie uvedenou
kampatiou. Kampai prebieha niekol’ko rokov simultanne na uzemi Slovenskej a Ceskej republiky, pri¢om

v Ceskej republike jej organizaciu zabezpeuje sesterska spoloénost’ prihlasovatela - REMY COINTREAU
CZECH REPUBLIC s.r.0. (dalej ,,Remy CZ*). Prihlasovatel’ d’alej poznamenal, Ze spolu s Remy CZ st
distribatormi Sirokého portfélia whisky, intenzivne sa tomuto destilatu venuju, vyznaju sa v jeho
jednotlivych druhoch a znackach a teda sa povaZzuju za odbornikov na whisky, teda za ,,whisky experta‘“.
Spotrebitelia sa m6zu v ramci kampane zucastnit’ edukaénych akceii s tzv. whisky ambasadormi (doklad

¢. 16/). Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze predmetné oznacenie je pouzivané na iny ucel, nez k akému dospel
urad vo svojej sprave. Podla prihlasovatel’a je logické, Ze ak ma byt predmetné oznacenie chranené ako
ochranna znamka vo vztahu ku kampani o whisky, je potrebné, aby sa predmetné oznacenie registrovalo ako
ochrannd znamka pre alkoholické népoje v triede 33 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

K uvedenému doplnil, ze vzhl'adom na to, Ze na propagaciu kampane pod prihlasenym oznacenim pouziva
rozne plagaty, fotografie ¢i reklamné totemy, je potrebné, aby toto oznacenie bolo registrované ako ochranna
znamka aj pre vSetky tovary a sluzby, ktoré mézu slazit’ na propagaciu a reklamu kampane (t.j. pre vSetky
tovary a sluzby narokované v triedach 16, 18, 25 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb).

V ramci obchodnych aktivit si prihlasovatel’ a Remy CZ nechali vytvorit’ propagac¢né a reklamné materialy,
ktoré pouzivaju na propagéciu kampane (doklady ¢. 1/,2/,3/,4/,5/,6/,7/). Sicasne poznamenal, Ze obe
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spolo¢nosti umiestnili na predajné miesta obchodov propagacné a reklamné materialy, ako napriklad
informaéné stojany, reklamné totemy, napodobneniny regalov z palenych tehal, LCD obrazovky, plagaty
(doklady €. 8/, 9/). Viaceré¢ internetové portaly informovali o kampani prihlasovatel'a a Remy CZ (doklady
¢. 10/,11/, 12/, 13/, 14/, 15). f)alej uviedol, Ze si zriadil oficidlne webové sidlo www.whiskyexpert.sk,
ktorého nazov je tvoreny doslovnym znenim prihlaseného oznaéenia. Na predmetnej stranke je zreteI'ne
vyobrazené logo prihlasovatel'a vedl'a napisu ,,VAS WHISKY EXPERT*. Poznamenal, Ze predmetnt
internetovu stranku dlhodobo pouziva na uéely propagacie, coho dokazom ma byt odkaz na konanie
edukacnej akcie z roku 2013 na tivodnej stranke (doklad ¢. 16/). St¢asne poukazal na to, ze aj sesterska
spolo¢nost’ Remy CZ si zriadila pre kampaii oficidlne webové sidlo www.whiskyexpert.cz pre ucely
propagacie kampane v Ceskej republike (doklad &. 17/). Prihlasovatel’ podotkol, Ze patri medzi najvacsich
distribatorov importovanych prémiovych destilatov na slovenskom trhu, pricom je vyhradnym distribGtorom
niektorych znac¢iek whisky v SR (doklad ¢. 18/). V tejto stuvislosti d’alej uviedol, ze disponuje vel'kym
trhovym podielom na trhu s dovozovymi znackami whisky, z ¢oho podl'a prihlasovatel’a vyplyva, Ze aj
podiel pouzivania predmetného oznacenia nim na trhu je vysoky. Z predlozenych dokladov podl'a
prihlasovatel’a taktieZ vyplyva niekol’koro¢né intenzivne pouzivanie predmetného oznacenia (doklad ¢. 16/).
Kampan pod predmetnym oznacenim prebicha minimalne od roku 2013. V désledku intenzity a rozsahu
pouZivania predmetného oznacenia prihlasovatel'ovi vznikaji vysoké naklady, coho dokazom je podl'a
prihlasovatel’a aj faktaru za dodanie reklamnych kartonovych paliet (doklad ¢. 19/). Prihlasovatel’ d’alej
uviedol, Ze vo vztahu k izemiu Slovenskej republiky prebiehala kampan v predajniach sieti TESCO

a METRO, pricom tieto patria medzi najvicsie obchodné ret'azce na naSom tizemi, a preto aj vel'kost’
zaujmovej skupiny nakupujucej v oboch retazcoch predstavuje obrovsky segment trhu. Na zaklade vysSie
uvedeného je podl'a prihlasovatel’a zrejmé, ze predmetné oznacenie nadobudlo pouzivanim na uzemi
Slovenskej republiky, resp. vo vztahu k izemiu Slovenskej republiky a vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom
a sluzbam rozlisovaciu sposobilost’ pred diiom podania prihlasky predmetnej ochrannej zndmky.

Na podporu svojich tvrdeni a za u¢elom prekonania namietanych zapisnych prekazok podla § 5 ods. 2

zékona o0 ochrannych znamkach predlozil prihlasovatel’ nasledovné doklady:

1) Kopia reklamného plagatu s informaciou o konani edukaénej akcie s nazvom ,,WHISKY EXPERT*

v predajniach siete METRO v mestach Kosice, Zilina, Ivanka pri Dunaji, Devinska Nova Ves, Nitra
a Zvolen, ktora prebiehala v obdobi od 7.10.2015 do 30.10.2015 (t.j. po podani predmetnej prihlasky
ochrannej zndmky).

2) Nedatovana kdpia reklamného plagatu, ktora obsahuje predmetné oznacenie.

3) Nedatovana kopia reklamného plagatu, ktora obsahuje predmetné oznacenie.

4) Nedatovana kopia reklamného plagatu v ¢eskom jazyku, ktora obsahuje predmetné oznacenie.

5) Nedatovana képia reklamného plagatu, na ktorej sa nenachadza predmetné oznacenie v prihlasenej
podobe (t.j. vyluéne slovné oznacenie bez grafickych prvkov), ale v grafickej Uprave spolu s d’al$im
obrazovym prvkom.

6) Vypis z internetovej stranky http://www.slobik.cz/ dizajnéra pana Petra Slobodziana s informéciou,
Ze v roku 2014 pre franctzsku spolo¢nost’ Rémy Cointreau navrhol logotyp, broziiru a propagaéné
materialy degustacného programu ,,WHISKY EXPERT*.

7) Kopia reklamného letaku o konani edukaénej akcie s ndzvom ,,WHISKY EXPERT NIGHT* v Dome
kultiry v Liberci konanej diia 19.11.2015.

8) Tri nedatované fotografie zobrazujlce regaly s alkoholickymi napojmi, informaéné stojany, reklamné
tabule s oznacenim ,,WHISKY EXPERT* z predajni siete METRO.

9) Tri nedatované fotografie zobrazujuce regaly s alkoholickymi napojmi, informaéné stojany, reklamné
tabule s ozna¢enim ,,WHISKY EXPERT* z predajni siete TESCO. Na jednej fotografii je vyobrazena
reklamnd tabula, z ktorej je mozné vycitat’ datum zaciatku konania reklamnej akcie od 12.11.2015
(t.j. po podani predmetnej prihlaSky ochrannej znamky).

10) Kopia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/aktuality/remy-cointreau-se-chce-stat-
whisky-expertem/, s ¢lankom pod nazvom ,,Rémy Cointreau se chce stat whisky expertem* datovanym
13.9.2013, v ktorom su v ¢eskom jazyku prezentované plany spolo¢nosti Rémy Cointreau tykajice sa
novej komunikacie so zadkaznikmi prostrednictvom internetu a spolo¢enskych akcii
(napr. prostrednictvom festivalu Whisky Live Prague, konanom v Prahe).

11) Kdpia vypisu z internetovej stranky http://www.marketingovenoviny.cz/cesi-a-slovaci-diky-nove-pop-
kampani-lepe-porozumeji-whisky/, s &lankom pod nazvom ,,Cesi a Slovdaci diky nové POP kampani lépe
porozuméji whisky" datovanym 15.11.2013, v ktorom sa nachadzaju informéacie o novej POP kampani
spolo¢nosti Rémy Cointreau Czech & Slovak Republic, pomocou ktorej sa spotrebitelia naucia
rozpoznavat’ jednotlivé znacky whisky, a ktort uz moézu spotrebitelia uvidiet’ v predajniach Makro
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(na Slovensku Metro). V uvedenom ¢lanku, a ani na obrazku, ktory je stiCast'ou ¢lanku, sa predmetné
oznacenie nenachadza.

12) Kdpia vypisu z internetovej stranky http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-
108, s nedatovanym ¢lankom pod nazvom ,,Whisky festival z vas udéla experta®, v ktorom je uvedené,
Ze spolo¢nost’ Rémy Cointreau si pripravila pre ¢eskych zakaznikov ,,Whisky festival“, priCom tato akcia
prebehne v &eskych retazcoch do 18. 11. (bez uvedenia roku).

13) Kdpia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-
remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI, s ¢lankom pod ndzvom ,,Znacka Jim Beam odchdzi od Rémy
Cointreau” datovanym 17.2.2014, v ktorého zavere generalny riaditel’ spolo¢nosti Rémy Cointreau
Czech Republic, ktora je distributorom liehovin z dovozu pre Cesky trh, uviedol, Ze spolo¢nost’ Rémy
Cointreau sa chce profilovat’ ako whiskey expert, ktory bude edukovat’ ako gastro podniky,
tak koncovych zakaznikov.

14) Képia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-
cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUK, s ¢lankom pod ndzvom ,,Becherovka reprezentuje pro Cechy
diilezité hodnoty" datovanym 12.6.2014, v ktorom sa nachadza rozhovor s p. Frangoisom Cambierom,
marketingovym riaditel'om spolo¢nosti Jan Becher — Pernod Ricard. Na otazku redaktora ¢lanku, ze aky
nazor ma p. Frangois Cambier na to, Ze spolocnost’ Rémy Cointreau sa chce stat’ na trhu s whisky
expertom, p. Frangois Cambier odpovedal, Ze ,,spolocnost Pernod Ricard sa tiez Specializuje na whisky,
pricom ich dlhodoba stratégia je byt najsilnejsou whisky spolocnostou v CR. Spolocnost Pernod Ricard
pravidelne spolupracuje s whisky expertmi, pricom ich Pernod Ricard Bar Academy mentoruje
sucasnych aj buddcich barmanov*. K aktivitam spolo¢nosti Rémy Cointreau sa p. Frangois Cambier
vyjadril, Ze ,je skutocne rdd, Ze aj niekto iny investuje do tejto oblasti“. Ako d’alej uviedol ,,v tejto
oblasti vidi dostatok priestoru aj pre iné znacky*.

15) Kdpia vypisu z internetovej stranky https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-
splnit/#.VpNnyfnhCUK, s ¢lankom pod nazvom ,,Sliby z tendru musi agentury splnit” datovanym
7.7.2015, v ktorom sa nachadza rozhovor s p. Ondiejom Roéekom, marketingovym riaditelom
spolo¢nosti Rémy Cointreau.

16) Vypis z internetovej stranky www.whiskyexpert.sk prihlasovatel'a, na ktorej sa nachadza titulok ,,VAS
WHISKY EXPERT*. Sucasne sa tam nachadza ¢asovy harmonogram stretnuti s whisky ambasadormi
v predajniach siete METRO v mestach Kosice, Zilina, Ivanka pri Dunaji, Devinska Nova Ves, Nitra
a Zvolen, ktoré sa mali konat’ od 6.11. do 29.11. bez uvedenia roku (z vyjadrenia prihlasovatela vyplyva,
Ze i8lo 0 rok 2015 [pozndmka pod ciarou ¢.7], t.j. po podani predmetnej prihlasky ochrannej znamky).
Na vypise sa d’alej nachddza informacia o akcii pod ndzvom ,,WHISKEY FESTIVAL", ktord mala
prebiehat’ v ditoch od 6.11.2013 do 3.12.2013 vo vybranych predajniach siete METRO.

17) Nedatovany vypis z internetovej stranky www.whiskyexpert.cz spolo¢nosti REMY COINTREAU
CZECH REPUBLIC s.r.0., v ktorom sa nachadzaju informéacie o r6znych druhoch whisky v ¢eskom
jazyku.

18) Odkaz na internetovu strdnku http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-
najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-
maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/ , s ¢lankom pod nazvom ,,Rémy Cointreau patri medzi najvicsich
distribatorov prémiovych importovanych destilatov na slovenskom trhu. Partnerom v maloobchode
poniika az 27 znaciek' datovanym 17.10.2013, v ktorom sa nachadza informacia, Ze v kateg6rii whisky
patri spolo¢nosti Rémy Cointreau 2. miesto s trhovym podielom 21,2 %, a Ze je spolo¢nostou s najsirSou
ponukou prémiovych importovanych destilatov na slovenskom trhu s takmer 7% trhovym podielom.

19) Kopia faktary ¢. 1127147 vystavena spolocnost'ou prihlasovatel’a za dodanie reklamnych karténovych
paliet spolu s fotografiou reklamnej palety. Uvedena fakttra je vystavena pre spolo¢nost DAGO, s.r.o.,
Zdince, CR, s datumom vystavenia fakt(ry 13.10.2015 (t.j. po podani predmetnej prihlasky ochrannej
zndmky), v mnoZstve 6 kusov v sume 6000 EUR.

Za nedévodné povazoval prihlasovatel taktiez tvrdenie uradu, ze prihlasené oznacenie mdze klamat’
spotrebitel’a ohl'adne povahy tovarov narokovanych pre prihlasené oznacenie v triede 32 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb. K uvedenému doplnil, Ze ako ,,whisky expert* pozna désledne jednotlivé druhy
whisky, ktoré ma vo svojom portfoliu a preto vie akym sposobom a s akymi chutami sa tieto maji zmiesat’
pre dosiahnutie najlepSich koktailov a vyniknutie ich chuti. Ked’Ze sucast'ou prihlasovatel'ovej kampane st aj
odborné rady a tipy o konzumécii whisky, resp. receptury mieSanych napojov na baze whisky, je podl'a
prihlasovatel’a logické, aby bolo predmetné oznacenie registrované ako ochranna znamka aj vo vzt'ahu

k nealkoholickym napojom v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.
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http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-108
http://www.dago.cz/aktuality/whisky-festival-z-vas-udela-experta-108
https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI
https://www.mediaguru.cz/aktuality/znacka-jim-beam-odchazi-od-remy-cointreau/#.VpPVdvnhCUI
https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2014/06/becherovka-reprezentuje-pro-cechy-dulezite-hodnoty/#.VpNngfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-splnit/#.VpNnyfnhCUk
https://www.mediaguru.cz/2015/07/sliby-z-tendru-musi-agentury-splnit/#.VpNnyfnhCUk
http://www.whiskyexpert.sk/
http://www.whiskyexpert.cz/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/
http://www.remy-cointreau.sk/tlacove-spravy/remy-cointreau-patri-medzi-najvacsich-distributorov-premiovych-importovanych-destilatov-na-slovenskom-trhu-partnerom-v-maloobchode-ponuka-az-27-znaciek/

Dalej argumentoval tym, Ze trad zapisal do registra ochranné znamky ¢&. 241005 ,,VESELE VINO“

a . 241009 , ktoré majt podl'a neho obdobny charakter, a ktoré su podl'a neho zapisané aj pre
tovary v triede 32 (pivo, nealkoholické napoje) a triede 33 (alkoholické napoje) medzindrodného triedenia
tovarov a sluZieb, teda pre rovnaké tovary, pre aké prihlasovatel’ pozaduje zapis predmetného oznacenia.
Na zaklade vysSie uvedeného ma prihlasovatel’ za to, ze predmetné oznacenie nie je svojim pouzivanim
spOsobilé klamat’ spotrebitel’skl verejnost’ o povahe, kvalite alebo zemepisnom pdvode tovarov patriacich
do triedy 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb a ked’ze urad v minulosti neodoprel zapis vysSie
uvedenych ochrannych znamok, predmetné oznagenie podl'a neho spiiia zdkonné podmienky na zapis

do registra ochrannych znamok Gradu.

S ohl'adom na uvedené skutoénosti prihlasovatel’ navrhol, aby tirad pokrac¢oval v konani o prihlaske
ochrannej znamky ,,WHISKY EXPERT, ¢. spisu POZ 1911-2015, pre vSetky narokované tovary a sluzby
a aby predmetné oznacenie zverejnil vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky.

Urad opitovne preskiimal predmetné ozna&enie z hl'adiska splnenia zapisnych podmienok v zmysle § 5
ods. 1 zdkona o ochrannych znamkach, a to s prihliadnutim na vyjadrenie prihlasovatel’a a nim predlozené
dokazné materialy, a s¢asti prehodnotil svoje stanovisko uvedené v liste zo 4.11.2015. Urad v3ak stale
zastava nazor, ze predmetné oznacenie vo vztahu k prihlasenym tovarom ,,karténové vystavné stojany na
propagaciu vyrobkov; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; papierové nalepky a samolepky;
lepenkové alebo papierové Skatule; lepenkové alebo papierové obaly na flase; papierové darcekové tasky
na vino, papierové sacky, tasky a vrecia; tlacoviny, knihdarske potreby; fotografie; papiernicky tovar a
pisacie potreby, kanceldrske potreby (okrem nabytku),; ucebné a vyucovacie pomécky (okrem pristrojov);
plastové obaly, ktoré nie s zahrnuté v inych triedach” v triede 16; ,,penazenky; puzdra na navstivenky,
naprsné tasky; kabelky; aktovky (koZena galantéria); kozené alebo koZou potiahnuté Skatule; puzdra na
klvce; kufre a cestovné tasky, dazdniky a slnecniky” v triede 18; ,,0devy, obuv a pokryvky hlavy” v triede 25;
»alkoholické napoje (okrem piva)” v triede 33 a sluzbam ,,reklama; obchodny manaZment; obchodna
administrativa; kancelarske prace” v triede 35 medzinarodného triednika tovarov a sluzieb nespiﬁa
podmienky na zapis podla § 5 ods. 1 pism. b/ a ¢/ zakona o ochrannych znamkach a vo vzt'ahu

k prihlasenym tovarom ,,pivo; mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné
dzasy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov” v triede 32 medzinarodného triednika tovarov a sluzieb
nespita podmienky na zapis podl'a § 5 ods. 1 pism. g/ zakona o ochrannych znamkach.

Urad v sulade so svojim predchadzajiicim vyjadrenim opétovne uvadza, Ze prihlasené oznadenie je tvorené
slovnym spojenim ,,WHISKY EXPERT* napisanym beznym typom pisma bez akychkol'vek d’alsich
slovnych alebo grafickych prvkov. KaZdé zo slov predmetného slovného spojenia poskytuje relevantnému
spotrebitel'ovi konkrétny a zretel'ny obsah a zmysel. Slovny prvok ,,whisky* ozna¢uje druh liehového ndpoja
Z obilnych zin (obycajne jacmennych) (In.: Kratky slovnik slovenského jazyka, vyd. Veda, Bratislava, 2003)
a slovo ,,expert” je pomenovanim pre vysokokvalifikovaného uznavaneho odbornika v danej oblasti,
prizyvaného na rieSenie al. posiudenie urcitého problému; znalca; poradcu (In.: Kratky slovnik slovenského
jazyka, r. 2003; Slovnik su¢asného slovenského jazyka. A — G., vyd. Veda, Bratislava, 2006). Na zaklade
uvedeného mozno uzavriet’, Ze slovné spojenie ako celok ,,WHISKY EXPERT* z hl'adiska jeho vyznamu
oznacuje vysokokvalifikovaného uznavaného odbornika na whisky, znalca whisky.

Prislusny spotrebitel’ narokovanych tovarov ,,alkoholickych napojov (okrem piva)“ v triede 33, vy3Sie
namietanych tovarov v triedach 16, 18, 25 a sluZieb v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
ktorého vzhl'adom na ich povahu predstavuje jednak laickd verejnost’ reprezentovana koncovymi
spotrebitel'mi tovarov a sluzieb, ale aj odborna verejnost’ zamerana na obchod, propagaciu, reklamu, bude
okamZite a bez zbyto¢ného uvazovania vnimat’ prihlasené oznacéenie ,,WHISKY EXPERT* ako opisné,
poskytujuce spotrebitel'ovi informaciu o druhu (,,whisky*) a vlastnostiach (kvalite) takto oznacenych
»alkoholickych napojov (okrem piva)“ v triede 33, resp. obsahu a zamerani tovarov a sluzieb s nimi
suvisiacich prihlasenych v triedach 16, 18, 25, 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Inak povedané, prihlasené oznacéenie vo vztahu k tovarom ,,alkoholickym napojom (okrem piva)* v triede 33
poskytuje spotrebitel'ovi len jednoznaénti informaciu, Ze takto oznacené tovary predstavuju konkrétny druh
alkoholického napoja, a to whisky, ktoréa je vyrobena vysokokvalifikovanymi uznavanymi odbornikmi

Vv danej oblasti, znalcami, resp. uréena pre vysokokvalifikovanych uznavanych odbornikov v danej oblasti,
pre znalcov.
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Pokial’ ide o narokované tovary ,,kartonové vystavné stojany na propagaciu vyrobkov; reklamne tabule

z papiera, kartonu alebo lepenky; papierové nalepky a samolepky; lepenkové alebo papierové Skatule;
lepenkové alebo papierové obaly na flase; papierové darcekové tasky na vino, papierové sacky, tasky
avrecia, tlacoviny, knihdrske potreby; fotografie; papiernicky tovar a pisacie potreby, kanceldrske potreby
(okrem nabytku), uc¢ebné a vyucovacie pomocky (okrem pristrojov); plastové obaly, ktoré nie su zahrnuté

v inych triedach” v triede 16; ,,perniazenky, puzdra na navstivenky, ndprsné tasky; kabelky, aktovky (koZend
galantéria); kozené alebo kozZou potiahnuté Skatule; puzdra na kluce; kufre a cestovné tasky, dazdniky

a sinecniky” v triede 18; ,,0devy, obuv a pokryvky hlavy” v triede 25 Urad konStatuje, Ze na trhu

s alkoholickymi napojmi, a teda aj na trhu s whisky s tieto tovary bezne pouzivané ako tzv. doplnkovy tovar
ur¢eny na balenie, prepravu a skladovanie whisky, resp. su tieto tovary pouZivané pri reklame a propagacii
whisky. Prihlasené oznacenie vo vzt'ahu k tymto vy$Sie uvedenym tovarom odkazuje na ich obsah

a zameranie, a preto uvedené tovary je dovodné povazovat’ za suvisiace s tovarmi ,,alkoholickymi napojmi“
v triede 33 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Prihlasené oznacenie je preto aj vo vztahu k tymto
vysSie uvedenym tovarom v triedach 16, 18 a 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb ozna¢enim
opisnym. Rovnaké konStatovanie je na mieste aj vo vzt'ahu k prihlasenym sluzbam ,,reklama; obchodny
manazment; obchodna administrativa; kancelarske prace” v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb, nakol’ko tiez ide len o priamu informéciu, Ze tieto sluzby si zamerané na ,,whisky vyrobenu alebo
ur¢enu pre znalcov®, resp. na tovary s nim savisiace, pripadne Ze ide o sluzby poskytované odbornikmi na
whisky.

Podra § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach dévody zamietnutia uvadzané § 5 ods. 1 pism. b/ az d/

0 ochrannych znamkach mozno prekonat’ preukazanim nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti vo vztahu

Kk tovarom a sluzbam, pre ktoré je oznacenie prihlasené (§ 5 ods. 2 zdkona o ochrannych zndmkach). V tejto
suvislosti urad povazuje za potrebné zdoraznit', Ze oznacenie moze rozliSovaciu spdsobilost’ nadobudnut’ len
intenzivnym a dlhodobym pouzivanim, vd’aka ktorému relevantna verejnost’ identifikuje tovary alebo sluzby
oznacenia ako tovary alebo sluzby pochadzajiice od konkrétnej osoby a oznacenie nebude povazovat

za vSeobecne pouzivané. Uniest’ dokazné bremeno, t.j. oznacit’ a predlozit’ potrebné dokazy a uvedenymi
dokazmi svoje tvrdenia preukazat’ (dokazat’), musi v zmysle § 52 ods. 1 a 3 zdkona o ochrannych zndmkach
prihlasovatel’. Pri posudzovani, ¢i prihlasovatel prostrednictvom predlozenych dokladov preukazal
nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti oznacenia v zmysle uvedeného zdkonného ustanovenia, vychadza
Urad z okolnosti konkrétneho pripadu a do Uvahy berie viaceré relevantné faktory — predovsetkym charakter
oznacenia, intenzitu, ¢as, zemepisné rozsirenie a dobu jeho pouzivania, podiel, v akom je oznaCenie
zastUpené na trhu, vysku investicii vynaloZenych na jeho propagéciu a pod. Nadobudnutie rozliSovacej
spdsobilosti pritom posudzuje vo vzt'ahu k osobe prihlasovatel'a a k prihlasenym tovarom alebo sluzbam,
pred ditom podania prihlasky ochrannej znamky a s ohladom na izemny princip, tzn. pouzivanie
prihldseného oznacenia na uzemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k tizemiu Slovenskej republiky.

Vo svojom vyjadreni z 12.1.2016 prihlasovatel’ predlozil doklady (vymenované vyssie), ktoré podl'a jeho
nazoru preukazujt nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti prihlaseného oznaéenia v zmysle § 5 ods. 2
zakona o ochrannych znamkach. K uvedenym dokladom uUrad uvadza nasledovné.

Reklamny plagat s informaciou o konani eduka¢nej akcie s nazvom ,,WHISKY EXPERT* (doklad ¢.1/)
odkazuje na podujatia, ktoré sa konali po podani predmetnej prihlasky ochrannej znamky. Dalsie doloZené
reklamné plagaty (doklady ¢.2/,3/,4/,5/) nie st datované, a teda nie st relevantnymi dokazmi na preukazanie
pouZivania prihlaseného oznacenia pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej znamky. Rovnako tak
fotografie zobrazujdce regaly s alkoholickymi napojmi v predajniach siete METRO a TESCO (doklady
¢.8/,9/) nepreukazuji pouzivanie prihlaseného oznacenia pred podanim predmetnej prihlasky ochranne;j
znamky, ked’Ze neobsahuju relevantnii informaciu, z ktorej by bolo mozné vyvodit’ dizku a ¢as vystavenia
Vv predajniach, resp. sa vzt'ahuju k obdobiu po podani predmetnej prihlasky ochrannej zndmky (na jednej
fotografii je vyobrazena reklamna tabul’a, z ktorej je mozné vycitat’ datum zaciatku konania reklamnej akcie
od 12.11.2015 t.j. po podani predmetnej prihlaSky ochrannej zndmky). Z predlozene;j fakttry ¢. 1127147

za dodanie reklamnych kartonovych paliet (doklad ¢.19/) vyplyva, Ze tato bola vystavena prihlasovatel'ovi
dna 13.10.2015, t.j. po podani predmetnej prihlasky ochrannej zndmky, a teda nie je relevantnym dékazom
na preukazanie pouzivania prihlaseného oznacenia pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej znamky.
Propagacny letak (doklad ¢€.7/) taktiez nemozno povazovat za relevantny doklad na preukazanie
nadobudnutia rozlisovacej sposobilosti oznaGenia, pretoZe sa viaze k uzemiu Ceskej republiky (podujatie
organizované v Liberci) a navySe je datovany do obdobia po podani predmetnej prihlasky (19.11.2015).

Na z&klade vypisu z internetovej stranky http://www.slobik.cz/ (doklad ¢.6/) mozno vyvodit, Ze dizajnér
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Peter Slobodziana navrhol pre francuzsku spolo¢nost’ Rémy Cointreau v roku 2014 logotyp degustaéného
programu ,,Whisky Expert“, broZlry a propaga¢né materily. Predlozeny doklad okrem toho, Ze nijako
nepreukazuje ¢i a v akom rozsahu relevantna spotrebitel'ska verejnost’ prisla do styku s predmetnym
oznacenim na prihlasenych tovaroch a sluzbach pred podanim prihlasky ochrannej zndmky, sa neviaze ani
na osobu prihlasovatela. Clanok na internetovej stranke www.marketingovenoviny.cz (doklad &.11/)
nepreukazuje pouZzivanie prihlaseného oznacenia, ked’Ze sa v jeho texte a ani na obrazku, ktory je sucast'ou
¢lanku, nenachadza predmetné oznacenie v prihlasenej podobe. Rovnako je tomu tak aj v pripade ¢lanku na
internetovej stranke www.remy-cointreau.sk (doklad ¢.18/). Po prestudovani obsahu dolozenych ¢lankov

z internetovych stranok www.mediaguru.cz a www.dago.cz (doklady ¢.10/,12/,13/,14/15/) , mozno
konstatovat’, Ze tieto sa viazu k izemiu Ceskej republiky, a preto ich taktieZ nemozno povazovat’

za relevantné doklady, ktoré by preukazovali nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti predmetného oznacenia
vo vzt'ahu k SR. Navyse internetovy ¢lanok na www.dago.cz (doklad ¢.13/) nie je datovany. V prospech
takého pouzivania prihldseného oznacenia, na zaklade ktorého by bolo mozné konstatovat’ nadobudnutie
rozliSovacej spdsobilosti v zmysle § 5 ods. 2 zdkona 0 ochrannych znamkach, nesved¢i ani skuto¢nost’,

Ze prihlasovatel’ je majitel'om webovej stranky www.whiskyexpert.sk (doklad ¢.16/). V tejto savislosti je
potrebné konstatovat’, Ze samotné prevadzkovanie webovej stranky, ktord vo svojom nazve, prip. adrese
obsahuje prihlasené oznacenie, bez d’alSieho automaticky nesved¢i o tak rozsiahlom a intenzivnom pouZivani
prihlaseného oznacenia, vd’aka ktorému by relevantna verejnost’ bola schopna identifikovat’ tovary alebo
sluZzby nim oznaCované ako tovary alebo sluZzby pochadzajuce od konkrétnej osoby a oznac¢enie nebude
povazovat’ za v§eobecne pouzivané. Registracia domény s rovnakym znenim nemdze zabezpecit’
automaticky registraciu oznacenia aj ako ochrannej znamky, pretoze podmienky na ziskanie prav

K registrovanému doménovému menu su odlisné od tych, ktorych naplnenie je potrebné na to, aby oznacenie
mohlo byt zaregistrované ako ochranna znamka. Ide o dva odli§né pravne institity, ktoré plnia odlisny ucel
a na ktoré su kladené pri ich registracii odlisné poZiadavky. Navyse urad prieskumom na internete zistil,

Ze predmetna stranka v sucasnosti nie je platna. Nedatovany vypis z internetovej stranky
www.whiskyexpert.cz spolo¢nosti REMY COINTREAU CZECH REPUBLIC s.r.o. (doklad ¢.17/),

na ktorom sa nachadzaju informéacie o roznych druhoch whisky v ¢eskom jazyku sa neviaze na
prihlasovatel’a a ani na Uzemie Slovenskej republiky, a preto ho nemozno povazovat za relevantny doklad
na preukazanie nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti predmetného oznacenia.

Po posudeni predlozenych dokladov mozno uzavriet, Ze predlozené materialy nepredstavuju doklady
sved¢iace o intenzivnom a dlhodobom pouZivani predmetného oznacenia na prihlasenych tovaroch

a sluzbach, vo vzt'ahu k osobe prihlasovatel’a a k Uzemiu Slovenskej republiky tak, ako to vyZaduje institat
nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti zakotveny v ustanoveni § 5 ods. 2 zdkona o ochrannych zndmkach.
Na prekonanie konstatovanej zapisnej vyluky je potrebné preukazat’ pouzivanie oznaéenia v takom rozsahu,
vd’aka ktorému relevantna verejnost’ identifikuje tovary alebo sluzby nim ozna¢ované ako tovary alebo
sluzby pochadzajuce od konkrétnej osoby a oznacenie nebude povazovat’ za vSeobecne pouzivané,

pricom nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti prihlaseného oznacenia musi byt preukdzané vo vztahu

ku vSetkym tovarom a sluzbam, pre ktoré si prihlasené ozna¢enie narokuje ochranu. Vzhl'adom na vyssie
uvedené, je potrebné uzavriet, ze dolozené doklady sa viazu na obdobie po podani predmetnej prihlasky
ochrannej zndmky, resp. nie st datované vobec(doklady ¢.1/,2/,3/,4/,5/,8/,9/,19/), neobsahuji predmetné
oznacenie v prihlasenej podobe(doklady ¢.11/,18/), pripadne sa neviazu na prihlasovatel’a alebo na izemie
Slovenskej republiky (doklady ¢.6/, 7/,10/,12/,13/,14/15/,17/). Dolozeny vypis webovej stranky
www.whiskyexpert.sk (doklad ¢.16/) sice poukazuje na pouzivanie predmetného oznacenia prihlasovatel'om
vo forme nazvu internetovej strnky eSte pred podanim predmetnej prihlasky ochrannej zndmky (nachadza sa
tam informacia o konani podujatia s nazvom ,,WHISKY FESTIVAL" vo vybranych predajniach siete
METRO v dioch od 6.11.2013 do 3.12.2013, t.j. pred podanim predmetnej prihlaSky ochrannej znamky),
avsak takyto jediny doklad nie je z kvantitativneho hl'adiska dostato¢ny. Nemozno preto dospiet’ k zaveru,
Ze prihlasené oznacenie bolo na trhu pouzivané v takej miere, aby sa v o¢iach relevantnej spotrebitel’ske;
verejnosti stalo pre prihlasovatel’a priznaénym, t. j. aby nadobudlo pre prihlasovatela rozlisovaciu
sposobilost’. Bertic do uvahy skuto¢nosti vyplyvajice z predloZzenych dokladov urad konstatuje,

Ze prihlasovatel'ovi sa nepodarilo preukazat’ nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti prihlaseného oznacenia
vo vzt'ahu k ndrokovanym tovarom a sluzbam, pre ktoré bola konstatovana zapisna nesposobilost’ podla § 5
ods. 1 pism. b/ a ¢/ zdkona o ochrannych znamkach.

Co sa tyka ostatnych namietanych tovarov ,,pivo; mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje;
ovocné ndpoje a ovocné dzasy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov” v triede 32 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb, urad opakovane konstatuje, ze prihlasené oznacenie moze klamat’ spotrebitel’a
ohl'adne povahy ozna¢ovanych tovarov, ked’Ze ide o tovary inej povahy ako alkoholicky napoj -whisky.
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Ddvodnost’ uvedeného vyplyva zo skutoénosti, Ze narokované tovary v triede 32 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb predstavuju vo vSeobecnosti pivo, nealkoholické napoje, resp. pripravky na vyrobu
nealkoholickych napojov, t. j. tovary odliSnej povahy ako je whisky. V tejto savislosti je potrebné opatovne
uviest’, ze klamlivost’ oznacenia sa posudzuje z hl'adiska objektivnej sposobilosti oznacenia klamat’

a posudzuje sa vzdy vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom a sluzbam. Pri hodnoteni klamlivosti oznacenia

0 povahe tovarov alebo sluzieb je predmetom posudenia, ¢i oznaGenie neobsahuje prvky, ktoré vyvolavaja
nespravnu predstavu o podstate, vlastnostiach, ¢i zloZeni tovarov alebo sluzieb oznacenych takymto
oznacenim. S ohl'adom na uvedené je zrejmé, Ze slovny prvok ,,whisky* prihlaseného oznacenia je dovodné
povazovat’ za prvok, ktory u spotrebitel’a vyvola nespravnu predstavu o povahe narokovanych tovarov

v triede 32, ked’Ze ide vo vSeobecnosti o nealkoholické ndpoje a pripravky na vyrobu nealkoholickych
napojov, ale aj narokovaného tovaru ,,piva“, ktory predstavuje konkrétny druh alkoholického,

prip. nealkoholického népoja odlisnej povahy od whisky.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni poukézal na zapis ochrannych znamok ¢. 241005 ,,VESELE VINO*

ac. 241009 , ktoré podrl'a jeho nazoru maji obdobny charakter, a ktoré st podl'a neho zapisané aj pre
rovnakeé tovary v triede 32 (pivo, nealkoholické napoje) a triede 33 (alkoholické napoje) medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb. K uvedenému Urad poznamenéva, Ze zapisna sposobilost’ oznaéenia prihlaseného
na zapis ako ochrannej zndmky je dradom vzdy skimana v zmysle platného zakona o ochrannych znamkach,
s ohl'adom na $pecifika konkrétneho pripadu dané charakterom a druhom oznacenia a prihlasenymi tovarmi
a sluZzbami, pricom rozhodovanie je zalozené na spravnej ivahe vychadzajucej zo skutkového stavu daného
pripadu. Predmetné ochranné znamky pre tovar ,,pivo“ v triede 32, tak ako to uviedol prihlasovatel’, zapisané
neboli. Predmetné ochranné zndmky boli zapisané pre alkoholické a nealkoholické néapoje v triedach 32 a 33,
a to z toho dévodu, Ze vyrazom ,,vino* [t.j. ndpoj z vylisovanych a vykvasenych plodov, najcastejsie z hrozna
(In.: Krétky slovnik slovenského jazyka, Veda, Bratislava, 2003)] je v sti¢asnosti mozné oznacovat’ tak
alkoholickeé vina ako aj dealkoholizované vina, teda nealkoholické (napr. In.: http://www.carl-jung.sk/;
http://www.vino.sk/aktuality/ domace/nealkoholicke-vino-novy-trend-322/; atd’.). Z toho dévodu vyraz
,»vino*“ nemozno vo vztahu k vyssie uvedenym tovarom povazovat’ za klamlivy vyraz, na rozdiel od vyrazu
»Whisky* v prihlasenom oznaceni, ktory vylu¢ne oznacuje alkoholicky napoj.

Vzhl'adom na vysSie uvedené skuto¢nosti urad konstatuje, ze prihlasené oznacenie vo vzt'ahu k namietanym
tovarom a sluzbam v triedach 16, 18, 25, 33 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb napiiia znaky
absolutnych zapisnych vyluk podl'a 8 5 ods. 1 pism. b/ a ¢/ zakona o ochrannych znamkach. Zaroven urad
musi opatovne konstatovat’ aj naplnenie zapisnej vyluky podl'a § 5 ods. 1 pism. g/ zakona o ochrannych
zndmkach, a to vo vztahu k ndrokovanym tovarom v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
a preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. mozno
proti tomuto rozhodnutiu podat’ na tirade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny tc¢inok. Rozklad sa podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie mozno, po vycerpani
riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’ spravnym sudom na zéklade spravnej Zaloby podanej podl'a

§ 177 a nasl. zakona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov
Dorudit’:
Barger Prekop s.r.o.
Mostova 2
811 02 Bratislava - mestska ¢ast’ Staré Mesto
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