QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
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Banska Bystrica 2.6.2016
POZ 203-2015 /N-89-2016/Cech

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela AIDA Cruises — German Branch of Costa Crociere, S.p.A., Am Strande 3d,
D-18055 Rostock, Spolkova republika Nemecko, zastdpeného v konani advokatkou JUDr. Andreou
Povazanovou, Tobrucka 6, 811 02 Bratislava (d’alej ,,namietatel*) proti zdpisu oznacenia ,,AidaStyle* do
registra ochrannych znamok, prihlasené¢ho 9.2.2015 prihlasovatelom Mgr. Andreou Sevaldovou,
AIDASTYLE, Modrovka 82, 916 35 Modrovka, zastupenou v konani advokatkou JUDr. Katarinou
Markovou, 1.U.S. JUDr. Katarina Markova s. r. 0., Namestie M. Benku 6, 811 07 Bratislava (dalej
,.prihlasovatel) pod ¢islom spisu POZ 203-2015 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 2.6.2015, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,arad*) podl'a § 32 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,AidaStyle*, ¢islo spisu POZ 203-2015, sa
zamieta.

Odovodnenie:

Proti zapisu kombinovaného oznacenia ,,AidaStyle do registra ochrannych zndmok, ¢islo spisu POZ 203-
2015 (dalej aj ,,zverejnené oznacenie®), boli 19.8.2015 podané namietky v sulade s ustanovenim 8§ 30

V spojeni s § 7 pism. a) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach (d’alej ,,zakon o ochrannych
zndmkach*). Predmetné namietky sa tykali celého zoznamu prihlasovanych tovarov a sluZieb
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Podanie namietok namietatel’ odovodnil tym, Ze je majitel'om najma nasledujucich star§ich ochrannych
znamok EU:

ochranna znamka EU &. 12773371 ,, AIDA* - slovna (d’alej aj ,,prva starSia ochranna znamka), s pravom
prednosti od 8.4.2014 prihlasena okrem iného pre tovary v triede 24 a 25 a sluzby v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

ochranna znamka EU &. 4681987 ,, AIDA* - slovna (d’alej aj ,,druha star$ia ochranna znamka), s pravom
prednosti od 3.5.2005 zapisana okrem iného pre tovary v triede 24 a 25 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb,

ochranna znamka EU ¢. 3947694 , AIDA Cruises“ - slovna (d’alej aj , tretia staria ochranna znamka),
s pravom prednosti od 23.7.2004 zapisana okrem iného pre tovary v triede 25 a sluzby v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

ochranna znamka EU ¢. 4880209 ,,AIDA DAS CLUBSCHIFF* - obrazova (dalej aj ,,$tvrta staria ochranna

znamka), s pradvom prednosti od 30.1.2006 zapisana okrem iného pre tovary v triede 24 a 25 a sluzby v triede
35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,
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ochranna znamka EU ¢. 8495657 ,,AIDA Friendship“ - slovna (d’alej aj ,,piata star§ia ochranna znamka),
s pravom prednosti od 29.7.2009 prihlasena okrem ineho pre sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb.

Namietatel’ uviedol, Ze predmetnému zverejnenému oznaceniu je nutné odmietnut’ ochranu na tzemi
Slovenskej republiky z dévodu, Ze obsahuje slovny prvok ,,Aida“, ktory je v zmysle zdkona o ochrannych
zndmkach po vizualnej, fonetickej a sémantickej stranke Uplne zhodny s dominantnym slovnym prvkom
star§ich ochrannych znamok ,,AIDA*, pri¢om aj vyrobky a sluzby chranené tymito ozna¢eniami st vysoko
podobné resp. zhodné s tovarmi a sluzbami zverejneného oznalenia. Dalej uviedol, Ze starSie ochranné
znamky maju vysoku rozliSovaciu sposobilost, ktora je vysledkom netradi¢nosti a originality ich slovného
prvku.

Namietatel’ dalej v namietkach konstatoval, ze medzi predmetnymi oznaceniami existuje pravdepodobnost’
ich zameny, resp. asociécie a tak moze byt spotrebitel’ uvedeny do omylu, pokial’ ide o pdvod tychto
vyrobkov a sluzieb. Ako uviedol, v pripade vysSieho stupiia podobnosti oznaceni zo vSetkych skimanych
hladisk postaéi niz§i stupent podobnosti samotnych vyrobkov a sluZieb a naopak. Namietatel’ sa d’alej
zaoberal porovnanim zverejneného oznacenia so star§imi ochrannymi znamkami.

Pri vizudlnom hl'adisku namietatel’ uviedol, Ze starSie ochranné znamky su tvorené samotnym slovnym
prvkom ,,AIDA* pisanym $tandardnym typom vel'kého tlaCeného pisma, pripadne doplnené o slovné prvky
,Cruises“ a ,,Friendship“ v rovnakom type pisma. Stvrta starsia ochranna znamka je tvorena obrazovym
vyhotovenim slovného prvku ,,AIDA“vyuzivajucim vel'ké farebné tuéne tlaCené pismena urcitej farby
sprevadzané slovnymi prvkami ,,DAS CLUBSCHIFF* pisané ¢iernym tenkym tlaéenym pismom a sU
umiestnené pod farebnym slovnym prvkom ,,AIDA". Tieto slovné prvky su doplnené obrazovym prvkom
znazoriiujucim usmev z poloprofilu, ktory je umiestneny vl'avo od slovnej ¢asti. Zaroven zdoraznil, Ze prave
slovny prvok ,,AIDA* je dominantnym a distinktivnym prvkom star§ich ochrannych znamok, ¢o je dané jeho
originalitou vo vztahu k tovarom a sluzbam, ale aj jeho umiestnenim a grafickym spracovanim v starSich
ochrannych znamkach. Pripadné doplnkové slovné prvky pdsobia opisnym dojmom, pretoZe naznacuju
zameranie chranenych tovarov a sluzieb alebo ide o prvky vyvolavajuce kladny obraz (,,Friendship®).
Taktiez obrazovy prvok v §tvrtej starSej ochrannej znamke nema rozliSovaciu spdsobilost’ a je bez
vyraznejSej distinktivity.

Namietatel’ konstatoval, ze oba slovné prvky zverejneného oznacenia ,,Aida‘“ a ,,Style““si dominantné, ktoré
vsak vzhl'adom na nediStinktivnost’ a opisnost’ vo vztahu k predmetnym tovarom a sluzbdm nemézu
vyrazne odlisit’ porovnavané oznacCenia a pozornost’ spotrebitel’a sa sustredi na prvok ,,Aida“. Dominantné
prvky porovnavanych oznaceni ,,AIDA* a ,,Aida* st teda ulne identické. Vyznamné podl'a namietatel’a je aj
to, Ze zhodny prvok porovnavanych oznaceni je umiestneny na ich zaciatku a bude reprodukovany ako prvy.
Namietatel’ uzatvoril porovnanie oznaceni z tohto hl'adiska ako vysoko podobné, resp. takmer zhodné.

Pri fonetickom hl'adisku namietatel’ uviedol, Ze aj ked’ konkrétna vyslovnost’ oznaceni sa moze

Vv jednotlivych pripadoch nepatrne odliSovat’ v zavislosti od jazykovej vybavenosti spotrebitela, nic to
nemeni na tom, ze vyslovnost’ diStinktivneho prvku ,,aida“ zostane nezmenena, a teda identicka

Vv porovnavanych oznaceniach, ¢o podporuje aj jednoznacna vizudlna prevaha tohto prvku. Je zrejmé, Ze ide
0 vysoky stupen fonetickej podobnosti a mdze vyvolat’ u spotrebitel'a mylni domnienku o vyrobcovi ¢i
poskytovatel'ovi tovarov a sluZieb zverejneného oznadenia, a to o namietatel’'ovi.

Zo sémantického hl'adiska podl’a namietatel’a budu starSie ochranné znamky pravdepodobne chapané ako
fantazijné, predovSetkym slovny prvok ,,AIDA*, pretoze tento slovny prvok je vo vzt'ahu k ich tovarom

a sluzbadm vysoko originalny, bol vytvoreny vel'mi jedine¢nym sposobom a ako taky je vysledkom tvorivej
¢innosti namietatel’a a vo vzt'ahu k spotrebitel'om robi unikatny a originalny identifikator obchodného
pdvodu nim chranenych vyrobkov a sluzieb. Ostatné slovné prvky starSich ochrannych znamok nebudd po
vyznamovej stranke spotrebitemi vnimané ako urcujice, ked’ze ide o prvky opisné. Ak vSak spotrebitel
nebude ovladat’ nemecky ¢i anglicky jazyk, aj tieto bude povaZovat za prvky fantazijné.

Rovnako dominantny prvok zverejneného oznacenia ,,Aida“ podl'a namietatel’a bude vnimany ako fantazijny
vo vzt'ahu k prihlasovanym tovarom a sluzbam. Slovny prvok ,,Style* bude spotrebitel'mi chapany bud’ ako
opisny alebo fantazijny, v zavislosti od jazykovej vybavenosti. Okrem toho je namietatel’ vlastnikom
niekol’kych ochrannych znamok zalozenych na slovnom prvku AIDA®, t. j. vytvoril zndmkovy rad. Ak sa
spotrebitel’ v takejto situécii stretne so zhodnymi a podobnymi vyrobkami alebo sluzbami oznac¢enymi



,»AidaStyle®, bude predpokladat’, Ze ide o zndmku patriacu znamkovému radu namietatel’a. Pravdepodobnost’
zameny je preto este vysSia a navyse slovny prvok ,,AIDA* je sucast'ou obchodného mena spoloénosti
namietatel’a, o jednozna¢ne a nevyhnutne vyvolava zdanie spojitosti s namietatel'om. Preto aj z tohto
hl'adiska su porovnavané oznacenia vysoko podobné.

Co sa tyka porovnania vyrobkov a sluzieb namietatel’ uviedol, Ze vyrobky prihlasované v triede 18
zverejneného oznacenia je mozné povazovat’ za iplne zhodné, resp. vysoko podobné s vyrobkami starSich
ochrannych zndmok, zapisanymi v tej istej triede medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Rovnako
pokial’ ide o tovary prihlasované v triede 25 zverejneného oznadenia, tieto s jednozna¢ne zhodné

s vyrobkami, ktoré su chranené v tej istej triede starSimi ochrannymi zndmkami, a to aj pokial ide o ich
slovné vymedzenie. Prihlasované sluzby v triede 35 zverejneného oznadenia je mozno povazovat’ podla
namietatela jednak za Gplne zhodné so sluzbami prvej a piatej starSej ochrannej zndmky v tej istej triede ako
aj za podobné vo vztahu k vyrobkom v triede 25 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb starSich
ochrannych znamok.

Namietatel’ uviedol, Ze vyrobky a sluzby zverejneného oznacéenia st uréené na uspokojovanie rovnakych
potrieb, plnia rovnaky ucel a zameriavaju sa na identicky okruh spotrebitel'ov a sU poskytované
prostrednictvom zhodnych odbytovych kanélov. Z tychto dovodov méze vzniknit u spotrebitel'a mylna
predstava, Ze vyrobky a sluzby zverejneného oznacenia pontika vlastnik star§ich ochrannych znamok, resp.
Ze medzi tymito subjektmi existuje ur¢ita forma prepojenia.

Namietatel’ d’alej poukazal na ustalent rozhodovaciu prax Eurdpskeho sudneho dvora, podla ktorej ¢im
vaésiu rozlisovaciu spdsobilost’ ma star§ia ochranna znamka, tym je vacSie nebezpecenstvo zameny, a teda
predmetné starSie ochranné znamky maju vd’aka originalite a jedineénosti oznadenia ,,AIDA* vyssiu
rozliSovaciu sposobilost’, a preto si zasl(zia zvlaStnu a SirSiu ochranu ako iné ochranné znamky.

Pri celkovom postdeni pravdepodobnosti zamenitel'nosti oznaceni namietatel’ uviedol, Ze je potrebné
posudit’ predovsetkym vzajomn zavislost’ medzi relevantnymi faktormi, t. j. podobnost’ medzi ochrannymi
zndmkami a medzi chrdnenymi vyrobkami a sluzbami, pricom sa odvolal na rozsudok Eur6pskeho stidneho
dvora a d’alej konstatoval, Ze z judikattry eurdpskych sudov vyplyva, Ze pokial’ neskorSia znamka obsahuje
starSiu ochrannt znamku ako celok, je namieste posudit’ tieto znamky ako podobné a konstatovat’
nebezpecenstvo zameny.

Ako namietatel’ uviedol, v danom pripade je zrejmé, Ze zhodnost’ rozliSovacich prvkov kolidujucich
ochrannych znamok bude vyvolavat’ priamu pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti alebo nepriamu
pravdepodobnost’ zameny alebo asociacie a budu v kazdom pripade verit, Ze medzi predmetnymi
spolo¢nostami existuje finanéné alebo pravne prepojenie. A ak by aj verejnost’ mala nazor, Ze tovary alebo
sluzby pochadzajt od ekonomicky prepojenych podnikov, existuje tu nebezpecenstvo zameny a verila by, Ze
kontrolu nad predmetnymi tovarmi a sluzbami vykonava jedina spolo¢nost’.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti namietatel’ Ziadal, aby bolo zverejnené oznacenie zamietnuté v plnom
rozsahu.

Listom Gradu z 24.9.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni doru¢enom uradu 3.2.2016 uviedol, Ze namietatel’ svoje dovody

a tvrdenia nepreukazal doloZenim relevantnych dékazov potvrdzujicich jeho tvrdenia a domnienky. Uviedol,
Ze s kons$tatovanim namietatela nie je mozné sa objektivne stotoznit’, pretoze zhodnost’ prvku ,,AIDA* je

v danom pripade Uplne vylucend. Taktiez podl'a prihlasovatel'a nie je pravdivé tvrdenie namietatela, Ze
ochranné znamky ,,AIDA* maju vysoku rozliSovaciu spdsobilost’, ktora je vysledkom netradi¢nosti

a originality slovného prvku starSich ochrannych znamok, ¢o vyplyva z viacerych databdz ochrannych
znamok, pretoZe slovny prvok ,, AIDA* bol Gspesne registrovany tak na Slovensku ako aj v ramci EU.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze pri posudzovani predmetnych ochrannych znamok z réznych hl'adisk a najmé

z hladiska ich posobenia ako celku na priemerného spotrebitel’a je pravdepodobnost’ zameny vylucena,
rovnako ako aj podobnost’ chranenych, resp. prihlasovanych vyrobkov a sluzieb. Dalej opisal vyznam a el
ochrannych znamok, predovsetkym ich identifikaént funkciu. Zakladnym a rozhodujdcim kritériom na
posudzovanie zamenitel'nosti ochrannych znamok oznacujticich rovnaké alebo podobné tovary a sluzby je
podl’a prihlasovatel’a je vzdy hl'adisko bezného spotrebitel'a. Poukazuje na ustalent judikataru VSeobecného



siudu EU ¢i Sudneho dvora EU 0 pravdepodobnosti zimeny zo strany verejnosti, ktora sa ma posudzovat’
celkovo so zohl'adnenim vsetkych rozhodujucich okolnosti prejednavanej veci.

Dalej konstatoval, Ze namietatel’ ddvodnost’ svojich namietok postavil najma na prvku ,,AIDA®, pri¢om
ignoroval, Ze zverejnené oznacenie je kombinované s vyraznym grafickym zobrazenim.

Pri vizualnom hl'adisku prihlasovatel’ uviedol, Zze nesuhlasi s argumentaciou namietatel’a, ktory toto hl'adisko
skracuje len na dominantny prvok ,,aida®. Podl'a neho aj sudna prax zdoraziiuje celkovy dojem pri
posudzovani oznaceni a preto nie je mozné, aby bol umelo vytrhnuty uréity prvok oznac¢enia. Zverejnené
oznacenie je zlozené z dvoch slov, ktoré su sice odliSené svojim prvym vel’kym pismenom, ale zaroven su
vzajomne spojené, ¢o potvrdzuje ich celistvost, pretoze slovné vyjadrenie ,,AidaStyle* je zlucené a voci
okoliu ohrani¢ené dvoma vyraznymi vinovkami vychadzajticimi z niektorych pismen slovného vyjadrenia

a obkolesujuce ho, ¢o jednoznaéne, podla prihlasovatel’a, vytvara celok. Taktiez nesthlasi s tvrdenim
namietatela, Ze prvok ,,Aida“ je v grafickom znazorneni dominantnym, t. j vyraznej$im oproti drunému
prvku, ktory méa vSak rovnaké postavenie ako prvok ,,Aida“. Z grafického zobrazenia nevyplyva, Ze by mal
prvok ,,Style“ pdsobit’ ako popisny voci prvku ,,Aida“ alebo Ze by nazna¢oval zameranie prihlasovanych
tovarov a sluzieb. Prihlasovatel’ uviedol, Ze v pripade starSich ochrannych zndmok je to prave naopak,
pretoze slovo ,,AIDA* bud’ d’al$ie prvky oddel'uje medzerou a je zvyraznené velkymi pismenami oproti
zostavajucim prvkom. TaktieZ porovnanim grafického zobrazenia zverejneného oznacéenia a obrazovej Stvrtej
starSej ochrannej zndmky konstatoval, Ze nejde ani o ¢iasto¢nt pribuznost’ alebo zhodnost’ ani o asociaciu

a preto nie je mozné najst’ v porovnavanych oznacéeniach ¢o i len ¢iastocny a minimalne zhodny alebo
podobny prvok. Podl’a prihlasovatel’a je pre priemerného spotrebitel'a zname;jsi prvok ,,Style®, ktory je aj
vizualne pribuzny slovenskému aj inému jazykovému ekvivalentu, preto mozno o¢akavat, Ze bude pre
verejnost’ prave tym prvkom s vy$sou rozliSovacou sposobilostou. Taktiez grafické znazornenie
zverejneného oznac¢enia neumoziuje abstrahovanie slovného prvku ,,aida®, ako uviedol namietatel’. V zavere
prihlasovatel’ konstatoval, Ze na vizualne hodnotenie spotrebitel'om maju vplyv vSetky prvky oznacenia ako
aj charakteristické grafické znazornenie. Na zaklade uvedenych skutocnosti prihlasovatel’ konstatoval, ze
celkovym porovnanim oznaceni nie je dana podobnost’ resp. takmer zhodnost’ a nebezpecenstvo ani
pravdepodobnost’ zdmeny u spotrebitel’a neexistuje a zverejnené oznacenie nie je sposobilé vyvolavat
asociéciu s tovarmi alebo sluzbami namietatel’a.

Z fonetického hl'adiska sa prihlasovatel’ tiez nestotoznil s ndzorom namietatel’a. Ako uviedol, zverejnené
oznacenie a starSie ochranné znamky je nutné posudzovat’ v ich celosti. V danom pripade keby sa
porovnavali starSie ochranné znamky v prvku ,,aj-da* a zverejnené oznadenie ,,aj-da-stajl*, ide 0 minimalny
rozdiel v rozsahu jednej slabiky, ¢o nedava dovod spotrebitelom na skratenie zverejneného oznacenia, ako sa
domnieval namietatel’. Foneticka reprodukcia slova ,,stajl* pochadza z angli¢tiny a podl'a prihlasovatel’a je
toto slovo uz beZne zauZivané ako slangové. V pripade, ze by spotrebitel’ vnimal zverejnené oznacenie ako
napr. ,,aj-da-Sty-le* alebo ,,aj-da-sty-le“ alebo ,,aj-da-styl*, tak ani v takom pripade by zverejnené oznacenie
nebolo spdsobilé privodit’ zamenu alebo asociaciu so star§imi ochrannymi zndmkami. Podl'a prihlasovatel'a
namietatel’ zrejme i¢elovo opomina zostavajlicu ¢ast’ svojich ochrannych znamok, ale prave tieto spolocne
tvoria chranené oznacenie a takto ich vnima bezny spotrebitel’.

Prihlasovatel’ nesthlasil ani s argumentaciou namietatel’a, Ze samotna foneticka reprodukcia postacuje na
vyvolanie pravdepodobnosti zameny na strane verejnosti. Podl'a prihlasovatel’a posudenim oznaceni ako
celku z fonetického hl'adiska namietatelom tvrdena podobnost’ resp. takmer zhodnost’ nie je dana a
neexistuje ani nebezpecenstvo alebo pravdepodobnost’ zameny u spotrebitel’a a zverejnené oznacenie nie je
sposobilé vyvolat’ asocidciu s tovarmi a sluzbami namietatel’a.

Pri sémantickom hl'adisku prihlasovatel’ uviedol, Ze slovo ,,aida“ je zname v r6znych oblastiach ako

v kultdre, ekonomike, marketingu, ale je to aj celosvetovo zname Zenské meno alZirskeho pdvodu a uznané
aj na Slovensku. Taktiez uviedol, Ze je to aj pseudonym mena Andrea, ¢o je aj pripad prihlasovatel’a, a to bol
dovod, preco v Casti svojho obchodného mena dlhodobo pouzival spojenie ,,AIDASTYLE®, ¢im chcel
zdoraznit', ze na trhu pondka tovary a sluzby podl'a Aidinho §tylu, ¢o vyplyva pre prihlasovatel’a aj zo
Zivnostenského registra SR. Prihlasovatel’ pontika osobiti odevnii tvorbu a preto je mozné zverejnené
oznacenie vnimat’ ako ,,Aidin $tyl*“ alebo ,,5tyl podl'a Aidy*.

Prihlasovatel tiez uviedol obmedzenie vyplyvajice pre majitel'a ochrannej znamky o povinnosti strpiet’, ak
tretie osoby pouzivaji v obchodnom styku svoje meno, priezvisko, pseudonym atd’. napriek tomu, Ze tieto
udaje st zhodné alebo zamenitel'né s ochrannou znamkou, pripadne tvoria st¢ast’ ochrannej zndmky za
predpokladu, Ze st pouZivané v sulade s obchodnymi zvyklostami a dobrymi mravmi sut’aze.



Prihlasovatel’ k vytvoreniu znamkového radu namietatel’a uviedol, ze z dévodu ¢astého vyskytu slovného
prvku ,,aida* je mozné priznat’ len niZsiu mieru rozliSovacej spdsobilosti a spotrebitel si tento slovny prvok
nebude spajat’ len s namietatel'om.

Pri porovnani tovarov a sluzieb prihlasovatel’ konstatoval, Ze relevantna skupina verejnosti si pri kontakte

s posudzovanymi ozna¢eniami neurobi prepojenie medzi nimi, pretozZe prvok s najvyssou rozliSovacou
sposobilostou star§ich ochrannych zndmok sa nezhoduje s jedinym prvkom zverejneného oznacenia.
Prihlasovatel’ prezentuje svoje vyrobky prostrednictvom svojej webovej stranky profilu na Facebooku, ktoré
st zamerané na vlastnoru¢ni vyrobu modnych odevov a doplnkov. Prihlasovatel’ namietal, Ze namietatel
neuviedol, o ktoré zhodné odbytové kanaly a identicky okruh spotrebitel'ov ma ist. PretoZe namietatel
pdsobi v oblasti cestovného ruchu a lodnej dopravy, prihlasovatel’ je presved¢eny, Ze nie je mozné uvazovat’
0 identickom okruhu spotrebitel'ov, pretoZe spotrebitelia, ktori sa stretavaji s vyrobkami a sluzbami
prihlasovatel'a maju uréité vlastnosti a ndvyky, ktoré ich definuju. Pri posudzovanych tovaroch a sluzbach
nejde ani o rovnaké alebo podobné potreby, pre ktoré maju spotrebitel'om sluzit’, neplnia ani rovnaky ucel

a nezameriavaju sa ani na identicky okruh spotrebitel'ov prostrednictvom zhodnych odbytovych kanalov, ako
tvrdil namietatel’. Prihlasovatel tvrdil, Ze starSie ochranné zndmky, kazda samostatne, maju len minimalny
rozsah rovnakych tovarov a sluzieb, ktoré st chranené v porovnani s tymi, pre ktoré prihlasovatel’ ziada
zapisat’ zverejnené oznacenie.

Prihlasovatel’ vyjadril presvedcenie, Ze po celkovom posudeni je mozné konstatovat’, ze zapisu zverejneného
oznacenia nebrani ziadny dovod zhodnosti alebo podobnosti ozna¢eni a zhodnosti a podobnosti tovarov

a sluzieb a rovnako je aj vylu¢ena pravdepodobnost’ zameny a asociacie medzi ozna¢eniami. Preto navrhol,
aby nadmietky boli v celom rozsahu zamietnuté a zverejnené oznacenie v celom rozsahu bolo zapisané do
registra Gradu.

Namietatel’ poziadal o zaslanie vyjadrenia prihlasovatel'a k namietkam, ¢omu urad listom z 23.2.2016
vyhovel.

Rozhodnutie Uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podrla § 52 ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zdklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli i¢astnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochrannd zndmka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou zndmkou.

Podla § 4 citovaného zakona je na tcely tohto zakona star§ou ochrannou zndmkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spolocenstva (ochranna znamka EU) so skorim pravom prednosti alebo so skorim
pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaSka ochrannej znamky ,,AidaStyle®, ¢islo spisu POZ 203-2015,
proti ktorej namietky smeruju bola podana 9.2.2015 prihlasovatel'om Mgr. Sevaldova Andrea, AIDASTYLE,
Modrovka 82, 916 35 Modrovka a zverejnena vo Vestniku tradu 2.6.2015 pre tovary a sluzby v triedach 18,
25 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ AIDA Cruises — German Branch of Costa Crociere, S.p.A., Am Strande 3d,
D-18055 Rostock, Spolkova republika Nemecko je majitefom ochrannej znamky EU ,,AIDA“ ¢&. 12773371

s pravom prednosti od 8.4.2014, ktora je zapisana okrem iného pre tovary a sluzby v triedach 24, 25 a 35,
majitelom ochrannej znamky EU ,,AIDA* ¢. 4681987 s pravom prednosti od 3.5.2005, ktoré je okrem iného
zapisana pre tovary v triedach 24 a 25, ochrannej znamky EU ,,AIDA Cruises* &. 3947694 s pravom
prednosti od 23.7.2004, ktora je okrem iného zapisana pre tovary a sluzby v triedach 25 a 35, ochrannej
znamky EU ,AIDA DAS CLUBSCHIFF* ¢. 4880209 s pravom prednosti od 30.1.2006, ktoré je okrem



iného zapisana pre tovary a sluzby v triedach 24, 25 a 35 a ochrannej znamky EU ,,AIDA Friendship* ¢&.
8495657 s pravom prednosti od 29.7.2009, ktora je okrem iného zapisana pre sluzby v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok namietatel'a
vyplyva, Ze ochranné znamky namietatel'a maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda sU
vo vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star$imi ochrannymi znamkami.

Dalej je potrebné postdit’ podobnost’ tovarov a sluZieb a samotnych oznageni pre potreby postidenia
pravdepodobnosti zdmeny zverejneného oznacenia a ochrannych znamok namietatel’a, a to z pohl'adu
priemerné¢ho spotrebitel'a uvedenych tovarov a sluzieb.

Namietatel’ zalozil podanie namietok na uvedenych piatich starSich ochrannych zndmkach. Z dévodu
zhodnosti rozsahu zapisanych tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia a starSich ochrannych zndmok, trad
presk(ima predmetné namietky v suvislosti so slovnymi ochrannymi znamkami EU ¢. 12773371 ,,AIDA“
(prva starSia ochranna znamka) a ¢. 4681987 ,,AIDA* (druha starSia ochranna znamka“).

Porovnanie tovarov a sluZieb
Zverejnené oznacenie je prihlasované pre tovary a sluzby:

v triede 18 —,.koZa (surovina alebo polotovar); koZenka; koZuSiny; surové koze; kufre; cestovné tasky;
kabelky, kozené kozmetické tasky, kozené ukladacie boxy; kozené dekoracne krabice,; batohy; dazdniky;
slnecniky “,

v triede 25 — ,,leginy; Saty; kupacie ciapky, plavky (panske); plavky (damske),; mikiny, tricka; tielka (odevy);
saka, kratke kabatiky, kostymy, obleky, plaste (zvrchniky), parky (teplé kratke kabaty s kapucriou); konfekcia
(odevy), termo oblecenie; termo spodna bielizeri; overaly (odevy); spodna bielizen; kombinézy (oblecenie),
spodna bielizen pohlcujica pot; bielizen zabranujiica poteniu; panske spodky; pancuchy, pancuchy
absorbujuce pot; bundy, gymnasticke dresy; oblecenie z imitacii kozZe, Satky, saly, Serpy; zavoje, ciapky;
celenky (oblecenie), klobuky,; pokryvky hlavy,; chranice usi proti chladu (pokryvky hlavy); pracovné plaste;
pleteniny; korzety; kratke peleriny, vinené Saly; kapucne (Casti odevov); opasky (Casti odevov); Zupany,
kosele,; naprsenky, snimatelné goliere; kombinézy na vodné lyzovanie; kravaty, jazdecké kratke nohavice,
cyklistické oblecenie; rukavice; gabardénové plaste; snurovacky, palciaky; papuce; peleriny (damske plaste
lemované kozusinou); kozusinoveé stoly; pyzama, spodnicky; kombiné (spodna bielizern),; body (spodna
bielizen); baletné ubory,; plaZové oblecenie; plazova obuv, platennda obuv; Sportova obuv drevaky; vysoka
obuv; kozenkovéa obuv, kozena obuv*,

v triede 35 — ,,reklama; obchodny manaZment; obchodna administrativa; maloobchodné sluzby s tovarmi
uvedenymi v triedach 18 a 25 tohto zoznamu, prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médiach pre
maloobchod*“.

Prva star$ia ochranna znamka EU ,,AIDA“ &. 12773371 je okrem iného zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 18 — ,,leather and imitation leather; trunks and travelling bags; luggage bags; umbrellas; parasols;
walking sticks; shopping bags; hand bags; baggage™ (koZa a imitacie kozZe; kufre a cestovné tasky;
batozinové vrecka; dazdniky; slnecniky; vychadzkové palice; nakupné tasky; kabelky; batozina),

v triede 24 — ,textiles and textile goods, included in class 24; bed and table covers; bed clothes and
blankets™ (tkaniny a textilné vyrobky, zahrnuté do triedy 24; posteI'né a stolové pokryvky; postelna
bielizen),

v triede 25 —,,clothing; footwear; headgear clothing” (odevy; obuv; pokryvky hlavy),

v triede 35 — ,,advertising; retailing, namely of travel requisites, cosmetics, perfumery, essential oils,
jewellery, precious stones, horological and chronometric instruments, glassware, porcelain, earthenware,
clothes, footwear, headgear, lanyards, games, playthings, gymnastic and sporting articles, trunks and
travelling bags, umbrellas, parasols, shopping bags, handbags and travel bags; arranging of contracts, for
others, for the providing of services™ (reklamné sluzby; maloobchodné sluzby, menovite s cestovnymi
potrebami, pripravkami starostlivosti o telo a o krasu, vonavkarskymi vyrobkami, éterickymi olejmi,
klenotmi, Sperkmi, drahokamy, hodinami, chronometrami, sklom, porcelanovym tovarom, hrn¢iarskym
tovarom, oble¢enim, odevmi, obuvou, pokryvkami hlavy, kI'i¢enkami, hrami, hrackami, cvi¢ebnymi a
Sportovymi tovarmi, cestovnymi a priru¢nymi kufrikmi, dazdnikmi, slne¢nikmi, nakupnymi taskami,
kabelkami a cestovnymi taSkami; sprostredkovanie kontraktov pre tretie osoby o poskytovani sluzieb).



Druha star$ia ochranna znamka EU ,,AIDA“ ¢. 4681987 je okrem iného zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 18 — ,,trunks and travelling bags, umbrellas, parasols, walking sticks™ (kufre a cestovné tasky,
dazdniky, slne¢niky a vychadzkové palice),

v triede 24 — , textiles and textile goods included in this class; bed and table covers™ (textilie a textilné
tovary, zahrnuté v tejto triede; postelné a stolové pokryvky),

v triede 25 — ,,footwear and headgear” (obuv a pokryvky hlavy).

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb prihlasovanych pre zverejnené oznacenie a zapisanych tovarov
a sluzieb pre starSie ochranné znamky je potrebné zohl'adnit’ vSetky rozhodujice okolnosti, ktorymi sa
vyznacuje vzt'ah medzi porovnavanymi tovarmi a sluzbami, predovsetkym ich povahu, urcenie, ucel
pouzitia, ako aj ich konkurenény alebo komplementarny vztah. Zaroven je vyznamné aj kritérium kone¢ného
spotrebitel’a, ktorému st takto oznacené tovary a sluzby uréené, teda to, ako porovnavane tovary alebo
sluzby vnimaji koneéni spotrebitelia. Cislo triedy jednotlivych tovarov, &i sluzieb slizi len na potreby
zatriedenia, pripadne vyjasnenia povahy tovarov a sluzieb, avSak nepredstavuje ddkaz o ich podobnosti, resp.
rozdielnosti.

VSetky tovary zverejneného oznacéenia prihlasované v triede 18 pre ,,koZu (surovina alebo polotovar);
kozenku; koZuSiny; surové koze; kufre; cestovné tasky; kabelky; kozené kozmetické tasky; kozené ukladacie
boxy,; kozené dekoracne krabice; batohy, dazdniky, sinecniky** sU aj bez podrobného posudenia zhodné, resp.
podobné s tovarmi zapisanymi pre prvu a druhd starSiu ochranni znamku v rovnakej triede 18
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb ,,koza a imitacie koZe; kufre a cestovné tasky; batoZinové
vrecka; dazdniky; slnecniky, ndkupné tasky; kabelky, batoZina“, sluzia na rovnaky ucel, maju rovnaka
povahu a mézu pochadzat’ od rovnakych vyrobcov a tiez si dostupné spotrebitel'om cez rovnaké distribuéné
kanaly.

Prihlasované tovary zverejneného oznacenia ,,leginy; Saty; kUpacie ciapky; plavky (panske); plavky
(damske),; mikiny, tricka, tielka (odevy); sakad, kratke kabatiky, kostymy, obleky, plaste (zvrchniky), parky
(teplé kratke kabaty s kapucriou); konfekcia (odevy), termo oblecenie; termo spodna bielizen,; overaly
(odevy); spodna bielizen, kombinézy (oblecenie), spodnd bielizen pohlcujiica pot, bielizen zabranujiica
poteniu; panske spodky,; pancuchy,; pancuchy absorbujuce pot; bundy; gymnastické dresy, oblecenie z
imitacii koze; Satky, Saly; Serpy; zavoje; ciapky; celenky (oblecenie); klobiky; pokryvky hlavy,; chranice usi
proti chladu (pokryvky hlavy); pracovné plaste; pleteniny; korzety; kratke peleriny; vinené Saly; kapucne
(Casti odevov), opasky (Casti odevov); zupany, koSele; naprsenky; snimatelné goliere; kombinézy na vodné
lyZovanie; kravaty; jazdecké kratke nohavice; cyklistické oblecenie; rukavice; gabardénové plaste;
Snurovacky, palciaky; papuce, peleriny (damske plaste lemované kozusinou); kozZusinové stoly; pyzama;
spodnicky, kombiné (spodna bielizen); body (spodna bielizeri); baletné uibory,; plazové oblecenie; plazova
obuv; platenné obuv; Sportova obuv drevaky; vysoka obuv; koZenkova obuv, koZena obuv* v triede 25 aj bez
podrobnej analyzy mozno povazovat’ za zhodné so zapisanymi tovarmi prvej a druhej starSej ochranne;j
znamky ,,odevy, obuv, pokryvky hlavy* v tej istej triede medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, pretoZe
napriek tomu, Ze tovary su jednotlivo vymenované, spadaju do kategdrii, ktoré su zapisané pre uvedené
starSie ochranné zndmky, ktoré tieto tovary definuji vSeobecnymi pojmami a pokryvaju svojim obsahom
vsetky uvedené tovary zverejnené¢ho oznacenia.

Co sa tyka prihlasovanych sluzieb zverejneného oznagenia v triede 35 ,,reklama; obchodny manaZment;
obchodné& administrativa; maloobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 18 a 25 tohto zoznamu;
prezentdcia vyrobkov v komunikacnych médidch pre maloobchod ““ sU zhodné alebo podobné so sluZzbami

., reklamné sluzby;, maloobchodné sluzby, menovite s cestovnymi potrebami, oblecenim, odevmi, obuvou,
pokryvkami hlavy, cestovnymi a prirucnymi kufiikmi, dazdnikmi, slnecnikmi, nakupnymi taskami, kabelkami
a cestovnymi taSkami; sprostredkovanie kontraktov pre tretie osoby o poskytovani sluZieb* prvej starSej
ochrannej znamky, ked’Ze porovnavané sluzby su bud’ uvedené zhodnymi vyrazmi (reklama vs reklamné
sluzby) alebo sluzbu starSej ochrannej znamky ,,sprostredkovanie kontraktov mozno povazovat’ za stcast’
obchodného manazmentu, resp. riadenia obchodu alebo administrativu, teda Uzko savisiace sluzby.
Prihlasované sluzby ,,obchodny manaZment a obchodna administrativa“ pritom mozno tiez povazovat’ za
sluzby, ktoré su minimalne v nizkej miere podobné so sluzbami maloobchodu, pretoZe pri ich realizéacii sa
prirodzene vyuZziva aj obchodny manazment a administrativa, a preto by ich relevantna verejnost’ (zakaznici
a objednavatelia) vyhodnotila ako prepojené a spolo¢né sluzby poskytované jednym subjektom.

Sluzby zverejneného oznacenia (maloobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triedach 18 a 25 tohto
zoznamu) mozno na zaklade ich prepojenosti k tovarom povazovanym za podobné s tovarmi v triede 18 a 25



pre prvu a druht star$iu ochranni znamku vnimat’ relevantnym spotrebitel'om ako pochadzajtce od toho
istého subjektu alebo navzajom prepojenych subjektov poskytujucich predmetné tovary. Relevantna
spotrebitel'ska verejnost’ moze prirodzene predpokladat’, Ze vyrobca tychto tovarov sa bude zaoberat’ aj ich
predajom, a tak mozno povazovat’ tieto prihlasované sluzby za podobné v niZ3ej miere s tovarmi prvej

a druhej star8ej ochrannej znamky ako aj v prislusnej Casti za podobné so $pecifickymi sluzbami prvej starSej
ochrannej znamky.

Na zaklade uvedeného mozno konstatovat’, Ze tovary zverejneného oznacenia v triedach 18 a 25 zamerané na
vyrobky odevného, obuvnickeho a kozZiarskeho priemyslu a sluzby v triede 35 suvisiace s ich reklamou a
obchodnymi aktivitami je mozné povazovat’ za zhodné alebo podobné s tovarmi a sluzbami starsich
ochrannych znamok z hl'adiska ich vyrobcov, ¢i poskytovatel'ov, ucelu a spdsobu ich pouzitia.

Vzhl'adom na charakter zverejneného oznacenia a starSich ochrannych zndmok ako aj prihlasované

a zapisané tovary a sluzby je dévodné z hl'adiska efektivnosti a hospodarnosti konania porovnavat’ so
zverejnenym oznac¢enim prednostne prva a druh( starSiu ochrannl znamku, pretoZe tretia, Stvrta a piata
starSia ochranna zndmka obsahuju v porovnani s prvou a druhou starSou ochrannou znamkou prvky, ktoré
neprispievaju k ich podobnosti so zverejnenym oznacenim.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacéenie (POZ 203-2015) Prvé starSia ochranna znamka
(ochranna znamka EU €. 12773371)
AIDA

Druha starSia ochrannd znamka
3 [2) (ochranna znamka EU ¢. 4681987)
AIDA

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizudlne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat' z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitel'a mozu vyvolat, s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
znamky sa vZdy porovnavajl v takej podobe, v akej sU prihlasené, resp. zapisané. Porovnanie zverejneného
oznacenia s prvou a druhou starSou ochrannou znamkou bude d’alej urobené sucasne, ked’Ze ide o zhodné
oznacenia.

Porovnanie zverejneného oznacenia s prvou (a druhou) starSou ochrannou znamkou

Z vizualneho hPadiska ide 0 porovnanie kombinovaného zverejneného oznacenia so slovnym oznaenim
prvej (aj druhej) starSej ochrannej znamky.

Pri pohl'ade na zverejnené oznacenie pozornost’ spotrebitel'a uptataju oba slovné prvky , Aida“ a ,,Style”,
ktoré s vzhl'adom na ich velkost’ a vyhotovenie rovhocennymi prvkami. Tieto slovné prvky s napisané
Stylizovanym typom pisma Ciernej farby tak, ze za¢iatocné pismena oboch slov st napisané velkymi
pismenami a graficky doplnené vyraznymi ornamentovymi oblukmi, resp. krivkami, ktoré vychédzaju
jednak zo zac¢iato¢nych pismen oboch slov ako aj z d’alSich pismen, a tym je cel€ oznaCenie uzavreté a
prepojené akoby do jedného celku. StarSie slovné ochranné znamky su tvorené slovnym prvkom ,,AIDA*
napisanym vel'kymi tlacenymi pismenami beznym typom pisma Ciernej farby.

Vo zverejnenom oznaceni napriek ndjdenej prepojenosti a zhodnej vel’kosti mozno uviest’, ze slovny prvok
»AIDA® si spotrebitel’ prednostne v§imne a bude ho pokladat’ za rozhodujuci v zmysle neskorsej orientécii
na trhu, pretoze d’alsi slovny prvok ,,Style* je prvok skor opisny so slabou rozliSovacou spdsobilostou.

Na zaklade uvedeného mozno konstatovat’ ¢iastoéni vizualnu podobnost’ zverejneného oznacenia so
slovnymi starSimi ochrannymi znamkami (t. j. prvou a druhou starSou ochrannou znamkou).

Z fonetického hl’adiska mozno predpokladat’, ze zverejnené oznacenie bude spotrebitelmi zvukovo
realizované bud’ v zhode s jeho pisanou podobou, teda ,,aj-da-sty-le*, pripadne s vyuzitim anglickej



vyslovnosti ako ,,aj-da-stail“, pricom rozdelenie slabik a rytmus ich reprodukcie podobne ako pri vizudlnom
hladisku spdsobi oddelenie druhej ¢asti ,,stail* od prvej ¢asti oznaéenia ,,aj-da“.

Prv4 a druhd starSia ochranna znamka z fonetického hl'adiska budu zniet’ ako ,,aj-da““. Ked’ze vo zverejnenom
oznaceni zaznie na jeho zaciatku slovo ,,aj-da“ zhodné so starSimi ochrannymi znamkami, je dévodné
hovorit’ o fonetickej podobnosti. Dalej je nutné zdoraznit, Ze viacslovné oznaéenia spotrebitelia prirodzene
skracuju, a to najma v takom pripade, ak su v poradi d’alSie slovné prvky zatienené dominantnym, resp.
rozliSujucim prvkom, na ktory spotrebitel’ upriami svoju pozornost, a navyse ak je na za¢iatku oznacenia.
Preto nemozno ani vylaéit', Ze spotrebitelia odkazu na zverejnené oznacenie ako aj starSie ochranné zndmky
len prostrednictvom slovného prvku ,,aida“. Zverejnené oznacenie a starSie ochranné znamky mozu byt’ teda
vyslovované aj zhodne.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za podobné vtedy, ak su relevantnou
verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientacii na trhu

a identifikacii nimi oznacovanych tovarov alebo sluZieb alebo st ich prvky fantazijné.

Pri vnimani spornych oznaceni ako celkov mozno predpokladat’, Ze slovo ,,Aida* budu spotrebitelia v prvom
rade povazovat’ za umelo vytvorené slovo, teda fantazijné, bez konkrétneho vyznamu . Zaroven vSak mozno
predpokladat’, ze Cast’ spotrebitel'skej verejnosti ho moze vnimat’ aj vo vyzname Zenského mena gréckeho
povodu alebo podla hrdinky rovnomennej opery od Guiseppe Verdiho. Druhy slovny prvok zverejneného
oznacenia ,,Style” ma povod v anglickom jazyku a podl'a anglicko-slovenského slovnika znamena vo vzt'ahu
k prihlasovanym tovarom a sluzbam $tyl, modny smer alebo vkus, pricom vzhl'adom na existenciu vel'mi
podobného vyznamovo zhodného vyrazu ,,5tyl“ v slovenskom jazyku je pravdepodobné, Ze mu porozumie aj
spotrebitel’ s minimalnou znalost'ou anglického jazyka alebo aj bez nej, a budd ho vnimat’ ako dopinajtci
prvy vyraz ,,Aida“ ako ,,5tyl Aidy*, resp. ,,Aidin Styl“. Aj v pripade, Ze Cast’ spotrebitel'ov nebude rozumiet’
vyznamu slovnych prvkov tvoriacich oznacenia, je potrebné uviest, ze sémanticka podobnost’
porovnavanych oznaceni je dana obsiahnutym zhodnym prvkom ,,Aida“.

Celkoveé zhodnotenie - pravdepodobnost’ zameny:

Pravdepodobnost'ou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel'ska verejnost’ méze domnievat’, ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatel’a alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vsetkych okolnosti tykajtcich sa konkrétnej veci. Toto celkové postudenie predpoklada urcita
vzajomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmé medzi podobnostou porovnavanych oznaceni
a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi
alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznac¢eniami

a naopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantna spotrebitel'ska
verejnost’ s ohl'adom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretneho,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel'a sa moze menit’ v zavislosti od kategérie predmetnych tovarov
alebo sluZieb. Vzhl'adom na charakter posudzovanych tovarov a sluzieb (odevy, obuv, médne doplnky,
obchodna ¢innost’) ako relevantna verejnost’ prichadza do tvahy §iroka verejnost’ charakteristicka
priemernou mierou obozretnosti a pozornosti.

Dalej je mozné uviest, ze samotny slovny prvok ,,AIDA* je oznatenim s prirodzene dostato&nou mierou
distinktivity vo vztahu k prihlasenym a zapisanym tovarom a sluzbam, ked’ze nejde o slovo priamo
asociujuce odevy, obuv a obchodnt ¢innost’. Na zaklade tohto argumentu je mozné tvrdit’, Ze starSie
ochranné znamky, tvorené slovnym prvkom ,,AIDA* (prvé a druhd) disponuju dobrou vnatornou
rozliSovacou sposobilost'ou k tovarom v triedach 18, 25 a k sluzbam v triede 35 medzindrodného triedenia
tovarov a sluzieb (napr. kufre, kabelky, cestovné tasky, dazdniky, slne¢niky, odevy, obuv, pokryvky hlav,
reklamné sluzby, obchodné sprostredkovatel’ské sluzby, atd’.). Dalej bolo konstatované, Ze zapisané tovary a
sluzby su zhodné, resp. podobné tovarom zverejneného oznacenia v triede 18 a 25, rovnako ako aj
prihlasenym sluzbéam v triede 35, pretoZe medzi tovarmi a sluzbami zverejneného oznacenia a starSich
ochrannych zndmok je podobnost’ z hl'adiska ich vyrobcov, ¢i poskytovatel'ov, i¢elu a spésobu ich pouZitia.



Rovnako bolo uvedené, Ze v konani bolo porovndvané zverejnené oznacenie s prvou a druhou starSou
ochrannou znamkou, ktoré st znamkami slovnymi, ¢ize znamkami chraniacimi slovo. Porovnavané
oznacenia teda v danom pripade obsahuju spolo¢ny prvok ,,AIDA®, a zhodu oznaceni v tomto slovnom
prvku bude mozné povazovat za rozhodujlcu, a to vychadzajuc z konstatovanej dobrej vnutornej
rozliSovacej sposobilosti slovného prvku ,,AIDA* a opisnosti d’al$ieho slovného prvku ,,Style

VO zverejnenom ozna¢eni. Nemozno sthlasit’ s tvrdenim prihlasovatel’a, Ze prvok s najvyssou rozliSovacou
sposobilost'ou starSich ochrannych znamok sa nezhoduje s jedinym rozliSovacim prvkom zverejneného
oznacCenia, ked’ze prihlasovatel’ poklada za takyto prvok slovny prvok ,,Style, pretoze, ako uz bolo uvedené,
minimalne vo vztahu k tovarom zverejneného oznacenia ide o prvok opisny.

Na celkové posidenie pravdepodobnosti zameny ma vplyv aj postdenie miery rozliSovacej sposobilosti
starSich ochrannych zndmok. V nadvéznosti na uvedené namietatel’ poukazal na to, Ze ochranné znamky
LAIDA" maju vysokl rozlisovaciu sposobilost’, ktora je vysledkom netradi¢nosti a originality uvedeného
slovného prvku vo vztahu k namietanym tovarom a sluzbdm a vd’aka tomu si zasluzia zvlastnu a SirSiu
ochranu ako iné ochranné znamky. Zaroven prihlasovatel’ uvadzal, ze z dovodu ¢astého vyskytu slovného
prvku ,,aida® je mozné priznat’ len niz$iu mieru rozliSovacej spdsobilosti a spotrebitel si tento slovny prvok
nebude spajat’ len s namietatelom. VzhlI'adom na to, Ze nebola dokladmi preuké&zana znizena miera
rozliSovacej sposobilosti prihlasovaného oznacenia ani zvySena rozliSovacia sposobilost’ starSich ochrannych
znamok namietatela, bola ako je uvedené aj vysSie postdena rozliSovacia sposobilost’ prvku ,,AIDA* ako
priemerna.

Pri komplexnom hodnoteni pravdepodobnosti zdmeny zverejneného oznacenia a prvej a druhej starsej
ochrannej zndmky je navyse potrebné uviest’, Ze kazdy prihlasovatel’ ma Siroké moznosti pri vol'be
znamkového motivu a jeho jednotlivych prvkov, ktoré by nemali evokovat’ pribuznost’ s oznaceniami, ktoré
sU uz zapisané ako ochranné znamky. Pri porovnavani koliznych oznacéeni vSak bolo zistené, ze vSetky
star§ie ochranné znamky su celé obsiahnuté vo zverejnenom oznaceni, ktoré obsahuje zhodny vyraz
»AIDA®, ktorym su starSie ochranné znamky tvorené, a ktory navy$e mozno vo vztahu k prihlasovanym aj
zapisanym tovarom a sluzbdm povazovat’ za prvok s dobrou rozliSovacou spdsobilost'ou. Na zaklade
uvedeného slovného prvku ,,AIDA" bola konstatovana ¢iasto¢na vizualna, foneticka aj sémanticka
podobnost’. Uvedené v spojitosti s tovarmi a sluzbami, ktoré boli postdené ako zhodné alebo podobné, a to
aj v pripade podobnosti len v niz3ej miere, vedie k jednozna¢nému zaveru, Ze pri priemernom stupni
pozornosti spotrebitel'a pravdepodobnost’ zameny medzi zverejnenym oznacenim a prvou a druhou starSou
ochrannou zndmkou existuje, a to aj na zaklade moznej vzajomnej asociacie porovnavanych oznaéeni,
vzhl'adom na obsiahnuty uvedeny zhodny slovny prvok ,,AIDA*. Zhodny slovny prvok ,,AIDA* je sdm
sposobily vyvolat’ u spotrebitel’a dojem, Ze v pripade zverejneného oznacenia ide len o d’alSie oznacenie
namietatel’a.

V suvislosti s argumentom prihlasovatel’a, Ze majitel’ starSej ochrannej znamky musi strpiet’, ak tretie osoby
pouZivaju v obchodnom styku svoje meno, priezvisko, pseudonym atd’. napriek tomu, Ze tieto udaje su
zhodné alebo zamenitelné s ochrannou zndmkou, pripadne tvoria sicast’ ochrannej zndmky za predpokladu,
Ze sU pouZzivané v sulade s obchodnymi zvyklost'ami a dobrymi mravmi je potrebné uviest’, ze v tomto
pripade ide o krstné meno, ktoré vo vSeobecnosti nie je tizko viazané na konkrétnu osobu, pri¢om sa ani
nezhoduje s krstnym menom prihlasovatel’a, a preto nie je mozné bez d’alSicho toto povazovat’ za dostato¢ny
dévod, aby bolo mozné vyluéit’ pravdepodobnost’ zameny porovnavanych oznaceni, pokial’ ostatné okolnosti
pripadu pravdepodobnost’ zameny podporuju (cela prva a druha starSia ochranna znamka obsiahnuta vo
zverejnenom oznaceni, zhoda alebo podobnost’ tovarov a sluZieb).

Dalej prihlasovatel’ argumentoval, Ze svoje vyrobky prezentuje prostrednictvom webovej stranky, pri¢om ide
0 vlastnoruénu vyrobu médnych odevov a doplnkov. Zaroven namietatel’ neuviedol, o ktoré zhodné
odbytové kanaly a identicky okruh spotrebitel'ov ma ist’ a ked’Ze namietatel’ posobi v oblasti cestovného
ruchu a lodnej dopravy, prihlasovatel je presvedCeny, Ze nie je mozné uvazovat’ o identickom okruhu
spotrebitel'ov. K tomuto argumentu je potrebné uviest’, Ze podla § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z.

o0 ochrannych zndmkach sa porovnavaju prihlasované a zapisané tovary a sluzby tak, ako to vyplyva

z prislusnych registrov, t. j vychadza sa z predpokladu pouZzivania starSich ochrannych zndmok v chranenom
rozsahu a pri prihlasovanych tovaroch a sluzbach nemozno hodnotit’ ako uréujuce predchadzajuce
pouZivanie, pripadne budici umysel alebo vyvoj pouZivania zverejneného oznacenia po zapise, pokial’ nie je
v stlade s prihlasovanym znenim.
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Na zaver teda mozno konstatovat’, Ze boli naplnené podmienky na odmietnutie zapisu zverejneného
oznacenia do registra ochrannych znamok dané v § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych
znamkach pre v3etky prihlasovaneé tovary a sluzby vzhl'adom na prva a druhd starSiu ochrannd zndmku, a tak
urad d’alej neposudzoval naplnenie podmienok uplatneného namietkového dévodu vo vzt'ahu k d’al§im
namietanym star§im ochrannym zndmkam, pretoze by to nemalo vplyv na kone¢né rozhodnutie.

Vzhl'adom na vSetky posudzované skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok.

Ing. Ingrid Brezianova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorucdit’:

JUDr. Katarina Markova

I.U.S. JUDr. Katarina Markovas. r. o.
Namestie M. Benku 6

811 07 Bratislava

JUDr. Andrea Povazanova

Tobrucka 6
811 02 Bratislava
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