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POZ 274-2015 /N-88-2016/St

ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatel’a Fashion Rocks Group Limited, 91 Princedale Road, Holland Park, W11 4NS
London, Vel'ké Britnia, zastipeného v konani spolo¢nostou MAJLINGOVA & PARTNERS, s. 1. 0.,
Spolo¢nost’ patentovych zastupcov, Budatinska 12, 851 06 Bratislava (d’alej ,,namietatel*), proti zapisu
oznacenia ,,FASHIONSHOCKS* do registra ochrannych znamok, prihlaseného 10.2.2015 prihlasovatel'om
G&M SNINA, s.r.0., Strojarska 3995/113, 069 01 Snina, Slovenska republika, zastipenym patentovou
zéstupkyiiou Ing. Lenkou Litvdkovou, LITVAKOVA A SPOL. Patentova, zndmkova a znalecka kanceléria,
Pluhova 78, 831 03 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel*), pod ¢islom spisu POZ 274-2015 a zverejneného vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 5.5.2015, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*) podl'a § 32 ods. 2 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach takto:

namietkam sa ¢iasto¢ne vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,FASHIONSHOCKS*, &islo spisu
POZ 274-2015, sa zamieta pre vSetky tovary a sluzby v triedach 9, 35 a 41 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu slovného oznac¢enia ,,FASHIONSHOCKS* do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ
274-2015 (dale;j aj ,,zverejnené oznacenie*), boli 5.8.2015 podané ndmietky podl'a § 30 v spojeni s § 7 pism.
a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, ktoré sa tykali v3etkych tovarov a sluzieb zverejneného
oznacenia v triedach 9, 35, 38, 41 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ podanie predmetnych namietok odovodnil tym, ze je majitel'om starSej ochrannej znamky
Eurdpskej tnie ,,FASHION ROCKS* ¢. 9116906 (d’alej aj ,,starSia ochranna znamka*), s pravom prednosti
od 11.2.2010, ktora bola zapisana pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 14, 16, 18, 25, 35, 41 a 43
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ uviedol, Ze z porovnania tovarov a sluzieb koliznych oznadeni je zjavné, Ze zverejnené oznacenie
je prihlasované pre tovary a sluzby, ktoré st zhodné a vel’'mi podobné so zapisanymi tovarmi a sluzbami pre
starSiu ochrannu zndmku.

Dalej sa namietatel’ venoval porovnaniu oznaéeni z jednotlivych hl'adisk a v tejto stvislosti uviedol, Ze
starSia ochranna zndmka je slovna a je tvorena slovnym prvkom ,,FASHION ROCKS* a zverejnené
oznacenie je tieZ slovnym ozna¢enim tvorenym slovom ,,FASHIONSHOCKS*. Slovné prvky
porovnavanych oznageni st napisané beznym typom pisma a st takmer rovnakej dizky (12, resp. 13 pismen),
obsahuju zhodnu tvodnu cast’ ,,FASHION-* a aj koncovu ¢ast’ ,,-OCKS*, ¢o znamena, Ze sa zhoduju v
11-ich pismenéach z 12-ich/13-ich pismen, pricom zhodné pismena st v nich umiestnené na zhodnych
poziciach. Podl'a namietatel'a zverejnené oznacenie bolo v podstate vytvorené iba nahradenim pismena ,,R“
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pismenami ,,.SH* a vypustenim medzery medzi slovami ,,FASHION ROCKS* star3ej ochrannej zndmky.
Podl'a nazoru namietatel’a tieto skuto¢nosti neovplyviiuju vyznamne vizualny dojem z oznacenia, ked’ze prvé
slovo ,,FASHION*" starSej ochrannej zndmky, ktoré je zhodné s tvodnou ¢ast'ou zverejneného oznacenia, je
pomerne dlhé. Navyse slovo ,,SHOCKS*, ktoré tvori koncovu ¢ast’ zverejneného oznacenia ma samostatny
vyznamom, a preto ho aj spotrebitel’ bude vnimat’ samostatne.

Bertic do uvahy skuto¢nost, Ze porovnavané oznacenia sa liSia iba v dvoch znakoch v strede oznacenia, preto
vizudlny vnem, ktory tieto oznacenia zanechaju v mysliach spotrebitel'ov, je veI'mi podobny. A ked’Ze sa
priemerny spotrebitel’ via¢Sinou orientuje a rozhoduje len na zaklade dojmu, ktory mu utkvel v pamati

a obvykle nema moznost’ oznacenia priamo porovnavat’ vedla seba, hrozi nebezpecenstvo, ze si uvedené
oznacenia zameni.

Z fonetického hladiska je podobnost’ oznaceni rovnako vyrazna. Oba porovnavané slovné prvky st
trojslabi¢né ,,fe-Sn-rox“ vs. ,,fe-8n-Sox“, resp. pre spotrebitel'ov neovladajucich pravidla anglickej
vyslovnosti §tvorslabi¢né ,,fa-shi-on-rocx* vs. ,,fa-shi-on-shocx“. Oznadenia sa lisia len v prvej hlaske
poslednej slabiky. Tato skutoénost’ spdsobuje, Ze porovnavané oznacenia zneju z fonetického hl'adiska vel'mi
podobne, ¢o vyvolava velké nebezpecenstvo ich zameny.

Co sa tyka sémantického hl'adiska, slovné prvky porovnavanych oznaéeni st v anglickom jazyku. Pre
spotrebitel'ov bez znalosti anglického jazyka pdjde o fantazijné oznacenia, a preto nebude spotrebitel
schopny tieto oznacenia odlisit’ ani na zdklade vyznamového hl'adiska. Spotrebitelia s ¢iastocnymi
znalostami anglického jazyka pravdepodobne budi poznat’ vyznam prvej Casti porovnavanych oznaceni
»FASHION* — méda, v désledku ¢oho si ich vyznamovo pripodobnia. Podl'a namietatela ani spotrebitelia
S lepSou znalost'ou anglického jazyka jednoznacne neodliSia zverejnené oznacenie od starSej ochrannej
znamky na zaklade tohto hl'adiska.

Namietatel’ konstatoval, Zze v dosledku vysokej miery podobnosti porovnavanych oznaceni, ¢i uz

z vizualneho, fonetického alebo sémantického hl'adiska existuje vysoka pravdepodobnost’ ich zameny na
strane spotrebitel’'skej verejnosti. K vzniku ich pravdepodobnosti zameny vel'mi vyznamne prispieva aj fakt,
7e zverejnené oznacenie pozaduje ochranu pre rovnake a podobné tovary a sluzby s tovarmi a sluzbami
starSej ochrannej zndmky.

Podl'a namietatela zverejnené oznacenie nie je spdsobilé plnit’ v obchodnom styku zékladnu rozliSovaciu
a identifika¢nt funkciu ochrannej znamkys, t. j. odlisit’ tovary a sluzby pochadzajuce od jednej osoby od
tovarov a sluzieb inej osoby.

Namietatel’ na zaklade uvedenych skutoc¢nosti navrhol, aby urad prihlasku zverejneného oznacenia zamietol
pre vietky prihlasované tovary a sluzby.

Listom Uradu z 2.11.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni, ktoré bolo tiradu dorucené 23.2.2016, vyjadril nesuhlasné stanovisko s tym, Ze
zverejnené oznacenie je z vizualneho, fonetického a sémantického hl'adiska zamenitel'né so starSou
ochrannou zndmkou namietatela.

V suvislosti s vizualnym hl'adiskom uviedol, Ze zverejnené oznacenie pozostava z jedného slova, kym starsia
ochranna znamka je tvorena dvomi slovami. Odli$nost’ medzi porovnavanymi ozna¢eniami mozno tak
vnimat’ uz v pocte slov, ked’ze zverejnené oznac¢enie bolo oproti starSej ochrannej znamke vytvorené
netradi¢nym spojenim dvoch slov do jedné¢ho pojmu, a tak disponuje znacnou mierou originality, ktora
ovplyviiuje vizudlny vnem spotrebitela.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze hoci uvodnu ¢ast’ porovnavanych oznaceni tvori zhodné slovo ,,FASHION®,
nemozno ho vSak v ziadnom pripade vnimat’ ako distinktivny a dominantny prvok oznaceni. Toto slovo
predstavuje len opisnu Cast’ oznaceni, ktora v obchodnom styku slizi vylu¢ne na uréenie druhu, ucelu alebo
inych vlastnosti prihlasovanych alebo zapisanych tovarov a sluZieb.

Podra prihlasovatela pri porovnani predmetnych oznaceni je tak nutné zamerat’ pozornost’ na ich dominantné
a distinktivne prvky. VV zmysle uvedeného tak stoja oproti sebe dva slovné anglické pojmy ,,SHOCKS* a
»ROCKS*. Kym pojem ,,SHOCKS*" zverejneného oznacenia ma Sest’ hlasok, pojem ,,ROCKS* starsej



ochrannej znamky ma len pét” hlasok. Zhodnymi pismenami st tak posledné $tyri pismena, v poradi
,»OCKS", pri¢om nimi tvorena slovna ¢ast’ ,,OCK" je pomerne beznou sucast'ou anglickych slov a havyse
pritomnost’ pismena ,,S* na konci slov je vSeobecne spotrebite'mi, aj tymi bez hlbSej znalosti anglického
jazyka, vnimana ako vyjadrenie mnozného Cisla.

Prihlasovatel’ dodal, Ze nie je mozné zhodnost’ koncovych Styroch pismen vnimat’ striktne len na prospech
tvrdenia 0 zamenitel'nosti tychto oznaceni. Naopak, na postidenie zamenitel'nosti ma podstatny vplyv prave
odli$nost’ prvého, respektive prvych dvoch pismen distinktivnych a dominantnych prvkov porovnavanych
oznaceni, t. j. odliSnost’ pismen ,,R* vs. ,,SH*. Tieto pismena mozno nasledne v spojeni s beznou sucast'ou
,»OCK* ¢i ,,0CKS* povazovat’ za slovotvorné a teda dominantné ¢asti porovnavanych oznaceni. Takisto
vSeobecne plati, Ze vizuélna kvalita oboch oznaceni je ovplyvnena Gtvodnymi pismenami diStinktivnych
Casti, spotrebitel’ si ich paméta zreteI'nejsie pricom postupne jeho pozornost’ klesa.

Prihlasovatel’ na zaklade uvedenych skuto¢nosti konstatoval, Ze porovnavané oznacenia nie st z vizualneho
hladiska zamenitel'né.

Podl’a prihlasovatel’a pri fonetickom porovnani je potrebné postupovat’ tak ako pri vizudlnom porovnani
oznaceni a brat’ do uvahy opisny charakter a bezny vyskyt vyrazu ,,FASHION®. V tomto zmysle tak
fonetické stranka prvku ,,FASHION®, vysloveného ako ,,'fafn“, resp. ,,feSn*, nema z hlradiska posudzovania
zamenitelnosti vyznam. Podobne je vnimané aj posledné pismeno dominantnych a distinktivnych prvkov,

t. j. koncové pismeno ,,S*, na ktoré sa vseobecne pri vyslovnosti anglickych slov déraz nekladie. Preto je
potrebné porovnat’ vyslovnost’ slov ,,SHOCKS* a ,,ROCKS*, ktoré spotrebitel’ prec¢ita ako ,,fok", resp. ,,50k*
vs. ,,rok®, resp. ,,rok®. Doraz pri vyslovovani tychto slov je kladeny na ich zaciatok, teda na prvé pismena ,,§*
vs. ,,I“, o nasledne vzbudzuje odlisny foneticky dojem porovnavanych oznaceni.

Prihlasovatel’ konstatoval, Ze porovnavané oznacenia nie su ani z fonetického hl'adiska zamenitelné.

Dalej sa prihlasovatel’ venoval sémantickému hl'adisku a v tejto stvislosti uviedol, e dominantné

a distinktivne prvky porovnavanych oznac¢eni maju iny vyznam. Anglické slovo ,,SHOCKS* znamena ,,Soky,
otrasy, Udery, narazy a pod.“ a anglické slovo ,,ROCKS* znamena ,,skaly, Utesy, kamene a pod.*. Anglické
slovo ,,ROCK* je zaroven pomerne zname ako oznacenie ,,5tylu populérnej hudby 50. rokov, ktory ma
korene v americkej hudbe*. Pojem ,,FASHION* predstavuje len opisny prvok vo vyzname ,,modny, mdda“.
Anglicky hovoriaci spotrebitel’ bude ihned’ bez d’alSicho rozumiet’ celkovému odlisnému vyznamu
porovnavanych oznaceni. Naopak, anglicky nehovoriaci spotrebitel’ bude porovnavané oznacenia vnimat’
ako fantazijné, alebo si logickym myslenim odvodi odlisné vyznamy v désledku pritomnosti rozliénych
prvkov ,,SHOCKS* vs. ,,ROCKS*.

Prihlasovatel’ konStatoval, Ze porovnavané oznacenia nie s ani zo sémantického hl'adiska zamenitelné.

Prihlasovatel’ zopakoval, Zze pri hodnoteni podobnosti oznaceni st dbleZité ich dominantné a rozliSovacie
prvky. Zhoda v prvkoch bez rozliSovacej sposobilosti, ¢i s nizkou rozliSovacou spdsobilost'ou, nevedie
k zamenitel'nosti oznaceni.

Podra prihlasovatela aj celkovy dojem z oznaceni je odlisny.

Dalej sa prihlasovatel’ venoval porovnaniu tovarov a sluzieb koliznych ozna¢eni a uviedol, Ze nemdze
stihlasit’ so zdvermi namietatel’a uvedenymi v tejto suvislosti. Prihlasovatel’ poukazal aj na skutoénost’, Ze
porovnavané oznacenia st prihlasené, resp. zapisané len pre triedy 9, 35 a 41 a zverejnené oznacenie je
navyse prihlasené aj pre sluzby v triedach 38 a 45, ktoré st vel'mi $pecifické. Prihlasovatel’ dodal, Ze sluzby
,.fotografovanie, fotografické reportaze* tiez nemozno povazovat za sluzby podobné so sluzbami starsej
ochrannej znamky v triede 41.

Prihlasovatel’ konstatoval, Ze porovnavané oznacenia a ich tovary a sluzby nemozno vo vieobecnosti
povazovat’ za zhodné a podobné, a preto na strane verejnosti nebude dochadzat’ k pravdepodobnosti zameny
ani pravdepodobnosti asociacie zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou.

Prihlasovatel’ navrhol, aby Urad ndmietky v plnom rozsahu zamietol a zverejnené oznacenie zapisal do
registra ochrannych zndmok pre v3etky prihlasované tovary a sluzby.



Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl’a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zaklade odovodnenia
podania a dokazov, ktoré boli ticastnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podrla § 4 citovaného zakona je na Gcely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranné znamka s vyznacenim Slovenskej republiky so skorSim pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spoloéenstva (ochranna znamka EU) so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim
pravom seniority,

d) oznacenie, ktor¢ je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaSka slovnej ochrannej znamky ,,FASHIONSHOCKS", &islo
spisu POZ 274-2015, proti ktorej ndAmietky smerujd bola podana 10.2.2015 prihlasovatelom G&M SNINA,
s.r.0., Strojarska 3995/113, 069 01 Snina, Slovenska republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 5.5.2015 pre
tovary a sluzby v triedach 9, 35, 38, 41 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ Fashion Rocks Group Limited, 91 Princedale Road, Holland Park, W11
4NS London, Vel’ka Britania, je majitelom slovnej ochrannej zndmky Eurdpskej unie ,,FASHION ROCKS*
¢. 9116906, platnej na uzemi Slovenskej republiky, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 14,
16, 18, 25, 35, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb s pravom prednosti od 11.2.2010.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacéenia a starSej ochrannej znamky namietatel’a
vyplyva, Ze ochranna zndmka namietatel’a ma skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznadenie, a teda je vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasované pre nasledujuce tovary a sluzby:

trieda 9 — ,,elektronické publikdcie (stahovatelné),; pocitacové softvérové aplikacie (stahovatelné);
stahovatelné obrazové subory“,

trieda 35 — ,,reklama; on-/ine reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; platené reklamné sluzby typu
,.Klikni sem“‘; tvorba reklamnych filmov; pisanie reklamnych textov; spracovanie textov;
vydavanie reklamnych textov; rozsirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych
materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), aktualizovanie reklamnych
materidlov, prendjom reklamného casu v komunikacnych médiach; organizovanie obchodnych
alebo reklamnych vystav,; organizovanie obchodnych alebo reklamnych veltrhov; podpora
predaja (pre tretie osoby); predvadzanie tovaru; organizovanie modnych prehliadok na podporu
predaja; marketing; marketingove studie, poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych
informacii; poskytovanie obchodnych informacii prostrednictvom webovych stranok; obchodné
informacie a rady spotrebitelom; odborné obchodné alebo podnikatel'ské poradenstvo,
obchodny alebo podnikatel’sky prieskum; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky; obchodné
sprostredkovatel’ske sluzby, sluzby porovndvania cien; zbieranie tidajov do pocitacovych
databaz; zorad'ovanie udajov v pocitacovych databdzach, aktualizdacia a udrzba udajov v
pocitacovych databazach; vztahy s verejnostou (public relations); vyhladavanie sponzorov*,

trieda 38 — ,,poskytovanie priestoru na diskusiu na internete; poskytovanie diskusnych for on-line*,

trieda 41 — ,,zabava; informéacie 0 moZnostiach zabavy; organizovanie vedomostnych alebo zabavnych
sutazi; organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a vedenie semindrov; planovanie a
organizovanie vecierkov, organizovanie plesov; organizovanie predstaveni (manazérske sluzby);
organizovanie a vedenie tvorivych dielni (vyucba),; organizovanie moédnych prehliadok na
zdabavné ucely, organizovanie sutazi krdsy, on-line poskytovanie elektronickych publikéacii (bez



mozZnosti kopirovania); fotografovanie; fotografické reportéZe; on-line poskytovanie
videozaznamov (bez moznosti kopirovania)“,
trieda 45 — ,,on-line sluzby socialnych sieti.

StarSia ochranna znamka je okrem inych tovarov a sluZieb v triedach 3, 14, 16, 18, 25 a 43 zapisana aj pre
tovary a sluzby:

trieda 9 — ,,mobile telephones and telephone covers; mobile telephone accessories, namely, downloadable
ringtones, themes and wallpapers; sound and video recordings; electronic publications
(downloadable); computer software; digital music (downloadable) provided from the Internet;
electronic games; records, discs, tapes, cassettes, cartridges and other carriers, all bearing
sound recordings, video recordings, data, images, games, graphics, text, programmes or
information; memory carriers; interactive compact discs and CD-ROMs; magnetic and optical
data carriers; parts, fittings and components for all the aforesaid goods; credit cards;
sunglasses; spectacles; contact lenses; eyeglass cases’ [mobilné telefony a kryty na telefony;
prislusenstvo pre mobilné telefony, menovite stiahnutelné tony zvoneni, témy a tapety;
fonograficke a videografické nahravky; elektronické publikacie (nahratel'né); pocitacovy
softvér; digitalna hudba (ktora sa da stahovat’) dodavana z Internetu; elektronické hry;
nahravky, disky, kazety, pasky a iné nosiée, vSetky obsahujuce zvukové nahravky,
videonahravky, data, obrazy, hry, grafiku, texty, programy alebo informacie; pamat'ové nosice;
interak¢éné kompaktné disky a CD-ROM; nosi¢e magnetickych a optickych udajov; Casti,
prislusenstvo a komponenty pre vSetky uvedené vyrobky; kreditné karty; slne¢né okuliare;
okuliare; kontaktné SoSovky; okuliare (puzdra na -)],

trieda 35 — ,,advertising services provided by means of the Internet; operation and supervision of loyalty
and incentive schemes; promotional services; advertising by mail order; the bringing together,
for the benefit of others, of a variety of goods, namely, clothing, footwear, headgear, fashion
accessories, perfumery, toiletries and cosmetics, personal care products, candles, hardware and
metal goods, cutlery, razors, hand tools, haircutters, domestic electrical goods, computer
hardware and software, photographic, audio and video equipment and accessories, optical
goods, audio and video tapes, CDs, DVD, records, video tapes, pre-recorded material, mp3
players, media players, video and computer games, sunglasses, spectacles, contact lenses,
eyewear, telephones and mobile phones, mobile phone covers and skins, mouse mats, protective
clothing, lighting equipment and fixtures, precious metal goods, jewellery, horological and
chronometric goods, badges, brooches, cuff links, tie pins, key rings, musical instruments,
stationery, printed publications and printed matter, books, diaries and personal organisers,
greeting cards, gift wrap and ribbons, artists materials, pens and pencils, leather goods, travel
goods, bags, handbags, rucksacks, luggage bags, purses, wallets, umbrellas, indoor and
outdoor furniture, household furnishings, ornaments and decorations, kitchenware, crystalware,
tableware, crockery, glassware, porcelain and chinaware, brassware, hampers, fabric textile
piece goods, sewing accessories, bags made from canvas, straw, plastic and PVC, bed and table
linen, towels, clothing accessories, hair accessories, artificial flowers, padding, cushioning and
stuffing materials, haberdashery, carpets and rugs, artwork, toys, games, playthings, novelties,
sporting goods, Christmas tree decorations, food, confectionery, beverages, non-alcoholic and
alcoholic beverages, enabling customers to conveniently view and purchase those goods in a
department store, in a gift shop, from a general merchandise Internet website, from a general
merchandise catalogue by mail order or by means of telecommunications; provision of
information and advisory services from a website relating to mail order and shopping by e-
commerce means; provision of information and advisory services to distributors from a website
relating to mail order and shopping by e-commerce means; production of television and radio
advertisements; information, advisory and consultancy services for all the aforesaid services”
[reklamné sluzby poskytované prostrednictvom internetu; prevadzkovanie a dozor nad
vernostnymi a motiva¢nymi schémami; propagacné sluzby; reklamné sluzby prostrednictvom
postovych zésielok; zhromazd'ovanie rdéznych tovarov, akymi si menovite odevy, obuv,
pokryvky hlavy, modne prislusenstvo, parfumy, toaletné pripravky a kozmetika, vyrobky pre
osobnu starostlivost’, sviecky (na svietenie), zeleziarsky tovar, pribory, britvy, Ziletky, holiace
Cepele, holiace strojéeky, ruéné nastroje, strojéeky na vlasy, domace elektricke vyrobky,
pocitaGovy hardvér a softvér, fotografické pristroje, audio a video zariadenia a prisluSenstvo,
optické vyrobky, CD disky, DVD disky, videopasky, nahraté materialy, MP3 prehravace,
prehravac¢e médii, videohry a pocitacové hry, slne¢né okuliare, okuliare, kontaktné SoSovky,



doplnky na o¢i, telefony a mobilné telefony, kryty na mobilné telefony, podlozky pod mys,
ochranné odevy, osvetlenie, vyrobky z drahych kovov, Sperky, ¢asomerné pristroje, odznaky,
brodne, manzetové gombiky, ihlice do viazanky, kriizky na kl'a¢e, hudobné nastroje,
papiernicky tovar, tlacené publikécie a tlacoviny, knihy, diare, blahoprajné karty, daréekové
obaly a stuhy, maliarske materialy, pera a ceruzky, koZené tovary, cestovny tovar, tasky,
kabelky, batohy, kufre, penazenky, dazdniky, interiérovy a exteriérovy nabytok, zariadenie pre
domacnost’, ozdoby, kuchynské nacinie, vyrobky z kristalového skla, kuchynsky riad,
porcelanovy alebo hlineny riad, sklo, porcelan a keramika, mosadzné vyrobky, koSe, latky a
textilny kusovy tovar, potreby na Sitie, taSky z platna, slamy, plastov a PVC, plachty a
prestieranie, osusky, odevné doplnky, vlasové doplnky, umelé kvety, Calinenie, ¢alunnické
materialy, galantérny tovar, rohoze a koberceky, umelecké diela, hry, hracky, drobné tovary,
$portové predmety, ozdoby viano¢nych stroméekov, potraviny, cukrarske vyrobky, napoje,
nealkoholické a alkoholické napoje, umoznujtic tak zdkaznikom pohodlne prezerat’ a zakapit
tieto tovary v obchodnom dome, darc¢ekovej predajni, prostrednictvom webovej stranky,
prostrednictvom dobierkového katal6gu alebo prostrednictvom telekomunikacii; poskytovanie
informacénych a poradenskych sluzieb prostrednictvom internetovej stranky v oblasti
dobierkového nakupu a elektronického nakupu; poskytovanie informaénych a poradenskych
sluzieb pre distributorov z webovej stranky tykajucich sa zésielkového predaja a nakupu
prostrednictvom e-obchodu; produkovanie televiznych a rozhlasovych reklam; informacné,
poradenské a konzultacné sluzby tykajice sa vSetkych vyssie uvedenych sluZieb],

trieda 41 — ,,entertainment and educational services; provision and/or organisation of entertainment,
educational, recreational, fashion, and/or musical events; organisation, production, hosting
and/or presentation of shows, live performances, competitions, contests, concerts and other
events and activities; publishing and production of videos; publishing and production of sound
recordings; arranging and conducting of personal and promotional appearances; publication
of books, magazines, brochures, catalogues and other printed matter; provision of information
in relation to all of the aforesaid services; provision of consultancy and advisory services
relating to all the aforesaid services™ [vzdelavacie a zabavné sluzby; poskytovanie alebo
organizovanie zabavnych, vzdelavacich, rekrea¢nych, moédnych alebo hudobnych podujati;
organizovanie, vyroba, prevadzka a prezentdcia podujati, Zivych vystupeni, sit'azi, koncertov a
inych podujati a ¢innosti; vyroba a vydavanie videa; vyroba a vydavanie zvukovych zaznamov;
organizovanie a vedenie osobnych a propaga¢nych aktivit; vydavanie knih, ¢asopisov, brozir,
katalogov a inych tlacenych materidlov; poskytovanie informacii tykajtcich sa akejkol'vek z
vyssie uvedenych sluzieb; poskytovanie konzulta¢nych a poradenskych sluZieb savisiacich s
vysSie uvedenymi produktmi].

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb prihlasovanych pre zverejnené oznacenie a zapisanych tovarov
a sluZieb pre starSie ochranné znamky je potrebné zohl'adnit’ vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa
vyznacuje vztah medzi porovnavanymi tovarmi a sluzbami, predovsetkym ich povahu, urenie, ucel
pouzitia, ako aj ich konkuren¢ny alebo komplementarny vztah. Zaroven je vyznamné aj kritérium
kone¢ného spotrebitela, ktorému st takto oznacené tovary a sluzby uréené, teda to, ako porovnavané tovary
a sluzby vnimaju koneéni spotrebitelia. Cislo triedy jednotlivych tovarov a sluZieb slGZi len na potreby
zatriedenia, pripadne vyjasnenia povahy tovarov a sluzieb, avSak nepredstavuje ddkaz o ich podobnosti,

resp. rozdielnosti.

Prihlasované tovary v triede 9 ,, elektronické publikdcie (stahovatelné); pocitacové softvérové aplikacie
(stahovatelné),; stahovatelné obrazové subory“ mozno aj bez podrobnejsej analyzy povazovat’ za zhodné
a/alebo vel'mi podobné so zapisanymi tovarmi ,,fonografické a videografické nahravky; elektronicke
publikacie (nahratelné),; pocitacovy sofiver; digitalna hudba (ktord sa da stahovat) doddvand z Internetu;
elektronické hry, nahravky, disky, kazety, pdasky a iné nosice, vsetky obsahujice zvukové nahravky,
videonahravky, data, obrazy, hry, grafiku, texty, programy alebo informacie* pre starSiu ochrannl znamku
v rovnakej triede 9. Uvedené prihlasované a aj zapisané tovary mézu mat’ zhodného vyrobcu, slizia na
rovnaky tcel, su urcené rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti, su spravidla preddvané na rovnakych
predajnych miestach a su distribuované prostrednictvom rovnakych distribu¢nych kanalov, a preto stret
uvedenych tovarov prihlasovatel’a a namietatel'a na trhu je pravdepodobny.

Prihlasované sluzby v triede 35 ,,reklama; on-/ine reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; platené
reklamné sluzby typu ,,klikni sem*‘; tvorba reklamnych filmov; pisanie reklamnych textov; spracovanie
textov; vydavanie reklamnych textov; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych



materidlov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), aktualizovanie reklamnych materialov,
prendjom reklamného casu v komunikacnych médidch; organizovanie obchodnych alebo reklamnych vystav,
organizovanie obchodnych alebo reklamnych veltrhov; podpora predaja (pre tretie osoby), predvadzanie
tovaru; organizovanie médnych prehliadok na podporu predaja; marketing; marketingové Studie** su zhodné
a/alebo podobné so zapisanymi sluzbami ,,reklamné sluzby poskytované prostrednictvom internetu;
prevadzkovanie a dozor nad vernostnymi a motivacnymi schémami, propagacné sluzby,; reklamné sluzby
prostrednictvom postovych zasielok; zhromazd'ovanie réznych tovarov, akymi si menovite pocitacovy
hardvér a softvér, fotografické pristroje, audio a video zariadenia a prislusenstvo, optické vyrobky, CD
disky, DVD disky, videopasky, nahraté materialy, MP3 prehrdvace, prehrdvace médii, videohry a pocitacové
hry, umozZnujic tak zakaznikom pohodine prezerat’ a zakupit tieto tovary v obchodnom dome, darcekovej
predajni, prostrednictvom webovej stranky, prostrednictvom dobierkového kataldgu alebo prostrednictvom
telekomunikacii; produkovanie televiznych a rozhlasovych reklam* pre starSiu ochrannd znamku v rovnakej
triede 35. V3etky tieto sluzby st svojim charakterom a uréenim rovnaké alebo podobné resp. Uzko suvisiace
a moézu byt prostrednictvom rovnakych distribuénych kanalov poskytované rovnakému okruhu
spotrebitelov.

Dalsie prihlasované sluzby v triede 35 ,,poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informacii;
poskytovanie obchodnych informécii prostrednictvom webovych stranok; obchodné informéacie a rady
spotrebitelom; odborné obchodné alebo podnikatelské poradenstvo; obchodny alebo podnikatel’sky
prieskum; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky, obchodné sprostredkovatel’ské sluzby, sluzby
porovnavania cien, zbieranie udajov do pocitacovych databaz, zoradovanie udajov v pocitacovych
databazach; aktualizacia a udrzba udajov v pocitacovych databazach; vztahy s verejnostou (public
relations); vyhladdavanie sponzorov'* st zhodné a/alebo podobné so zapisanymi sluzbami ,,poskytovanie
informacnych a poradenskych sluzieb prostrednictvom internetovej stranky v oblasti dobierkového nakupu a
elektronického ndakupu,; poskytovanie informacnych a poradenskych sluzieb pre distribatorov z webovej
stranky tykajucich sa zasielkového predaja a nakupu prostrednictvom e-obchodu; informacné, poradenské a
konzultacné sluzby tykajiice sa vsetkych vyssie uvedenych sluZieb “ pre starSiu ochrannd znamku v rovnakej
triede 35. Vo vztahu k spotrebitel'skej verejnosti moze tak dojst’ k stretu uvedenych zapisanych sluzieb

s uvedenymi prihlasovanymi sluZbami, pri¢om priemerny spotrebitel’ si ich moze davat’ do vzajomnej
spojitosti a povazovat’ ich za pochadzajtce z jedného alebo prepojeného zdroja.

Prihlasované sluzby zverejneného oznacenia v triede 41 ,,zabava; informacie o moznostiach zabavy;
organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi; organizovanie a vedenie konferencii; organizovanie a
vedenie seminérov; pldnovanie a organizovanie vecierkov, organizovanie plesov; organizovanie predstaveni
(manazérske sluzby),; organizovanie a vedenie tvorivych dielni (vyucba); organizovanie modnych prehliadok
na zabavné ucely, organizovanie sutazi krdasy, on-line poskytovanie elektronickych publikacii (bez moznosti
kopirovania)“ st zhodné a/alebo podobné so zapisanymi sluzbami ,,vzdel&vacie a zabavné sluzby;
poskytovanie alebo organizovanie zabavnych, vzdelavacich, rekreacnych, modnych alebo hudobnych
podujati; organizovanie, Vyroba, prevadzka a prezentdcia podujati, Zivych vystupeni, sutazi, koncertov a
inych podujati a ¢innosti; vyroba a vydavanie zvukovych zaznamov; organizovanie a vedenie osobnych a
propagacnych aktivit“ pre starSiu ochranni zndmku v rovnakej triede 41. Uvedené sluzby su bud’
pomenované rovnako, pripadne sa prelinaju a vzajomne spolu savisia.

Dalsie prihlasované sluzby v triede 41 ,,fotografovanie; fotografické reportaze; on-line poskytovanie
videozaznamov (bez moznosti kopirovania)* su konkurenéné so sluzbami starSej ochrannej znamky ,,vyroba
a vydavanie videa* v rovnake;j triede 41, pripadne sa navzajom dopliaju, a preto su tieto sluzby podobné.

Zostavajuce sluzby zverejneného oznacenia prihlasované v triede 38 ,,poskytovanie priestoru na diskusiu na
internete; poskytovanie diskusnych for on-line* a prihlasované sluzby v triede 45 ,,on-line sluzby socialnych
sieti** su ¢innost'ami, ktoré nemozno pripodobnit’ Ziadnym tovarom a/alebo sluzbam starsej ochranne;j
znamky, resp. v pripade ktorych nebola ndjdena bezprostrednd a priama suvislost’ so sluzbami a tovarmi
starSej ochrannej zndmky. S prihliadnutim na uvedené je potrebné tieto sluzby hodnotit’ ako odlisné nielen
od tovarov a sluzieb zapisanych pre starSiu ochrannl zndmku v triedach 9, 35 a 41, ale aj od tovarov

a sluzieb zapisanych pre starSiu ochrannd znamku v triedach 3, 14, 16, 18, 25 a 43.

Porovnanie tovarov a sluzieb zverejneného oznacéenia s tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSiu ochrannt
zndmku mozZno zhrnit’ do konstatovania, Ze prihlasované tovary a sluzby v triedach 9, 35 a 41 st zhodné
a/alebo podobné so zapisanymi tovarmi a sluzbami pre starSiu ochrannd zndmku v rovnakych triedach 9, 35
adl.



Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 274-2015) StarSia ochranna znamka
(ochranna znamka EU ¢. 9116906)

FASHIONSHOCKS FASHION ROCKS

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebite'a mozu vyvolat, s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Z vizualneho hladiska ide o porovnanie jednoslovného oznacenia s dvojslovnym oznacenim. Zverejnené
oznacenie je tvorené slovom ,,FASHIONSHOCKS", ktoré pozostava z trinastich hlasok, a ktoré je napisané
Standardnym typom pisma velkej tlaéenej abecedy. StarSia ochranna zndmka je tvorend dvomi slovami
»FASHION ROCKS*, ktore su tieZ napisané standardnym typom pisma velkej tlaéenej abecedy, a ktoré
tvoria obchodné meno namietatel’a. Slovny prvok starSej ochrannej znamky pozostava z dvanastich hlasok,
ktoré su vSak medzerou odpovedajlcou jednej hlaske rozdelené na sedemhlaskove a pathlaskové slovo.
Porovnavané oznadenia st z vizualneho hl'adiska takmer rovnakej dizky, obsahujii zhodna avodni &ast
»FASHION- a aj koncovu ¢ast’ ,,-OCKS*, a tak sa zhoduju v jedenastich hlaskach z celkového poctu
dvanastich ¢i trinastich hlasok, navySe zhodné hlasky su v nich umiestnené na rovnakych poziciach.
Zverejnené oznacenie bolo vytvorené nahradenim medzery odpovedajucej jednej hlaske a spoluhlasky ,,R*
v starSej ochrannej znamky skupinou dvoch spoluhlasok ,,SH* uprostred slova zverejneného oznaéenia. Aj
ked’ je zrejmé, Ze ide o jednoslovné a dvojslovné oznacenie, v tomto pripade to nemozno pokladat’ za
rozhodujuce, pretoze podstatou posudenia vizualnej podobnosti je urcit’, do akej miery mézu tieto oznacenia
u spotrebitel'skej verejnosti vyvolavat’ podobny vizualny vnem a tak sposobit’, Ze méze dojst’ k zamene takto
oznacovanych produktov. V predmetnom pripade porovnania slovnych prvkov ,,FASHIONSHOCKS* a
»,FASHION ROCKS*, ktoré na prvy pohl’ad posobia vel'mi podobne, hlavne kvéli zhodnosti jedenéstich
hlasok a ich zhodnému umiestneniu v slovach, mozno konstatovat’, ze odli$nost’ medzi porovnavanymi
slovnymi oznaéeniami spdsobend zamenou medzery odpovedajlcej jednej hlaske a spoluhlasky ,,R* v star3ej
ochrannej znamke za skupinu dvoch spoluhlasok ,,SH* vo zverejnenom oznaceni, navyse uprostred jeho
slova, nie je tak vyrazna, aby vyltagéila ich vizualnu podobnost’ u spotrebitel'skej verejnosti, ktora obvykle
nema moznost’ porovnavat’ oznacenia umiestnené vedl’a seba a musi sa spolahniit’ na vnem, ktory si
uchovala pri prvotnom strete s oznac¢enim. Vzhl'adom na vyssie uvedené skuto¢nosti mozno konstatovat’
vysokd mieru vizuéalnej podobnosti zverejneného oznaéenia so starSou ochrannou znamkou.

Z fonetického hladiska moZno predpokladat’, ze zverejnené oznacenie bude interpretované ako
»fe-8n-Soks* a starSia ochrannd znamka ako ,,fe-Sn-roks* (anglicky hovoriacimi spotrebitel'mi) alebo ako
»fa-shi-on-shoks* vs. ,fa-shi-on-roks* (neanglicky hovoriacimi spotrebitel'mi). Rozdiel v zvukovej realiz&cii
bude predstavovat’ iba hlaska ,,$ vs. ,,r* vyslovovana na zaciatku tretej slabiky alebo skupina dvoch hldsok
,Sh* v porovnani s hlaskou ,,r na zaciatku $tvrtej slabiky porovnavanych oznaceni, ktoré vSak v spojeni

s dalsimi zhodnymi hladskami nebudt schopné spotrebitel'ovi zabezpecit’ pri sluchovom vnimani slovnych
prvkov tak( zvukovl stopu, o ktorej by bolo mozné povedat’, Ze nie je podobna. Bertc do uvahy fakt, Ze
priemerny spotrebitel’ pri identifikacii oznaceni venuje vacsiu pozornost’, resp. prednostne vnima najmé ich
zaiatok, ktory je pri obidvoch oznageniach zhodny a vzhl'adom na rovnak dizku, rytmus a aj intonéciu pri
fonetickej reprodukcii porovnavanych oznaceni, mozno konstatovat’ ich foneticki podobnost’.

Zo sémantického hl’adiska (t. j. z hl'adiska vyznamu oznaéeni) mozno uviest’, Ze zverejnené oznacenie ako
aj starSia ochranna znamka budu skrze ich uvodnu ¢ast’,,FASHION* evokovat’ suvislost’ s ,,modou**.
Spotrebitelia nehovoriaci anglicky budu koncovi ¢ast’ porovnavanych oznaceni (,,-SHOCKS* vs.
,»,ROCKS*) vnimat’ ako fantazijni1 a v pripade anglicky hovoriacich spotrebitel'ov mozno predpokladat’, ze
slovo ,,ROCKS* starej ochrannej zndmky si spotrebitelia spoja so ,,skalami, Gtesmi, kamezimi “ ¢i ,,Stylom
populérnej hudby 50. rokov, ktory ma korene v americkej hudbe* a koncovu ¢ast’ zverejneného oznacenia
»~-SHOCKS* s0 ,,80kmi, otrasmi, udermi, ndrazmi*‘. Ked’Ze porovnavané oznacenia si spotrebitel’ v urcite;
miere bude spajat’ s podobnym vyznamom — s modou, s nie¢im médnym, mozno ich povazovat’ za
vyznamovo ¢iastoéne podobné, pripadne ked nedokaze identifikovat’ ich vyznam, nebude mat’ sémantické
hl'adisko vplyv na ich rozliSenie.

Na zaklade porovnania oznaceni je nutné konstatovat’, ze zverejnené oznacenie je z celkového pohladu



podobné so starSou ochrannou zndmkou, pricom ur¢ité minimalne odli$nosti (zamena medzery
odpovedajlcej jednej hlaske a spoluhlasky ,,R“ za skupinu dvoch spoluhlasok ,,SH* uprostred slovnych
prvkov) nie st pre priemerného spotrebitel’a postaujuce na to, aby bol schopny od seba posudzované
oznacenia spol'ahlivo odlisit’.

Je potrebné sa vyjadrit’ aj k tvrdeniu prihlasovatel’a, Ze dominantnym a distinktivnym prvkom star3ej
ochrannej znamky je slovo ,,ROCKS* a zverejneného oznacenia jeho koncova ¢ast’ ,,-SHOCKS* a slovo
»FASHION* starSej ochrannej znamky, resp. uvodna ¢ast’ ,,FASHION-* zverejneného oznacenia su opisné.
S uvedenym tvrdenim prihlasovatela sa nemozno stotoznit’, pretoze slovu ,,FASHION* by bolo mozné
prisudit’ opisny charakter len vo vztahu k tovarom prihlasovanym, resp. zapisanym v triedach 18 a 25, ¢o nie
je predmetny pripad, ked’ze namietky su dotknuté tovary a sluzby v triedach 9, 35, 38, 41 a 45. NavyS3e slova
,FASHION* a ,,ROCKS*" starSej ochrannej znamky, resp. tvodnéa a koncova ¢ast’ ,,FASHION-“ a
»-SHOCKS* zverejneného oznacenia st napisané rovnakym typom pisma a rovnakej vel’kosti, a preto budd
vniman¢ spotrebite'mi ako rovnocenné prvky.

Celkové zhodnotenie - pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnostou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel'ska verejnost’ méze domnievat’, Ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatel’a alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vSetkych okolnosti tykajucich sa konkrétnej veci. Toto celkové postudenie predpoklada urcitt
vzajomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmé medzi podobnostou porovnavanych oznaceni
a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi
alebo sluZzbami méze byt’ kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi ozna¢eniami

a naopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel'sku
verejnost’ s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pri¢om sa ma priemerny spotrebitel
predmetnych tovarov a sluZieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel’a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnd skupinu relevantnej spotrebitel’skej verejnosti tvori vzh'adom na povahu
dotknutych tovarov a sluzieb odborne zdatnejsia Cast’ spotrebitel’skej verejnosti, ktorej su predmetné tovary
a sluzby uréené, a tie si vzh'adom na ucel ich pouzitia vyzaduju stredny az vyssi stupen pozornosti
spotrebitela pri ich vybere, ked’Ze nejde o produkty dennej spotreby, ale technicky a finanéne naro¢nejsie
tovary, Ci sluzby.

Pri komplexnom hodnoteni pravdepodobnosti zameny zverejneného oznacenia a starSej ochrannej zndmky je
potrebné uviest’, ze kazdy prihlasovatel’ ma Siroké moznosti pri vol'be znamkového motivu a jeho
jednotlivych prvkov, ktoré by nemali evokovat’ pribuznost’ s oznaceniami, ktoré st uz zapisané ako ochranné
znamky. Pri porovnani zverejneného oznacenia a starSej ochrannej zndmky vsak bolo zistene, Ze
porovnavané oznacenia obsahuju ako rozlisujtiice prvky vysoko podobné slovné prvky
»FASHIONSHOCKS* vs. ,,FASHION ROCKS*“, ktoré sa zhoduju v jedenastich z dvanastich, resp.
trinastich hlasok (,,FASHION--OCKS*) a navzajom sa liSia len v medzere odpovedajlcej jednej hlaske a v
spoluhlaske ,,R“ vs. v skupine dvoch spoluhlasok ,,SH* vo vnutri ich slovnych prvkov, pricom tieto rozdiely
nie su tak vyrazné, aby vylucili ich podobnost’ u spotrebitel’skej verejnosti, ktora obvykle nema moznost’
porovnavat’ ozna¢enia umiestnené vedla seba. Na zaklade uvedenych podobnych slovnych prvkov bola
konstatovana vysoka miera vizualnej podobnosti, foneticka podobnost’ a Ciasto¢na podobnost’ z
vyznamového hladiska sposobena slovom ,,FASHION, resp. ivodnou ¢ast'ou ,,FASHION- zverejneného
oznacenia. Stucasne boli vSetky tovary a sluzby v triedach 9, 35 a 41 posudené ako zhodné a/alebo podobné
S0 zapisanymi tovarmi a sluzbami pre starSiu ochrann zndmku v rovnakych triedach, a preto mozno

v pripade tychto tovarov a sluZieb konstatovat’ existenciu pravdepodobnosti ich zameny na strane relevantnej
spotrebitel'skej verejnosti, a to aj pri zohl'adneni priemerného az vyssieho stupiia pozornosti pri ich vybere.
TieZz v tomto pripade je potrebné prihliadnut’ aj na uplatnenie kompenzaéného principu, ktory hovori, Ze nizsi
stupefi podobnosti medzi niektorymi porovnavanymi tovarmi a sluzbami je mozné vyvazit’ vys$§im stupiiom
podobnosti medzi porovnavanymi oznaeniami a naopak.

Vzhl'adom na skuto¢nost’, ze uplatnenym namietkam bolo vyhovené ¢iasto¢ne a podmienky na odmietnutie



zapisu zverejnen¢ho oznacenia do registra ochrannych zndmok dané v § 7 pism. a) zékona ¢. 506/2009 Z. z.
o0 ochrannych znamkach boli naplnené len pre prihlasované tovary a sluzby v triedach 9, 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny Géinok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorucdit’:

Ing. Lenka Litvadkova
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