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Banska Bystrica 30.5.2016
POZ 5573-2014 /N-85-2016/Gas

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’a .D.C. Holding, a.s., Drietiova 3, 821 01 Bratislava, Slovenska republika,
zastUpeného v konani advokatkou JUDr. Andreou Kubanyiovou, Advokatska a zndmkova kanceléaria s.r.0.,
Vajanského 28, 917 01 Trnava (d’alej ,,namietatel*) proti zapisu oznaéenia ,,ZLATE CLUB s maslovou
ptichuti s maslovou prichutou® do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 12.8.2014 prihlasovatel'om
Opavia — LU, s.r.o., Karolinska 661, 186 00 Praha 8, Karlin, Ceska republika, zastGpenym v konani
advokatom JUDr. Martinom Fritzom, Podjavorinskej 4, 811 03 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel*) pod ¢islom
spisu POZ 5573-2014 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
4.11.2014, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,irad*) podl'a § 32 ods. 2
zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach takto:

namietkam sa &iasto¢ne vyhovuje a prihlaSka ochrannej znamky ,,ZLATE CLUB s maslovou p¥ichuti
s maslovou prichut’ou®, ¢islo spisu POZ 5573-2014, sa zamieta pre tovary ,,pekarske vyrobky; sladké aj
slané trvanlivé, polotrvanlivé a jemné pecivo; cukrdrske vyrobky; vyrobky z obilnin; cereélne vyrobky;
Cokoladové a necokoladové cukrovinky; obldatky; napolitianky; cokoladové a necokoldadové trvanlivé
pedivo; suSienky; vafle; tycinky (cukrovinky); piskéty“ v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov
asluzieb a pre sluzby ,,distribiicia tovarov na reklamné iiéely, najmd v oblasti vyrobkov trvanlivého
peciva; organizovanie a usporaduvanie spotrebitel’skych sut’aii na podporu predaja vyrobkov trvanlivého
pediva“ v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu ozna¢enia ,,ZLATE CLUB s maslovou piichuti s maslovou prichutou® do registra ochrannych
znamok, ¢islo spisu POZ 5573-2014 (d’alej aj ,,zverejnené oznacenie®), boli 4.2.2015 podané namietky

v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. a) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach.
Predmetné namietky smerovali proti vietkym prihlasovanym tovarom a sluzbam v triedach 30, 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Podanie namietok odovodnil namietatel’ okrem iného tym, Ze je majitel'om ochrannej znamky ,,CLUB*
(d’alej aj ,,starSia ochranna znamka*), ktora je podobna so zverejnenym oznacenim prihlasovanym pre
podobné a zhodné tovary a sluzby, ¢im dochadza k pravdepodobnosti zameny na strane verejnosti.

Namietatel’ opisal zverejnené oznacenie a konstatoval, Ze okrem prvkov, ktoré su necitatel'né a bezne sa
vyskytujlce na obaloch potravin a su teda nedistinktivne, zverejnené oznacenie obsahuje zrete'né slovné
prvky LZLATE“a,CLUB“a vyobrazenie gul'atych susienok. Namietatel’ uviedol, Ze vyobrazenie suSienok
moZe sposobovat’ klamanie verejnosti v spatosti s tovarmi alebo sluzbami, ktoré so suSienkami nesuvisia.

Podl'a ndzoru namietatel’a je nosnym prvkom zverejneného oznacenia podstatné meno ,,CLUB* a spotrebitel
ho bude vnimat’ ako produktovy nazov. Slovo ,,ZLATE* je pridavnym menom, a preto je vnimané ako
doplnujuce slovo a v porovnani s identifikujacim prvkom ,,CLUB* ma limitovant rozliSovaciu sposobilost’.
Ochrannd zndmka namietatel’a je tvorena slovnym prvkom ,,CLUB* a spotrebitel’ by sa tak pri pouzivani
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zverejneného oznacenia na zhodnych a podobnych tovaroch a sluzbach mohol domnievat’, Ze zverejnené
oznacenie je jej obmenou.

Po podrobnom porovnani oznac¢eni namietatel’ konstatoval ich podobnost’ zo vSetkych skimanych hl'adisk
zaloZend na plnom obsiahnuti starSej ochrannej znamky vo zverejnenom oznaceni.

K porovnaniu prihlasovanych tovarov a sluzieb s tovarmi zapisanymi pre starSiu ochranni zndmku
namietatel’ uviedol, ze ¢ast’ prihlasovanych tovarov je zhodna a ostatné prihlasované tovary a sluzby su
podobné tovarom zapisanym pre star$iu ochrannti znamku. Uvedené chapanie podobnosti vychadza podla
namietatela z poziadavky zabezpecenia ochrany zakladnych funkcii ochrannej znamky, predovsetkym jej
rozliSovacej spdsobilosti a individualizécie tovarov a sluzieb podnikatel’a, ako aj z toho, Ze podobnost’
tovarov alebo sluzieb nemozno vnimat’ len v ich materialnom zmysle slova, ale aj v zavislosti od charakteru
tovarov a sluzieb, ich $ir§ieho ucelového uréenia a ich adresatov.

Namietatel’ poziadal o zamietnutie prihlasky zverejneného oznacenia v celom rozsahu.

Listom Uradu z 11.3.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi s informaciou, Ze vzhl'adom na
prebiehajuce konanie 0 navrhu na zru$enie ochrannej znamky ,,CLUB® €. 203755, na ktoru sa namietatel’
v podanych namietkach odvolava, bude lehota na vyjadrenie sa prihlasovatel'ovi stanovena az po ukonéeni
konania o uvedenej ochrannej znamke.

Listom zo 17.9.2015 urad vyzval prihlasovatel’a na vyjadrenie sa k predmetnym namietkam a informoval ho,
ze starSia ochranna znamka ,,CLUB* ¢. 203755 bola rozhodnutim uradu s G¢innost'ou od 19.9.2014 ¢iastoéne
zruSena a zostala v platnosti pre tovary ,,suSienky* zatriedené v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov a
sluzieb.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni doru¢enom uradu 18.11.2015 zdéraznil grafické a farebné usporiadanie prvkov
tvoriacich zverejnené oznacenie a konstatoval, Ze hoci slovny prvok ,,CLUB* je zhodny so starSou
ochrannou znamkou, ostatné prvky zverejneného oznacenia spolahlivo zabrania vizualnej podobnosti
oznaceni. Prihlasovatel’ uviedol, Ze dominantnym prvkom zverejnené¢ho oznacenia je slovny prvok
~ZLATE" a tento prvok spolu s celkovou grafickou ipravou zverejneného oznadenia si spotrebitel
jednoznaéne spoji so znamkovym radom prihlasovatel’a, zaloZzenym na prvku ,,ZLATE", ktory si
prihlasovatel’ buduje od roku 1997. V tejto suvislosti prihlasovatel’ predlozil zoznam ochrannych znamok
tohto zndmkoveého radu a dékaz o pouZivani zndmkového radu na jeho vyrobkoch. Typickymi prvkami na
obaloch vyrobkov prihlasovatel’a su Zlty podklad, logo ,,ZLATE*, logo ,,OPAVIA®, stru¢ny opis vyrobku
a vyobrazenie niekol'kych kusov vyrobku.

Z fonetického hl'adiska bude zverejnené oznacenie reprodukované ako ,,zlaté klub* alebo ,,Opavia zlaté
klub*“. Podl'a vyjadrenia prihlasovatel'a slovny prvok ,,zlaté* spolahlivo zaradi tovary oznacené zverejnenym
oznacenim k produktom prihlasovatel’a, nie namietatel'a. Foneticky st porovnavané oznacenia prevazne
nepodobné vzh'adom na minimalne dve odlisné slabiky na zaciatku zverejneného oznacenia.

Sémanticky povaZzuje prihlasovatel’ zverejnené oznacenie za silno spojené s uvedenym znamkovym radom
zaloZzenym na prvku ,,ZLATE". Tento prvok $pecifikuje sémantické vnimanie prvku ,,CLUB, ktory je podl'a
prihlasovatel'a vnimany ako ,,klub patriaci pod ZLATE®.

Na zaklade uvedeného vyvodil prihlasovatel’ zaver, Ze oznacenia su z celkového hl'adiska nepodobné.

Prihlasovatel’ poukazal na skuto¢nost’, Ze starSia ochranna zndmka zostala v platnosti len pre ,,suSienky*,
a preto minimalne niektoré prihlasované tovary v triede 30 a sluzby v triedach 35 a 41 st nepodobné so
zapisanymi tovarmi.

V zéavere prihlasovatel’ zhrul svoje vyjadrenie do konstatovania o vyluceni pravdepodobnosti zdmeny aj
asociacie, ked’ze zverejnené oznacenie obsahuje dostatok distinktivnych prvkov poukazujucich na odlisny
pbvod vyrobkov a pozZiadal o zamietnutie ndmietok v celom rozsahu.



Rozhodnutie Gradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl’a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zaklade odovodnenia
podania a dokazov, ktoré boli ucastnikmi konania predlozené.

Podl'a § 7 pism. a) citovaného zakona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asocicie so starSou ochrannou znamkou.

Podrla § 4 citovaného zakona je na tcely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spoloéenstva (ochranna znamka EU) so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim
pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré¢ je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska kombinovaného zverejneného oznacenia ,,ZLATE CLUB
s maslovou piichuti s maslovou prichut'ou®, ¢islo spisu POZ 5573-2014, proti ktorej ndmietky smeruju, bola
podana 12.8.2014 prihlasovatelom Opavia — LU, s.r.o., Karolinska 661, 186 00 Praha 8, Karlin, Ceska
republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 4.11.2014 pre tovary a sluzby v triedach 30, 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ I.D.C. Holding, a.s., Driefiova 3, 821 01 Bratislava, Slovenska republika je
majitelom slovnej ochrannej znamky ,,CLUB* ¢. 203755 s prdvom prednosti od 6.8.1993, ktora je zapisana
pre tovary v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannej znamky namietatel'a vyplyva, ze
ochrannd znamka namietatel’a ma skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vzt'ahu
k zverejnenému oznacéeniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasované pre nasledovné tovary a sluzby:

v triede 30 —,,pekarske vyrobky; sladke aj slané trvanlive, polotrvanlivé a jemné pecivo, cukrdrske vyrobky;
vyrobky z obilnin; ceredlne vyrobky, c¢okoladové a necokoladové cukrovinky, oblatky; napolitanky;
cokoladové a necokoladové trvanlivé pecivo; susienky; vafle; tycinky (cukrovinky); piskoty; kakaove,
cokoladové, kavové a ovocne naplne a krémy; kakaové, cokoladové a necokoladové polevy; kavové, kakaové
a cokoldadové napoje

v triede 35 — ,, 0bchodné akvizicie; marketing; podpora predaja (pre tretie osoby), reklama; informacno-
obchodnd a inzertna cinnost; distribiicia tovarov na reklamné ucely, najmd v oblasti vyrobkov trvanlivého
peciva; organizovanie a usporaduvanie spotrebitelskych sutazi na podporu predaja vyrobkov trvanlivého
peciva“;

v triede 41 — ,,organizovanie Sportovych, kultarnych a zabavnych podujati; organizovanie Sportovych,
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kulturnych, zabavnych vedomostnych sutazi pre verejnost’™.
StarSia ochranna zndmka je zapisana pre nasledovné tovary:
v triede 30 —,,suSienky*““.

Pred samotnym porovnanim tovarov a sluZieb je potrebné uviest’, Ze na uéely postudenia podobnosti tovarov
alebo sluZieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zdmeny, nie je rozhodné forméalne zatriedenie
tovarov alebo sluzieb do konkrétnej triedy, ale zohl'adfiuju sa vsetky rozhodujice okolnosti, ktorymi sa
vzt'ah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfhaju predovsetkym ich povahu, ur€enie a Gcel pouzivania,
distribu¢né kanaly, ako aj konkurenény alebo dopliiujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov
alebo sluzieb sa pritom posudzuje z pohl'adu relevantného spotrebitel’a, t. j. spotrebitel’a, ktorému su uréené



a ktory by v dosledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti oznaéeni mohol byt uvedeny do omylu, ¢o sa tyka vyrobcu alebo poskytovatel’a predmetnych
tovarov.

V oboch porovnavanych zoznamoch su v triede 30 obsiahnuté ,,suSienky‘“. Ide tak o tovary zhodné.

Dalsie prihlasované tovary v triede 30 ,,pekarske vyrobky; sladké aj slané trvanlivé, polotrvanlivé a jemné
pecivo, cukrdrske vyrobky; vwrobKy z obilnin; ceredlne vyrobky; cokoladové a necokoladové cukrovinky,
oblatky; napolitanky; cokoldadové a necokoldadové trvanlivé pecivo, vafle, tycinky (cukrovinky), piskoty “ sd
bud’ SirSou kategoriou zahtfiajicou aj konkrétny typ pekarskych vyrobkov, ktorymi su pre starSiu ochrannd
znamku zapisané ,,suSienky““, alebo s tovarmi rovnakej povahy, pochadzajucimi od rovnakych
podnikatel'skych subjektov, uréenych rovnakému okruhu relevantnej spotrebitel'skej verejnosti
prostrednictvom rovnakych distribu¢nych kanalov, a preto su uvedené prihlasované a zapisané tovary zhodné
a/alebo podobné.

V triede 30 prihlasované ,, kakaové, cokoladové, kavové a ovocné naplne a krémy; kakaové, cokoladové

a necokoladové polevy; kavové, kakaové a cokoladové napoje** su Specifickymi tovarmi, ktoré su ponukané
spotrebitelom vo forme priamo uréenej na konzumaciu alebo ako polotovar vo forme prasku a pod. na
pripravu krémov, poliev alebo ndpojov z kakaa, ¢okolady, kavy alebo ovocia. Pre starSiu ochrannti znamku
zapisané ,,suSienky““ st druhom upeceného alebo len ususeného peciva. Vd’aka uvedenej Giprave ich mozno
zvycajne dlhodobo skladovat’ a st tak trvanlivym pecivom. Uvedené tovary st sice potravinami pontkanymi
na predaj v rovnakych predajniach potravin, ¢i v supermarketoch a pod., ale tato skuto¢nost’ nie je
postacujuca na konstatovanie podobnosti medzi nimi. Povaha a i¢el pouzitia tychto tovarov sa vzajomne lisi,
pri predaji su umiestnené v rozliénych regaloch (prihlasované tovary su umiestnené v regaloch spolu

s d’al§imi pripravkami uréenymi na pecenie, alebo st v chladiacich boxoch, zatial’ ¢o starSou ochrannou
znamkou pokryté ,,suSienky*“ st umiestnené v regaloch spolu s d’al$imi pekarskymi vyrobkami) a relevantnej
verejnosti je znama skuto¢nost’, ze vyrobca ,,suSienok* zvycajne vyraba rozlicné druhy pekarskych
vyrobkov, nie v8ak krémy ¢i polevy alebo napoje samostatne pontikané na predaj a naopak vyrobcovia
krémov, napojov a poliev neprodukuju pekarske vyrobky. Porovnavané tovary su nepodobné.

V triede 35 je zverejnené oznacenie prihlasované okrem iného pre sluzby ,,distribucia tovarov na reklamné
ucely, najmd v oblasti vyrobkov trvanlivého peciva, organizovanie a usporaduvanie spotrebitelskych sutazi
na podporu predaja vyrobkov trvanlivého peciva “, pricom star§ia ochranna znamka je zapisana v triede 30
pre ,,suSienky*, ktoré su (ako uz bolo uvedené) konkrétnym druhom trvanlivého peciva. Ked’ze prihlasované
sluzby su priamo naviazané na tovary, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana, mézu sa napriek
rozdielnej povahe dopliiiat’. Prihlasované sluzby a zapisané tovary tak dosahuju nizky stupeii vzajomnej
podobnosti.

Ostatné sluzby zverejneného oznacenia prihlasované v triede 35 (,,0bchodné akvizicie; marketing; podpora
predaja (pre tretie osoby); reklama; informacno-obchodna a inzertnd ¢innost’*) st uréené na podporu

a pomoc inym podnikom uskuto¢iiovat’ alebo zlepSovat’ ich podnikanie. Ide o sluzby poskytované
Specializovanymi spolo¢nostami, ktoré analyzuju potreby zakaznika a poskytuji vsetky informacie a rady
potrebné na uvedenie ich vyrobkov a sluzieb na trh, st sustredené na ziskavanie zakaznikov a vytvaraju
personalizovanu stratégiu zameranud na propagovanie vyrobkov a sluZieb prostrednictvom novin, webovych
lokalit, videi, internetu atd’. Zarovei je potrebné uviest’, Ze povaha a ucéel reklamnych, marketingovych

a s nimi suvisiacich sluzieb sa zasadne IiSi od vyroby tovarov (ktorymi su ,,suSienky*‘). Z toho dévodu sa
prihlasované sluzby v triede 35 nepodobaju tovarom zapisanym v triede 30.

Na porovnanie sluzieb prihlasovanych v triede 41 s tovarmi zapisanymi v triede 30 pre starSiu ochrann(
znamku sa rovnako tak vzt'ahuje konstatovanie o ich vzajomnej nepodobnosti. Prihlasované sluzby
,,organizovanie Sportovych, kultirnych a zabavnych podujati; organizovanie Sportovych, kultarnych,
zdbavnych vedomostnych sutazi pre verejnost* a pre starSiu ochrannt znamku v triede 30 zapisané
,.Susienky* sa zretel'ne lisia v ich poskytovatel'och ¢i vyrobcoch, povahe, Gicele poskytnutia a pouZitia i
distribuénych kanaloch. Porovnavané sluzby a tovary nie su v konkurenénom vzt'ahu, a nie su ani
komplementarne v tom zmysle, Ze jedny by boli nevyhnutné pre poskytovanie ¢i vyrobu tych druhych.



Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 5573-2014) StarSia ochranna znamka (OZ ¢. 203755)
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Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizudlne, fonetické a
sémantické podobnosti, priGom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznaéenia u bezného
spotrebitel'a mdzu vyvolat’ s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznac¢enia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihl&sené, resp. zapisane.

Z vizualneho hPadiska ide o porovnanie kombinovaného farebného zverejneného oznacenia so slovnou
starSou ochrannou znamkou. Zverejnené oznacenie predstavuje obal vyrobku, obsahuje mnoho slovnych

a obrazovych prvkov. Jeho podklad a obrazové stvarnenie okruhlych keksikov (suSienok) je v réznych
odtienioch Zltej az svetlohnedej farby a ¢ast’ podkladu je biela a svetlomodra, slovné prvky a niektoré
obrazové prvky sU v roznych odtieioch modrej farby. V hornej Casti obsahuje udaje tykajice sa zloZenia
vyrobku, gramaze, odporuc¢eného skladovania, predavajiceho a distributora, je tu aj ¢iarovy kod a symboly
tykajuce sa recyklacie obalu. Dolna ¢ast’ obsahuje vyobrazenie modrej pecate, v ktorej je biely slovny prvok
,»OPAVIA“, necitatel'né uvedenie roku a zIt¢ klasy. Dolnej Casti a zaroven celému oznaceniu dominuju
slovné prvky ,,ZLATE* a ,,CLUB" napisané pod sebou, ,,ZLATE* s mierne hrub3imi a zvinenymi liniami
pismen so svetlym lemovanim a ,,CLUB* v Standardnom pisme s mierne va¢§im prvym pismenom, pricom
aj tieto pismena su hrubsie a lemované. Uvedené slovné prvky st okrem ich velkosti a hrabky zd6raznené
vyobrazenym odleskom nad slovom ,,ZLATE* a v pozadi slovného prvku ,,CLUB*. Dominantnym vd’aka
vel’kosti je aj vyobrazenie okrahlych keksikov - susienok. Pod slovnymi prvkami ,,ZLATE CLUB* je
umiestneny napis v ¢eskom jazyku a pod nim v slovenskom jazyku: ,,s maslovou ptichuti*/,,s maslovou
prichutou®. Tieto prvky st vSak vyhotovené podstatne mens$im pismom s tenkymi liniami. Vpravo medzi
vyobrazenim suSienok sa nach&dza udaj o energetickej hodnote vyrobku a dolu vpravo je symbol oznacujtci
miesto a sposob rozbalenia obalu. Z uvedeného je zrejmé, Ze z hl'adiska vizualneho stvarnenia sa pozornost’
relevantného spotrebitela ststredi na prvky velkostou a spdsobom vyobrazenia dominantné, a to slovné
prvky ,,ZLATE CLUB* a vyobrazenie susienok. Nie je Ziadnym spdsobom dévodné, aby spotrebitel’ venoval
rovnaku ¢i zvySenu mieru pozornosti ostatnym prvkom zverejnené¢ho oznacenia. Ked'Ze pritomnost’
zhodného slovného prvku ,,CLUB* v oboch porovnavanych oznaéeniach je vizualne zretel'na a putajica
pozornost’ spotrebitel'ov, je napriek mnozstvu d’al§ich prvkov obsiahnutych vo zverejnenom oznaceni
potrebné konstatovat’ Ciasto¢nll podobnost’ porovnavanych oznaceni z vizualneho hl'adiska.

Z fonetického hPadiska je porovnanie zaloZené na zvukovom vneme vyvolanom slovnymi prvkami
obsiahnutymi v porovnavanych oznac¢eniach. Napriek mnozstvu slovnych prvkov obsiahnutych vo
zverejnenom oznaceni je dovodné predpokladat, ze zvukova realizacia zverejneného oznacenia bude mat’
podobu [zlaté klub s maslovou prichut'ou] (bertic na zretel’ relevantného spotrebitel’a hovoriaceho po
slovensky), pripadne vzhl'adom na dominanciu slovnych prvkov a zvyklosti bezného spotrebitel’a skracovat’
dlhsie oznacenia, zaznie len skratena verzia zverejneného oznacenia — [zlaté klub]. Vyslovenie slovnych
prvkov zverejneného oznacenia referujlcich o zloZeni, graméaZi a inych charakteristikich balenych tovarov
nie je zvy€ajné ani pravdepodobné, a preto nie je ani v tomto pripade predmetom porovnavania oznaceni

z fonetického hl'adiska. Star§ia ochranna znamka bude zvukovo realizovana prostrednictvom slovného prvku
,CLUB", ktory bude vysloveny ako [Klub], vyvola krat$i zvukovy vnem a odlisny bude aj rytmus a



intonécia. Na z&klade uvedeného je zrejmé, Ze napriek odliSnostiam danym slovnym prvkom ,,zlaté* vo
zverejnenom oznaceni, zvukova reprodukcia zverejneného oznacenia bude zahfiiat’ celu starSiu ochranni
znamku, a preto st porovnavané oznacenia z fonetického hl'adiska podobné.

Zo sémantického hPadiska je pri porovnavani oznaceni potrebné vychadzat’ z toho, Ze slovny prvok
,CLUB", ktory sa nachadza v obidvoch oznaceniach, je anglickym slovom s vyznamom ,,klub* (t. j. spolok,
zdruZenie, uzavreta spolo¢nost’ vyhranenych zaujmov, resp. v Sporte Sportovy alebo telocvicny oddiel, d’alej
tiez druh spolo¢enského domu upraveny pre uzsiu spolo¢nost’, diferencovani podl'a zaujmov a veku alebo
klubovna), pri¢om tento vyznam bude vzhI'adom na jeho Casté pouzivanie v réznych oblastiach a blizkost’
slovenskému ekvivalentu znamy aj priemernému slovenskému spotrebitel'ovi. Zverejnené oznacenie
obsahuje niekol'ko slovnych a obrazovych prvkov, ktoré spotrebitel’ bude vnimat’ ako beznu sucast’ obalu bez
rozliSovacej sposobilosti, ked’Ze ide o oznaenie vlastnosti balenych tovarov, a preto pri vybere a ndkupe sa
bude orientovat’ podl'a dominantnych prvkov, ktoré s zaroven prvkami sluziacimi na identifikéciu takto
oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Vyobrazenie suSienok vo zverejnenom oznaceni poukazuje na druh
pekarskeho vyrobku a napriek nazoru namietatel’a, ze tento prvok moze sposobovat’ klamanie verejnosti

v spétosti s tovarmi alebo sluzbami, ktoré so suSienkami nesuvisia, Urad sa s uvedenym nestotoziiuje. Medzi
vyobrazenim suSienok a prihlasovanymi tovarmi a sluzbami nie je Ziaden rozpor, a preto zverejnené
oznacenie nemdze byt pre spotrebitel’a mittice.

Ked'ze spotrebitelia sa zmienuji o oznaceniach prostrednictvom ich slovnych prvkov a nie opisom ich
prvkov obrazovych, je vzh'adom na to a uz uvedené skutocnosti dovodné konstatovat’, ze spotrebitel’ sa bude
o prihlasovanych tovaroch alebo sluzbach zmienovat’ prostrednictvom dvoch slovnych prvkov, a to ,,ZLATE
CLUB*. Uvedené dve slova netvoria gramaticky spravny syntakticky vzt'ah (spravne slovné spojenie by bolo
,»Zlaty club®), a preto pozorny spotrebitel’ ich bude vnimat’ ako dve samostatné slova. Nemozno vsak vylacit
moznost, Ze spotrebitel’ nebude dosledne skimat’ a analyzovat’ tieto slovné prvky zverejneného oznacenia a
prvok ,,zlaté* potom moéze vnimat’ ako pridavné meno vyjadrujuce vlastnost’ podstatného mena ,,club®, tak
ako je to v slovenskom jazyku bezné. Zaroven je potrebné zdoraznit’, ze rozliSovacia sposobilost’ slovného
prvku ,,CLUB* dosahuje priemernu uroven, ked’ze ziadnym spésobom nepoukazuje na druh ¢i vlastnosti
relevantnych zapisanych tovarov ani prihlasovanych tovarov ¢i sluzieb. V oboch pripadoch si spotrebitel’
uvedomi pritomnost’ zhodného slovného prvku ,,CLUB* v porovnavanych oznaceniach a na tejto skuto¢nosti
je zalozena ich ¢iasto¢na sémanticka podobnost’.

Celkové zhodnotenie - pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost'ou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel'ska verejnost’ moze domnievat’, ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatela alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel’'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vsetkych okolnosti tykajucich sa konkrétnej veci. Toto celkové posudenie predpokladd urcita
vzajomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmé medzi podobnostou porovnavanych oznaceni
a podobnost'ou oznac¢ovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi
alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami

a naopak.

Na ucely celkového postdenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel'ska
verejnost’ s ohladom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel’
povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avSak miera pozornosti
priemerného spotrebitel'a sa moze menit’ v zavislosti od kategdrie predmetnych tovarov ¢i sluzieb.

V predmetnom pripade prislusna skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhl'adom na povahu dotknutych
tovarov v triede 30 Siroka spotrebitel’ska verejnost, ktorej su predmetné tovary urc¢ené. Kolizne tovary su
tovarmi kazdodennej spotreby, pri nakupe ktorych je pozornost’ spotrebitel'a zvyCajne nizsia ako priemerna.
Predmetné sluzby v triede 35 st uréené najmé odbornej verejnosti, mozu byt’ poskytované a vyuzivané na
beZnej baze a ich vyberu odborna verejnost’ zvy€ajne venuje pozornost’, ktorej stupent moze kolisat’ od
priemerného po vyssi.

Prihlasovatel’ zdoraznil obsiahnutie prvkov vo zverejnenom oznaceni, ktoré podl'a jeho nazoru odlisuju vnem
vyvolany zverejnenym oznacenim od starSej ochrannej znamky. Za najdominantnejsi prvok oznacil
prihlasovatel’ slovny prvok ,,ZLATE®, ktory si spotrebitel’ spolu s celkovym grafickym spracovanim
zverejneného oznadenia jednoznaéne spaja so znamkovym radom zaloZenym na prvku ,,ZLATE®, ktory



prihlasovatel’ buduje od konca roka 1997. Prihlasovatel predlozil zoznam ochrannych znamok tohto radu

a vytlacok jednej internetovej stranky obsahujlcej vyobrazenie baleni jednotlivych produktov obsahujtcich
prvok ,,ZLATE*. Takisto logo ,,OPAVIA® posiliuje podl'a prihlasovatel’a spojenie zverejneného oznaGenia
s pévodcom vyrobku. Z celkového hl'adiska povazuje prihlasovatel’ oznacenia za nepodobné.

V slvislosti s uvedenym je potrebné uviest, Ze prihlasovatel'om tvrdena skuto¢nost’ o budovani znamkového
radu zalozenom na prvku ,,ZLATE® nevyluéuje podobnost medzi zverejnenym oznagenim a starSou
ochrannou zndmkou zalozenou na ich spolo¢nom a pre starSiu ochrannd zndmku jedinom slovnom prvku
»CLUB*. Z prihlasovatel'ovych tvrdeni ¢i predlozenych dokladov poukazujicich na uplatnenie prvku
ZLATE* nevyplyva vnimanie ozna¢enia tovarov alebo sluzieb obsahujiceho prvok ,,CLUB* ako prvku
spétého s prihlasovatel'om ako ich pévodcom. Okrem skuto¢nosti, Ze predloZeny vypis z registra sice
poukazuje na ochranné znamky prihlasené a zapisané pre spolo¢nost’ prihlasovatel’a, vytlaéok internetovej
stranky zobrazuje obaly vyrobkov, ale tieto doklady Ziadnym sp6sobom nepreukazujl ich postavenie na trhu,
¢i ich vnimanie spotrebitel’skou verejnost'ou. Existencia niekol’kych zapisov ochrannych znamok nie je sama
osebe dostatoénym argumentom, pretoze zapis do registra nemusi nutne odrazat’ situaciu na trhu. Inymi
slovami, na zaklade udajov obsiahnutych v registroch, nemozno predpokladat’ ich efektivne vyuzivanie,
rovnako tak absentuje ich vypovedna hodnota o ich vnimani spotrebitel'mi.

Zaroven je nevyhnutné uviest’, Ze pravo na ochrannu znamku za¢ina diiom podania prihlasky, nie skor, a od
tohto datumu musi byt prihlaska zverejnené¢ho oznacenia skiimana v konani o namietkach. Pri posudzovani,
¢i zverejnené oznacenie patri pod niektory z relativnych dévodov zamietnutia st udalosti alebo skutocnosti,
ktoré sa stali pred datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia irelevantné, pretoze prava
namietatela, ak predchadzaju tomuto datumu, st starSie ako prava prihlasovatela. Z uvedeného vyplyva, Ze
prihlasovatel'om uvedené argumenty a doklady poukazujtce na prvok ,,ZLATE" nevyvracaju konStatovanie
0 podobnosti zverejnené¢ho oznac¢enia so starSou ochrannou znamkou zalozenou na prvku ,,CLUB*.

Pokial’ ide o samotné postudenie pravdepodobnosti zdmeny porovnavanych oznaceni je nutné konstatovat’, ze
ju nemozno vylucit. I ked’ tvrdenie prihlasovatel’a o najdominantnejSom prvku zverejneného oznacenia
-ZLATE" nie je spochybnené, z celkovej kompozicie ozna¢enia je zrejmé, e slovny prvok ,,CLUB* je
takisto jednym z dominantnych a distinktivnych prvkov tohto oznaéenia, sltiziaci na identifikaciu
oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Mierne odlisnosti vo vel'kosti a celkovej grafickej Uprave tychto dvoch
slovnych prvkov nevedu k zaveru o dominancii slovného prvku ,,ZLATE* a potladeni vnimania slovného
prvku ,,CLUB*. Navyse nie je pravdepodobné, aby spotrebitel’ mohol takto oznacované tovary alebo sluzby
identifikovat’ len prostrednictvom prvku ,,ZLATE® a prvok ,,CLUB* (ktory nie je ani opisnym ani vizualne
zanedbatelnym prvkom) vynechat’. Spotrebitel’ prvok ,,CLUB* ani neprehliadne ani nevynecha pri vnimani
a zmienovani sa o ozna¢ovanych tovaroch a sluzbach.

Z porovnania zverejnené¢ho oznacenia so starSou ochrannou zndmkou vyplyva, Ze obsahuji zhodny slovny
prvok ,,CLUB, ktory je jednym z dominantnych slovnych prvkov zverejneného oznacenia, a na zaklade
tohto prvku bola potvrdena podobnost’ porovnavanych oznaceni z vizualneho, fonetického aj sémantického
hl'adiska. Ked'Ze pozornost’ spotrebitel’a pri vnimani zverejneného oznacenia uputaji predovsetkym
dominantné a distinktivne prvky, bude sa o zverejnenom oznaceni zmietiovat’ prostrednictvom slovnych
prvkov ,,ZLATE CLUB*, v ktorych je obsiahnuta cela starsia ochranna znamka ,,CLUB". Rozlidovacia
sposobilost’ starSej ochrannej zndmky dosahuje priemerny stupen, a preto d’alSie prvky zverejneného
oznacenia, ktorym bud’ chyba dostato¢na rozliSovacia sposobilost’, alebo st zatienené velkost'ou uvedenych
dominantnych prvkov tohto oznacenia, nezabrania podobnosti a vyvolaniu zamenitelnosti zverejneného
oznacenia so starSou ochrannou znamkou v mysli spotrebitel'skej verejnosti, ¢i uz Sirokej alebo odborne;.

Na zaklade uvedeného je dovodné konstatovat’, Ze existuje redlne riziko pravdepodobnosti zimeny
zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky pre uvedené prihlasované tovary a sluzby, ktoré boli
posudené ako zhodné a/alebo podobné.

Zaroven nemozno obist’ fakt, Ze pri hodnoteni pravdepodobnosti asociacie medzi zverejnenym oznacenim

a starSou ochrannou znamkou je potrebné vychadzat’ zo skuto¢nosti, ¢i porovnavané oznacenia obsahuju také
rovnaké prvky, ktoré by vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti viedli k mylnej predstave o tom, Ze
porovnavané oznacenia pochadzaju od rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov.
Zverejnené oznacenie obsahuje prvok tvoriaci star$iu ochranni znamku v jej celistvosti, pricom ide o prvok
dosahujuci priemerny stupen rozliSovacej sposobilosti, ktorého vyobrazenie a umiestnenie vo zverejnenom
oznaceni neunikne pozornosti spotrebitel’a, ktory sa tak v zmysle obchodnych zvyklosti méze domnievat’, ze



zverejnené oznacenie obsahujtice d’alSie slovné a obrazove prvky je len variantom starSej ochrannej znamky,
pripadne ozna¢enim ur¢enym pre osobity rad produktov namiectatel’a. Prihlasovatel’ upozornil na pritomnost’
prvku ,,OPAVIA* vo zverejnenom oznaceni, ktorym je posilneny odlisny povod prihlasovanych tovarov

a sluzieb. K uvedenému je nutné uviest’, Ze aj pri postrehnuti prvku ,,OPAVIA® vo zverejnenom oznaceni
mozZe vzhl’adom na vSetky uvedené skuto¢nosti dojst’ vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti k mylnej
predstave, ze takto oznacované tovary alebo sluzby pochadzaju od ekonomicky prepojeného subjektu

S majitel'om starSej ochrannej znamky. Na zaklade uvedeného je rovnako potrebné konstatovat’ aj vysoku
pravdepodobnost’ asociacie zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou.

Zo vSetkych uvedenych skuto¢nosti vyplyva, Ze pre tovary a sluzby v triedach 30 a 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb, ktoré boli posidené ako zhodné a podobné, boli naplnené podmienky
ustanovenia § 7 pism. a) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach.

V pripade zostavajucich prihlasovanych tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia v triedach 30, 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb nebola najdena podobnost’ s tovarmi zapisanymi pre starSiu
ochrann zndmku a v suvislosti s nimi neboli namietky vyhodnotené ako dovodné, ked’ze namietkovy dovod
uplatneny podla § 7 pism. a) zakona o ochrannych zndmkach vyZaduje kumulativne splnenie podmienky
zhody alebo podobnosti oznaceni a aj zhody alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, a ta vo vzt'ahu k nim
naplnena nebola.

Vzhl'adom na tieto skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok.
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