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Banska Bystrica 29. jala 2016
POZ 5807-2014 11/78-2016

ROZHODNUTIE

Predseda Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky o rozklade podanom 26. januara 2016
prihlasovatel'om Marko production, s. r. 0., Jakabova 57, 821 04 Bratislava, v konani zastlpenym
patentovym zastupcom Antonom Kastlerom, Patentova a znamkova kancelaria, Simra¢na 12, 821 02
Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel™), proti rozhodnutiu Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
zn. POZ 5807-2014/2-479-2015 z 11. decembra 2015 o zamietnuti prihlaSky ochrannej znamky ,,Salén
Piva“, ¢. spisu POZ 5807-2014, na navrh ustanovenej odbornej komisie rozhodol takto:

podla § 59 ods. 2 zakona €. 71/1967 Zb. o spravnom konani v zneni neskorSich predpisov v spojeni
s § 5 ods. 1 pism. b) a ¢) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach Vv zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z.
sa rozklad zamieta a rozhodnutie zn. POZ 5807-2014/Z-479-2015 z 11. decembra 2015 sa potvrdzuje.

Odovodnenie:

Prvostupiiovym rozhodnutim Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*)

zn. POZ 5807-2014/2-479-2015 z 11. decembra 2015 (d’alej ,,prvostupiiové rozhodnutie* alebo ,,napadnuté
rozhodnutie) bola v zmysle § 28 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v nadvédznosti na
8 5 ods. 1 pism. b) a c) tohto zdkona zamietnuta prihlaska slovnej ochrannej znamky ,,Salon Piva“, ¢. spisu
POZ 5807-2014 (dalej ,,prihlasené oznacenie*), pre vietky narokované tovary a sluzby v triedach 32, 35, 41

a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

D6vodom takéhoto rozhodnutia bola skuto¢nost’, Ze prihlasené oznacenie ,,Salon Piva“ ako celok nema vo
vzt'ahu k ndrokovanym tovarom a sluzbam rozliSovaciu spdsobilost’, pricom opisuje ich druh a zameranie.
Uvedené podla prvostupiiového organu vyplynulo z vyznamu slov tvoriacich prihlasené oznacenie,
konkrétne slovo ,,sal6n“ ma okrem iného vyznam ,,vystava umeleckych diel alebo priemyselnych vyrobkov
a vyraz ,,piva“ len blizsie spresiiuje, 0 aky druh vystavovanych vyrobkov ide, to znamena, Ze predmetom
vystavy budu piv4, teda konkrétny druh alkoholického napoja vyrabaného zo sladu, chmel'u a vody.
Prvostupiiovy organ zastaval nazor, ze takéto oznacenie poskytuje spotrebitel'ovi iba jednoduchti a priamu
informéciu, Ze ide o sluzby zamerané na prezentaciu, propagaciu, vystavovanie slovenskych piv, ako aj
tovary a sluzby s tym suvisiace.

Vydaniu prvostupnového rozhodnutia, ako to vyplyva z obsahu spisu, predchadzala sprava Gradu

z 24. februara 2015, ktorou bol prihlasovatel’ oboznameny s vysledkom prieskumu zapisnej spdsobilosti
prihlaseného oznacenia a bola mu stanovena lehota na vyjadrenie. Prihlasovatel’ vo svojej odpovedi
dorucenej uradu 23. jina 2015 vyjadril svoj nesuhlas s vysledkom vykonaného prieskumu zapisnej
sposobilosti prihlaseného oznacenia.

Za ucelom prekonania zapisnych vyluk konstatovanych podl'a v zmysle § 5 ods. 1 pism. b) a c) zakona ¢.
506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach, prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni k vysledku prieskumu zapisnej
sposobilosti prihlaseného oznacenia predlozil dokazové materialy, ktoré podl’a neho preukézali, Ze
prihlasené oznacenie nadobudlo rozlisovaciu spdsobilost’ v zmysle § 5 ods. 2 predmetného zdkona. Na
zéklade zhodnotenia predloZenych dokladov prvostupiiovy organ dospel k zaveru, Ze prihlasovatel'ovi sa
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nepodarilo preukazat’ nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihldseného oznacenia vo vztahu

k ndrokovanym tovarom a sluzbam. Nakol’ko prihlasovatel’ nevyvratil argumenty uvedené v sprave Uradu
a ani nepreukazal nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlaseného oznacenia, prvostupiiovy organ
pristupil k vydaniu prvostupiiového rozhodnutia.

Proti tomuto rozhodnutiu podal prihlasovatel’ (v si¢asnom postaveni podavatel'a rozkladu) v zdkonom
stanovenej lehote rozklad, v ktorého odévodneni nesthlasil s posudenim zépisnych vyluk v zmysle 8 5 ods. 1
pism. b) a ¢) z&kona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach vykonanym prvostupiiovym organom, ako ani
s postdenim predloZenych dokazovych materialov, ktoré podl'a neho preukazuji nadobudnutie rozliSovacej
sposobilosti prihlaseného oznacenia.

Prihlasovatel’ sa nestotoznil s konstatovanim prvostupnového organu, ze prihlasené oznacenie nema
rozliSovaciu spdsobilost’. V tejto stvislosti uviedol, ze prihlasené oznacenie pozostava z viacerych pojmov,
ktoré toto oznacenie individualizuju a dod&vaju mu rozliSovaciu spdsobilost’. Zaroven pripomenul, ze aj
nizky stupen rozliSovacej spdsobilosti postacuje na to, aby oznacenie bolo schopné identifikovat povod
tovarov a sluzieb. Prihlasovatel’ vyjadril presvedcenie, ze prihlasené oznacenie bude relevantny spotrebitel’
vnimat’ ako slogan, resp. oznacenie obchodného povodu tovarov a sluzieb.

Dalej prihlasovatel’ spochybnil konstatovanie prvostupiiového organu, Ze nakol’ko jednotlivé prvky
prihlaseného oznacenia nemaju dostatocni rozliSovaciu sposobilost’, ani oznacenie ako celok nemdze mat
rozliSovaciu sposobilost’. V tejto stvislosti poukazal na skuto¢nost’, Ze prave spajanim pojmov bez
rozliSovacej spOsobilosti je mozné vytvorit’ oznaéenie, ktoré ako celok ma rozliSovaciu sposobilost’.

Prihlasovatel’ nesuhlasil s konStatovanim prvostupiiového organu, Ze relevantny spotrebitel’ bude slovny
prvok ,,salon“ vnimat’ vo vyzname ,,vystava umeleckych diel alebo priemyselnych vyrobkov*“. Uvedené
tvrdenie povaZzoval za neprimerané, ked’Ze tovary a sluzby, pre ktoré ma byt’ do registra zapisané prihlasené
oznacenie, nepredstavuju umelecké diela ani priemyselné vyrobky. Zastaval nazor, Ze prvostupiiovy organ
pri hodnoteni sémantiky slovného prvku ,,salén“ mal vychadzat’ z prvotného vyznamu tohto slova, ktorym je
,izba alebo miestnost™, pretoZe to, na ¢o je ,,izba/miestnost™ uréena, ma pre postdenie sémantického
hladiska len sekundarny vyznam, nakol'ko takyto vyznam ziskava predmetné slovo az v spojeni s d’al$imi
prvkami prihlaseného oznacenia.

Za neddvodné prihlasovatel’ povazoval konstatovanie prvostupiiového organu, Ze predmetom ma byt udajne
vyrobok — druh alkoholického napoja vyrabaného zo sladu, chmel'u a vody. V tejto suvislosti pripomenul, Ze
ochrana ochrannou znamkou nezahittia technologicky postup a zloZenie narokovanych tovarov a sluZieb. Na
doplnenie uviedol, Ze existuje mnoZstvo druhou piv, prip. Speciélnych piv iného zloZenia ako z chmel'u,
sladu a vody, nevynimajuc nealkoholické piva, na zaklade ¢oho je zrejmé, Ze prihlasené oznac¢enie nemozno
kvalifikovat’ len ako jednoduchu a priamu informéciu o vlastnostiach narokovanych tovarov a sluZieb.

V neprospech konstatovania prvostupniového organu, Ze prihlasené oznacenie je tvorené vyluéne
oznaceniami alebo idajmi, ktoré v obchodnom styku mo6zu sluzit’ na uréenie druhu, kvality, mnozstva, ucelu
alebo inych vlastnosti tovarov a sluZieb, podl'a prihlasovatel’a sved¢i aj skuto¢nost’, Ze prihlasené oznadenie
okrem neho nikto nepouZziva, a teda ide 0 oznacenie, ktoré je z pohl'adu spotrebitel’a originalne.

Na zaklade analyzy narokovanych tovarov a sluzieb prihlasovatel’ dospel k zaveru, Ze prihlasené ozna¢enie
je vo vztahu k takmer vSetkym narokovanym sluzbam v triede 35, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb oznaéenim fantazijnym, v Ziadnom pripade nie opisnym, t. j. takym, ktoré by opisovalo ich druh

a zameranie. V tejto savislosti poukéazal na skuto¢nost’, Ze prvostupiiovy organ pri posudzovani zapisnej
sposobilosti prihlaseného oznacenia konal v rozpore s pravidlami posudzovania, ked’Ze jeho zapisnu
sposobilost’ nehodnotil vo vztahu ku kazdej polozke zoznamu narokovanych tovarov a sluZieb.

Prihlasovatel’ nesthlasil ani s postdenim predloZenych dokazovych materiélov prvostupfiovym organom.
Zastaval nazor, Ze tieto preukazali nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti prihlaseného oznacenia v zmysle
§ 5 ods. 2 z&kona o ochrannych zndmkach, pri¢om prvostupfiovému organu vytkol, Ze predlozené dokazy
hodnotil jednotlivo, ale bez ich vzajomne;j stvislosti, pricom niektoré z dbkazov bezdévodne negoval.

S ohl'adom na uvedené skuto¢nosti prihlasovatel’ navrhol, aby organ rozhodujuci o rozklade napadnuté
rozhodnutie zmenil tak, Ze prihlasené oznacenie ,,Salon Piva®, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej
znamky ¢. spisu POZ 5807-2014, spliia podmienky na zapis do registra ochrannych znamok, alebo aby



napadnuté rozhodnutie zrusil a vec vratil prvostupfiovému organu na nové prerokovanie a rozhodnutie vo
Veci.

Rozhodnutie organu rozhodujuceho o rozklade sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Organ rozhodujuci o rozklade prisluSny na konanie v zmysle § 61 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. o spravnom
konani v zneni neskorsich predpisov, s ohl'adom na § 40 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. (d’alej ,,zakon o ochrannych znamkach*) preskimal napadnuté
rozhodnutie, ako aj zakonnost’ vedeného spravneho konania, ktoré mu predchadzalo a posudil dévody
uvadzané ucastnikom konania.

Podla § 51 ods. 5 zakona o ochrannych zndmkach na konanie pred uradom podl'a tohto zakona sa vzt'ahuju
vSeobecné predpisy o spravnom konani s vynimkou ustanoveni § 19, 28, 29, 32 a7 34, 39, 49, 50, § 59 ods. 1
a §60.

Podrl'a § 52 ods. 3 zdkona o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania
a dokazov, ktoré boli i€astnikmi konania predlozené.

Podrla § 40 ods. 1 zakona o ochrannych znamkach ak tento zakon neustanovuje inak, proti rozhodnutiu Gradu
mozno podat’ rozklad v lehote do 30 dni odo dita dorucenia rozhodnutia; v€as podany rozklad ma odkladny
ucinok.

Podl'a § 40 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach pri rozhodovani o rozklade je Urad viazany jeho
rozsahom; to neplati a) vo veciach, v ktorych mozno zacat’ konanie z vlastného podnetu, b) vo veciach
spolo¢nych prav alebo povinnosti tykajtcich sa viacerych ti¢astnikov na jednej strane.

Podrla § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach do registra sa nezapise oznacenie, ak nema
rozliSovaciu spbsobilost’.

Podla § S ods. 1 pism. ¢) z&kona o ochrannych zndmkach do registra sa nezapise oznacenie, ak je tvorené
vylu¢ne oznaceniami alebo tidajmi, ktoré v obchodnom styku mozu sluzit’ na uréenie druhu, kvality,
mnozstva, iéelu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne ¢asu vyroby tovarov ¢i poskytnutia sluZieb, alebo
inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb.

Podra § 5 ods. 2 zakona o ochrannych znamkach oznaCenie uvedené v odseku 1 pism. b) az d) sa zapise do
registra, ak prihlasovatel’ preukaze, ze oznacenie nadobudlo pred diiom podania prihlasky, na zaklade jeho
pouzivania na uzemi Slovenskej republiky alebo vo vzt'ahu k uzemiu Slovenskej republiky, rozliSovaciu
spdsobilost’ k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré je prihlasené.

Prihladka slovnej ochrannej znamky ,,Salén Piva®, ¢. spisu POZ 5807-2014, bola podana 18. novembra 2014
prihlasovatelom Marko production, s. r. 0., Jakabova 57, 821 04 Bratislava, pre tovary ,,piva, pivo

a pivovarnicke produkty, chmelové vytazky pouzivané na pripravu piva a napojov, prichute na vyrobu
népojov, pripravky na vyrobu napojov, sladovy sirup na vyrobu napojov* v triede 32, sluzby ,,reklamna

a propagacna cinnost, obchodna reklama, on line reklama; sprostredkovanie ndkupu a predaja tovaru

v rozsahu volnej zivnosti; sprostredkovanie obchodu, automatizované spracovanie dat, organizovanie
komercnych alebo obchoQnych vystav, marketingové a manazérske sluzby, komercné sprostredkovatel’ské
sluzby, konzultacné sluzby v oblasti obchodného organizovania a manaZmentu, vydavanie a rozSirovanie
tlacovin, prospektov, letdkov, katalogov, literatury, brozur urcenych na reklamu a propagdciu, a to

v tlacenej podobe a na inych nosnych médiach prostrednictvom siete internetu alebo inej podobnej verejnej
Ci neverejnej telekomunikacnej siete; prieskum trhu a verejnej mienky, zbieranie, spracovanie, zoradovanie
udajov do pocitacovych databaz pre zdkaznikov,; spracovanie textov; sluzby zaoberajiice sa zhromazdovanim
Vystrizkov z ¢asopisov, kopirovanie a rozmnozovanie dokumentov; poskytovanie podnikatelskych informdcii,
informacné sluzby v oblasti reklamy a obchodu, inzertné sluzby; kancel&rie zaoberajuce sa dovozom

a vyvozom,; maloobchodné sluzby so zameranim na pivo,; velkoobchodné sluzby so zameranim na pivo;
0bchodné a podnikatel’ské poradenstvo, obchodné akvizicie, obchodné alebo podnikatelské informdcie,
obchodné administrativne sluzby v oblasti internetového predaja, obchodné alebo podnikatelské prieskumy,
obchodné alebo podnikatelské poradenstvo (odborné -), obchodné poradenské, konzultacné a informacné
sluzby; organizovanie a riadenie vystav na obchodné ucely, organizovanie a usporiadanie veltrhov na
obchodné a reklamné ucely, organizovanie a vedenie vystav na komercné ucely, organizovanie obchodnych



veltrhov, organizovanie predajnych vystav, organizovanie predvadzacich akcii na obchodné ucely,
organizovanie uvedeni novych vyrobkov na trh, pomoc pri podnikani, riadenie podniku a obchodna sprava,
prenajom reklamného priestoru na internete, prenajom reklamného priestoru, prenajom reklamnych
bilbordov, prendjom reklamnych materialov, prendjom reklamnych pléch na webovych strankach, prengjom
reklamnych ploch, prendjom reklamnych priestorov a reklamnych materialov, prenajom reklamnych
zariadeni, tvorba reklamnych materidlov a reklamnych Sotov, usporiadanie a vedenie veltrhov a vystav na
obchodné ucely, vyroba videonahrdvok na marketingové ucely, vyroba videonahrdvok na reklamné ucely**
v triede 35, ,,organizovanie, zabezpecovanie, vedenie a usporadiivanie veltrhov, vystav, konferencii,
kongresov, kolokvii, sympozii a seminarov, vydavatelska a nakladatel'ska cinnost, najmd vydavanie
periodickych a neperiodickych publikacii a inych tlacovin s vynimkou reklamnych tlacovin, nakladatel'ska

a vydavatel’ska cinnost tykajuca sa zvukovych a audiovizuélnych nosicov, organizovanie odbornych,
vzdelavacich, spolocenskych a kulturnych podujati, najmd akcii, skoleni, kurzov, prednasok, konferencii,
sutazi, vecierkov, vystupeni; usporadiivanie kulturnych a vzdelavacich vystav; organizovanie Sportovych
podujati a sutazi; produkcnad a agenturna c¢innost' v oblasti zabavy, vychovy a kultury, poskytovanie
elektronickych publikacii (on-line) bez moznosti kopirovania; prekladatel’ské a tlmocnicke sluzby;
poradenské a konzultacné sluzby v uvedenych oblastiach, digitalna tvorba obrazov na vystupnych
zariadeniach, fotografovanie, fotograficka reportaz, sluzby nahravacich tadii, poskytovanie elektronickych
publikacii on-/ine bez moznosti kopirovania, tvorba videofilmov; prendjom a pozic¢iavanie nahravacich

a premietacich zariadeni, osvetlovacich zariadeni, dekoracii, filmov, videopasok, audiovizuadlne prezentacné
sluzby na vzdeldvacie ucely, jarmoky, organizovanie a vedenie sutazi, organizovanie kurzov v oblasti
obchodného riadenia (manaZmentu), organizovanie obchodnych Skoleni, organizovanie workshopov,
pohostinské sluzby (zabava)‘“ v triede 41 a ,,stravovacie a ubytovacie sluzby, pohostinské sluzby** v triede 43
medzinarodného triedenia tovarov a sluZzieb.

Z podaného rozkladu vyplynulo, Ze prihlasovatel’ spochybnil prvostupiiovym organom konstatovant zapisnt
nesposobilost’ prihlaseného oznacenia ,,Salon Piva“ v zmysle 8 5 ods. 1 pism. b) a ¢) zakona o ochrannych
znamkach, ako aj jeho postdenie prihlasovatel'om predloZzenych dokazovych materialov, ktoré mali
preukazat’ nadobudnutie jeho rozliSovacej spdsobilosti.

Co sa tyka preskimania ddvodov prvostupiiového rozhodnutia, organ rozhodujici o rozklade poukazuje na
zakladné zasady a principy znamkového prava a na vyznam a zmysel ochrannych zndmok. V intenciach
ustanovenia § 2 zakona o ochrannych zndmkach mozno za ochranni zndmku uznat’ oznaéenie, ktoré mozno
graficky znazornit’ a ktoré tvoria najma slova vratane osobnych mien, pismena, ¢islice, kresby, tvar vyrobku
alebo jeho obal, pripadne ich vzajomné kombinacie, ak takéto oznaCenie je spdsobilé rozlisit’ tovary alebo
sluzby jednej osoby od tovarov alebo sluzieb inej osoby, t. j. oznacenie, ktoré ma rozliSovaciu sposobilost’.
Uvedena moznost’ a schopnost’ identifikacie obchodného pévodu tovaru a sluzby (s cielom umoznit’
spotrebitel'ovi, ktory nadobudne tovar alebo sluzbu, ktoré ochranna znamka oznacuje, vykonat’ neskor ten
isty vyber, ak sa skusenost’ ukaze byt’ pozitivnou, alebo vykonat’ iny vyber, ak sa ukdze byt negativnou) je
vyjadrenim zékladnej funkcie ochrannej znamky.

Pri skiimani zapisnej spdsobilosti oznacenia (s oh'adom na uvedent zakladnu funkciu ochrannej znamky) je
potrebné posudit, ¢i je oznadenie spdsobilé odlisit’ tovary a sluzby jednej osoby od tovarov a sluzieb inej
osoby (tzv. vnatorna rozliSovacia sposobilost), pri¢om je nutné vziat’ do ivahy dojem, akym oznacenie
posobi ako celok na relevantného spotrebitel’a s prihliadnutim na charakter a povahu prihlasenych tovarov

a sluzieb. Relevantnym spotrebitelom sa rozumie najmé potencialny spotrebitel’ daného druhu tovarov alebo
sluzieb, osoby zapojené do distribucnej siete, pripadne obchodné kruhy zaoberajlice sa takym druhom
tovarov alebo sluzieb, pre ktoré je oznacCenie prihlasené. Na to, aby oznacenie malo rozliSovaciu spdsobilost’
a nebola uplatnena zapisna vyluka podl'a § 5 ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach, nestaci, aby sa
oznacenie len odliSovalo od inych zapisanych alebo znamych oznaceni, ale je potrebné, aby svojou formou
a obsahom bolo do takej miery originalne, Ze jeho osobité znaky majt schopnost’ individualizovat’ tovary

a sluzby, ktoré majt byt nim oznacované. S oh'adom na uvedené skuto¢nosti mozno uzavriet’, Ze oznacenie
ma rozliSovaciu spdsobilost’ pre konkrétne tovary a sluzby, ak spotrebitel’ je alebo bude podl'a neho schopny
odlisit’ tovary a sluzby pochédzajlce z ur¢itého obchodného zdroja (tovary a sluzby jednej osoby od tovarov
a sluZieb inej osoby).

Dalsia absolutna zapisna vyluka uvedend v § 5 ods. 1 pism. c) zakona o ochrannych znamkach bréni zéapisu
oznacenia, ktoré je tvorené vyluéne oznaceniami alebo Udajmi poukazujicimi na niektoru z ,,vlastnosti*
tovaru alebo sluzby, pre ktord sa zapis Ziada, a preto by mali takéto oznacenia ostat’ voI'né vSetkym
subjektom pdsobiacim na trhu s dotknutymi tovarmi a sluzbami. Vymenovanie dévodov zapisu



nesposobilych oznaceni a Udajov (vlastnosti tovarov alebo sluzieb) v pismene c) je len demonstrativne a pri

posudzovani zapisnej sposobilosti oznacenia tak mozno brat’ do ivahy aj akukol'vek inu ,,vlastnost™ tovarov
alebo sluzieb, pre ktoré sa oznacenie prihlasuje.

Existenciu prekazok braniacich zapisu oznacenia ako ochrannej znamky, ktoré st uvedené v § 5 ods. 1

pism. b) aZ d) zakona 0 ochrannych znamkach, mozno prekonat’ preukazanim nadobudnutia rozliSovace;
sposobilosti vo vztahu k tym tovarom a sluzbam, pre ktoré je oznacenie prihlasené (§ 5 ods. 2 zakona

0 ochrannych znamkach). RozliSovaciu sposobilost’ mdze oznacenie nadobudnit’ len intenzivnym

a dlhodobym pouzivanim, vd’aka ktorému relevantna verejnost’ identifikuje tovary a sluzby oznacenia ako
tovary a sluzby pochadzajice od konkrétnej osoby a oznacenie nebude povazovat’ za vSeobecne pouZivané.
Uniest’ dokazné bremeno, t. j. oznacit’ a predlozit’ potrebné dokazy a uvedenymi dokazmi svoje tvrdenia
preukazat’, musi v zmysle 8 52 ods. 1 a 3 zakona o ochrannych znamkach prihlasovatel’. Pri posudzovani, ¢i
prihlasovatel’ prostrednictvom predlozenych dokladov preukazal nadobudnutie rozliSovacej spdsobilosti
oznacenia v zmysle uvedeného zakonného ustanovenia, vychadza drad z okolnosti konkrétneho pripadu a do
Gvahy berie viaceré relevantné faktory — predovsetkym charakter oznacenia, intenzitu, ¢as, zemepisné
rozSirenie, dobu jeho pouZzivania, podiel, v akom je oznacenie zastupené na trhu, vysku investicii
vynaloZenych na jeho propagéciu a pod. Nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti pritom posudzuje vo vztahu
Kk osobe prihlasovatel’a, pred diiom podania prihla§ky ochrannej znamky a s ohl'adom na uzemny princip.

Pri skimani vecnych dévodov, ktoré viedli k vydaniu prvostupiiového rozhodnutia, organ rozhodujtci

o0 rozklade konstatuje, Ze prihlasené oznacenie je tvorené slovnym spojenim ,,Salon Piva“ napisanym
Standardnym typom pisma s pouzitim velkych zaciato¢nych pismen ,,S* a ,,P* bez akychkol'vek d’alSich
slovnych alebo grafickych prvkov. Organ rozhodujuci o rozklade zastava nazor, Ze predmetné oznacenie
bude slovensky spotrebitel’ vnimat’ ako slovné spojenie, ktorému rozumie, ked’Ze slovo ,,salon“ mé viacero
vyznamov a medzi nimi aj vyznam ,,vystava umeleckych diel alebo priemyselnych vyrobkov* a vyraz
»piva“, ktory je odvodeny od slova ,,pivo“, oznacuje konkrétny druh alkoholického napoja vyrabaného zo
sladu, chmel'u a vody. S ohl'adom na uvedené skuto¢nosti organ rozhodujuci o rozklade zdiel’a nazor
prvostupniového organu, ze prihlasené oznacenie ,,Salon Piva“ bude spotrebitel’ vnimat’ vo vyzname
»Vystava/expozicia piva“.

Co sa tyka tvrdenia prihlasovatel'a, Ze prvostupiiovy organ v ramci hodnotenia sémantiky prihlaseného
oznacenia mal vychadzat’ z prvotného vyznamu slova ,,salén“, ktorym je ,,izba alebo vacSia miestnost™ a nie
z vyznamu ,,vystava umeleckych diel alebo priemyselnych vyrobkov*, pretoze to, na ¢o je ,,izba/miestnost™
ur¢end, Ma pre posudenie sémantického hl'adiska len sekundarny vyznam, pri¢om takyto vyznam ziskava
predmetné slovo aZ v spojeni s d’al$imi prvkami prihlaseného oznacenia, organ rozhodujuci o rozklade
uvadza nasledovné. Sémantiku oznaceni, resp. postudenie vyznamu oznacenia pre relevantného spotrebitel’a
je potrebné hodnotit’ s ohl'adom na vyznam jednotlivych slovnych prvkov, ktoré toto oznacenie tvoria, ale aj
s ohl'adom na oznacenie ako celok. V pripade, Ze oznaCenie pozostava z viacerych slovnych prvkov, pricom
tieto maju pre spotrebitela viac ako jeden vyznam, za relevantny vyznam slovného prvku sa povaZzuje prave
ten, ktory v savislosti s vyznamom ostatnych slovnych prvkov vytvara konkrétny sémanticky obsah.

S ohl'adom na uvedené orgdn rozhodujuci o rozklade povaZuje za spravne a dévodné, ze prvostupiiovy organ
pri postideni sémantiky prihlaseného oznacenia vychadzal z vyznamu slova ,,salon® — ,,vystava umeleckych
diel alebo priemyselnych vyrobkov*, nakol’ko tento spolu s vyznamom d’alSicho slovného prvku dava
prihlasenému oznaceniu zrejmy sémanticky obsah v podobe ,,vystava/expozicia piva“.

V tejto savislosti je potrebné uviest’, Ze pouZitie slov ,,salon“ v kombinécii s d’alsim plnovyznamovym
slovom, resp. slovami, ktoré oznacuju konkrétny druh vyrobkov (v posudzovanom pripade ,,piva“) je

V sucasnosti pomerne bezné a nemozno ho povazovat’ za slovné spojenie nezvycajného charakteru. Zvlast

v oblasti vyroby a predaja alkoholickych napojov sa spotrebitel’ moze stretnut’ napriklad s ,,ndrodnym
salénom vin“/,,salonom vin“ ¢i ,,sal6nom destilatov*/,,narodnym salénom destilatov*“. Z pohl'adu
spotrebitel'skej verejnosti je asi najznamejsim ,,narodny salon vin Slovenskej republiky®, ktory predstavuje
prestiznu vinarsku expoziciu spojenu so sutazou vin vyrobenych v Slovenskej republike z hrozna
pochéadzajlceho zo Slovenskej republiky. Ide o vinarsku expoziciu zameranl na prezentéaciu kvalitnych
slovenskych vin a celkovo propagéaciu vinohradnictva na Slovensku. S ohladom na uvedené je podl'a organu
rozhodujuceho o rozklade zrejmé, Ze prihlasené oznacenie ,,Salon Piva“ spotrebitel'ska verejnost’ nebude
vnimat’ inak ako oznacenie, resp. nazov spoloc¢enskej akcie, resp. vystavy ¢i prezenta¢nej akcie zameranej na
propagéaciu piva, ktora je zvycajne spojena so stitazou o ,,najlepsie pivo/najlepsi pivovar, ako aj

s degustaciou ¢i predajom piva. Na doplnenie je vhodné uviest’, Ze v ramci prezentacie roznych tovarov


http://slovnik.juls.savba.sk/?w=alkoholick%C3%BD&c=x3aa&d=psken&d=priezviska&d=ma&d=bernolak&d=hssjV&d=noundb&d=sssj&d=obce&d=locutio&d=sss&d=sssj2&d=un&d=kssj4&d=peciar&d=pskcs&d=psp&d=scs
http://slovnik.juls.savba.sk/?w=n%C3%A1poj&c=x3aa&d=psken&d=priezviska&d=ma&d=bernolak&d=hssjV&d=noundb&d=sssj&d=obce&d=locutio&d=sss&d=sssj2&d=un&d=kssj4&d=peciar&d=pskcs&d=psp&d=scs

alebo sluzieb na trhu sa spotrebitel’ pomerne Casto stretava s pouZitim slova ,,salon“, napriklad v podobe
,»salén drevostavieb®, ,,autosalon®, ,,fotosalon a pod.

Organ rozhodujuci o rozklade zastava ndzor, ze prislusny spotrebitel’ narokovanych tovarov v triede 32 a tiez
sluZieb v triedach 35, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, ktorého vzhl'adom na ich povahu
predstavuje jednak laicka verejnost’ reprezentovand koncovymi spotrebite’mi tovarov a sluZieb, ale aj
odborna verejnost’ zamerana na obchod, propagéciu, reklamu, bude okamZite a bez zbyto¢ného uvazovania
vnimat’ prihlasené oznacenie ,,Salon Piva“ ako opisné, poskytujice spotrebitel'ovi informaciu o nazve
spoloCenskej akcie, ktora bude zamerana na prezentaciu a propagaciu piva, resp. pivovarov. Inak povedané,
prihlasené oznacenie vo vztahu k takto oznacenym tovarom a sluzbam poskytuje spotrebitel'ovi len
jednozna¢nu informaciu, Ze narokované tovary a sluzby sa tykaju takejto spolocenskej akcie, resp. s fiou
stvisia. S ohl'adom na uvedené organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, Ze prihlasené oznacenie je
oznacenim bez rozliSovacej spdsobilosti, ktoré moze pouzivat’ kazdy subjekt z oblasti pivovarnictva ¢i
predaja piva na oznacovanie akcii spojenych s pivom a jeho prezentaciou a propagaciou, na zaklade ¢oho je
zrejmé, Ze sa nemdze stat’ ochrannou znamkou s dispozi¢nym pravom jedného subjektu.

Pokial’ ide o sluzby ,, organizovanie, zabezpecovanie, vedenie a usporadlvanie vystav, organizovanie
odbornych, vzdelavacich, spolocenskych a kultiurnych podujati, najmd akcii, usporaduvanie kulturnych

a vzdelavacich vystav* v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, organ rozhodujici o rozklade
konstatuje, ze vo vztahu k tymto je prihlasené oznacenie opisnym z dovodu, Ze poskytuje spotrebitel'ovi len
jednoznaénu informaciu o druhu a zamerani tychto sluZieb, t. j., Ze ide 0 sluzby spojené so spolo¢enskou
akciou zameranou na prezentéaciu a propagéciu piva a pivovarov. Co sa tyka ostatnych narokovanych sluzieb
,,organizovanie, zabezpecovanie, vedenie a usporadivanie veltrhov, konferencii, kongresov, kolokvii,
sympozii a semindrov, vydavatel'ska a nakladatel'ska cinnost, najmd vydavanie periodickych

a neperiodickych publikacii a inych tlacovin s vynimkou reklamnych tlacovin; nakladatelska a vydavatelska
cinnost tykajuica sa zvukovych a audiovizuélnych nosicov, organizovanie odbornych, vzdelavacich,
spolocenskych a kulturnych podujati, najmd skoleni, kurzov, prednadsok, konferencii, sutazi, vecierkov,
vystlpeni; organizovanie Sportovych podujati a sutazi; produkcnad a agenturna cinnost' v oblasti zabavy,
vychovy a kultdry; poskytovanie elektronickych publikacii (on-line) bez moZnosti kopirovania;
prekladatel’ské a tlmocnicke sluzby, poradenské a konzultacné sluzby v uvedenych oblastiach, digitalna
tvorba obrazov na vystupnych zariadeniach, fotografovanie, fotograficka reportéz, sluzby nahravacich
Stadii, poskytovanie elektronickych publikécii on-line bez moZnosti kopirovania, tvorba videofilmov;
prendjom a poziciavanie nahrévacich a premietacich zariadeni, osvetlovacich zariadent, dekoracii, filmov,
videopdsok, audiovizudlne prezentacné sluzby na vzdeldvacie ucely, jarmoky, organizovanie a vedenie
sutazi, organizovanie kurzov v oblasti obchodného riadenia (manazmentu), organizovanie obchodnych
Skoleni, organizovanie workshopov, pohostinské sluzby (zdbava)* v triede 41 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb, organ rozhodujuci o rozklade zastava nazor, ze aj vo vzt'ahu k predmetnym sluzbam je
prihlasené oznacenie opisnym oznacenim, ktoré len poukazuje na ich zameranie, ked’ze predmetné sluzby su
beZne poskytované pri organizovani vysSie uvedenych spolo¢enskych akcii ako tzv. doplnkové sluzby.

Rovnaké konstatovanie o opisnosti prihlaseného oznacenia je podl'a organu rozhodujtceho o rozklade na
mieste aj v pripade prihlasenych sluZieb ,,reklamnd a propagacna cinnost, obchodna reklama, on line
reklama; sprostredkovanie ndkupu a predaja tovaru v rozsahu volnej Zivnosti; sprostredkovanie obchodu,
automatizované spracovanie dat, organizovanie komercnych alebo obchodnych vystav, marketingovée

a manazérske sluzby, komercné sprostredkovatel’ské sluzby, konzultacné sluzby v oblasti obchodného
organizovania a manazmentu, vyddvanie a rozsirovanie tlacovin, prospektov, letikov, katalogov, literatiry,
brozur urcenych na reklamu a propagaciu, a to v tlacenej podobe a na inych nosnych médiach
prostrednictvom siete internetu alebo inej podobnej verejnej Ci neverejnej telekomunikacnej siete; prieskum
trhu a verejnej mienky; zbieranie, spracovanie, zoradovanie udajov do pocitacovych databaz pre
zdkaznikov; spracovanie textov; sluzby zaoberajiice sa zhromazdovanim vystrizkov z ¢asopisov; kopirovanie
a rozmnoZovanie dokumentov; poskytovanie podnikatelskych informdcii, informacné sluzby v oblasti
reklamy a obchodu, inzertné sluzby; kancel&rie zaoberajlce sa dovozom a vyvozom; maloobchodné sluzby
so zameranim na pivo, velkoobchodné sluzby so zameranim na pivo, obchodné a podnikatel’ské poradenstvo,
obchodné akvizicie, obchodné alebo podnikatel’ské informdcie, obchodné administrativne sluzby v oblasti
internetového predaja, obchodné alebo podnikatelské prieskumy, obchodné alebo podnikatel’ské poradenstvo
(odborné -), obchodné poradenské, konzultacné a informacné sluzby, organizovanie a riadenie vystav na
obchodneé ucely, organizovanie a usporiadanie veltrhov na obchodné a reklamné ucely, organizovanie

a vedenie vystav na komercné ucely, organizovanie obchodnych veltrhov, organizovanie predajnych vystav,
organizovanie predvadzacich akcii na obchodné ucely, organizovanie uvedeni novych vyrobkov na trh,



pomoc pri podnikani, riadenie podniku a obchodna sprava, prendjom reklamného priestoru na internete,
prenjom reklamného priestoru, prenajom reklamnych bilbordov, prenajom reklamnych materialov,
prenajom reklamnych pl6ch na webovych strankach, prenajom reklamnych ploch, prenajom reklamnych
priestorov a reklamnych materialov, prenajom reklamnych zariadeni, tvorba reklamnych materialov

a reklamnych Sotov, usporiadanie a vedenie veltrhov a vystav na obchodné ucely; vyroba videonahravok na
marketingové ucely, vyroba videonahrdvok na reklamné ucely “ v triede 35 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb. Inak povedané, ide o sluzby reklamy, propagécie, ktoré s organizovanim vystav

a expozicii tizko suvisia, resp. vo vztahu k nim predstavuju tzv. podporné sluzby.

Pokial’ ide o ndrokované sluzby ,,stravovacie a ubytovacie sluzby, pohostinské sluzby*“ v triede 43
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, Ze prihlasené
oznacenie Vv spojitosti s tymito sluzbami bude spotrebitel’ vnimat’ len ako poukaz na to, Ze tieto sluzby Gzko
stvisia so spoloc¢enskou akciou zameranou na prezentaciu a propagaciu piva a pivovarov, pretozZe je mu
zname, Ze sluzby stravovania a ubytovania su pri takychto akciach bezne poskytované ako tzv. doplnkové
sluzby.

Orgéan rozhodujuci o rozklade zastava nazor, ze prihlasené oznacenie nebude spotrebitel’ vnimat’ ako
identifikator povodu tovarov ani vo vzt'ahu k narokovanym tovarom ,,pivé, pivo a pivovarnicke produkty;
chmelové vytazky pouzivané na pripravu piva a ndpojov, prichute na vyrobu ndpojov, pripravky na vyrobu
napojov, sladovy sirup na vyrobu napojov* v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Uvedené
je dévodné s ohl'adom na to, Ze predmetné tovary predstavuju jednak priamo pivo a pivovarnicke produkty,
ako aj pribuzné vyrobky, teda tovary, ktoré si predmetom spolo¢enskej akcie oznacenej prihlasenym
Ooznacenim.

Berdc do Gvahy uvedené organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, Ze prihlasené oznacenie vo vzt'ahu

k narokovanym sluzbam ,,organizovanie, zabezpecovanie, vedenie a usporadiivanie vystav, organizovanie
odbornych, vzdelavacich, spolocenskych a kultirnych podujati, najmé akcii, usporadivanie kultarnych

a vzdelavacich vystav* v triede 41 a sUvisiacim tovarom a sluzbam v triedach 32, 35, 41 a 43
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb predstavuje oznacenie bez rozliSovacej spdsobilosti a je tvorené
vyluéne Gdajmi poukazujicimi na druh a zameranie tychto tovarov a sluZieb, ¢im napliia zapisné vyluky
podla 8 5 ods. 1 pism. b) a ¢) zakona o ochrannych znamkach.

V suvislosti s argumentaciou prihlasovatel’a, Ze prihlasené oznaéenie ma rozliSovaciu spdsobilost’, pretoze
pozostava z viacerych pojmov, ktoré ho individualizujd, organ rozhodujuci o rozklade uvadza, Ze obycajna
kombinéacia prvkov, z ktorych kazdy je opisny vo vztahu k vlastnostiam tovarov alebo sluzieb, pre ktoré je
oznacenie prihlasené, zostava tiez opisnou vo vztahu k tymto vlastnostiam. Z obyc¢ajného spojenia tychto
prvkov bez pouZitia neobvyklych obmien, predovietkym syntaktickych alebo vyznamovych, neméze
vzniknut’ ni¢ iné nez opisné oznacenie. Pokial’ v§ak v désledku neobvyklej povahy kombinacie vo vzt'ahu

k tovarom a sluzbam tato vytvori dojem, ktory je dostato¢ne odlisny od dojmu, ktory navodzuje obycajna
kombindacia vyznamov prepozic¢anych prvkami, z ktorych je oznacenie zlozené, novo vytvorena kombinacia
sa bude povazovat’ za viac nez len sthrn jej Casti, a teda nep6jde 0 opisné oznacenie (rozsudok Stidneho
dvora z 12. februara 2004, C-265/00, ,,Biomild*, body 39 a 43). To znamena, Ze opisnost’ ozna¢enia
zloZeného z viacerych prvkov, ako celku, nemozno konstatovat’ vtedy, pokial’ je spdsob skombinovania
tychto, aj ked’ opisnych prvkov sim osebe fantazijny. S ohladom na uvedené je zrejmé, Ze toto nie je pripad
prihlaseného oznadenia, ked’Ze obidva jeho slovné prvky si opisné vo vzt'ahu k ndrokovanym tovarom

a sluzbam, pri¢om tieto prvky st skombinované Uplne beznym, resp. oby¢ajnym sposobom a aj ako celok tak
poskytuju len jednoducht informéciu o zamerani tovarov a sluzieb, pre ktoré sa zapis prihlaseného oznacenia
Ziada. Organ rozhodujuci o rozklade preto neméze suhlasit’ s prihlasovatel'om, Ze prihlasené oznadenie
vd’aka viacerym prvkom disponuje rozliSovacou sposobilostou.

Co sa tyka preukazovania nadobudnutia rozliovacej sposobilosti prihlaseného ozna¢enia vo vzt'ahu

k narokovanym tovarom a sluzbadm, organ rozhodujuci o rozklade poukazuje na skuto¢nost’, ze oznacenie
moze rozliSovaciu spdsobilost’ nadobudnut’ len intenzivnym a dlhodobym pouZzivanim, vd’aka ktorému
relevantna verejnost’ identifikuje tovary alebo sluzby nim oznac¢ované ako tovary alebo sluzby pochadzajice
od konkrétnej osoby a oznaéenie nebude povazovat’ za vSeobecne pouzivané. Ako bolo uvedené vyssie,
povinnost’ oznacit’ a predlozit’ potrebné dokazy a uvedenymi dokazmi svoje tvrdenia preukazat’ spociva

v zmysle § 52 ods. 1 a 3 zakona o ochrannych znamkach na osobe prihlasovatel’a. Beruc do tivahy
skuto¢nost’, Ze zakon o ochrannych znamkach vyZaduje preukazanie nadobudnutia rozliSovacej sposobilosti



pred datumom podania samotnej prihlasky, ktorym bol v danom pripade 18. november 2014, je potrebné,
aby predloZené ddkazové materialy osved¢ovali skutoénosti z obdobia pred tymto datumom.

S ohl'adom na skutoénost’, ze zapisna nespdsobilost’ prihlaseného oznacenia v zmysle 8 5 ods. 1 pism. b) a c)
zakona o ochrannych znamkach bola kon$tatovana vo vzt'ahu ku vSetkym narokovanym tovarom a sluzbam
v triedach 32, 35, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, organ rozhodujuci o rozklade uvadza,
ze nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlaseného oznacenia v zmysle § 5 ods. 2 zdkona o ochrannych
znamkach je potrebné preukazat’ vo vzt'ahu k celému narokovanému zoznamu tovarov a sluzieb.

V suvislosti s moznost'ou prekonania zapisnej nespdsobilosti prihlaseného oznacenia na zaklade preukazania
nadobudnutia rozliovacej sposobilosti prvostupiiovy organ dospel k zaveru, Ze prihlasovatel’ predlozenymi
dokladmi nepreukazal nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlaseného oznacenia vo vzt'ahu

k narokovanym tovarom a sluzbam. Pri uvedenom konstatovani vychadzal z postdenia nasledovnych
dokladov, ktoré prihlasovatel’ predlozil v prvostupiiovom konani:

- fotokopii propagaénych materialov a vstupeniek na Salén PIVA V STAREJ TRZNICI v Bratislave
a Salon PIVA CRAFT BEER FEST 2015 v Kosiciach; fotokopie dekrétu ,,Vyro¢na cena Slovenskej
pivovarnickej akadémie za rok 2014 (dokaz ¢. 1),

- pozvanky na Salén Piva KoSice a Saldn Piva v Starej trznici od organizatora MARKO marketingova
komunikécia, s. r. 0., Bratislava a Marko production, s. r. o., Bratislava (dokaz ¢. 2),

- materialu s ndzvom Kalkulacia podujatia od spolo¢nosti Interhouse Kosice, a. s., Hlavna 1, KoSice ako
dodavatel’a pre Marko marketingova komunikdcia, s. r. 0., Jakabova 57, Bratislava ako odberatel’a,
doplneného emailovou komunikaciou zo 16. januara 2014 (dokaz ¢. 3),

- fotokopii titulnych stranok informa¢ného magazinu Bratislavy in|ba 9/2014 a instore Slovakia —
januér/februar 2015 doplnenych prezenta¢nymi materialmi, resp. letakmi, ktoré propaguju Salon PIVA
CRAFT BEER FEST 2015 v Kosiciach a Salén PIVA V STAREJ TRZNICI v Bratislave (dokaz ¢. 4),

- troch faktdr ¢. 113073615, ¢. 114002209 a ¢. 114030499 z novembra 2013, z januara 2014 a z aprila
2014 vystavenych dodavatel'om Websupport, s. . 0., Bratislava pre odberatel'a Marko marketingova
komunikacia, s. r. 0., Bratislava (dokaz ¢. 5),

- detailu pouzivatela/registratora z webovej stranky www.sk-nic.sk pre subjekt Marko production,

s. 1. 0., doplneného o vypisy domén salonpiva.sk, salon-piva.sk, narodnysalonpiva.sk,
narodnysalonpiv.sk (dokaz ¢. 6),

- vypisu z webovej strdnky www.salonpiva.sk (dokaz ¢. 7),

- faktlry z augusta 2014 vystavenej dodavatelom AC-IDEA, s. r. o., Banska Bystrica pre odberatel’a
Marko production, s. r. 0., Bratislava, doplnenej prilohou s vyobrazenim Zet6nu (dékaz ¢. 8),

- Styroch faktar ¢. 83140031, ¢. 831400 (resp. ¢. 831400XX), €. 83 (resp. €. 83XXXXXX)

a ¢. 83140029 zo septembra 2014 vystavenych dodavatel'om Marko production, s. r. 0., Bratislava pre
odberatel'ov: Peter Klas — PPP, Trnava, Fajry, s. r. 0., Bratislava a Banskobystricky pivovar, a. s.,
Banska Bystrica (dokaz ¢. 9),

- fotokdpie zavéznych prihlaSok na Salon Piva z jula a augusta 2014 doplnenych o emailova
komunikaciu z 1. septembra 2014 medzi Ing. Martinom K. z holi¢skeho pivovaru
a salonpiva@salonpiva.sk, ako aj o emailovu komunikaciu z augusta 2014 medzi Alexandrom P.

a MiloSom K. — salonpiva@salonpiva.sk (dokaz ¢. 10),

- faktar €. 140320, ¢. 140328, ¢. 8009001291, ¢. 2014090002, ¢. 158-2014, ¢. 2014090033,
¢. 2014/09/008, ¢. 140100390 a ¢. 20140164 zo septembra 2014 vystavenych dodavatemi: PACE
print, s. r. 0., Bratislava; SAHM Slovensko, s. r. 0., Bratislava; ONE, s. r. 0., Bratislava, KOMPLET
solution, s. r. 0., SladkoviCovo; Aliancia Stara TrZnica, ob¢ianske zdruZenie, Bratislava; E-MOTION,
s. 1. 0., Bratislava a VECO — Mont, s. r. 0., Blatna na Ostrove, pre odberatel’a Marko production,

s. r. 0., Bratislava (dokaz ¢. 11),

- rozhodnuti primatora hlavného mesta Slovenskej republiky Bratislavy ¢. MAGS OKDS 55954/2014-
324148-1 z 8. septembra 2014 a ¢. MAGS OKDS 41583/2015-66846 zo 14. aprila 2015 (dokaz ¢. 12),

- zmluvy 0 podnajme nebytovych priestorov ¢. 14091101 z 10. septembra 2014 s prilohou ¢. 2
,» Technicky formular®, uzatvorenej medzi Alianciou Stara Trznica, ob¢ianske zdruzenie, Bratislava
a Marko production, s. r. 0., Bratislava (dokaz ¢. 13).

V suvislosti s prihlasovatel'om predloZzenymi dokazovymi materialmi organ rozhodujuci o rozklade uvéadza
nasledovné.

Dokaz ¢. 1 predstavuje vstupenky a propagacné materialy tykajuce sa akcii s nazvom Salon PIVA
V STAREJ TRZNICI v Bratislave a Salon PIVA CRAFT BEER FEST 2015 v KoSiciach, z ktorych
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vyplynulo nasledovné. Salén PIVA V STAREJ TRZNICI V BRATISLAVE, na ktorom sa predstavilo 60
druhov piva a zacastnilo sa ho 30 pivovarov sa uskuto¢nil 11. — 13. septembra 2014 v Bratislave.

V priestoroch Starej trznice sa Salon PIVA V STAREJ TRZNICI V BRATISLAVE konal aj

15. —17. aprila 2015 a zucastnilo sa ho 37 pivovarov. Salon PIVA CRAFT BEER FEST 2015 KOSICE sa
konal 13. a 14. marca 2015 v KoSiciach a zacastnilo sa ho 43 pivovarov. Z predloZenych dokladov
vyplynulo, Ze organizatorom Salénu PIVA V STAREJ TRZNICI V BRATISLAVE a Sal6nu PIVA CRAFT
BEER FEST 2015 KOSICE bola spolo&nost’ prihlasovatel’a. Predlozené propagaéné materialy obsahuji
odkaz na webovu stranku www.salonpiva.sk, ako aj oznacenie partnerov uvedenych podujati spolu so
zoznamom pivovarov, ktoré sa ich zucastnili. Na zaklade predloZzeného dekrétu (sucast’ dokazu ¢. 1) je
zrejmé, Ze Vyro¢nU cenu Slovenskej pivovarnickej akadémie za rok 2014 v kategoérii Pivny ¢in roka 2014
ziskal Saldn Piva Bratislava, KoSice. Tieto doklady obsahuju aj képie dvoch vizitiek, na ktorych sa
nachadzaju oznacenia ,,Narodny salon piv Slovenskej republiky* a ,,Salon PIVA*, obidve v grafickej podobe
doplnené obrazovymi prvkami odtlacku pecate a pohara naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia

a chmel'ovou vetvic¢kou.

PredloZené pozvanky na prvy roénik vystavy Sal6n Piva KoSice 2014, ktora sa mala uskuto¢nit’

12. aprila 2014 v hoteli Double Tree by Hilton Kosice, ako aj na prvy roénik vystavy SALON PIVA, ktora
sa mala konat’ 11. aZ 13. septembra 2014 v priestoroch Starej trznice v Bratislave (dokaz ¢. 2), obsahuju
zékladné informécie pre ndvstevnikov obidvoch podujati. Salén Piva KoSice 2014 podla pozvanky
predstavuje vystavu piva spojenu s jeho ochutnavkou, predajom a vyukou kultury pitia piva, pricom ciel'om
tejto vystavy je prezentovat’ tradiéne varené pivo ako napoj, ktory ma svoj pribeh, svoju hodnotu, naucit’
navstevnikov porozumiet’ spdsobu podavania a konzumacie piva, jeho kombinaciam s r6znymi druhmi jedla
a zaroven povysit’ hodnotu piva na troven, aku si zaslizi. Na pozvanke sa nachadza aj kontakt na
organizatora uvedenej akcie — www.salonpiva.sk, salonpiva@salonpiva.sk, ktorym je spolo¢nost’ Marko
marketingova komunikacia, s. r. 0., Bratislava. Pozvanka na SALON PIVA v Starej trznici v Bratislave
obsahuje tieZ potrebné informécie pre navstevnikov tohto podujatia, okrem iného aj to, Ze ,,potencionalni
z&kaznici a hostia si pri vstupe do Salonu Piva zakupia vstupenku, ku ktorej dostanii degustacny pohar.
Ochutnavka bude platenad prostrednictvom Zetonov, ktoré budu predavané vylucne organizatorom*. Na
predmetnej pozvanke sa nachadza aj kombinované oznacenie ,,Salon PIVA* s obrazovym prvkom pohéra
naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia a chmel'ovou vetvickou.

Kalkul&cia podujatia (d6kaz ¢. 3) predstavuje fakturaciu dohodnutej sumy medzi Interhouse Kosice, a. s.,
KoSice, ako dodavatel'om a spolo¢nostou Marko marketingova komunikécia, s. r. 0., Bratislava, ako
odberatel'om za prenajom saly Symphony a za personal pocas akcie, ktora sa uskuto¢nila 12. aprila 2014.
Sucastou dokazu &. 3 je aj emailova komunikécia zo 16. januara 2014, v ktorej p. Ivan C. —
www.salonpiva.sk predstavuje p. B. — bielavranakosice@azet.sk novy projekt Salon Piva KoSice 2014, ktory
sa bude konat’ 12. aprila 2014 v hoteli Double Tree by Hilton KoSice. V emaily sa okrem iného uvadza, Zze
,»>alon Piva rokuje s malymi slovenskymi pivovarmi o ich ucasti, oslovuje partnerov na medialnu spoluprdacu
a mal by zaujem o spolupréacu s Vami‘“. V prilohe uvedeného emailu sa nachadza aj kombinované oznacenie
»Salén PIVA* s obrazovym prvkom pohéara naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia a chmel'ovou
vetvickou.

Pokial’ ide o dokaz ¢. 4, ktory obsahuje fotokopie titulnych stran informa¢ného magazinu Bratislavy in|ba
9/2014 a odborného ¢asopisu instore Slovakia — januar/februar 2015, je potrebné uviest’, ze z predloZenych
dokladov nie je zrejmé, ¢i prezentacné materialy, resp. letaky, ktoré propaguju Salén PIVA CRAFT BEER
FEST 2015 v Kosiciach a Salon PIVA V STAREJ TRZNICI v Bratislave, ktoré boli prilozené k fotokopiam
titulnych stran, boli suc¢ast'ou uvedenych periodik.

Dokaz €. 5 pozostava z troch faktur datovanych v novembri 2013, januéri 2014 a v aprili 2014, v ktorych
Websupport, s. r. 0., Bratislava, ako dodavatel’ fakturuje spolo¢nosti Marko marketingova komunikécia,

S. r. 0., Bratislava, ako odberatel’'ovi dohodnutt sumu za sluzby stvisiace s doménami salonpiva.sk, salon-
piva.sk, narodnysalonpiva.sk, narodnysalonpiv.sk, narodnysalonpiv.eu a narodnysalonpiva.eu. Majitel'om
domén: salonpiva.sk, salon-piva.sk, narodnysalonpiva.sk a narodnysalonpiv.sk, podl'a predlozenych vypisov
z webovej stranky www.sk-nic.sk datovanych 17. jana 2015 (dokaz €. 6), je prihlasovatel. Ako dokaz ¢. 7
bol predloZeny vypis z webovej stranky www.salonpiva datovany 22. jana 2015, ktory obsahuje informécie
tykajuce sa Salénu piva, Craft Beer Festivalov, miesta a terminov ich konania. Na vytlacku sa nachadza aj
kombinované oznacenie ,,Salon PIVA* s obrazovym prvkom pohara naplneného pivom dekorovaného
klasmi obilia a chmel'ovou vetvi¢kou.
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Podl'a predloZenej faktary z augusta 2014 (dokaz ¢. 8) spolo¢nost’ AC-IDEA, s. r. 0., Banska Bystrica
fakturovala prihlasovatel'ovi dohodnut( sumu za 50-centovy Zeton, ktory sa pouZival v ramci akcie Salon
Piva. Vyobrazenie Zetonu nachadzajuce sa v prilohe faktiry obsahuje kombinované oznacenie ,,Salon PIVA*
s obrazovym prvkom pohara naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia a chmel'ovou vetvickou.

Faktury ¢. 83140031, ¢. 831400 (resp. ¢. 831400XX), €. 83 (resp. ¢. 83XXXXXX) a ¢. 83140029 zo
septembra 2014 (dokaz ¢. 9) preukazujt finanéné plnenie medzi spolo¢nost’'ou prihlasovatela a odberatel’'mi:
Peter Klas — PPP, Trnava, Fajry, s. r. 0., Bratislava a Banskobystricky pivovar, a. s., Banska Bystrica,
tykajlce sa akcie Saldn Piva v Bratislavskej Starej trznici. Predmetom faktar boli sluzby marketingovej
podpory vystavy a predaja piva.

Dokaz €. 10 obsahuje fotokdpie zavaznych prihlasok na Salon Piva v Starej trznici v Bratislave v termine od
11. - 13. septembra 2014, na ktory sa prihlasili: PIVOVARY TOPVAR, a. s., Velky Sari§; UNORTHODOX
BREWING, Malé Levare; EMMA SLOVAKIA, s. r. 0., Tren¢in; BANSKOBYSTRICKY PIVOVAR, a. s.,
Banska Bystrica; PIVOVAR SESSLER, Trnava; Patronsky pivovar, s. r. 0., Bratislava; Bratislavsky
Mestiansky Pivovar, s. r. 0., Bratislava. Sucastou dokazu su aj emaily z augusta 2014, ktoré predstavuju
online prihl&sky na Sal6n Piva v Starej trznici od holi¢skeho pivovaru a pivovarov Svijany a Rohovec. Na
niektorych z uvedenych dokladov sa nachadza kombinované oznacenie ,,Salon PIVA“ s obrazovym prvkom
pohéra naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia a chmel'ovou vetvickou.

Predmetom dokazu ¢. 11 su faktary ¢. 140320, ¢. 140328, ¢. 8009001291, ¢. 2014090002, ¢. 158-2014,

¢. 2014090033, ¢. 2014/09/008, ¢. 140100390 a ¢. 20140164 zo septembra 2014, ktoré preukazuji finanéné
plnenie medzi spolo¢nostami PACE print, s. r. 0., Bratislava; SAHM Slovensko, s. r. 0., Bratislava; ONE,
s. 1. 0., Bratislava; KOMPLET solution, s. r. 0., Sladkovi¢ovo; Aliancia Stara Trznica, ob¢ianske zdruzenie,
Bratislava; E-MOTION, s. r. 0., Bratislava; VECO - Mont, s. r. 0., Blatna na Ostrove, ako doddvatel'mi

a prihlasovatel'om ako odberatelom. Z obsahu faktir vyplynulo, Ze dohodnuta ¢iastka bola fakturovana za
letdky/plagaty, sklenené pohére, propagaéné tabule s potlacou a broZury, prenajom stanov a prislusenstva,
d’alej za sluzby poskytnuté v zmysle zmluvy o podnajme nebytovych priestorov ¢. 14091101, ako aj za
sprostredkovanie a dohodnutie klienta Pivovary Topvar na Salon Piva.

Rozhodnutiami priméatora hlavného mesta Slovenskej republiky Bratislavy (dokaz ¢. 12) bolo povolené
zvlastne pouzivanie miestnej komuniké&cie Ndmestie SNP v Bratislave za u¢elom materidlno-technického
zabezpecenia akcie Salon Piva na dobu od 10. septembra do 14. septembra 2014 a od 14. aprila do

18. aprila 2015 pre ziadatel’a, ktorym bol prihlasovatel’.

Dokaz €. 13 predstavuje zmluvu 0 podnajme nebytovych priestorov ¢. 14091101 z 10. septembra 2014
doplnent prilohou €. 2 — Technicky formular, ktor( uzatvorila Aliancia Stara Trznica, ob¢ianske zdruZenie,
Bratislava, ako prenajimatel’, s prihlasovatel'om ako podnajomcom, za u¢elom prendjmu priestorov na
podujatie s ndzvom Salon Piva v termine od 10. do 16. septembra 2014. Salon Piva je podl'a zmluvy
charakterizovany ako prezentacia malovyrobcov piva, spojena s ochutnavkou a predajom piva, so vstupom
pre verejnost’, pricom predpokladana maximalna kapacita na tomto podujati je 350 navstevnikov.

S predmetnou zmluvou suvisi aj predloZend faktura ¢. 2014/09/008 zo septembra 2014, ktora je sucastou
dokazu ¢. 11, podl'a ktorej Aliancia Stara Trznica, ob¢ianske zdruzenie, Bratislava fakturovala spolo¢nosti
prihlasovatel’a za sluZby poskytnuté v zmysle zmluvy o podnajme nebytovych priestorov ¢. 14091101.

Na zaklade zhodnotenia predloZenych dékazovych materidlov jednotlivo, ako aj v ich vzajomnych
suvislostiach organ rozhodujuci o rozklade povaZuje za potrebné konstatovat’, Ze prihlasovatel’ preukazal, Ze
v septembri 2014, t. j. v obdobi pred podanim prihlaSky ochrannej zndmky ¢. spisu POZ 5807-2014,
organizoval akciu s ndzvom ,,Salén PIVA V STAREJ TRZNICI“ v Bratislave zamerant na propagaciu piva
a slovenskych pivovarov. Akcia bola ur¢ena pre verejnost’ a bola spojena s ochutnavkou piva, jeho predajom,
ako aj s vyukou kultdry pitia piva. V rovnakom obdobi, teda v obdobi pred podanim napadnutej prihlasky
ochrannej znamky, konkrétne 12. aprila 2014, sa v KoSiciach uskuto¢nilo podujatie s rovnakym zameranim
pod nazvom ,,Salén Piva KoSice 2014 organizované spoloé¢nost'ou Marko marketingova komunikacia,

S. 1. 0., Bratislava, ktora podl'a tvrdenia prihlasovatel’a predstavuje jeho sesterski spolo¢nost’. Predlozené
doklady tiez preukazali, Ze ,,Salon PIVA V STAREJ TRZNICI* v Bratislave prihlasovatel’ zopakoval v aprili
2015, pricom v marci 2015 usporiadal d’al$ie podujatie zamerané na podporu piva a slovenskych pivovarov

s hdzvom ,,Salén PIVA CRAFT BEER FEST 2015 KOSICE*. Z dokladov zaroveti vyplynulo, 7e
prihlasovatel’ za ,,Salon Piva Bratislava, KoSice” ziskal vyro¢nu cenu Slovenskej pivovarnickej akadémie za
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rok 2014. Na z&klade predloZenych dékazovych materialov je tieZ zrejmé, Ze prihlasovatel’ v suvislosti

s organizéciou uvedenych podujati vykonaval mnoZstvo suvisiacich aktivit, ktorych tlohou bolo propagovat’,
podporovat’ a zabezpecovat’ tieto podujatia. PredloZené doklady svedcia aj v prospech toho, Ze prihlasovatel’
je majitelom domén: salonpiva.sk, salon-piva.sk, narodnysalonpiva.sk a narodnysalonpiv.sk a tiez
prevadzkovatel'om webovej strAnky www.salonpiva.sk.

Pre Gcely preukazania, ze oznadenie, ktoré ako také nema rozliSovaciu spdsobilost’, tito nadobudlo v zmysle
§ 5 ods. 2 zédkona o ochrannych zndmkach, je potrebné preukazat’ pouzivanie oznaéenia v takom rozsahu,
vd’aka ktorému relevantna verejnost’ identifikuje tovary alebo sluzby nim ozna¢ované ako tovary alebo
sluzby pochadzajtice od konkrétnej osoby a oznaéenie nebude povazovat’ za v§eobecne pouZzivané, pricom
nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlaseného ozna¢enia musi byt’ preukazané vo vzt'ahu ku vietkym
tovarom a sluzbam, pre ktoré si prihlasené oznacéenie narokuje ochranu. Nadobudnuta rozliSovacia
sposobilost’ sa musi preukazat’ so zretel'om na prihlasené oznacenie, t. j. musi byt’ preukazané pouzivanie
prihlaseného oznacenia v takej podobe, v akej bolo prihlasené na zapis do registra ochrannych zndmok,
pri¢om su povolené len mensSie odlisnosti oznacenia, ktoré nemenia jeho celkovy charakter. Podla judikatdry
Stidneho dvora EU na postidenie nadobudnutia rozlisovacej spdsobilosti ozna¢enia nema Ziadny vplyv
preukazanie pouzivania vyrazne odliSné¢ho oznacenia.

S ohl'adom na uvedené skuto¢nosti organ rozhodujlci o rozklade povaZzuje za potrebné konstatovat’, Ze

Z prihlasovatel'om predloZenych dokazovych materidlov nevyplynulo pouZzivanie prihlaseného oznacenia

v podobe, v akej bolo prihl&sené na zapis ako prihlaska ochrannej znamky ¢. spisu POZ 5807-2014, t. j. ako
slovné oznacenie ,,Salon Piva“. V prospech uvedeného sved¢i, Ze hoci z €asti prihlasovatel'om predlozenych
dokladov vyplyva pouZivanie oznacenia ,,Salon Piva“, nejde o slovné oznadenie, ako je tomu v pripade
prihlaseného oznacenia, ale o0 kombinované oznacenie, ktoré okrem predmetného slovného spojenia obsahuje
odlidny obrazovy prvok pohara naplneného pivom dekorovaného klasmi obilia a chmel'ovou vetvickou.
Orgén rozhodujlci o rozklade zastava nazor, Ze d’alsia ¢ast’ prihlasovatel'om predloZzenych dékazovych
materidlov preukazala pouzivanie oznaceni: ,,Salon PIVA V STAREJ TRZNICI*, ,Salén Piva Kosice 2014“,
,Salon PIVA CRAFT BEER FEST 2015 KOSICE®, ,,Salon Piva Bratislava, Kosice, resp. aj ,,Narodny
Salon Piv Slovenskej republiky®, t. j. oznaceni odli$nych od prihlaseného oznacenia, pricom ide ¢asto

0 oznacenia kombinované, tzn. obsahujtce aj iné prvky ako len slovné. Hoci je pravda, Ze tieto oznacenia
obsahuju slovné spojenie ,,Salon Piva®, ktoré predstavuje prihlasené oznacenie, resp. slovné spojenie ,,Salon
Piv“, zaroven vSak na rozdiel od prihlaseného oznacéenia pozostavaju aj z d’alsich odlisnych slovnych prvkov
alebo slovnych spojeni, a to ,,V STAREJ TRZNICI*/, Kosice 2014*/,,CRAFT BEER FEST 2015

KOSICE"/, Bratislava, Kosice*/,Narodny*/, Slovenskej republiky*, ktoré sa v prihlasenom oznaceni
nenachadzaju. Organ rozhodujuci o rozklade zastava ndzor, Ze existujiuce odlisnosti prihlaseného oznacenia
a predmetnych oznadeni nie je mozné povazovat’ za také, ktoré by nemenili celkovy charakter ¢i rozliSovaciu
sposobilost’ oznacena. S ohl'adom na uvedené je zrejmé, ze pouZivanie oznaceni, ktoré su predmetom
predloZenych dbkazovych materidlov, nemozno uznat’ za pouzivanie prihlaseného oznacenia.

V prospech takého pouzivania prihlaseného oznacenia, na zaklade ktorého by bolo mozné konstatovat’
nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti v zmysle § 5 ods. 2 zdkona o ochrannych znamkach, nesved¢i ani
skuto¢nost’, ze prihlasovatel’ je majitelom domén: salonpiva.sk, salon-piva.sk, narodnysalonpiva.sk

a narodnysalonpiv.sk, resp. webovej stranky www.salonpiva.sk.V tejto stvislosti je potrebné konstatovat’, Ze
samotné prevadzkovanie domény, resp. webovej stranky, ktord vo svojom nazve, prip. adrese obsahuje
prihlasené oznacenie, bez d’al§ieho automaticky nesved¢i o tak rozsiahlom a intenzivnom pouZivani
prihlaseného oznacenia, vdaka ktorému by relevantna verejnost’ bola schopna identifikovat’ tovary alebo
sluZzby nim oznacované ako tovary alebo sluzby pochadzajuce od konkrétnej osoby a ozna¢enie nebude
povazovat’ za vseobecne pouZivané.

Beruc do Uvahy skuto¢nosti vyplyvajtce z predloZenych dokazovych materialov, organ rozhodujici

o0 rozklade v zhode s nazorom prvostupiiového organu konstatuje, Ze prihlasovatel'ovi sa nepodarilo

preukazat’ nadobudnutie rozliSovacej sposobilosti prihlaseného oznacenia vo vztahu k ndrokovanym
tovarom a sluzbam, pre ktoré bola konstatovana zapisna nespdsobilost’ podl'a § 5 ods. 1 pism. b) a €)
zékona o ochrannych znamkach.

Organ rozhodujuci o rozklade sa nestotozituje s ndzorom prihlasovatel’a, ze prvostupiiovy organ vykonal
posudenie predloZenych dokazov nespravne. Naopak, zastava nazor, ze prvostuptiovy organ vykonal nalezité
posudenie predloZzenych dékazov a na zdklade ich zhodnotenia jednotlivo, ako aj v ich vzajomnych
suvislostiach dospel k spravnemu zaveru, Ze prihlasovatel'ovi sa nepodarilo preukazat’ nadobudnutie
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rozliSovacej spdsobilosti prihlaseného oznacenia. V suvislosti s tvrdenim prihlasovatel’a, Ze prihlasené
oznacéenie okrem neho nikto nepouZiva, teda z pohladu spotrebitel’a ide o 0znacenie, ktoré je originalne,
majuce rozliSovaciu sposobilost’, organ rozhodujuci o rozklade konstatuje, Ze aj v pripade, ak by bol
prihlasovatel’ jedinym pouzivatel'om prihlasené¢ho oznacenia, uvedené automaticky neznamena, ze prihlasené
oznacenie ziskalo rozliSovaciu sposobilost’ v prospech jeho osoby a mdze byt’ zapisané ako ochranna znamka
do registra. Uvedené vyplyva z toho, Ze rozliSovacia spésobilost’ oznac¢enia sa posudzuje na zaklade toho, ¢i
relevantna verejnost’ bezprostredne vnima toto oznacenie ako distinktivne, priCom absencia
predchadzajiceho pouZivania viacerymi subjektmi nevyhnutne nepredstavuje Gdaj o takomto vnimani.
Pokial’ je oznaCenie opisné, ako je tomu v pripade prihlaseného oznacenia ,,Salon Piva“, predmetna zapisna
vyluka sa neda odstranit’ tym, ze prihlasovatel je jedinou osobou, ktora v relevantnom obdobi pontka alebo
poskytuje tovary a sluzby narokované prihlasenym oznacenim. Zarovet je potrebné pripomenut’, ze v konani
0 zapise oznacenia do registra ochrannych znamok v pripade vylu¢ne opisného oznac¢enia nie je ulohou
uradu preukdzat’ skuto¢nu aktualnu potrebu zachovat’ dostupnost’ takéhoto oznacenia pre konkurentov.
Rozhodujuci je samotny opisny charakter oznacenia vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom a sluzbam. V tejto
stvislosti organ rozhodujuci o rozklade povazuje za potrebné podotknut’, Ze z prihlasovatel'om predlozenych
dokladov ani nevyplynulo, Ze by prihlasovatel’ pouzival prihlasené slovné oznacenie ,,Salon Piva“ pred
podanim prihlésky ochrannej znamky €. spisu POZ 5807-2014.

Nakol’ko prihlasovatel’ nepreukazal naplnenie podmienok v zmysle ustanovenia § 5 ods. 2 zakona

0 ochrannych znadmkach, orgdn rozhodujuci o rozklade povazuje za dovodné zotrvat’ na nazore
prvostupiiového organu o zapisnej nespdsobilosti prihlaseného oznacenia z dévodu existencie zapisnych
vyluk podl'a § 5 ods. 1 pism. b) a ¢) predmetného z&kona. Z uvedeného vyplyva, Ze prvostupiiovy organ
rozhodol spravne, ked’ prihlasku ochrannej znamky ,,Salon Piva‘, ¢. spisu POZ 5807-2014, zamietol podl'a
8 5 ods. 1 pism. b) a ¢) zdkona o ochrannych znamkach.

Na zaklade vSetkych vyssie uvedenych skuto¢nosti organ rozhodujtci o rozklade po preskimani
prvostupiiového rozhodnutia a posudeni argumentov uvedenych v podanom rozklade konstatuje, Ze

v preskiimavanom pripade neboli zistené také dévody, pre ktoré by bolo potrebné napadnuté rozhodnutie
zru$it’ alebo zmenit'. Na tomto zaklade bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto
rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Toto rozhodnutie je kone¢né a podla § 61 ods. 2 zakona ¢. 71/1967 Zb. 0 spradvnom konani v zneni
neskorsich predpisov sa nemozZno proti nemu odvolat’. Rozhodnutie je mozné preskimat’ spravnym sudom,
ktorym je Krajsky sud v Banskej Bystrici, na zaklade spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zakona

¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok. Spravny sud uznesenim odmietne Zalobu, ak Zalobca nebol pri jej
podani zastapeny advokatom podl'a § 49 ods. 1 zakona €. 162/2015 Z. z. Spravny stidny poriadok.

Mgr. Cubos Knoth
predseda
Uradu priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky

Rozhodnutie sa dorucuje:

Anton Kastler

Patentova a znamkova kancelaria
Samracéna 12

821 02 Bratislava
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