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Banska Bystrica 19.5.2016
POZ 5520-2014 /N-74-2016

ROZHODNUTIE

Vo veci ndmietok namietatel'a Consumer Finance Holding, a.s., Hlavné namestie 12, 060 01 Kezmarok,
zastupeného v konani patentovym zastupcom Ing. Petrom Hojéusom, Patentova a zndmkova kancelaria,
Osuského 1/A, 851 03 Bratislava (d’alej ,,namietatel*), proti zapisu oznacenia ,,TRIANGEL* do registra
ochrannych znamok, prihlasené¢ho 18.7.2014 prihlasovatel'om Danielom Junasom, Sklenarova 44, 821 09
Bratislava, zastpenym v konani patentovou zastupkyiiou Ing. Editou Litvakovou, LITVAKOVA a spol.,
Patentova, znamkova a znalecka kancelaria, Pluhova 78, 831 03 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel**) pod
&islom spisu POZ 5520-2014 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky 4.12.2014, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,,arad*) podl'a
8 32 ods. 2 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach takto:

namietkam sa ¢iastoéne vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,TRIANGELY, &islo spisu POZ
5520-2014, sa zamieta pre tovary ,,magnetické nosice udajov; optické nosice tidajov; ostatné nosice
digitalnych zaznamov* v triede 9 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb a pre vietky sluzby
v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Odovodnenie:

Proti zapisu oznacenia ,,TRIANGEL® do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 5520-2014 (d’alej aj
,»zverejnené oznacenie*), boli 4.3.2015 podané namietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism.
a), b), d) a f) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach. Predmetné namietky smerovali proti
vSetkym prihlasovanym tovarom a sluzbam v triedach 9, 16, 35 a 41 medzin&rodného triedenia tovarov a
sluzieb.

Podanie namietok namietatel’ odovodnil tym, ze je majitel'om znamkového radu pozostavajiaceho zo Styroch
starsich ochrannych znamok, a to kombinovanej ochrannej znamky ,, Triangel DO 3 DNI MATE VYROBOK
DOMA* €. 210750, slovnej ochrannej znamky v prilozenej uprave ,,TRIANGEL® ¢. 210751, slovnej
ochrannej znamky ,, Triangel“ ¢. 237069 a slovnej ochrannej znamky ,,Splatkova karta Triangel ¢. 237133,
pri¢om zverejnené oznacenie je zhodné so slovnou ochrannou znamkou ,, Triangel* a podobné s ostatnymi
starSimi ochrannymi znamkami.

Prihlasované tovary v triedach 9 a 16 st podl'a nazoru namietatel’a podobné sluzbam zapisanym pre starsie
ochranné znamky v triede 35 ,,sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov*, pretoZe prihlasované tovary s
predmetom predaja na splatky tak, ako je to uvedené v kataldgoch Triangel. Sluzby prihlasované v triede 35
st podobné sluzbam zapisanym v triede 35 pre starSie ochranné znamky.

Namietatel’ konstatoval, ze spotrebitel si dlhé roky spaja starSie ochranné znamky s namietatel'om, a preto
existuje vel’ka pravdepodobnost’ zimeny na strane verejnosti, pricom za pravdepodobnost’ zameny sa

povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie.

V suvislosti so starSimi ochrannymi zndmkami ,, Triangel* (slovna a slovna v priloZenej Uprave) namietatel’
uviedol, Ze na Uzemi Slovenskej republiky nadobudli dobré meno. Nadobudnutie dobrého mena odévodnil
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namietatel’ poukdzanim na pouzivanie star§ich ochrannych zndmok a na vynaloZené finan¢né prostriedky
vloZené do ich reklamy a propagécie.

Namietatel’ predlozil vyro¢né spravy z rokov 2007 az 2013, poukazal na reklamu v printovych aj
elektronickych médiach, ¢o doplnil niekol’kymi faktarami, predloZil aj kopie webovych stranok, letaky

z reklamnych kampani v rokoch 2005 aZz 2007, zoznam Specialistov z roku 2005, listy uréené potencialnym
klientom, vytlacok vypisu z obchodného registra, kopie zmliv o obchodnom zastupeni z roku 2007a kopie
¢lankov z ¢asopisu Trend a dennika SME. Uvedené doklady zhodnotil namietatel’ ako preukazujuce vysoky
stupen znamosti star$ich ochrannych znamok ,, Triangel* na celom izemi Slovenskej republiky a zdoraznil,
7e zverejnené oznacenie vyvolava v mysli predstavu skorSej ochrannej zndmky, s ktorou si relevantna
verejnost’ vytvori stvislost’. Zverejnené oznacenie by tak mohlo neopravnene tazit’ z dobrého mena starsich
ochrannych znamok, mohlo by vyvolat’ uyjmu na dobrom mene star$ich ochrannych znamok.

K namietkovému dévodu uplatnenému podla § 7 pism. d) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
namietatel’ uviedol, Ze doklady preukazujice dobré meno preukazuju aj nadobudnutie Statutu v§eobecne
znamej znamky starSich ochrannych zndmok ,, Triangel“.

V suvislosti s ustanovenim § 7 pism. f) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach namietatel’ uviedol,
Ze ma zaregistrovani doménu ,.triangel.sk“. Namietatel’ a jeho pravny predchodca tieZ pouZzivali nezapisané
oznacenie ,, Triangel* na oznacovanie kataldgov uz v roku 1997, ¢o podl'a namietatel’a preukazuju kopie
katalogov Triangel 1/97, jar/leto 1999, jeseii/zima 1999-2000. Namietatel” d’alej predloZil doklad o registracii
reklamného Casopisu ,,Katalog TRIANGEL — nabytok a byvanie* na Ministerstve kultiry SR v roku 2001.
Na preukazanie pouzivania nezapisaného oznacenia ,, Triangel“ predloZil namietatel’ kopie ¢asopisov ,,PLUS
7 DNI“ a,,ZDRAVIE* z roku 2005 a odvolal sa na spojitost’ tychto dokladov s d’alsimi dokladmi tykajucimi
sa obdobia do 4/2014, kedy bola slovna ochranna znamka zapisana do registra. Z predloZenych dokladov
podl'a namietatel’a vyplyva pouZzivanie nezapisaného oznacenia v obchodnom styku na oznacovanie katalogu
(tlacoviny) a splatkového predaja tovarov pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia, ktoré¢ nema iba
miestny dosah.

Na zaklade uvedeného namietatel’ navrhol, aby trad zamietol prihlasku zverejnené¢ho oznacenia pre vsetky
prihlasované tovary a sluzby.

Listom uradu zo 17.4.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni doru¢enom uradu po prediZeni lehoty 24.8.2015 odmietol namietatelom
konstatovanu podobnost’ prihlasovanych tovarov v triedach 9 a 16 a sluZieb v triede 35 so sluzbami starSich
ochrannych znamok. Zamietnutie zverejneného oznacenia na zaklade ustanovenia § 7 pism. a), d) a f) tak nie
je podla jeho nazoru mozné.

Ku konstatovanému dobrému menu starSich ochrannych znamok prihlasovatel’ uviedol, Ze ochranna znamka
ma dobré meno, ked’ ma vel'mi vyrazny a presved¢ivy imidz, ktory u spotrebitel’a vyvolava predstavu
pozitivnej osobitosti tovaru. Prihlasovatel’ v tejto suvislosti uviedol, Ze namietatel’ poskytuje spotrebitelom
uvery, pricom vo v§eobecnosti poskytovanie uverov, splatkovych kalendarov a pod. verejnost’ nevnima
pozitivne. Naopak prihlasované tovary a sluzby z oblasti hudobného priemyslu st spajané podl'a
prihlasovatel’a s pozitivnymi eméciami, zdbavou a relaxom. Prihlasovatel’ kons$tatoval, Zze na zaklade
uvedeného starsie ochranné znaimky nemohli nadobudnut’ dobré meno, a preto zverejnené oznacéenie nie je
spbsobilé poskodit’ dobré meno ochrannych znamok namietatel’a. Zverejnené oznacenie tak nemozno
zamietnut’ ani na zaklade ustanovenia § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach.

Prihlasovatel’ v zavere svojho vyjadrenia navrhol, aby Grad podané namietky zamietol a zverejnené
oznacenie zapisal do registra pre vSetky prihlasované tovary a sluzby.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli u€astnikmi konania predloZené.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s § 7 pism. a), b), d) a f) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych znamkach.



Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. a) zakona €. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach

Podl'a § 7 pism. a) citovaného zékona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podl'a § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podl’a § 4 citovaného zakona je na Gcely tohto zdkona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri ochrannych zndmok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spoloc¢enstva (ochranna znamka EU) so skorim pravom prednosti alebo so skorim
pravom seniority,

d) oznadenie, ktoré je predmetom prihla§ky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaska ochrannej znamky ,,TRIANGEL®, ¢islo spisu POZ 5520-
2014, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 18.7.2014 prihlasovatel'om Danielom Junasom, Sklenarova
44, 821 09 Bratislava, a zverejnena vo Vestniku Gradu 4.12.2014 pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ Consumer Finance Holding, a.s., Hlavné namestie 12, 060 01 KeZmarok je
majitel'om:

- kombinovanej ochrannej znamky ,, Triangel DO 3 DNI MATE VYROBOK DOMA* &. 210750 (dalej
,prvé starSia ochrannd zndmka“) s pravom prednosti od 22.3.2004, ktora je zapisana pre sluzby v
triedach 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej zndmky v priloZenej Uprave ,,TRIANGEL* ¢. 210751 (d’alej ,,druha starSia ochranna
znamka“) s pravom prednosti od 22.3.2004, ktoréa je zapisana pre sluzby v triedach 35 a 36
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ,, Triangel“ ¢. 237069 (d’alej ,.tretia starSia ochrannd znamka“) s prdvom
prednosti od 28.11.2011, ktora je zapisana pre tovary v triede 9 a pre sluzby v triedach 35 a 36
medzindrodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamky ,,Splatkova karta Triangel“ ¢. 237133 (d’alej ,,$tvrta starSia ochranné
znamka“) s pravom prednosti od 25.4.2007, ktora je zapisana pre tovary v triede 9 a pre sluzby
v triedach 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznac¢enia a ochrannych znamok namietatel’a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatel’a maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi zndmkami.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Zverejnené oznacenie je prihlasované pre tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,pristroje na nahrévanie, prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu; zariadenie na spracovanie
zvuku,; zvukoveé mixdazne zariadenia, zosiliiovace zvuku,; reproduktory (zvukové zariadenia);, magnetické
nosice udajov; optické nosice udajov, nosice zvukovych nahravok; pasky na nahravanie zvuku, digitalne
zvukové pasky; nahrané kazetové pasky; kazetové videopasky; zdznamové disky; kompaktné disky, disky
DVD a ostatné nosice digitalnych zaznamov, nahraté disky s obrazmi; nahravky a zaznamy, stahovatelné
hudobné subory; stahovatelné obrazove subory, digitilna hudba (stiahnutelna) poskytovanda z internetu,
digitalne nahravky umiestnené na internete a stiahnutelné z internetu (podcasty), elektronicke publikacie
(stahovatelne) “;

v triede 16 — ,, tlacené publikacie; reklamné publikdcie; casopisy,; katalogy, knihy; hudobné tlacoviny,
hudobné knihy (tlacoviny), hudobné casopisy (tlacoviny) “;

v triede 35 — ,, obchodné administrativne sluzby v oblasti internetového predaja; obchodné informacné
sluzby poskytované online z pocitacovej databdzy alebo z internetu, obchodné informacné sluzby
poskytované online z internetu alebo z globdlnych pocitacovych sieti; poskytovanie obchodnych alebo
podnikatel’skych informdcii aj prostrednictvom internetu, kablovych sieti alebo inych foriem prenosu dét;



poskytovanie online obchodnych informacnych zoznamov na internete; poskytovanie poradenstva a
informacii o cenach, produktovom manaZmente a o sluzbach pre zakaznikov na internetovych strankach pri
nékupoch prostrednictvom internetu, poskytovanie obchodnych alebo podnikatelskych informdcii aj
prostrednictvom internetu, k&blovych sieti alebo inych foriem prenosu dat; sluzby vernostnych programov;
sluzby v oblasti vernostnych kariet; organizacia a riadenie obchodnych motivacnych a vernostnych
programov, maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triede 9, 16 tohto zoznamu a s
nasledovnymi tovarmi: odevy, obuv, prikryvky hlavy, hudobné ndstroje, kufre, tasky, dazdniky, slnecniky,
vyrobky zo skla, porcelanu a keramiky, hry, hracky, telocvicné a Sportové potreby, aj prostrednictvom
internetu, vztahy s verejnostou (public relations) *,

v triede 41 — ,,nahravacie Stadia (sluzby); prenajom nahravacich stadii; hudobné nahravacie studia; sluzby
zvukovych nahravacich Stadii; poskytovanie audio a video Stadii; sluzby nahravacich stadii pre televiziu;
sluzby nahravacich Stadii pre filmy; sluzby nahravacich Stadii v oblasti videa; sluzby v oblasti Zivych
vystlpeni hudobnych skupin; tvorba predstaveni; planovanie predstaveni; organizovanie Zivych hudobnych
vystupeni, prezentacia hudobnych predstaveni; organizovanie zabavnych vystupeni s uicastou tanecnikov a
spevdkov, organizovanie predstaveni (manazérske sluzby), informacné sluzby o vstupenkdach na
predstavenia; tvorba rozhlasovych a televiznych programov; televizna zabava; rozhlasovéa zabava“.

Prvé (OZ €. 210750) a druhd (OZ ¢. 210751) starSia ochranna znamka su zapisané pre nasledujuce sluzby:

v triede 35 — ,, sprostredkovatel’ska cinnost v oblasti nakupu a predaja tovaru, reklamna, inzertna a
propagacna cinnost, rozsirovanie reklamnych materidalov*;

v triede 36 — ,, financné a perazné sluzby, lizing a prendjom hnutelnych veci, predaj na splatky, lizing a
poskytovanie spotrebitelskych uverov .

Tretia star§ia ochranna znamka (OZ ¢. 237069) je zapisana pre nasledujice tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,kreditné, debetné, platobné, splatkové a Uverové karty, ako su magnetické zakddované karty a
karty obsahujuce Cip s integrovanym obvodom (elektronické karty) “,

v triede 35 — ,, sprostredkovanie ndkupu a predaja tovarov; reklamnd, inzertna a propagacna ¢innost;
rozSirovanie reklamnych materialov*;

v triede 36 — ,, financné a penazné sluzby; financovanie kupy na splatky; financovanie a uvery kupy a
prenajmu; prevadzkovanie splatkového systému; sluzby kreditnych, debetnych, platobnych, splatkovych a
uverovych kariet; sluzby elektronickych kariet; lizing; predaj na splatky, poskytovanie spotrebitel’skych
uverov, poskytovanie uverov, poskytovanie poziciek *.

Stvrta starSia ochranna zndmka (OZ &. 237133) je zapisana pre nasledujiice tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,kreditné, debetné, platobné, splatkové a Uverové karty, ako su magnetické zakddované karty a
karty obsahujuce Cip s integrovanym obvodom (elektronicke karty) “;

v triede 35 — ,,sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov*;

v triede 36 — ,, financné sluzby, financovanie kupy na splatky; financovanie a uvery kipy a prendjmu;
prevadzkovanie splatkového systému; sluzby kreditnych, debetnych, platobnych, splatkovych a tverovych
kariet; sluzby elektronickych kariet; lizing**.

Pred samotnym porovnanim tovarov a sluzieb je potrebné uviest’, Ze na uéely postudenia podobnosti tovarov
alebo sluZieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zdmeny, nie je rozhodné formalne zatriedenie
tovarov alebo sluzZieb do konkrétnej triedy, ale zohl'adiiuju sa vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa
vzt'ah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahffaju predovsetkym ich povahu, ur€enie a Gcel pouzivania,
distribu¢né kanaly, ako aj konkurencny alebo dopliiujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov
alebo sluzieb sa pritom posudzuje z pohl'adu relevantného spotrebitel’a, t. j. spotrebitel’a, ktorému su uréené
a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti oznaceni mohol byt uvedeny do omylu, o sa tyka vyrobcu alebo poskytovatel’a predmetnych
tovarov.

V triede 9 prihlasované ,, magnetické nosice udajov, optické nosice iidajov, ostatné nosice digitalnych
zaznamov*“ sU typmi zaznamovych médii. Pre tretiu a Stvrtd starSiu ochrann( znamku zapisané ,,kreditné,
debetné, platobneé, splatkové a uverové karty, ako su magnetické zakédované karty a karty obsahujuce Cip s
integrovanym obvodom (elektronické karty)* st konkrétnymi druhmi datovych nosic¢ov, ktoré mézu byt



zahrnuté vo vSeobecnych pojmoch prihlasovanych pre zverejnené oznacenie, ked’ze nosic¢e udajov ¢i
zaznamov mdzu mat’ formu karty, a preto sU porovnavaneé tovary zhodné a/alebo podobné.

Dalgie prihlasované tovary, ktoré st nosiémi zaznamov zvuku alebo obrazu, ako su ,, nosice zvukovych
nahravok; pasky na nahravanie zvuku; digitalne zvukové pasky; nahrané kazetové pasky; kazetové
videopasky; zaznamové disky; kompaktné disky, disky DVD; nahraté disky s obrazmi** maju svoj Specificky
ucel pouzitia, ked’ze s uréené na prenos a reprodukciu, pripadne na nahravanie zvuku a obrazu. Pre tretiu

a Stvrta starSiu ochrannu znamku zapisané ,,kreditné, debetné, platobné, splatkové a Uverové karty, ako su
magnetické zakédované karty a karty obsahujiice c¢ip s integrovanym obvodom (elektronické karty)* su
tovarmi iného uréenia (vykonavanie finanénych operacii), pochadzaji od inych vyrobcov a su distribuované
prostrednictvom inych kanalov. Uvedené tovary nie su podobné. Podobnost’ tychto prihlasovanych tovarov
je vylicéena aj v savislosti so sluzbami zapisanymi pre vSetky Styri starSie ochranné znamky v triede 35, ktoré
st zamerané na sprostredkovanie v oblasti nakupu a predaja tovarov a na reklamnu ¢innost’ a v triede 36,
ktoré su finanénymi sluzbami. Okrem zrejmej odlisnosti v ich povahe, vzhl'adom na to, Ze zapisané sluzby st
nehmotné, zatial’ ¢o prihlasované tovary su hmotné, sluzia aj na rézne Gcely. Navyse sposob pouzivania
tychto tovarov a sluzieb sa li§i, navzajom si nekonkuruji a ani sa nevyhnutne nedopiiajii. Spotrebitel

v danom pripade nebude predpokladat’, Ze vyrobu tovarov prihlasovanych pre zverejnené oznacenie

a poskytovanie sluzieb zapisanych pre star§ie ochranné znamky zabezpecuje jeden a ten isty (alebo
ekonomicky prepojeny) subjekt, a preto aj napriek tvrdeniam namietatel'a porovnavané tovary a sluzby nie
sU povaZzované za podobné.

Rovnaky zaver, teda konstatovanie nepodobnosti sa vt'ahuje aj na ostatné tovary prihlasované v triede 9
(,,pristroje na nahravanie, prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu; zariadenie na spracovanie zvuku;
zvukové mixdzne zariadenia; zosilnovace zvuku, reproduktory (zvukové zariadenia); nahravky a zaznamy;,
stahovatelné hudobné subory, stahovatelné obrazové subory; digitalna hudba (stiahnutelna) poskytovana z
internetu; digitalne nahravky umiestnené na internete a stiahnutelné z internetu (podcasty); elektronické
publikacie (stahovatelné) ) a na vSetky tovary prihlasované v triede 16 (,, tlacené publikdcie, reklamné
publikacie; casopisy, katalogy; knihy; hudobné tlacoviny, hudobné knihy (tlacoviny); hudobné casopisy
(tlacoviny) ). Uvedené tovary st réznymi pristrojmi urenymi na spracovanie a reprodukovanie zvuku alebo
obrazu, sibormi zvukovych a obrazovych zaznamov a publikaciami, ktoré sa zrejmym spdsobom liSia od
tovarov zapisanych pre tretiu a Stvrtu starSiu ochrann zndmku v triede 9, teda Specifickymi magnetickymi
zakodovanymi kartami a elektronickymi kartami uréenymi na pouzitie pri vykonavani ré6znych finanénych
operacii. Medzi prihlasovanymi tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSie ochranné zndmky v triedach 35

a 36 takisto niet podobnosti, a to aj napriek tomu, Ze namietatel’ zdorazioval, ze prihlasované tovary su
predmetom predaja na splatky tak, ako je to uvedené v jeho katalogoch. Tato skutocnost’ v§ak nie je
postacujuca na konstatovanie podobnosti prihlasovanych tovarov a zapisanych sluzieb. Sluzba
,»Sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov, ¢i ,,sprostredkovatel’ska cinnost’ v oblasti nakupu a predaja
tovaru®, tak ako je obsiahnuta v zozname zapisanych sluZieb pre starSie ochranné zndmky, predstavuje
¢innost’ podnikatel’a vykonavanu za odplatu, ktora smeruje k tomu, aby iné fyzicka alebo pravnicka osoba
mohla uzavriet’ s tretou osobou zmluvu alebo realizovat’ urcitti obchodnt zalezitost’. Sprostredkovatel’'ska
¢innost’ modze byt’ vykonavana na zaklade zmluvy o sprostredkovani, komisionarskej zmluvy, mandatnej
zmluvy ¢i zmluvy o obchodnom zastupeni. Predmetna sluzba je teda zaloZena na vykonavani ¢innosti, kde
sprostredkovatel’ ziskava odmenu za sprostredkovanie. V predmetnom pripade nie je mozné zalozit
podobnost’ medzi sluzbou ,,sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov*, ktora nie je obmedzena na aktivity
viazuce sa na konkrétne tovary, pre ktoré je zverejnené oznacenie prihlasované, a tovarmi zverejneného
oznacenia. Tak ako uz bolo uvedené vyssie predmetné tovary a sluzby sa lisia svojou povahou, u¢elom

a predovsetkym podnikatel’skym subjektom, ktory dané tovary vyraba a sluzby poskytuje.

V triede 35 je zverejnené oznadenie prihlasované pre ,,obchodné administrativne sluzby v oblasti
internetového predaja; obchodné informacné sluzby poskytované online z pocitacovej databazy alebo z
internetu, obchodné informacné sluzby poskytované online z internetu alebo z globdalnych pocitacovych sieti;
poskytovanie obchodnych alebo podnikatel’skych informdacii aj prostrednictvom internetu, kéblovych sieti
alebo inych foriem prenosu dat,; poskytovanie online obchodnych informacnych zoznamov na internete;
poskytovanie poradenstva a informacii o cenach, produktovom manazmente a o sluzbach pre zakaznikov na
internetovych strankach pri nakupoch prostrednictvom internetu; poskytovanie obchodnych alebo
podnikatel'skych informacii aj prostrednictvom internetu, kablovych sieti alebo inych foriem prenosu dat;
sluzby vernostnych programov; sluzby v oblasti vernostnych kariet; organizacia a riadenie obchodnych
motivacnych a vernostnych programov, maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v triede
9, 16 tohto zoznamu a s nasledovnymi tovarmi: odevy, obuv, prikryvky hlavy, hudobné nastroje, kufre, tasky,



dazdniky, slnecniky, vyrobky zo skla, porcelanu a keramiky, hry, hracky, telocvicné a Sportové potreby, aj
prostrednictvom internetu““. VSetky uvedené sluzby su obchodnymi sluZzbami a sluzbami savisiacimi

s ndkupom a predajom tovarov. Pre starSie ochranné zndmky su zapisané v triede 35 sluzby

., sprostredkovatel’ska ¢innost' v oblasti nakupu a predaja tovaru* (prva a druhd starSia ochranna znamka) a
,»sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov* (tretia a Stvrta starSia ochranna znamka), ktoré su rovnako ako
prihlasované sluzby zamerané na obchodné aktivity a mézu zahfiat’ poskytovanie informacii a podpornych
sluzieb déleZitych pre realizaciu nakupu a predaja tovarov. Porovndvané sluzby maju rovnakd povahu, vedu
Kk naplneniu rovnakych cielov prostrednictvom rovnakych metéd a mézu sa zhodovat’ v ich poskytovatel'och,
a preto st povaZzované za podobné.

Prihlasované ,, vztahy s verejnostou (public relations) “ su podobné sluzbam ,, reklamna cinnost* zapisanym
pre prvd, druhu a tretiu starSiu ochrannd znamku. V oboch pripadoch je u¢elom poskytovania tychto sluzieb
podporit’ spolocnost’ alebo jej produkty, pricom podpora sa zameriava na prezentaciu imidzu spolocnosti
a/alebo jej produktov v dobrom svetle. Sposob dosiahnutia tohto tcelu vSeobecne vel'mi tizko suvisi.
Napriklad organizovanie podujatia v mene spolo¢nosti s pozvanim vyznamnych hosti je chapané ako sluzba
,vztahy s verejnostou (public relations) “. Avsak nasledne, ked’ st spravy o udalosti publikované v tlaci, ide
0 ,, reklamnu cinnost“. NavySe, vzhl'adom na tzku stvislost’ medzi tymito sluzbami, reklamné spolo¢nosti
vel'mi ¢asto ponukaja sluzby public relations, a naopak, spolo¢nosti zamerané na sluzby v oblasti ,,public
relations* ponukaju reklamné sluzby vo vieobecnosti. V oboch pripadoch ide o zameranie na splnenie
rovnakych potrieb rovnakého okruhu spotrebitelov. Uvedené sluzby sa tiez vzdjomne dopinajt, pretoze

., reklamna cinnost* @j ,,vztahy s verejnostou (public relations) “ sleduju rovnaky ciel’, a to podporu
pozitivneho vyvoja firemného imidzu.

Sluzby zverejneného oznacenia prihlasované v triede 41 ,,nahravacie Studia (sluzby); prenajom nahravacich
Stadii; hudobné nahrévacie Stadid; sluzby zvukovych nahravacich Studii; poskytovanie audio a video Studii;
sluzby nahravacich stadii pre televiziu; sluzby nahravacich stadii pre filmy; sluzby nahravacich Studii v
oblasti videa; sluzby v oblasti Zivych vystipeni hudobnych skupin; tvorba predstaveni; planovanie
predstaveni; organizovanie Zivych hudobnych vystipeni; prezentacia hudobnych predstaveni; organizovanie
zabavnych vystupeni s ucastou tanecnikov a spevakov; organizovanie predstaveni (manazérske sluzby);
informacné sluzby o vstupenkdch na predstavenia; tvorba rozhlasovych a televiznych programov, televizna
zabava; rozhlasova zabava“ st sluzbami z oblasti hudobného priemyslu a zabavy, ¢im sa vyrazne liSia od
tovarov zapisanych pre starSie ochranné zndmky v triede 9, ktoré st réznymi druhmi kariet uréenych na
vykonavanie finanénych operacii, ako aj zapisanych sluzieb tykajtcich sa sprostredkovania nakupu a predaja
tovarov, ¢i ¢innosti v oblasti reklamy a propagécie (trieda 35) a tieZ finanénych sluzieb (trieda 36).
Prihlasované sluzby maju v porovnani so vietkymi zapisanymi tovarmi a sluzbami zretel'ne inych
poskytovatel'ov, ucel a metodu poskytovania, ako aj distribu¢né kanaly, a preto je nutné povazovat’ ich za
nepodobné.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 5520-2014) Prva starSia ochranna znamka (OZ ¢. 210750)
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Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizudlne, fonetické a
sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznac¢enia u bezného
spotrebitela mozu vyvolat’ s ohladom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Zverejnené oznacenie je slovné, tvorené slovnym prvkom ,,TRIANGEL*.

Prva starSia ochranna znamka je kombinovana, obsahuje vd’aka vel'kosti a spdsobu vyhotovenia dominantny
slovny prvok ,,Triangel“ pod¢iarknuty ¢iernou ¢iarou, preruSenou v oblasti pismena ,,g“. Uvedeny slovny
prvok je napisany ¢ervenymi Standardnymi pismenami, z ktorych prvé tri majd tenku ¢iernu linku na obryse.
Do bodky nad pismenom ,,i* je zakomponovana cislica ,,3%, ktora je sticast'ou slovného spojenia ,,DO 3 DNI
MATE VYROBOK DOMA* umiestneného nad slovnym prvkom ,, Triangel* a napisané¢ho drobnym &iernym
Standardnym pismom.

Druha starSia ochranna znamka je slovna v priloZenej Uprave. Tvori ju slovny prvok ,, Triangel* vyhotoveny
¢ervenym pismom Standardného typu a pod¢iarknuty ¢iernou linkou, prerusenou v oblasti pismena ,,g“.

Tretia a $tvrta starSia ochranna znamka st slovnymi ozna¢eniami tvorenymi v pripade tretej starSej ochrannej
znamky slovnym prvkom ,, Triangel“ a v pripade Stvrtej starSej ochrannej zndmky slovnymi prvkami
»Splatkova karta Triangel“.

Ked'Ze podrla judikattry je slovna ochrann znamka tvorena vylu¢ne pismenami, slovami alebo skupinami
slov, pisanymi tlacenym pismom v beznej velkosti, bez osobitného grafického prvku, pricom poskytnuta ¢i
pozadovana ochrana sa vzt'ahuje len na samotné slovo a nie na jeho pisomnu podobu, je potrebné aj bez
podrobnej analyzy konS$tatovat’, Ze zverejnené oznadenie a tretia starSia ochrannd zndmka su zhodné.

V d’alSom porovnavani oznaceni sa urad sustredi na porovnanie zverejneného oznacenia s prvou, druhou
a Stvrtou starSou ochrannou znamkou.

Z vizualneho hl’adiska ide pri porovnani zverejneného oznaéenia ,, TRIANGEL® s prvou starSou ochrannou
znamkou ,, Triangel DO 3 DNI MATE VYROBOK DOMA* o porovnanie slovného oznadenia

s kombinovanou ochrannou znamkou. Prvé starSia ochrannd zndmka obsahuje dominantny slovny prvok
»Triangel” a aj napriek jeho farebnosti a miernej grafickej tiprave je podobnost’ medzi porovnavanymi
oznaceniami zalozend prave na uvedenom slovnom prvku. Tato starSia ochranna znamka obsahuje navyse
slovné spojenie ,,DO 3 DNI MATE VYROBOK DOMA, ktory sice relevantna verejnost’ neprehliadne,
najmi vd’aka grafickej uprave ¢islice ,,3%, ale ked’ze ide o prvok vyhotoveny vel'mi malym pismom, ziadnym
spbsobom nezatieni vyrazny slovny prvok ,, Triangel“, a preto mozno konstatovat’, Ze zverejnené oznacenie

a prva starSia ochranna znamka su vizualne podobné.

Zverejnené oznacenie a druha starSia ochranna znamka su tvorené jedinym a zaroven zhodnym slovnym
prvkom ,, Triangel”, ktorého graficka Uprava v druhej starSej ochrannej znamke neovplyvni jeho vnimanie tak
vyrazne, aby mohla byt potlac¢ena vysoka miera vizualnej podobnosti porovnavanych oznaceni.

Zverejnené oznacenie aj Stvrta star§ia ochranna znamka st oznac¢eniami slovnymi. Zverejnené oznacenie je
tvorené jedinym slovnym prvkom ,,TRIANGEL", ktory je obsiahnuty aj v starSej ochrannej znamke
»Splatkova karta Triangel* na tretej pozicii. Porovnavané oznacenia su ¢iastocne vizualne podobné.

Z fonetického hladiska je zrejmé, Ze pri zvukovej realizacii zverejneného oznacenia a prvej starsej
ochrannej zndmky zaznie zhodne prvok ,.triangel“. Slovné spojenie prvej starSej ochrannej zndmky ,,DO 3
DNI MATE VYROBOK DOMA* bezny spotrebitel’, ktory méa tendenciu oznacenia vyslovovat’
zjednodusene a ¢o najkratsie s prihliadnutim na dominantné prvky v oznaéeni, pravdepodobne ani nevyslovi.
Preto mozno v tomto pripade konstatovat’ vy$Siu mieru fonetickej podobnosti az zhodu.

Pri zvukovej realizacii zverejneného oznacenia a druhej starSej ochrannej zndmky zaznie slovny prvok
»triangel“. Porovnavané oznacenia su z fonetického hladiska zhodné.

Pri vysloveni Stvrtej starSej ochrannej znamky ,,Splatkovy kalendar Triangel* predchadza vysloveniu
slovneho prvku zhodného so zverejnenym oznacenim (,, TRIANGEL®) vyslovenie dvoch slov, ktore
ovplyvnia dlzku zvukového vnemu, ale aj jeho rytmus a intonaciu, pri¢om slovo tvoriace zverejnené



oznacenie zaznie v starSej ochrannej znamke na jej konci. Porovnavané oznacenia mozno povazovat
z fonetického hl'adiska za Ciasto¢ne podobné.

Zo sémantického hladiska sa porovnavané oznacenia povazuju za podobné vtedy, ak st relevantnou
verejnostou vnimané ako oznaéenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané ochranné znamky maji konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel’'ovi pri orientacii na
trhu a identifikacii nimi oznaovanych tovarov alebo sluzieb. Slovo ,triangel* vyjadruje jednoduchu
konstrukciu oznacujucu vyskovy bod v teréne, ale bezna verejnost’ si pod tymto pojmom predstavuje najma
trojuholnikovy bici hudobny nastroj z kovu. Prva starSia ochranna znamka obsahuje v porovnani so
zverejnenym oznadenim navyse slovné spojenie ,,DO 3 DNI MATE VYROBOK DOMA®, ktoré je opisného
charakteru, ked’ze poukazuje na rychlost’ dodania pozadovaného tovaru zakaznikovi. Stvrta star§ia ochranna
znamka obsahuje navyse slovné prvKky ,,Splatkova karta“, ktoré vo vzt'ahu k tovarom, ktorymi si karty
ur¢ené na vykonavanie finanénych operacii, a k sluzbam, ktoré sa tykaju ndkupu a predaja tovarov,

a finanénym sluzbam su prvkami opisnymi, pomentvajucimi druh tovarov a vyjadrujicimi spdsob
uskutoc¢novania sluzieb.

V suvislosti s prihlasenymi a zapisanymi tovarmi a sluzbami mozno postdit’ slovny prvok ,.triangel*
obsiahnuty vo vSetkych porovnavanych oznaceniach ako fantazijny s dostato¢nou rozliSovacou
sposobilostou, pretoze nijakym spésobom nepoukazuje na vlastnosti, ¢i charakter nimi oznacovanych
tovarov alebo sluzieb. VSetky porovnavané oznacenia obsahuju slovny prvok s rovnakym vyznamom.

V prvej starsej ochrannej znamke je navyse obsiahnuté slovné spojenie ,,DO 3 DNi MATE VYROBOK
DOMA*, a vo Stvrtej ochrannej zndmke ,,Splatkova karta“, ktoré sa vo zverejnenom oznaceni nenachadzaju.
Tieto spojenia su tak, ako uz bolo uvedené, opisné, bez rozliSovacej sposobilosti a nie si schopné ovplyvnit’
vnimanie prvku ,triangel“ tak, aby bol vnimany v inom kontexte. Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti
mozno zo sémantického hl'adiska konstatovat’ zhodu medzi zverejnenym ozna¢enim a druhou starsou
ochrannou zndmkou obsahujdcou jediny slovny prvok ,, Triangel“, ktorého graficka Gprava nenesie Ziadnu
dodato¢nu informaciu, a vysoku mieru sémantickej podobnosti medzi zverejnenym oznacenim a prvou

a Stvrtou starSou ochrannou znamkou.

Celkoveé zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost'ou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel’ska verejnost’ méze domnievat’, ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatela alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vsetkych okolnosti tykajtcich sa konkrétnej veci. Toto celkové postudenie predpoklada urcita
vzajomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmé medzi podobnostou porovnavanych oznaceni
a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi
alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznaceniami

a naopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantna spotrebitel'sku
verejnost’ s ohl'adom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel’
povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, aviak miera pozornosti
priemerného spotrebitel'a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov ¢i sluzieb.

V predmetnom pripade prisluSnt skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhl'adom na povahu dotknutych
tovarov a sluZieb v triedach 9 a 35 $iroka spotrebitel’ska a aj odborna verejnost’, ktorej s predmetné tovary a
sluzby urcené. Kolizne tovary a sluzby su tovarmi a sluzbami beZnej spotreby, ale aj so Specialnym
zameranim, a preto pri ich vybere méZe stupeii pozornosti relevantného spotrebitel’a variovat’ od
priemerného po vyssi.

Pokial’ ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zameny porovnavanych oznaceni mozno konstatovat’, ze
pri porovnani zverejneného oznacenia s tret'ou starSou ochrannou znamkou bola zistena zhoda, medzi
zverejnenym oznac¢enim a druhou starSou ochrannou zndmkou bola zistena vysoka miera vizualnej
podobnosti a zhoda z hladiska fonetického a sémantického. Z porovnania zverejneného oznacenia a prvej,
ako aj Stvrtej starSej ochrannej znamky vyplynula podobnost’ z kazdého skimaného hl'adiska, ked’ze
dodatoéné slovné prvky starSich ochrannych znamok su opisné, bez rozliSovacej sposobilosti, pripadne

V prvej starSej ochrannej znamke st navyse potlac¢ené do uzadia vyraznym dominantnym prvkom ,, Triangel“.



Zhodny prvok vsetkych porovnavanych oznaceni (,,Triangel*) zarovein plni funkciu nositel'a rozliSovacej
sposobilosti tychto oznaéeni. Spotrebitel’ si pri kontakte s tovarmi a sluzbami ozna¢enymi zverejnenym
oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami, ktoré st zhodné alebo podobné, uvedomi pritomnost’ slovného
prvku ,, Triangel®, a preto nie je mozné vylicit,, ze vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti (a to aj v pripade jej
zvy$enej pozornosti vo vzt'ahu k uréitym tovarom alebo sluzbam) vyvola zhodny prvok oznaéeni mylnu
predstavu o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzajt od rovnakého subjektu alebo od ekonomicky
prepojenych subjektov.

V3etky uvedené zavery vo svojej komplexnosti a pri zohl'adneni zhody, ¢i vysokej miery podobnosti
porovnavanych oznaceni Ustia do konStatovania redlneho rizika pravdepodobnosti zameny zverejneného
oznacenia a starSich ochrannych zndmok pre prihlasované tovary a sluzby, ktoré boli posiudené ako zhodné
alebo podobné.

Néamietkovy dévod podla § 7 pism. a) zakona o ochrannych zndmkach vyZaduje kumulativne splnenie
podmienky zhody alebo podobnosti tovarov aj oznaéeni, ktora bola v tomto pripade naplnena len pre
niektoré tovary prihlasované v triede 9 a pre vsetky sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov

a sluZieb. V pripade zostavajlcich prihlasovanych tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia v triedach 9, 16
a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb nebola najdena podobnost’ s tovarmi a sluzbami zapisanymi
pre starSie ochranné zndmky, a preto v suvislosti s nimi neboli ndmietky vyhodnotené ako dévodné.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zdakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach

V suvislosti s druhou a tretou star§ou ochrannou znamkou si namietatel’ uplatnil aj namietkovy dévod podl'a
8§ 7 pism. b) citovaného zakona.

Podrla § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podrla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znadmkou, ktord ma na Uzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky Spoloc¢enstva (ochrannej
znamky EU) na tizemi Eurdpskeho spologenstva (Eurdpskej Gnie) dobré meno, ak by pouZitie tohto
oznacenia na tovaroch alebo sluzbach, ktoré nie st podobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka
zapisana, bez nalezitého dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej spésobilosti alebo dobrého mena starsej
ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej spsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej
dobrému menu.

Dobré meno starsich ochrannych znadmok

Posudenie dobrého mena ochrannej znadmky predpoklada kvantitativne posidenie miery, v akej je ochranna
znamka znama relevantnej verejnosti, pricom pozadovany stupeil znamosti je potrebné povazovat’ za
splneny, ak je ochranna znamka znama podstatnej ¢asti relevantnej verejnosti. Za i¢elom posudenia stuptia
znamosti ochrannej zndmky je potrebné vziat’ do tivahy vSetky relevantné skuto¢nosti, najmé podiel
ochrannej znamky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah a dobu jej pouzivania, ako aj vy3ku investicii
vynaloZenych podnikom na propagéciu ochrannej znamky.

Na naplnenie skutkovej podstaty § 7 pism. b) zdkona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach je dalej
potrebné splnenie nasledujdcich podmienok:
- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné,
- musi byt preukdzané dobré meno starSich ochrannych znamok na tizemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej tnie, ktorého nadobudnutie predchadzalo dinu podania prihlasky zverejneného oznacenia,
- pouzitie zverejneného oznacenia moze priniest’ jeho prihlasovatel'ovi neopravnent vyhodu vyuzivanim
rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starSich ochrannych znamok, ¢i spdsobit’ im ujmu.

Uvedené podmienky musia byt’ splnené kumulativne, preto absencia ¢o i len jednej z nich vedie
k zamietnutiu namietok uplatnenych podla § 7 pism. b) citovaného zékona.

Dobré meno starSej ochrannej znamky musi v konani namietatel’ nalezite preukazat’. DéleZitou podmienkou
pre relevanciu dokazov o dobrom mene starSej ochrannej zndmky je, aby doklady boli datované pred
datumom podania prihlasky zverejneného oznacenia alebo, aby sa ich obsah preukazatelne tykal udalosti, ¢i
skutoénosti patriacich do obdobia pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia a zaroven, aby sa



vztahovali k Uzemiu Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannych znamok EU k Gzemiu Eurépskej Gnie.
V predmetnom konani je relevantnym obdobim obdobie do 18.7.2014.

Dobré meno ochrannej znamky je vyjadrenim vzt'ahu spotrebitel'skej verejnosti k ochrannej zndmke.
Spotrebitelia tak(to ochrannt znamku poznaju a doveruju jej. Vybudovat’ si dobré meno mozno len
skuto¢nym dlhodobym pouzivanim ochrannej znamky na vyrobkoch a sluzbach, ¢o mozno podporit’ ich
propagaciou. Kym sa ochranna znamka dostane do povedomia spotrebitel'ov, vyZzaduje to dlhsie suvislé
Casové obdobie, ktoré moze byt urychlené masivnou reklamou. Pokial’ ide o rozsah znamosti a jeho
preukazovanie, nemoze byt’ stanovena uréita percentualna hranica, od ktorej ma ochranna znamka dobré
meno. Vzdy zaleZi na konkrétnych okolnostiach daného pripadu. Ako dékazy mozu sluzit’ predovsetkym
Udaje o vyske predaja vyrobkov a sluzieb oznaenych danou ochrannou znamkou, ich podiel na danom trhu,
prieskumy verejnej mienky tykajice sa zndmosti ochrannej znaimky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych
aktivit a investicie vydané na propagaciu, Gzemny rozsah, doba pouzivania, ocenenie vyrobkov a sluzieb

V roznych sitaziach atd’.

Namietatel’ v savislosti s tymto ndmietkovym dévodom uviedol, Ze ochranné zndmky ,, Triangel svojim
dlhodobym pouZivanim na Uzemi Slovenskej republiky nadobudli dobré meno, ktoré preukazuje jednak ich
pouZivanim a tiez finanénymi prostriedkami vlozenymi do ich reklamy a propagécie.

Na preukézanie tvrdenych skuto¢nosti namietatel’ predlozil nasledujuce dokazné materialy:

- Kopie vyroénych sprav za roky 2007 az 2013, ktoré prinasaji informacie 0 spolo¢nosti namietatel'a
a medzi inym aj o divizii Triangel, zameranej na oblast’ kataldgového a letakového predaja tovarov.
Vo vyro¢nej sprave za rok 2007 a 2008 sa spomina celoslovensky roznos mesaénych letakov, v sprave
za rok 2009 je informéacia o upusteni od vydavania letakovych ponuk a zamerani na predaj vyrobkov
na splatky prostrednictvom webovych stranok. Rozvoj a podpora predaja prostrednictvom webovych
stranok je uvedena aj v spravach za roky 2010 — 2013. Kazda predlozena vyro¢na sprava obsahuje aj
»Informécie o0 nakladoch®, kde je uvedena zna¢na ¢iastka investovana do reklamy a marketingu.

- Képie faktdr za inzerciu uverejnend v tlac¢i a vo vysielani radia Expres a Okey, ktoré boli vystavené
V auguste, oktobri a novembri 2005 pre spolo¢nost’ Slovenské kreditné karty a.s. za inzerciu
a odvysielanie spotov ,,Hypop6zi¢ky*. Podobu predmetnej inzercie uverejnenej v tla¢i mozno
predpokladat’ z dvoch titulnych stran ¢asopisov ,,Zdravie* (august 2005) a ,,PLUS 7 DNIi* (jul 2005),
ku ktorym namietatel’ pripol po jednej strane s inzerciou, ktora bola pravdepodobne sucastou vydania
tychto casopisov.

- Vytlacky z internetového archivu webovych stranok z rokov 2010, 2011, 2012 a 2013. Z predlozenych
vytlackov je zrejmé, ze 27.4.2011 a 5.11.2011 webova stranka namietatel’a (http://cth.sk) obsahovala
vSeobecné informécie 0 jeho spolo¢nosti vratane zmienky o poskytovani splatkového nédkupu pod
zna¢kami Quatro, Triangel a Klikshop. Na stranke je obsiahnuta aj druha starSia ochranna znamka
,»Triangel“. Vytlacok z 28.10.2012 takisto obsahuje okrem iného aj informaciu o poskytovani
financovania prostrednictvom splatkového nakupu pod znackami Quatro, Triangel a Klikshop.
Vytlacok z 12.12.2012 obsahuje vyobrazenie druhej starSej ochrannej znamky spolu s informéciou:
Triangel — ndkup na splatky cez internet a prostrednictvom letakov. Vytlacok zo 16.12.2012 sa tyka
stranky www.triangel.sk a obsahuje slovné oznacenie ,, Triangelonline®. Vytlacok z 24.4.2013 obsahuje
vyobrazenie druhej starSej ochrannej zndmky spolu s informaciou: Triangel — ndkup na splatky cez
internet a prostrednictvom letakov.

- Kopie dvoch letakov, ktoré nie st datované, ale namietatel’ ich oznacil ako viazuce sa na kampai
v roku 2005 a 2007. KedZe st v nich uvedené splatky v slovenskych korunach, je podl'a namietatel’a
preukazané, Ze pochadzaju z obdobia pred prijatim eura a teda pred podanim prihlasky zverejneného
oznacenia. Letdk oznaceny rokom 2005 obsahuje slovné oznacdenie ,, TRIANGEL®. Letdk oznaceny
rokom 2007 obsahuje aj vyobrazenie druhe;j starSej ochrannej znamky a aj meno spolo¢nosti
namietatel'a. Obsiahnuté su aj kontaktné Udaje Specialistov zo vSetkych regidnov Slovenska, na
ktorych sa bolo mozné obratit’ v pripade zaujmu o ,,HypoPozi¢ku*.

- Kopiu vypisu z obchodného registra pre spolo¢nost’ namietatel'a (Consumer Finance Holding, a.s.),

datovaného 2.4.2007, podl'a ktorého je spolo¢nost’ namietatel'a pravnym nastupcom niekol’kych
zanikajucich spolocnosti (napr. Slovenské Kreditné Karty, a.s., TatraCredit, a.s.).
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- Dva listy, nedatované, ur¢ené potencialnym klientom a propagujuce ,,HypoP6zi¢ku* a ,,HypoP6zic¢ku
Plus* od Trianglu. Jeden z nich obsahuje Udaje o jej pripadnej vyske v slovenskych korunéach a jeho
odosielatel'om je spoloc¢nost’ Slovenské Kreditné Karty, a.s. (ktorej je namietatelova spolo¢nost’
pravnym nastupcom), druhy list uvadza ako odosielatel’a diviziu HypoP6zi¢ky a nie je mozné ho
Casovo zaradit’. Oba listy obsahuju vyobrazenie druhej starSej ochrannej znamky (vo farebnom
a ¢iernobielom vyhotoveni).

- Kopie dvoch zmluv o obchodnom zastdpeni (jedna z nich bola predloZena dvakrat) a jednej dohody
a vykonani préce, ktoré boli uzatvorené v roku 2007 medzi spolo¢nost'ou namietatel'a a jeho
obchodnymi zastupcami, ¢i jeho zamestnancom. Stcast'ou dohody a zmlQyv je priloha tykajuca sa
produktov spolo¢nosti a odmien, a tu je uvedeny produkt - katalog Triangel.

- Vytlatok ¢lanku z internetovej verzie Easopisu Trend, ktory bol pod nazvom ,,VUB za TRIANGEL —
QUATRO zaplati 1.7 miliardy koran“ vydany 17.5.2006. Clanok informuje o kdpe skupiny Triangel —
Quatro VSeobecnou Gverovou bankou ako o kupe najvicsej skupiny spoloénosti splatkového predaja
na Slovensku. V ¢lanku sa tiez hovori, Ze ,,Obchodné znacky, medzi ktorymi boli najznamejsie prave
Triangel zahrnujuci splatkovy predaj cez katalog a Quatro predavajlce na splatky v predajniach,
ohodnotila na 349 miliénov koran. NavySe do kupnej ceny zahrnula aj goodwill za 570 miliénov
kortin. Vytlacok ¢lanku zo stranky www.sme.sk vydany 18.11.2003 pod nazvom ,,Kde zoZeniete
katalogy Triangel” informuje 0 moznosti kapit’ katalogy Triangel vo vdéSine novinovych stankov
a tiez ich mozno telefonicky objednat’.

- Namietatel’ predlozil aj vytlacky jeho webovych stranok www.cfh.sk, www.triangel.sk
a www.triangelpozicky.sk a tiez vytlacok zo strdnky www.slovenskedomeny.sk preukazujdci, Ze
namietatel’ je vlastnikom domény www.triangel.sk. Namietatel’ predlozil kopie prvych dvoch stran
katalogov ,, Triangel” z obdobia 1/97, jar/leto 1999 a jesefi/zima 1999-2000 vydanych namietatel'ovym
predchodcom TatraCredit s.r.0. a vytlacok z evidencie periodickej tla¢e vedenej Ministerstvom kultary
SR s informéciou o nazve titulu ,,Kataldg TRIANGEL - nébytok a byvanie*, vydavatel'a
TATRACREDIT, a.s., zo dia 14.5.2008.

Dobré meno starSej ochrannej znamky musi v konani namietatel’ nalezite preukazat’. Za G¢elom preukazania
dobrého mena druhej a tretej starSej ochrannej znamky ,, Triangel* (slovnej v priloZenej Uprave a slovnej)
namietatel’ predlozil prevazne doklady interného charakteru a pochadzajice od neho samotného (vyroéné
spravy, vytlaéky namietatelovych webovych stranok, zmluvy o obchodnom zastlpeni), ktorych vypovedna
hodnota vo vzt'ahu k preuké&zaniu nadobudnutia dobrého mena starSich ochrannych znamok vo vedomi
Sirokej spotrebitel’'skej verejnosti je vel'mi sporna. NavySe mnohé z predlozenych dokladov obsahuj vel'mi
v§eobecnu informaciu (kazda predlozena vyrocna sprava obsahuje aj ,,Informacie o ndkladoch*, kde je
uvedena zna¢na Ciastka investovana do reklamy a marketingu, tato suma je vSak uvedend ako sthrnna
investicia spolo¢nosti namietatel’a zdruzujtcej Sest’ divizii — Quatro, Triangel, QuatroCar, Slovenska
pozi¢oviia, Slovenské kreditné karty a Hypopdzic¢ky - a nie je z nej ziadnym sposobom zrejmé, aka Cast’ bola
investovana v savislosti s propagéciou starSich ochrannych znamok ,, Triangel*), pripadne sa vzt'ahuji na iné

Aww

oznacenie, napr. ,,HypoP6zicka* alebo ,,Ouatro®.

PredloZené kdpie faktdr za inzerciu uverejnend v tla¢i a vo vysielani radia Expres a Okey boli vystavené pre
namietatelovho predchodcu, ako to vyplyva z predloZeného vypisu z obchodného registra pre spolo¢nost’
namietatel'a (Consumer Finance Holding, a.s.) z 2.4.2007. Podl'a tohto vypisu je spolo¢nost’ namietatel'a
pravnym nastupcom niekol’kych zanikajticich spolo¢nosti vratane spolo¢nosti uvedenej na fakturach, teda
Slovenské kreditné karty, a.s. Predmetné faktury sa vSak tykaju produktu ,,HypoPo6zicka®. Oznacenie
»Triangel” sa v niektorych objavuje ako meno klienta, nie predmet inzercie. Pri ich posideni v spojitosti

s ukazkou inzercie uverejnenej v ¢asopisoch ,,Zdravie“ a ,,PLUS 7 DNi“ mozno predpokladat’, Ze oznaéenie
»Triangel” sa v nich vyskytovalo, ked’Ze okrem relevantnych informéacii o moznostiach poskytnutia p6zic¢ky
je nezavisle od dominantného prvku ,,HypoP6zicka™ v dolnej Casti strany a v menSom vyhotoveni obsiahnuté
aj druha star§ia ochranna znamka ,, Triangel“. Ci si v§ak spotrebitel’ mohol vytvorit savislost medzi druhou
starSou ochrannou zndmkou obsiahnutou v inzercii produktu ,,HypoP6zicka“ a sluzbami poskytovanymi
spolo¢nostou namietatel’a predmetné doklady nepreukazuju, a to najma z toho dévodu, Ze okrem uz
uvedenych dvoch prikladov z jula a augusta 2005 neboli predloZené Ziadne doklady preukazujuce nasledné
reklamné aktivity vyvijané spolo¢nost’ou namietatel’a.
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Vytlacky webovych stranok z rokov 2011, 2012 a 2013 obsahuju aj druhu starSiu ochranni zndmku

a informaciu, Ze pontkanou sluzbou je nakup na splatky cez internet a prostrednictvom letakov, aviak
podrobnejsie informécie o spristupneni ¢i navstevnosti uvedenych webovych stranok nie st z predloZenych
dokladov zrejmé.

Kopie dvoch letdkov, ktoré namietatel’ oznacil ako viaZzuce sa na kampan v roku 2005 a 2007, sl0zili
predovsetkym ako material propagujici produkt ,,HypoPdzicka“ a dva listy (nedatované) urcené
potencialnym klientom propagujtce ,,HypoPo6zicku* a ,,HypoP6zicku Plus“ od Trianglu, sice obsahuju aj
oznacenie ,, Triangel“ zodpovedajuce druhej starSej ochrannej znamke, ale neobsahujt ziaden daj

0 vydanom naklade ¢i ich distribucii. Podiel verejnosti, ktora mala moznost’ prist’ do kontaktu s tymito

letdkmi nie je znamy.

Za vyznamny dokazovy prostriedok v predmetnom pripade by bolo mozné povazovat’ ¢lanok z ¢asopisu
Trend ,,VUB za TRIANGEL — QUATRO zaplati 1.7 miliardy korun*, vydany 17.5.2006. V uvedenom
¢lanku, tak ako uz bolo opisané, s obsiahnuté informacie poukazujlice na isté postavenie oznaceni
»Triangel“ a,,Ouatro® na slovenskom trhu. Uvedeny doklad vSak sdm osebe, ale ani v savislosti s ostatnymi
predloZzenymi a analyzovanymi dokladmi nie je postacujuci na preukazanie nadobudnutia dobrého mena
starSich ochrannych znamok. Toto konstatovanie vyplyva zo skuto¢nosti, Ze informacie v fiom obsiahnuté sa
tykaju suhrnne skupiny a obchodnych znaciek ,, Triangel* a ,,Quatro®, priom je takisto potrebné
poznamenat’, ze dané informacie su z roku 2006, teda osem rokov pred podanim prihlasky zverejneného
oznadenia. Dal3i vyvoj pouZivania, postavenia na trhu &i vnimania star$ich ochrannych zndmok relevantnou
verejnost'ou nie je z predloZzenych dékazov znamy.

Suhrnne mozno predlozené doklady na zaklade ich podrobnej analyzy zaloZenej na preskimani kazdého
dokladu jednotlivo a v ich vzajomnej suvislosti konstatovat’, ze va¢§ina pochadza od namietatel'a samotného,
¢i jeho predchodcov a ststred’uju sa do obdobia rokov od 1997 do 2005, pripadne 2006. Z obdobia rokov
2011, 2012 a 2013, okrem dokladov, ktorych pévodcom je vyluéne namietatel’ (vyrocné spravy, vytlacky
jeho webovych stranok), Ziaden dokazovy prostriedok pochadzajlci z nezavislého zdroja a vypovedajlci

0 hodnote a postaveni ¢i vnimani starSich ochrannych zndmok na relevantnom trhu v oblasti sluZieb
zapisanych pre starSie ochranné znamky predloZeny nebol.

Na zéklade uvedeného Urad dospel k zaveru, Ze predloZené doklady nie su kvantitativne ani kvalitativne
dostato¢nymi na preukazanie dobrého mena druhej ani tretej starSej ochrannej zndmky ,, Triangel“.
PredloZené dékazy preukazuju istd mieru pouZivania slovnej ochrannej zndmky a predovietkym slovnej
ochrannej zndmky v prilozenej Gprave ,,Triangel®, avSak tato skutocnost’ bez d’alieho nie je postacujica pre
zaver o dobrom mene ochrannych znamok, na ktorych namietatel’ predmetny namietkovy dévod zalozil,

Vv ¢ase pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia. Ako dokazy na preukazanie dobrého mena
konkrétneho oznacenia mozu slazit’ predovsetkym udaje o vySke predaja vyrobkov a sluzieb oznacenych
danou ochrannou znadmkou, ich podiel na trhu, doba pouZivania, prieskumy verejnej mienky tykajlce sa
znamosti ochrannej znamky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych aktivit a investicii vydanych na
propagéaciu, ocenenie vyrobkov a sluzieb v roznych sutaziach a podobne a zarovei je potrebné, aby sa
uvedené doklady okrem iného zrejmym sposobom vzt'ahovali na konkrétnu ochrannii znamku namietatel’a.

Na zaklade zhodnotenia dokaznych materialov, ktoré namietatel’ predlozil v predmetnom konani, mozno
konstatovat’, ze namietatel’ neuniesol dokazné bremeno, ked’ze z predloZenych dokazov nie je mozné urcit’
zakladné aspekty délezité pri posudzovani dobrého mena, a preto uvedené dékazné materialy mozno
vyhodnotit’ ako nedostatoéné na naplnenie namietkového dévodu podla ustanovenia § 7 pism. b) zdkona

0 ochrannych znamkach.

KedZe namietatel’ nepreukazal, Ze jeho starSie ochranné znamky st ochrannymi znamkami s dobrym menom
v zmysle § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, nesplnil jednu z kumulativnych
zakonnych podmienok obsiahnutych v citovanom ustanoveni. Preto podmienka, ¢i by pouZitie zverejneného
oznacenia bez nalezitého dovodu neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starsich
ochrannych znamok, alebo by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSich ochrannych zndmok, alebo ich
dobrému menu, nebola posudzovana, pretoze by nemala vplyv na kone¢né rozhodnutie.
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Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. d) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach

Podl'a § 7 pism. d) citovaného zakona sa oznaCenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 uzivatel'om vSeobecne zndmej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
vSeobecne zndmou znamkou, ktora sa pred dilom podania prihlasky oznacenia stala pouzivanim na Gzemi
Slovenskej republiky alebo vo vztahu k izemiu Slovenskej republiky vS§eobecne znamou pre tohto uzivatela,
a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie a vieobecne zndma zndmka
vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za pravdepodobnost’ zameny sa povazuje
aj pravdepodobnost’ asociacie so v§eobecne znamou znamkou.

V suvislosti s uvedenym namietkovym dévodom namietatel’ konstatoval, ze doklady preukazujiace dobré
meno, preukazuju aj nadobudnutie Statutu vSeobecne znamej znamky starSich ochrannych znamok
,» Triangel”.

Vo vzt'ahu k uplatnenému namietkovému dovodu je potrebné uviest, ze podl'a § 7 pism. d) zakona o
ochrannych znadmkach ide o ustanovenie, v ramci ktorého opravnenou osobou na podanie namietok je
uzivatel starSej vSeobecne znamej znamky, ktord je zhodna alebo podobna so zverejnenym oznacenim. Za
vSeobecne zndmu znamku sa vSak povazuje také oznacenie, ktoré svoju ochranu nadobudlo ziskanim
v§eobecnej znamosti. Uvedena skuto¢nost’ vyplyva z ¢lanku 6bis Parizskeho dohovoru a ¢lanku 16 Dohody
o0 obchodnych aspektoch prav duSevného vlastnictva (TRIPS).

V predmetnom pripade hodnotenie dokladov predlozenych namietatelom uvedené v predchadzajucej Casti
tohto rozhodnutia tykajucej sa posudenia dobrého mena starSich ochrannych zndmok je relevantnym
vysledkom aj pre posudenie naplnenia podmienky obsiahnutej v ustanoveni § 7 pism. d) zdkona

0 ochrannych znamkach. Namietatel’ neuniesol dokazné bremeno a tak ako uz bolo konstatované, dobré
meno starSich ochrannych zndmok teda ani ich v§eobecnt znamost’ nepreukazal. Navyse predmetné
ustanovenie sa vzt'ahuje vyhradne na oznacenia zhodné alebo podobné a tovary alebo sluzby, ktoré su
zhodné alebo podobné. Ked’Ze predmetné oznacenia a tieZ tovary a sluzby prihlasované aj zapisané boli
posudené v ¢asti tohto rozhodnutia zaoberajicej sa skimanim namietkového dovodu podla § 7 pism. a)
zakona o ochrannych znamkach, vysledok v suvislosti s predmetnym ustanovenim nemdze byt iny pre Cast’
prihlasovanych tovarov v triede 9, pre tovary v triede 16 ¢i sluzby v triede 41, ktoré boli posudené ako
nepodobné tovarom a sluzbdm zapisanym pre starSie ochranné zndmky. Z uvedeného vyplyva, Ze detailné
skumanie jednotlivych podmienok predmetného ustanovenia nie je opodstatnené, ked’ze by nemohlo
ovplyvnit’ vysledok rozhodnutia.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. f) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach

Podra tohto ustanovenia zdkona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych podl'a § 30
uzivatel'om nezapisaného oznacenia alebo iného oznacenia pouzivané¢ho v obchodnom styku, ak je oznacenie
zhodné alebo podobné s nezapisanym oznacenim alebo inym oznacenim pouzivanym v obchodnom styku,
ktoré tymto pouZzivanim na tizemi Slovenskej republiky alebo vo vztahu k tizemiu Slovenskej republiky
nadobudlo rozliSovaciu spdsobilost’ pre zhodné alebo podobné tovary alebo sluzby pouzivatela pred diiom
podania prihlasky a takéto oznacenie nema iba miestny dosah.

Vo vztahu k pouZzivaniu nezapisaného ozna¢enia namietatel’ uviedol, ze ma zaregistrovani doménu
»triangel.sk* a na svojej webovej strdnke www.triangel.sk poskytuje nakup na splatky réznych vyrobkov,
vratane vyrobkov prihlasovanych pre zverejnené oznacenie v triede 9. K uvedenému predlozil vytlacok
webovej stranky www.slovenskedomeny.sk oznaéujuci namietatel’a za vlastnika domény www.triangel.sk.

Namietatel’ dalej uviedol, Ze on, respektive jeho pravny predchodca TatraCredit pouzivali nezapisané
oznacenie ,, Triangel“ na oznac¢ovanie katalogov uz v roku 1997. V tejto suvislosti namietatel’ predlozil kopie
prvych dvoch stran katalogov ,, Triangel* z obdobia 1/97, jar/leto 1999 a jeseti/zima 1999-2000 vydanych
namietatel'ovym predchodcom — spolo¢nost'ou TatraCredit a vytlatok z evidencie periodickej tlace vedene;j
Ministerstvom kultdry SR s informéaciou o nazve titulu ,,Katalég TRIANGEL - ndbytok a byvanie*,
vydavatel'a TATRACREDIT, a.s., zo dha 14.5.2008. Namietatel’ poukazal aj na kopie stran z ¢asopisov
~ZDRAVIE* a ,PLUS 7 DNi* a na vietky ostatné doklady predloZené spolu s podanim predmetnych
namietok, ktoré sa vztahuji na obdobie do aprila 2014, kedy bola starSia slovnd ochranna znamka ,,Triangel*
zapisana do registra ochrannych znamok.
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Podl'a nazoru namietatel’a je zrejmé, Ze nezapisané oznacenia pouzival v obchodnom styku na oznacovanie
katalogu (tlacoviny) a splatkového predaja tovarov pred podanim prihlasky zverejneného oznaéenia
a pouzivanie nema iba miestny dosah.

Podr'a predloZeného vytlaéku z webovej stranky www.slovenskedomeny.sk je namietatel’ vlastnikom
domény www.triangel.sk. Na preukazanie pouzivania tohto nezapisaného ozna¢enia namietatel’ predlozil
jeden vytlacok z internetového archivu webovych stranok datovany 16.12.2012 a vzt'ahujuci sa na stranku
www.triangel.sk a jeden vytladok z webovej stranky www.triangel.sk zobrazujuci kontaktné Gdaje
namietatel'ovej spolo¢nosti a datovany 3.3.2015 (teda po podani prihlasky zverejneného oznacenia -
18.7.2014). Ked'Ze ziaden d’al$i doklad vzt'ahujlci sa na doménové meno ,,www.triangel.sk* predlozeny
nebol, nie je mozné na zaklade uvedenych predloZenych dékaznych prostriedkov povazovat’ nezapisané
oznalenie ,,www.triangel.sk“ za oznaCenie pouzivané v obchodnom styku v takom rozsahu, aby bolo zrejmé,
Ze tymto pouzivanim nadobudlo rozliSovaciu sposobilost’ pre zhodné alebo podobné tovary alebo sluzby jeho
pouzivatela pred ditom podania prihlasky zverejnené¢ho oznacenia, ¢i aby bolo zrejmé, Ze toto oznacenie
nema iba miestny dosah.

Namietatel'om predlozené kopie stran z troch katalogov (z obdobia 1/97, jar/leto 1999 a jeseti/zima 1999-
2000) obsahujt oznacenie ,,triangel* v mierne Stylizovanom type pisma a tieZ nest informaciu o nakupovani
na splatky. Udaje o naklade tychto katalégov &i ich distribucii nie s zname, a preto nemozno na ich zaklade
dospiet’ k z&veru o ich intenzivnom a rozsiahlom, ¢i dlhodobom a pravidelnom pouZivani na tzemi
Slovenskej republiky. Vytlacok z evidencie periodickej tlace vedenej Ministerstvom kultary SR tykajuci sa
titulu ,,Katalog TRIANGEL - nabytok a byvanie®, vydavatela TATRACREDIT, a.s., zo dfia 14.5.2008, ¢i
¢lanok publikovany v denniku SME 18.11.2003 pod nazvom ,,Kde zozeniete katalogy Triangel, svedcia

0 moznosti vydavania katalogu a jeho ziskania v novinovych stankoch ¢i na zaklade internetove;j
objednavky, ale neboli podloZzené Ziadnym dokladom preukazujucim vydavanie katalogu ani stretnutie sa
verejnosti s takymto kataldgom. Nie je zrejmé, ¢i ministerstvom evidovany kataldog vychadzal, ak ano, tak

v akom rozsahu a v ktorom ¢asovom obdobi. Ked’ze takéto doklady predloZené neboli, nie je zrejma ani
podoba nezapisaného oznagenia. Inzercia uverejnena v roku 2005 v ¢asopisoch ,,PLUS 7 DN a
»ZDRAVIE® propagujtica produkt ,,HypoPo6zicka™ takisto nie je postac¢ujucim dokladom potrebnym na
preukdzanie namietatel'ovho tvrdenia o pouzivani oznacenia ,,Triangel” v obchodnom styku na oznaovanie
katalogu (tlacoviny) a splatkového predaja.

Pri preskiimani uvedenych dékaznych prostriedkov samostatne, ale aj v spojitosti so vSetkymi d’al§imi, ktoré
namietatel’ spolu s podanim predmetnych namietok predlozil, nevyplyva preukazanie takého pouzivania
nezapisaného oznacenia ,,Triangel®, ktorym by sa nezapisané oznacenie ,, Triangel“ vZilo do pamati
spotrebitel'skej verejnosti ako oznacenie s rozliSovacou sposobilostou pre oznacovanie katalogu (tlacoviny)
a splatkového predaja poskytovaného namietatel'om pred podanim prihlasky zverejneného oznacenia, ktoré
nema iba miestny dosah.

Vzhl'adom na uvedené skutocnosti boli ¢iasto¢ne naplnené len zakonné podmienky namietkového dovodu
podla § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach, a to pre ¢ast’ prihlasovanych tovarov a
sluzieb zverejneného oznacenia. Preto bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto
rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podla § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny uc¢inok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani
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