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Banska Bystrica 13.05.2016
POZ 1797-2013/0Z 238271/1-36-2016

ROZHODNUTIE

Vo veci navrhu navrhovatela NUNEZ NFE s. 1. 0., Lamacska cesta 97, 841 03 Bratislava (pred prevodom
MAC TV s. 1. 0., Bre¢tanova 1, 811 03 Bratislava) (d’alej ,,navrhovatel*‘), na vyhlasenie ochrannej znamky
¢. 238271 ,,SENZI tv** majitela MAJA PRODUCTION spol. s r. 0., Televizna a produkéna spolo¢nost,
Skalicka cesta 7, 831 02 Bratislava (d’alej ,,majite**) za neplatnu, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*) podla § 35 ods. 3 v nadvédznosti na § 7 pism. a) a v spojeni s § 35 ods. 6
zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach takto:

ochranna znamka ¢&. 238271 sa vyhlasuje za neplatnu pre tovary ,,CD; DVD; magnetické a optické
nosice udajov; zaznamové disky; videokazety; politace; pocitacové sucasti a programy; periférne
zariadenia k pocitacom; pocitacovy softvér; politacové programy stiahnuté 7 telekomunikacnej siete;
zariadenia a pristroje na prenos, zaznam alebo reprodukciu zvuku, obrazu alebo dat; fotografické a
kinematografické pristroje a nastroje* v triede 9, pre tovary ,,plagaty vSetkych druhov a rozmerov;
bilbordy, megabordy z papiera alebo lepenky; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; knihy;
kniziné zaloZky; broZury; Casopisy; periodika; tlaciva; tlacoviny; roéenky; katalogy; kalenddre a didre;
poznamkové zoSity; prirucky; prospekty; noviny; obeZniky; papierové publikdcie; papierové viajky;
papierové zdastavky; putace z papiera alebo lepenky; papiernicky tovar; obdlky; obaly; ndlepky; netextilné
etikety; postové zndamky; adresné Stitky do adresovacich strojov; albumy; atlasy; mapy; pohladnice;
portréty; obrazy; fotografie; grafické reprodukcie; rytiny; formulare; formulare na zmluvy a podania;
paragény; lepiace Stitky; spisové obaly (papiernicky tovar)“ v triede 16 a pre vSetky sluzby v triedach 35,
38, 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Ochranna znamka zostava v platnosti pre tovary ,,pristroje a nastroje na vedenie, distribdciu,
transforméciu, akumulaciu, regulaciu alebo kontrolu elektrického pridu; optické, signalizacné,
kontrolné, zachranné pristroje a nastroje* v triede 9, pre tovary ,,pediatky; pecate; pecatné vosky; pisacie
potreby; kancelarske potreby s vynimkou nabytku, predovietkym kancelarske potreby pouZité ako
reklamné predmety; pera (kancelarske potreby); kancelarsky papier; listovy papier; kopirovaci papier;
pergamenovy papier; papierové pasky; baliaci papier; plastové félie na balenie; predmety z karténu na
balenie; lepidla a lepiace pdsky na kanceldrske ucely a pouZitie v domdcnosti; stolové prestieranie z
papiera; papierové servitky; papierové utierky; vrecia a vrecka z papiera alebo plastickych materialov;
papieroveé vzory na vyrobu odevov* v triede 16 a pre vSetky sluzby v triedach 42 a 45 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb.

Odovodnenie:

Uradu bol 15.04.2015 doru¢eny navrh na vyhlasenie kombinovanej farebnej ochrannej znamky ¢&. 238271
»SENZI tv* (dalej aj ,,napadnuta ochranna znamka®) za neplatnu podla § 35 ods. 3 v nadvéznosti na 8 7
pism. a) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach a tykal sa tovarov a sluZieb zaradenych v triedach
9, 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Navrhovatel’ uviedol, Ze diia 02.07.2013 mu Radou pre vysielanie a retransmisiu bola udelena licencia
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¢. TD/122 na celoplosné vysielanie programovej sluzby Senzi, zaroven dna 03.07.2013 sa stal vlastnikom
a prevadzkovatel'om internetovej domény www.senzi.sk. Dita 01.09.2013 spustil vysielanie televizneho
programu Senzi, ktorému predchédzala propagécia novej programovej sluzby na narodnej trovni trvajlca
niekol’ko mesiacov. Navrhovatel tiez uviedol, Ze je majitelom starSej slovnej ochrannej znamky ,,SENZI*
¢. 237571 (dalej aj ,,starSia ochranna znamka®).

Podl'a navrhovatel’a pravdepodobnost’ zimeny musi byt hodnotena komplexne bertic do tvahy vsetky
faktory a okolnosti konkrétneho pripadu.

Podl'a nazoru navrhovatel'a z fonetického hl'adiska mozno hovorit’ o zjavnej podobnosti az zhodnosti medzi
napadnutou ochrannou znadmkou a starSou ochrannou znamkou. Tato podobnost’ je podmienena
skuto¢nost'ou, Ze priemerny spotrebitel’ kladie doraz na prvé slovo ,,SENZI“ a nezaobera sa nedistinktivnymi
cast’ami, ako je ,,tv*‘. Preto podla navrhovatel'a porovnavané ochranné znamky st z tohto hl'adiska dokonca
az zhodné.

Navrhovatel’ d’alej uviedol, Ze porovnavané ochranné znamky su aj vyznamovo zhodné, a to bez ohl'adu na
to, ¢i k oznaceniu ,,SENZI“ je pripojena skratka ,,tv*“ alebo nie, ked’ze vyznam ako taky ostava zachovany

a nezmeneny. Minimalne rozdiely nie st sposobilé odlisit’ porovnavané ochranné znamky, na zaklade ¢oho
je mozné podl'a navrhovatel'a dovodne konstatovat’ vysoku sémanticki podobnost’ posudzovanych oznaceni.

Podrl'a navrhovatel’a je vizualna stranka v uzadi, pretoze vzhl'ad pouzitého pisma je obycajny, bezny a
dominantnym prvkom je prave slovo ,,SENZI* tvoriace hlavnua ¢ast’ porovnavanych ochrannych znamok.
Preto je podl'a neho déraz kladeny prave na fonetickd a vyznamovu stranku slova ,,SENZI“.

Napadnuta ochranna znamka je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 09, 16, 35, 38, 41, 42 a 45
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pricom navrhovatel’ podal navrh pre vyrobky a sluzby

v triedach 09, 16, 35, 38 a 41. Porovnanim jednotlivych tovarov a sluZieb starSej ochrannej znamky a ¢asti
tovarov a sluZieb napadnutej ochrannej znamky je mozné podl'a navrhovatela dospiet’ k zaveru, Ze tieto sd
zhodné alebo podobné.

Nebezpecenstvo zdmeny je nutné posudzovat’ celkovo podl'a toho, ako relevantna spolo¢nost’ vnima
dotknuté oznacenia a vyrobky alebo sluzby, pri¢om je sti¢asne nutné zohl'adnit’ v§etky relevantné faktory
posudzovanej veci, najma vzajomn zavislost’ medzi podobnost’ou ochrannych znamok a podobnostou
tovarov a sluzieb. Nebezpecenstvo zameny zahfiia aj nebezpecenstvo asociacie so starSou ochrannou
zndmkou vo vedomi relevantnej verejnosti. Podl’a navrhovatel’a prvok ,,SENZI*“ vzhl'adom na uvedené
skuto¢nosti spdsobuje takéto nebezpeCenstvo asociacie.

Navrhovatel’ je nazoru, ze pri posudzovani je potrebné brat’ do uvahy celkovu situdciu spolu s d’al$imi
skuto¢nostami. Podl'a navrhovatel'a sa na slovenskom medidlnom trhu v sti€asnosti nenachadza iny
pouzivatel’ tohto oznacenia ako televiznej programove;j sluzby s vynimkou navrhovatela. Vzhl'adom na
uvedené, z pohladu priemerné¢ho konzumenta televizneho vysielania v Slovenskej republike, ma oznacenie
»SENZI“ jednozna¢nu konotaciu, najma pokial’ ide o uvedené produkty a sluzby a spojenie s televiznou
programovou sluzbou, ktora bola mesiace propagovana a od 02.07.2013 na zaklade rozhodnutia Rady pre
vysielanie a retransmisiu bol navrhovatel’ opravneny pod tymto nazvom aj vysielat. Vzhl'adom na uvedené
je zrejmé, ze zo strany majitela ide o Spekulativne konanie za u¢elom poskodenia navrhovatel’a, ako aj
prisvojenia si npadu a oznacenia, ktoré dlhodobo navrhovatel’ pouziva a Siroké verejnost’ sa s nim mala
moznost’ oboznamit’ v slvislosti s vysielanim niekol’ko mesiacov pred tym, nez majitel’ prihlasil oznacenie
~SENZI tv*.

Podrl'a navrhovatel’a vzhI'adom na uvedené skuto¢nosti existuje v désledku fonetickej a sémantickej zhody
oznaceni v spojitosti so zhodnym, resp. podobnym zoznamom tovarov a sluzieb dévodny predpoklad, Ze
priemerny spotrebitel’ sa bude mylne domnievat’, ze napadnuta ochranna znamka a starSia ochranna znamka
st vzajomne prepojené.

V zavere navrhovatel’ navrhol vyhlasit’ napadnutt ochrannti znamku pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35,
38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb za neplatnd.

Listom Gradu z 15.7.2015 bol predmetny navrh odoslany majitel'ovi na vyjadrenie. Majitel’ bol poucéeny, Ze
ak sa v stanovenej lehote k navrhu nevyjadri, arad vo veci rozhodne podl'a obsahu spisu.


http://www.senzi.sk/

Majitel’ vo svojom vyjadreni doru¢enom tradu 23.09.2015 hned’ v Gvode poZiadal urad, aby v suvislosti so
starSou ochrannou znamkou bral do tvahy § 10 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach.

Majitel’ d’alej uviedol, Ze napriek tomu, Ze navrhovatel’ dostal licenciu ¢. TD/122 na nazov ,,SENZI*,
podanim tejto ziadosti sa dopustil nekalej stitaze. Dovtedy bol tento nazov ,,Senzi“ pouZivany hudobnou
skupinou ,,Senzi Senzus®. Okrem toho majitel’ pouzival na svojich nosi¢och CD, DVD, na internete

a v programovej Struktire nazov ,,SENZI tv* od roku 2009. Majitel’ je presvedceny, ze MAC TV s. 1. o.
odkopirovala a zneuzila oznaéenie ,,SENZI pre svoje podnikatel'ské zaujmy.

Podl'a ndzoru majitel’a, jeho spolo¢nost’ riadne pouziva napadnuti ochrannti zndmku ako kombinované
oznacenie (logo) identifikujtice jeho tovary, sluzby a tituly produkcie, ako aj verejné Sirenie internetovej
televizie poskytujucej hudobn( produkciu a interpretov slovenskej popularnej hudby. Majitel’ vykonaval pod
tymto oznacenim od roku 2009 ¢innost’ v rdmci jeho televiznych forméatov a programov prezentujdcich
regiony Slovenska.

Majitel’ sa domnieva, ze navrhovatel’ zah4jil agresivnu registraciu vyuzivajic neStandardné postupy, pricom
aj zo strany Uradu ide o zaujatost’, pretoze majitelom podana prva prihlaska slovnej ochrannej znamky POZ
1663-2013 ,,Senzi Tv* bola iradom zamietnuta a navrhovatel’ nasledne poziadal o registraciu svojho
oznacenia.

Majitel’ uviedol, Ze jeho logo ,,SENZI tv* sa uvadza na hudobnych tituloch, DVD, CD, verejnych
podujatiach, internetovej tv a §ireni hudobnej produkcie, ako oznacenie jeho unikatnych tovarov. Verejnost’
si zvykla na jeho farebné oznacenie, ktoré vyhradne pouziva v komunikacii s jeho obchodnymi partnermi.
Vyhléasenie napadnutej ochrannej znamky za neplatnu by majitel’ povazoval za vazny zasah do jeho identity
a corporate dizajn manualu a sposobilo by mu zna¢né finanéné skody kvoli ndkladom na redizajn brand
marketing. Preto majitel’ poziadal, aby urad uplattioval v tomto pripade § 35 ods. 2 citovaného zakona.

Majitel’ v savislosti s podobnost'ou konfliktnych ochrannych znamok ako aj porovnavanych tovarov
a sluzieb uviedol, Ze napadnutt ochrannd zndmku v obdobi 2009-2014 pouZival ako nezapisané oznacenie
pre svoje tovary a sluzby a nasledne ju v roku 2013 prihlasil.

V zavere majitel’ navrhol predmetny navrh zamietnut’ ako nedévodny a zmétocny.
Rozhodnutie tiradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli Gcastnikmi konania predlozené.

Podrla § 35 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach Urad vyhlasi ochrannt zndmku za
neplatnl na navrh osoby uvedenej v 8 7 z dovodov podrla § 7, ak sa v konani o vyhlaseni ochrannej znamky
za neplatni preukaze, Ze tento dévod existuje.

Podrla § 35 ods. 5 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach sa na ochrannti znamku, ktora bola
vyhlasend za neplatnu, hl'adi ako keby k jej zapisu do registra ochrannych znamok nedoslo.

Podl’a § 7 pism. a) citovaného zékona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

V konani o ndvrhu na vyhlasenie kombinovanej farebnej ochrannej znamky ¢. 238271 ,,SENZI tv* za
neplatnu bolo zistené, ze napadnutd ochranna znamka majitel'a MAJA PRODUCTION spol. sr. 0.,
Televizna a produkéna spolo¢nost’, Skalicka cesta 7, 831 02 Bratislava, s pravom prednosti od 01.10.2013
bola 13.10.2014 zapisana do registra ochrannych znamok pre tovary a sluzby v triedach 09, 16, 35, 38, 41,
42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb. Je potrebné uviest’, Ze navrh smeroval iba voci triedam
09, 16, 35, 38 a 41medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.



Dalej bolo zistené, Ze navrhovatel’ je majitelom starSej slovnej ochrannej znamky ¢&. 237571 ,,SENZI*
s pravom prednosti od 17.09.2013 zapisanej 08.07.2014 pre tovary a sluzby v triedach 09, 16, 35, 38 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti uvedenych ochrannych zndmok vyplyva, Ze ochranné znamka
navrhovatel'a ma skorSie pravo prednosti ako napadnutd ochranna zndmka, a teda je vo vzt'ahu k nej starSou
ochrannou zndmkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb:

Napadnuta ochranna znamka je okrem sluZzieb v triede 42 a 45, ktorych sa navrh netykal, zapisana pre
nasledujlce tovary a sluzby medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb:

v triede 9: ,,CD; DVD; magnetické a optické nosice uidajov, zaznamové disky, videokazety; pocitace;
pocitacové sucasti a programy, periférne zariadenia k pocitacom, pocitacovy softvér, pocitacové programy
stiahnuté z telekomunikacnej siete, zariadenia a pristroje na prenos, zaznam alebo reprodukciu zvuku,
obrazu alebo dat; pristroje a nastroje na vedenie, distriblciu, transforméaciu, akumuléciu, regulaciu alebo
kontrolu elektrického prudu; fotografické, kinematografické, optické, signalizacné, kontrolné, zachranné
pristroje a nastroje*,

v triede 16: ,,plagaty vSetkych druhov a rozmerov; bilbordy, megabordy z papiera alebo lepenky; reklamné
tabule z papiera, kartonu alebo lepenky, knihy; knizné zalozky, brozury; casopisy, periodika; tlaciva,
tlacoviny, rocenky, katalogy, kalendare a diare; poznamkové zosity,; prirucky, prospekty; noviny, obezniky;
papierové publikacie; papierové viajky, papierové zastavky, putace z papiera alebo lepenky; peciatky;
pecate; pecatné vosky; pisacie potreby; papiernicky tovar; obalky; obaly; nalepky; netextilné etikety;
kancelarske potreby s vynimkou nabytku, predovSetkym kancelarske potreby pouZité ako reklamné predmety;
pera (kancelarske potreby); poStové znamky; adresné Stitky do adresovacich strojov; kancelarsky papier;
listovy papier; kopirovaci papier; pergamenovy papier; papierové pasky; baliaci papier; albumy; atlasy;
mapy; pohladnice; portréty; obrazy, fotografie,; graficke reprodukcie; rytiny, plastové folie na balenie;
formulare; formulare na zmluvy a podania; paragony; predmety z kartonu na balenie; lepiace Stitky; lepidla
a lepiace pasky na kancelarske ucely a pouZitie v domdcnosti; spisové obaly (papiernicky tovar); stolové
prestieranie z papiera; papierové servitky; papierové utierky; vrecia a vrecka z papiera alebo plastickych
materidlov; papierové vzory na vyrobu odevov*‘,

v triede 35: ,,reklama; reklamné cinnosti a reklamné sluzby, inzertnd a propagacnad cinnost; propagacnd
cinnost vSetkého druhu a prostrednictvom akéhokolvek média i prostrednictvom telefonnej siete, datovej
siete, informacnej siete alebo prostrednictvom internetu, online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti;
vydavanie a aktualizovanie reklamnych alebo naborovych materiélov; rozirovanie reklamnych materialov
zékaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), lepenie plagatov, vydavanie reklamnych alebo
naborovych textov; rozSirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov; zasielanie reklamnych materialov
zakaznikom, kopirovanie alebo rozmnoZovanie dokumentov; pisanie a uverejiiovanie reklamnych textov;
priprava inzertnych stlpcov; organizovanie vystav na reklamné a obchodné uicely; podpora predaja pre tretie
osoby; organizécia reklamnych a obchodnych vystav a predvadzacich akcii na propagaciu vyrobkov a
sluZieb; poradenstvo a pomoc pri riadeni obchodnych aktivit; odborné obchodné poradenstvo; obchodny
manazment; obchodna administrativa; kancelarske prace; automatizované spracovanie dat; pomoc pri
riadeni obchodnej cinnosti; poradenstvo v obchodnej ¢innosti; poskytovanie obchodnych alebo
podnikatel’skych informdcii,; rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov, zasielanie reklamnych
materidlov zakaznikom; kopirovanie alebo rozmnozovanie dokumentov, pisanie a uverejnovanie reklamnych
textov; priprava inzertnych stlpcov; rozsirovanie vzoriek tovarov; grafickd viprava tlacovin na reklamné
ucely, prendjom reklamnych ploch; prendjom reklamnych priestorov,; prendjom reklamnych materidalov;
prendjom reklamného casu vo vsetkych komunikacnych médiach, rozhlasova reklama a televizna reklama
vratane jej produkcie; vztahy s verejnostou (public relations); merchandising (podpora predaja);
vyhladavanie sponzorov; sluzby outsourcingu, Statisticke kompilacie, organizovanie obchodnych akcii na
propagacné ucely, marketingové studie; prieskum vztahov medzi obéanmi, podnikmi, inStitGciami a
spolocenskym prostredim; hospoddrske a ekonomické predpovede,; odborné obchodné poradenstvo,
lobistické sluzby zamerané na rozvoj podnikania a obchodu; vydavanie a rozSirovanie reklamnych
materialov; rozSirovanie reklamnych materialov zakaznikom; Statistické informacie; sluzby zaoberajuce sa
zhromazdovanim vystrizkov z casopisov; zbieranie udajov do pocitacovych databadz; zoradovanie udajov v
pocitacovych databdazach, zhromazdovanie udajov a zoradovanie udajov v pocitacovych databdzach;



vedenie kartoték v pocitaci; organizovanie komercnych alebo reklamnych vystav a veltrhov, sluzby
porovnavania cien; sluzby ako zaznam, prepis, zostavovanie, kompilacia alebo systemizacia pisomnych
ozn&dmeni a zaznamov; kompil&cia matematickych alebo Statistickych uidajov, graficka vprava tlacovin na
reklamné ucely; prepisovanie; vyhladavanie informacii v pocitacovych suboroch (pre zdkaznikov), zbieranie
a zoradovanie udajov do pocitacovych databdz; prieskum trhu, prieskum verejnej mienky, distribucia
tovarov a tlacovin na reklamné ucely, poskytovanie informacii pomocou globalnej pocitacovej siete v
uvedenych oblastiach; poskytovanie uvedenych sluzieb prostrednictvom komunikacnych médii, elektronickej
posty, SMS, pocitacovych sieti a internetu, obchodné sprostredkovanie sluzieb uvedenych v triedach 35, 40,
41 a 42; sprostredkovanie obchodu s tovarmi v triede 16 a 25, maloobchodné a velkoobchodné sluzby s
tlacovinami, casopismi, CD a DVD",

v triede 38: ,televizne vysielanie; satelitné vysielanie; kablové vysielanie, tlacové kanceldrie, spravodajské
agentury; telekomunikacné a komunikacné sluzby, najmd sluzby zabezpecujuce vstup do telekomunikacnych
sieti; poskytovanie telekomunikacného pripojenia do svetovej pocitacovej siete; poskytovanie
pouzivatelského pristupu do svetovej pocitacovej siete; pocitacova komunikdcia; poskytovanie priestoru na
diskusiu na internete; poskytovanie pristupu do baz dat; komunikacia prostrednictvom optickych kablov;
komunikdcia pomocou pocitacovych termindlov; telefonické sluzby, elektronickd posta; hlasova odkazova
sluzba, telekonferencné sluzby,; prenosy sprav faxmi; prenosy sprav a obrazkovych informdcii pomocou
pocitacov; prenos signalov pomocou satelitu, vysielanie kablovej televizie; telekomunikacné informacie,
poskytovanie telekomunikacnych kandlov pre telendkupy, sluzby poskytované elektronickymi tabulami;
prendjom pristupového casu do svetovych pocitacovych sieti; prendajom telefonov, prendjom modemov;
prendajom telekomunikacnych pristrojov*,

v triede 41: ,, nakladatel’stvo a vydavatel’stvo periodickych a neperiodickych publikdcii, najmd knih, brozur,
roceniek, spolocenskych, zabavnych, vzdelavacich a odbornych ¢asopisov, novin, magazinov, a to tlacenych
na papierovych nosicoch i v elektronickej podobe vrdtane textovych, zvukovych a zvukovo-obrazovych sprav
a informacii na elektronickych, magnetickych a optickych nosicoch vsetkych druhov, vydavanie knih,
casopisov, periodik, brozur, roceniek, katalogov, edicna a publikacnda cinnost vratane nahravania zvukovych
a zvukovo-obrazovych nosicov a programov na rozhlasové a televizne vysielanie; pozZiciavanie publikacii a
nahranych zvukovych a zvukovo-obrazovych nosicov; produkcnad a agentirna ¢innost'v oblasti zabavy,
vzdelavania, kultary a Sportu vratane usporadivania zabavnych a vzdelavacich sutazi a akcii, hobby sutazi,
zaujmovych klubov, stretnuti a prednaSok vratane akcii na podporu zdravého Zivotného Stylu a
spolocenskeho uplatnenia a aktivity zaujmovych skupin, kultirnych a/alebo vzdelavacich vystav; informacne,
konzultacné, poradenské a obstaravatel'ské sluzby v odbore nakladatel'skej a vydavatelskej cinnosti;
vydavanie textov s vynimkou reklamnych alebo naborovych, online vydavanie knih a casopisov v
elektronickej forme, vzdelavanie, Skolenia, vyucovanie, sluzby v oblasti estrdad, zabavy a kultirnych podujati;
sluzby na verejnu prezentdaciu umeleckych a literarnych diel na kulturny alebo vzdelavaci ucel;
fotografovanie; filmova a fotograficka tvorba; informécie o vzdelavani a moznostiach zabavy, sluzby
nahravacich $tadii; organizovanie a vedenie kongresov, konferencii, seminarov, organizovanie kultarnych
alebo vzdeldvacich vystav; organizovanie lotérii, plesov, sportovych sutazi, sutazi krdsy, Zivych vystupeni;
zverejnovanie textov inych ako reklamnych, kniznice, tvorba rozhlasovych alebo televiznych programov;
filmova tvorba; zabava, pobavenie; elektronicka edicna cinnost' v malom (DTP sluzby), tvorba filmovej a
hudobnej produkcie, tvorba televizneho vysielania v ramci tejto triedy; kulturna, spolocenska, vychovna a
zabavna cinnost; ¢innost televizneho Studia; ¢innost nahrdvacieho hudobného studia; dabing; strih; filmova
a hudobné tvorba — vyroba televiznych, filmovych a rozhlasovych programov; organizovanie a
usporaduvanie zabavnych, sutaznych, Sportovych, kultirnych a spolocenskych akcii, okrem akcii na
reklamné ucely, organizovanie a usporadovanie filmovych a hudobnych akcii, veltrhov a festivalov; filmovy
a hudobny kiub pre divakov a deti; pozic¢iavanie a prendjom audiovizudlnych zdznamov — filmov a hudby;
cinnosti umeleckej agentury v ramci tejto triedy; sprostredkovanie a poskytovanie informacii v oblasti filmu,
hudby, vzdelavania a zabavy, poskytovanie uvedenych sluzieb prostrednictvom komunikacnych médii,
elektronickej posty, SMS, pocitacovych sieti a internetu”.

StarSia ochranna znadmka je zapisana pre tovary a sluzby:

v triede 9: ,,diapozitivy; diaprojektory; kompaktné disky; magnetické disky; optické disky; optické
kompakiné disky; DVD prehravac; elektronické publikacie (stiahnuté z telekomunikacnej siete); exponované
kinofilmy; exponované filmy; kreslené filmy; strihacie zariadenie na filmy; gramof6nové platne; pristroje na
strihanie kinofilmov, magnetické média; magnetofony; optické nosice udajov; magnetické nosice udajov;
pasky na zvukové nahravanie, pocitacové programy, pocitacovy softver (stiahnuty z telekomunikacnej siete);



premietacie pristroje programy na pocitacové hry, pocitacové programy (stiahnuté z telekomunikacnej
siete); pruzné disky, vysielace elektronickych signalov, videokazety, videopdsky,; videokamery, vysielace
(telekomunikacie); disky zvukovych nahravok; nosice zvukovych nahravok; pasky so zvukovymi nahrdavkami;
zvukové nahravacie zariadenia“‘,

v triede 16: ,, albumy, blahoprajné pohladnice; casopisy (periodikd); fotografie (tlacoviny), grafiky;
grafické zobrazenia; kalendare; kataldgy; knihy; komiksy; noviny; obeZniky; periodika; plagaty; publikécie;
graficke reprodukcie,; rocenky; tlaciva, tlacoviny

v triede 35: , reklamné agentury, grafickda uprava tlacovin na reklamné ucely; prezentdacia vyrobkov v
komunikacnych médiach pre maloobchod; komercné informacné kancelarie; podpora predaja (pre tretie
osoby), prendjom reklamného casu v komunikacnych médiach, prendjom reklamnych materialov, vztahy
S verejnostou (public relations); reklama; reklama online na pocitacovej komunikacnej sieti; rozsirovanie
reklamnych materialov zdkaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), reklamné materialy (vydavanie a
aktualizovanie); rozSirovanie reklamnych oznamov; prenajom reklamnych ploch; zésielkové reklamné
sluzby, uverejiiovanie reklamnych textov; rozhlasova reklama; rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych
oznamov; spracovanie textov, televizna reklama, predplatné telekomunikacné sluzby “,

v triede 38: ,, vysielanie kablovej televizie; rozhlasové vysielanie; poskytovanie telekomunikacnych kanalov
na telendkupy, prenos signalu prostrednictvom satelitu, televizne vysielanie; tlacove kanceladrie“,

v triede 41: ,elektronickd edicnda cinnost v malom (DTP sluzby); filmy (prendjom),; produkcia filmov s
vynimkou reklamnych; nahravanie videopasok; organizovanie sutazi (vedomostnych alebo zdbavnych);
organizovanie sutazi krasy, organizovanie zivych vystupeni; prendjom osvetlovacich pristrojov do
divadelnych sal a televiznych Stadii; vyroba rozhlasovych a televiznych programov; organizovanie
vedomostnych a zdbavnych sutazi; televizna zdbava; vydavanie knih a casopisov online v elektronickej
forme; zabava; zvukové nahravacie zariadenia (prendjom)“.

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluZieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, sa
zohl'adiiuju vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa vztah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahfiiaju
predovsetkym povahu tovarov, uréenie a uéel pouzivania, distribu¢né kanaly, ako aj konkurenény alebo
dopliujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov alebo sluZieb sa pritom posudzuje z pohladu
relevantného spotrebitel’a, t. j. spotrebitel’a, ktorému st tovary a/alebo sluzby urcené a ktory by v désledku
zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluzieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i podobnosti ochrannych
znamok mohol byt uvedeny do omylu Co sa tyka vyrobcu tovarov alebo poskytovatel'a sluzieb.

Tovary napadnutej ochrannej zndmky ,,CD,; DVD, magnetické a optické nosice udajov;, zdznamové disky;,
videokazety, pocitace; pocitacové sucasti a programy, periférne zariadenia k pocitacom, pocitacovy softver;
pocitacové programy stiahnuté z telekomunikacnej siete; zariadenia a pristroje na prenos, zdaznam alebo
reprodukciu zvuku, obrazu alebo dat; fotografické, kinematografické pristroje a nastroje* v triede 9
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb mozno povazovat’ za zhodné a podobné s tovarmi zapisanymi
pre starSiu ochrannd zndmku v triede 9 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, a to s prihliadnutim na
ich cel, distribuéné kanaly i kone¢nych spotrebitel’'ov, pretoZe ide o tovary, ktoré st urené na prenos
zvuku, obrazu, ale aj dat a informacii, kinematografické pristroje, poéitacovy hardvér a softvér.

Ostatné tovary napadnutej ochrannej znamky v triede 9 ,,pristroje a nastroje na vedenie, distribuciu,
transformdaciu, akumuldciu, reguldciu alebo kontrolu elektrického prudu; optické, signalizacné, kontrolné,
zachranné pristroje a nastroje‘ nie st podobné so Ziadnymi tovarmi zapisanymi v triede 9 starSej ochrannej
znamky. Tieto tovary si verejnost’ nebude spajat’ s tovarmi starSej ochrannej zndmky v tejto triede, pretoze
maju odlidnu povahu, ich ucel je Uplne iny, nekonkurujt si a maji odlisnych poskytovatelov.

,.Plagaty vSetkych druhov a rozmerov; knihy; casopisy, periodika, tlaciva, tlacoviny; rocenky,; katalogy,
kalendare; noviny, obezniky,; papierové publikdcie; albumy; pohladnice; fotografie“ v triede 16 si tovarmi
obsiahnutymi v zozname napadnutej ochrannej zndmky aj starSej ochrannej znamky, a preto ide o zhodné
tovary.

Vo vzt'ahu k porovnaniu tovarov napadnutej ochrannej zndmky ,,bilbordy, megabordy z papiera alebo
lepenky; reklamné tabule z papiera, karténu alebo lepenky; knizné zalozky; brozary; diare; poznamkové
zosSity, prirucky, prospekty,; papierové viajky; papierové zastavky, putace z papiera alebo lepenky,



papiernicky tovar; obalky; obaly; nalepky; netextilné etikety; poStové zndmky; adresné Stitky do
adresovacich strojov; atlasy; mapy; portréty; obrazy; graficke reprodukcie; rytiny; formulare; formulare na
zmluvy a podania; paragony; lepiace Stitky; spisové obaly (papiernicky tovar) v triede 16 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb a tovarov starSej ochrannej zndmky ,,tlaciva, tlacoviny* zaradenych v tej istej
triede je zjavné, Ze ide o tovary rovnaké a podobné, ked’Ze ide o kategoriu tovarov spadajicu pod tladoviny
a tlacené publikacie ako aj Specidlne papierenské vyrobky (tla¢iva). Porovnavané tovary su vo vacsine
pripadov uvadzané zhodnymi alebo synonymickymi nazvami, najmé ¢o s tyka tlaGovin a papiernického
tovaru, pripadne ide 0 vzajomne zastupite'né alebo doplnkové tovary, ktoré si spotrebitel’ z hl'adiska svojich
potrieb mdze zamenit, pretoze ich obvykly povod je obycajne rovnaky. Pre spresnenie je potrebné este
uviest’, Ze tovary starSej ochrannej znamky v tejto triede ,,tlacoviny™ st charakterizované vel'mi v§eobecne

a mozu zahfiat’ Sirokt Skalu potla¢enych tovarov vyrobenych z papiera, ako mapy, atlasy, albumy, portréty,
obrazy atd’.

Ostatné tovary napadnutej ochrannej znamky zaradené v triede 16, t. j. ,,peciatky, pecate,; pecatné vosky;,
pisacie potreby; kancelarske potreby s vynimkou nabytku, predovsetkym kancelarske potreby pouzité ako
reklamné predmety; pera (kancelarske potreby); kancelarsky papier; listovy papier; kopirovaci papier;
pergamenovy papier; papierové pasky; baliaci papier; plastové félie na balenie; predmety z karténu na
balenie; lepidla a lepiace pasky na kancelarske ucely a pouZitie v domdcnosti; stolové prestieranie z
papiera; papierové servitky; papierové utierky; vrecia a vrecka z papiera alebo plastickych materiélov;
papierové vzory na vyrobu odevov“ nie st podobné tovarom, pre ktoré je zapisana starSia ochranna znamka
t. j. tlaGovinam resp. tlacivam. Ide o kancelarske potreby, resp. zakladné produkty papierni a teda ich
obvykly ucel a povod je iny. Na zaklade tejto skutoCnosti si spotrebitel’ nebude spajat’ tieto tovary

S tlacovinami, resp. tlacivami. lde 0 kategdriu tovarov uréenych na balenie a tovarov uréenych na osobnu
hygienu, resp. na udrZovanie hygieny a ¢istoty v domacnosti, ¢i o Specifické typy papierov. Tieto tovary si
navzajom nekonkurujii a ani sa nevyhnutne nedopinajii. Predmetné tovary napadnutej ochrannej znamky
a tovary starSej ochrannej zndmky v triede 16 su teda nepodobné.

Sluzby napadnutej ochrannej znamky v triede 35 mozno zjednodus$ene zhrntt’ pod pomenovanie sluzieb -
reklamné a obchodné sluzby; marketing; obchodny manazment; vztahy s verejnostou (public relations);
obchodna administrativa; kanceldrske prace; zhromazd’ovanie a zorad’ovanie udajov. Sluzby starsej
ochrannej znamky v triede 35 predstavuju najma reklamné sluzby a tiez komeréné informaéné kancelarie,
podpora predaja (pre tretie osoby), vztahy s verejnostou (public relations), spracovanie textov, predplatné
telekomunika¢né sluzby. Tieto porovnavané sluzby mozno povazovat’ za zhodné a podobné resp.
komplementarne (izko stvisiace). Cielom vSetkych uvedenych sluzieb je podporit’ alebo pomoct’ inym
podnikom uskuto¢iovat’ alebo zlepSovat’ ich podnikanie. Porovnavané sluzby st poskytované spolo¢nostami
pdsobiacimi v oblasti obchodného poradenstva, ktoré zhromazd'ujt informacie a poskytuju svojim
zakaznikom néstroje a odborné znalosti, aby im umoznili uskutoc¢iiovat’ ich obchodné aktivity, alebo aby
poskytli podnikom potrebnd podporu na ziskanie, rozvijanie a rozSirovanie podielu na trhu. Takisto ide

o sluzby, ktoré analyzuju potreby podnikatel'skych subjektov a poskytuji im obchodné poradenstvo

a asistenciu pri zabezpeceni vykonu ich podnikatel'skych aktivit, ako aj informéacie a rady potrebné na
uvedenie ich vyrobkov a sluzieb na trh. Ulohou reklamnych sluzieb je zviditelnit' a upriamit’ pozornost’ na
urcity vyrobok ¢i sluzbu, spolo¢nost’, obchodnu znacku alebo myslienku, obvykle s cielom zvysit' predaj.
Propagacia sa realizuje r6znymi sposobmi, napr. letdkmi, putacmi, bilboardmi, rozdavanim vzoriek daného
vyrobku, organizaciou reklamnych vystav atd’. a je zamerand na rozne oblasti podnikania ako aj ré6zne
vyrobky. Marketing ako aj obchodna politika spolo¢nosti takisto izko suvisi s reklamou a prieskumom trhu.
Tieto sluzby sa vzajomne dopiajti a nie je neobvyklé, e st pontikané spoloéne. Sluzba ,,public relations*
znamena styk podniku s verejnost'ou a predstavuje vietky opatrenia aktivity podniku, ktoré vedu k zlepSeniu
mena podniku a vytvorenia pozitivneho imidZu firmy. Tuto sluZzbu obsahuje ako napadnuta ochranné znamka
tak aj starSia ochranné zndmka a zahttia mnohé diel¢ie aktivity ako marketingové $tudie, prieskum vzt'ahov
medzi obcanmi a podnikmi atd’.

Jedno zo zakladnych pravidiel hodnotenia, ¢i vyrobky a sluzby su v o¢iach spotrebitel'skej verejnosti
podobné alebo odlisné, je skutocnost’, &i povazuju ich povod za rovnaky resp. ¢i nepochadzaju od
ekonomicky prepojeného podniku. V tomto pripade sa spotrebitel’ méZe domnievat’, ze vSetky tieto sluzby
zabezpecuje jeden a ten isty subjekt (alebo ekonomicky prepojeny).

SluZby starSej ochrannej znamky v triede 38 spadaju do oblasti rozhlasového a televizneho vysielania
a telekomunikaénych sluzieb. Sluzby rozhlasového a televizneho vysielania predstavuju vysielanie
rozhlasovych alebo televiznych programov, ktorych prenos alebo retransmisia sa uskuto¢iiuje cez rozhlasovi



alebo televiznu siet’ a rozhlasové alebo televizne programy Sirené prostrednictvom internetu alebo podobnej
elektronickej siete (IP streaming), ak sa vysielaju simultdnne pri ich prenose alebo retransmisii cez
rozhlasovu alebo televiznu siet’.

Telekomunika¢né sluzby su definované zakonom ako sluzby spoc¢ivajuce v prenose, vo vysielani alebo v
prijimani signalu, pisaného textu, obrazov a zvukov alebo informacii akejkol'vek povahy telegraficky,
rddiom, opticky alebo pomocou ostatnych elektromagnetickych systémov vratane savisiaceho prevodu alebo
postupenia prava na pouZivanie kapacity na takyto prenos, vysielanie alebo prijem, a poskytnutie pristupu ku
globalnym informaénym sietam, ¢o znamena, Ze ide najméa o pevné a mobilné telefonické sluzby na prenos a
prepéajanie hlasu, dat a videa vratane telefonickych sluzieb s obrazovou zlozkou (videofonické sluzby),
telefonické sluzby poskytované cez internet vratane prenosu hlasu cez internetovy protokol (VolP), sluzby
hlasovej odkazovej schranky, ¢akania na hovor, presmerovania hovorov, identifikacia volajiceho,
konferen¢nych hovorov a iné sluzby riadenia hovorov, sluzby pagingu, audiotextové sluzby, faxové,
telegrafné a telextové sluzby, sluzby pristupu na internet vratane world wide webu, pripojenia sukromnej
siete poskytujuce telekomunika¢né spojenia na vyhradné pouzivanie zakaznikom.

Z uvedeného vyplyva, Ze sluzby rozhlasového a televizneho vysielania ako aj telekomunikaéné sluzby
zahtnaju $iroku oblast’ jednotlivych sluZieb. Sluzby napadnutej ochrannej zndmky zaradené do triedy 38
spadaju do uvedenych oblasti, a preto je nutné ich povazovat’ za podobné az zhodné so sluzbami star$ej
ochrannej znamky zaradené v tejto triede.

Je eSte potrebné dodat’, Ze ako starSia ochranna znamka tak aj napadnutd ochranna znamka st zhodne v triede
38 zapisané pre sluzbu ,, tlacové kanceldarie . Spravodajska agentira je institGcia zabezpecujica redakciam
tlace, rozhlasu a televizie, ale aj inym zaujemcom plateny informa¢ny servis a v podstate predstavuje
synonymum pojmu ,, tlacova kanceldria“ (poskytovatel’ informaénych sluZieb). Preto aj sluzbu napadnutej
ochrannej znamky ,,spravodajské agentlry“ mozno povazovat’ za zhodnu so sluzbou starSej ochrannej
zndmky ,,tlacové kanceldarie".

Co sa tyka sluzieb napadnutej ochrannej znamky v triede 41, tieto mozno zhrnit’ ako - nakladatel’sku

a vydavatel'skl ¢innost’ (periodické a neperiodické publikacie, knihy, rocenky, katalogy), edi¢nl a
publika¢nU ¢innost’ (vratane nahravania zvukovych a zvukovo-obrazovych nosicov a programov),
rozhlasové a televizne vysielanie, poZi¢iavanie publikacii a nahranych zvukovych a zvukovo-obrazovych
nosicov, ¢innost’ v oblasti zabavy, vzdelavania, kultdry a Sportu, fotografovanie, filmovu a fotograficku
tvorbu, sluzby nahravacich Studii, organizovanie lotérii, plesov, Sportovych stutazi, sut'azi krasy, zivych
vystlpeni, tvorbu rozhlasovych alebo televiznych programov, filmovd, hudobnu, rozhlasovu a televiznu
tvorbu, elektronick( edi¢nu ¢innost’ v malom (DTP sluzby); pozi¢iavanie a prenajom audiovizualnych
zaznamov - filmov a hudby.

SluZby starSej ochrannej znamky zaradené v triede 41 predstavuju sluzby ako organizovanie sut'azi
(vedomostnych, zabavnych, krasy), organizovanie Zivych vystapeni, vyroba rozhlasovych a televiznych
programov a filmov a s tym suvisiacich sluzieb napr. prenajom osvetl'ovacich pristrojov, zvukovych
nahrévacich zariadeni a nahravanie videopasok, elektronicka edi¢na ¢innost’ v malom (DTP sluzby),
vydavanie knih a ¢asopisov v elektronickej forme.

V tomto pripade ide 0 komplexné zabezpecenie a organizaciu spolo¢enskych akcii, ktoré sa realizuju
prostrednictvom roznych sut'azi, Zivych vystupeni, stretnuti, konferencii, kongresov. Ich uéelom je
poskytnut’ nové informéacie, kultirne a Sportové zazitky, vyzdvihnut’ Spickovych odbornikov z r6znych
oblasti a tieZ pobavit’. Vydavatel'ska, nakladatel’ska edi¢na a publika¢na ¢innost’ zahfiia pripravu danej
tlaGoviny podl'a ur¢itych poziadaviek, t. j. kontrola zadanych dat, korektura, formatovanie textu, tvorba
ilustracii, ale moze ist’ aj o iné ¢innosti napr. nahravanie zvukovych a zvukovo-obrazovych nosi¢ov

a programov, videopasok atd’., ked’ze v stc¢asnosti mame k dispozicii aj iné nosice informacii, nielen
papierové. Rozhlasova, televizna a filmova tvorba je vel'mi $iroka oblast’, ktora zahfiia mnozstvo ¢innosti od
zabezpecenia zvuku, kamery, zvlastnych efektov, strih, techniku prenosu, zabezpecenie osvetl'ovacich
pristrojov, nahravacich zariadeni atd’.

V3etky tieto porovnavané sluzby s ohl'adom na ich charakter patria do rovnakého segmentu sluzieb, pretoze
st bud’ obdobné, vzajomne sa dopliiaju alebo su vzajomne podmienené. Stret uvedenych sluZieb
navrhovatel’a s uvedenymi sluzbami majitel’a na trhu nemozno vylagit. Spotrebitelia si ich moézu davat’ do
vzajomnej spojitosti, preto je dovodné posudit’ ich ako rovnaké, resp. podobné.


https://sk.wikipedia.org/wiki/In%C5%A1tit%C3%BAcia

Porovnanie tovarov a sluzieb napadnutej ochrannej znamky s tovarmi a sluZzbami zapisanymi pre starSiu
ochrannt znimku mozno zhrnit’ do konstatovania, Ze tovary napadnutej ochrannej znamky ,,CD; DVD;
magnetické a optické nosice udajov, zaznamové disky, videokazety, pocitace; pocitacové sucasti a
programy;, periférne zariadenia k pocitacom, pocitacovy softvér, pocitacové programy stiahnuté z
telekomunikacnej siete; zariadenia a pristroje na prenos, zaznam alebo reprodukciu zvuku, obrazu alebo
dat; fotograficke, kinematografické pristroje a nastroje” v triede 9, tovary ,,plagaty v3etkych druhov a
rozmerov; bilbordy, megabordy z papiera alebo lepenky; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky;
knihy, knizné zdlozky, brozury; casopisy, periodika; tlaciva,; tlacoviny, rocenky, katalogy; kalendare a
didre; poznamkové zosity, prirucky, prospekty; noviny, obezniky; papierové publikdicie; papierové vlajky;
papierove zastavky, putace z papiera alebo lepenky,; papiernicky tovar; obalky; obaly,; ndlepky, netextilné
etikety, postové znamky, adresné Stitky do adresovacich strojov; albumy, atlasy, mapy, pohladnice;
portréty; obrazy; fotografie; grafické reprodukcie; rytiny; formulare; formulare na zmluvy a podania;
paragény; lepiace Stitky; spisové obaly (papiernicky tovar)“ v triede 16 a vSetky sluzby v triedach 35, 38

a 41 mozno povazovat za tovary a sluzby zhodné alebo podobné resp. komplementarne s tovarmi a sluzbami
zapisanymi pre starSiu ochrann znamku v rovnakych triedach 09, 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb.

Porovnanie oznaceni

Napadnuta ochranné znamka (OZ ¢. 238271) StarSia ochranna zndmka (OZ ¢. 237571)

SENzI V&)

Pri posudzovani podobnosti ochrannych zndmok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické a sémantické
podobnosti, pri¢om je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory ochranné zndmky u bezného
spotrebitel'a mozu vyvolat’, s oh'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Ochranné znamky sa vzdy
porovnavaju v takej podobe, v akej su zapisané.

SENZI

Z vizualneho hl’adiska ide o porovnanie jednoslovnej ochrannej zndmky ,,.SENZI* pisanej verzalami

a kombinovanej farebnej ochrannej zndmky, ktora sa sklada zo slovného prvku ,,SENZI“ pisanymi verzalami
&ervenej farby a nepravidelného zaobleného obdiznika dervenej farby, cez ktory je napisana skratka ,,tv*
malymi §tylizovanymi pismenami. Tieto pismena pokial’ st napisané cez obdiznik su bielej farby, ast’
pismena ,,v*, ktora preénieva z obdiZnika je Gervend. Slovné prvky ,,SENZI* obsiahnuté v oboch ochrannych
znadmkach sa zhoduju a st dobre postrehnutel'né, a to aj napriek odliSnému farebnému stvarneniu napadnutej
ochrannej zndmky a skuto¢nosti, ze napadnuta ochranna znamka obsahuje aj jednoduchy graficky prvok
spolu so skratkou ,,tv“. V' danej suvislosti je potrebné uviest, ze farebny geometricky ttvar so skratkou ,,tv*
a farebna Gprava napadnutej ochrannej znamky nie su postacujice na prekonanie vizualnej podobnosti medzi
porovnavanymi ochrannymi zndmkami, pretoze spotrebitelia obvykle neanalyzuji oznaéenia resp. ochranné
znamky a v mysli si 0 nich zachovavaju len nedplnud predstavu. Na kombinované oznaéenia spotrebitelia
obvykle odkazuju za pomoci ich slovnych prvkov, tieto si pri vizualnom vnimani ochrannych znamok aj viac
v8imaju. Na zaklade skuto¢nosti, ze v obidvoch porovnhavanych ochrannych zndmkach bude priemerny
spotrebitel’ vnimat’ predovSetkym zhodnu slovnu ¢ast’ ,,SENZI®, je potrebné konstatovat’, ze porovnavané
ochranné znamky ako celky budt pre priemerného spotrebitel’a z vizudlneho hl'adiska navzajom podobné

v strednej miere.

Z fonetického hPadiska mozno konstatovat’, Ze spotrebitel'ska verejnost’ bude napadnutt ochrannd zndmku
reprodukovat’ ako ,,senzi té vé“ alebo iba ako ,,senzi, pretoze bezny spotrebitel’ ma tendenciu oznacenia pri
fonetickej reprodukcii skracovat’ a vyslovovat iba prvi resp. najdominantnejsiu ¢ast’ oznacenia. StarSia
ochrannd znamka bude jednoducho reprodukovana ako ,,senzi“. Z uvedeného je zrejme, Ze vo vsetkych
reprodukciach zaznie na zaciatku oznacenia zhodna slovna ¢ast’ ,,senzi. Preto i napriek ur¢itym rozdielom
vyvolanym odlinou dizkou ochrannych znamok mozno konstatovat’, Ze napadnuta ochranna znamka

a starSia ochranna znamka su foneticky podobné v zna¢nej miere a dokonca mdZze pri skratenej reprodukcii
napadnutej ochrannej znamky dochadzat’ az k zhodnému fonetickému vnemu.

Zo sémantického hl’adiska sa porovnavané oznaéenia povazuju za podobné vtedy, ak st relevantnou
verejnostou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace



porovnavané oznacenia maju konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientécii na trhu
a identifikacii nimi oznacovanych tovarov a sluZieb.

Slovo ,,SENZI* v pripade, Ze ide o pridavne meno, znamené vyborny, vynikajlci, prvotriedny, znamenity,
najlepsi, vyberany, skvely, senzaény, baje¢ny. V pripade, Ze ide o prislovku znamena vynikajuco, skvele,
prvotriedne a v jazyku sa bezne pouZiva na pomenovanie nie¢oho vynikajiceho, vyborného. Cast’, tv
znamena skratku odvodenu od slova televizia, televizny. PouZivanie skratky s tymto vyznamom je

v si¢asnosti vel'mi bezné, frekventované a spotrebitel'skej verejnosti zndme a pokial’ sa takato skratka
vyskytuje v ochrannych znamkach napoveda spotrebitel'ovi, Ze ide o tovary a sluzby, ktoré stvisia alebo
mozu suvisiet’ s televiziou, mozu byt televizny prenos podporujuce a zabezpecujuce alebo prostrednictvom
neho poskytované.

Mozno teda konstatovat’, Ze slovny prvok ,,SENZI“ spotrebitel'a navadza k usudku, Ze tovary a sluzby
poskytované pod tymto oznac¢enim s vynimoc¢né, nadStandardné. Spojenie ,,SENZI tv** poskytuje
spotrebitel'ovi informaciu, Ze pod takymto oznaenim buda poskytované tovary a sluzby stvisiace

s televiziou, ktoré s vyborné, vynikajuce resp. znamenité. Sémantické porovnanie oznac¢eni mozno uzavriet
konStatovanim, Ze obsiahnutie zhodného prvku ,,SENZI* v porovnavanych ochrannych znamkach, pri
zohladneni skuto¢nosti, ze skratka ,,tv* iba opisuje ucel resp. spdsob pouZitia tovarov a sluzieb ¢i ich
zameranie, je sp6sobilé u spotrebitel'a vyvolat’ znaénu sémanticku podobnost’.

Celkoveé hodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost'ou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel'ska verejnost’ méze domnievat’, ze
predmetné tovary alebo sluzby pochadzajt od toho istého podnikatel’a alebo od ekonomicky prepojenych
podnikatelov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo s ohl'adom na vSetky okolnosti
tykajuce sa konkrétnej veci. Toto celkové posudenie predpoklada urciti vzajomnu suvislost’ medzi
zohl'adnenymi okolnost’ami a najmé medzi podobnost'ou porovnavanych oznaceni a podobnost'ou
oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi ozna¢ovanymi tovarmi alebo sluzbami
modze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi ozna¢eniami a naopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel'sku
verejnost’ s oh'adom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel’
povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avSak miera pozornosti
priemerného spotrebitel'a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov ¢i sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnu skupinu relevantnej verejnosti tvori vzh'adom na povahu dotknutych
tovarov a sluzieb v triedach 9, 16, 35, 38 a 41 siroka spotrebitel'ska verejnost’ a odborna verejnost’, ktorej sd
predmetné tovary a sluzby ur¢ené. Kolizne tovary a sluzby su tovarmi kazdodennej spotreby, ako aj tovarmi
¢i sluzbami $pecialneho zamerania, a preto pri ich vybere mbZe stupen pozornosti spotrebitela variovat’ od
priemerného po vyssi.

Vo vSeobecnosti sa pozornost’ spotrebitel'a upriami predovsetkym na zaciatok oznacenia, ked’ze spotrebitel’
vnima oznacenie zl'ava doprava. Zaciatok napadnutej ochrannej zndmky obsahuje slovny prvok, ktorym je
tvorena starSia ochranna zndmka, pricom je pisany zhodne verzalami, a ktory pozornosti spotrebitel'a

v napadnutej ochrannej znamke urcite neunikne. Geometricky utvar ako aj skratka ,,tv* v napadnutej
ochrannej zndmke maji obmedzenu rozliSovaciu spdsobilost’, pretoZe skratka oznacujica televiziu ¢i

s televiziou suvisiaci produkt neméze byt pre spotrebitel'a urcujtca pri vybere tovarov alebo sluzieb.
Foneticka podobnost’ porovnavanych ochrannych znamok je vel'mi vyrazna, ked’ze cela starSia ochranna
znamka zaznie v reprodukcii napadnutej ochrannej znamky, dokonca v niektorych pripadoch méze ist’ az

0 zhodu a sémanticka previazanost’ porovnavanych ochrannych znamok je pre spotrebitel’a s porozumenim
vyznamu slova ,,senzi* takisto zrejma. Zisteny rozdiel medzi porovnavanymi ochrannymi zndmkami
nedokaze potlacit’ ich podobnost’, ked’Ze je dovodny predpoklad, Zze spotrebitel’ ma len zriedkavi moznost’
porovnavat’ oznacenia priamo vedl’a seba, kedy by si mohol uvedomit’ ich odliSnosti.

Ked'ze sucasne boli tovary napadnutej ochrannej zndmky v triede 9 a 16 posudené ako Ciastoéne zhodné

a podobné s tovarmi v triede 9 a 16 starSej ochrannej zndmky a ostatné sluzby napadnutej ochrannej znamky
v triedach 35, 38 a 41 boli posudené ako zhodné a podobné resp. stvisiace a doplnkové s tovarmi a sluzbami
starSej ochrannej zndmky v rovnakych triedach, je vzhI'adom na vys§i stupeii podobnosti ochrannych znamok
potrebné konstatovat’ existenciu pravdepodobnosti ich zdmeny na strane relevantnej spotrebitel’skej
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verejnosti, aj pri zohl'adneni vysSieho stupiia pozornosti pri ich vybere. Asociacia medzi porovnavanymi
oznaceniami je taktieZ pravdepodobnd, ked’Zze porovnavané oznacenia obsahuju rovnaky slovny prvok
»SENZI“, ktory by vo vedomi spotrebitel'skej verejnosti mohol viest’ k mylnej predstave o tom, Ze
porovnavané oznacenia pochadzaju od rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov.

Z uvedeneého je teda zrejme, Ze boli splnené vietky podmienky obsiahnuté v ustanoveni § 7 pism. a) zakona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, a preto ndvrh na vyhlasenie napadnutej ochrannej znamky za
neplatnl z tohto dovodu mozno povazovat’ za Ciastoéne opodstatneny a to pre tovary ,,CD; DVD; magnetické
a optické nosice udajov; zaznamové disky, videokazety; pocitace; pocitacové sucasti a programy, periférne
zariadenia k pocitacom; pocitacovy softver,; pocitacové programy stiahnuté z telekomunikacnej siete;
zariadenia a pristroje na prenos, zaznam alebo reprodukciu zvuku, obrazu alebo dat; fotografické,
kinematografické pristroje a nastroje“ v triede 9, pre tovary ,,plagaty vietkych druhov a rozmerov; bilbordy,
megabordy z papiera alebo lepenky; reklamné tabule z papiera, karténu alebo lepenky; knihy; knizné
zalozky, brozury, casopisy, periodika; tlaciva; tlacoviny,; rocenky, katalogy; kalendare a didre; poznamkové
zosSity, prirucky, prospekty,; noviny, obezniky, papierové publikdcie, papierové viajky, papierové zdstavky;
putace z papiera alebo lepenky, papiernicky tovar, obdlky, obaly; nalepky; netextilné etikety, postove
znamky; adresné Stitky do adresovacich strojov, albumy, atlasy; mapy, pohladnice; portréty, obrazy;
fotografie; grafické reprodukcie; rytiny; formulare; formulare na zmluvy a podania; paragony; lepiace
Stitky; spisové obaly (papiernicky tovar)‘ v triede 16 a pre vSetky sluzby v triedach 35, 38 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Majitel’ poziadal tirad, aby v savislosti so starSou ochrannou znamkou bral do Uvahy § 10 ods. 1 zakona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach.

Podla § 10 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach ochranna znamka nemoze byt vyhlasena
za neplatnu z dévodu existencie starSej ochrannej znamky, ktora sa nepouzivala skutoéne pocas nepretrzitého
obdobia najmenej piatich rokov bezprostredne predchadzajicich podaniu navrhu na vyhlasenie ochrannej
zndmky za neplatnu; to neplati, ak ma majitel’ starSej ochrannej znamky na jej nepouzivanie opravnené
dévody.

Ustanovenie § 10 ods. 1 citovaného zakona je mozné aplikovat’ iba v pripade, ak starSia ochranna znamka
bola zapisana do registra viac ako pat’ rokov, ked’ze pouzivanie ochrannej znamky sa viaze na ukoncenie
konania o zépise. V tomto pripade starSia ochrannd zndmka bola zapisana do registra 08.07.2014. Predmetny
navrh na vyhlasenie napadnutej ochrannej znamky za neplatnu bol doruc¢eny uradu 15.04.2015. Z ¢asovych
Gdajov je zrejmé, Ze ustanovenie § 10 ods. 1 citovaného zakona v danom pripade nie je mozné uplatnit’.

Majitel’ tiez uviedol, Ze vyhlasenie napadnutej ochrannej zndmky za neplatnu povazuje za vazny zasah do
jeho identity a corporate dizajn manualu a poziadal urad uplatiiovat’ § 35 ods. 2 citovaného zakona.

Podl'a § 35 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach Urad nevyhlasi ochrann( znamku za
neplatnu podl'a odseku 1, ak bola zapisana v rozpore s § 5 ods. 1 pism. b) az d) a majitel’ ochrannej znamky
preukaZze, Ze po jej zapise do registra, v dosledku pouZivania na tzemi Slovenskej republiky alebo vo vzt'ahu
k uzemiu Slovenskej republiky, nadobudla rozliSovaciu spdsobilost’ pre tovary alebo sluzby, pre ktoré je
zapisana, pred zacatim konania o ndvrhu na vyhlasenie ochrannej zndmky za neplatna.

V tomto pripade ustanovenie § 35 ods. 2 zakona predstavuje pre majitel’a pri splneni podmienok v iom
uvedenych moznost’ prekonat’ zapisné vyluky uvedené v § 5 ods. 1 pism. b) az d) citovaného zékona a
dosiahnut’ tak ponechanie zapisu ochrannej znamky. V zmysle tohto ustanovenia Urad ak zisti, Ze oznacenie
sice nesplialo uvedené podmienky vyluky zo zapisu, ale bolo i napriek tomu zapisané do registra, neddjde

K vyhlaseniu ochrannej znamky za neplatnu, ak majitel’ preukaze, ze tato nadobudla rozliSovaciu sposobilost’
v désledku pouZivania na tizemi Slovenskej republiky alebo vo vzt'ahu k Uzemiu Slovenskej republiky pre
zapisané tovary alebo sluzby, a to pred za¢atim konania o navrhu na jej vyhlésenie za neplatnu.

V zmysle podaného navrhu v zmysle ustanovenia 8§ 7 pism. a) citovaného zakona nebolo predmetom
postdenia, ¢i napadnuta ochranna zndmka bola zapisana v rozpore so zakonom (8§ 35 ods. 1 citovaného
zéakona), resp. rozliSovacia sposobilost’ napadnutej ochrannej znamky. Téato poziadavka majitel’a je zmdto¢na
a neopodstatnend, ked’ze ani urad ani navrhovatel rozliSovaciu sposobilost’ napadnutej ochrannej znamky
nespochybiioval.
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Majitel’ v stvislosti s podobnost'ou konfliktnych ochrannych znamok ako aj porovnavanych tovarov
a sluzieb uviedol, Ze napadnutt ochranni znamku v obdobi 2009-2014 pouzival ako nezapisané oznacenie
pre svoje tovary a sluzby a nasledne ju v roku 2013 prihlasil.

K uvedenému argumentu majitel’a je potrebné uviest, ze pri ndvrhu podaného z dévodu ustanovenia § 7
pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad posudzuje iba pravdepodobnost’ zameny
napadnutej ochrannej zndmky so starSou ochrannou znamkou, pricom neméze skimat’ okolnosti tykajuce sa
pripadného pouZivania skorSieho nezapisaného oznacenia.

Vzhl'adom na tieto skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl’a § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V&as podany rozklad ma odkladny ucinok.

JUDr. Ingrid Maruniakova
generalna riaditel’ka
sekcie hlavnych procesov

Dorucdit’:

NUNEZ NFE s. r. o.
Lamacska cesta 97
841 03 Bratislava

MAJA PRODUCTION spol. sr. 0.
Televizna a produkéna spolo¢nost’
Skalicka cesta 7

831 02 Bratislava
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