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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela Red Bull GmbH, Am Brunnen 1, A-5330 Fuschl am See, Rakusko,
zastUpeného v konani JUDr. Evou BuSovou, advokatkou, so sidlom Tobrucka 6, 811 02 Bratislava (d’alej
,hamietatel*) proti zapisu oznacenia ,,RED LUNA Energy Drink* do registra ochrannych zndmok,
prihlaseného 4.9.2014 prihlasovatel'mi Mgr. Miroslavou Aboudi a pAnom Khemais Aboudi, obaja bytom
Jurkovic¢ova 371/6, 949 11 Nitra, Slovenska republika (d’alej ,,prihlasovatel*) pod ¢islom spisu POZ 1543-
2014 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 7.1.2015, rozhodol
Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (dalej ,,arad*) podl'a § 32 ods. 2 zakona &. 506/2009
Z. z. 0 ochrannych znadmkach takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaska ochrannej zndmky ,,RED LUNA Energy Drink®, ¢islo spisu POZ
1543-2014, sa zamieta.

Odovodnenie:

Proti zapisu oznacenia ,,RED LUNA Energy Drink‘ do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1543-
2014 (dalej aj ,,zverejnené oznacenie*), boli 7.4.2015 podané namietky tykajlce sa celého zoznamu
prihlasenych tovarov a sluzieb.

Namietatel’ podal namietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s ustanovenim 8 7 pism. a) a b) zakona ¢.
506/2009 Z. z. 0 ochrannych znamkach (d’alej aj ,,zakon o ochrannych znamkach*).

Namietatel’ konstatoval, Ze je jednym z vedicich vyrobcov energetickych napojov na celom svete, vratane
Slovenskej republiky. Vyrobky namietatel'a ozna¢ené jeho ochrannymi znamkami zac¢ali byt na trh v SR
uvédzané uz od roku 1995. Od vstupu na slovensky trh je predaj energetickych napojov Red Bull masivne
podporovany reklamnymi a marketingovymi akciami a vykazuje stpajdcu tendenciu. Na preukazanie
uvedenych tvrdeni namietatel’ predlozil miestoprisazné vyhlasenie vypracované Jennifer A. P., poradkynou
namietatela v oblasti dusevného vlastnictva zo diia 22.11.2013 (d’alej len ,,vyhlasenie poradkyne
namietatela“ alebo ,,vyhlasenie®).

K namietkam namietatel’ priloZil zoznam jeho starSich ochrannych znamok platnych na izemi Slovenske;j
republiky spomedzi ktorych osobitne dokladoval medzinarodnt ochrannu znamku €. 961854 ,RED BULL
(dalej aj ,,prva starsia ochranna znamka“), medzinarodnti kombinovanti ochrannti znamku ¢. 1115937 ,,Red
Bull*“ (d’alej aj ,,druha starSia ochranna znamka“) a ochranni znamku Spolo¢enstva ¢. 008874166 ,,RED*
(d’alej aj ,.tretia starSia ochranna znamka“ a spolu s prvou a druhou starSou ochrannou znamkou d’alej aj
,»starSie ochranné znamky*).

Namietatel’ zdoraznil, Ze ¢im vysSiu rozliSovaciu sposobilost’ ma starSia ochranna znamka, tym je vyssie

nebezpecenstvo zameny s inym oznacenim a ochranné znamky s vyssou rozliSovacou spdsobilost'ou preto
poZivaju SirSiu ochranu nez ochranné znamky, ktoré si menej distinktivne.
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K porovnaniu zverejneného oznacenia a starSich ochrannych zndmok namietatel’ uviedol nasledovné
skuto€nosti. Prihlasované oznacenie je kombinovanym oznacenim v $pecifickom fonte, ktoré pozostava zo
Styroch slovnych prvkov sprevadzanych obrazovym prvkom polmesiaca. Dominantnu ¢ast’ oznacenie podla
namietatela predstavuju slova ,,RED LUNA", a to jednak z dévodu ich vyraznejSieho zobrazenia a jednak
preto, Ze zostavajuce slovné prvky zverejneného oznacéenia ,,Energy Drink* su vo vzt'ahu k prihlasovanym
tovarom (energetickym ndpojom a povzbudzujicim népojom) prvkami bez rozliSovacej spbsobilosti. To plati
aj pre obrazovy prvok polmesiaca, ktory je len grafickym vyjadrenim dominantnych slovnych prvkov.

S ohl'adom na uvedené je potrebné porovnat’ starSie ochranné znamky so slovnym spojenim ,,RED LUNA*.

Zhodny prvok ,,RED* je prvym slovnym prvkom kolidujucich ozna¢eni a ma preto vyznamny vplyv na
celkovy dojem, ktorym tieto oznaCenia posobia, pretoze ako prvy pritiahne pozornost’ spotrebitelov. Tretia
starSia ochranna znamka ,,RED* je pritom tplne obsiahnutd vo zverejnenom oznaceni, ¢o je silny indikator
podobnosti. Z vizualneho hl'adiska zdiel'aju porovnavané ozna¢enia okrem zhodného zaéiato¢ného prvku aj
rovnaku $trukturu (dvojslovny dominantny prvok pozostavajici zo zhodného poctu pismen). Vizualne

a sucasne foneticky su oznacenia teda vysoko podobné. Foneticky aspekt ochrannej znamky je vo vzt'ahu

K napojom vel'mi vyznamny, pretoze napoje sa bezne objednavaju v noénych kluboch a baroch len odkazom
na ich nazov a bez toho, aby bol produkt vizualne dostupny. Porovnavané oznacenia je navy$e mozné skratit’
a oznacovat len ako ,,RED®. Z vyznamového hladiska st oznacenie podl'a namietatela taktiez vysoko
podobné, pretoze zdiel'aju identicky distinktivny prvok ,,RED* asociujtci vyraznt farbu, silu a vitalitu.

S prihliadnutim na uvedené namietatel’ vyslovil presvedcenie, Zze porovnavané oznac¢enia je mozné si
zamenit’ a priemerny spotrebitel’, ktory pozna namietatel'ove ochranné znamky obsahujuce slovo ,,RED*
Pahko moze prist’ k zaveru, ze zverejnené oznacenie je len d’alSou z radu ochrannych zndmok namietatela,
resp. minimalne si ho moze asociovat’ so star§imi ochrannymi znamkami.

Pokial’ ide o porovnanie tovarov, pre ktoré pozaduje ochranu prihlasovatel’ zverejneného oznacenia
(nealkoholické osvieZujlce ndpoje, nealkoholické energetické a povzbudzujuce népoje), tieto su zhodné

s tovarmi chranenymi star§imi ochrannymi zndmkami v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb, t.j. s roznymi druhmi nealkoholickych napojov, energetickych napojov a pod. Uvedené tovary
maju rovnaky ucel (revitalizacia Fudského tela a mysle, stimulacia dusevnych procesov), rovnaké vlastnosti,
okruh zédkaznikov a predavaja sa na zhodnych miestach. Ked’Ze ide o tovary masovej spotreby, je mozné
predpokladat’, ze priemerny spotrebitel’ nebude ich ndkupu alebo objednavke venovat’ vel'ka pozornost, ¢o
zvysuje potencialnu pravdepodobnost’ zameny.

Obdobna situacia nastava aj v pripade porovnania sluzieb prihlasovanych v triede 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzZieb s tovarmi starSich ochrannych zndmok, pretoZe napadnuté sluzby maja za predmet
vyrobky prihlasované v triede 32. Okrem uvedeného su tieto sluzby zhodné a podobné aj so sluzbami
chranenymi niektorymi star§imi ochrannymi zndmkami. To sa tyka aj sluZieb prihlasovanych v triede 39
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, ktoré zahfnaji najma balenie a skladovacie sluzby.

Namietané ochranné znamky Red Bull pozivaju podl'a namietatel'a vysoku rozliSovaciu spdsobilost’

v Slovenskej republike. S prihliadnutim na to, Ze namietatel aj prihlasovatel’ podnikaji v rovnakom odvetvi
priemyslu (npoje) a je pravdepodobné, Ze sa na trhu ich vyrobky a sluzby stretnti, hrozi nebezpecenstvo ich
zameny.

Dalsia ast’ namietok pojednava o dobrom mene star$ich ochrannych znamok, skutoénost’ ktora je podla
namietatel'a zrejma z predloZeného vyhlasenia poradkyne namietatel'a. Vyrobky namietatel’a boli prvykrat
uvedené na trh v roku 1987 a ich predaj ma od tohto datumu stapajucu tendenciu. Z vyhlasenia vyplyva, Ze
od roku 2007 do roku 2012 bolo na Slovensku predanych takmer 6 miliénov jednotiek tohto napoja.
Propagacia energetického napoja RED BULL je realizovana najma formou sponzorstva Sportovych podujati
a vrcholovych Sportovcov, reklamy v televizii, v kindch a rozhlasovom vysielani. Objem do medialnej
reklamy investovanych prostriedkov za roky 2007 az 2012 dosahuje viac nez 2,6 miliéna eur, na marketing
namietatel’ vynalozil takmer 14 miliénov eur. Hodnota ochrannych znamok sa kazdoro¢ne zvysuje, podla
hodnotenia ,,Eurobrand 2013 zverejneného Eurdpskym instititom pre znacky sa spolo¢nost’ namietatel’a
umiestnila na 49. pozicii medzi 100 najhodnotnej$imi obchodnymi znackami na celom svete. I celosvetovo
organizuje namietatel’ mnozstvo Sportovych ¢i inych podujati, vlastni napr. dva timy Formuly 1 a sponzoruje
podujatia ako X Fighters ¢i Air Race. Podiel vyrobkov, ktoré ma namietatel’ na slovenskom trhu



energetickych napojov, dosiahol v roku 2012 takmer 33 %. V tomto istom roku si podl'a prieskumov az 93 %
slovenskych spotrebitel'ov v spojeni s ochrannou znamkou RED BULL vybavilo vyrobok RED BULL
ENERGY DRINK. Skutocnost, Ze znamka RED BULL je vSeobecne znama, bola potvrdena aj réznymi
stdmi a znamkovymi Gradmi po celej Eurdpe aj na svete, na podporu ¢oho namietatel’ predlozil zoznam
pripadov s vyrokovymi vetami o zndmosti a dobrom mene starich ochrannych znamok. V3etky tieto
skuto¢nosti svedc¢ia o tom, ze ochranné znamky ,,RED BULL* vratane oznacenia ,,RED* alebo ich
kombinécie st znamkami, ktoré maju v Slovenskej republike dobré meno. Preto by pouzivanie zverejneného
oznacenia, ktoré je s nimi zamenitel'né, nepoctivo tazilo z ich rozliSovacej spdsobilosti a dobrého meno
alebo by im bolo na ujmu. Zverejnené oznacenie vyvola v mysliach spotrebitel'ov asocidciu so v§eobecne
znamymi ochrannymi znamkami ,,RED BULL* a ,,RED* namietatel’a. V nadvdznosti na uvedené namietatel
poukazal aj na viaceré rozhodnutia Sudneho dvora EU svedgiace podl'a neho v prospech tvrdenych
konStatovani.

Na zéklade uveden¢ho namietatel’ navrhol, aby bola prihlaSka ochrannej zndmky ,,RED LUNA Energy
Drink®, ¢islo spisu POZ 1543-2014, zamietnuta v plnom rozsahu.

Listom Uradu zo 14.5.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.
Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni jednoznacne podané namietky odmietol ako nedévodné.

V prvom rade prihlasovatel’ spochybnil vedicu poziciu namietatel'a na trhu energetickych napojov, ktora
podra prihlasovatel’a nezodpoveda stavu v krajinach Dalekého vychodu, arabského a moslimského sveta.
Tvrdenia o celosvetovom predaji spochybriuje aj samotné vyhlasenie poradkyne namietatela, pretoze

v prehl'adoch predaja uvadza iba 10 eurdpskych krajin a Turecko. Prihlasovatel’ spochybnil aj spotrebitel'sky
prieskum z hl'adiska jeho nezavislosti a anketu vykonand v roku 2011, ktord je uz v sti¢asnosti irelevantna.

V savislosti s aktualnym stavom na trhu prihlasovatel’ uviedol, Ze v sucasnosti si vel'a slovenskych
podnikatel'skych subjektov zacina davat’ vyrabat’ energetické napoje pod vlastnou znackou — zacina sa
ujimat’ pojem ,,tekuta vizitka“.

Vyhlésenie poradkyne namietatel'a predlozené ako d6kaz v namietkovom konani prihlasovatel’ napadol
nielen pokial’ ide o jeho aktualnost’ (resp. Casovli neaktualnost’), ale taktiez z pohl'adu jeho déveryhodnosti,
ked’Ze bolo vypracované zamestnankyiiou namietatel’a, ktora nie je nestrannou a nezavislou osobou.

V suvislosti so starSou namietanou ochrannou zndmkou Spolo¢enstva ,,RED®, ¢. 8874166, prihlasovatel’
uviedol, ze takéto oznacenie nemalo byt zapisané ako ochranna znamka, pretoze ide o oznacenie opisné

(v preklade do slovenciny znamena ¢erveny, Cervena). Navyse, podl'a vedomosti prihlasovatel'a, namietatel
na slovenskom trhu do 17.7.2015 neumiestnil jeden kus vyrobku so samostatnym oznacenim ,,RED*, teda
nezacal tuto ochrannt znamku na Slovensku pouzivat, ¢iZze nema pravo domahat’ sa vo vztahu k nej
ochrany.

Zverejnené oznacenie podl'a prihlasovatel'a nemodze byt’ v Ziadnom pripade zamenené s ochrannou znamkou
RED BULL. Toto oznacenie obsahuje v pravej Casti vyrazny polmesiac, ktory tvori nezanedbatel'nu cast’
oznacenie a je najma vel'mi odli$ny od bykov ako sucasti ochrannej znamky RED BULL. PretoZe pan
Khemais Aboudi (jeden z prihlasovatel'ov) je obéanom Tuniska, ozna¢enim RED LUNA chcel jednoznaéne
vyzdvihnat' svoj povod a prihlasit’ sa tym aj k svojej viere tak, ako sa iné slovenské subjekty hlasia svojimi
ochrannymi zndmkami k Slovenskej republike alebo jej regionom.

Pokial’ ide o asociaciu, ktort vyvolavaju porovnavané oznacenia, zverejnené oznacenie podl'a prihlasovatela
asociuje pohodu, uvolnenost’ a starSie ochranné znamky naopak vybusnost’, agresivitu, takze nemozno
hovorit’ o vyvolavani rovnakych asociécii.

Oznacenia su bezpochyby odlisné ako vizuélne tak i foneticky, rovnako z hl'adiska ich vyznamu si
prihlasovatel’ nevie predstavit’ ako by bolo mozné zamenit’ si mesiac a bykov.

Podr’a prihlasovatela neplati, ze dominantnou ¢ast'ou zverejneného oznacenia je slovné spojenie ,,RED
LUNA* a polmesiac je bezvyznamnou Castou oznacenia. Prvky ,,RED LUNA® a mesiac su neoddelitel'né
prvky, ktoré vyjadruju identitu a pédvod jedného z prihlasovatel'ov.



Podl'a nazoru prihlasovatela namietatel’ ic¢elovo degraduje rozliSovacie schopnosti priemerného spotrebitel’a,
ktory je podl'a prihlasovatel'a dostato¢ne pozorny, aby kolizne oznaéenia odlisil a argumenty namictatel’a

0 ich moZnej zamene su viac nez hypotetické, a to najmé s prihliadnutim na skuto¢nost’, ze vyrobok RED
LUNA Energy Drink sa doteraz nepredaval v ziadnych supermarketoch, predajniach, éerpacich staniciach ¢i
baroch a reStauraciach. Pri vybere vyrobku v obchode maju spotrebitelia moznost’ kazdy produkt si prezriet’,
aj pri objednavani napojov v baroch a restauraciach si spotrebitelia vyberaju ndpoj z ndpojoveho listka, kde
je uvedeny vzdy nazov napoja. Navyse, energetické napoje namietatel’a (¢o je jeho podmienka) su ulozené
samostatne v regaloch a jasne odliSiteI'né od ostatnych napojov (oddelene od inych energetickych napojov,
o je zrejmé aj z priloZzenych ddkazovych materialov — fotografii).

Pokial’ namietatel’ nebezpeCenstvo zameny odvodzoval zo skratenia oznaceni pri ustnom objednévani si
napojov (napr. vodku a RED), prihlasovatel’ zdoraznil, Ze je zakazana konzumacia akéhokol'vek
energetického népoja s alkoholom, a teda takyto pristup namietatel’a povazuje za vel'mi neseriozny.

Na zaklade uvedeného prihlasovatel’ poziadal, aby boli namietky zamietnuté a zverejnené oznacenie bolo
zapisané ako ochranna znamka.

Vyjadrenie prihlasovatel’a bolo na ziadost’ zaslané namietatel'ovi, ktory v replike k tomuto vyjadreniu
uviedol v podstate nasledujuce skuto¢nosti. Na obhajobu predlozeného dokazu — vyhlasenia poradkyne
namietatela, uviedol, Ze ide o vyhlasenie, ktoré doty¢na osoba poskytuje pod prisahou, preto nie je dévod
spochybniovat’ jeho vierohodnost’. Skuto¢nost’, Ze vyhlasenie nebolo aktualizované nie je na skodu, naopak,
z vyhlasenia vyplyva, ze starSie ochranné znamky namietatel'a nadobudli dobré meno uz pred niekol’kymi
rokmi a tento status si udrziavaju dodnes. Pokial’ prihlasovatel’ spochybnil ochranni znamku ,,RED*, je treba
uviest,, Ze ide o ochrannii znamku Spolocenstva, platnost’ ktorej nemédze byt’ preskiimavana slovenskym
uradom. Prihlasovatelia nepreukazali, Ze spotrebitelia si oznaéenie ,,RED LUNA Energy Drink* spéjaju

S nimi prevadzkovanym barom. Naopak, namietatel’ preukazal, ze ochranné znamky obsahujice prvok
»RED" a chraniace napoje si spotrebitelia okamzite spajaju s namietatelom. Namietané ochranné znamky
nechrénia len energetické napoje, ale aj nealkoholické napoje, ktoré sa daju 'ahko miesat’ s alkoholickymi
napojmi. V danom pripade existuje vysoké nebezpecenstvo zameny koliznych oznadeni.

Rozhodnutie tiradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach Urad rozhoduje na z&klade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli Gcastnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak je oznacenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znadmkou, ktord ma na Uzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky Spolo¢enstva na tzemi
Europskeho spolo¢enstva dobré meno, ak by pouZitie tohto oznacenia na tovaroch alebo sluzbach, ktoré nie
st podobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisand, bez nalezitého dovodu neopravnene t'azilo

z rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu

rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podrla § 4 citovaného zakona je na ticely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

€) ochranna znamka Spolo¢enstva so skor$im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznadenie, ktoré je predmetom prihla§ky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaSka ochrannej znamky ,,RED LUNA Energy Drink*, ¢islo
spisu POZ 1543-2014, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 4.9.2014 prihlasovatel'mi Mgr.
Miroslavou Aboudi a pAnom Khemais Aboudi, obaja bytom Jurkoviéova 371/6, 949 11 Nitra, Slovenska
republika a zverejnena vo Vestniku Gradu 7.1.2015 pre tovary v triede 32 a sluzby v triede 35 a 39
medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, ze namietatel’ je majitelom medzinarodnej slovnej ochrannej znamky ,,RED BULL*
¢. 961854 platnej na uzemi Slovenskej republiky s pravom prednosti od 27.9.2007, ktora je zapisana pre
tovary a sluzby v triedach 25, 28, 32, 41 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (prvej starSej

v

ochrannej znamky), d’alej medzinarodnej kombinovanej ochrannej znamky ,,Red Bull“, &. 1115937, platnej



na Uzemi SR s pravom prednosti od 9.11.2010 zapisanej pre tovary a sluzby v triedach 1 az 24, 26, 27, 29 az
31, 33 aZ 40, 42, 44 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (druhej starSej ochrannej znamky)

a ochrannej znamky Spolocenstva ,,RED®, ¢. 008874166, s datumom podania prihlasky 10.2.2010 zapisanej
pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb (tretej starSej ochrannej zndmky).

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznac¢enia a ochrannych zndmok namietatel'a vyplyva,
ze ochranné znamky namietatel'a maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je potrebné
splnenie nasledujdcich podmienok:

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné
- musi byt’ preukdzané dobré meno starSich ochrannych znamok na uzemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej tnie, ktorého nadobudnutie predchadzalo dnu podania prihlasky zverejneného oznaéenia
- pouzitie zverejneného oznacenia mdze priniest’ jeho prihlasovatel'ovi neopravnenu vyhodu
vyuZivanim rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena star§ich ochrannych znamok, ¢i sposobit’ im
ujmu.

Uvedené podmienky musia byt’ splnené kumulativne.
Dobré meno starsich ochrannych znamok

Dobré meno starSej ochrannej zndmky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej zndmky verejnost’ou, je
vyjadrenim vzt'ahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej zndmke. Postdenie dobrého mena
predpoklada kvantitativne posudenie miery, v akej je ochranna znamka znama relevantnej verejnosti, pricom
pozadovany stupeil znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochrannd zndmka znama podstatnej
Casti relevantnej verejnosti. Za t¢elom posudenia stupiia zndmosti ochrannej znamky je potrebné vziat’ do
uvahy vsetky relevantné skutoc¢nosti, najma podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah
a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagaciu ochrannej znamky.
Ako dokazy mozu sluzit’ predovsetkym tidaje o vySke predaja vyrobkov a sluzieb ozna¢enych danou
ochrannou zndmkou, ich podiel na relevantnom trhu, prieskumy verejnej mienky tykajice sa znamosti
ochrannej znamky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych aktivit, ocenenie vyrobkov a sluzieb v r6znych
sutaziach atd’.

Zakladnou podmienkou pre relevanciu dokazov o dobrom mene ochrannej znamky je, aby sa vztahovali k
Uzemiu Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannej znamky Spolocenstva k Gzemiu ¢lenske;j
krajiny/¢lenskych krajin Eurdpskej tinie a zarovei, aby boli datované pred ddtumom podania prihlasky
zverejneného oznacenia alebo aby sa ich obsah tykal udalosti alebo skuto¢nosti pred tymto datumom.

V predmetnom konani je relevantnym obdobim obdobie do 4.9.2014 (den podanie prihlasky zverejneného
oznacenia). Pokial’ ide o uzemie, namietatel’ preukazoval dobré meno jeho starSich ochrannych znamok
primarne vo vzt'ahu k Gzemiu Slovenskej republiky, kde platia jeho starSie namietané chranné znamky.

Namietatel’ na preukdzanie dobrého mena starSich ochrannych znamok predloZil nasledujuce dokazné
materialy:

- vypisy namietanych ochrannych znamok z prisludnych registrov,

- miestoprisazné vyhlasenie vypracované p. Jennifer A. P., poradkyniou namietatel’a v oblasti duSevného
vlastnictva, zo dita 22.11.2013 (dokaz ¢. 4) s prilohami:

- priloha ¢. 1: Prvé dodavky napojov Red Bull do distributorskych krajin,

- priloha ¢. 3: Zoznam $portovych podujati, ktorych organizatorom a sponzorom je spolo¢nost’ Red
Bull,

- priloha ¢. 4: DVD s reklamami RED BULL, ktoré boli vysielané na Slovensku v televizii, rozhlase
a v kine,

- priloha ¢&. 5: Propaga¢né a reklamné materialy pouzivané na Slovensku od roku 2008 do roku 2012,

- priloha ¢. 6: DVD s kratkymi videami (Kompil4cia 2012 a 2013),

- priloha ¢&. 7: Studie skusania a povedomia 2012,

- priloha ¢&. 8: Vytlacky zo slovenskej internetovej stranky www.redbull.com/sk/sk,



- priloha ¢. 9: Zoznam pripadov z réznych krajin sveta, v ktorych bolo potvrdené alebo konstatované
dobré meno a znamost’ ochrannych znamok RED BULL.

Podl'a namietatel’a predlozené dokazy preukazuji pouzivanie starSich ochrannych znamok ako aj ich
znamost’ a dobré meno na Uzemi Slovenskej republiky. Podl'a predloZeného vyhlasenia bol energeticky napoj
nesuci oznacenie ,,RED BULL® prvykrat uvedeny na trh v Rakusku v roku 1987. Ochranné zndmky ,,RED
BULL*" su registrované v mnohych krajinach a energetické napoje Red Bull sa predavaju v 160 krajinach
sveta. Namietatel’ d’alej uviedol, Ze podl'a hodnotenia ,,Eurobrand 2013“ publikovanom Eurépskym
instititom zameranym na obchodné znacky v septembri 2013 sa RED BULL umiestnil na 49. mieste zo 100
najcennejSich spolo¢nosti z celého sveta. Oznacenie RED BULL bolo rozsirené aj na iné sféry obchodu

a podnikania nez len na napoje, konkrétne bol vytvoreny Medialny dom RED BULL, Televizia RED BULL,
Mobilny operator RED BULL, Tlac¢eny magazin RED BULL a RED BULL Records (hudobna spolo¢nost’).
Podrla predlozeného vyhlasenia spolo¢nost’ Red Bull udelila od roku 1999 viac ako 460 licencii tretim
osobam na pouzivanie ochrannych znamok Red Bull. Spolo¢nost’ sa aktivne zapdja do medzinarodnych
Sportovych podujati, medzi ktoré, napr. patria Formula jedna, Rely Dakar, Moto GP, je sponzorom viacerych
$portovych klubov. Dalej spoloénost’ Red Bull organizuje medzinarodné kultirne podujatia, napr. sut'az Red
Bull Art of Can alebo Hudobnu akadémiu Red Bull. Na socialnej sieti (Facebook) ma RED BULL viac ako
41,2 milidnov fandsikov a internetové stranky namietatel’a zaznamenali v roku 2012 priblizne 430 miliénov
zhliadnuti.

Podla prilohy €. 1 vyhlasenia boli napoje Red Bull na trh v Slovenskej republike uvedené (dodané) prvykrat
28.11.1995. Na propagéciu energetickych napojov oznac¢enych ochrannymi znamkami Red Bull boli
vytvorené pocetné rozhlasové a televizne spoty (zvukové stbory su datované rokom 2009, video subory su
datované rokmi 2007, 2010 a 2011). Podl’a prilohy ¢&. 3 vyhlasenia spolo¢nost’ Red Bull bola organizatorom
a/alebo sponzorom pocetnych Sportovych ¢i kultarnych podujati ¢asto nestcich oznacenie Red Bull ako
privlastok podujatia, ktoré sa konali na tzemi SR v obdobi rokov 1998-2013. Z posledne uvadzanych mozno
spomenut’ napr. Red Bull Tourbus at Orange Music Summer (2011), Red Bull Music Academy Radio On
Air (2011), FIA GT World Championship — Slovakia Ring (2013), Red Bull Rapids Bratislava (2012), Red
Bull King of the Rock Bratislava 2012, Red Bull Art of Can Bratislava 2011.

Priloha €. 5 vyhldsenia obsahuje fotokopie pocetnych marketingovych a reklamnych materialov
propagujucich energetické napoje RED BULL vratane materidlov pozyvajucich na r6znorodé Sportovée
a kultdrne podujatia konajlce sa na uzemi Slovenskej republiky v obdobi predchadzajicom podaniu
prihlasky zverejneného oznacenia, konkrétne v obdobi rokov 2008 az 2012.

Vyhlasenie poradkyne namietatel’a vratane jeho priloh osvedCuje distribuciu a predaj vyrobkov
(energetickych napojov) na tzemi Slovenskej republiky. K vyhlaseniu neboli pripojené konkrétne faktary
dokladujtce objem predaja tovarov oznacovanych ochrannymi znamkami Red Bull, resp. faktary za
reklamu, Urad ako spravny organ vSak nema dévod pochybovat’ o pravdivosti skuto¢nosti uvadzanych vo
vyhlaseni poradkyne namietatel’a, pricom reklama a marketing ochrannych zndmok Red Bull je radu znama
aj z jeho ¢innosti. Prihlasovatel’ argumentoval, Ze vSetky predlozené doklady su starSieho data, ¢o je pravda,
avSak odstup jedného az troch rokov pred podanim prihlasky nie je takym dlhym ¢asovym obdobim, ktory
by vylucoval tieto doklady z brania na zretel’, a to aj S poukazom na predchadzajtice dlhoro¢né pouzivanie
starSich ochrannych zndmok na slovenskom trhu.

Na zéklade predlozenych materidlov mozno konstatovat’, Ze namietatel’ dlhoro¢ne posobi aj na slovenskom
trhu, kde intenzivne propaguje svoje tovary (energetické napoje nesuce ozna¢enie RED BULL) a na ich
reklamu a marketing vynaklada zna¢né prostriedky. V predloZzenom vyhlaseni uvadza, Ze v roku 2012
namietatel’ na média v SR vynaloZil 535 tisic eur, na marketing cca 2,9 miliéna eur. Dalej sa vo vyhlaseni
uvadza, Ze podiel namietatel’a na trhu energetickych napojov v Slovenskej republike za obdobie roku 2012
predstavoval 32,65%, ¢o svedéi o dobrej predajnosti vyrobkov, t.j. 0 tom, Ze spotrebitelia tieto vyrobky
poznaju, doveruju im a nakupuju ich. Z hladiska predanych jednotiek na Slovensku ide o cca 10,8 miliéna
predanych jednotiek v roku 2012 (nérast oproti roku 2007 kedy bolo predanych cca 9,3 milidna jednotiek).
Po preskimani dékaznych materialov jednotlivo, ako aj v ich vzdjomnej suvislosti, mozno dospiet’ k zaveru,
7e navrhovatel'om predloZzené doklady preukazujt jednak intenzivne usilie namietatel'a o propagaciu jeho
starSich ochrannych zndmok (prvej a druhej starSej ochrannej zndmky) a jednak ziskanie zna¢ného podielu
na trhu s energetickymi napojmi. Tieto doklady preukazuju dlhodoby ¢asovy rozsah pouzivania starSich
ochrannych znamok na Gizemi Slovenskej republiky, na ktorom sa ozna¢enie RED BULL stalo nepochybne
znamym a spotrebitemi vyhl'adavanym. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti preto mozno konstatovat’, ze



tovary namietatel’'a oznaCované star§imi ochrannymi znamkami RED BULL dosahuju vysoky stupen
znadmosti u Sirokej spotrebitel'skej verejnosti na tizemi Slovenskej republiky a pozivaju dobré meno pre
tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Pokial ide o tretiu starSiu ochrann znamku ,,RED*, prvok ,,RED* nebol na predloZenych dokladoch
pouZivany (uvedeny) samostatne, ale vZdy v spojeni s prvkom ,,BULL", preto na zaklade tychto dokladov
nemozno konstatovat’, Ze namietatel’ nimi preukazal aj dobré meno samostatnej ochrannej znamky ,,RED*.

Vo vztahu k poukazu namietatel'a na poéetné rozhodnutia organov inych §tatov (sudov, Specializovanych
organov vykonavajucich spravu v oblasti ochrannych znamok), je potrebné uviest’, ze hoci tunajsi urad nie je
priamo viazany rozhodnutiami inych organov, nemozno Vv prebichajucom konani ignorovat’ skuto¢nost’, ze
dobré meno ochrannych znamok RED BULL je dlhodobo a konstantne potvrdzované. Osobitne, vzhladom
na ¢lenstvo Slovenskej republiky v EU, je potrebné prihliadnut’ na skuto¢nost, ze Urad pre harmonizaciu
vnutorného trhu uznal ochrannym znidmkam namietatela RED BULL (vratane prvej starSej ochrannej
znamky) postavenie ochrannych znamok s dobrym menom (prinajmenSom v Nemecku) pre energetické
napoje Vvtriede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb (pozri rozhodnutie Piateho senétu
7 22.7.2015, R 1825/2014-5). V tejto stvislosti Urad poukazuije aj na rozhodnutie Sudneho dvora EU zo diia
3.9.2015 vo veci C-125/14 (Iron & Smith kft c/proti Unilever NV), kde sud konstatoval, Ze ak sa preukaze
dobré meno skorsej ochrannej zndmky Spolocenstva na podstatnej casti vizemia Unie, ktoré méze pripadne
zodpovedat vuizemiu jediného clenského Statu, je potrebné sa domnievat, Ze tdto ochrannd znamka ma ,,dobré
meno v Unii* v zmysle clanku 4 ods. 3 smernice 2008/95 a od jej majitela tak nemozno pozadovat, aby
predloZil dékazy o jej dobrom mene na tizemi ¢lenského Statu, kde bola podand prihlaska neskorsej narodnej
ochrannej zndmky, ktoré bola predmetom némietky.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1543-2014) Prva starSia ochranna znamka (MOZ 961854)
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Oznacenia alebo ochranné znamky sa porovnavaju v takej podobe, v akej boli prihlasené (zapisané).

Zverejnené oznacenie je ozna¢enim ¢iernobielym pozostavajicim zo slovnych prvkov a obrazového prvku
mesiaca. Slovné prvky oznacenia ,,RED LUNA* st napisané vel’kymi pismenami bezného pisma (v miernej
Uprave), pod nimi v strede sa nachadzaju mensie slovné prvky ,,Energy Drink*. Napravo (z pohl'adu spredu)
od slovnych prvkov je zobrazeny mesiac, resp. jeho ¢ast’ (z hl'adiska fazy mesiaca ide o mesiac clvajuci,
pripominajuci pismeno ,,C*).

Prva starSia ochranna znamka je oznacenim slovnym v beznom pisme, pozostava z dvoch slovnych prvkov
»RED BULL" pisanych kapitalkami.

Druha starSia ochranna zndmka pozostava z dvoch slovnych prvkov ,,Red Bull“ napisanych mierne
Stylizovanym typom pisma Ciernej farby, ktoré st doplnené zobrazenim dvoch proti sebe beziacich bykov.
Najskér bolo vykonané porovnanie zverejneného oznacenia a prvej starSej ochrannej znamky a boli zistené
nasledujuce skutocnosti.

Z vizualneho hPadiska obsahuje zverejnené oznacenie Styri slovné prvky a graficky prvok mesiaca (vo faze
clvajuceho mesiaca, t.j. v tvare pripominajdcom pismeno ,,C*). V nadvaznosti na kombinaciu slovnych

a grafickych prvkov v oznaceni je potrebné uviest, ze vo v§eobecnosti plati, Ze ak je ochranna zndmka
tvorena obrazovym aj slovnym prvkom, bude slovny prvok obvykle povazovany za dominantny, pretoZe na



ochrannu znamku sa zvy¢ajne odkazuje pomocou slovného prvku. S prihliadnutim na uvedené a beruc do
uvahy sucasne vel'kost’ a umiestnenie slovnych prvkov v oznaceni (a ako bude neskér uvedené aj

S poukazom na sémantiku slovnych prvkov) mozno konstatovat’, Ze vo vneme zverejneného oznacenia bude
dominovat’ slovné spojenie ,,RED LUNA®, ktoré sa s prvou starSou ochrannou znamkou zhoduje v prvom
slovnom prvku ,,RED*. Toto slovné spojenie je z hladiska jeho dizky porovnatelné s prvou starou slovnou
ochrannou znamkou ,,RED BULL* (slovné spojenia maji rovnaky pocet pismen a skladaju sa z dvoch
samostatnych kratkych slov). Vzhl'adom na skuto¢nost’, Ze slovo ,,RED* sa nachadza na zac¢iatku oznaceni,
ktory byva spotrebitel'mi spravidla vnimany s vd¢Sou pozornostou, tato zhoda zaklada ur¢iti mieru vizualnej
podobnosti koliznych oznaéeni. Ked’ze v8ak nemozno opomentt’ existenciu d’alich slovnych prvkov vo
zverejnenom oznaceni ako aj grafického prvku, konStatovana vizualna podobnost’ bude len Ciastocna.

Prihlasovatel’ namietal, Ze vzh'adom na opisnost’ prvku ,,RED* (nedostatok jeho rozliSovacej sposobilosti),
nebude zhoda v tomto slovnom prvku podstatna z pohl'adu ich podobnosti. K tomuto argumentu je potrebné
uviest’, ze hoci ma slovny prvok ,,RED* jednoduchy a konkrétny vyznam zrozumitel'ny velkej Casti
spotrebitel'skej verejnosti (ide o anglické slovo znamenajuce Cerveny, Gervend), ide o prvok zapisanej
ochrannej znamky, ktory ovplyviuje celkovy dojem a nemozno ho pri porovnavani s inym ozna¢enim
vylucit. V nadviznosti na uvedené je potrebné taktiezZ poukézat’ na skutoCnost’, ze namietatel’ ma ako
ochrannu zndmku samostatne zapisané aj slovo ,,RED*, ¢o spOsobi, Ze tomuto prvku nemozno upriet’ urcity
stupefi rozliSovacej sposobilosti vo vzt'ahu k zapisanym tovarom.

Z fonetického hladiska bude zverejnené oznacenie s najvacsou pravdepodobnostou skracované

a spotrebitelia nait budt odkazovat’ len s pouzitim prvkov ,,RED LUNA", ktoré st dominantnymi slovnymi
prvkami. Prva starSia ochranna znamka bude vyslovovana ako [red bul]. Porovnavané oznacenia sa teda
zhoduja v prvom slove ,,red”, ktoré zaznie ako prvé (nachadza sa na zaciatku oznaceni) a spésobi (spolu

s rovnakym frazovanim pri vyslovnosti uvedenych slovnych spojeni) ¢iastoénu foneticktt podobnost’
reprodukovanych oznaceni.

Z hPadiska uré¢enia vyznamu koliznych oznaéeni mozno v tomto pripade odlisit’ ich vnimanie skupinou
spotrebitel'ov rozumejucich anglicky a skupinou spotrebitel'ov, ktori si vyrazy obsiahnuté v predmetnych
oznaceniach nebudu vediet prelozit’ (hoci nemozno vylucit, Ze v kontexte oznaceni im ¢iastocne mozu
rozumiet’). Anglicky hovoriaci spotrebitelia si zverejnené oznacenie prelozia ako ,,Cerveny mesiac”. Pojmu
,LUNA* budu zrejme rozumiet’ aj spotrebitelia anglicky nehovoriaci, pretoze toto slovo sa aj v slovenskom
jazyku pouziva pre oznacenie mesiaca ako nebeského telesa. Tento vyznam je navySe vo zverejnenom
oznaceni podporeny (posilneny) zobrazenim mesiaca. Pre obe skupiny spotrebitel'ov vSak bude slovné
spojenie ,,RED LUNA“ vo vztahu k prihlasenym tovarom a sluzbam fantazijné. Dalsie slovné prvky
zverejneného oznacenia ,,Energy“ a ,,.Drink* v preklade z anglického jazyka znamenaju ,,energiu®, ,,silu®,
»energeticky* a ,,napoj*“. V pripade tychto slov mozno predpokladat, ze im priemerny spotrebitel’ porozumie
—slovo ,,.Energy” je slovom podobnym slovenskému ekvivalentu ,.energia®, slovo ,,Drink* sa dokonca

v slangovom jazyku pouZiva ako nahrada za slovenské slovo ,,napoj*. Slovné prvky zverejneného oznacenia
»Energy“ a ,.Drink buda vo vztahu k tovarom zverejnené¢ho oznacenia prvkami opisnymi, podla ktorych sa
spotrebitel’ nebude orientovat’, pretoze mu budu poskytovat’ len v§eobecntl informaciu o povahe, resp. ucele
tovarov oznaCovanych zverejnenym oznacenim. Za ic¢elom oznacenia tovarov bude preto spotrebitel’'ovi
sluzit’ slovné spojenie ,,RED LUNA*.

Prva starSia ochrannd znamka pozostava zo slovnych prvkov ,,RED BULL", ktoré v preklade z anglického
jazyka znamenaju doslovne ,,éerveného byka“. Presny preklad tychto slovnych prvkov bude poznat’ len ¢ast’
anglicky hovoriacich slovenskych spotrebitel’'ov (resp. spotrebitel'ov ovladajicich aspon zaklady anglického
jazyka), zvySna Cast’ spotrebitel'ov bude thto starSiu ochranni zndmku vnimat’ ako oznacenie fantazijné vo
vzt'ahu k zapisanym tovarom. Zaroven vSak vyznam slovnych prvkov ,,RED BULL®, resp. ,,Red Bull* na
materidloch predlozenych namietatel'om za Gcelom preukazania dobrého mena starSich ochrannych znamok
je mnohokréat premietnuty v zobrazeni dvoch bykov (¢ervenych bykov) a zobrazenie bykov napokon tvori
sucast’ druhej starSej ochrannej znamky. Preto mozno konStatovat’, ze aj Casti anglicky nehovoriace;j
spotrebitel'skej verejnosti mozu star§ie ochranné znamky evokovat’ ¢erveného byka. Zo sémantického
hl'adiska teda mozno uviest, Ze oznac¢enia maju odlisny vyznam, hoci nemozno opomentt, Ze sa prekryvaju
v zhodnom prvku ,,RED* (v prvku so zhodnym vyznamom).

Porovnanie koliznych oznaceni mozno uzavriet’ tym, ze bola konstatovana urcita miera vizualnej a fonetickej
podobnosti oznaceni. S prihliadnutim na uréity stupen podobnosti koliznych oznaceni je d’alej potrebné
zaoberat’ sa uplatnenym namietkovym dovodom dobrého mena star§ich ochrannych znamok, t.j. preskimat’,
¢i su splnené zakonné podmienky namietkového dévodu podl'a § 7 pism. b) zakona o ochrannych zndmkach.



Pokial’ ide o porovnanie zverejneného oznacenia s druhou star§ou ochrannou znamkou, je potrebné uviest’,
Ze v Casti porovnania slovnych prvkov koliznych oznadeni platia zavery porovnania zverejneného oznac¢enia
S prvou starSou ochrannou znamkou, miera podobnosti tychto oznaceni je vSak z vizualneho hl'adiska
zniZzena v dosledku existencie obrazového prvku v druhej starSej zndmke (zobrazenia dvoch oproti sebe
beZiacich bykov).

Vzhl'adom na skuto¢nost’, Ze namietkovy dovod, na zaklade ktorého bolo vo veci rozhodnuté, sa
nevztahoval na tretiu star§iu ochranni znamku (dobré meno nebolo preukdzané samostatne pre ochrannt
znamku ,,RED*), nebola tato starSia ochranné znamka so zverejnenym oznac¢enim porovnavana.

Existencia savislosti medzi ozna¢eniami

Vzhl'adom na to, Ze zverejnené oznacenie bolo posiidené ako podobné s prvou starSou ochrannou znamkou
namietatel'a S dobrym menom, je potrebné posudit’, ¢i existuje riziko ujmy na pravach majitel’a tejto
ochrannej zndmky s dobrym menom tym, Ze relevantny okruh verejnosti si zbliZi tieto ochranné znamky, t. j.
vytvori si medzi nimi ur¢itt suvislost’ (asociaciu, prepojenie).

Existencia savislosti medzi porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného
ustanovenia, ale je vyjadrena v rozsudkoch Sudneho dvora napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel
a ma sa posudzovat’ celkovo so zohl'adnenim vsetkych rozhodujtcich okolnosti prejednavanej veci.

Medzi tymito okolnost’ami su:

- stupeni podobnosti medzi kolidujucimi ochrannymi znamkami,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré st jednotlivé ochranné znamky zapisané, blizkost’ alebo
rozdielnost’ tychto tovarov alebo sluzieb, ako aj dotknutej verejnosti,

- sila dobrého mena skorSej ochrannej znamky,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti skorsej ochrannej znamky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti.

Podobnost’ porovnavanych oznaceni, ako vyplyva z hodnotenia ich podobnosti, je zaloZena na spolo¢nom
slovhom prvku ,,RED*, ktory sa silne spaja s majitel'om starSich ochrannych znamok (namietatel'om) a jeho
vyskyt v inom ozna¢eni moze vyvolavat’ spojitost’ s jeho ochrannymi znamkami (starSimi ochrannymi
znamkami ,,RED BULL", resp. ,,Red Bull*) a tovarmi a sluzbami nimi ozna¢ovanymi. Na tomto mieste je
potrebné zdoraznit’, ze v pripade uplatnenia namietok s poukazom na dobré meno starSich ochrannych
zndmok sa nevyzaduje, aby stuperi podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim
pouzivanym tretou osobou bol taky, Ze existuje pravdepodobnost zameny u dotknutej verejnosti. Staci, ze
stuperi podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim ma za nasledok, Ze dotknuta
verejnost’ si vytvori medzi oznacenim a ochrannou znamkou urciti SWVislost' (pozri rozsudky Adidas-Salomon
a Adidas Benelux, uZ citovany, body 29 a 31, ako aj adidas a adidas Benelux, uZ citovany, bod 41).

Pokial’ ide o povahu tovarov a sluzieb porovnavanych oznaéeni, v prvom rade je potrebné uviest, Ze

v pripade uplatnenia namietkového dovodu podl'a § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znadmkach sa ochrannej zndmke s dobrym menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné
alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby, ktoré nie st podobné.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tieto tovary a sluzby:

trieda 32 - nealkoholické osvieZzujlce napoje; nealkoholické energetické a povzbudzujlce ndpoje; ovocné
napoje a ovocné stavy; nealkoholické aperitivy a nealkoholické kokteily; limonady; pripravky na vyrobu
ochutenych vod; sirupy na vyrobu napojov,

trieda 35 - reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); marketing; zasobovacie sluzby pre tretie osoby
(nakup tovarov a sluzieb pre iné podniky); maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi

v triede 32 tohto zoznamu,

trieda 39 - distribucia tovarov na dobierku; balenie tovaru; skladovanie tovaru.



Prv4 starSia ochranna znamka je zapisand okrem tovarov a sluZieb v triedach 25, 28 a 41 aj pre nasledujuce
tovary a sluzby:

trieda 32 — ,,non alcoholic beverages including refreshing drinks, energy drinks, whey beverages, isotonic,
hypertonic and hypotonic drinks (for use and/or as required by athletes); beer, malt beer, wheat beer, porter,
ale, stout and lager; non alcoholic malt beverages; mineral water and aerated waters; fruit drinks and fruit
juices; syrups, essences and other preparations for making beverages as well as effervescent (sherbet)
tablets and effervescent powders for drinks and non-alcoholic cocktails* (nealkoholické napoje vratane
osviezujucich napojov, energetickych napojov, srvatkovych napojov, izotonickych, hypertonickych

a hypotonickych napojov (pre pouZitie a/alebo potreby Sportovcov); pivo, sladové pivo, obilné pivo, porter,
svetlé pivo, silné Cierne pivo, leziak; nealkoholické sladové napoje, mineréalne a perlivé vody; ovocné napoje
a dzusy, syrupy; esencie a iné pripravky na vyrobu napojov ako aj Sumivé tablety a prasky na vyrobu
napojov a nealkoholickych koktailov),

trieda 43 — ,,services for providing food and drink, operation of bars, cafes, cafeterias, canteens, snack bars,
restaurants, self-service restaurants; food and drink catering; temporary accommodation including hotels,
boarding houses, holiday camps, tourist homes, motels; temporary accommodation reservations; boarding
for animals; rental of transportable buildings, bars and tents; rental of chairs, tables, table linen, glassware
and bar equipment* (stravovacie sluzby, prevadzka barov, kaviarni, samoobsluznych jedalni, snack barov,
reStauracii, samoobsluznych reStauracii; ketering; prechodné ubytovanie vratane hotelov, penziénov,
kempov, turistickych ubytovni, motelov; rezervacie prechodného ubytovania; ubytovanie pre zvierata;
prenajom prenosnych stavieb, barov a stanov; pozi¢iavanie stoli¢iek, stolov, obrusov, ndpojového skla

a vybavenia barov).

Druhd starSia ochranna znamka je zapisana pre Siroky okruh tovarov a sluZieb v triedach 1 az 24, 26, 27, 29
az 31, 33 az 40, 42, 44 a 45 medzinarodneho triedenia tovarov a sluZieb, napriklad aj pre sluzby:

trieda 35 — ,,advertising, including promotion of goods and services and of competitive events; arranging of
advertising; distribution of goods for advertising purposes; the bringing together, for the benefit of others, of
a variety of goods, enabling customers to conveniently view and purchase those goods (reklama, vratane
propagécie tovarov a sluZieb; sprostredkovanie reklamy, distribucia tovarov na reklamné tcely,
zabezpeCovanie tovarov pre tretie osoby umoziujuce spotrebitel’om pohodlne si ich prezriet’ a kupit)).

trieda 39 — ,,transport of persons and goods by air, road, rail and boat; packaging and storage of goods
(letecka, cestna, Zelezni¢na a lodna doprava 0s6b a tovarov, balenie a skladovanie tovarov).

Pokial ide o tovary a sluzby zverejneného oznacenia a tovary a sluzby zapisané pre starSie ochranné znamky
s dobrym menom (prvu a druht star$iu ochrannu zndmku), prvostupiiovy organ uvadza nasledovné. Vo
vzt'ahu k tovarom v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb mozno aj bez nutnosti
podrobnejsej analyzy konstatovat’, ze tovary prihldsené pre zverejnené oznacenie V tejto triede
(nealkoholické osvieZujlce napoje; nealkoholické energetické a povzbudzujlce ndpoje; ovocné napoje

a ovocné stavy; nealkoholické aperitivy a nealkoholické kokteily; limonady; pripravky na vyrobu ochutenych
vod; sirupy na vyrobu napojov), su tovarmi zhodnymi a podobnymi s tovarmi chranenymi prvou starSou
ochrannou znamkou, a to nealkoholické napoje vratane osviezujlcich napojov, energetickych napojov,
ovocné napoje a dzasy, sirupy; esencie a iné pripravky na vyrobu napojov ako aj Sumivé tablety a prasky na
vyrobu népojov a nealkoholickych koktailov.

Sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie v triede 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb su
priamo previazané s tovarmi v triede 32 - pokryvajd maloobchodné a vel’koobchodné sluzby s tymito
tovarmi, resp. su s nimi previazané nepriamo — nemozno vylicit’ ich suvis s tovarmi prihlasovatel’a v triede
32 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, v prospech ¢oho sved¢i aj znenie samotného prihlaseného
oznacenia, ktoré obsahuje slovné spojenie ,,Energy Drink®, ktoré¢ asociuje kategoriu napojov a Speciélne
napojov povzbudzujucich. So sluzbami prihlasenymi pre zverejnené oznacenie su d’alej zhodné a podobné
sluzby zapisané pre druhu starSiu ochrann zndmku v triede 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov

a sluzieb.

Z predlozenych dokladov vyplyva, Ze namietatel’ sa venuje obchodovaniu s napojmi (Specialne

energetickymi napojmi), ktoré vyraba a distribuuje (dodava na trh), pri¢om osobitny doraz kladie na ich
marketing a reklamu. Zverejnené oznacenie bolo prihlasené pre napoje (osobitne energetické a povzbudujlce
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népoje, ako aj maloobchodné a vel’koobchodné sluzby s tovarmi v triede 32 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb, balenie ¢i distribuciu tovarov. S prihliadnutim na v8etky uvedené skuto¢nosti je zrejmé, ze
tovary a sluzby, pre ktoré bolo prihlasené zverejnené oznacenie a ktoré su zapisané pre starSie ochranné
znamky s dobrym menom su tovarmi a sluzbami z hl'adiska ich povahy blizkymi.

Dalej je nesporné, Ze relevantna verejnost, ktorej st uréené tovary zverejneného oznaéenia, dobre pozna
star§ie ochranné znamky namietatel'a ,,RED BULL* a spaja ich prave s tovarmi (energetickymi napojmi), pre
ktoré Ziada ochranu aj prihlasovatel’ zverejneného oznaéenia. Slovné prvky RED BULL disponuju vysokou
rozliSovacou sposobilost’ou, ktora umoziuje spotrebitel'om identifikovat’ povod tovarov. Plati pritom, Ze ¢im
ma skor$ia ochranna znamka silnejsiu rozliSovaciu spdsobilost’, ¢i uz vnttornt alebo nadobudnutd svojim
pouzivanim, tym je pravdepodobnejsie, Ze ked’ sa prislusna skupina verejnosti stretne so zhodnou alebo
podobnou ochrannou zndmkou, evokuje sa jej skorSia ochranna zndmka (pozri rozhodnutie Sudneho dvora
vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 54).

Skupina verejnosti dotknuta tovarmi, resp. sluzbami pre ktoré si zapisané starSie ochranné znamky je pritom
uplne rovnaka so skupinou verejnosti, ktorej st uréené tovary zverejneného oznacéenia — ide o Sirokd skupinu
spotrebitel'skej verejnosti, kde sa priemerny spotrebitel’ povazuje za primerane pozorného a obozretného.
Spotrebitelia nebudu k danym tovarom a sluzbam pristupovat’ so zvySenou mierou pozornosti, pretoze ide

0 tovary a sluzby beznej spotreby, ¢o zvySuje pravdepodobnost’ vzniku asociacie medzi tovarmi a sluzbami
oznaCovanymi koliznymi oznaCeniami. Hoci porovndvané oznacenia ,,RED LUNA Energy Drink“ a ,,RED
BULL" sa odli$ujd v druhom slovnom prvku, tento méa rovnaka dizku ako druhy slovny prvok starsej
ochrannej znamky. V tomto pripade prekryvanie sa pojmu ,,RED* v koliznych oznaceniach vo vzt'ahu

k rovnakym a podobnym tovarom a sluzbam moze spotrebitel’a viest’ k domnienke, Ze medzi ozna¢eniami
existuje vzajomné prepojenie alebo minimalne dojde pri strete spotrebitel'ov so zverejnenym oznacenim

v spojitosti s energetickymi napojmi k asociacii vel’'mi znamych starSich ochrannych znamok s dobrym
menom.

Pokial’ prihlasovatel’ argumentoval, Ze na svete existuje vel'’ké mnozstvo ochrannych znamok, ktoré obsahuju
prvok ,,RED*, tato skuto¢nost’ eSte sama 0 sebe nebude eliminovat’ hrozbu vzniku spojitosti zverejneného
oznacenia so star§imi ochrannymi zndmkami pre prihlasované tovary a sluzby. Ak aj je prvok ,,RED*
sticast’'ou viacerych zapisanych ochrannych znamok, pri hodnoteni koliznych oznaceni treba vzdy vychadzat
z ich konkrétnych porovnani s prihliadnutim na vizuélne, fonetické a sémantické hl'adisko ako aj zoznam
tovarov a sluZieb. TaktieZ skutoénost’, ¢i iné ochranné znamky koexistuju na trhu so star§Simi ochrannymi
zndmkami namietatel’a, ktora nie je preukazana, nemdze mat’ podstatny vplyv na konstatovanie, Ze
zverejnené oznacenie bude v mysli spotrebitel’a asociovat’ starSie ochranné znamky.

Neopravneny zasah do prav majitel’a starsej ochrannej znamky/znadmok s dobrym menom

K neoprévnenému zasahu do prav majitel’a starSej ochrannej znaimky s dobrym menom moéze dojst’

v pripade, ak by pouZitim oznacenia bez naleZitého dévodu doslo k neopravnenému t'azeniu z rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliSovacej
sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Ktorykol'vek z tychto troch druhov zasahu staé¢i na uplatnenie ¢lanku 5 ods. 2 smernice 89/104 (pozri
v tomto zmysle rozsudok vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 28).

Co sa tyka pojmu ,,neopravnene ziskany prospech z rozlisovacej spdsobilosti alebo dobrého mena ochrannej
zndmky*, oznacovaného tiez vyrazmi ,,parazitovanie* a ,,free-riding*“, tento pojem sa neviaZze k ujme
ochrannej zndmky, ale k vyhode ziskanej tret'ou osobou pouzivanim zhodného alebo podobného oznacenia.
Zahtia najma pripad, ked’ vd’aka preneseniu obrazu ochrannej znamky alebo vlastnosti fiou vytvorenych na
tovary oznacené zhodnym alebo podobnym ozna¢enim, dochadza k zjavnému vyuZivaniu ochrannej zndmky
s dobrym menom.

Uvedeny zasah do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym menom je désledkom uréitého stupia
podobnosti medzi ochrannou znamkou a ozna¢enim, kvoli ktorému si prislu$na skupina verejnosti ochrannu

znamku a oznacenie priblizi, t.j. vytvori si medzi nimi asociaciu, hoci si ich priamo nezamiena.

V danom pripade, ako bolo uvedené, nemozno vylucit', Ze relevantna spotrebitel'ska verejnost’ si vytvori
stvislost’ medzi zverejnenym oznacenim a prvou, resp. aj druhou starSou ochrannou zndmkou
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prostrednictvom prvku ,,RED* obsiahnutého v oboch ozna¢eniach po podobnom spojeni dvoch slovnych
prvkov rovnakej dizky, a to vd’aka znamosti a vysokému stupiiu rozlisovacej sposobilosti ochrannych
znamok ,,RED BULL®, ktor¢ st zname drvivej vacSine spotrebitel'skej verejnosti ako synonymum pre
energetické napoje. Spojenie prvkov ,,RED*“ a ,,BULL" vytvara ozna¢enie v napojovom priemysle notoricky
zname pre namietatel'a. Zverejnené oznacenie sa sice z hl'adiska svojho vyznamu od star$ich ochrannych
znamok odliSuje (prihlasovatel’ opakovane zdorazioval, Ze nim poukazuje na ¢erveny mesiac, ktoré sa viaze
s povodom prihlasovatel'a pana Aboudiho a jeho ndboZenstvom), avsak jeho Struktira a zaciatok bude

v danom segmente trhu s vel'’kou pravdepodobnostou asociovat’ starie ochranné znamky. Urad

v namietkovom konani nehodnoti umysel prihlasovatela, ktory vidi za svojim oznaéenim (a ani ho
nespochybiuje), no v zmysle uplatneného ndmietkového dévodu na zaklade objektivnych kritérii hodnoti,
ako moze byt zverejnené oznacenie vnimané spotrebitel'mi a ¢i jeho zapisom neddjde k zasahu do prav
tretich osob, ktoré vzniesli proti zapisu daného oznacenia namietky. Pre Gplnost’ je potrebné uviest’, ze v
slovenskom prostredi nie je symbol cervené¢ho mesiaca natol’ko znamy, aby bol jednoznacne Citatel'ny zo
zverejneného oznacenia.

Riziko zbliZzenia predmetnych oznaceni narasta ich pouzivanim na rovnakych tovaroch ¢i sluzbach.
Vytvorenie stvislosti medzi ozna¢eniami moZze viest’ k nespravodlivej vyhode prihlasovatel'a zverejneného
oznacenia, ktory moze tazit’ z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZe starSich ochrannych znamok. Toto sa
moze prejavit’ napr. ulah¢ovanim obchodovania s tovarmi zverejneného oznacenia, t.j. ich lepSou
predajnost'ou. Existuje teda riziko, Ze pouzivanim zverejneného oznacenia pre prihlasené tovary a sluzby by
mohlo dojst’ zasahu do prav k star§im ochrannym znamkam prenosom ich ,,imidZu“ prave na zverejnené
oznacenie.

Priemerny spotrebitel’ venujuci dotknutym tovarom beznti pozornost’ tak méze v désledku asociacie, resp.
zbliZenia si zverejneného oznacenia so star§imi ochrannymi znamkami RED BULL siahnut’ po tovaroch
prihlasovatel'a oznacenych zverejnenym oznacenim. Takto vznika hrozba zasahu, ktory predstavuje
neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSich ochrannych znamok. Vo
vSeobecnosti je pritom zakazané pozivat’ vyhodu z pouZivania starSej ochrannej znamky drzitelom neskorsej
ochrannej znamky/oznacenia (rozhodnutie Sudneho dvora vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 36).

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti teda mozno konStatovat’, ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dovodu podl'a § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, a preto bolo
rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Ked'ze v danom pripade bolo zistené naplnenie podmienok namietkového dévodu podla § 7 pism. b)
citovaného zakona v celom rozsahu prihlasenych tovarov a sluZieb, urad sa v konani d’alej osobitne
nezaoberal posudenim, ¢i doslo k naplneniu podmienok d’alSiecho namietatelom uplatnené¢ho namietkového
dévodu podla § 7 pism. a) citovaného zakona, t.j. ¢i medzi koliznymi oznaceniami existuje pravdepodobnost’
zameny, pretoze by to nemalo vplyv na konec¢né rozhodnutie.

Pri rozhodovani je urad povinny vyrovnat sa so vSetkymi argumentmi u¢astnikov konania, nie je vsak
povinny reagovat’ na vSetky tvrdenia strany v konani, ktoré priamo nesuvisia s predmetom konania, resp.
odklanaju pozornost’ smerom od predmetu konania. Preto sa napr. urad v rozhodnuti nevenoval obvineniam,
ktoré vzniesol prihlasovatel’ vo¢i namietatel'ovi v sUvislosti s vyzvami na upustenie od poruSovania prav

k ochrannym znamkam, ktoré zaslal namietatel prihlasovatelovi este pred podanim namietok. Dalej, pokial
sa prihlasovatel’ domnieva, Ze konstatovanie namietatel’a o moznosti kombinacie energetického

a alkoholického napoja pri objednavani, resp. oznaCovanie obalov jeho energetickych napojov, porusuje,
resp. ohrozuje verejné zdravie, ma moznost’ podat’ podnet na prislusny organ ochrany verejného zdravia. V
konani pred tiradom su predmetom prieskumu len skuto¢nosti plynice z uplatneného namietkového dévodu.
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Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl'a § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny uc¢inok.

Ing. Ingrid Breziianova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorudit’:

Mgr. Miroslava Aboudi
Jurkovi¢ova 371/6

949 11 Nitra

JUDr. Eva BuSova

Tobrucka 6
811 02 Bratislava
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