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Banska Bystrica 9.2 2016
POZ 1917-2014 /N-22-2016/Gas

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’a Ringier Axel Springer Slovakia, a.s., Prievozska 14, 821 09 Bratislava,
Slovenska republika, zastipeného v konani patentovym zastupcom Ing. Robertom Porub&anom, Puskinova
19, 900 28 Ivanka pri Dunaji (d’alej ,,namietatel**) proti zapisu oznacenia ,,Adam hl'ada Evu“ do registra
ochrannych zndmok, prihlaseného 30.10.2014 prihlasovatelom MAC TV s.r.o., Bre¢tanova 1, 831 01
Bratislava, Slovenska republika, v konani zastipenym Advokatskou kancelariou Bugala — Duréek, s.r.o.,
Drotarska cesta 102, 811 01 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel*) pod ¢islom spisu POZ 1917-2014 a
zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 3.2.2015, rozhodol Urad
priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,rad) podl'a § 32 ods. 2 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o
ochrannych zndmkach takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej zndmky ,,Adam hPada Evu*, ¢islo spisu POZ 1917-
2014, sa zamieta.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu oznacenia ,,Adam hl'ada Evu* do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 1917-2014
(dalej aj ,,zverejnené oznacenie*), boli 4.5.2015 podané namietky v stlade s ustanovenim & 30 v spojeni s §
7 pism. a) zékona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach (d’alej ,,zakona o ochrannych zndmkach*).
Predmetné namietky smerovali proti celému zoznamu tovarov a sluZieb.

Namietatel’ poukazal na sedem star§ich ochrannych znamok, ktorych je majitelom a ktoré obsahuju rozne
upravené slovné prvky ,eva“, ,MADAM Eva“, ,LADY Eva“, ,eva girl!'“, ,EVA HRIESNE DOBRA*,
,MADAM Eva rozumieme si“ a ,,ADAM®. Podl'a ndzoru namietatel’a obsiahnuté krstné mena vo
zverejnenom oznaceni a v starSich ochrannych znamkach nie st zvolené nahodne, pretoZe okamzZite asociuju
vSeobecne znamy biblicky pribeh o prvych 'ud’och — Adamovi a Eve. Zverejnené oznacenie hovori

0 Adamovi hl'adajucom Evu, ¢o len potvrdzuje stvislost’ s pribehom o stvoreni. K uvedenému namietatel’
predlozil vynatky z Biblie a zdoraznil, ze bez ohl'adu na nabozenské vyznanie je tento pribeh sucastou
vSeobecného vzdelania a rozhl'adu bezného spotrebitel’a.

K porovnaniu oznaceni zo sémantického hl'adiska namietatel’ uviedol, Ze medzi menami ,,Adam* a ,,Eva“ je
silny asociativny vzt'ah, posilneny aj tym, Ze Adam a Eva maji meniny v ten isty defi — 24. decembra, ¢o

opét’ posiliiuje religiozne konotécie spojené s tymito menami s doésledku vyznamnosti ndboZenského sviatku
Vianoc. Na zaklade uvedeného bezny spotrebitel’ automaticky asociuje meno Adam s menom Eva a naopak.

V d’al$ej Casti vyjadrenia sa namietatel’ zameral na detailné porovnanie jednotlivych starSich ochrannych
znamok so zverejnenym oznacenim. StarSie ochranné znamky obsahujuce slovny prvok ,,EVA* tak tvoria
znamkovy rad, v ktorom ich spolo¢ny prvok je doplneny slovami indikujicimi konkrétne zameranie
Casopisu. Na preukdzanie skutocného pouzivania starSich ochrannych znamok namietatel’ predlozil titulné
strany ¢asopisov vydavanych jeho spolo¢nostou a vytlacky webovych stranok odkazujlice na namietatel'om
vydavané Gasopisy a obsahujuce starSie ochranné znaimky. Namietatel’ na zaklade biblickej asociacie medzi
menami Eva a Adam vyhodnotil aj ochrannti znamku ,,ADAM* za sucast’ znaimkového radu.
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Celkovo k pravdepodobnosti zameny namietatel’ uviedol, ze zverejnené oznacenie je podobné a zameniteI'né
so starSimi ochrannymi znamkami, ktoré pokryvaju cely zoznam tovarov a sluZieb, pre ktoré je zverejnené
oznacenie prihlasované. Zaroven existuje podla jeho nazoru riziko, ze bezny spotrebitel’ bude zverejnené
oznacenie mylne vnimat’ ako sti¢ast’ zndmkového radu namietatel’a. Vzhl'adom na uvedené namietatel’
poZiadal 0 zamietnutie zverejneného oznacenia pre vSetky prihlasované tovary a sluzby.

Listom Uradu z 2.6.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni k namietkam doru¢enom tradu 12.8.2015 odmietol podané namietky

a konstatoval, ze zverejnené oznacenie je sposobilé individualizovat’ jeho tovary a sluzby. Pri posudeni
zverejneného oznacenia ako celku je vylucené, aby si spotrebitel’ toto oznacenie zamenil so starSimi
ochrannymi zndmkami. Uvedené konstatovanie je podl'a ndzoru prihlasovatela podporené skuto¢nostou, Ze
namietatel’ star§imi ochrannymi znamkami oznacuje Casopisy, zatial’ ¢o prihlasovatel’ zverejnenym
oznacenim pomenoval program zamerany na hl'adanie partnerov v prostredi exotického ostrova, kde
podstatou je, Ze Giastnici st nahi.

Vzhl'adom na uvedené argumenty prihlasovatel’ navrhol, aby tirad predmetné namietky zamietol
a zverejnené oznacenie zapisal do registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie tradu sa opiera o nasledovné skutocnosti a dovody:

Podrla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli i¢astnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podrla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochrannd znamka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zdmeny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou zndmkou.

Podra § 4 citovaného zakona je na ticely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri ochrannych zndmok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

) ochranna znamka Spolo¢enstva so skor§im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej zndmky, ak bude zapisané ako ochranna zndmka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaSka ochrannej znamky ,,Adam hl'ada Evu®, ¢islo spisu POZ
1917-2014, proti ktorej ndmietky smeruju, bola podana 30.10.2014 prihlasovatelom MAC TV s.r.0.,
Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika a zverejnend vo Vestniku Uradu 3.2.2015 pre tovary a
sluzby v triedach 9, 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ Ringier Axel Springer Slovakia, a.s., Prievozska 14, 821 09 Bratislava,
Slovenska republika je majitel'om nasledujucich narodnych ochrannych zndmok:

- slovnej ochrannej znamky v priloZenej uprave ,,eva“ ¢. 193957 s prdvom prednosti od 23.12.1996,
ktoréa je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 16 a 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamky ,, MADAM Eva“ ¢. 227448 s prdvom prednosti od 12.10.2009, ktoré je
zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38 a 41 medzin&rodného triedenia tovarov
a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ,,LADY Eva“ ¢. 227449 s pravom prednosti od 12.10.2009, ktoré je
zapisand pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb,

- kombinovanej ochrannej znamky ,,eva girl!“ ¢. 232524 s pravom prednosti od 27.9.2011, ktoré je
zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ,,“EVA HRIESNE DOBRA* &. 234191 s pravom prednosti od 22.6.2012,
ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,



- slovnej ochrannej znamky ,, MADAM Eva rozumieme si ¢. 234192 s pravom prednosti od
22.6.2012, ktord je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38, 41 a 42 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ,,ADAM® ¢. 226490 s pravom prednosti od 9.12.2005, ktord je zapisana
pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 38, 39, 40, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacéenia a ochrannych znamok namietatel’a vyplyva,
Ze ochranné znamky namietatel’a maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vzt'ahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi znamkami.

Namietatel’ zalozil podanie namietok na uvedenych siedmich star$ich ochrannych znamkach. Vzhl'adom na
blizkost’ oznaceni vyvolanu zhodnym slovnym prvkom ,,Adam* a rozsah tovarov a sluzieb zapisanych pre
starSiu ochrannt zndmku, Urad najskor preskima predmetné namietky v savislosti so slovnou ochrannou
znamkou ,,ADAM* ¢. 226490.

Porovnanie tovarov a sluzieb
Namietky smeruju proti nasledujdcim tovarom a sluzbam zverejneného oznacenia:

v triede 9 — ,, audiovizudlne prijimace; diapozitivy (fotografia); diaprojektory, magnetické disky; optické
disky; optické kompaktné disky; exponované filmy; exponované filmy; kreslené filmy; gramofony;
magnetofony; magnetické nosice udajov; optické disky, opticke nosice udajov; pasky na nahravanie zvuku;
pocitacové programy (stahovatelné); premietacie pristroje; pruzné disky, elektronicke publikacie
(stahovatelné), videokazety; videopdsky, videokamery; vysielace (telekomunikacie); televizne prijimace;
nosice zvukovych nahravok; pasky na nahravanie zvuku, zvukové nahravacie zariadenia “,

v triede 16 — ,, albumy; blahoprajné pohladnice; casopisy (periodika); fotografie (tlacoviny); grafiky;
grafické zobrazenia; kalendare; kataldgy; knihy; komiksy; noviny; obezniky, periodika; plagaty; tlacené
publikacie; grafické reprodukcie; rocenky; tlaciva (formulare); tlacoviny

v triede 35 — ,, reklamné agentury, graficka uprava tlacovin na reklamné ucely, komercné informacné
kancelarie; prezentacia vyrobkov v komunikacnych médidach pre maloobchod; podpora predaja (pre tretie
osoby), prendjom reklamného casu v komunikacnych médiach; prendjom reklamnych materialov; vztahy s
verejnostou (public relations); reklama, online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; reklamné
agentary; prenajom reklamnych ploch; zasielkové reklamné sluzby; rozhlasova reklama; rozSirovanie
reklamnych oznamov, rozsirovanie reklamnych materialov zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky);
spracovanie textov; televizna reklama; vydavanie reklamnych textov*,

v triede 38 — ,, poskytovanie telekomunikacnych kandlov na telendkupy; prenos signadlu prostrednictvom
satelitu; vysielanie kablovej televizie; televizne vysielanie; spravodajské kancelarie; rozhlasové vysielanie*,
v triede 41 -, elektronicka edicna cinnost’ v malom (DTP sluzby); produkcia filmov (nie reklamnych);
nahrdvanie videopasok, organizovanie vedomostnych alebo zabavnych sutazi; organizovanie sutazi krasy;
organizovanie zivych vystupeni; prendjom osvetlovacich pristrojov do divadelnych sal a televiznych Stadii;
tvorba rozhlasovych a televiznych programov; televizna zabava; nahravanie videopasok; online vydavanie
elektronickych knih a ¢asopisov; zabava, rozhlasova zabava, pozic¢iavanie kinematografickych filmov;
poZiciavanie zvukovych nahravok,; nahravacie studia (sluzby); poziciavanie videopdsok, postsynchronizacia,
dabing; titulkovanie; strihanie videopasok; reportérske sluzby; organizovanie a vedenie koncertov*.

StarSia ochranna znamka je zapisana okrem ineho pre nasledujlce tovary a sluzby:

v triede 9 - ,, nahraté nosice dat, zvuku a obrazu, elektronické publikdcie, najmd s obsahom reportazi, sprav,
informacii, elektronické zoznamy a adresare, elektronicky Sirené informacne materialy, casopisy, knihy,
obchodné a odborné publikacie*,

v triede 16 - ,, tlacoviny a polygrafické vyrobky, periodickad a neperiodicka tlac, najmd casopisy, noviny,
prilohy novin, knihy, prospekty, letaky, brozary, katalégy, zoznamy, adresare, programy, plagaty, fotografie,
pohladnice, kalenddre, kniharske vyrobky, propagacné materialy a predmety z papiera, najmd brozury,
letdaky, odtlacky, obalovy materidl z papiera a plastickych hmot; tlaciarenské typy a stocky, ozdobné
predmety z papiera - vsetky uvedené tovary vylucne vo vztahu k vyddvaniu titulu v tlacenej a elektronickej
podobe*,

v triede 35 - ,, reklamnd a inzertnd cinnost, vyhladavanie informdcii v pocitacovych siiboroch pre
zakaznikov, multimedialna reklama na pocitacovej komunikacnej sieti, prendjom reklamného casu na



vSetkych komunikacnych prostriedkoch, prenajom reklamnych ploch, reklama; rozSirovanie reklamnych
materialov zdkaznikom, online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; organizovanie vystav na
obchodné a reklamné iicely; priprava reklamnych stlpcov; sprostredkovanie obchodu s tovarmi; pomoc pri
riadeni obchodu; vydavanie reklamnych materialov; vydavanie reklamnych alebo ndborovych textov;
rozsirovanie reklamnych alebo inzertnych oznamov, uverejiiovanie reklamnych textov; konzultacna a
poradenska ¢innost' v oblasti obchodu, prieskum trhu, rozhlasova reklama; televizna reklama; zasielanie
reklamnych materialov zakaznikom; obchodné sprostredkovanie sluZieb uvedenych v triedach 38, 39, 41,
v triede 38 - ,, Sirenie sprav, informdcii prostrednictvom informacnych sieti, poskytovanie interaktivneho
elektronického, zvukového a obrazového spojenia, sluzby informacnych kanceldrii zverejiiované cez sietovy
distribucny systém, prostrednictvom alebo pomocou sietového distribucného systéemu “,

v triede 41 — ,, vydavatel’ska c¢innost s vynimkou vydavania reklamnych a naborovych textov, fotografovanie;
fotograficka reportdz; organizovanie odbornych akcii, Skoleni, kurzov, predndsok, konferencii, sutazi a
spolocenskych akcii, usporaduvanie kulturnych vystav, nakladatel'ska, vydavatelska cinnost' v odbore
zabavnych, odbornych, spravodajskych a vzdelavacich tlacovin, publikacii, sprav a informdcii, zvukovych a
audiovizualnych nosicov, produkcna a agenturna ¢innost' v oblasti zabavy, vychovy a kultury, usporadiivanie
zabavnych sutazi, zaujmovych klubov a spolocenskych akcii; online poskytovanie elektronickych publikacii
bez moZnosti kopirovania - vsetky uvedené sluzby vylucne vo vztahu k marketingu a propagacnej ¢innosti
printovej elektronickej verzie*.

Pred samotnym porovnanim tovarov a sluzieb je potrebné uviest, ze na G¢ely postidenia podobnosti tovarov
alebo sluzieb, ako jednej z podmienok pravdepodobnosti zameny, nie je rozhodné formalne zatriedenie
tovarov alebo sluZieb do konkrétnej triedy, ale zohl'adiiuju sa vSetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa
vzt'ah medzi nimi vyznacuje. Tieto okolnosti zahnaju predovsetkym ich povahu, urcenie a ucel pouzivania,
distribu¢né kanaly, ako aj konkurenény alebo doplitujuci charakter tovarov alebo sluzieb. Podobnost’ tovarov
alebo sluZieb sa pritom posudzuje z pohl'adu relevantného spotrebitel’a, t. j. spotrebitel’a, ktorému su uréené
a ktory by v désledku zhodnosti ¢i podobnosti tovarov alebo sluZieb pri predpokladanej zhodnosti ¢i
podobnosti oznaceni mohol byt uvedeny do omylu, ¢o sa tyka vyrobcu alebo poskytovatel'a predmetnych
tovarov.

Tovary zverejneného oznacenia v triede 9 ,, elektronické publikacie (stahovatelné) a tovary starsej
ochrannej znamky ,,elektronické publikacie, najma s obsahom reportézi, sprav, informacii* st zhodné
a/alebo podobné, ked’ze obsahom elektronickych publikacii zverejneného oznacenia mézu byt reportaze,

spravy a informacie a naopak tovary star§ej ochrannej znamky mézu byt stahovatel'né.

Prihlasované ,, audiovizudlne prijimace; diaprojektory; gramofény; magnetofony, premietacie pristroje;
videokamery; televizne prijimace; zvukové nahrévacie zariadenia“ su pristrojmi na prenos zvuku a/alebo
obrazu, pripadne na ich nahravanie. Tieto pristroje pre svoju ¢innost’ vyuzivajl, pripadne mézu vyuzivat
variabilné nosic¢e zvuku a/alebo obrazu. StarSia ochranna znamka je zapisana pre ,,nahraté nosice dat, zvuku
a obrazu“, teda pre tovary, ktoré si nevyhnutné pre fungovanie pristrojov zverejneného oznacenia, st s nimi
kompatibilné alebo su ich priamym produktom (,, nahraté nosice zvuku *“ verzus ,,zvukove nahravacie
zariadenia®). Ide o tovary doplnkoveé, ktoré maja spolo¢ny ucel, distribu¢né kanaly, verejnost’ a zvycajne aj
vyrobcov. Porovnévané tovary su podobné.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre ,, vysielace (telekomunikdcie) “. Predmetneé tovary su Specifickym
druhom telekomunika¢nych zariadeni sltiziacich na prenos (transfer) a vysielanie zakddovanej spravy

v podobe signalu. Uvedené tovary s nevyhnutné pre poskytovanie sluZieb starSej ochrannej znamky
,.poskytovanie interaktivneho elektronického, zvukového a obrazového spojenia““. Tieto tovary a sluzby su
doplnkové a maju tiez spolo¢ny ucel, ktorym je prenos urcitych dat. Z uvedeného vyplyva podobnost’
porovnavanych tovarov zverejneného oznacenia a sluZieb starSej ochrannej znamky.

Tovary zverejneného oznacenia ,,diapozitivy (fotografia); exponované filmy; exponované filmy““ sd
Specifickymi nosi¢mi obrazovych zaznamov a sU zahrnuté vo vSeobecnej kategorii tovarov starSej ochrannej
zndmky ,, nahraté nosice obrazu ““. Uvedené tovary st zhodné a/alebo podobné, pricom podobnost’ tychto
tovarov je konStatovana na zaklade ich rovnakého obchodného povodu, ucelu i spdsobu pouZitia,
distribu¢nych miest a okruhu verejnosti, ktorej su urcené.

Prihlasované ,, nosice zvukovych nahravok “ si zhodné s tovarmi starSej ochrannej znamky ,, nahraté nosice
Zvuku*,



Prihlasované tovary ,,pasky na nahravanie zvuku; pasky na nahravanie zvuku“ a tovary starsej ochrannej
Zn&mky ,, nahraté nosice zvuku “ st tovarmi podobnymi, ktoré mézu mat’ totoznych vyrobcov, si predavané
na rovnakych predajnych miestach a st uréené rovnakej spotrebitel'skej verejnosti.

Nasledujtice tovary zverejneného oznacéenia ,,magnetické disky; optické disky; optické kompaktné disky;
kreslené filmy, magnetické nosice udajov, optické disky; optické nosice udajov; pruzné disky, videokazety,
videopéasky““ st Sirokou Skalou réznych typov nosi¢ov dat, zvuku a/alebo obrazu. Ide o tovary zhodné a/alebo
podobné so vSeobecnou kategoériou tovarov ,, nahraté nosice dat, zvuku a obrazu*, pre ktoré je zapisana
starSia ochranna znamka.

Zverejnené oznacenie je prihlasované aj pre ,, pocitacové programy (stahovatelné)“ a tie su vo vztahu

k tovarom starSej ochrannej znamky ,,elektronické publikacie, najma s obsahom reportazi, sprav,
informacii* tovarmi pochadzajucimi od rovnakého vyrobcu, si taktieZ tovarmi doplnkovymi (nevyhnutnymi
pre ich funk¢nost) a navyse su §irené rovnakymi distribu¢nymi kanalmi rovnakému okruhu spotrebitel'ske;
verejnosti. Ide o tovary podobné.

V triede 16 je zverejnené oznacenie prihlasované pre ,, albumy; blahoprajné pohladnice; casopisy
(periodikad); fotografie (tlacoviny); grafiky; grafické zobrazenia; kalendare; katalogy; knihy; komiksy;
noviny, obezniky, periodika, plagaty; tlacené publikacie; grafické reprodukcie; rocenky; tlaciva
(formulare), tlacoviny . Tieto tovary a tovary starSej ochrannej znamky (,, tlacoviny a polygrafické vyrobky,
periodicka a neperiodicka tlac, najmd casopisy, noviny, prilohy novin, knihy, prospekty, letaky, brozury,
katalogy, zoznamy, adresare, programy, plagaty, fotografie, pohladnice, kalendare, kniharske vyrobky,
propagacné materialy a predmety z papiera, najmd brozury, letaky, odtlacky, obalovy material z papiera a
plastickych hmot, tlaciarenské typy a stocky, ozdobné predmety z papiera - vietky uvedené tovary vylucne vo
vztahu k vydavaniu titulu v tlacenej a elektronickej podobe ) sa Ciasto¢ne prekryvaju, pretoze prihlasované
tovary su tak ako tovary star$ej ochrannej znamky tlacovinami a periodickou ¢i neperiodickou tlaCou

a zaroven mézu mat’ tiez vyluény vztah k vydavaniu titulu v tlacenej a elektronickej podobe. Na zéklade
uvedeného su porovnavané tovary zhodné a/alebo podobné.

V triede 35 sa zverejnené oznacenie aj star§ia ochranna znamka tykaju sluzieb ,, prendajom reklamného casu v
komunikacnych médidach, reklama; online reklama na pocitacovej komunikacnej sieti; prenajom reklamnych
pléch; rozhlasova reklama; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych materialov
zakaznikom (letaky, prospekty, tlacoviny, vzorky), televizna reklama; vydavanie reklamnych textov .
Uvedené sluzby su teda zhodneé.

Sluzby zverejneného oznacéenia ,,reklamné agentury; komercné informacné kancelarie; prezentdcia
vyrobkov v komunikacnych médiach pre maloobchod, reklamné agentury, zasielkové reklamné sluzby *“ su
sluzbami reklamnymi, pripadne tykajucimi sa poskytovatelov (agenttr), ktorych cielom ¢innosti je
poskytovanie reklamnych sluZieb. Na zéklade uvedeného su prihlasované sluzby zhodné a podobné so
sluZzbami zapisanymi pre starSiu ochrannl zndmku ,, reklamnd a inzertnd cinnost'™.

Prihlasované sluzby ,, graficka viprava tlacovin na reklamné ucely “ a ,,spracovanie textov*‘ st zhodné

a podobné so sluzbami starSej ochrannej zndmky ,, reklamnd a inzertnd ¢innost* a ,,vydavanie reklamnych
materialov*, pretoze Siroka kategoria sluzieb zapisanych pre star§iu ochrannii znamku zahfia aj vydavanie
tlaovin na reklamné ucely, a to si okrem iného nevyhnutne vyZaduje aj ich grafick( Gpravu a spracovanie
textu.

Zverejnené oznacenie je prihlasované aj pre sluzbu ,,podpora predaja (pre tretie osoby)*. Uvedena sluzba je
obsiahnutd v sluzbach zapisanych pre starSiu ochranni zndmku ,,organizovanie vystav na obchodné a
reklamné ucely “, ktorych cielom je propagacia podnikatel'ského subjektu a jeho produktov a tym podpora
predaja, ,,pomoc pri riadeni obchodu*, ,, konzultacnd a poradenska cinnost' v oblasti obchodu “, ktoré su
poskytované s rovnakym ciel'om, a tieZ ,, reklamnd a inzertna cinnost'*, ktoré prostrednictvom reklamy
podporuju postavenie a uspes$nost’ podnikatel'skych subjektov na trhu, a to aj v oblasti obchodnych aktivit,
teda aj predaja. Uvedené sluzby st na zaklade uvedeného povazované za zhodné a/alebo podobné.

Rovnaké konstatovanie sa vzt'ahuje aj na sluzby zverejneného oznacenia ,,prenajom reklamnych
materialov*, ktoré su ako sluzba obsiahnuté v zapisanych sluzbach ,, reklamnd a inzertnd cinnost* a tiez su
zhodné a/alebo podobné zapisanym sluzbam ,,rozSirovanie reklamnych materialov zakaznikom*, ked’ze
,-rozdirovanie reklamnych materialov** moze byt realizované formou ich prenajmu.



Prihlasovane ,,vztahy s verejnostou (public relations) ““ sU podobné zapisanym sluzbam ,,reklama‘“. V oboch
pripadoch je G¢elom poskytovania tychto sluzieb podporit’ spolo¢nost’ alebo jej produkty, pri¢om podpora sa
zameriava na prezentaciu imidzu spoloc¢nosti a/alebo jej produktov v dobrom svetle. Spésob dosiahnutia
tohto tcéelu vSeobecne vel'mi tizko suvisi. Napriklad organizovanie podujatia v mene spolo¢nosti s pozvanim
vyznamnych hosti je chapané ako sluzba ,, vzrahy s verejnostou (public relations) . Avsak nasledne, ked’ st
spravy o udalosti publikované v tladi, ide o ,,reklamu*. Navyse, vzhlI'adom na tizku stvislost’ medzi tymito
sluzbami, reklamné spolo¢nosti vel'mi ¢asto ponukaju sluzby public relations, a naopak, spolo¢nosti
zamerané na sluzby v oblasti ,,public relations* ponukaju reklamné sluzby vo vSeobecnosti. V oboch
pripadoch ide o zameranie na splnenie rovnakych potrieb rovnakého okruhu spotrebitel'ov. Uvedené sluzby
sa tiez vzajomne dopliiaju, pretoze ,,reklama* aj ,, vztahy s verejnostou (public relations) * sledujl rovnaky
ciel’, a to podporu pozitivneho vyvoja firemného imidzu.

V triede 38 je zverejnené oznacenie prihlasované pre ,, poskytovanie telekomunikacnych kandlov na
telendkupy“* a starSia ochranna znadmka je zapisana pre ,,poskytovanie interaktivneho elektronického,
zvukového a obrazového spojenia““. Uvedené sluzby su zhodne sluzbami telekomunikaénymi,
poskytovanymi s cielom zabezpedit’ pristup k ur¢itym informaciam a umoznit’ komunikaciu na zaklade
vysielania a prijimania signalu. Rovnako aj ich poskytovatelia a relevantna verejnost’ sa mézu zhodovat’. Na
zaklade uvedeného je nevyhnutné konstatovat’ podobnost’ porovnavanych sluzieb.

Prihlasované sluzby ,,prenos signalu prostrednictvom satelitu; vysielanie kablovej televizie; televizne
vysielanie; rozhlasové vysielanie“ s sluzbami podobnymi so zapisanymi sluzbami ,,Sirenie sprav,
informacii prostrednictvom informacnych sieti “, ked’ze tieto sluzby maji rovnaka povahu, ciel
poskytovania, poskytovatel'ov aj okruh verejnosti, ktorej st uréené.

Sluzby zverejneného oznacenia ,,spravodajské kancelarie* a sluzby zapisané pre starSiu ochrannd znamku
,,sluzby informacnych kancelarii zverejiiované cez sietovy distribucny systém, prostrednictvom alebo
pomocou sietového distribucného systému ““ Su takisto sluzbami rovnakej povahy, ktoré su poskytované

s rovnakym cielom rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti, a preto su podobné.

V triede 41 sU prihlasované sluzby ,, elektronickad edicna cinnost' v malom (DTP sluzby), ,,online vydavanie
elektronickych knih a casopisov“ podobné sluzbam starSej ochrannej znamky ,, vydavatel’ska c¢innost s
vynimkou vydavania reklamnych a ndborovych textov, vietky uvedené sluzby vylucne vo vztahu k marketingu
a propagacnej cinnosti printovej elektronickej verzie “, ked’ze oba porovndvané stibory sluzieb su zvyc€ajne
poskytované rovnakymi podnikatel'skymi subjektmi, maju rovnaky ucel a su urc¢ené rovnakému okruhu
spotrebitel'skej verejnosti.

StarSia ochranna znamka je zapisana okrem iného pre sluzby ,, produkcna a agenturna cinnost' v oblasti
zabavy, vychovy a kultury, vsetky uvedené sluzby vylucne vo vztahu k marketingu a propagacnej cinnosti
printovej elektronickej verzie, pricom produk¢na a agentarna ¢innost’ zahffia vyrobu hudobnych, filmovych,
audiovizualnych a divadelnych produktov, vyrobu reklamy, agentlrne zastupovanie, ale aj technické
zabezpecenie podujati. Vzhl'adom na uvedené je potrebné konstatovat’, ze prihlasované sluzby ,,produkcia
filmov (nie reklamnych); tvorba rozhlasovych a televiznych programov; televizna zabava; zabava;
rozhlasova zabava“ a ,, prendjom osvetlovacich pristrojov do divadelnych sal a televiznych studii;
poziciavanie kinematografickych filmov; poZiciavanie zvukovych nahrdavok, pozZiciavanie videopdsok “ sU
zahrnuté v Sirokej kategorii zapisanych sluZieb, a preto su porovnavané sluzby zhodné a/alebo podobné.

Zrejmé prekryvanie ¢innosti vyplyva aj z porovnania sluzieb zverejneného oznacenia ,,0rganizovanie
vedomostnych alebo zdbavnych sutazi; organizovanie sutazi krdsy; organizovanie Zivych vystupeni;
organizovanie a vedenie koncertov* a sluZieb zapisanych pre starSiu ochrannd zndmku ,,organizovanie
odbornych akcii, Skoleni, kurzov, prednasok, konferencii, sutazi a spolocenskych akcii, vsetky uvedené sluzby
vylucne vo vztahu k marketingu a propagacnej cinnosti printovej elektronickej verzie . Sluzby starsej
ochrannej znamky moézu zahfiiat’ vySpecifikované typy sut'azi a spoloc¢enskych akcii uvedenych v zozname
prihlasovanych sluZieb, pripadne byt realizované vo forme zivych vystipeni. Uvedené sluzby su teda zhodné
a/alebo podobné.

Na rovnakom zéklade spociva aj rovnaké konstatovanie zhody a podobnosti v stvislosti s porovnavanim
prihlasovanych sluzieb ,,nahravanie videopasok; nahravacie studia (sluzby); nahravanie videopasok;
postsynchronizacia, dabing; titulkovanie; strihanie videopasok, ktoré sa prekryvajl a doplnaja so sluzbami



starSej ochrannej znamky ,, nakladatel'ska, vydavatelska ¢innost' v odbore zvukovych a audiovizualnych
nosicov, vsetky uvedené sluzby vylucne vo vztahu k marketingu a propagacnej cinnosti printovej
elektronickej verzie* a tiez prihlasovanych sluzieb, ktorymi su ,,reportérske sluzby** zahtnajtce aj sluzby
zapisané pre starSiu ochrannt znamku ,,fotograficka reportaz; vsetky uvedené sluzby vylucne vo vztahu k
marketingu a propagacnej cinnosti printovej elektronickej verzie “.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 1917-2014) StarSia ochranna znamka (¢. 226490 )

Adam hl'ada Evu ADAM

Pri posudzovani podobnosti oznageni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické a
sémantické podobnosti, priGom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznaéenia u bezného
spotrebitel'a mézu vyvolat’ s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznac¢enia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Z vizualneho hPadiska ide o porovnanie dvoch slovnych oznaéeni, ,,Adam hl'ada Evu* (zverejnené
oznacenie) verzus ,,ADAM® (starSia ochrannd znamka). V tejto stvislosti je potrebné pripomenut’, Ze podl'a
judikatury je slovnd ochrannd znamka tvorend vylu¢ne pismenami, slovami alebo skupinami slov, pisanymi
tlaéenym pismom v beznej vel'kosti, bez osobitného grafického prvku, pri¢om poskytnuta ¢i poZzadovana
ochrana sa vzt'ahuje na samotné slovo, nie vSak na jeho pisomnu podobu. Z uvedeného dévodu nie je
podstatné, ¢i sa slovna ochranna znamka znazoriiuje velkymi alebo malymi pismenami.

Slovny prvok ,,Adam‘ je obsiahnuty vo zverejnenom oznacéeni a zaroven je jedinym prvkom tvoriacim
star§iu ochranni znamku. Vizualne sa zverejnené oznacenie od starsej ochrannej znamky 1isi svojou dizkou,
ked’ze obsahuje d’alsie slovné prvky - ,,hlada Evu®, ktor¢ starSia ochranna znamka neobsahuje. Vizualna
podobnost’ oznaéeni je zaloZzena na obsiahnuti zhodného slovného prvku ,,Adam*, ktory napriek dizke
zverejneného oznacenia uputa pozornost’ spotrebitel’'ov, pretoZe je umiestneny na prvej a teda prednostne
vnimanej pozicii. Uvedené vyplyva zo vSeobecnej zasady, Ze spotrebitel’ vnima a ¢ita oznaCenia zl'ava
doprava a najviac pozornosti venuje prave ich zagiatkom, pri¢om s narastajicou diZkou oznadeni pozornost’
spotrebitel'a postupne klesa. Porovnavané oznacenia st teda vizualne podobné v uvedenom rozsahu.

Z fonetického hladiska je zrejmé, Ze pri zvukovej interpretacii oboch oznaceni zaznie slovny prvok
»Adam* zhodne v oboch z nich. Napriek vysloveniu dodato¢nych prvkov zverejneného oznacenia (,,hl'ada
Evu‘), ktoré ovplyvnia zvukovy vnem nim vyvolany, podobnost’ oznaceni z fonetického hl'adiska je dané
skuto¢nost'ou, ze starSia ochranna znamka je zahrnutd vo zvukovej reprodukcii zverejneného oznacenia.

Zo sémantického hl'adiska sa porovnavané oznacenia povazuju za podobné vtedy, ak st relevantnou
spotrebitel'skou verejnostou vnimané ako oznacenia s rovhakym alebo podobnym vyznamom.

V predmetnom pripade je starSia ochranna znamka tvorena slovom ,,ADAM®, ktoré relevantna
spotrebitel'ska verejnost’ pozna ako muzské osobné meno. Bez ohl'adu na skuto¢nost’, ¢i spotrebitel’ bude
alebo nebude meno Adam spajat’ aj S biblickym podtextom, ako to zdéraznoval namietatel’, je toto muzské
meno vSeobecne vel'mi dobre zname, beZne a frekventovane pouzivané a teda aj dobre zapamétatel'né.
Rovnako bude vnimany aj prvy slovny prvok zverejneného oznacenia - ,,Adam®, pricom d’al$ie slovné
prvky zverejneného oznadenia (,,hl'ada Evu) dopiiajii spolo¢nii myslienku oboch oznageni (muz Adam)

0 jeho charakteristiku — ktory hl'ada Evu (pripadne Zenu vo vSeobecnosti). Rozvijajice slovné prvky
zverejneného oznacenia nezmenia zakladné koncep¢né vnimanie vyjadrené slovom/menom Adam, len ho
rozvinu, a preto sémanticka podobnost’ porovnavanych oznac¢eni dosahuje vysoky stupen.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnostou zdmeny je pravdepodobnost’, ze sa spotrebitel'ska verejnost’ mdéze domnievat’, ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochddzaj od jedného podnikatel’a alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel'ov, priCcom pravdepodobnost’ zimeny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vSetkych okolnosti tykajucich sa konkrétnej veci. Toto celkové posudenie predpoklada urcit
vzajomnu suvislost medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmi medzi podobnostou porovnavanych oznaceni



a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi oznacovanymi tovarmi
alebo sluzbami méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi ozna¢eniami
a naopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantni spotrebitel'sku
verejnost’ s ohl'adom na charakter koliznych tovarov a sluZieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avSak miera pozornosti
priemerného spotrebitel'a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov ¢i sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnt skupinu relevantnej verejnosti tvori vzhl'adom na povahu dotknutych
tovarov a sluZieb v triedach 9, 16,35, 38 a 41 Siroka spotrebitel'ska a aj odborna verejnost’, ktorej su
predmetné tovary a sluzby uréené. Kolizne tovary a sluzby st tovarmi beznej spotreby, ako aj tovarmi ¢i
sluzbami Specialneho zamerania, a preto pri ich vybere mdZe stupei pozornosti spotrebitel’a variovat’ od
priemerného po vyssi.

Pokial’ ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zameny porovnavanych ozna¢eni mozno konstatovat’, ze
pri porovnani zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou bola zistena vizualna a foneticka
podobnost’ a zaroven vysoka miera sémantickej podobnosti, a preto pravdepodobnost’ zimeny nemozno
vylucit. StarSia ochranna zndmka je vo svojej celistvosti za¢lenena do zverejneného oznacenia, priCom
zhodny prvok oznaceni (,,Adam®) je zdroven prvym a prednostne vnimanym prvkom zverejneného
oznacenia, ako uz bolo uvedené. Dodato¢né slovné prvky zverejneného oznacenia (,,hl'add Evu®) spotrebitel’
sice neprehliadne, ale je vel'mi pravdepodobné, Ze ich vzhl'adom na ich vyznam a postavenie v celkom
usporiadani zverejneného oznacenia bude vnimat’ len ako prvky doplnkové, rozvijajuce spolo¢ny prvok
»Adam®. Zaroven je potrebné konstatovat’, Ze rozliSovacia sposobilost’ starSej ochrannej znamky dosahuje
priemerny stupen, ked’ze slovny prvok ,,Adam“ je vo vzt'ahu k zapisanym tovarom a sluzbdm prvkom
fantazijnym.

Z uvedeného vyplyva, Ze aj ked’ spotrebitel’ pri kontakte s tovarmi a sluzbami oznacenymi zverejnenym
oznacenim aj starSou ochrannou znamkou bude vnimat’ pritomnost’ dodato¢nych slovnych prvkov
zverejneného oznacenia, nie je mozné vylucit,, Ze vo vedomi spotrebitel’skej verejnosti (a to aj v pripade jej
zvySenej pozornosti vo vztahu k uréitym tovarom a sluzbam) vyvola zhodny prvok oznac¢eni mylnu
predstavu o tom, Ze porovnavané oznacenia pochadzaji od rovnakého subjektu alebo od ekonomicky
prepojenych subjektov. V zmysle obchodnych zvyklosti sa spotrebitel’ moéze domnievat,, Ze zverejnené
oznacenie je len variantom starSej ochrannej znamky, pripadne ozna¢enim ur¢enym pre osobity rad
produktov namietatel'a. Uvedené podporuje aj skutocnost, ze namietatel’ preukazoval predlozenymi
dokladmi pouzivanie ostatnych starSich ochrannych znamok, ktorych je majitel'om a ktoré obsahuju slovny
prvok ,.Eva®, ¢im zverejnené oznacenie obsahujuce slovny prvok ,,Evu“ moze byt vnimané ako zapadajtice
do koncepcie znamkového radu namietatel’a. Na tomto zaklade je rovnako potrebné konstatovat’ aj vysoku
pravdepodobnost’ asociacie zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni sice dorazne odmietol pravdepodobnost’ zdmeny oznaceni na strane
verejnosti s odévodnenim, Ze ochranné znamky namietatel’a su verejnosti zname v suvislosti s ¢asopismi,
zatial’ Co zverejnené oznacenie sa viaze na program zamerany na hl'adanie si partnerov na exotickom ostrove.
Uvedeny argument prihlasovatel'a nemdze ovplyvnit’ zavery, ku ktorym urad dospel po dokladnom
preskimani podobnosti relevantnych tovarov a sluZieb a oznaceni, ked’ze predmetom uradnej analyzy

v zmysle uplatneného namietkového dévodu musia byt tovary a sluzby obsiahnuté v zozname tovarov

a sluzieb, pre ktoré je starSia ochranna zndmka zapisana, s tovarmi a sluzbami, pre ktoreé je zverejnené
oznacenie prihlasované.

V3etky uvedené zavery vo svojej komplexnosti Ustia do konStatovania realneho rizika pravdepodobnosti
zameny, vratane asociacie, zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky.

Z uvedenych skuto¢nosti vyplyva, Ze boli naplnené podmienky na odmietnutie zapisu zverejneného
oznacenia do registra ochrannych znamok dané ustanovenim § 7 pism. a) zakona ¢&. 506/2009 Z. z.
o0 ochrannych znamkach pre vSetky prihlasované tovary a sluzby.

Ked'ze v danom pripade bolo na zaklade star$ej ochrannej zndmky ¢. 226490 zistené naplnenie podmienok
namietkového dovodu podla § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v celom rozsahu



podanych ndmietok, Urad sa nezaoberal postdenim d’alsich starSich ochrannych zndmok, pretoZe by to
nemalo vplyv na vysledok predmetného rozhodnutia.

Vzhl'adom na tieto skutocnosti bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doru¢enia. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok.
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odboru sporovych konani

Dorudit’:

Ing. Robert Porubcan
Puskinova 19
900 28 Ivanka pri Dunaji

Advokatska kanceléria Bugala — Duréek, s.r.o.
Mileti¢ova 5B
821 08 Bratislava



	Odôvodnenie:
	Poučenie o opravnom prostriedku:

