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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’a Facebook, Inc., 1601 Willow Road, 94025 Menlo Park, California, Spojené
Staty americké, zastpeného v konani advokatkou JUDr. Andreou PovaZanovou, Tobrucka 6, 811 02
Bratislava (d’alej ,,namietatel*) proti zapisu oznacenia ,,FaceMedia* do registra ochrannych znamok,
prihlaseného 9.2.2015 prihlasovatel'om FaceMedia SK, s. r. 0., Sidlisko 1. maja F1/64, 093 01 Vranov nad
Topl'ou, Slovenska republika, zastipenym v konani advokatkou JUDr. Petronelou Deméakovou, Li¢na
819/17, 093 01 Vranov nad Toplou (d’alej ,,prihlasovatel*) pod ¢islom spisu POZ 256-2015 a zverejneného
vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 5.5.2015, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,Grad*) podla § 32 ods. 2 zakona ¢&. 506/2009 Z. z. v zneni zakona ¢.
125/2016 Z. z. o0 ochrannych znamkach takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej znamky ,,FaceMedia“, ¢islo spisu POZ 256-2015, sa
zamieta.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,,FaceMedia‘“ do registra ochrannych znamok, &islo spisu POZ 256-2015
(d’alej aj ,,zverejnené oznacenie®), boli 3.8.2015 podané ndmietky tykajlce sa celého zoznamu prihlasenych
tovarov a sluZieb.

Namietatel’ podal namietky v sulade s ustanovenim 8 30 v spojeni s ustanovenim § 7 pism. a) a b) zakona ¢.
506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach.

Namietatel’ konstatoval, Ze je majitel'om Siestich ochrannych znamok Eur6pskej unie zalozenych na slovnom
prvku ,,facebook/FACEBOOK?", ktoré maju skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie.

Namietatel’ opisal ,,facebook® ako rozsiahly komunitny webovy systém sluziaci najmé na tvorbu socialnych
sieti, komunikaciu medzi uzivate'mi, zdiel'anie multimedialnych dat, udrziavanie vzt'ahov a zabavu.
Uviedol, Ze s miliardou aktivnych uzivatel'ov (udaj z roku 2015) je jednou z najvécsich spologenskych sieti
na svete, pricom ,,facebook* je v plnom rozsahu prelozeny do Sest'desiatich 6smich jazykov sveta.

Namietatel’ konstatoval pravdepodobnost’ zameny medzi zverejnenym oznacenim a jeho ochrannymi
znamkami. Z vizualneho hl'adiska porovnavané oznacenia obsahuji na za¢iatku zhodnu Cast’ ,,face, t.j.
medzi oznaceniami existuje 50% zhoda. Uz samotna existencia tohto prvku pritom podl'a namietatel'a moéze
viest’ priemerného spotrebitel’a k zaveru, Ze vlastnik starSej ochrannej zdmky len obmenil svoju zndmu
zndmku. V rovnakom rozsahu su oznacenie zhodné aj z fonetického hl'adiska. Pokial’ ide o vyznam
koliznych oznaceni, namietatel’ vyjadril presvedcenie, ze ochranné znamky ,,FACEBOOK/facebook* st
oznaceniami fantazijnymi, natol’ko vSak rozsirenymi, ze kazdy spotrebitel’ vie, o si ma pod tymto
oznac¢enim predstavit. Ak sa potom stretne s tovarmi a sluzbami oznac¢enymi zverejnenym oznac¢enim, bude
vd’aka zhodnému zaciatku predpokladat’, Ze ide o oznacCenia patriace do znamkového radu namietatel’a.
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V slvislosti s porovnanim tovarov a sluzieb koliznych oznaceni namietatel’ uviedol, Ze z vypisov tychto
oznaceni jednoznacne vyplyva, Ze prihlasovatel’ zverejneného oznacenia sa domaha ochrany pre tovary

a sluzby, ktoré st zhodné, resp. podobné s tovarmi a sluzbami chranenymi namietanymi ochrannymi
znamkami. VSetky porovnavané sluzby maji rovnaky tcel (pocitace, reklama na internete, administrativa)
a zameriavajl sa na rovnaky okruh spotrebitel'ov. Ako v8ak namietatel’ uviedol neskor v texte, s poukazom
na dobré meno namietanych ochrannych zndmok ani nie je potrebné zaoberat’ sa porovnavanim tovarov

a sluzieb, pretoZe ochranné zndmky s dobrym menom poZivaju SirSiu ochranu.

V dal$ej Casti ndmietok namietatel’ vyzdvihol rozliSovaciu spdsobilost’ namietanych ochrannych znamok,
ktora je podl'a neho zvySend v dosledku ich intenzivneho pouzivania, pricom plati, ze ¢im vacsiu
rozliSovaciu spdsobilost’ ma starSia ochranna znamka, tym je vaéSie nebezpetenstvo zameny s inymi
oznaceniami.

Namietatel’ podané namietky zaloZil aj na dobrom mene jeho ochrannych zndmok. Poukazal pritom na
masivne pouzivanie ochrannych znamok ,,FACEBOOK/facebook* na celom svete (vratane Europskej Unie).
Na preukazanie dobrého mena namietanych ochrannych znamok predloZil rozsiahly stbor dokumentov
(vacsina dokumentov je cudzojazy¢na), a to vytlacky zo slovenskej a ¢eskej verzie internetovej encyklopédie
Wikipedia a stbory oznacené ako Exhibit 1 — 10, kde:

- priloha oznacena ako ,,Exhibit 1* obsahuje osved¢enia vydané $panielskymi obchodnymi komorami,
ktoré maju potvrdzovat’ vysoky stupeii znamosti a dobrého mena namietanych ochrannych znamok,

- priloha oznacend ako ,,Exhibit 2* obsahuje rozhodnutia r6znych organov/institicii tykajucich sa uznania
dobrého mena namietanych ochrannych zndmok,

- priloha oznacena ako ,,Exhibit 3* obsahuje vypisy ochrannych znamok ,,FACEBOOK* v réznych
krajinach sveta,

- priloha oznacena ako ,,Exhibit 4° obsahuje ¢lanky tykajuce sa popularity sociélnej siete Facebook,

- priloha oznacena ako ,,Exhibit 5* obsahuje vyber ¢lankov a odkazov vzt'ahujucich sa k popularite
socialnej siete Facebook v EU,

- priloha oznaéena ako ,,Exhibit 6* obsahuje informécie o pripadoch, v ktorych sa namietatel’ branil proti
poruSovaniu jeho prav k ozna¢eniam ,,FACEBOOK /facebook”,

- priloha oznacend ako ,,Exhibit 7* obsahuje vysledky vyhl'addvania stranok namietatel’a na stranke
spolo¢nosti Alexa (ktord poskytuje informécie o internete a ndvsteve jednotlivych stranok) preukazujuce,
Ze Facebook je druhou najobl’ibenejSou strankou na svete (Udaje z marca 2011),

- priloha ozna¢ena ako ,,Exhibit 8 (365 stran) obsahuje vyiiatky z Easopisov a novin v EU s témou
Facebook,

- priloha oznaéena ako ,,Exhibit 9° (311 stran) obsahuje vynatky z ré6znych viésinou celosvetovo Sirenych
Casopisov s odkazmi na namietané ochranné znamky FACEBOOK,

- priloha oznacena ako ,,Exhibit 10° obsahuje vynatky z novinovych ¢lankov publikovanych
v celoslovenskych médiach (online verzie): Pravda, SME a Hospodéarske noviny v rokoch 2011-2015.

Namietatel’ zdoraznil, Ze dobré meno ochrannych znamok ,,FACEBOOK/facebook* mozno povazovat’ za
vSeobecne znamu skuto¢nost’. Zverejnené oznacenie by podl'a namietatel’a tazilo z dobrého mena
namietanych ochrannych zndmok a spésobovalo by im ujmu — registraciou zverejneného oznacenia pre
sluzby patriace do oblasti pocCitacovych a internetovych sluzieb by bola rozliSovacia sposobilost’ skor§ich
ochrannych znamok rozried’ovana, ¢im by doslo k poSkodeniu ich reklamnej funkcie. Je evidentné, Ze
prihlasovatel’ sa pokusa pouzitim oznac¢enia vel'mi podobného ochrannych znamkam namietatel’'a s dobrym
menom kracat’ v stopach tychto ochrannych znamok s ciel'om vyuzit’ ich pritazlivost’ a prestiz, ako aj
vyuzivat' (bez pravneho dévodu) obchodné usilie vyvinuté namietatel'om na vytvorenie a udrziavanie dobrej
povesti jeho ochrannych znamok.



Na zaklade uvedeného namietatel’ navrhol, aby bola prihlaSka ochrannej znamky ,,FaceMedia“, ¢islo spisu
POZ 256-2015, zamietnutd v celom rozsahu.

Listom Uradu z 9.9.2015 boli namietky odoslané prihlasovatel’'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni, ktoré bolo uradu doruc¢ené 11.11.2015, podané namietky odmietol ako
neddvodné. Argumentoval tym, Ze oznacenie ,,FaceMedia“ predstavuje obchodné meno spolo¢nosti
prihlasovatela. Pod tymto obchodnym menom prihlasovatel’ poskytuje tovary a sluzby tzv. B2B klientom
(,,business to business* klientom), a to hardvérovy a softvérovy reklamny systém na zobrazovanie cielenej
reklamy pre ,,out of home* reklamu. Systém umoziluje zobrazovat’ reklamu na digitalnom paneli
nachadzajiicom sa na verejnych priestranstvach na zaklade poziadaviek klientov. Systém neumoziuje tvorbu
socialnych sieti, komunikaciu medzi uzivatel'mi, zdiel'anie dat ¢i udrziavanie vzt'ahov a zabavu. Cielovou
skupinou prihlasovatel’a st obchodné spolo¢nosti majtce zaujem o zobrazovanie rekldm. Na preukéazanie
uvedenych tvrdeni prihlasovatel’ predlozil prezentacné materialy opisujiice ¢innost’ prihlasovatel’a.

Pokial’ ide o hrozbu zdmeny, prihlasovatel’ vyjadril presvedcenie, ze neexistuje pravdepodobnost’ zdmeny
medzi zverejnenym oznacenim a namietanymi ochrannymi znamkami. Spolo¢nost’ prihlasovatel’a sa
neorientuje na sluzby socialnych sieti, ale na biznis zakaznikov, rovnako tovary a sluzby prihlasovatel’a nie
st urc¢ené na to, aby ich kupovali bezni spotrebitelia. Prihlasovatel’ poukazal na to, ze priemerni spotrebitelia
vnimaju Facebook ako spolo¢nost’ sluzieb socialnych sieti; ,,facebook* v doslovnom preklade znamena
,rocenku®. Spolo¢nost’ prihlasovatel’a pouziva dva prvky ,,face* a ,,media‘“, ktorych spojenie je vymyslené

a nemd v anglickom jazyku konkrétny vyznam. Slovné prvky zverejneného oznacenia st vSak preduréené na
to, aby opisali vlastnosti tovarov a sluzieb spoloénosti prihlasovatel’a, ked’ze tato spolo¢nost’ poskytuje
zariadenia pre reklamu na zaklade rozpoznavania tvare, na zaklade ¢oho dochadza k zobrazovaniu cielenej
reklamy. Vysledkom fonetického porovnania koliznych oznacéeni je len nepatrna podobnost’, rovnako

z vizualneho hladiska. Spolo¢ny slovny prvok ,,face pre priemerného spotrebitel’a v oblasti nakupnych
centier, spravcov reklamnych sieti pre ,,out of home* reklamu, nevyvolava nebezpecenstvo zameny.

V nadvéznosti na uvedené prihlasovatel’ zdoraznil, Ze namietatel’ nema na slovo ,,face” monopol.

V savislosti s tovarmi a sluzbami prihlasovanymi pre zverejnené oznacenie a zapisanymi pre namietané
ochranné znamky prihlasovatel’ uviedol, Ze napriek podobnym triedam, v ktorych su zatriedené, nie su
rovnaké alebo podobné, nie st uréené pre rovnaky ucel a nezameriavaju sa na rovnaky okruh spotrebitelov.
Spotrebitel'ska verejnost’ je pri kipe tovarov a sluzieb prihlasovatel’a obozretna, ked’ze su predavané vo
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vysSich cenovych reldciach a nie st uréené na beznl spotrebu.

V zavere vyjadrenia prihlasovatel’ poukazal na list namietatel’a z 13.8.2015, v ktorom ich zastupca
namietatel'a vyzval, aby vzali spat’ prihlasku ,,FaceMedia“ v celom rozsahu alebo obmedzili jej tovary

a sluzby. Tento list prihlasovatel interpretuje ako suhlas so zapisom zverejneného oznacenia ako ochranne;j
znamky po prislusnom obmedzeni zoznamu tovarov a sluzieb. Prihlasovatel’ uviedol, Ze nema zaujem
Ziadnym spésobom t’aZit’ z dobrého mena namietanych ochrannych znamok, ked’Ze tovary a sluzby
prihlasovatel’a su odlisné od sluzieb namietatel’a.

Na zaklade uvedeného prihlasovatel’ poziadal, aby zverejnené oznaéenie bolo zapisané do registra ako
ochranna znamka.

Vyjadrenie prihlasovatel’a bolo na ziadost’ zaslané namietatel'ovi, ktory v replike k tomuto vyjadreniu
dorucenej uradu 28.1.2016 zotrval na svojich argumentoch. K namietke prihlasovatel’a, ze jeho cielovou
skupinou st obchodné spolo¢nosti a nie spotrebitelia v oblasti socialnych sieti, uviedol, Ze to neznamena, Ze
uZivatelia socialnej siete Facebook, ktori budi z radov obchodnych spolo¢nosti, si nebudil vytvarat’ asociacie
s ochrannou znamkou namietatel’a. V dneSnom globalnom svete je totiz iluzérne domnievat’ sa, Ze mozni
partneri prihlasovatel'a nepoznajti alebo nebudu poznat’ namietatel’a a jeho ochrannd zndmku. Facebook sice
predstavuje socialnu siet’ ur€ent primarne na komunikaciu beznych spotrebitel'ov, avSak z pohladu
prevadzkovatel’a tejto siete ide o podnikatel'sku ¢innost’. Facebook umoziuje firmam zakladanie oficialnych
stranok (tzv. ,,Pages®) prostrednictvom ktorych mézu komunikovat’ so svojimi priaznivcami. Sucasne

V ramci tejto socidlnej siete firmy mozu vyuzivat aj sluzby komercnej reklamy, pricom Facebook disponuje
unikatnymi technoldgiami, ktoré zabezpecuji, aby platené reklamy firiem boli zobrazované prave takym
uzivatel'om, ktori sa pri svojich aktivitdch zaujimaji o oblasti konkrétnej obchodnej ¢innosti (cielena
reklama). Platforma ,,Facebook® je aktivne vyuzivana podnikatel'skymi subjektmi — podl'a udajov



k septembru 2015 bolo na nej evidovanych viac nez 45 milidnov takychto aktivnych uzivatel'ov. Namietatel
dérazne odmietol opisnost’ slovného prvku ,,Face* vo vztahu ku chranenym tovarom a sluzbam a uviedol, Ze
toto oznacenie ziadnym sposobom neapeluje na komunikac¢nu siet” alebo sprostredkovanie komunikacie
medzi uzivatel'mi.

Listom dorué¢enym tradu 12.2.2016 prihlasovatel’ poZiadal o z(Zenie zoznamu tovarov a sluZieb
zverejneného oznacenia tak, Ze obmedzil prihlasované tovary a sluzby ,,nie na pouZzitie v rdmci sluZieb
socialnych sieti“.

Namietatel’ bol listom tradu z 29.2.2016 upovedomeny o zUZeni zoznamu tovarov a sluZieb zverejneného
oznacenie a bol vyzvany, aby sa k tejto skuto€nosti vyjadril. Namietatel’ sa ku zdZeniu zoznamu nijako
nevyjadril, z ¢oho podla poucenia v predmetnej vyzve vyplyva, Ze zotrvava na podanych namietkach.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. (dalej
aj ,,zakon o ochrannych zndmkach*) drad rozhoduje na zaklade odévodnenia podania a ddkazov, ktoré boli
ucastnikmi konania predlozené.

Namietatel’ podal namietky v zmysle § 30 v spojeni s ustanovenim § 7 pism. a) a b) zdkona o ochrannych
znadmkach.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zdkona o ochrannych zndmkach

Podrla § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznagenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktord ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky Spolo¢enstva (ochrannej
znamky EU) na tizemi Eurdpskeho spologenstva dobré meno, ak by pouZitie tohto ozna¢enia na tovaroch
alebo sluzbach, ktoré nie st podobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana, bez nalezitého
dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena starsej ochrannej znamky, alebo
by bolo na ujmu rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Podra § 4 citovaného zakona je na Gcely tohto zakona star§ou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodna ochranna znamka s vyznac¢enim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spoloéenstva (ochranna znamka EU) so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim
pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna zndmka
uvedena v pismene a) alebo c).

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zakona o ochrannych znamkach je potrebné
kumulativne splnenie nasledujdcich podmienok:

- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné,

- musi byt preukazané dobré meno starSich ochrannych zndmok na izemi Slovenskej republiky, resp.
Europskej unie, ktorého nadobudnutie predchadzalo diiu podania prihlasky zverejneného oznacenia,

- pouzitie zverejneného oznacenia modze priniest’ jeho prihlasovatel'ovi neopravnenu vyhodu
vyuzivanim rozliSovacej spdsobilosti alebo dobrého mena star§ich ochrannych zndmok, ¢i spdsobit’ im
ujmu.

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaka slovnej ochrannej znamky ,,FaceMedia®, ¢islo spisu POZ
265-2015, proti ktorej ndmietky smerujd, bola podand 9.2.2015 prihlasovatel’om FaceMedia SK, s. r. 0.,
Sidlisko 1. maja F1/64, 093 01 Vranov nad Topl'ou, Slovenska republika, zastGpenym v konani advokatkou
JUDr. Petronelou Deméakovou, Laéna 819/17, 093 01 Vranov nad Topl'ou a zverejnend vo Vestniku Uradu
5.5.2015 pre tovary v triede 9 a pre sluzby v triede 35 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.



Dalej bolo zistené, Ze namietatel je majite’'om nasledujucich ochrannych znamok EU:

- slovnej ochrannej znamky ¢. 9151192 ,, FACEBOOK*" s pravom prednosti od 3.6.2010 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9, 35, 36, 38, 41, 42 a 45 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb,

- obrazovej ochrannej znamky ¢. 9151168 ,,facebook s pravom prednosti od 17.12.2009 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9, 35, 36, 38, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamky €. 5585518 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 29.6.2006 zapisanej pre
sluzby v triedach 35, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 9776618 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 1.9.2010 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 36 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 6455687 ,,FACEBOOK* s pravom prednosti od 24.5.2007 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 9, 39 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 2483857 ,,FACEBOOK* s prdvom prednosti od 17.7.2001 zapisanej pre
tovary a sluzby v triedach 16, 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznac¢enia a ochrannych znamok namietatel'a vyplyva,
7e ochranné znamky namietatel’a maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda su vo
vztahu k zverejnenému oznaceniu star§imi ochrannymi zndmkami.

V3etky starSie ochranné zndmky (slovné i obrazova ochranna znamka) obsahujd slovny prvok ,,facebook®/
~FACEBOOK?. S prihliadnutim na charakter zverejneného oznacenia (slovné oznacéenie) a rozsah
prihlasovanych tovarov a sluZieb a su¢asne s ohl'adom na charakter starSich ochrannych zndmok a nimi
chrénenych tovarov a sluZieb drad preskima predmetné namietky najskor v savislosti so slovnymi
ochrannymi zndmkami — slovnou ochrannou znamkou ¢. 5585518 , FACEBOOK* (d’alej aj ,,tretia starSia
ochranna znamka“) a slovnou ochrannou znamkou ¢. 6455687 ,,FACEBOOK* (d’alej aj ,,piata starSia
ochranng zndmka“).

Dobré meno starsich ochrannych znamok

Dobré meno starSej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej zndmky verejnostou, je
vyjadrenim vzt'ahu spotrebitel'skej verejnosti k tejto ochrannej zndmke. Postdenie dobrého mena
predpoklada kvantitativne posidenie miery, v akej je ochranna znamka znama relevantnej verejnosti, pri¢om
pozadovany stupeni znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochranna zndmka znama podstatnej
Casti relevantnej verejnosti. Za u¢elom posudenia stupiia zndmosti ochrannej znamky je potrebné vziat’ do
tvahy vSetky relevantné skuto¢nosti, najmé podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah
a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagaciu ochrannej zndmky.
Ako dokazy mozu sluzit’ predovsetkym tidaje o vySke predaja tovarov a sluzieb oznac¢enych danou
ochrannou znamkou, ich podiel na relevantnom trhu, prieskumy verejnej mienky tykajlce sa znamosti
ochrannej znamky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych aktivit, ocenenie tovarov a sluzieb v roznych
sutaziach atd’.

Z&kladnou podmienkou pre relevanciu dokazov o dobrom mene ochrannej zndmky z pohl'adu ich
geografického rozsahu a ¢asového rozpitia je to, aby sa doklady vztahovali k izemiu Slovenskej republiky,
resp. v pripade ochrannej zndmky Eurdpskej Unie k Gzemiu ¢lenskej krajiny/¢lenskych krajin Europskej unie
a zaroven, aby boli datované pred datumom podania prihlaSky zverejneného oznacenia, alebo aby sa ich
obsah tykal udalosti alebo skuto¢nosti pred tymto datumom. V predmetnom konani je relevantnym obdobim
obdobie do 9.2.2015 (dei podania prihlasky zverejneného oznacenia). Pokial’ ide o Uzemie, namietatel’
preukazoval dobré meno starsich ochrannych znamok EU v podstate v celosvetovom meradle, s osobitnym
dérazom na Uzemie Eurdpskej Unie (vratane Slovenskej republiky).

Namietatel’ na preukazanie dobrého mena starSich ochrannych znamok predlozil rozsiahly stbor dékaznych
materiélov. Uvedené doklady su relevantné z ¢asového hl'adiska (va¢sina dokladov je datovanych pred
podanim prihlasky zverejneného oznacenia, pripadne ide o doklady, ktoré su sice datované po 9.2.2015, ale
nemozu byt’ zbavené dékaznej hodnoty, pretoZze majd savis s predchadzajicim obdobim, resp. umoziuju
vyvodenie zaverov o Situécii v ¢ase podania prihlasky zverejneného oznacenia). Vo velkej vacsine ide

o materidly z r6znych internetovych stranok s nadnarodnym dosahom preukazujuce celosvetovi znamost’

a popularitu socialnej siete Facebook. Cast’ materialov tvoria aj ¢lanky zo znamych tladovin (The New York
Times, TIME, Rolling Stones, Newsweek, The Guardian a i.).



Podl'a informacii zo stranky http://sk.wikipedia.org/wiki/Facebook predstavuje Facebook socialnu siet’, ktora
bola zaloZena v roku 2004, slovenska verzia bola oficialne spustena v marci 2009. Ku ditu 30.9.2014 mal
Facebook 1,35 miliardy aktivnych pouzivatel'ov za mesiac.

Urad v prvom rade preskiimal doklady vzt'ahujtice sa k izemiu Slovenskej republiky (resp. doklady uréené
slovenskej verejnosti), t.j. prilohu ozna¢ent ako ,,Exhibit 10, ktora obsahuje vynatky z novinovych ¢lankov
publikovanych v celoslovenskych médiach (online verzie): Pravda, SME a Hospodéarske noviny v rokoch
2011-2015, napr.:

1.  Vytlacok zo stranky http://vat.pravda.sk prinaSajuci spravu z 9.12.2014 o tom, Ze najéastejSie
vyhladavanym vyrazom na slovenskej verzii internetového vyhl'adavac¢a Google je uz Stvrty raz po sebe
,»Facebook*.

2. Vytladok zo stranky http://spravy.pravda.sk prinasajuci spravu zo 7.2.2012 o tom, Ze Facebook
»heomrzel* I'udi ani po 6smich rokoch od spustenia, pricom podrla stranky Socialbakers sa na Slovensku na
tejto socialnej sieti zaregistrovali uz takmer dva miliony I'udi, z nich viac ako 90-tisic pribudlo za posledny
polrok; sucasne sa v ¢lanku uvadza, ze pre firmy znamena Facebook ¢oraz efektivnejsiu cestu propagacie,
pouzivatelia si sami pridavaji spoloénosti, ktorych vyrobky a sluzby su pre nich zaujimavé, ¢asto vyuzivaji
akcie uréené $pecidlne pre facebookovych fanasikov firmy. Za umiestnenie reklamy zaplatili firmy v roku
2011 Facebooku takmer 2,5 miliardy eur, t.j. 0 69% viac ako v roku 2010.

3. Vytlacok zo stranky http://spravy.pravda.sk prindSajuci spravu z 30.1.2014 o tom, Ze spolo¢nost’
Facebook zaznamenala v Stvrtom kvartali minulého roka narast trZzieb 0 63%, motorom rastu su nad’alej
prijmy z reklamy v mobilnych zariadeniach (trzby z tejto reklamy dosiahli v §tvrtom $tvrtroku 1,24 mld.
dolérov).

4. Vytlacok zo stranky http://spravy.pravda.sk prindajdci spravu z 20.2.2014 o tom, Ze spolo¢nost’
Facebook prevezme sluzbu na odosielanie sprav ,,Whatsapp®, ¢o priblizuje tuto najvacsiu internetova
socialnu siet’ blizsie k centru mobilnej komunikacie a umozni jej ziskat’ d’alsich 450 miliénov uzivatelov.

5. Vytlatok zo stranky http://zurnal.pravda.sk prinaajlci spravu zo 4.2.2014 o tom, Ze Facebook
oslavuje desiate narodeniny, pri¢om tuto siet’ na svete aktivne vyuziva viac ako 1,2 miliardy uzivatel'ov.

6.  Vytlacok zo stranky http://spravy.pravda.sk prindSajuci spravu z 25.3.2012 o tom, Ze socialne siete
vyuziva na Slovensku viac nez polovica obyvatel'ov nad 14 rokov, pri¢om jednotkou medzi nimi je
Facebook.

7. Vytlacok zo stranky http://ekonomika.sme.sk prind3ajuci spravu zo 14.7.2015 o tom, ze spolo¢nost’
Facebook ziskava na trhovej cene (ktora je 253 miliard dolarov) aj preto, Ze podl'a investorov bude nad’ale;j
zvySovat trzby z mobilnych reklam v aplikéciach.

8.  Vytlacok zo stranky http://ekonomika.sme.sk prind3ajuci spravu z 10.6.2015 o tom, Ze celkove trzby
Facebooku z reklamy stupli 0 46% na 3,3 miliardy dolarov.

9. Vytlacok zo stranky http://hn.hnonline.sk (s datumom 29.7.2015) o moZnostiach reklamy na
Facebooku vratane reklamy, ktora méze byt cielena podl'a zaujmov ¢i demografickych kritérii.

V3etky predlozené dokazy bez akychkol'vek pochybnosti sved¢ia o dlhodobom a intenzivnom pouZivani
starSich ochrannych zndmok (slovnych ochrannych zndmok ,,FACEBOOK" ako aj kombinovanej ochrannej
znamky ,,facebook®), ktoré st spotrebite'mi rozpoznavané ako oznacenie poprednej celosvetovej socialnej
siete.

Pocet uzivatel'ov tejto siete, poCet ¢lankov v médiach na tému ,,facebook®, trhova cena spolo¢nosti
namietatela ako aj prijmy tejto spolo¢nosti z reklam, toto vSetko su faktory sved¢iace o vysokom stupni
znamosti a obl'ibenosti tejto siete v suvislosti s mobilnou komunikaciou, prenosom dét, poskytovanim
priestoru na vzdialeni komunikaciu, zdiel'anim fotografii, videozaznamov, reklamou a pod. Podl'a
predloZzenych dokladov ma tato siet’ na Slovensku viac nez dva miliony aktivnych pouzivatel'ov, pricom
povedomie o0 Facebooku je ur¢ite $irSie — nielen aktivny pouZivatelia prichadzaju do kontaktu s touto sietou.


http://sk.wikipedia.org/wiki/Facebook
http://vat.pravda/
http://spravy.pravda/
http://spravy.pravda/
http://spravy.pravda/
http://zurnal.pravda/
http://spravy.pravda/
http://ekonomika.sme.sk/
http://ekonomika.sme.sk/
http://hn.hnonline.sk/

Je v3eobecne zndme, Ze mnohé spolo¢nosti ako aj média s celoslovenskym dosahom (napr. Radio
Slovensko) maju zriadené tzv. ,,facebookové* stranky, ktoré st propagované Sirokej verejnosti. Stupen
znamosti (rozpoznavania) starSich ochrannych znamok je tak nepochybne vel'mi vysoky a uvedené ochranné
znamky su silne zakorenené v povedomi spotrebitel’'skej verejnosti. Mozno teda konstatovat’, ze pozivaju
status ochrannych znamok s dobrym menom aj na Gzemi Slovenskej republiky.

V suvislosti s hodnotenim dobrého mena starSich ochrannych znamok urad poukazuje na skuto¢nost’, ze sam
prihlasovatel’ vo vyjadreni k namietkam uznal celosvetova znamost’ star§ich ochrannych znamok a ich dobré
meno v povedomi spotrebitel'skej verejnosti, teda ide 0 skuto¢nost’ medzi uéastnikmi namietkového konania
nespornd.

Z hladiska efektivity spravneho konania nebolo nevyhnutnym osobitne hodnotit’ v§etky jednotlivé doklady
predloZené na preukazanie dobrého mena starSich ochrannych znamok. V tejto stvislosti mozno poukazat’ aj
na skutocnost’, Ze dobré meno starSich ochrannych zndmok ako ochrannych zndmok Eurdpskej unie je
uznavané aj na eurdpskej Grovni (pozri napr. rozhodnutie Uradu Eur6pskej Unie pre duSevné vlastnictvo

0 namietkach ¢. B 183 930).

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacéenie (POZ 256-2015) StarSie ochranné znamky (slovna ochranna znamka EU
¢. 5585518 — tretia starSia ochranna zndmka a slovna
ochranna znamka ¢. 6455687 — piata starSia ochranna
znamka)

FaceMedia FACEBOOK

Oznacenia alebo ochranné znamky sa porovnavaju v takej podobe, v akej boli prihlasené (zapisané). V tomto
pripade ide o slovné oznacenia pozostavajuce z jedného slovného prvku v beznom pisme, pri¢om nie je
dolezité pouzitie vel'kych a malych pismen v oznaceniach.

Z vizualneho hPadiska su oznaCenia podobné pokial ide o ich zad¢iatok - prvé Styri pismena zverejneného
oznacenia ,,FaceMedia“ (z celkového poctu deviatich pismen) su zhodné s prvymi Styrmi pismenami
slovného prvku oboch starSich zndmok (ktory pozostava z 6smich pismen). Vzhl'adom na identicky zaciatok
oznaceni (ktorému spravidla spotrebitelia venuju va¢siu pozornost’), resp. takmer polovice oznaceni ako aj
ich podobnu dizku (devit pismen vs. osem pismen) mozno tieto oznaéenia hodnotit’ ako vizualne &iastoéne
podobné.

Z fonetického hladiska je potrebné odlisit’ dve mozné situacie, a to situaciu, kedy budu kolizne oznacenia
vyslovované spotrebitel'mi bez akejkol'vek znalosti anglického jazyka a situdciu, kedy budi oznacenia
interpretované spotrebite’mi aspon so zakladnou znalost'ou anglického jazyka. V prvom pripade budu
oznacenia vyslovované ako ,,facemedia“ a ,,facebook®, v druhom pripade ako ,,feismi:dio“, resp. ,,feismedia“
a ,,feisbuk®. MoZno viak konstatovat’, Ze zagiatok fonetického vnemu (v dizke priblizne polovice celkového
fonetického vnemu oznaceni) bude v oboch situaciach rovnaky a bude mat’ za nasledok vznik ¢iastoénej
fonetickej podobnosti oznaceni.

Z hPadiska uréenia vyznamu koliznych oznaéeni mozno konstatovat’, Ze ani zverejnené oznaCenie ani
starSie ochranné zndmky nemaju ako celky konkrétny vyznam pre spotrebitel'ov. Napriek skuto¢nosti, ze
anglicky hovoriaci spotrebitelia, resp. aj spotrebitelia s minimalnymi znalost'ami anglického jazyka,
pravdepodobne porozumeja vietkym slovam obsiahnutym v koliznych oznacenia (t.j. slovam ,,face*,
»media“ a ,,book*), vyznam tychto prvkov im nepomoéze pri ureni vyznamu oznaceni ako celkov, pretoze
slovné prvky, ktoré vznikli spojenim uvedenych slov nemozno vyjadrit’ (prelozit’) jednym slovom
(terminom) s konkrétnym vyznamom. Je nepravdepodobné, aby anglicky hovoriaci spotrebitelia vnimali
starSie ochranné zndmky ,,facebook* vo vyzname rocenky, pretoze takyto preklad je vlastny prostrediu
americkych vysokych $kol a medzi slovenskymi spotrebitel'mi nie je znamy ani zauzivany. Preto moZno
konstatovat’, ze priemerny spotrebitel’ (Ci uz so znalostou anglického jazyka alebo bez takejto znalosti) bude
kolizne oznacenie vnimat’ ako fantazijné. Plati pritom, Ze podobnost’ oznaceni zo sémantického hl'adiska
mozno hodnotit’ len vtedy, ak ozna¢eniam mozno prisudit’ nejaky vyznam.



V tejto suvislosti, a v kontexte dokazov predlozenych namietatelom, v§ak nemozno opomentt’ skutoénost,
Ze starSie ochranné zndmky sa v désledku intenzivneho a dlhodobého pouZivania dostali do povedomia
spotrebitel'skej verejnosti a tato si ich uz automaticky spéja s ur¢itymi tovarmi a sluzbami, a to najma
sluzbami elektronickej a mobilnej komunikacie. Spotrebitelia si pod star§imi ochrannymi znamkami
jednoznacne predstavia socialnu siet’, ktora umoziuje komunikaciu medzi jej uzivatel'mi, Sirenie a zdiel'anie
réznych digitalnych stiborov, ozna¢ovanie stranok ikonou ,,Paci sa mi to“, pozyvanim priatel'ov na rdzne
podujatia a pod. Zverejnené oznacenie predstavuje obchodné meno prihlasovatela, ktory pod nim, podl'a
jeho vyjadrenia, poskytuje softvérovy a hardvérovy reklamny systém na zobrazovanie cielenej reklamy pre
tzv. ,,out of home* reklamu. Hoci termin ,,facemedia“ nemozno prelozit’ jednym terminom (skrze doslovny
preklad slov tvoriacich toto oznaCenie), prvok ,,media“ je pochopitelny vo vyzname slovenského ekvivalentu
(,,média“, ,,masmédia“) a znamena prostriedky odovzdavania a Sirenia informacii, t.j. aj zverejnené
oznacenie moze evokovat’ spojitost’ s oblast'ou, ktora je vlastna star§im ochrannym znamkam.

Porovnanie koliznych oznaceni mozno uzavriet’ tym, Ze bola konstatovana urcita miera vizualnej a fonetickej
podobnosti oznaceni ako aj moznost’ vyznamovej asocidcie oznac¢eni. Uvedené skutocnosti teda davaju
dostato¢ny priestor na to, aby boli preskimané d’alSie podmienky namietkového dovodu podla § 7 pism. b)
zakona o ochrannych znamkach.

Existencia savislosti medzi ozna¢eniami

V zmysle uplatneného ndmietkového dévodu je potrebné posudit’, ¢i existuje riziko ujmy na pravach
majitel’'a ochrannej zndmky s dobrym menom tym, Ze relevantny okruh verejnosti si zbliZi tieto ochranné
znamky, t. j. vytvori si medzi nimi ur¢ita stvislost’ (asociaciu, prepojenie).

Existencia suvislosti medzi porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného
ustanovenia, ale je vyjadrena v rozsudkoch Sudneho dvora EU (napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07
Intel) a ma sa posudzovat’ celkovo so zohl'adnenim vsetkych rozhodujucich okolnosti prejednavanej veci.

Medzi tymito okolnost'ami su:

- stupen podobnosti medzi kolidujucimi ochrannymi znamkami,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré st jednotlivé ochranné znamky zapisané, blizkost’ alebo
rozdielnost’ tychto tovarov alebo sluzieb, ako aj dotknutej verejnosti,

- sila dobrého mena skor8ej ochrannej znamky,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupeii rozliSovacej spdsobilosti skorsej ochrannej znamky,

- existencia nebezpecenstva zdmeny vo vnimani verejnosti.

Podobnost’ porovnavanych oznaceni, ako vyplyva z hodnotenia ich podobnosti, je zaloZena jednak na
spolo¢nom (zhodnom) zaéiatku koliznych oznaceni ako aj celkovej koncepcii oznacenia, v ktorom sa prvok
»face" spdja s d’alsim kratkym slovom a vytvara tak ur¢ity novotvar, pricom takato kombinacia vyvolava
spojitost’ s majitel'om starSich ochrannych znamok (namietatel'om) a s jeho ochrannymi zndmkami (starSimi
ochrannymi znamkami ,,facebook*, resp. ,,FACEBOOK*). Na tomto mieste je potrebné zdoraznit’, ze

v pripade uplatnenia namietok s poukazom na dobré meno starSich ochrannych zndmok sa nevyZzaduje, aby
stupert podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim pouzivanym tretou osobou bol
taky, ze existuje pravdepodobnost zameny u dotknutej verejnosti. Staci, Ze stupern podobnosti medzi
ochrannou zndmkou s dobrym menom a ozracenim md za nasledok, zZe dotknutd verejnost si vytvori medzi
oznacenim a ochrannou znamkou urciti suvislost (pozri rozsudky Adidas-Salomon a Adidas Benelux, uZ
citovany, body 29 a 31, ako aj Adidas a Adidas Benelux, uZ citovany, bod 41).

Prihlasovatel’ argumentoval, Ze ku vzajomnému prepojeniu porovnavanych oznaceni cez slovny prvok ,,face*
nedojde, pretoze slovo ,,face” je zakladnym slovom anglického jazyka, ktoré je sti¢astou mnohych
ochrannych zndmok — napr. zapisanych ochrannych znamok EU ,,FACEWATCH* (&. 002608529 a ¢.
1179306), ,,FACEFIRST* (¢. 0991951) a ,, MEDIAFACE* (€. 001017524). V tejto savislosti je potrebné
poukazat’ na skuto¢nost’, Ze ochranna znamka ,, MEDIAFACE® ma skors$ie pravo prednosti ako starSie
ochranné znamky, t.j. ide o skor$ie oznacenie. Ochranna znamka ,,FACEWATCH® ¢. 002608529 méa pravo
prednosti od 13.9.2001, teda dva mesiace po zapise najstarSej namietanej ochrannej znamky. Ochranné
znamka ,,FACEFIRST* bola zapisana v obdobi relativne kratkej historie va¢siny ochrannych znamok
,FACEBOOK* (toto 0znaCenie ma pravo prednosti od 18.7.2008), teda v obdobi kedy s najvi¢sou
pravdepodobnost'ou este nebolo vybudované dobré meno starSich ochrannych znamok. Ochranné znamka



,FACEWATCH" €. 1179306 ma pravo prednosti az od 15.1.2013, proti jej zapisu neboli vznesené Ziadne
namietky.

Pokial’ ide o povahu tovarov a sluzieb porovnavanych oznaceni, v prvom rade je potrebné uviest, ze

Vv pripade uplatnenia namietkového dovodu podl'a § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
zndmkach sa ochrannej znamke s dobrym menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné
alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby, ktoré nie st podobné.

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tieto tovary a sluzby:

v triede 9 — ,,vedecké, namorné, geodetické, fotografické, kinematografické, optické, signalizacné, kontrolné,
zdchranné a vyucovacie pristroje a ndstroje a pristroje a ndstroje na meranie a Vazenie nie na pouzitie

v ramci sluZieb socialnych sieti; pristroje a nastroje na vedenie, distriblciu, transformaciu, akumulaciu,
regulaciu alebo ovladanie elektrického prudu nie na pouZzitie v ramci sluzieb socialnych sieti; pristroje na
nahravanie, prenos a reprodukciu zvuku alebo obrazu nie na pouZzitie v ramci sluZieb socialnych sieti;
magnetické nosice udajov, gramofénové platne nie na pouZitie v ramci sluzieb socialnych sieti; kompaktné
disky, disky DVD a ostatné nosice digitdlnych zdznamov nie na pouzitie v rdmci sluZieb socialnych sieti;
mechanizmy mincovych pristrojov nie na pouZzitie v ramci sluZieb socid/nych sieti; registracné pokladnice nie
na pouZitie v rdamci sluzieb socidalnych sieti, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie udajov, pocitace nie
na poufZitie v ramci sluzieb socidlnych sieti; pocitacové programy nie na pouzitie v rdmci sluzieb socialnych
sieti; hasiace pristroje nie na pouZitie v rdmci sluZieb socialnych sieti*‘,

v triede 35 —,,reklama neposkytovana prostrednictvom socialnych sieti; obchodny manaZment
neposkytovany prostrednictvom socialnych sieti; obchodna administrativa neposkytovana prostrednictvom
socialnych sieti; kancelarske prace neposkytované prostrednictvom socialnych sieti*,

v triede 42 — ,,vedecké a technologické sluzby a s nimi stvisiaci vyskum a projektovanie nie na vyuZitie

v ramci sluZieb socialnych sieti; priemyselné analyzy a priemyselny vyskum nie na vyuZzitie v rdmci sluZieb
socidalnych sieti; navrhovanie a vyvoj pocitacového hardvéru a softvéru nie na vyuZitie v ramci sluzieb
socialnych sieti*“.

Piata starSia ochranna znamka je zapisana okrem sluzieb v triedach 39 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb aj pre tovary

v triede 9 — ,,scientific, nautical, surveying, photographic, cinematographic, optical, weighing, measuring,
signalling, checking (supervision), life-saving and teaching apparatus and instruments; apparatus and
instruments for conducting, switching, transforming, accumulating, regulating or controlling electricity;
apparatus for recording, transmission or reproduction of sound or images; magnetic data carriers,
recording discs; automatic vending machines and mechanisms for coin-operated apparatus; cash registers,
calculating machines, data processing equipment and computers; fire-extinguishing apparatus; software to
enable uploading, posting, showing, displaying, tagging, blogging, sharing or otherwise providing electronic
media or information over the internet or other communications network* (vedecké, plavebné, prieskumné,
fotografické, kinematografické, optické, vaziace, meracie, signaliza¢né, kontrolné, zachranné a vyucovacie
pristroje a nastroje; pristroje a nastroje na vedenie, spinanie, transformaciu, akumulaciu, regulaciu alebo
ovladanie elektrického pradu; zariadenia na nahravanie, prenos alebo reprodukciu zvuku alebo obrazu;
magnetické nosice Udajov, zaznamové disky; automaty na tovar a mechanizmy na mincové zariadenia;
registra¢né pokladnice, pocitacie stroje, zariadenia na spracovanie Udajov a poéitace; hasiace pristroje;
softvér na umoznenie posielania, publikovania, ukazovania, zobrazovania, indexovania, zdiel'ania alebo
iného poskytovania elektronickych médii alebo informécii prostrednictvom internetu alebo inych
komunikaénych sieti).

Tretia starSia ochranna zndmka je zapisana pre sluzby v triedach 35, 41, 42 a 45 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb, konkrétne pre tieto sluzby:

v triede 35 — ,,advertising; business management; business administration; office functions; advertising and
information distribution services, namely, providing classified advertising space via the global computer
network; promoting the goods and services of others over the Internet; compilation and management of on-
line computer databases and on-line searchable databases, advertising, including promotion of goods and
services and of competitive events; arranging of advertising; distribution of goods for advertising purposes;



the bringing together, for the benefit of others, of a variety of goods, enabling customers to conveniently
view and purchase those goods* (reklama; obchodny manaZzment; obchodna sprava; kancelarske prace;
propagacné a informacné distribuc¢né sluzby, najmé poskytovanie reklamného priestoru prostrednictvom
globalnych pocitacovych sieti; propagécia tovaru a sluZieb klientov prostrednictvom internetu; kompilovanie
a sprava on-line pocita¢ovych databaz a on-line prehliadatelnych databaz, reklama, vratane propagéacie
tovarov a sluZieb; sprostredkovanie reklamy, distribucia tovarov na reklamné ucely, zabezpeCovanie tovarov
pre tretie osoby umoznujuce spotrebitel'om pohodlne si ich prezriet’ a kupit’),

v triede 42 — ,,scientific and technological services and research and design relating thereto; industrial
analysis and research services; design and development of computer hardware and software; legal services;
computer services, namely, hosting online web facilities for others for organizing and conducting online
meetings, gatherings, and interactive discussions; and computer services in the nature of customized web
pages featuring user-defined information, personal profiles and information; providing use of software
applications through a website; data transmission and instant messaging services, transport of persons and
goods by air, road, rail and boat; packaging and storage of goods* (vedeckeé a technologické sluzby a s nimi
stvisiaci vyskum a projektovanie; priemyselné analyzy a vyskumné sluzby; navrhovanie a vyvoj
pocitatového hardvéru a softvéru; pravne sluzby; pocitacové sluzby, najmé poskytovanie online priestoru pre
organizovanie a vedenie online konferencii, stretnuti a interaktivnych diskusii; a pocitacové sluzby v podobe
internetovych stranok upravenych podl'a poZiadaviek zakaznikov, obsahujtcich uzivatel'om zadané
informécie, osobnostné profily a informacie; poskytovanie pouzivania softvérovych aplikacii
prostrednictvom internetovej stranky; sluzby v oblasti prenosu dat a sluzby v oblasti okamzZitého prenosu
sprav (instant messaging), letecka, cestna, Zelezni¢na a lodna doprava 0s6b a tovarov, balenie a skladovanie
tovarov).

Porovnanim zoznamu tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia s tovarmi a sluzbami starSich ochrannych
znamok je zrejmé, Ze starSie ochranné zndmky chrénia skupinu vSetkych tovarov a sluZieb, pre ktoré bolo
prihldsené aj zverejnené¢ho oznacenie. Konkrétne piata starSia ochrannd znamka je zapisana o.i. pre tovary

v triede 9, ktoré su identické s tovarmi prihlasenymi pre zverejnené oznacenie v tejto triede. Obmedzenie
pouZitia tychto tovarov v pripade zverejneného oznacenia (nie na pouzitie v ramci sluzieb socialnych sieti)
zuzuje okruh pouzitia prihlasovanych tovarov, ale nedokaze vylucit suvislost’ s tovarmi chranenymi starSou
ochrannou znamkou, ktora spociva v tom, Ze vsetky prihlasené tovary tak ¢i onak patria do mnoziny tovarov
chranenych (méze dochadzat k ich vzajomnému prekrytiu). Obdobne to plati pre sluzby zverejneného
oznacenia prihlasené v triede 35 a 42, ktoré st podskupinou mnozZiny sluZieb chranenych tret'ou starSou
ochrannou znamkou.

Skupina verejnosti dotknuta tovarmi a sluzbami pre ktoré st zapisané starSie ochranné znamky je pritom
zhodna so skupinou verejnosti, ktorej su urcené tovary a sluzby zverejneného oznacenia — ide o Sirokd
spotrebitel'skil verejnost’, kde sa priemerny spotrebitel’ povazuje za primerane pozorného a obozretného.
Mozno dodat’, ze niektoré sluzby prihlasené pre zverejnené oznacenie a zapisané pre starSie ochranné
znamky v triede 35 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluzZieb su orientované primarne na firemnych
zakaznikov (subjekty vykonéavajice podnikatel'ski ¢innost), u ktorych mozno predpokladat’ trochu vyssiu
ako priemernt pozornost’. V kazdom pripade vSak povedomie o starSich ochrannych zndmkach méze
spotrebitel'ov (vratane podnikatel'skych subjektov) viest' k domnienke, ze medzi oznaceniami existuje
vzajomné prepojenie. Minimalne ddjde pri strete spotrebitelov so zverejnenym oznacenim k asociécii vel'mi
znadmych starSich ochrannych znamok. Je nesporné, ze relevantna verejnost’, ktorej st uréené aj tovary

a sluzby zverejneného oznacenia, dobre pozna star§ie ochranné znamky namietatel’a
»facebook"/,,FACEBOOK* a pokial’ bude zverejnené oznacenie pouZité na tovaroch a sluzbach s ktorymi sa
Standardne starSie ochranné znamky spajajt, nemozno vylucit', Ze zverejnené oznaCenie bude asociovat’
starSie ochranné znamky, a to aj ked’ nebudu tovary a sluzby prihlasované pre zverejnené oznacenia priamo
pouZité v savislosti so sluzbami sociélnych sieti, pretoZe inak ide o charakterovo zhodné tovary a sluzby.

Ako uviedol namietatel’, v poslednom obdobi sa medzi spotrebite'mi zintenzivnila komunikécia na dial’ku,
t.j. prostrednictvom pocitacov a pocitacovej siete, vratane réznych socidlnych sieti umoziujacich zdiel'anie
pisomnych sprav ¢i inych digitalnych zaznamov. Socialne siete sa vyuZivaju nielen na sikromné tGcely, ale aj
na ucely podnikania. Podnikatel'ské subjekty si zakladaju na socialnych sietach vlastné ,,uéty* ¢i ,,stranky*,
aby takto oslovili o najvacsi pocet l'udi, pretoze tieto siete su jednozna¢ne vyhodnym nastrojom pre reklamu
a marketing nevynimajuc ani cielent reklamu, t.j. reklamu prispésobenu cielovému zakaznikovi. Dokazom
vyuZivania socialnej siete Facebook na reklamu a propagaciu podnikatel’skych subjektov su doklady o stale
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rasticich prijmoch namietatela z reklamy, pretoZze mnozstvo firiem vyuZziva socialnu siet’ Facebook ako
hlavny komunika¢ny kanal pre svoje podnikanie.

Neopravneny zasah do prav majitel’a starSej ochrannej znamky/znamok s dobrym menom

K neopravnenému zasahu do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym menom méze dojst’

Vv pripade, ak by pouzitim oznacenia bez naleZitého dévodu doslo k neopravnenému t'azeniu z rozliovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliovacej
spbsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Ktorykol'vek z tychto troch druhov zasahu staci na uplatnenie prav majitel'a starSej ochrannej znamky
s dobrym menom (pozri v tomto zmysle rozsudok Stdneho dvora EU vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM,
bod 28).

Co sa tyka pojmu ,,neopravnene ziskany prospech z rozlisovacej spdsobilosti alebo dobrého mena ochrannej
znamky*, oznacovaného tiez vyrazmi ,,parazitovanie* a ,,free-riding“, tento pojem sa neviaze k ujme
ochrannej zndmky, ale k vyhode ziskanej tret'ou osobou pouzivanim zhodného alebo podobného oznacenia.
Zahtiia najma pripad, ked’ vd’aka preneseniu obrazu ochrannej znamky alebo vlastnosti fiou vytvorenych na
tovary a sluzby ozna¢ené zhodnym alebo podobnym oznaéenim, dochadza k zjavnému vyuZivaniu ochrannej
znamky s dobrym menom.

Uvedeny zasah do prav majitel'a starSej ochrannej znamky s dobrym menom je dosledkom urcitého stupna
podobnosti medzi ochrannou zndmkou a ozna¢enim, kvoli ktorému si prislu$na skupina verejnosti ochrann(
zndmku a oznacenie priblizi, t.j. vytvori si medzi nimi asociaciu, hoci si ich priamo nevyhnutne nemusi
zamienat'.

V danom pripade, ako bolo uvedené, nemozno vylucit’, ze relevantna spotrebitel'ska verejnost’ si vytvori
stvislost’ medzi zverejnenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami z nasledujucich dévodov. V
oboch pripadoch ide o jednoslovné oznacenia v ktorych figuruje prvok ,,face ako sucast’ zlozeného slova.
StarSie ochranné znamky ,,FACEBOOK* s zname drvivej va¢Sine spotrebitel'skej verejnosti v spojeni

s oblast'ou socialnych sieti, zdiel'ania dat a elektronickej komunikacie, vratane reklamy a marketingu.
Namietatel’ (ako prevadzkovatel socialnej siete Facebook) neustale vyvija nové aplikacie ¢i funkcie
rozSirujuce pdvodny zamer socialnej siete (komunikaciu medzi priate'mi). Facebook sa tak stal nielen
socialnym médiom, ale i médiom sprostredkujucim informécie o diani vo svete, ¢lankoch v médiach ¢i
poskytujiicim priestor pre obchodné spoloénosti a ich cieleny marketing réznych tovarov a sluzieb. Uéelom
zverejneného oznacenia ,,FaceMedia“ ma byt taktiez ochrana tovarov a sluZieb bezprostredne spojenych

s reklamou, konkrétne s tzv. cielenou reklamou. Ciel'ova skupina zakaznikov prihlasovatel’a, ktorou st podl'a
vyjadrenia prihlasovatel'a obchodné spolo¢nosti majuce zaujem o zobrazovanie reklam, teda nepochybne
splyva so skupinou relevantnej verejnosti starSich ochrannych znamok.

Vytvorenie stvislosti medzi ozna¢eniami moze viest’ k nespravodlivej vyhode prihlasovatela zverejneného
oznacenia, ktory moze tazit’ z pritazlivosti, dobrého mena a prestiZe starich ochrannych zndmok. Toto sa
moze prejavit’ napr. ulahcovanim obchodovania s tovarmi s tovarmi zverejneného oznacenia, t.j. ich lepsou
predajnostou. Nebezpecenstvo, ze pouzivanie zverejneného oznacenia ako ochrannej znamky moze

Vv rozpore s dobrymi mravmi vyuzivat’ dobré meno starSej ochrannej znamky alebo narasat’ jej rozliSovaciu
sposobilost’, pretrvava, ked’ spotrebitel’ bez toho, aby si nutne zamienal obchodny povod predmetného tovaru
alebo sluzby, je zaujaty samotnym zverejnenym oznacenim a kupi tovar alebo sluzbu, na ktora sa vztahuje
Z toho dovodu, Ze nesie toto oznacenie, ktoré je zhodné alebo podobné so skorSou ochrannou znamkou
(rozhodnutie Sudu prvého stupiia vo veci T-215/03 VIPS, bod 42). Takto vznika hrozba zasahu, ktory
predstavuje neopravnené tazenie z rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena starSich ochrannych zndmok.
Moze teda dojst’ k tzv. transferu imidzu star$ich ochrannych znamok na zverejnené oznacenie, ktoré tak na
trhu bude zvyhodnené. Vo vieobecnosti je pritom zakazané pozivat’ vyhodu z pouZivania starSej ochrannej
znamky drzitelom neskor$ej ochrannej znamky/oznacenia (rozhodnutie Stidneho dvora vo veci C-252/07
Intel Co. c/a CPM, bod 36).

Namietatel’, ako vyplyva z predloZenych dokazov (napr. Exhibit 6), sa dorazne brani proti poruSovaniu prav
z jeho starSich ochrannych znamok, ¢o sved¢i o jeho snahe bojovat proti ,,rozriedeniu® rozliSovace;j
sposobilosti starSich ochrannych zndmok. Z predlozenych dokladov vyplyva, Ze namietatel’ vyvinul zna¢né
Usilie na vytvorenie a udrziavanie dobrého mena starSich ochrannych zndmok, z ktorého by mohol mat’
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prihlasovatel’ neopravneny prospech, pretoze zverejnené oznacenie by v désledku spojenia so starSimi
ochrannymi znamkami mohlo automaticky (bez Usilia prihlasovatela) byt’ zvyhodnené znamost'ou star§ich
ochrannych zndmok, ktoré asociuje.

Urad v namietkovom konani nehodnoti imysel prihlasovatel’a, ktory vidi za svojim oznaéenim, a na zaklade
objektivnych kritérii hodnoti, ako moze byt zverejnené oznacenie vnimané spotrebitel'mi a ¢i jeho zapisom
neddjde k zasahu do prav tretich 0sob, ktoré vzniesli proti zapisu daného oznacenia namietky.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti teda mozno konstatovat’, Ze boli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dovodu podl'a § 7 pism. b) zékona o ochrannych zndmkach, a preto bolo rozhodnuté tak, ako
je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia. Ked’ze tieto podmienky boli naplnené uz vo vzt'ahu k tretej
a piatej starSej ochrannej znamka, nebolo potrebné zverejnené oznacenie d’alej porovnavat’ so zvySnymi
star§imi ochrannymi znamkami. St¢asne, ked’ze v danom pripade mé zistené naplnenie podmienok
namietkového dovodu podla § 7 pism. b) citovaného zédkona dopad na zamietnutie prihlasky zverejnené¢ho
oznacenia v celom rozsahu, Urad sa v konani d’alej osobitne nezaoberal postdenim, ¢i doslo k naplneniu
podmienok namietatelom uplatneného namietkového dévodu podla § 7 pism. a) citovaného zakona, t.j. ¢i
medzi koliznymi oznaceniami existuje pravdepodobnost’ zdmeny, pretoze by to nemalo vplyv na kone¢né
rozhodnutie.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doru¢enia. V¢as podany rozklad ma odkladny ucinok. Toto
rozhodnutie mozno, po vycerpani riadnych opravnych prostriedkov, preskiimat’ spravnym sudom na zaklade
spravnej Zaloby podanej podl'a § 177 a nasl. zékona ¢. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok.
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