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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatela HUGO BOSS Trade Mark Management GmbH & Co. KG, Dieselstr. 12,
72555 Metzingen, Nemecko, zastipeného v konani spolo¢nost'ou Rott, Rtizicka & Guttmann, Patentova,
zndmkova a pravna kancelaria, v.0.s., Palisady 36, 811 06 Bratislava (d’alej ,,namietatel*), proti zapisu
oznacenia ,,BOSS energy drink* do registra ochrannych zndmok, prihlaseného 19.3.2015 prihlasovatel'mi
Marianom Neméekom, Na Sihoti 6, 010 01 Zilina, Slovenské republika a Jaroslavom Hlivakom, Hlavna 43,
049 41 Paca, Slovenska republika (d’alej ,,prihlasovatel*), pod ¢islom spisu POZ 531-2015 a zverejneného
vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 3.9.2015, rozhodol Urad priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*) podl'a § 32 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zdkona ¢. 125/2016 Z. z. takto:

namietkam sa ¢iasto¢ne vyhovuje a prihlaska ochrannej znamky ,,BOSS energy drink, ¢islo spisu
POZ 531-2015, sa zamieta pre vSetky tovary a sluzby v triedach 16, 25, 32, 35 a pre sluzby ,.distribucia
nealkoholickych napojov* v triede 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu slovného oznacéenia v priloZenej Uprave ,,BOSS energy drink* do registra ochrannych znamok,
¢islo spisu POZ 531-2015 (d’alej aj ,,zverejnené oznacenie™), boli 26.11.2015 podané ndmietky v zmysle

8 30 v spojeni s § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, ktoré sa tykali vietkych
tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia Vv triedach 16, 25, 32, 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a
sluzieb.

Namietatel’ odévodnil namietky tym, Ze je majitel'om nasledovnych starSich ochrannych zndmok Eurdpskej
nie:
- slovnej ochrannej znamky ¢. 49221 ,,BOSS*, ktora bola prihlasena 1.4.1996 a zapisana 29.1.2009
okrem iného aj pre tovary a sluzby v triedach 16, 25, 32 a 35 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb,
- slovnej ochrannej znamky ¢. 10837565 ,,BOSS*, ktord bola prihlasend 25.4.2012 a zapisana 1.4.2015
okrem iného aj pre sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,
- slovnej ochrannej znamky ¢. 10046068 ,,BOSS*“, ktora bola prihlasena 14.6.2011 a zapisana 4.6.2014
okrem iného aj pre tovary v triede 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,
- slovnej ochrannej znamky ¢. 1798099 ,,BOSS*, ktora bola prihlasena 8.8.2000 a zapisana 24.9.2001
okrem iného aj pre sluzby v triede 35 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Namietatel’ dodal, Ze je majitel'om celého radu ochrannych znamok, ktoré obsahuju slovo ,,BOSS* a d’alsi

slovny alebo obrazovy prvok, a ktoré okrem inych tovarov a sluzieb chrania aj tovary a sluzby v triedach 16,
25, 32 a 35. Namietatel’ na podporu svojho tvrdenia prilozil zoznam ochrannych zndmok Europskej tnie.
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Namietatel’ uviedol, ze starSie ochranné znamky st slovné a st tvorené slovom ,,BOSS*. Zverejnené
oznacenie je tiez slovnym oznaCenim v jemnej grafickej Uprave pisma, ktoré tieZ obsahuje slovo ,,BOSS*,
pod ktorym st umiestnené d’alSie dve slova ,,energy drink®. Podl’a namietatel'a s kolizne oznacenia takmer
identické z vizualneho hl'adiska. Tym, Ze pri ich vizudlnom vneme je rozhodujuca jasna Citatel'nost’ slovnych
prvkov, z ktorych slovny prvok umiestneny na prvom mieste a vytvoreny niekol’konasobne va¢$im

a zvyraznenym pismom je identicky a d’alie dve slova zverejneného oznacenia st vo vztahu k tovarom

a sluzbam opisné a vel'mi nevyrazné, vytvara sa v oboch pripadoch takmer identicky vnem, o je plne
spdsobilé vyvolat’ ich silnii zamenu u spotrebitel'skej verejnosti. Namietatel’ dodal, Ze slovné prvky vysoko
prekracuju mieru vizualnej prit'azlivosti nad mierou vnimania grafickych prvkov, ktoré st len minimalne.

Namietatel poznamenal, Ze minimalne rozdiely medzi koliznymi oznaceniami a skuto¢nost’, ze vo
zverejnenom oznaceni je obsiahnuta celé jeho star$ia ochranna znamka, pricom tento prvok je dominantnym
a distinktivnym prvkom, ako i skutoénost’, Ze oznacenia zvicsa nie je mozné porovnavat’ priamo vedl'a seba
a spotrebitel’ je nuteny sa spoliehat’ na svoju viac ¢i menej dokonalt pamét’, vytvara predpoklady na
zamiefnanie porovnavanych oznaceni z vizualneho hladiska.

Namietatel’ konstatoval, Ze porovnavané oznacCenia su podobné vo vysokej miere z vizualneho hladiska.

Dalej sa namietatel’ venoval porovnaniu oznaéeni z fonetického hladiska a v tejto stvislosti uviedol, Ze
slovny prvok starSich ochrannych zndmok ,,BOSS* spotrebitelia s najvaésou pravdepodobnostou preéitaja
po anglicky ako ,,bos®. Slovny prvok zverejnené¢ho oznacenia ,,BOSS energy drink* tiez precitaju po
anglicky ako ,,bos enerdzi drink®. Podl’a namietatela ide o vysoko podobné oznacenia aj z fonetického
hladiska a rozdiel medzi nimi spoc¢iva len v zneni opisnych prvkov ,.energy drink zverejneného oznacenia,
t. j. prvkov bez rozliSovacej sposobilosti. Navyse uvedené opisné prvky maji spotrebitelia ¢asto tendenciu
neprecitat’ a oznacenie skratit, ¢o znamena, Ze porovnavané oznacenia s ohl'adom na distinktivne prvky buda
zniet’ identicky.

Co sa tyka sémantického hladiska, star$ie ochranné znamky ,,BOSS“ budu spotrebitelia s najviésou
pravdepodobnost’ou spajat’ s vyznamom ,,5éf, vedUci, lider*“. Zverejnené oznacenie ,,BOSS energy drink*
budu spotrebitelia vo vztahu k energetickym napojom tiez spajat’ so ,,5¢fom, vedicim, lidrom*. Namietatel
na zéklade uvedenych skuto¢nosti konstatoval, Ze porovnavané oznacenia maji vzh'adom na pritomny
dominantny a distinktivny prvok ,,BOSS* zhodny vyznam.

Dalej sa namietatel’ venoval porovnaniu tovarov a sluzieb konfliktnych oznaéeni a uviedol, Ze prihlasované
tovary ,,plagaty; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky, fotografie (tlacoviny), tlacené
publikacie,; prospekty; etikety okrem textilnych, letaky; putace z papiera alebo lepenky,; plastové folie na
balenie; lepiace Stitky (papiernicky tovar)* v triede 16 st zhodné so zapisanymi tovarmi ,,papier, lepenka
a tovary vyrobené z tychto materidlov (zaradené do triedy 16); tlacoviny; vrecka z plastu, papiera alebo
lepenky na balenie; nélepky; hracie karty“* pre star§iu ochrannt znaimku Eurdpskej unie ¢. 49221 ,,BOSS*
v rovnakej triede 16. Dal3ie prihlasované tovary ,, odevy; oblecenie; spodnd bielizeii; opasky (¢asti 0devov);
pokryvky hlavy; Satky, Celenky; Ciapky, klobuky, Silty na pokryvky hlavy; saly; tricka, vrchné osatenie “

v triede 25 su zhodné so zapisanymi tovarmi ,,panske, damske a detské odevy; pancuchy,; pokryvky hlavy,
spodna bielizen; nocna bielizen; plavky; Zupany; opasky; opasky z koZe; Saly; doplnky, menovite Satky, Satky
na krk, 8aly, vreckovky do Siat; kravaty; rukavice; topanky** pre starSiu ochrannd znamku Eurdpskej Unie

¢. 49221 ,,.BOSS*“ v rovnakej triede 25. Uvedené tovary tvoria jednotnu tovarovu skupinu a oslovujd
rovnakych spotrebitel’ov.

Dalsie prihlasované tovary ,,mineralne vody (napoje); stolové vody; sytené vody (n&poje); nealkoholické
osviezujuce néapoje; nealkoholické energetické a povzbudzujlce napoje obsahujlce latky na regeneréaciu a
povzbudenie organizmu; ovocné ndpoje a ovocné dzasy; limonady; nealkoholické pripravky na vyrobu
ochutenych napojov; sirupy na vyrobu napojov* v triede 32 st zhodné so zapisanymi tovarmi ,,mineralne

a sytené vody a iné nealkoholické ndpoje; ovocné napoje a ovocné stavy, sirupy a iné pripravky na vyrobu
napojov‘* pre starSie ochranné zndmky Eurdpskej unie ¢. 49221 ,,BOSS* a ¢. 10046068 ,,BOSS* v rovnakej
triede 32. Uvedené tovary tvoria jednotnd tovarova skupinu a oslovuja rovnakych spotrebitel'ov. Energetické
népoje su len druhom nealkoholickych napojov.

Prihlasované sluzby ,,reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); marketing; zasobovacie sluzby pre tretie
osoby (nakup tovarov a sluZieb pre iné podniky); maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi
uvedenymi v triede 32 tohto zoznamu“* v triede 35 st zhodné alebo vysoko podobné so zapisanymi sluzbami



pre starSie ochranné zndmky Europskej unie ¢. 49221 ,,BOSS*, ¢. 10837565 ,,BOSS* a ¢. 1798099 ,,BOSS*
v rovnakej triede 35, ktoré chrania sluzby ,,reklamné sluzby, obchodny manaZzment, obchodna
administrativa, konzultacné sluzby v oblasti predaja, velkoobchodné a maloobchodné sluzby s tovarmi velmi
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podobnymi a suvisiacimi s tovarmi prihlasovatela . Uvedené sluzby oslovuji rovnakych spotrebitel'ov.

Podl'a namietatel’a aj ked’ d’alSie prihlasované sluzby ,, dorucovanie tovarov, distribiicia nealkoholickych
napojov; balenie tovarov; skladovanie tovarov; plnenie flia3*“ v triede 39 nie st priamo chranené starSimi
ochrannymi znamkami, vzh’adom na sortiment chranenych tovarov a sluzieb mozno ich pokladat’ za sluzby
stvisiace a neoddelitel'ne spojené s tovarmi a sluzbami chranenymi star§imi ochrannymi znamkami.

Namietatel’ konstatoval, Ze jeho ochranné znamky maju vysoku rozliSovaciu sposobilost’. Dalej namietatel
uviedol, Ze je majitelom znamkového radu ochrannych znamok odvodenych od slovného prvku ,,BOSS*,
ktory sa stal pre neho priznaénym. Zverejnené oznacenie je s jeho ochrannymi zndmkami z vizualneho,
fonetického i sémantického hl'adiska podobné vo vel'mi vysokej miere a je ur¢ené pre zhodné tovary

a sluzby, ktoré pouziva Siroka spotrebitel'ska verejnost’. Podl'a namietatel’a z globalneho hodnotenia tak
vyplyva zrejmy zaver, ze konfliktné oznacenia st natol’ko podobné, Ze existuje vysoka pravdepodobnost’ ich
zameny. NavySe spotrebitel’ sa pradvom mdze domnievat’, Ze ide len o d’alSie oznacenie znamkového radu
namietatela.

Namietatel’ na zaklade uvedenych skutoc¢nosti navrhol, aby urad prihlasku zverejneného oznacenia zamietol
v celom rozsahu.

Listom Gradu z 5.1.2016 boli ndmietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni, ktoré bolo uradu dorucené 11.3.2016, zhrnul argumenty namietatel’a a uviedol, ze
ochranné znamky namietatel'a nemali byt’ zapisané, pretoze nemaju rozliSovaciu spdsobilost’ vzhl'adom na
slovny prvok ,,BOSS*, ktory sa z anglického do slovenského jazyka vol'ne preklada ako ,,3éf, lider, veddci,
vodca“®“. Podl'a prihlasovatela su tak starSie ochranné znamky tvorené vylu¢ne oznaéeniami, alebo tidajmi,
ktoreé sa stali obvyklymi v beZnom jazyku a tieto oznacenia nie st samy osebe spdsobilé rozliit’ tovary alebo
sluzby pochadzajtce od réznych podnikatel'ov. Prihlasovatel’ dodal, Ze oznacenie ,,BOSS* je jednoznacne

z hladiska znamkového prava oznacenim opisnym. V suvislosti s uvedenym sa prihlasovatel’ odvolal aj na
rozhodnutie Gradu POZ 834-2009 z 26.2.2010, ktorym bol zapis oznacenia ,,WWood Service Group*
odmietnuty.

Prihlasovatel’ sa odvolal aj na dokaz namietatela (informacie o starSich ochrannych znamkach Eurdpskej
unie vytlacené z databazy EUIPO), ktory podl'a neho jednoznaéne urcuje, Ze ochranné znamky ,,BOSS*
nemaju, resp. neziskali rozliSovaciu sposobilost’.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze ochranné znamky ,,BOSS* si namietatel’ zaregistroval v zlom Umysle, len s tym
zdmerom, aby od inych subjektov mohol vymahat’ finan¢né plnenia, avSak nie za ti¢elom seridzneho
podnikania a ochrany svojich produktov.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel’ je povinny podl'a § 10 ods. 1 zakona &. 506/2009 Z. z.

0 ochrannych znamkach pouZivat’ svoje ochranné znamky ,,BOSS*, avsak tato povinnost’ nebola z jeho
strany splnena, pretoze neumiestnil ani jeden kus svojho produktu ozna¢eného slovom ,,BOSS* na
slovenskom a ani inom trhu.

Prihlasovatel’ poznamenal, Ze namietatel’ priamo cez svoj marketing (vSetky jeho marketingové aktivity, jeho
obchodnych partnerov, na svojich webovych strankach, na internete) propaguje svoje produkty pod
ochrannymi zndmkami ,,BOSS HUGO BOSS*, ,,HUGO BOSS*, ,,Boss Sport*, ,,Boss Black®, ,,Boss golf*,
,Boss Selection®, ,,Boss Green* a ,,Boss Orange* a oznacenie ,,BOSS* pouziva vylu¢ne len na vyrobkoch

v oblasti panskej a damskej mody (obleéenia), kozmetiky, kozenej galantérie, avSak nikdy nie v suvislosti

s tovarmi v triede 32 (nealkoholickymi napojmi).

Prihlasovatel’ na podporu svojho tvrdenia prilozil nasledujice prilohy:
- Hugo Boss-historia, obrazky, vided a identita znacky, parfumy a hodinky,
- Hugo Boss Modne znacky,
- Hugo Boss parfums cz,
- Hugo Boss parfums sk,



- Hugo Boss Svoboda&Williams,

- Hugo Boss-Wikipédie,

- Hugo Boss Boss The Scent for Man toaletna voda 200 ml od 72,50 € - Heureka sk,
- Hugo Boss Boss, toaletnd voda 200 ml Parfemia sk,

- Hugo Boss online - katal6g, predajne, e-shop.mht,

- Modna znac¢ka z Nemecka Hugo Boss — Zena ¢z,

- O znacke HUGO BOSS - BOSS Store Praha,

- Parfumy Hugo Boss Xparfemy sk,

- TOP znacky Znackové obleCenie, tricka, mikiny, svetre, rifle, kabelky, topanky,

- TOP znacky Znackové oblecCenie, tricka, mikiny, svetre, rifle, kabelky, topanky 2.

Prihlasovatel’ konStatoval, Ze v ziadnom reklamnom materiali namietatel’a, ¢i materiali o jeho spolo¢nosti,
nie je mozné najst’ ziadnu zmienku o vyrobe a predaji tovarov triedy 32 a produkte oznaéenom ozna¢enim
,,BOSS energy drink“.

Podr’a prihlasovatela, pretoze namietatel’ nesplnil povinnost’ pouzivania ochrannych znamok Europskej tnie
,BOSS* v suvislosti s tovarmi a sluzbami v triedach 16, 25, 32, 35 a 39, nema narok odvolavat’ sa na pravo
prednosti z tychto ochrannych zndmok a tiez nema pravo pouZivat’ tieto ochranné znamky ani domahat’ sa
ich ochrany na Uzemi Slovenskej republiky.

Prihlasovatel’ poukazal na skutocnost’, Ze on investuje zna¢né financné prostriedky do marketingu

a propagacie svojho produktu ozna¢eného oznacenim ,,BOSS energy drink®. Investoval napr. do niekol’kych
kampani uskuto¢nenych v rokoch 2013 az 2015 v ramci Slovenskej republiky. Jeho ndpoj sa tym stal pre
spotrebitel'ov vel'mi dobre znamym a odobera ho priblizne 1700 odberatel'ov zo Slovenska a Ceskej
republiky.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie nemoze byt v ziadnom pripade zamenitel'né so star§imi
ochrannymi zndmkami Europskej unie ,,BOSS*, ktoré podl'a neho nemaju (neziskali) rozliSovaciu
spdsobilost’, kym zverejnené oznacenie ,,BOSS energy drink* ma jednoznaént rozliSovaciu sposobilost’
a oznacuje konkrétny produkt — energeticky napoj.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze zverejnené oznadenie ,,BOSS energy drink® je tvorené vyraznym logotypom
a jeho odlisenie od starSich ochrannych znamok zabezpecuje slovné spojenie ,,energy drink* umiestnené pod
slovom ,,BOSS*. Toto slovné spojenie je podla prihlasovatela vyrazné, tvori nezanedbatel'nu Cast’ oznacenia
a hlavne je jednoznacne rozliSiteI'nym vyrobkom, ktory sa zakaznikovi pontika.

Prihlasovatel’ poznamenal, Ze zakaznik si v ziadnom pripade nemdze zamenit’ ponuku ,,BOSS energy drink*
S tovarmi ako s odevy, bielizen, kozmetika, kozena galantéria, galantéria, obuv. Prihlasovatel’ zdoraznil, ze
namietatel’ uvedené tovary nepredava pod oznac¢enim ,,BOSS“, ale pod oznaceniami ,,BOSS HUGO BOSS*,
,HUGO BOSS BOSS*, ,,HUGO HUGO BOSS*, ,,Boss Black”, ,,Boss Selection®, ,,Boss Green“ a ,,Boss
Orange*”. Z marketingovych aktivit namietatel’a je evidentné, Ze namietatel’ propaguje a marketingovo
manazuje predovsetkym oznacenie ,,BOSS HUGO BOSS*.

Prihlasovatel’ k tvrdeniu namietatel’a o existencii pravdepodobnosti zdmeny zaujal nasledovné stanovisko:
,»V kazdom pravnom systéme neexistuje odvolavka na pravdepodobnost’, existuje iba skutkovy a redlny
dokaz, v tomto pripade, dokaz, Ze dochadza k realnej zamenitel'nosti nebol predlozeny*.

TieZ je podla prihlasovatel’a zaujimavé, ze namietatel’ predpoklada nizku mentalnu spdsobilost’ spotrebitel’a
a odvolava sa na jeho slabt paméat’. Ani v tomto pripade to nebolo preuk&zané Ziadnym ddkazom.

Prihlasovatel’ zaujal aj stanovisko k znamkovému radu namietatel’a a v tejto stvislosti uviedol, Ze namietatel
nikde na svete a ani na slovenskom trhu nevyrobil a neumiestnil Ziadne tovary triedy 32 a nikde neuplatnil
tovary a sluzby v triedach 16, 25, 35 a 39 na podporu predaja tovarov triedy 32 pod oznac¢eniami tvoriacimi
jeho zndmkovy rad.

Prihlasovatel’ poznamenal, Ze na zaklade tvrdenia namietatel’a by tak muselo dojst’ aj k zdmene ochrannych
znamok so slovom ,,BOSS*, ktoré tvoria znamkovy rad namietatel’a, s ozna¢eniami uvedenymi
v nasledujucich prilohéach:

- Boss - Hudebni centrum s r o soubory (pre kombinovanu ochrannd znamku ,,Boss BOSS* a pre



tovary hudobné néstroje, zvukovu a DJ techniku)

- BOSS Immobilien Regionale Kompetenz seit tiber 10 Jahren (Rakuska spolo¢nost’ BOSS
Immobilien GmbH vlastni ochrannd znamku ,,BOSS Immobilien Best Of Service & Safety*),

- Firma Boss Holzbau AG, Thun (pre kombinovanu ochrannd znamku ,,BOSS HOLZBAU*),

- Firma - Boss Key Production ABCgames sk (pre kombinovand ochrannu znamku ,,BOSS KEY* a pre
tovary hry),

- MZ BOSS - Meble Stylowe (Pol'ska spolo¢nost MZ BOSS - Meble Stylowe vlastni ochrann znamku
»,MZ BOSS* a vyraba nabytok),

- Stavebni spole¢nost BOSS spol s r 0 — Uvod (pre &innost’ novostavby, rekonstrukcie, modernizacie,
zatepl'ovanie objektov, montaz sadrokartonu, rodinné domy a bytova vystavba).

Prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel’ nepodloZil svoje tvrdenia ziadnymi dokazmi a ani seri6znym
prieskumom trhu, benchmarkingom, ktory by mal vypovedaciu schopnost’.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze existuje minimalne 56 podnikatel'skych subjektov (ktorych zoznam
prihlasovatel’ uviedol), ktoré vo svojich oznaéeniach a obchodnych menach pouzivaju slovo ,,boss* a
Vv ziadnom pripade si ich produkty verejnost’ nezamienia s produktmi namietatel’a.

Prihlasovatel’ na podporu svojich tvrdeni predloZil nasledujuce prilohy a odkazal na nasledujlce webové
stranky:

- Boss - Hudebni centrum s. r .0.,

- Analogové kvadlo Boss PW-3 Power Wah Hudebni magazin,

- ENERGETIKA,

- Kontakt s firma Boss Computers Boss net pl,

- Onés AC BOSS,

- S.P. — FIRMA BOSS, PSC obchodni rejstiik, registr firem,

- http://www.mapaobchodov.sk/znacky/hugo-boss/ (Hugo Boss na Slovensku),

- https://cs.wikipedia.org/wiki/Hugo Boss.

V suvislosti s tovarmi zverejneného oznacenia prihlasovatel’ uviedol, ze nosnou a hlavnou triedou tohto
oznacenia je trieda 32 a tovary a sluzby v triedach 16, 25, 35 a 39 st ur¢ené len na podporu a zabezpecenie
tovarov triedy 32, predovsetkym v3ak produktu ,.energy drink*.

Prihlasovatel’ poziadal tirad, aby namietky zamietol v plnom rozsahu a zverejnené oznacenie zapisal do
registra ochrannych zndmok pre v3etky prihlasované tovary a sluzby.

Rozhodnutie uiradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. Grad
rozhoduje na zéklade oddvodnenia podania a dokazov, ktoré boli u¢astnikmi konania predloZené.

Podl'a § 7 pism. a) citovaného zékona sa oznacenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podrla § 30 majitelom starSej ochrannej znamky, ak z dévodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluZieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so star§ou ochrannou znamkou.

Podra § 4 citovaného zakona je na tcely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna zndmka zapisana v registri ochrannych zndmok Uradu so skor$im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

¢) ochranna znamka Spoloéenstva (ochranna znamka EU) so skor$im pravom prednosti alebo so skorsim
pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna zndmka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, Ze prihlaSka slovnej ochrannej znamky v prilozenej Gprave ,,BOSS
energy drink*, ¢islo spisu POZ 531-2015, proti ktorej namietky smeruja, bola podana 19.3.2015
prihlasovate’mi Marianom Nemé&ekom, Na Sihoti 6, 010 01 Zilina, Slovenska republika a Jaroslavom
Hlivakom, Hlavna 43, 049 41 Paca, Slovenska republika a zverejnend vo Vestniku uradu 3.9.2015 pre tovary


http://www.mapaobchodov.sk/znacky/hugo-boss/
https://cs.wikipedia.org/wiki/Hugo%20Boss.

a sluzby v triedach 16, 25, 32, 35 a 39 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel’ HUGO BOSS Trade Mark Management GmbH & Co. KG, Dieselstr. 12,
72555 Metzingen, Nemecko, je majitel'om nasledovnych ochrannych zndmok Eurdpskej tnie platnych na
Uzemi Slovenskej republiky:

- slovnej ochrannej znamky ¢. 49221 ,,BOSS* (d’alej ,,prva starSia ochranna znamka“), ktora je zapisana
pre tovary a sluzby v triedach 3, 9, 10, 12, 14, 16, 18, 20, 24, 25, 27, 28, 29, 30, 31, 32,35a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb s prdvom prednosti od 1.4.1996 a platnej na Uzemi
Slovenskej republiky od 1.5.2004,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 10837565 ,,BOSS* (d’alej ,,druhé starSia ochranna zndmka“), ktora je
zapisand pre tovary a sluzby v triedach 19, 20, 21, 35 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb
s pravom prednosti od 25.4.2012,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 10046068 ,,BOSS* (d’alej ,.tretia starSia ochranna znamka*), ktoréa je
zapisand pre tovary a sluzby v triedach 30, 32 a 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb
s pravom prednosti od 14.6.2011,

- slovnej ochrannej znamky ¢. 1798099 ,,BOSS* (d’alej ,,Stvrta starSia ochranna znamka“), ktora je
zapisana pre sluzby v triedach 35, 38 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb s pravom
prednosti od 8.8.2000 a platnej na uzemi Slovenskej republiky od 1.5.2004.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznacenia a ochrannych zndmok namietatela vyplyva,
Ze ochranné znamky namietatel’a maju skorsie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda si vo
vztahu k zverejnenému oznacéeniu star§imi ochrannymi znamkami.

Porovnanie tovarov a sluZieb
Zverejnené oznacenie je prihlasované pre nasledujuce tovary a sluzby:

trieda 16 — ,,plagaty; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky, fotografie (tlacoviny); tlacené
publikdcie, prospekty; etikety okrem textilnych, letaky; putace z papiera alebo lepenky,
plastové félie na balenie; lepiace Stitky (papiernicky tovar)*,

trieda 25 — ,, odevy; oblecenie; spodna bielizen; opasky (Casti odevov); pokryvky hlavy; Satky, celenky;
Ciapky, klobuky, silty na pokryvky hlavy,; saly; tricka; vrchné oSatenie “,

trieda 32 — ,,mineralne vody (napoje); stolové vody; sytené vody (ndpoje); nealkoholické osvieZujuce
napoje; nealkoholické energetické a povzbudzujice ndpoje obsahujuce latky na regeneréciu a
povzbudenie organizmu; ovocné ndpoje a ovocné dzasy; limonady; nealkoholické pripravky na
vyrobu ochutenych napojov; sirupy na vyrobu napojov*,

trieda 35 - ,,reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); marketing; zasobovacie sluzby pre tretie osoby
(ndkup tovarov a sluzieb pre iné podniky); maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi
uvedenymi v triede 32 tohto zoznamu*‘,

trieda 39 — ,, dorucovanie tovarov; distribiicia nealkoholickych ndapojov, balenie tovarov; skladovanie
tovarov; plnenie flias*.

Prva starSia ochrannd znamka je okrem tovarov a sluzieb v triedach 3, 9, 10, 12, 14, 18, 20, 24, 27, 28, 29,
30, 31 a 42 zapisana aj pre nasledujuce tovary a sluzby:

trieda 16 — ,,paper, cardboard and goods made from these materials (included in class 16); printed matter;
containers of plastic, paper or cardboard for packaging; stickers; playing cards* [papier,
lepenka a tovary vyrobené z tychto materiélov (zaradené do triedy 16); tlacoviny; vrecka
z plastu, papiera alebo lepenky na balenie; nalepky; hracie karty],

trieda 25 — ,,clothing for men, women and children; stockings; headgear; underwear; nightwear;
swimwear; bathrobes; belts; belts of leather; shawls; accessories, namely headscarves, neck
scarves, shawls, dress handkerchiefs; ties; gloves; shoes* [panske, ddmske a detske odevy;
pancuchy; pokryvky hlavy; spodna bielizen; no¢na bielizen; plavky; zupany; opasky; opasky
z koze; $aly; doplnky, menovite Satky, Satky na krk, Saly, vreckovky do Siat; kravaty; rukavice;
topanky],

trieda 32 — ,,mineral and aerated waters and other non-alcoholic drinks; fruit drinks and fruit juices;
syrups and other preparations for making beverages* [mineralne a sytené vody a iné



nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné $tavy; sirupy a iné pripravky na vyrobu
napojovy],

trieda 35 — ,,advertising, business management, business administration, sales consultancy** [reklamné
sluzby, obchodny manazment, obchodna administrativa, konzulta¢né sluzby v oblasti predaja].

Druha starSia ochranna zndmka je okrem tovarov a sluZieb v triedach 19, 20, 21 a 42 zapisana aj pre
nasledujuce sluzby:

trieda 35 — ,,advertising; business management; office functions; wholesale and retail services in relation
to clothing, clocks and watches, spectacles, fashion accessories, cosmetics and perfumery,
goods of leather, home textiles, luggage, sporting articles and tobacco goods; marketing;
market research and market analysis; rental of advertising space; distribution of goods and
advertising material for advertising purposes, including via electronic media and via the
internet; presentation of goods, in particular business and shop window dressing; organisation
of exhibitions for commercial and publicity purposes; business consultancy and management,
business organisation consultancy, professional business consultancy; consumer consultancy;
promotion of business relationships by providing of commercial and business contacts*
[reklamné sluzby; obchodny manazment; kancelarske prace; vel’koobchodné a maloobchodné
sluzby v oblastiach: oblecenie, hodiny, okuliare, modne prislusenstvo, toaletné pripravky a
parfumy, kozené tovary, domace textilie, batozina, Sportové predmety a tabakové produkty;
marketing; prieskum trhu a analyza trhu; prenajom reklamnych priestorov; distriblcia tovarov a
reklamného materialu na G¢ely reklamy, aj prostrednictvom médii a internetu; prezentécia
tovaru, najma aranZzovanie obchodov a vykladov; organizécia vystav pre obchodné a reklamné
ciele; poradenstvo spolo¢nostiam a sprava, organiza¢né poradenstvo, podnikové hospodarske
poradenstvo; poradenstvo spotrebitel'om; podpora obchodnych vztahov prostrednictvom
sprostredkovania obchodnych a hospodarskych kontaktov].

Tretia starSia ochranna znamka je okrem tovarov a sluzieb v triedach 30 a 43 zapisana aj pre nasledujlce
tovary:

trieda 32 — ,,mineral and aerated waters and other non-alcoholic drinks; fruit drinks and fruit juices;
syrups and other preparations for making beverages* [mineréalne a sytené vody a iné
nealkoholické ndpoje; ovocné ndpoje a ovocné $tavy; sirupy a iné pripravky na vyrobu
napojov].

Stvrta starSia ochranna znamka je okrem sluzieb v triedach 38 a 41 zapisana aj pre nasledujtice sluzby:

trieda 35 — ,,sales services, in particular in the field of clothing, watches, spectacles, fashion accessories,
cosmetics and perfumery, goods of leather, home furnishing fabrics, luggage, sporting articles
and tobacco goods; marketing; market research and market analysis; advertising; rental of
advertising space; distribution of goods and advertising material for advertising purposes,
including via electronic media and via the Internet; presentation of goods, in particular
business and shop window dressing; arranging of sales events; promotion of business
relations; business consultancy and management, organisation consultancy, professional
business consultancy; sales consultancy; business management; all the aforesaid services for
others* [predajné sluzby spojené najma s oble¢enim, hodinkami, okuliarmi, moédnymi
doplnkami, kozmetikou a parfumériou, vyrobkami z koZe, bytovym textilom, batoZinou,
Sportovymi potrebami a tabakovymi vyrobkami; marketingové sluzby; prieskum trhu a analyza
trhu; reklamné sluzby; prengjom reklamného priestoru; distribucia tovaru a propaga¢nych
materialov na reklamné ucely, aj prostrednictvom elektronickych médii a cez internet;
predvadzanie tovaru v obchodoch a vo vykladoch; organizécia predajnych podujati; podpora
obchodnych vzt'ahov; konzultacia a sprava v oblasti podnikania, vratane organizaéného
poradenstva, podnikové hospodarske poradenstvo; konzulta¢né sluzby v oblasti predaja;
obchodny manaZment; vSetky vysSie uvedené sluzby pre tretie osoby].

Pri posudzovani podobnosti tovarov a sluzieb prihlasovanych pre zverejnené oznacenie a zapisanych tovarov
a sluZieb pre starSie ochranné znamky je potrebné zohl'adnit’ vsetky rozhodujuce okolnosti, ktorymi sa
vyznacuje vztah medzi porovnavanymi tovarmi a sluzbami, predovsetkym ich povahu, urcenie, ucel
pouzitia, ako aj ich konkuren¢ny alebo komplementérny vztah. Zaroven je vyznamné aj kritérium



relevantného spotrebitel’a, ktorému sii takto oznagené tovary a sluzby uréené. Cislo triedy jednotlivych
tovarov a sluZieb slUzi len na potreby zatriedenia, pripadne vyjasnenia povahy tovarov a sluzieb, avSak
nepredstavuje dékaz o ich podobnosti, resp. rozdielnosti.

Prihlasované tovary v triede 16 ,,plagaty; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo lepenky; fotografie
(tlacoviny),; tlacené publikdcie; prospekty, etikety okrem textilnych; letaky; putace z papiera alebo lepenky,
plastové folie na balenie; lepiace Stitky (papiernicky tovar)*“mozno aj bez podrobnej analyzy povazovat’ za
zhodné a/alebo vysoko podobné so zapisanymi tovarmi ,,papier, lepenka a tovary vyrobené z tychto
materidlov (zaradené do triedy 16); tlacoviny, vrecka z plastu, papiera alebo lepenky na balenie; nalepky;
hracie karty“ pre prvu starSiu ochranni zndmku v rovnakej triede 16. Tovary ,,papier, lepenka a tovary
vyrobené z tychto materiélov (zaradené do triedy 16)* starSej ochrannej znamky su uvedené vSeobecnymi
pojmami, pod ktoré mozno zahrnit’ vSetky jednotlivo vymenované druhy papiernickych tovarov
prihlasovanych pre zverejnené oznacenie. Uvedené prihlasované a aj zapisané tovary mézu mat’ zhodného
vyrobcu, sluZia na rovnaky ucel, su uréené Sirokej spotrebitel'skej verejnosti, st spravidla predavané na
rovnakych predajnych miestach, ¢ize v papiernictvach, knihkupectvach, v novinovych stankoch a pod. a st
distribuované prostrednictvom rovnakych distribu¢nych kanalov, a preto stret uvedenych tovarov
prihlasovatel'a a namietatel’a na trhu je pravdepodobny.

Predmetom ochrany zverejneného oznac¢enia maju byt aj tovary v triede 25, ato ,,odevy, oblecenie; spodnd
bielizen; opasky (Casti odevov); pokryvky hlavy, Satky, celenky; ciapky; klobuky, Silty na pokryvky hlavy,
Saly; trickad; vrchné osatenie *, Ktoré mozno tiez bez podrobnej analyzy povazovat’ za zhodné a/alebo vysoko
podobné so zapisanymi tovarmi ,,panske, damske a detské odevy, pancuchy, pokryvky hlavy, spodnd
bielizen,; nocna bielizen, plavky; Zupany; opasky, opasky z koze; Saly; doplnky, menovite Satky, Satky na krk,
Saly, vreckovky do Siat; kravaty; rukavice* pre prvu starSiu ochrannl zndmku v rovnakej triede 25.

Z konkrétneho vysSie uvedeného znenia zoznamov tovarov zverejneného oznacenia a prvej starsej ochrannej
znamky vyplyva, Ze porovnavané tovary si vo vacsine pripadov uvadzané zhodnymi alebo synonymickymi
ndzvami, pripadne ide 0 vzajomne zastupitel'né alebo doplnkové tovary, ktoré si spotrebitel’ z hl'adiska
svojich potrieb mbze zamenit, pretoze ich obvykly povod je obycajne rovnaky. Tiez uvedené prihlasované
tovary mozno pokladat’ za podobné so zapisanymi sluzbami ,, velkoobchodné a maloobchodné sluzby v
oblastiach: oblecenie, modne prislusenstvo, kozené tovary ““ pre druhu starSiu ochrannd znamku v triede 35
a rovnako aj so zapisanymi sluzbami ,,predajné sluzby spojené najma s oblecenim, médnymi doplnkami,
vyrobkami z koZe* pre Stvrtu starSiu ochrannu zndmku v triede 35, pretoZe priamo suvisia so zapisanymi
sluzbami, a tak sa spotrebitel’ méze domnievat’, ze pochadzaju z jedného alebo prepojeného zdroja.

Pre zverejnené oznacenie sU prihlasované aj tovary v triede 32 ,,mineralne vody (napoje); stolove vody;
sytené vody (napoje); nealkoholické osviezujice ndpoje; nealkoholické energetické a povzbudzujlce napoje
obsahujuce latky na regeneraciu a povzbudenie organizmu; ovocné napoje a ovocné dzusy; limonady;
nealkoholické pripravky na vyrobu ochutenych napojov; sirupy na vyrobu napojov*‘, ktoré mozno povazovat
za zhodné a/alebo vysoko podobné so zapisanymi tovarmi ,,mineralne a sytené vody a iné nealkoholické
napoje; ovocné napoje a ovocné Stavy, sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov* pre prvu a tretiu starsiu
ochrannl zndmku v rovnakej triede 32. Tovary ,,iné nealkoholické napoje“ prvej a tretej starSej ochrannej
znamky st uvedené v§eobecnym pojmom, pod ktory mozno zahrnut’ vietky jednotlivo vymenované druhy
nealkoholickych napojov v¢itane tovarov ,,nealkoholické energetické a povzbudzujlce napoje obsahujuce
latky na regeneraciu a povzbudenie organizmu* prihlasované pre zverejnené oznacenie. Uvedené
prihlasované a zapisané tovary sluzia Sirokej spotrebitel’skej verejnosti na rovnaky ucel, na uhasenie smadu
alebo osviezenie, su distribuované rovnakymi distribuénymi kanalmi a st predavané a podavané na
rovnakych predajnych miestach.

Prihlasované sluzby v triede 35 ,,reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); marketing; zasobovacie
sluzby pre tretie osoby (nékup tovarov a sluzieb pre iné podniky); maloobchodné a velkoobchodné sluzby s
tovarmi uvedenymi v triede 32 tohto zoznamu* st zhodné a/alebo podobné so zapisanymi sluzbami
»reklamné sluzby, obchodny manazment, obchodna administrativa, konzultacné sluzby v oblasti predaja“
pre prva starSiu ochrannt zndmku v rovnakej triede 35, rovnako aj so zapisanymi sluzbami ,,reklamné
sluzby, obchodny manazment; kanceldrske prace; velkoobchodné a maloobchodné sluzby v oblastiach:
oblecenie, hodiny, okuliare, modne prislusenstvo, toaletné pripravky a parfumy, kozZené tovary, domdce
textilie, batoZina, Sportové predmety a tabakové produkty; marketing; prieskum trhu a analyza trhu;
prenajom reklamnych priestorov; distribiicia tovarov a reklamného materidlu na vucely reklamy, aj
prostrednictvom médii a internetu; prezentacia tovaru, najma aranzovanie obchodov a vykladov;
organizdcia vystav pre obchodné a reklamné ciele; poradenstvo spolocnostiam a sprava, organizacné



poradenstvo, podnikové hospodarske poradenstvo; poradenstvo spotrebitelom; podpora obchodnych
vztahov prostrednictvom sprostredkovania obchodnych a hospodarskych kontaktov* pre druh( starSiu
ochrann zndmku v rovnakej triede 35, ako aj so zapisanymi sluzbami ,,predajné sluzby spojené najma

S oblecenim, hodinkami, okuliarmi, modnymi doplnkami, kozmetikou a parfumériou, vyrobkami z koze,
bytovym textilom, batoZinou, Sportovymi potrebami a tabakovymi vyrobkami; marketingové sluzby; prieskum
trhu a analyza trhu; reklamné sluzby; prendjom reklamného priestoru, distribiicia tovaru a propagacnych
materidalov na reklamné ucely, aj prostrednictvom elektronickych médii a cez internet; predvadzanie tovaru
v obchodoch a vo vykladoch; organizacia predajnych podujati; podpora obchodnych vztahov, konzulticia
a sprava v oblasti podnikania, vrdatane organizacného poradenstva, podnikové hospoddrske poradenstvo,
konzultacné sluzby v oblasti predaja; obchodny manazment; vSetky vysSie uvedené sluzby pre tretie osoby**
pre Stvrtd starSiu ochrann zndmku v rovnakej triede 35. Uvedené sluzby maji rovnaka povahu, uéel,
konkuruju si, resp. su navzajom doplnkové a obvykle maju rovnakych poskytovatel'ov.

Co sa tyka sluzieb zverejneného oznagenia v triede 35, a to ,,maloobchodné a velkoobchodné sluzby s
tovarmi uvedenymi v triede 32 tohto zoznamu*‘, uvedené sluzby zverejneného oznacenia st podobné aj

s tovarmi prvej a tretej starSej ochrannej znamky v triede 32, pretoze uvedené maloobchodné

a vel'koobchodné sluzby sa priamo tykaju tovarov chranenych prvou a tret'ou star§ou ochrannou znamkou,
t. j. st poskytované spolu s tymito tovarmi, preto je zrejmé, Ze spotrebitel’ sa méze domnievat’, Ze tieto
porovnavané tovary a sluzby pochadzaju od toho istého alebo navzajom prepojenych subjektov.

Prihlasované sluzby v triede 39 ,,distriblcia nealkoholickych napojov* sa priamo viaZzu ku vSetkym tovarom
zverejneného oznacenia v triede 32, ktoré boli postdené ako zhodné a/alebo vysoko podobné so zapisanymi
tovarmi pre prva a tretiu starSiu ochrannd znamku v triede 32, a teda aj uvedené sluzby zverejneného
oznacenia mozno pokladat’ za podobné aj ked’ v niz8ej miere s tovarmi prvej a tretej starSej ochrannej
znamky Vv triede 32.

Dalsie prihlasované sluzby v triede 39 ,, dorucovanie tovarov, balenie tovarov; skladovanie tovarov; plnenie
flias* a pre prva a tretiu starSiu ochrannd znamku v triede 32 zapisané tovary ,,mineralne a sytené vody a iné
nealkoholické napoje; ovocné napoje a ovocné stavy; sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov* sa zretel'ne
liSia v ich poskytovatel'och ¢i vyrobcoch, povahe, G¢ele poskytnutia a pouZitia i distribu¢nych kanaloch.
Porovnavané sluzby a tovary nie su v konkuren¢nom vztahu, a nie st ani komplementarne v tom zmysle, Ze
jedny by boli nevyhnutné pre poskytovanie ¢i vyrobu tych druhych. Zaroven nie je pravdepodobné, aby
vyrobcovia uvedenych tovarov v triede 32 poskytovali sluzby v triede 39 tretim osobam. Z toho dévodu sa
uvedené prihlasované sluzby v triede 39 nepodobajd tovarom zapisanym v triede 32 pre prva a tretiu starSiu
ochrann( zndmku.

Na porovnanie sluZieb prihlasovanych v triede 39 ,, dorucovanie tovarov*“ so sluzbami zapisanymi v triede
35 ,.distribucia tovaru a propagacnych materidalov na reklamné ucely, aj prostrednictvom elektronickych
médii a cez internet** pre druhu a §tvrtd starSiu ochrannt znamku sa vzt'ahuje tiez konstatovanie o ich
vzajomnej nepodobnosti. Kym v pripade prihlasovanych sluZieb ide o sluzby poskytované Specializovanymi
spolo¢nost’ami, ktorych t¢elom je dorucit’ tovar z jedného miesta na iné miesto, G¢elom zapisanych sluzieb
je propagovanie vyrobkov a sluzieb prostrednictvom novin, webovych lokalit, videi, internetu atd’. s ciel'om
ziskat’ si zakaznikov.

Prihlasované sluzby ,, dorucovanie tovarov, balenie tovarov; skladovanie tovarov; plnenie flia3* sa zretel'ne
liSia svojou povahou a poskytovatel'mi od vsetkych tovarov a sluZieb zapisanych pre prvd, druhd, tretiu aj
Stvrtu starSiu ochrann( znamku, a preto st nepodobné.

Porovnanie tovarov a sluzieb zverejneného oznacenia s tovarmi a sluzbami zapisanymi pre starSie ochranné
znamky mozno zhrnut' do konstatovania, ze vSetky prihlasované tovary v triedach 16 a 25 mozno povazovat
za tovary zhodné a/alebo vysoko podobné s tovarmi zapisanymi pre prvd starSiu ochrann zndmku v triedach
16 a 25. V3etky prihlasované tovary v triede 32 mozno povazovat’ za tovary zhodné a/alebo vysoko podobné
s tovarmi zapisanymi pre prvu a tretiu starSiu ochrannd zndmku v rovnakej triede 32. Prihlasované sluzby

v triede 35 ,,reklama; podpora predaja (pre tretie osoby); marketing; zasobovacie sluzby pre tretie osoby
(nakup tovarov a sluZieb pre iné podniky); maloobchodné a velkoobchodné sluzby s tovarmi uvedenymi v
triede 32 tohto zoznamu““ st zhodné a/alebo podobné so zapisanymi sluzbami pre prvd, druh( a Stvrtd starSiu
ochrann( zndmku v rovnakej triede 35. Prihlasované sluzby maloobchodné a velkoobchodné sluzby s
tovarmi uvedenymi v triede 32 tohto zoznamu** v triede 35 st podobné aj s tovarmi prvej a tretej starsej
ochrannej znamky v triede 32. Prihlasované sluzby ,,distribicia nealkoholickych napojov* v triede 39 sU



v nizkej miere podobné s tovarmi prvej a tretej starSej ochrannej zndmky v triede 32. Zvy3né prihlasované
sluzby v triede 39 st nepodobné s tovarmi a sluzbami starSich ochrannych znamok.

Porovnanie oznaceni
Zverejnené oznacenie (POZ 531-2015) Prva, druha, tretia, Stvrta starSia ochranna znamka

(ochranné znamky Europskej unie ¢. 49221,
¢. 10837565, ¢. 10046068 a ¢.1798099)

BOSS

i Ty TR
Talial Ef:::: IR

energy drink

Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitel'a mozu vyvolat, s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihlasené, resp. zapisane.

Z vizualneho hPadiska ide o porovnanie slovného zverejneného oznaéenia v priloZenej Uprave a slovnych
starSich ochrannych zndmok. Je potrebné uviest, ze porovnavané oznacenia obsahuju zhodné slovo ,,BOSS*.
Vo zverejnenom oznaceni je toto slovo sucastou slovného spojenia ,,BOSS energy drink®, v ktorom je
umiestnené na prvom mieste nad slovnymi prvkami ,,energy drink®, oproti ktorému je napisané
niekol'’konasobne vac¢sim a tuénym pismom vel'kej tlacenej abecedy. Slovné spojenie ,.energy drink“ je
napisané pismenami malej tlacenej abecedy a tensim pismom. Graficka tprava zverejneného oznacenia
spociva aj v tom, Ze vSetky jeho slova st mierne naklonené smerom doprava. Za dominantny a aj
distinktivny prvok zverejneného oznacenia mozno povazovat slovo ,,BOSS®, ked’ze je z vizualneho hl'adiska
najvyraznejSie a oproti opisnym slovam ,,energy drink (energeticky napoj) zverejneného ozna¢enia ma
rozliSovaciu spdsobilost’, pretoze nepoukazuje na druh, zameranie, ¢i iné charakteristiky prihlasovanych
tovarov alebo sluZieb. StarSie ochranné znamky su tvorené jedinym slovom ,,BOSS*, ktoré je napisané
Standardnym typom pisma velkej tlatenej abecedy. Vzhl'adom na skutocnost’, Ze vizualny vnem
porovnavanych oznaceni je ovplyvneny sucasnym posobenim vsetkych prvkov, ktoré ich tvoria, pri zvaZeni
vSetkych uvedenych skutoénosti, s prihliadnutim na uvedené odlidnosti, ako aj podobnosti a s prihliadnutim
aj na nevyraznu graficka upravu zverejneného oznacenia, ktora nezabezpeci zverejnenému oznaceniu jeho
odliSenie od starSich ochrannych zndmok, nie je moZné podobnost’ zverejneného oznacenia a starSich
ochrannych zndmok z vizualneho hl'adiska odmietnut’ a mozno hovorit’ dokonca o vysokej miere vizualnej
podobnosti zaloZenej na zhodnom slove ,,BOSS".

Z fonetického hPadiska moZno predpokladat’, ze relevantny spotrebitel’ dominantné a distinktivne slovo
,BOSS* zverejneného oznacenia precita bez ohl'adu na znalost’ anglickej vyslovnosti ako ,,b0s“ a jeho
slovné spojenie ,,energy drink* pravdepodobne nebude reprodukovat’ jednak z dévodu, Ze na jeho zéklade
nemozno individualizovat’ jednotlivé tovary a sluzby takto oznaéené a tiez z dévodu, Ze toto slovné spojenie
je nevyrazné a spotrebitel’ ma tendenciu dlhSie oznaéenia skracovat’, pripadne, ak ho precita, tak ho precita
vzhl'adom na bezny a frekventovany vyskyt tychto slov v oznaceniach energetickych napojov po anglicky
ako ,,e-ner-dzi drink®. StarSie ochranné znamky spotrebitel’ precita ako ,,bos*. Z porovnania zvukovej
podoby zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok vyplyva, Ze na zaciatku zverejnené¢ho
oznacenia, ktory je spotrebitel'om pri fonetickej interpretacii oznaceni vacsinou prednostne vnimany, zaznie
dostatoéne zrozumitel'né zhodné slovo ,,00s", aviak v pripade starSich ochrannych zndmok ako slovo jediné,
a vo zverejnenom oznaceni za nim mozu zazniet’ $tyri odlisné slabiky ,,e-ner-dzi drink*, a to len za
predpokladu, Ze ich spotrebitel’ precita. VzhI'adom na uvedené mozno konstatovat’ podobnost’, ¢i dokonca
zhodnost’ porovnavanych oznaceni aj z fonetického hladiska, ktora je zaloZzena na zhodnom dominantnom

a distinktivnom slove ,,BOSS*.

Porovnavané oznacenia sa povazuji za podobné zo sémantického hl’adiska vtedy, ak su relevantnou
verejnost'ou vnimané ako oznacenia s rovnakym alebo podobnym vyznamom. Podstatné je, ¢i prvky tvoriace
porovnavané oznacenia majui konkrétny vyznam, ktory by pomohol spotrebitel'ovi pri orientacii na trhu

a identifikacii nimi oznacovanych tovarov a sluzieb. Mozno predpokladat’, Ze dominantné a diStinktivne
slovo ,,BOSS* zverejneného oznacenia bude zrozumitel'né aj slovenskému spotrebitel'ovi nehovoriacemu po
anglicky a bude ho spajat’ s vyznamom ,,3éf, veduci, lider**. Uvedené konStatovanie podporuje aj vyskyt
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hesla ,,bos* v Slovniku sig¢asného spisovného jazyka s uvedenim vyznamu ,,vodca, $éf*. Dalsie slova
zverejneného oznacenia ,,energy* a ,,drink* v preklade z anglického jazyka znamenaju ,,energiu, silu,
energeticky* a ,,napoj*. Aj v pripade tychto slov mozno predpokladat’, ze im priemerny spotrebitel’
porozumie — slovo ,,energy” je slovom podobnym slovenskému ekvivalentu ,,energia*“, slovo ,,drink sa
dokonca v slangovom jazyku pouZiva ako nahrada za slovenskeé slovo ,,ndpoj*“. Slova ,.energy* a ,,drink*
budt vo vztahu k tovarom a sluzbam zverejneného oznacenia prvkami opisnymi, podl'a ktorych sa
spotrebitel’ nebude orientovat’, pretoze mu budu poskytovat’ len vSeobecnl informaciu o povahe, resp. tcele
tovarov a 0 zamerani sluzieb oznaovanych zverejnenym ozna¢enim. Za t¢elom odliSenia tovarov a sluZieb
bude spotrebitel'ovi sluzit’ prvé slovo zverejneného oznacenia ,,BOSS“. Medzi predmetnymi porovnavanymi
oznaceniami tak mozno konstatovat’ aj sémantick(i podobnost’, spésobent slovom ,,BOSS* v nich
obsiahnutym.

Celkové zhodnotenie

Pravdepodobnost'ou zameny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel'ska verejnost’ méze domnievat, ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatel’a alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel’'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat’ celkovo so
zohl'adnenim vsetkych okolnosti tykajtcich sa konkrétnej veci. Toto celkové posudenie predpoklada urcita
vzdjomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnost’ami a najmé medzi podobnost'ou porovnavanych oznaéeni
a podobnost'ou oznacovanych tovarov a sluzieb. Pri posudzovani oznaceni je potrebné tiez vziat’ do ivahy
skuto¢nost’, Ze priemerny spotrebitel’ zvy¢ajne vnima oznacenia ako celky a neskima ich jednotlivé detaily a
navySe ma len zriedka moznost’ vykonat’ priame porovnanie oznaceni, ale musi sa spol'ahnut’ na ich
nedokonaly obraz, ktory ozna¢enia zanechali v jeho pamiti. Rovnako je potrebné tiez vziat’ do uvahy aj
kompenzacny princip, ktory hovori, Ze nizka miera podobnosti medzi ozna¢ovanymi tovarmi alebo sluzbami
méze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi ozna¢eniami a haopak.

Na ucely celkového postidenia pravdepodobnosti zameny je potrebné vyhodnotit’ relevantnu spotrebitel'sku
verejnost’ s ohl'adom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel
povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného, avSak miera pozornosti
priemerného spotrebitela sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov ¢i sluzieb.

Vzhl'adom na charakter posudzovanych tovarov a sluzieb ako relevantna verejnost’ prichadza do uvahy
Siroka verejnost’ ako aj odborna verejnost’ (vo vztahu k sluzbdm v triede 35), pri¢om pre obe skupiny je
charakteristicka priemerna miera obozretnosti a pozornosti.

StarSie ochranné znamky, tvorené slovnym prvkom ,,BOSS*, disponuju dobrou vnutornou (inherentnou)
rozliSovacou spdsobilost'ou k tovarom v triedach 16, 25, 32 a k sluzbam v triede 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb (napr. papier, lepenka a tovary vyrobené z tychto materidlov, tlacoviny, vrecka

z plastu, papiera alebo lepenky na balenie, nalepky, hracie karty, panske, ddmske a detské odevy, obuv

a pokryvky hlavy, mineralne a sytené vody a iné nealkoholické napoje, ovocné napoje a ovocné stavy,
sirupy a iné pripravky na vyrobu napojov, reklamné sluzby, obchodny manaZzment, obchodné administrativa,
konzulta¢né sluzby v oblasti predaja atd’. ), pretoze tieto tovary a sluzby nemaju priamy vzt'ah ku slovu
,BOSS*.

Pri komplexnom hodnoteni pravdepodobnosti zameny zverejneného oznacenia a starSich ochrannych
znamok je potrebné uviest’, ze kazdy prihlasovatel’ ma Siroké moZznosti pri vol'be znamkového motivu a jeho
jednotlivych prvkov, ktoré by nemali evokovat’ pribuznost’ s ozna¢eniami, ktoré su uz zapisané ako ochranné
znadmky. Pri porovnavani zverejneného oznacenia a prvej, druhej, tretej a Stvrtej starSej ochrannej znamky
vSak bolo zistené, Ze uvedene starSie ochranné znamky su celé obsiahnuté vo zverejnenom oznaceni, ktoré
obsahuje zhodny vyraz ,,BOSS*, ktorym su starSie ochranné znamky tvorené a ktory navySe mozno vo
vztahu k prihlasovanym aj zapisanym tovarom a sluZbam povazovat’ za prvok s dostato¢nou rozliSovacou
sposobilost'ou. Na zaklade uvedeného slovného prvku ,,BOSS* bola konstatovana foneticka a sémanticka
podobnost’ a v pripade, Ze opisny prvok ,.energy drink* nebude spotrebitel’ reprodukovat’ dokonca foneticka
zhoda, ako aj vysoka miera vizudlnej podobnosti porovnavanych oznaceni. Uvedené v spojitosti s tovarmi

a sluzbami, ktoré boli postdené ako zhodné a/alebo podobné, vedie k jednoznaénému zaveru, ze aj pri
strednom stupni pozornosti spotrebitel'a pravdepodobnost’ zameny medzi zverejnenym oznacenim a prvou,
druhou, tret'ou a Stvrtou starSou ochrannou znamkou existuje, a to aj na zaklade moznej vzajomnej asociacie
porovnavanych oznaceni, vzh’'adom na uvedeny zhodny slovny prvok ,,BOSS*. Zhodny slovny prvok
,»,BOSS* je sam sposobily vyvolat’ u spotrebitel'a dojem, Ze v pripade zverejneného oznacenia ide len
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0 d’alSie oznaCenie namietatel'a. Uvedené plati aj v pripade prihlasovanych sluZieb ,,distribdcia
nealkoholickych napojov* v triede 39, ktoré boli postdené ako podobné v nizkej miere s tovarmi prvej

a tretej starSej ochrannej znamky v triede 32, ked’ze je mozné uplatnit’ kompenzacny princip, podl'a ktorého
niZSia miera podobnosti medzi porovnavanymi tovarmi a sluzbami je kompenzované vysokou mierou
podobnosti porovnavanych oznaéeni. Ako uz bolo uvedené, slovnému spojeniu ,,energy drink nemozno
vzhl'adom na kolizne tovary v triede 32 a sluzby stvisiace s uvedenymi tovarmi priznat’ rozliSovaciu
sposobilost, ked’ze relevantnému spotrebitel'ovi poskytuje len jednoduchu a zaroveii priamu informaciu, Ze
ponukané tovary a sluzby sa tykaju energetickych napojov, t. j. priamo poukazuja na druh, Gcel a zameranie
takto oznacenych tovarov a sluzieb pre ktoré je zverejnené oznacenie prihlasené. Spotrebitel’, ktorého

v tomto pripade zahtna Siroky okruh spotrebitel'skej verejnosti aj odborna verejnost’, je tak ntiteny orientovat’
sa pri odliSeni tovarov a sluzieb pochadzajucich od réznych subjektov podl'a d’alsich prvkov obsiahnutych
Vv nich.

K argumentu prihlasovatel'a, Ze ochranné znamky Eurépskej Ginie nemali byt zapisané do registra Uradu
Eurdpskej Unie pre duSevné vlastnictvo z dovodu, Ze nemaju rozliSovaciu spdsobilost’ vzhl'adom na slovny
prvok ,,BOSS“, je potrebné uviest, Ze pri zapise ochrannych znamok do registra Urad Eurdpskej unie pre
dusevné vlastnictvo uz skimal absolutne dovody braniace ich zapisu do registra, pricom uvedené ochranné
zndmky zapisal, a predmetom tohto konania v zmysle 8 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. bolo posudit’ existenciu relativnych dévodowv, t. j.
pravdepodobnost’ zameny zverejneného oznacenia so star§imi ochrannymi zndmkami namietatel’a a aj
pravdepodobnost’ asociacie so star§imi ochrannymi zndmkami, ako prekdzky zapisu do registra ochrannych
znamok. Navyse, ako uz bolo uvedené, slovny prvok ,,BOSS* vo vzt'ahu k predmetnym tovarom a sluzbam
je prvkom distinktivnym, ked’Ze nevyjadruje Ziadne charakteristiky tychto tovarov alebo sluzieb.

K d’alsiemu argumentu prihlasovatel’a, ktory podlozil prilohami, Ze namietatel’ propaguje svoje produkty pod
ochrannymi znamkami ,,BOSS HUGO BOSS*, ,,HUGO BOSS*, ,,Boss Sport“, ,,Boss Black", ,,Boss golf*,
,»Boss Selection®, ,,Boss Green* a ,,Boss Orange* a oznacenie ,,BOSS* pouziva vylu¢ne len na vyrobkoch

v oblasti panskej a damskej mody (oblecenia), kozmetiky, kozenej galantérie, av§ak nikdy nie v suvislosti

s tovarmi v triede 32, je potrebné uviest, Ze predmetom konania podl'a § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z.
0 ochrannych znamkach v zneni zdkona ¢. 125/2016 Z. z. bolo posudit’ pravdepodobnost’ zdmeny
zverejneného oznadenia a ochrannych znamok so skorsim pravom prednosti (EU & 49221, EU ¢. 10837565,
EU ¢&. 10046068 a EU &. 1798099) v podobe a pre také tovary a sluzby, ako s starSie ochranné znamky
zapisané, resp. zverejnené oznacenie prihlasované, a to z pohl'adu relevantného spotrebitel’a, a nie ich
aktivneho pouZivania na trhu.

Urad povazuje za potrebné zaujat’ aj stanovisko k tvrdeniu prihlasovatel’a, Ze namietatel’ je povinny podl'a

§ 10 ods. 1 zdkona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach pouzivat’ svoje ochranné znamky, avsak tito
povinnost’ si namietatel’ nesplnil, pretoze neumiestnil ani jeden kus svojho produktu oznac¢eného oznacenim
,BOSS* na slovenskom a ani inom trhu. K uvedenému je potrebné uviest’, Ze citované ustanovenie zdkona
0 ochrannych znamkach je vo vztahu k uplatnenému dévodu podl'a § 7 pism. a) citovaného zdkona
irelevantné.

K predloZzenym dokazom prihlasovatel’a je potrebné uviest’, ze su pre toto konanie nepodstatné, pretoZe sa
tykaju inych konani odliSnych od konania v danom pripade a tiez sa tykaja ¢innosti spojenych s odliSnymi
tovarmi a sluZzbami (hudobné nastroje, zvukova a DJ technika, pocitade, hry, realizacia novostavieb,
rekonstrukcia, modernizacia, zatepl'ovanie objektov, montaz sadrokartonu, rodinné domy, bytova vystavba,
vyroba nabytku a podobne) v porovnani s tovarmi a sluzbami zverejneného oznacenia a prvej az Stvrtej
starSej ochrannej znamky, ktoré boli posudené ako zhodné a/alebo vysoko podobné.

KedZe Girad na zaklade postidenia predmetnych ndmietok zistil, Ze v danom pripade st vo vzt'ahu ku
vSetkym prihlasovanym tovarom a sluzbam zverejneného oznacenia v triedach 16, 25, 32, 35 a k sluzbe
,.distribucia nealkoholickych ndpojov* v triede 39 medzindrodného triedenia tovarov a sluzieb naplnené
podmienky v zmysle § 7 pism. a) zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zdkona

¢. 125/2016 Z. z. bolo rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.
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Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni zakona ¢. 125/2016 Z. z. mozno

proti tomuto rozhodnutiu podat’ na trade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma
odkladny uéinok.

Ing. Ingrid Breznanova
riaditel’ka
odboru sporovych konani

Dorudit’:

Marian Nemcéek
Na Siho:[i 6
010 01 Zilina

Rott, Rizicka & Guttmann

Patentova, znamkové a pravna kanceléria, v.0.s.
Palisady 36

811 06 Bratislava
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