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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel'a TREND Representative, s.r.o., ToméaSikova 23, 821 01 Bratislava,
zastupeného v konani patentovou zastupkytiou Ing. Editou Litvakovou, Patentova, znamkova a znalecka
kanceléria Litvakova a spol., Pluhova 78, 831 03 Bratislava (d’alej ,,namietatel*), proti zapisu oznacenia

,» Top trendy v byvani do registra ochrannych znamok, prihlaseného 29.1.2014 prihlasovatelom MEDIA/ST,
s.r.0., Moyzesova 35, 010 01 Zilina, zasttpeného v konani patentovym zastupcom Ing. Ivanom Beli¢kom,
Svermova 21, 974 04 Banska Bystrica (dalej ,,prihlasovatel*), pod ¢islom spisu POZ 140-2014 a
zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky 5.8.2014, rozhodol Urad
priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,arad*) podla § 32 ods. 2 zakona ¢. 506/2009 Z. z.

0 ochrannych znamkach takto:

namietkam sa vyhovuje a prihlaSka ochrannej zndmky ,, Top trendy v byvani*, ¢islo spisu POZ
140-2014, sa zamieta.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu kombinovaného oznacenia ,, Top trendy v byvani* do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu
POZ 140-2014 (d’alej aj ,,zverejnené oznacenie®), boli 29.10.2014 podané namietky podla § 30 v spojeni s
§ 7 pism. a) a b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach, ktoré sa tykali celého zoznamu
prihlasovanych tovarov a sluZieb v triedach 16, 35 a 41 medzin&rodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel’ uviedol, Ze namietky st zalozené na nasledujucich narodnych ochrannych znamkach:

- slovnej ochrannej zndmke v priloZenej tprave ¢. 192683 ,,TREND* s prdvom prednosti od 30.11.1998,
ktord je zapisana pre sluzby v triedach 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- kombinovanej ochrannej znamke ¢. 221869 ,,TREND* s pravom prednosti od 27.6.2007, ktora je
zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamke ¢. 231790 ,,TREND* s prdvom prednosti od 27.6.2007, ktord je zapisana pre
tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

- slovnej ochrannej znamke ¢. 221112 ,,TREND TOP* s pravom prednosti od 27.6.2007, ktora je zapisana
pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej zndmke v priloZenej uprave ¢. 221870 ,,TREND TOP* s pravom prednosti od
27.6.2007, ktoré je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej zndmke v priloZenej uprave ¢. 218853 ,,TREND TOP* s pravom prednosti od
20.10.2006, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej znamke ¢. 222002 ,,TREND TOP RESTAURACIE A HOTELY* s pravom prednosti
od 27.6.2007, ktoré je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia
tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej zndmke v priloZenej uprave ¢. 217310 ,.trend top reStauracie a hotely* s pravom
prednosti od 5.5.2006, ktoréa je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35 a 41 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb.
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Namietatel’ uviedol, ze zverejnené oznacenie bolo prihlasené 29.1.2014 a z porovnania prava prednosti
namietanych ochrannych zndmok a zverejneného oznadenia je zrejmé, ze vSetky namietané ochranné
zndmky su starSimi ochrannymi znamkami.

Podl'a namietatel’a z porovnania zverejneného oznacenia a starSich ochrannych znamok vyplyva, Ze
zverejnené oznacenie je so star§imi ochrannymi znamkami z vizualneho, fonetického a aj zo sémantického
hladiska zamenitel'né.

Namietatel’ k porovnaniu tychto oznadeni z vizualneho hl'adiska uviedol, Ze v pripade zverejneného
oznacenia ide o oznacenie vyrazne zamenite'né najma so star§imi ochrannymi zndmkami ¢. 221870, 218853
a 217310, ked’Ze ide o slovné ochranné zndmky v priloZenej uprave, priCom jedinymi pouzitymi grafickymi
prvkami vo vietkych oznageniach st obdiznik, resp. §tvorec, v ktorom je umiestneny text, a farba pisma.
Kolizne oznacenia zhodne obsahuju rovnaky slovny prvok ,,trend* (v pripade zverejneného oznacenia je
tento prvok uvedeny v plurali) v spojeni so slovom ,,top“. Vo zverejnenom oznaceni je slovny prvok ,,top
trendy* napisany bielou farbou rovnako ako v starSich ochrannych znamkach ¢. 221870 a 217310, v starsej
ochrannej znamke ¢. 218853 je biela farba pouzita v slove ,,trend*.

Dalej namietatel’ uviedol, Ze dominantnym prvkom zverejneného oznadenia je slovné spojenie ,, Top trendy*,
o prihlasovatel’ zvyraznil aj jeho umiestnenim na zaciatok zverejneného oznacenia, vi¢§im typom pisma

a tiez vlozenim do farebného Stvorca. Namietatel je presvedceny, ze spotrebitelia sa budu orientovat’ na trhu
ponukanych tovarov a sluzieb prave podl'a slovného spojenia ,,Top trendy*.

Namietatel’ konstatoval, ze z vizualneho hl'adiska je zverejnené oznacenie podobné so star§imi ochrannymi
znamkami.

Dalej sa namietatel’ venoval porovnaniu oznaéeni z fonetického hladiska. Uviedol, Ze vo zverejnenom
oznaceni sa slovné spojenie ,,Top trendy* nachadza na prvom mieste, ¢o spdsobi, Ze zostane v pamati
spotrebitel'ov najzretelnejsie. Toto slovné spojenie je vyrazne zamenitel'né so slovnym spojenim ,trend top“,
ktoré sa nachadza v ochrannych znamkach ¢. 221112, 221870, 218853, 217310 a 222002, a to bud’ ako
jediné alebo tiez na prvom mieste. Z uvedeného je podl'a namietatel’a zrejmé, Ze celé starSie ochranné
znamky €. 217310 a €. 222002 st obsiahnuté vo zverejnenom oznaceni a tvoria jej podstatnu cast’, ktora je
priemernym spotrebitelom vnimana prednostne. Okrem toho star$iu ochrannti znamku ¢. 221870 moze
spotrebitel’ reprodukovat’ vzhI'adom na vyraznost’ slovného prvku ,,TOP* a vertikdlne umiestnenie slovného
prvku ,,TREND* ako ,,TOP TREND*.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti namietatel’ konstatoval, Ze porovnavané oznacenia st aj z fonetického
hl'adiska zamenitel'né.

Dalej sa namietatel’ venoval porovnaniu oznaceni zo sémantického hladiska. Uviedol, Ze spolo¢na Gast’
porovnavanych oznaceni, ktorou je slovo ,,trend” ma vyznam ,,celkovy smer vyvinu* (Kratky slovnik
slovenského jazyka VEDA, vydavatel'stvo Slovenskej akadémie vied, 1987) a d’al$ia spolo¢na cast’, slovo
»top* pochadza z anglického jazyka a ma vyznam ,, hlavny, prvy, popredny, predny, Spickovy, vrcholovy .
Slovo ,,byvanie* znamena ,, miestnost, miestnosti, v ktorych jednotlivec alebo rodina Zije, ma svoje bydlisko;
syn. byt, pribytok* (Slovnik si¢asného slovenského jazyka A — G, Veda, vydavatel'stvo Slovenskej akadémie
vied, 2006). Podl'a namietatel’a samotné slovo ,,byvanie* nema rozliSovaciu sposobilost’ v stvislosti

s tlaCovinami, Casopismi, konferenciami zameranymi na byvanie.

Namietatel’ dodal, Ze slovné spojenie ,,Top trendy*, ktoré je dominantnou ¢astou zverejneného oznacenia,
ma nepopieratel'ne podstatnu ulohu z hl'adiska rozliSovacej spdsobilosti medzi poskytovanymi tovarmi
a sluzbami na trhu.

Podl'a namietatel’a k rovnakému zaveru mozno prist’ aj porovnanim zverejneného oznacenia s ostatnymi
star§imi ochrannymi znamkami, ktoré tvoria jeho znamkovy rad.

Namietatel’ uviedol, ze drZitel’ licencie k ochrannym zndmkam, na ktorych su zaloZené namietky, a zaroven
ich predchadzajuci majitel’, spoloénost TREND Holding s.r.0., je vydavatel'sky a produkény dom, ktorého
podnikatel'skou aktivitou je najmé vydavatel'sk4 ¢innost’. Casopis TREND vysiel prvykrat v roku 1991

a odvtedy poskytuje svojim ¢itatefom najmaé informacie z oblasti ekonomiky a podnikania. Okrem hlavného
¢asopisu TREND drzitel’ licencie vydava aj cely rad d’alsich publikacii a priloh obsahujdcich slovo TREND.



Dalej namietatel’ uviedol, Ze vzhl'adom na pritomnost slova ,.,trend*, resp. slovného spojenia ,,top trend*

Vv porovnavanych oznaCeniach existuje nebezpetenstvo zameny oznaéeni pochadzajicich od réznych
subjektov a tiez nebezpecenstvo vzniku mylnej predstavy o ich vzajomnej spojitosti vo vedomi
spotrebitel'skej verejnosti. Podl'a namietatela spotrebitelia si mézu vyvodit’ zaver, Ze namietatel’ si rozsSiruje
zndmkovy rad aj o tovary a sluzby zamerané na oblast’ byvania, dizajnu, stavebnictva, zahrady

a architektury, a preto sa mézu mylne domnievat, Ze tovary a sluzby oznacené zverejnenym oznacenim
pochéadzaju od namietatel’a, resp. drzitel’a licencie.

Namietatel’ konStatoval, Ze porovnavané oznacenia su z vizualneho, fonetického aj zo sémantického hl'adiska
zamenitelné, a preto zverejnené oznacenie nemoze plnit’ svoju zakladnu funkciu, ktorou je sposobilost’
rozlisit’ tovary a sluzby pochadzajlce od roznych subjektov.

Namietatel’ v savislosti s tovarmi a sluzbami uviedol, Ze porovnavané oznacenia st prihlasené, resp. zapisané
pre zhodné, pripadne podobné tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov
a sluzieb.

Namietatel’ na zaklade uvedenych skutoénosti konstatoval, Ze hmotnopravne podmienky ustanovenia § 7
pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach boli naplnené.

V savislosti s druhym namietanym dévodom namietatel’ uviedol, Ze pokial’ ide o preukdzanie dobrého mena
ochrannej znamky, je potrebné, aby boli splnené uréité kvalitativne a kvantitativne kritérid. Kvantitativne
kritéria vypovedaju, aky je vel'ky stupein znamosti predmetnej znamky na urcitom uzemi. Dobré meno sa
ziskava v désledku intenzivneho, sustavného a vicsinou aj dlhodobého pouzivania zndmky, ako aj jej
propagacie. Medzi kvalitativne kritéria patri napriklad obchodna hodnota znamky. Délezitym kritériom je
taktiez skuto¢nost’, Ze znamka je pouzivana pre vyrobky dobrej povesti a mimoriadnej kvality.

Z predlozenych dokazov je zrejmé, ze ochranné znamky namietatel'a maja na Uzemi Slovenskej republiky
dobré meno a su zname Sirokému okruhu spotrebitel'skej verejnosti, a to pokial’ ide o:
- beznu spotrebitel'ski verejnost, ktoru tvoria domacnosti a individualni Citatelia,
- podnikatel'ské subjekty (zivnostnici, obchodné spolocnosti atd’.) a fyzické osoby riadiace ¢innost’
podnikatel'skych subjektov,
- odbornu verejnost’ v oblasti ekonomiky a manazmentu.

Dalej namietatel’ uviedol, e predchadzajiicim majitelom vagsiny starsich ochrannych znamok ,, TREND*
bola spolo¢nost TREND Holding spol. s r.0., ktord ma k nim licen¢né pravo zapisané aj v registri
ochrannych znamok.

Namietatel’ dodal, Ze vydavatel'stvo TREND Holding spol. s r.0. je vydavatel'sky a produkény dom, ktorého
hlavnou podnikatel'skou aktivitou je vydavatel'ska ¢innost’, a to vydavanie tyZzdennika TREND,
dvojtyzdennika PROFIT a ich priloh. Spolo¢nikmi a konatel'mi tejto spolo¢nosti su zakladatelia tyzdennika
»TREND", novinari O. B., E. K. a L. H. Podl'a namietatel’a tyzdennik TREND patri dlhodobo ku komeréne
najuspesnejsim titulom na slovenskom trhu a jeho prvé ¢islo vyslo 6.11.1991 a odvtedy vychéadza pravidelne
jedenkrat tyZdenne, teda 52-krat roéne. Lososovy novinovy format nahradil od 3.10.2002 prakticky
plnofarebny format A4. Tento tyzdennik je zamerany na poskytovanie informacii ¢itatel'om predovsetkym
z oblasti ekonomiky a podnikania. Namietatel’ dodal, Ze jeho spolo¢nost’ pod znackou ,,TREND* poskytuje
objektivne a aktualne informécie o ekonomike a podnikani, ktor¢ st prakticky vyuzitel'né pri rozhodovani
podnikatel'skych subjektov, riadeni obchodnych spolo¢nosti a zaroven sliZia na ziskanie komplexného
prehl’'adu. Podl’a namietatel’a znacka ,,TREND*, ako vysoko doveryhodna znacka na slovenskom trhu
ekonomickych informécii, symbolizuje odbornost’, objektivnost’ a spolahlivost’.

Dalej namietatel’ uviedol, Ze 28.6.1993 dennik The New York Times ozna&il TREND za jedny

z najuspesnejsSich novin v postkomunistickej Eurdpe. V tom istom roku TREND vydal prva tematicky
orientovanu prilohu a v roku 1994 ho obohatilo 21 priloh. V sucasnosti tento tyzdennik vychadza uz 22
rokov a spolu s nim pravidelne vychadzaju rézne prilohy, z ktorych mnohé obsahuju vo svojom nazve slovo
» 1 REND*.

Od roku 1999 vychadzaju ro¢enky TREND TOP v reklame (dnes uz TREND TOP v reklame a médiach),
TREND TOP v priemysle a TREND TOP vo financiach, v ktorych st obsiahnuté komplexné tdaje o firmach
a odvetviach, v dosledku ¢oho predstavuju jedine¢ny zdroj porovnavania ekonomickej uspesnosti firiem.



Od roku 2001 je vydavana publikacia TREND TOP reStauracie, ktord mapuje a hodnoti gastronomické
zariadenia na Uzemi Slovenskej republiky. Tato publikacia ziskala v roku 2003 novu podobu a aj ndzov, ked’
sa premenovala na TREND TOP reStauracie a hotely.

V roku 2001 vznikla analyticka jednotka TREND > analyses, ktora pripravuje odvetvové analyzy vratane
detailnych profilov spolo¢nosti a vlastné progndzy najdéleZitejSich makroudajov. Tieto analyzy su pod
oznacenim TREND > analyses zverejiiované v ro¢enkach, prilohach tyzdennika TREND, na internetovej
stranke www.etrend.sk a v doplnenej podobe vychadzaji aj samostatne. Zarovein TREND > analyses
vypraclva analyzy aj na objednavku.

Dalej TREND organizuje konferencie zamerané na oblast’ podnikania, manazmentu, marketingu, internetu,
reklamy atd’. (napr. Horeca manazment, Infotrendy, TOP manazment), TREND seminare a workshopy,
diskusné fora TREND Business Brunch pre manaZzment firiem a verejni spravu na vybrané aktualne témy
z ekonomiky a biznisu a alternativny vzdelavaci projekt pre stredné Skoly Myslim ekonomicky.

Namietatel’ dodal, Ze jeho spolo¢nost’ prevadzkuje najvacsi slovensky ekonomicky spravodajsky portal
eTREND.sk a Specializované weby TRENDreality.sk, TRENDrestauracie.sk a ePROFIT.sk.

Za G¢elom preukazania vysSie uvedenych skuto¢nosti namietatel’ predlozil dokazy ¢. 2 az 8.

Namietatel’ uviedol, ze podla prieskumu agentiry MEDIAN SK ¢itanost’ tyzdennika TREND v jednotlivych
etapach roku 2010 bola 0,31 az 0,61 %, v roku 2011 bola 0,40 az 0,63 % a v roku 2012 bola 0,73 az 1,12 %.

Podrla online omnibusového prieskumu spolo¢nosti GfK realizovaného od 10. do 15.6.2010 na vzorke 1000
respondentov ¢italo posledné vydanie ¢asopisu TREND 147-tisic Citatel'ov, niektoré vydanie za posledné tri
mesiace 389-tisic Citatel'ov a niekedy ¢italo TREND 855-tisic Citatelov.

Priemerny predany naklad tyZdennika TREND v rokoch 2001 aZ 2004 sa pohyboval pribliZzne medzi 14.000
az 15.000 kusmi. Podl'a Kancelarie pre overovanie nakladov tlace ABC SR sa predany naklad tyzdennika
TREND pohyboval v jednotlivych mesiacoch roku 2009 od 15.000 do 17.100 kusov, v roku 2010 od 13.100
do 14.300 kusov, v roku 2011 od 14.100 do 15.300 kusov, v roku 2012 od 13.100 do 14.100, v roku 2013 od
12.500 do 13.000 kusov.

Trzby z predaja ¢asopisu TREND v roku 2003 predstavovali 116.443.000 Sk a v roku 2004 az 125.853.000
Sk. V roku 2010 predstavovali trzby vydavatel'stva namietatel’'a 5.808.000 eur, v roku 2011 dosiahli
5.757.000 eur.

Sucastou tyzdennika TREND je aj inzercia. V rokoch 1997 a 1998 mal TREND podl’a spolo¢nosti
zaujem o inzerovanie v ¢asopise TREND a s tym spojené oc¢akavania, Ze takato inzercia oslovi vyznamny
podiel spotrebitel'skej verejnosti. Tyzdennik TREND pdsobi taktiez ako medialny partner r6znych podujati.

Za ucelom preukazania vyssie uvedenych skutocnosti namietatel’ predlozil dokazy ¢. 9 az 19.

Dalej namietatel’ uviedol, e dodavku tyzdennika TREND zabezpe¢ovala od oktobra 2002 na zaklade
zmluvy o distribucii spolo¢nost’ L.K. Permanent spol. s r.0. Distribtciu tyzdennika TREND zabezpecovali
na zaklade zmlav viaceré spolo¢nosti vratane spolo¢nosti Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a.s., ktora ju
zabezpecuje aj v sucasnosti (dokazy ¢. 20 az 22).

Podl'a namietatel’a spolo¢nost’ TREND Holding spol. s r.0. a spolocnost’ namietatel’a priebezne od zaciatku
svojej vydavatel'skej ¢innosti propagovali tyzdennik TREND v médiach. Namietatel’ dodal, Ze nasledujice
dokazy potvrdzuju rozsiahlu reklamnt kampar, ktoru jeho spolo¢nost’ vyvijala v rokoch 2010 az 2013.
Ciel'om reklamnej kampane bolo jednak efektivne informovanie potencialnych citatel'ov a jednak
prezentacia ¢asopisu TREND na verejnosti aj V samotnom ¢asopise. Vyraznou a ddkladnou reklamnou
aktivitou si spolo¢nost’ namietatel'a udrziava svoj vyznamny podiel na trhu a neustale zvySuje povedomie
0 svojich produktoch.

Z predlozenych faktur je taktieZ zrejmé, Ze propagécia tyZdennika TREND bola vel'mi intenzivna
a vynalozili sa na iu zna¢né finanéné prostriedky. TREND a vyhody jeho predplatenia boli propagované aj


http://www.etrend.sk/

v tyzdenniku TREND (dbkazy ¢. 23 az 27).

Dalej namietatel’ uviedol, Ze v aprili az juni 2000 spracovala agenttra AISA Slovensko prieskum na vzorke
1200 respondentov zamerany na znalost a ¢itanost’ tyzdennika TREND a konkurenc¢nych periodik. Podl'a
vysledkov prieskumu spokojnost’ a lojalita Citatel'ov tyzdennika TREND merana indexom TRI*M dosiahla
vel'mi vysoka hodnotu 89 bodov, pricom spolo¢nost’ Intratest Burke, ktora je autorom tejto metddy, povazuje
za nadpriemerny vysledok uz ziskanie 75 bodov. Podl'a namietatel’a si Citatelia TREND spajaju
predovSetkym s kvalitnymi informéaciami. V tyzdenniku TREND nachadzaju ¢itatelia kvalitné a obsahovo
cenné informécie a d’alsim prinosom je ich spracovanie prijate’nym a zrozumitenym spésobom. Za silné
stranky tyzdennika TREND Citatelia oznacuju objektivnost’, aktudlnost’ a spol'ahlivost’ informacii, ich
odbornu tiroven, orientaciu v ekonomickom diani a uZitoénost’ informécii pre pracu. Citanie tyzdennika
TREND ako mimoriadne uzito¢né alebo uzitocné ohodnotilo 68 % citatelov.

Dalsi prieskum zamerany na tyzdennik TREND uskutoénila agentira NFO AISA na zaklade objednavky
spolo¢nosti TREND spol. s r.0. vo februari 2002. Hlavnym ciel'om tohto kvalitativneho prieskumu bolo
ziskat’ blizSie informacie o vnimani tyZdennika TREND z pohl'adu jeho ¢itatel'ov ako aj z pohl'adu Citatel'ov
inych ekonomickych periodik. Z prieskumu vyplynulo, ze Citatelia TRENDu aj Citatelia inych ekonomickych
periodik vnimajua TREND ako seriézny ekonomicky tyzdennik. Podl'a vysledkov prieskumu je TREND
spomedzi vSetkych periodik s ekonomickou tematikou na Slovensku vnimany ako titul s najspolahlivejs$imi
informéciami, ktory poskytuje odborné, detailné a komplexné informacie. Zaroven je vnimany ako
najobsiahlejsie ekonomické periodikum. Citatelia TRENDu hodnotili tento titul ako najviac mienkotvorny

a najpraktickej$i spomedzi ekonomickych periodik na trhu. Citatelia aj neéitatelia spoloéne vnimajua TREND
ako najdéveryhodnejsie a najkomplexnejSie ekonomické periodikum. S TRENDom si spajaju odbornost’
redaktorov a prispievatel'ov, hlboké analyzy a detailné informacie, Siroky zaber informacii, aktualnost’

a jedinecnost’ informacii.

V maji a juni 2002 pripravila spolo¢nost’ AISA Slovensko pre Trend Holding spol. s r.0. kvantitativnu Stadiu
zameranu na test nového konceptu tyZdennika TREND v savislosti s planovanou zmenou formatu

z novinovej podoby na magazinovu. Respondentmi boli Citatelia, ktori ¢itali TREND aspon dva roky. Zo
Stadie vyplynulo, Ze z pohl'adu ¢itatelov TREND poskytuje prehl'ad o ekonomickom diani, je aktualny,
déveryhodny, seridzny, profesionalny, progresivny, prehl'adny a ma dobra troven ¢lankov. Taktiez novy
koncept tyzdennika TREND bol ¢itateI'mi prijaty vel'mi pozitivne a vécSina Citatel'ov ho hodnotila ako
zrozumitel'ny, profesionalny, moderny, pre 'udi ako som ja, aktualny, seriézny, doveryhodny, progresivny,
spolahlivy, vynimo¢ny a ureny pre §irsie spektrum I'udi. Z obsahovej stranky bol novy koncept tyzdennika
TREND hodnoteny ako odborny, s dobrou uroviiou ¢lankov, poskytujuci komplexné a praktické informacie
a prehl'ad o ekonomickom diani. Vacsina Citatelov (91 %) prejavila spokojnost’ s predchadzajicou podobou
tyzdennika TREND, pricom zéroven vécsina Citatel'ov hodnotila novy TREND ako este lepsi (dokazy €. 28
az 30).

Dalej namietatel’ uviedol, Ze ¢asopis TREND a jeho novinari a fotografi ziskali mnoZstvo prestiznych

oceneni. Namietatel’ z nich uviedol nasledovné:

» v Novinarskej cene 2012 — Cena zdruzenia vydavatel'ov periodickej tlace Slovenska za ¢lanok ,,Korupéné
schémy su uz dokonale zvratené* (Ivan H., Trend),

« cena EU pre novinarov za rok 2011 — Spolu proti diskriminacii! Za ¢lanok ,,Pre¢o Slovensko hlupne*
(Pavol S., Trend),

* 5 nominacii na Novinarsku cenu 2011,

< v Novinarskej cene 2010 — Najlepsi analyticko-investigativny pripevok v printovych médiach za ¢lanok
»Zlatom dlazdené cesty* (Jan K., Trend),

» v Novinarskej cene 2009 — Najlepsi analyticko-investigativny pripevok v printovych médiéch za sériu
»Sanitkovy tender* (Gabriel B., Trend) a Cena Zdruzenia vydavatel'ov periodickej tlace Slovenska za
sériu ,,Kauza emisie* (Kristian S.),

» v Slovak Press Photo 2012 - Grand Prix — cena J. M. P. za fotografiu ,,Posledny portrét majstra K.*
(Maiio S., Trend)

» v Slovak Press Photo 2013 — 1. miesto v kategdrii portrét za fotografiu ,,Harley-Davidson Guys without
Bikes“ (Matio S., Trend, Profit) (dokazy &. 31 az 37).

Namietatel’ vyslovil svoje presvedéenie, ze predlozené dokazy preukazuju, Ze ochranné znamky ,,TREND*
ziskali dobré meno, a preto pouzivanie zverejneného ozna¢enia na prihlasovanych tovaroch a sluzbach moze
tazit’ z rozliSovacej spdsobilosti tychto ochrannych znamok a byt’ im na ujmu.



Namietatel’ poznamenal, ze urad v minulosti zamietol obdobnu prihlasku majitel'a zverejneného oznacenia,
a to prihlasku POZ 99-2008 ,, Top trendy v byvani zdravo moderne komfortne®, prihlasenu pre tovary

a sluzby v triedach 16, 35 a 41. Tato prihlaska bola zamietnuta rozhodnutim Gradu POZ 99-2008 N/184-
2009/St na zéklade namietok predchadzajiiceho majitel’a starSich ochrannych znamok, spolo¢nosti TREND
Holding, spol. s r.0., z dovodu zamenitel'nosti so star§imi ochrannymi znamkami (dokaz ¢. 38).

Namietatel’ k vyssie uvedenému dodal, Ze podl'a § 3 ods. 5, druha veta zakona ¢. 71/1967 Zb. Spravny
poriadok v zneni neskorsich predpisov ,,spravne organy dbaju o to, aby v rozhodovani o skutkovo zhodnych
alebo podobnych pripadoch nevznikali neodévodnené rozdiely*.

Namietatel’ na zaklade uvedenych skutoénosti navrhol, aby urad prihlasku zverejneného oznacenia zamietol
pre vSetky prihlasované tovary a sluzby.

Listom Uradu z 13.11.2014 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni, ktoré bolo tradu doruc¢ené 20.3.2015, zhrnul argumenty namietatel’a a uviedol, ze
posudenie rozliSovacej sposobilosti a jej zadefinovanie len na zaklade obsahu ¢iastoéného slovného prvku,
bez posudenia d’alsich vlastnosti oznacenia, je ucelové a zavadzajuce. Pri posudzovani rozliSovacej
spbsobilosti musi byt’ uréeny stupeti vizualnej, fonetickej a sémantickej jedinec¢nosti. VZdy je nutné hodnotit’
vSetky tieto tri aspekty v spojitosti s celkovym dojmom.

Podl’a prihlasovatel'a pri porovnani samotnych oznaéeni je zrejmé, Ze pri prvom pohl'ade bez hlbsieho
skiimania predmetné oznacenia nie st zhodné, ked’ze su prihlasené a pouzivané v odliSnych tvaroch, farbach
aj pisme a obsahuju odlisné slovné prvky. Jedinym zhodnym prvkom v uvedenych oznaceniach je slovny
prvok ,, Trend“, resp. ,,trendy*, aviak tento nie je vo zverejnenom oznaéeni dominantnym prvkom.

Dalej sa prihlasovatel’ venoval vizudlnemu hladisku. Uviedol, Ze dominantnym prvkom zverejneného
oznacenia je slovny prvok ,,Top trendy®, ktory je vyrazny, vacsi velkost'ou aj umiestnenim na l'avej strane,
odkial’ sa oznacenie zacina Citat’. Podl'a prihlasovatel’a sa namietatel’ snazi uc¢elovo vzbudit’ dojem, Ze
zverejnené oznacenie kopiruje oznacenie namietatel’a.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, e z fonetického hladiska je potrebné &itat’ cely slovny prvok zverejneného
oznacenia a nielen vynaté slovo ,,TREND*, resp. ,,trendy*. Podl'a prihlasovatel’a prizvuk bude prave na slove
»Lop*, ktoré sa nachddza na zaCiatku oznacenia. Na zaklade uvedeného prihlasovatel’ konstatoval, Ze
zverejnené oznacenie nie je podobné s ochrannymi znamkami namietatela z fonetického hl'adiska.

Dalej sa prihlasovatel’ venoval sémantickému hladisku. Uviedol, Ze namietatel’ sa aj pri sémantickom
hl'adisku venuje len slovnému prvku ,,trendy* a bagatelizuje ostatné slovné prvky. Podl'a prihlasovatel'a
zverejnené oznacenie je potrebné chapat’ celkovo ako ,,Top trendy v byvani“, ktoré je doplnené informéciou,
¢oho sa tovary zverejneného oznacenia tykaju, ze sa tykaju oblasti stavebnictva a vlastného byvania, a teda
celkové zameranie spotrebitel’a bude odli$né od vnemov, ktoré v iom vyvolajt iba slovné prvky ,,TREND*
alebo ,trend top reStauracie a hotely*.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze vzh'adom na uvedené rozdiely vo fonetickom, sémantickom, ale najmé vo
vizudlnom hl'adisku nepovazuje predmetné oznacenia za zamenitel'né. Celkovo je potrebné konstatovat’, Ze
namietatel’ ucelovo posudzoval len slovny prvok ,,Trend* bez blizSieho ohl'adu na ostatné slovné alebo
graficke prvky.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel’ je tohto nazoru, Ze jedinym opravnenym uzivatelom oznacenia
»TREND* je on sdm. V tejto suvislosti prihlasovatel’ poukazal na vieobecné pravo na oznacenie, podl'a
ktorého by majitel’ ochrannej znamky nemal blokovat’ slovny prvok, ktory je zaroven bezne znamym a bezne
pouZivanym slovom v slovenskom jazyku.

Podra prihlasovatel'a namietatel’ dodal mnozstvo dokladov potvrdzujicich pouzivanie slovného prvku
,»TREND*, av§ak nemozno hovorit’ o $irSom ponati ochrany pre vSetky triedy tovarov alebo sluzieb. Okrem
iného, slovny prvok ,,Trend*, resp. ,,trendy* je sucast’'ou aj inych ochrannych znamok, niektoré su skorSie
ako najstar$ia ochranna znamka namietatel’a ¢. 192683 a su zapisané pre rovnaké triedy ako ochranné
znamky namietatela. Ide o nasledujice ochranné znamky:

- slovnt ochrannt znamku ¢. 167636 ,,TREND* podanu 6.3.1990 a zapisanu pre tovary a sluzby



v triedach 16, 35 a 42,

- slovnt ochrannt znamku ¢. 173636 ,,MODA médne trendy - modely - indpiracie” podan( 22.10.1992
a zapisanu pre tovary v triede 16,

- slovnt ochrannt znamku ¢&. 178600 ,,TREND* podant1 6.8.1993 a zapisanu pre tovary v triede 30,

- slovnua ochranni znamku ¢. 189620 ,,TREND 2000 podant 27.1.1999 a zapisanu pre tovary a sluzby
v triedach 9, 16, 37, 41 a 42,

- kombinovanii ochrannii zndmku ¢&. 209845 ,,ANALYZY A TRENDY* podant 27.4.2004 a zapisan(
pre tovary a sluzby v triedach 38 a 41,

- kombinovan@i ochrannt zndamku ¢. 209846 ,, ANALYZY A TRENDY* podant 27.4.2004 a zapisan(
pre tovary a sluzby v triedach 38 a 41,

- slovnu ochrannd zndmku v priloZzenej uprave ¢. 216688 ,,TREND marketing* podanu 10.11.2005
a zapisanu pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 38, 41 a 42,

- slovnt ochrannt znamku ¢. 217237 ,,JIW TREND* podanu 15.12.2005 a zapisanu pre tovary a sluzby
v triedach 2, 20, 35, 37 a 40,

- kombinovanti ochrannt znamku ¢. 217752 ,,VINO EZA TREND SVETOVE VINA“ podant 1.2.2006
a zapisanu pre sluzby v triede 35,

- slovnii ochrannt znamku ¢. 237554 ,,SaB - TRENDY BYVANIE* podan(i 10.4.2012 a zapisanu pre
tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41,

- slovna ochrannt znamku ¢. 235450 ,MEDIA/ST - trendy byvanie - zdravo - moderne - komfortne*
podant 10.4.2012 a zapisan( pre tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41,

- slovnul ochrannu znamku ¢. 233833 ,MEDIA/ST - trendy stavebnictvo - zdravo - moderne -
komfortne* podant 10.4.2012 a zapisanu pre tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41,

- kombinovana ochrannt znamku ¢. 234287 ,,Trend Hygiena“ podant 12.9.2012 a zapisanu pre sluzby
v triedach 35, 39 a 40,

- kombinovanu ochrannt znamku ¢. 235048 ,, Trend* podant 12.9.2012 a zapisanU pre tovary Vv triedach
3,52a16,

- kombinovanu ochrannd znamku ¢&. 234506 ,,KOBERCE TREND* podant 16.10.2012 a zapisanu pre
tovary a sluzby v triedach 27 a 35,

- kombinovanu ochrannti znamku ¢. 237483 ,,lastauto omnibus TESTY - TECHNIKA - TRENDY*
podanu 9.12.2013 a zapisan( pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 40, 41 a 42,

- kombinovan( ochrannt znamku &. 239230 , ANALYZY A TRENDY* podant 14.5.2014 a zapisanU
pre sluzby v triedach 38 a 41,

- kombinovani ochrannt znamku ¢&. 239231 ,,ANALYZY A TRENDY* podanu 14.5.2014 a zapisan(i
pre sluzby v triedach 38 a 41,

- kombinovan( ochranni zndmku ¢. 239232 ,,SHOWBIZ MODA - TRENDY - ZIVOTNY STYL*“
podanu 14.5.2014 a zapisanu pre sluzby v triedach 35, 38, 41 a 42,

- kombinovanii ochrannt znamku ¢. 238967 ,,SHOWBIZ MODA - TRENDY - ZIVOTNY STYL*“
podanu 14.5.2014 a zapisan( pre sluzby v triedach 35, 38, 41 a 42.

Podrla prihlasovatel’a, namietatel’ nie je teda jedinym pouzivatel'om daného oznadenia v praxi, a preto si
nemoze uplatitovat’ monopolizéciu daného slovného prvku len pre svoju osobu, ked’ze zaroven existuje
viacero nezavislych subjektov pouzivajdcich slovny prvok ,, Trend", resp. ,.trendy* pre rovnaké tovary
a sluzby.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie je len pokra¢ovanim jeho znamkového radu, kde beznymi
prvkami sa slova ,,top“, ,,trendy“ a ,,byvanie“. Zndmkovy rad je pouzivany od roku 2000 v stvislosti

s tovarmi v triede 16 a stvisiacimi sluzbami. Ide o nasledujice ochranné znamky: kombinované ochranné
znamky ¢. 198439 ,,Stavebnictvo a byvanie®, &. 224631 ,,SaB STAVEBNICTVO A BYVANIE®, ¢. 226738
,» 10p technoldgie zdravo - moderne - komfortne*, ¢. 226525 ,,Top hotelierstvo zdravo - moderne -
komfortne®, ¢. 226526 ,,Top technologie zdravo - moderne - komfortne®, ¢. 228539
,NIZKOENERGETICKE EKO byvanie MEDIA/ST*, ¢. 233731 ,,TOP FASHION STANTE SA
SUCASTOU MODNEHO SVETA* a slovné ochranné znamky &. 224633 ,,SaB - Stavebnictvo a byvanie®,
&. 237554 ,,SaB - TRENDY BYVANIE¥, &. 235450 ,,MEDIA/ST - trendy byvanie - zdravo - moderne -
komfortne®, ¢. 233833 ,,MEDIA/ST - trendy stavebnictvo - zdravo - moderne - komfortne*.

Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze je vydavatelom ¢asopisu ,,Top trendy v byvani*, ktory vydava pravidelne od
roku 2006 (dbkaz — kopie predmetnych vytlackov ¢asopisov).

Podra prihlasovatel'a vzh'adom na vyssie uvedené ochranné znamky a najma na pravidelné pouZivanie



oznacenia ,,Top trendy v byvani ako periodickej publikacie je tvrdenie namietatel'a o podobnosti
irelevantné, ked’ze prihlasovatel’ pouzival predmetné zverejnené oznacenie dostato¢ne dlho na to, aby
namietatel’ vedel o danom ¢asopise a jeho nazve, a aby od roku 2006 strpel dané pouZzivanie oznacenia,
najmi ked’ prihlasovatel je zdroven majitelom ochrannych zndmok, ktoré uz obsahuji uvedené slovné

prvky.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel si taktiez uplatnil namietkovy dévod podla § 7 pism. b), v suvislosti

s ktorym sa odvolal na dobré meno ochrannej znamky. Dalej prihlasovatel’ uviedol, Ze namietatel’ sa
zameriava len na slovny prvok ,,TREND®, ktory je v8ak stucast’ou beznej slovnej zasoby v slovenskom
jazyku a hoci namietatel’ prezentuje kontinualne pouZivanie oznacenia ,, TREND* na tizemi Slovenskej
republiky predo diilom podania prihlasky zverejnené¢ho oznacenia, je potrebné poznamenat’, ze prihlasovatel’
vydava pod oznacenim ,,Top trendy v byvani* ¢asopis od roku 2006, ¢o aj jeho opraviiuje na ochranu svojho
dlhoro¢ne pouzivané¢ho oznacenia a slovnych prvkov. Toto pouZzivanie oznacenia prihlasovatel’a je teda
taktiez dlhoro¢né, a teda namietatel’ vedel o existencii takejto konkurencie, a preto nemozno vykladat’
ochranu oznacenia takto explicitne, nakol'ko takymto konanim by mohlo dochadzat’ k blokécii jednotlivych
slovnych prvkov neprimeranym spdsobom, ¢o by mohlo spdsobit’ deformaciu konkuren¢ného prostredia,
najmi ak obidva konkuren¢né subjekty existuju na rovnakom trhu uz viac rokov a najmé ked’ predmetom
namietok voci prihlaske zverejneného oznacenia nie je dovod podla § 5 pism. 1) zdkona ¢. 506/2009 Z. z.

o0 ochrannych znamkach, t. j. konanie v zlej viere.

Podra prihlasovatela preto je dolezité pouzit’ ochranu slovnych prvkov pre jednotlivych sutazitel'ov na trhu,
prave kvoli presnejSiemu vymedzeniu ochrany tak, aby nevznikala nadmerna blokacia oznaceni, ¢o by mohlo
ohrozit’ slobodné fungovanie trhu.

V suvislosti s dokladmi namietatel’a prihlasovatel’ uviedol, Ze sim namietatel’ uvadza, Ze oznacenie

» TREND* sa tyka ekonomického periodika. Teda oblasti tlacovin, ktorych na trh vel'’ké mnoZstvo namietatel
neuvadza, a ze sa nezaobera oblast'ou byvania a stavebnictva, ¢o je hlavnym predmetom prihlasky
zverejneného oznacenia, €o je aj deklarované jednotlivymi nedominantnymi slovnymi prvkami ,.trendy

v byvani* zverejneného oznacenia. Podla prihlasovatela tak zverejnené oznacenie nie je v priamom
konflikte so zameranim ekonomického periodika ,, TREND* namietatel’a.

Prihlasovatel’ k rozhodnutiu Gradu POZ 99-2008 N/184-2009/St, na ktoré sa namietatel’ v ndmietkach
odvolal, uviedol, ze Grad rozhoduje pri svojej ¢innosti nezavisle od kazdého konania, pricom do vahy berie
vSetky suvislosti vztahujtce sa k danému ¢asovému obdobiu a situacii na trhu, a preto dané rozhodnutie
nemozno povazovat’ za smerodajné, nakol’ko je potrebné prihliadat’ na skutkovy stav v jednotlivych veciach,
ich osobitosti, Specifikd, ako aj na to, Ze kazdé konanie vo veciach ochrannych znamok je samostatnym
spravnym konanim.

Prihlasovatel’ na zaklade uvedenych skuto¢nosti navrhol, aby boli ndmietky zamietnuté a zverejnené
oznacenie bolo zapisané do registra ochrannych znamok.

Rozhodnutie uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli Gi¢astnikmi konania predloZené.

Namietatel’ podal namietky podl’a § 30 v spojeni s 8 7 pism. a) a b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach.

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaska kombinovanej ochrannej znamky ,,Top trendy v byvani®,
Cislo spisu POZ 140-2014, proti ktorej namietky smeruju bola podana 29.1.2014 prihlasovatel'om
MEDIA/ST, s.r.0., Moyzesova 35, 010 01 Zilina a zverejnenéa vo Vestniku Gradu 5.8.2014 pre tovary a
sluzby v triedach 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb, a to konkrétne pre tovary a sluzby:

trieda 16 — ,, baliaci papier, blahoprajné pohladnice; broZované knihy, broziry; brozurky, bublinové obaly
z plastickych materidlov (na balenie), casopisy; etikety s vynimkou textilnych; fotografie;
grafické zobrazenia; grafiky; kalendare; karton; lepenka; katalogy; papierové kavové filtre;
knihy; lepenkové alebo papierové skatule; lepenkové alebo papierové obaly na flase; lepenkové
platne (papiernicky tovar); obrazy; papiernicky tovar; periodické a neperiodické publikacie;



plagaty; prospekty; putace z papiera alebo lepenky; reklamné tabule z papiera, kartonu alebo
lepenky, reprodukcie graficke, tlacené reklamné materialy; umelecke litografie; umelohmotné
folie na balenie; vrecia z papiera alebo plastickych materidlov na balenie*,

trieda 35 — ,, manazment v oblasti umenia,; marketingové studie; obchodny alebo podnikatel’sky prieskum;

obchodny manaZzment a podnikové poradenstvo; obchodny manaZzment v oblasti umenia;
organizovanie audiovizua/nych predstaveni na komercéné a reklamné icely, organizovanie
vystav na komercné alebo reklamné ucely; persondlne poradenstvo; pomoc pri riadent
obchodnej cinnosti; poradenstvo v obchodnej cinnosti; poskytovanie obchodnych alebo
podnikatelskych informacii; predvadzanie (sluzby modeliek) na reklamné ucely a podporu
predaja; predvadzanie tovaru; prenajom reklamnych materialov; prieskum trhu; prieskum
verejnej mienky, reklama, reklamna a propagacna cinnost, reklamné agentury, rozhlasova
reklama; rozSirovanie reklamnych oznamov; rozSirovanie reklamnych materialov zakaznikom
(letaky, prospekty, tlaciva, vzorky); spracovanie textov; sprostredkovanie obchodu s tovarom;
sprostredkovanie obchodu s umeleckymi dielami a starozZitnostami; televizna reklama;
vydavanie a aktualizovanie reklamnych materiélov, reklamnych zvukovo-obrazovych zaznamov
a reklamnych periodickych a neperiodickych publikécii; vydavanie a rozSirovanie reklamnych
textov; vydavanie reklamnych alebo naborovych textov, vztahy s verejnostou (prieskum vztahov
medzi podnikmi, instituciami a spolocenskym prostredim), zasielkové reklamné sluzby,
zbieranie udajov do pocitacovych databaz, zoradovanie udajov v pocitacovych databazach;
obchodné sprostredkovanie sluzieb uvedenych v triedach 35 a 41,

trieda 41 - ,,cinnost' v oblasti zabavy, kultiry a Sportu; ¢innost' v oblasti zabavy, kultury a Sportu, na

kulturne a zabavné ucely,; organizovanie Sportovych podujati a sutazi; organizovanie sutazi
(vedomostnych alebo zabavnych); organizovanie predstaveni (manaZérske sluzby), hudobnych a
tanecnych produkcii; cinnost umeleckej a Sportovej agentury; informdcie o moznostiach
z&bavy; produkcia filmov (nie reklamnych); fotografické reportaz; fotografovanie;
organizovanie a pldnovanie vecierkov, organizovanie a vedenie kolokvii; organizovanie a
vedenie konferencii; organizovanie a vedenie kongresov; organizovanie a vedenie seminarov;
organizovanie a vedenie sympo0zii; organizovanie audiovizualnych predstaveni na kultdrne a
zabavné ucely; organizovanie kultirnych alebo vzdeldvacich vystav; organizovanie plesov;
usporaduvanie koncertov, organizovanie sutazi krdsy, poziciavanie nahratych nosicov
zvukovych a zvukovo-obrazovych zaznamov; prendjom hudobnych nastrojov a hudobnej
aparatudry; usporaddvanie predstaveni divadelnych, filmovych, koncertnych a inych;
usporaduvanie koncertov, hudobnych a tanecnych produkcii; vydavatelska cinnost s vynimkou
vydavania reklamnych textov; vydavanie periodickych a neperiodickych publikacii s vynimkou
reklamnych; zverejiiovanie a vydavanie knih, revue a magazinov; vychovno-zabavné klubové
sluzby; organizovanie Zivych vystdpeni; Zivé predstavenia‘“.

Dalej bolo zistené, Ze namietatel TREND Representative, s.r.o., Tomasikova 23, 821 01 Bratislava je
majitel'om nasledovnych ochrannych znamok:

slovnej ochrannej znamke ¢. 231790 ,,TREND* (d’alej ,,prva starSia ochranna znamka®) s pravom
prednosti od 27.6.2007, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 16, 35 a 41 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb,

kombinovanej ochrannej znamke ¢. 221869 ,,TREND* (d’alej ,,druha starSia ochranna znamka“)

s pravom prednosti od 27.6.2007, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

slovnej ochrannej zndmke v prilozenej Gprave ¢. 192683 ,,TREND* (d’alej ,,tretia starSia ochranna
zndmka“) s pravom prednosti od 30.11.1998, ktora je zapisana pre sluzby v triedach 35 a 41
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

slovnej ochrannej znamke ¢. 221112 ,,TREND TOP* (d’alej ,,$tvrta starSia ochranna znamka“) s pravom
prednosti od 27.6.2007, ktora je zapisand pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41 a 42
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

slovnej ochrannej zndmke v prilozenej Gprave ¢. 221870 ,,TREND TOP* (d’alej ,,piata starSia ochranna
zndmka*) s pravom prednosti od 27.6.2007, ktord je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35, 41
a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

slovnej ochrannej znamke v priloZenej Giprave ¢. 218853 ,,TREND TOP* (d’alej ,.Siesta starSia ochranna
znamka“) s pravom prednosti od 20.10.2006, ktora je zapisana pre tovary a sluzby v triedach 9, 16, 35
a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

slovnej ochrannej znamke ¢. 222002 ,,TREND TOP RESTAURACIE A HOTELY* (d’alej ,,siedma
starSia ochranna zndmka*) s pravom prednosti od 27.6.2007, ktora je zapisana pre tovary a sluzby



v triedach 9, 16, 35, 41 a 42 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb,

- slovnej ochrannej zndmke Vv priloZenej uprave ¢. 217310 ,,trend top reStauracie a hotely* (d’alej ,,6sma
starSia ochranna zndmka*) s pravom prednosti od 5.5.2006, ktor je zapisana pre tovary a sluzby
v triedach 9, 16, 35 a 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Uplatneny namietkovy dévod - § 7 pism. b) zakona ¢&. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach

Podla § 7 pism. b) citovaného zakona sa oznaCenie nezapise do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak je oznaGenie zhodné alebo podobné so starSou ochrannou
znamkou, ktord ma na Gzemi Slovenskej republiky a v pripade ochrannej znamky Spolo¢enstva na uzemi
Eurépskeho spolocenstva dobré meno, ak by pouzitie tohto oznacenia na tovaroch alebo sluzbach, ktoré nie
st podobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana, bez nalezitého dovodu neopravnene t'azilo

z rozliSovacej spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej znamky, alebo by bolo na ujmu

rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Na naplnenie skutkovej podstaty ustanovenia § 7 pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach
je potrebné splnenie nasledujtcich podmienok:
- oznacenia musia byt zhodné alebo podobné
- musi byt preukazané dobré meno starSich ochrannych zndmok na uzemi Slovenskej republiky, resp.
Eurépskej tnie, ktorého nadobudnutie predchadzalo ditu podania prihlasky zverejnen¢ho oznacenia
- pouzitie zverejneného oznacenia moZze priniest’ jeho prihlasovatel'ovi neopravnent vyhodu
vyuZivanim rozli§ovacej spdsobilosti alebo dobrého mena star§ich ochrannych znamok, ¢i spdsobit’ im
ujmu.

Uvedené podmienky musia byt’ splnené kumulativne.

V pripade uplatnenia namietkového dévodu podla § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach sa ochrannej znamke s dobrym menom poskytuje ochrana nielen v pripade pouZivania pre zhodné
alebo podobné tovary a sluzby, ale aj pre tovary a sluzby, ktoré nie st podobné.

Dobré meno starsich ochrannych znadmok

Dobré meno starsej ochrannej znamky sa viaze na hodnotenie danej ochrannej znamky verejnostou, je
vyjadrenim vzt'ahu spotrebitel’skej verejnosti k tejto ochrannej znamke. Postdenie dobrého mena
predpoklada kvantitativne posudenie miery, v akej je ochranna znamka znama relevantnej verejnosti, pricom
pozadovany stupen znamosti je potrebné povazovat’ za splneny, ak je ochranna znamka znama podstatnej
Casti relevantnej verejnosti. Za ticelom posudenia stupiia zndmosti ochrannej znamky je potrebné vziat’ do
uvahy vSetky relevantné skutoc¢nosti, najmé podiel ochrannej znamky na trhu, intenzitu, geograficky rozsah
a dobu jej pouZivania, ako aj vySku investicii vynaloZenych podnikom na propagaciu ochrannej zndmky.
Ako dokazy mozu sluzit’ predovsetkym tdaje o vySke predaja vyrobkov a sluzieb ozna¢enych danou
ochrannou znamkou, ich podiel na relevantnom trhu, prieskumy verejnej mienky tykajuce sa znamosti
ochrannej zndmky medzi spotrebitel'mi, rozsah reklamnych aktivit, ocenenie vyrobkov a sluZieb v ré6znych
sutaziach atd’.

Zakladnou podmienkou pre relevanciu dokazov o dobrom mene ochrannej znamky je, aby sa vztahovali k
Gzemiu Slovenskej republiky, resp. v pripade ochrannej znaimky Spoloc¢enstva k Uzemiu Eurdpskej Unie a
zaroveii, aby boli datované pred ddtumom podania prihlasky zverejneného oznacenia alebo aby sa ich obsah
tykal udalosti alebo skuto¢nosti pred tymto datumom. V predmetnom konani je relevantnym obdobim
obdobie do 29.1.2014. Pokial’ ide o uzemie, namietatel’ preukazoval dobré meno jeho starSich ochrannych
znamok primarne vo vztahu k Uzemiu Slovenskej republiky, na Gzemi ktorej plati jeho slovna prva starSia
ochranna znamka a kombinovana druha starSia ochranna znamka.

Namietatel’ na preukéazanie dobrého mena jeho starSich ochrannych znamok predlozil nasledujiuce dokazné
materialy:

- vypis zo zoznamu periodickej tla¢e ministerstva kultiry Slovenskej republiky (dokaz ¢. 2),

- ponuku vydavatel'stva TREND HOLDING (dokaz €. 3),

- titulné stranky Trendu v rokoch 2006 az 2014 (dokaz ¢. 4),

- informac¢ny material Trendu s novym rozmerom (dokaz €. 5),

- propagacné materialy tyzdennika TREND (dokaz €. 6),
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- pozvanku na konferenciu INFOTRENDY 98 (dokaz ¢. 7),

- faktdry za tla¢ tyZzdennika TREND z roku 2009 — 5 ks, z roku 2010 — 5 ks, z roku 2011 — 5 ks, z roku
2012 — 5 ks, z roku 2013 — 1 ks (dokaz ¢. 8),

- tlaceny a predany naklad tyzdennika TREND 1/03 az 12/2004 (dokaz €. 9),

- priemerny predany ndklad TRENDU a Hospodarskych novin v rokoch 2001 az 2004 (dbkaz ¢. 10),

- vysledky prieskumu ¢itanosti tla¢e za rok 2012, 2011 a 2010 (dokaz ¢. 11),

- celkovy predaj TRENDU 2000-2008 (dokaz ¢&. 12),

- kvantitativny prieskum Gfk Slovakia, august — september 2011 — Preco inzerovat v tyZdenniku
TREND - TREND a produkty (d6kaz ¢. 13),

- kvantitativny prieskum Gfk Slovakia, august — september 2011 — Preco inzerovat’ v tyZdenniku
TREND - Nakupné spravanie citatelov TRENDU (dokaz ¢. 14),

- kvantitativny prieskum Gfk Slovakia, august — september 2011 — Preco inzerovat’ v tyZzdenniku
TREND - Citatelia TRENDU (dokaz ¢. 15),

- trhovy podiel na trhu predaja vytlackov 2000-2006 podl'a ABC SR (ddkaz €. 16),

- priemerny tla¢eny a predany néklad titulov prihlasenych do systému overovania nakladov tlace
Vv jednotlivych mesiacoch za rok 2009, 2010, 2011, 2012, 2013 (dokaz ¢. 17),

- realne trzby vydavatel'ov tlaéenych periodik v rokoch 2003, 2004 a 2005; trzby tyzdennika TREND
a jeho priloh v rokoch 2001 az 2004 (dokaz ¢. 18),

- ¢lanok na webovej stranke www.etrend.sk z 19.10.2012 — z vydavatel'stiev vlani najviac klesli trzby
v Ringier Axel Springer (dokaz ¢. 19),

- zmluvu o distribucii tlade z 25.9.2002 a cennik (dokaz ¢. 20),

- zmluwvu o distribucii tlace z 10.12.2003 (dokaz ¢. 21),

- zmluvu o distribucii tlace z 8.1.2013 a prilohu ¢. 1 k tejto zmluve (dbkaz €. 22),

- vizudl bilbordu zverejnené¢ho na jar 2010 (ddkaz ¢. 23),

- inzerciu predplatného ¢asopisu TREND v ¢asopise TREND v marci a aprili 2011 (dokaz ¢. 24),

- fotodokumentéaciu bilbordov zverejnenych v oktobri 2011 (dokaz ¢. 25),

- inzerciu predplatného ¢asopisu TREND v TRENDE v novembri a decembri 2012 (dbkaz ¢. 26),

- faktdry za reklamu tyZdennika TREND z roku 2012 — 7 ks, z roku 2011 — 8 ks, z roku 2010 — 9 ks,
z roku 2009 — 7 ks (dokaz €. 27),

- vysledky prieskumu Citanosti tyzdennika TREND z oktobra 2004 (dokaz €. 28),

- kvalitativny prieskum o tyZdenniku TREND z februara 2002 (dokaz ¢. 29),

- test nového konceptu tyzdennika TREND - kvalitativna Stadia z jina 2002 (d6kaz ¢. 30),

- ¢lanok z 23.4.2013 — Novinarska cena 2012/Ocenili sme najlepSich slovenskych novinéarov (dokaz
¢. 31),

- ¢lanok z 27.3.2012 — Novinarska cena Spolu proti diskriminécii! putuje do Trendu (dbkaz ¢. 32),

- tlacovi spravu z 12.4.2012 — Prispevky nominované v stt'azi Novinarska cena 2011 (dokaz ¢. 33),

- ¢lanok na webovej stranke www.novinarskacena.sk — Vit'azi 7. ro¢nika Novinarskej ceny 2010 st
znami (dokaz €. 34),

- ¢lanok na webovej stranke www.novinarskacena.sk — Vit'azi Novinarskej ceny 2009 (dokaz ¢. 35),

- c¢lanok na webovej stranke www.hnonline.sk — Najlepsia slovenska fotka zvitazila vdaka tinedzerom
(dokaz ¢. 36),

- ¢lanok na webovej stranke www.sme.sk zo 4.10.2012 — Na Slovak Press Photo sa najviac sklofioval
Karol K. (dokaz ¢. 37).

Z predlozenych dokaznych prostriedkov mozno za relevantné povazovat’ tie, ktoré pochadzaju z obdobia
pred dilom vzniku prava prednosti zverejneného oznacenia, ¢ize pred 29.1.2014, alebo tie, ktoré sa na toto
obdobie vzt'ahuju, obsahujd starSiu ochrannd zndmku a je z nich zrejmy vzt'ah k namietatel’'ovi.

Namietatel’ uviedol, Ze predchadzajucim majitelom va¢Siny star§ich ochrannych znamok ,,TREND* bola
spolo¢nost TREND Holding spol. s r.0., ktord ma k tymto ochrannym zndmkam zapisanu licenciu v registri
ochrannych znamok uradu. Hlavnou podnikatel'skou aktivitou vydavatel'stva TREND Holding spol. s r.0. je
vydavatel'ska ¢innost’, a to vydavanie tyZdennika TREND a dvojtyZzdennika PROFIT a ich priloh.
Spolo¢nikmi a konatel'mi tejto spolo¢nosti st zakladatelia tyzdennika TREND, novinari O. B., E. K. a L. H.
Namietatel'om uvedené skuto¢nosti sved¢ia o relevancii dokazov aj vo vzt'ahu k predchadzajucemu
majitel’ovi star§ich ochrannych znamok.

Z namietatel'om predloZenych dokladov d’alej vyplyva, Ze kombinovanu druht starSiu ochrannd znamku

,» TREND* pouZival namietatel’ aj predchadzajuci majitel’ v relevantnom obdobi na oznacovanie tyzdennika
TREND o hospodérstve a podnikani. Tiez z nich vyplyva, Ze v tom istom obdobi pouZival aj slovni prva
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starSiu ochrann znamku ,,TREND*. Od roku 1999 vychadzaju tiez ro¢enky oznacené oznacenim ,,TREND*,
ato TREND TOP v reklame, dnes uZ TREND TOP v reklame a médiach, TREND TOP v priemysle a
TREND TOP vo financiéch, v ktorych boli obsiahnuté komplexné udaje o firmach a odvetviach. V roku
2001 prvykrat vysla publikidcia TREND TOP reStaurécie, neskér TREND TOP reStauracie a hotely. V roku
2001 vznikla aj analyticka jednotka TREND > analyses, ktora pripravovala odvetvoveé analyzy vratane
detailnych profilov spolo¢nosti a vlastné prognozy najdolezitejSich makroudajov. Namietatel’ pod ndzvom
TREND konferencie pravidelne organizoval odborné konferencie zamerané na oblast’ podnikania,
manaZzmentu, marketingu, internetu, reklamy a pod. TieZ organizoval TREND seminare a workshopy,
diskusné féra TREND Business Brunch pre manazment firiem a verejnu spravu na vybrané aktualne témy
z ekonomiky a biznisu a alternativny vzdelavaci projekt pre stredné Skoly pod nazvom ,,Myslim
ekonomicky®. Zaroven namietatel’ prevadzkoval najvécsi slovensky ekonomicky spravodajsky portal
eTREND.sk a Specializované weby TRENDreality.sk, TRENDrestauracie.sk a ePROFIT.sk. Elektronickd
verziu tyZdennika TREND poskytoval prostrednictvom internetovej stranky www.trend.sk, resp.
www.etrend.sk (dokazy ¢. 2 a 3).

Skuto¢nosti, ktoré uviedol aj namietatel’, ze prvé ¢islo tyZzdennika TREND vyslo 6.11.1991 a odvtedy
vychéadza pravidelne jedenkréat tyZdenne, teda 52-krat za rok a od 3.10.2002 vychadza v praktickom
pInofarebnom forméate A4, vyplyvaja z predloZenych dokladov, a to z dokazu ¢. 4 (obsahuje vyobrazenia
titulnych strdnok, obsahov a tirdZi tyZdennika TREND v obdobi od 14.9.2006 do 23.10.2014), z dokazu &. 5
(ktory informuje, ze od 3.10.2002 bude vychadzat’ tyzdennik ,,TREND* v novej podobe, pricom obsahuje
tiez informaciu, Ze od roku 1994 su suc¢astou TRENDu tematické a odvetvové prilohy), z dokazu ¢. 6
(obsahuje cennik inzercie platny od 1.8.1996, propaga¢né materialy tykajice sa konferencii organizovanych
tyZzdennikom ,,TREND* v roku 1997, cennik elektronického TRENDu platny od 1.1.1997, ponuku
predplatného s archivom TRENDu 1999-2001), z prilohy €. 7 (z pozvanky na 2. ro¢nik odbornej konferencie
s medzinarodnou G¢ast'ou, z ktorej vyplyva, Ze tyZdennik ,, TREND* od roku 1998 organizuje tam uvedené
konferencie uréené odbornikom zo vSetkych oblasti hospodarstva).

V spojitosti s preukdzanim vydavania a distribucie tyZzdennika TREND namietatel’ dolozil aj faktary za
dodavky tyZzdennika TREND od spolo¢nosti DAPA, spol. s r.0., Bratislava a od spolo¢nosti TREND Visual,
spol. s r.o., Bratislava, odberatel'ovi TREND Holding, s r.0., Bratislava z obdobia od 16.12.2009 do 9.1.2013
(kazdé ¢islo v niekolkych tisicoch kusov), spolu 21 ks faktir. Namietatel” dolozil aj dve zmluvy o distribdcii
tlace s firmou Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a. s. z 10.12.2003 s platnost'ou do 31.12.2006 a z 8.1.2013

s platnostou do 31.12.2013 (dokazy ¢. 21 a 22). Dalej doloZil zmluvu o distribucii uzavreti so spoloénostou
L.K. Permanent spol. s r. 0. z 25.9.2002 s platnost'ou na dobu neur¢itu (dokaz ¢. 20).

Dokaz ¢. 9 obsahuje graf porovnavajuci tla¢eny a predany naklad tyZdennika TREND v obdobi od januara
2003 do decembra 2004, predany naklad sa v relevantnom obdobi pohyboval v pAsme medzi 14.000 a 15.000
kusov. Tieto udaje vyplyvaju aj z dékazu ¢. 12 a 16, pri¢om v rovnakom rozpati sa pohyboval predaj
TRENDu v rokoch 2000 aZ 2005 a v rokoch 2006 aZz 2008 predany naklad TRENDu sa pohyboval v pasme
medzi 16.000 aZ 18.000 kusov. Dékaz ¢. 10 porovnava priemerny predany naklad TRENDu

a Hospodarskych novin v rokoch 2001 az 2004, pricom v januari 2001 bol priemerny predany naklad
TRENDu 14.896 kusov a v oktébri roku 2004 bol 15.061 kusov. Podl'a Kancelarie pre overovanie nakladov
tlate ABC SR sa predany naklad tyzdennika TREND pohyboval v jednotlivych mesiacoch roku 2009 od
15.000 do 17.100 kusov, v roku 2010 od 13.100 do 14.300 kusov, v roku 2011 od 14.100 do 15.300 kusov,

v roku 2012 od 13.100 do 14.100 kusov a v roku 2013 od 12.500 do 13.000 kusov (dokaz ¢. 17).

Podl’a prieskumu agentury Median SK ¢itanost’ tyZzdennika TREND v jednotlivych etapach roku 2010 bola
0,31 az 0,61 %, v roku 2011 bola 0,40 az 0,63 % a v roku 2012 bola 0,73 az 1,12 % (dokaz ¢. 11).

Podl’a online omnibusového prieskumu spolocnosti GfK Slovakia, realizovaného od 10. do 15.6.2010 na
vzorke 1000 respondentov Citalo posledné vydanie tyzdennika TREND 147-tisic Citatel'ov, niektoré vydanie
za posledné 3 mesiace 389-tisic Citatel'ov a niekedy ¢italo tento tyzdennik 855-tisic Citatel'ov. 81 % Citatel'ov
ma vysokoskolské vzdelanie, priemerny vek Citatel'ov je 33 rokov a 71 % citatelov ma vzdelanie
ekonomického alebo technického zamerania (dokazy ¢. 13, 14 a 15).

Podrl'a dokazu ¢. 18 trzby z predaja ¢asopisu TREND v roku 2003 predstavovali 116.443.000 Sk, v roku
2004 predstavovali 125.853.000 Sk a v roku 2005 predstavovali az 129.577.000 Sk. Podl'a dokazu ¢. 19

v roku 2010 predstavovali trzby vydavatel'stva namietatel'a 5.808.000 eur (z toho trzby z inzercie 3.966.000
eur) a v roku 2011 dosiahli 5.757.000 eur (z toho trzby z inzercie 3.694.000 eur).
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Dokazy €. 23 az 27 sa tykaju propagécie tyzdennika TREND. Ako dokaz ¢. 23 namietatel’ predlozil
fotodokumentaciu bilbordu zverejneného na jar 2010 s reklamou na tyZdennik TREND (1 bilbord). Aj ddkaz
¢. 25 obsahuje fotodokumentaciu bilbordov zverejnenych v oktobri 2011 s reklamou na tyZzdennik TREND
(7 bilbordov). Ako dokazy ¢. 24 a 26 predlozil namietatel’ inzerciu predplatného tyZzdennika TREND

v tyZdenniku TREND z marca a aprila 2011 a z novembra a decembra 2012. Dalej namietatel’ predlozil
faktary z rokov 2009 (7 kusov), 2010 (9 kusov), 2011 (8 kusov) a 2012 (7 kusov) za inzerciu tyZdennika
TREND v dennikoch (resp. tyzdennikoch) SME, GEO-magazin, AUTO7 aktuél, PLUS 7 DNI a o propagécii
tyzdennika TREND aj d’al§imi formami, ako je reklamné vysielanie v médiach (Radio Expres, FUN RADIO,
Markiza Slovakia), umiestnenie vonkajsej reklamy, propagacia v ramci medzinarodnych konferencii

a podobne (dokaz ¢. 27).

Namietatel'om predlozeny dokaz ¢. 28 obsahuje vysledky prieskumu ¢itanosti tyzdennika TREND na vzorke
1000 respondentov z oktébra 2004, kedy pocet pravidelnych ¢itatel’ov TRENDu bol minimalne 44 tisic
Citatel'ov, v pripade Hospodarskych novin to bolo minimalne 63 tisic Citatel'ov. V ramci Citatel'skej populacie
od 15 do 79 rokov 19,9 % uviedlo ze TREND niekedy ¢ital, 3,2 % v priebehu minulych 6 mesiacov, 5,5 %
v priebehu minulych 3 mesiacov, 2,3 % v priebehu minulého tyZdna, 1,9 % posledné vydanie, 1,6 %
neuviedlo Ziadnu odpoved’ a 65,7 % respondentov uviedlo, Ze tyzdennik TREND nikdy negitali. Citatel'om,
ktori za posledné tri mesiace ¢itali TREND aspon raz, prindsa TREND podl'a predlozeného prieskumu GfK
dobru orientaciu v ekonomike, rady ako investovat’, informacie pre pracu a $tadium a pocit vynimo¢nosti,
tyzdennik TREND je podla nich uzitocny, déveryhodny, pre kazdého kto chce napredovat, pre I'udi ,,ako
som ja* a exkluzivny pre uzku skupinu l'udi. Hlavnym ciel'om kvalitativneho prieskumu o tyZdenniku
TREND z februéara 2002 (dokaz ¢. 29) bolo ziskat blizsie informacie o vnimani tyZdennika TREND

z pohl'adu jeho ¢itatel'ov aj z pohl'adu ¢itatel'ov inych ekonomickych periodik. Jednym zo zisteni bolo napr.
aj to, Ze ako podstatu znacky Citatelia vnimaju seridznost’, necitatelia odbornost’, ako kl'i¢ové hodnoty
znacky orientaciu a napredovanie (Citatelia), profesionalitu (necitatelia), d’alej ti¢astnici prieskumu uvadzali
v stvislosti s TRENDom, Ze je dlho na trhu, jeho odbornost’, Ze je uréeny pre manazérov, vzdelanych I'udi
a pod., zatial’ ¢o napr. Hospodarske noviny charakterizovali ako dennik poskytujici v§eobecni ekonomicku
orientaciu pre beznych l'udi. Jednym z hlavnych zisteni prieskumu bolo, Ze TREND mé na Slovensku
vyrazné a vynimo&né postavenie medzi periodikami s ekonomickou tematikou. Citatel'mi aj necitatel'mi je
vnimany ako titul s dobrou povestou a tradiciou, ako titul s najspolahlivej§imi informaciami, ktory
poskytuje odborne, detailné a komplexné informéacie. V ramci titulov na trhu tlacenych periodik boli zo
strany respondentov prieskumu do jednej skupiny ,,ekonomické informécie pre pracu* zaradené tituly
»TREND*, ,,Profit“, ,,Hospodarske noviny*“ a ,,Hospodarsky dennik*. Ostatné tituly boli zaradené do skupin
»denniky pre v3etkych, o vSetkom* a ,,oddychové Casopisy na vol'ny ¢as“. Z dokazu ¢. 30, kvantitativna
Sthdia z juna 2002, ktoru pripravila AISA Slovensko, vyplyva vel'mi pozitivne hodnotenie nového konceptu
tyzdennika TREND zo strany spotrebitel'ov. Respondentmi boli Citatelia, ktori ¢itali TREND aspon dva roky.
Zo Studie vyplynulo, Ze z pohl'adu ¢itatel'ov TREND poskytuje prehl’ad o ekonomickom diani, je aktualny,
doveryhodny, seridzny, profesionalny, progresivny, prehl'adny a ma dobra troven ¢lankov. Taktiez novy
koncept tyZdennika TREND bol ¢itate'mi prijaty vel'mi pozitivne. Viésina ¢itatel'ov ho hodnotila ako
zrozumitelny, profesionalny, moderny, pre 'udi ako som ja, aktualny, seridzny, doveryhodny, progresivny,
spol'ahlivy, vynimo¢ny a uréeny pre SirSie spektrum l'udi. Z obsahovej stranky bol novy koncept tyZzdennika
TREND hodnoteny ako odborny, s dobrou uroviiou ¢lankov, poskytujuci komplexné a praktické informacie
a prehl'ad o ekonomickom diani. Vécsina Citatel'ov (91%) prejavila spokojnost’ s predchédzajlcou podobou
tyZzdennika TREND, pri¢om zaroven véésina Citatel'ov hodnotila novy TREND ako eSte lepsi.

Namietatel’ dolozil aj ¢lanky z rokov 2009 az 2013 a tlacovu spravu z 12.4.2012 (dokazy ¢. 31 az 37),
z ktorych vyplyva, ze ¢asopis TREND a jeho novinéri a fotografi ziskali mnoZstvo prestiznych oceneni.

Na zaklade zhodnotenia dokaznych materialov, ktoré namietatel’ predlozil v predmetnom konani, kazdy
dokaz jednotlivo a v3etky ddkazy v ich vzajomnej suvislosti, mozno konstatovat, Ze namietatel’ predlozil
relevantné dokazy vzt'ahujice sa na Uzemie Slovenskej republiky a pochadzajlce z obdobia pred datumom
vzniku prava prednosti zverejneného oznacenia, resp. vztahujtcich sa na toto obdobie, ktoré st sposobilé
preukazat’ dobré meno slovnej prvej starSej ochrannej zndmky ,,TREND* a kombinovanej druhej starSej
ochrannej znamky ,,TREND*. Prvé &islo tyZdennika TREND vyslo 6.11.1991 a odvtedy vychéadza
pravidelne jedenkrat tyZdenne, teda 52-krat ro¢ne. V sti¢asnosti tento tyzdennik vychadza uz 22 rokov

a spolu s nim pravidelne vychadzaju rézne prilohy, ktoré obsahuju vo svojom nazve slovo ,, TREND*. Podl'a
predloZenych dokladov predany naklad predstavuje nezanedbatel'né mnozstva. Namietatel'om predloZené
dokazy preukazuju tiez aktivnu propagaciu tyZzdennika ,,TREND* v tomto obdobi na celom Gzemi
Slovenskej republiky (v periodikach, médiéch s celoslovenskou posobnostou, bilbordoch atd’.). V tejto
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suvislosti je potrebné uviest, Ze ide o tyzdennik uréeny a vyhl'adavany uzSou skupinou spotrebitel’ov, pre
ktorych plni funkciu zdroja odbornych ekonomickych informécii, a preto je potrebné aj v tomto smere
vnimat’ predané mnozstva. Dalej je potrebné prihliadat’ na to, Ze odberatel'mi st &asto firmy, ¢o znamend, ze
podiel verejnosti, ktord s tyzdennikom priamo prichadza do styku je d’aleko vyssi, ako mnozstvo zakaznikov,
ktori si tyzdennik skuto¢ne kupuju. VSetky predlozené doklady je potrebné zaroven vnimat’ v kontexte
charakteristik relevantného trhu, t. j. Ze v rdmci trhu s periodikami najznamejsie tituly poznaji tak Citatelia
ako aj neditatelia, ¢o napokon vyplynulo aj z predloZenych dokladov. V pripade tyzdennika TREND preto
mozno povazovat’ za preukdzanu rozsiahlu znalost’ tohto tyzdennika medzi spotrebite'mi a jeho znamost,
zaroveh mozno povazovat’ za preukazané, Ze tyzdennik ma spotrebite’'mi uznavan kvalitu, a to opatovne tak
z radov Citatel'ov, ako aj neCitatel'ov tyzdennika. Povazuju ho za titul s dobrou povest'ou a tradiciou, ako titul
S0 spolahlivymi informaciami, ktory poskytuje odborné, detailné a komplexné informéacie. Napokon je
potrebné uviest, ze aj vysoky zaujem o inzerciu v tyZzdenniku ,,TREND* je tiez vyznamnym dékazom o jeho
dobrom mene. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti mozno preto konstatovat’, Ze ochranné znamky ¢. 231790
»,TREND* a ¢. 221869 ,,TREND*, teda prva a druhd starSia ochrann& znamka, su vo vzt'ahu k zapisanym
tovarom ,,periodika* a sluzbam ,, vydavatel’ska c¢innost a reklamnda cinnost™, a to konkrétne pre vydavanie

a reklamu v tyZdenniku o hospodarstve, ekonomike, podnikani, technike, doprave, restauréaciach, hoteloch a
nehnutel’nostiach, ochrannymi znamkami s dobrym menom.

Vzhl'adom na skuto¢nost’, ze dobré meno bolo preukazané len v pripade prvej a druhej starSej ochrannej
zndmky, sa trad bude zaoberat’ posudzovanim splnenia d’al$ich zakonnych podmienok podl'a § 7 pism. b)
citovaného zakona vo vzt'ahu k tymto star§im ochrannym znamkam.

Porovnanie oznaceni

Zverejnené oznacenie (POZ 140-2014) Prva starSia ochranna znamka
(0Z ¢. 231790)

TREND

v byvani

Druh4 starSia ochranna znamka
(OZ ¢.221869)

TREND

Z vizualneho hPadiska ide o porovnanie zverejneného kombinovaného oznacenia so slovhou prvou starSou
ochrannou zndmkou. Zverejnené oznacenie tvori fialovy Stvorec, v ktorom je umiestnené slovné spojenie
,»Top trendy* napisané malymi tlatenymi pismenami bielej farby, okrem tivodného pismend ,, T* v slove
,»Top®, ktoré je velké. Uvedené slovné spojenie je usporiadané v dvoch riadkoch pod sebou tak, Ze na prvok
Hrendy* bezprostredne nadvazuje slovny prvok ,,v byvani* napisany, v porovnani so slovnym spojenim

,» Top trendy”, 0 nieCo mensim pismom ¢ervenej farby. Prvu starSiu ochrannd znamku tvori slovo ,,TREND*,
ktoré je napisané Standardnym typom pisma velkej tlatenej abecedy. Vzhl'adom na skuto¢nost’, ze

v dominantnom slovnom prvku ,,Top trendy* zverejneného oznadenia sa nachadza podobny slovny prvok
Htrendy® vs. “TREND®, mozno konstatovat’ nizku mieru vizualnej podobnosti medzi porovnavanymi
oznaceniami.

V pripade zverejneného oznacenia a druhej starSej ochrannej zndmky ide o porovnanie kombinovanych
farebnych oznaceni, ktoré z vizualneho hladiska mozno hodnotit’ ako ¢iasto¢ne podobné, a to hlavne vd’aka
ich grafickej uprave, ked’ze v oboch pripadoch st podobné slovné prvky ,, Top trendy* vs ,, TREND* v bielej
farbe umiestnené v ploche tvaru $tvorca, ¢i obdiznika, kontrastnej tmavej farby (fialovej resp.
tmavocervenej).

Z fonetického hladiska mozno predpokladat’, ze porovnavané oznacenia budu reprodukované
prostrednictvom ich slovnych prvkov, a tak spotrebitel’ slovné prvky ,, Top trendy v byvani* zverejneného
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oznacenia najpravdepodobne;jsie precita ako ,,top trendy v byvani*, resp. len ako ,,top trendy*. Prv( a druhd
starSiu ochrannl zndmku spotrebitel’ precita ako ,,trend“. V porovnavanych oznaceniach teda zaznie rovnaké
slovo ,,trend*, aviak dizka reprodukovanych oznaceni je rozli¢na a aj zaiatok i zakon&enie zvukového
vnemu je odliSné, a preto mozno konstatovat’, ze zverejnené oznacenie je s prvou a druhou starSou ochrannou
zndmkou podobné z fonetického hl'adiska len v nizkej miere.

Pri porovnavani zverejneného oznacenia a prvej a druhej starSej ochrannej zndmky zo sémantického
hladiska je potrebné vychadzat’ z toho, Ze slovo ,,trend* ma v ekonémii vyznam ,,zakladny smer
hospodarskeho vyvoja“, resp. ,,smer vyvinu, smerovania, tendencii vo vSeobecnosti*“ (Velky slovnik cudzich
slov, Tretie, revidované a doplnené vydanie, Samo S., Méria |.-S., Zuzana M., Vydavatel'stvo SAMO
Bratislava — PreSov, 2003, strana 1289). Uvedené slovo s rovnakym vyznamom, len v mnoznom &isle sa
nachadza aj vo zverejnenom oznaceni, v ktorom sa pred nim nachadza anglické slovo ,,Top*, ktoré podl'a
Vel'kého anglicko-¢eského slovnika (Academia, nakladatel'stvo AVCR v Prahe, rok 1993) znamena

., hajlepsi, najvyberanejsi, bajecny, vynikajuci, popredny, Spickovy, vrcholovy ““. Tak mozno predpokladat’, ze
slovné spojenie ,,Top trendy* zverejneného oznacenia bude slovenska spotrebitel'ska verejnost’ vo vol'nom
preklade vnimat’ ako ,,vrcholové, resp. spickové smery vyvinu “, ¢o d’alSie opisné slovo ,,v byvani* spresiiuje
na,,vrcholové, resp. Spickové smery vyvinu v byvani*. Ked’ze zverejnené oznacenie obsahuje aj slovny
prvok ,trendy®, t. j. mnozné ¢islo slova ,trend*, ktorym je tvorena prva a druhd starSia ochranna zndmka, je
potrebné konstatovat’, Ze zo sémantického hl'adiska budi porovnavané oznacenia ¢iastocne podobné.

Existencia suvislosti medzi oznac¢eniami

Vzhl'adom na to, Ze zverejnené oznacenie bolo postidené ako podobné aspon v urcitej miere S prvou

a druhou starSou ochrannou znamkou s dobrym menom, je potrebné posudit’, ¢i existuje riziko ujmy na
pravach majitel'a ochrannej znamky s dobrym menom tym, Ze relevantny okruh verejnosti si zbliZi tieto
ochranné znamky, t. j. vytvori si medzi nimi ur¢ita suvislost’ (asociaciu, prepojenie).

Existencia stvislosti medzi porovnavanymi oznaceniami sice nevyplyva priamo zo znenia zakonného
ustanovenia, ale je vyjadrena v rozsudkoch Sudneho dvora napr. C-40/01 Adidas, C-487/07 a C-252/07 Intel
a mé sa posudzovat’ celkovo so zohl'adnenim vSetkych rozhodujucich okolnosti prejednavanej veci.

Medzi tymito okolnost’ami su:

- stupen podobnosti medzi kolidujucimi ochrannymi znamkami,

- povaha tovarov alebo sluzieb, pre ktoré st jednotlivé ochranné znamky zapisané, blizkost’ alebo
rozdielnost’ tychto tovarov alebo sluzieb, ako aj dotknutej verejnosti,

- sila dobrého mena skor8ej ochrannej znamky,

- vnutorny alebo pouzivanim nadobudnuty stupen rozliSovacej sposobilosti skorSej ochrannej znamky,

- existencia nebezpecenstva zameny vo vnimani verejnosti.

V predmetnom konani bola podobnost’ zverejneného oznacenia a prvej a druhej starSej ochrannej zndmky
s dobrym menom konstatovana na zaklade skuto¢nosti, Ze v porovnavanych oznaceniach sa nachadza
podobny slovny prvok ,trendy* vs. ,,TREND*, resp. v suvislosti s druhou starSou ochrannou zndmkou aj
podobné graficka Gprava, ked’Ze je slovo ,, TREND*" v starSej ochrannej znamke, resp. ,, Top trendy* vo
zverejnenom oznaceni umiestnené v obdiznikovom, resp. §tvorcovom tmavom podklade, ¢o spdsobuje, Ze
slovo ,trendy* je vo zverejnenom oznaceni v dominantnom postaveni. Napriek tomu, ze stupefi podobnosti
zverejneného oznacenia a prvej a druhej starsej ochrannej znamky mozno hodnotit’ ako niz$i, ked’ze
zverejnené oznacenie okrem slova ,,trendy* obsahuje aj iné slovné prvky, vd’aka dobrému menu a zndmosti
prvej a druhej starSej ochrannej znamky, sa slovo ,,TREND* silne spaja s majitel'om star$ich ochrannych
zndmok (namietatel'om), ktory ma na tomto slove zaloZeny aj znamkovy rad, a tak vyskyt tohto slova v inom
oznaéeni méze vyvolavat’ jednoznaénu spojitost’ s jeho ochrannymi znamkami (star§imi ochrannymi
znamkami ,,TREND*), resp. tovarmi a sluzbami nimi oznac¢ovanymi. Navy3e preukézané pouzivanie
ostatnych ochrannych znamok namietatel'a ako znamkového radu (,, TREND TOP*, ,TREND TOP
RESTAURACIE A HOTELY*, , trend top restaurécie a hotely*, atd’.), ktoré obsahuji spojenie slovného
prvku ,,TREND*"/, trend* so slovnym prvkom ,, TOP*/,top*, tak ako je pouzité aj vo zverejnenom oznaceni,
prispievajl k vzniku uvedenej spojitosti. Ako konstatoval Sudny dvor EU v rozhodnuti vo veci C-487/07
(L"Oréal), nevyzaduje sa, aby stupen podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim
pouzivanym tretou osobou bol taky, Ze existuje pravdepodobnost zameny u dotknutej verejnosti. Staci, ze
stuperi podobnosti medzi ochrannou znamkou s dobrym menom a oznacenim ma za nasledok, Ze dotknuta
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verejnost’ si vytvori medzi oznacenim a ochrannou zndmkou urditQ suvislost' (pozri rozsudky Adidas-Salomon
a Adidas Benelux, uZ citovany, body 29 a 31, ako aj adidas a adidas Benelux, uZ citovany, bod 41). Sti¢asne
plati, Ze ¢im ma skor$ia ochranna znamka silnejsiu rozliSovaciu sposobilost’, ¢i uz vnatornt alebo
nadobudnuta svojim pouzivanim, tym je pravdepodobnejsie, Ze ked’ sa prislusna skupina verejnosti stretne so
zhodnou alebo podobnou ochrannou zndmkou, evokuje sa jej skorSia ochranna znamka (pozri rozhodnutie
Sudneho dvora vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 54).

Dalej v predmetnom konani bolo preukézané ziskanie dobrého mena prvej a druhej stardej ochrannej znamky
pre tovary ,,periodikd“ a sluzby ,, vydavatel’skd ¢innost’ a reklamnda cinnost™, pri¢om je potrebné zdoraznit’,
Ze ide o tovary a sluzby zndme relevantnej verejnosti nielen v spojitosti s vydavanim a inzerciou v
tyzdenniku o hospodarstve, ekonomike, podnikani, technike, ale aj v spojitosti so Specialnymi prilohami

Vv oblasti dopravy, re$tauracii, hotelov, nehnutel'nosti a podobne, ktory je uréeny tak pre Sirokd odbornd
verejnost’ ako aj laicka verejnost’, a ktory vychadza 52-krat roéne a v sucasnosti vychadza uz 22 rokov.

Z predloZenych dokladov je konkrétne zrejmé, ze sucast’'ou tyzdennika ,,TREND* st aj ro¢enky ,,TREND
TOP* a rézne prilohy poskytujlce uceleny pohl'ad na vybranu problematiku. Namietatel tiez preukazal, Ze
vydava publikéciu ,, TREND TOP reStauracie a hotely*, v ktorej hodnoti najlepSie reStauracie a hotely na
Slovensku a prevadzkuje najvacsi ekonomicky spravodajsky portal ,,eTREND.sk*, ako aj portaly
»Medialne.sk” (najrychlejsi denny servis o slovenskych médiach, reklame a marketingu),
,,TRENDreality.sk* (komer¢né nehnutel'nosti, byvanie, realitna poradiia, realitny biznis a aktualne ponuky
realit) a podobne.

Z porovnania prihlasovanych tovarov a sluZieb v triedach 16, 35 a 41 a tovarov a sluzieb v savislosti

s ktorymi bolo preukazané dobré meno starSich ochrannych znamok je na prvy pohl'ad zrejmé, ze sa tykaju
jednak zhodnych tovarov a sluZieb v triedach 16 (periodické a neperiodické publikacie), 35 (reklamna
¢innost), 41 (vydavatel'ska ¢innost’) a jednak podobnej oblasti, a to tlaovin, kniharskych vyrobkov,
papiernického tovaru, papiera, kartdnu, lepenky a vyrobkov z tychto materidlov. Prihlasované tovary

a sluzby zverejneného oznacéenia teda bud’ patria do rovnakého segmentu trhu, resp. do susediacich
segmentov trhu vo vzt'ahu k segmentu trhu s tovarmi a sluzbami ,,periodika, vydavatelska cinnost

a reklamna cinnost™, t. j. presah ochrannych zndmok namietatel’a do tychto trhovych segmentov sa zda byt
prirodzeny (sluzby sa priamo tykaju tovarov v stvislosti s ktorymi bolo preukazané dobré meno, pripadne
s nimi savisia, resp. sa predmetné tovary bezprostredne pouZivaju pri realizacii sluZieb, pripadne si uréené
rovnakému okruhu spotrebitel'skej verejnosti), alebo mozno konstatovat, Zze medzi tymito tovarmi

a sluzbami a tovarmi a sluzbami namietatel’a existuje aspon urcita vizba, vd’aka ¢omu je vznik asociacie
medzi zverejnenym oznac¢enim a ochrannymi zndmkami namietatel’a s dobrym menom vysoko
pravdepodobny. Podobne ked’ze bola preukazana dobra ziskana rozliSovacia sposobilost’ starSich ochrannych
zndmok ,,TREND", ich vyznamné postavenie na trhu, d’alej ur¢ita podobnost’ zverejneného oznacenia S
tymito ochrannymi znamkami, ako aj preukadzana rozsiahla znamost’ a dobré meno starich ochrannych
zndmok u Sirokej spotrebitel’'skej verejnosti mozno tiez predpokladat’, Ze zverejnené oznacenie by mohlo aj
v spojeni s tovarmi v triede 16 (napr. obalové materiély) a so sluzbami v triede 35 a 41 (napr. obchodny
manazment, obchodné sprava, administrativa, vzdelavanie, zabezpeCovanie vycvikov, kurzov a Skolent,
zabava, Sportova a kultarna ¢innost’), ktoré sice priamo nesivisia s tovarmi a sluzbami namietatel’a,
vyvolavat’ predstavu star$ich ochrannych znamok s dobrym menom.

Neopravneny zasah do prav majitePa star§ej ochrannej znamky s dobrym menom

K neopravnenému zasahu do prav majitel’a starSej ochrannej znamky s dobrym menom méze dojst’

Vv pripade, ak by pouZitim oznacenia bez naleZitého dévodu doslo k neopravnenému t'azeniu z rozliSovacej
spbsobilosti alebo dobrého mena starSej ochrannej zndmky, alebo by to bolo na ujmu rozliovacej
spbsobilosti starSej ochrannej zndmky alebo jej dobrému menu.

Ktorykol'vek z tychto troch druhov zasahu sta¢i na uplatnenie ¢lanku 5 ods. 2 smernice 89/104 (pozri
v tomto zmysle rozsudok vo veci C-252/07 Intel Co. c/a CPM, bod 28).

Co sa tyka pojmu ,,neopravnene ziskany prospech z rozlisovacej spdsobilosti alebo dobrého mena ochrannej
znamky*, oznaGovaného tiez vyrazmi ,,parazitovanie* a ,,free-riding“, tento pojem sa neviaze k ujme
ochrannej zndmky, ale k vyhode ziskanej tret'ou osobou pouzivanim zhodného alebo podobného oznacenia.
Zahtna najmaé pripad, ked’ vd’aka preneseniu obrazu ochrannej znamky alebo vlastnosti fiou vytvorenych na
tovary a sluzby oznac¢ené zhodnym alebo podobnym oznaéenim, dochadza k zjavnému vyuZivaniu ochrannej
zndmky s dobrym menom.
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Uvedeny zasah do prav majitel'a starSej ochrannej znamky s dobrym menom je dosledkom urcitého stupna
podobnosti medzi ochrannou zndmkou a oznac¢enim, kvoli ktorému si prislusna skupina verejnosti ochrannd
znamku a oznacenie priblizi, t. j. vytvori si medzi nimi suvislost’, hoci si ich priamo nezamiena.

V danom pripade, ako bolo uvedené, nemozno vylucit', ze relevantna spotrebitel'ska verejnost’ si vytvori
stvislost’ medzi zverejnenym oznacenim a starSimi ochrannymi znamkami prostrednictvom slovného prvku
»trendy“/,, TREND* obsiahnutého v koliznych oznaéeniach. Riziko zbliZenia predmetnych oznaceni narasta
aj ich pouzivanim pre tovary a sluzby patriace do rovnakej alebo stvisiacej oblasti periodickych

a neperiodickych publiké&cii, tlacovin, kniharskych vyrobkov, papiernického tovaru, papiera, kartonu,
lepenky a vyrobkov z tychto materialov, obalovych materidlov, vydavatel'skej ¢innosti, reklamnej ¢innosti.
Dalej v spojeni s pouzitim podobnej koncepcie vo zverejnenom oznaceni, aka je pouZivana v znamkovom
rade namietatel’a (,, TREND TOP v reklame a médiach“, ,,TREND TOP v priemysle“, ,TREND TOP vo
financiach®, ,TREND TOP reStaurécie a hotely*, atd’.) je mozné konstatovat’ prepojenie aj pre ostatné
prihlasované tovary a sluzby obchodného manazmentu, obchodnej spravy, administrativy, vzdelavania,
zabezpeCovania vycvikov, kurzov a Skoleni, zdbavy, Sportovej a kulturnej ¢innosti. Vytvorenie stvislosti
medzi oznaceniami mdze viest’ k nespravodlivej vyhode prihlasovatel’a zverejnen¢ho oznacenia, ktory moze
tazit’ z pritazlivosti, dobrého mena a prestize starSich ochrannych znamok. Toto sa moze prejavit’ napr.
ulah¢ovanim obchodovania s tovarmi a sluzbami zverejneného oznacenia, t. j. ich lepSou predajnost’ou a na
druhej strane zhorSenim schopnosti ochrannych zndmok ,,TREND* s dobrym menom stimulovat’ tizbu
spotrebitel'ov kupit’ si tyZdennik, ktory ma dobra povest’ a tradiciu.

Priemerny spotrebitel’ venujici dotknutym tovarom a sluzbadm beznl pozornost’ tak méze v dosledku
asociacie, resp. zbliZenia si zverejneného oznacenia so star§imi ochrannymi zndmkami prednostne siahnut’
po tovaroch a sluzbach prihlasovatel'a oznaenych zverejnenym ozna¢enim. Takto vznika hrozba zasahu,
ktory predstavuje neopravnené t'azenie z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena starSich ochrannych
znamok. Vo v§eobecnosti je pritom zakdzané pozivat’ vyhodu z pouZivania starSej ochrannej znamky
drzitel'om neskorSej ochrannej znamky/oznacenia (rozhodnutie Stidneho dvora vo veci C-252/07 Intel Co.
c/a CPM, bod 36).

K argumentu prihlasovatel’a, Ze namietatel’ nie je jedinym pouzivatelom slovného prvku ,,Trend*, resp.
Hrendy* v praxi, 0 ¢om svedéi rad ochrannych znamok (ktoré prihlasovatel’ vymenoval vo svojom
vyjadreni), a preto si namietatel’ neméze uplatiiovat’ monopolizaciu daného slovného prvku len pre svoju
osobu, ked’Ze zarovei existuje viacero nezavislych subjektov pouzivajucich tento slovny prvok pre rovnaké
tovary a sluzby ako namietatel’, je potrebné uviest’, ze niektoré prihlasovatel'om citované ochranné znamky
zanikli vymazom, ¢i uplynutim doby ich platnosti, kombinované ochranné zndmky obsahuju okrem slovného
prvku ,, Trend®, resp. ,.trendy* aj dalsie slovné prvky a hlavne vyrazné obrazové prvky, slovné ochranné
znamky obsahuju v ich avodnej ¢asti, ktora je spotrebitel'mi prednostne vnimana iné slovné prvky
ovplyviiujtce ich rozliSovaciu spdsobilost’, takze celkovy dojem z oznaceni je rozdielny.

K d’al$iemu argumentu prihlasovatel’a, Ze je vydavatel'om Casopisu ,,Top trendy v byvani*, ktory vydava
pravidelne uz od roku 2006, a ze namietatel’ musel vediet’ o uvedenom ¢asopise a strpel pouZivanie daného
oznacenia od roku 2006, je potrebné uviest, ze prihlasovatel’ napriek tomu, Ze ¢asopis vydava od roku 2006,
dané oznacenie prihlasil si na ochranu aZ v roku 2014, a to eSte v inej forme, ako ho skuto¢ne pouzival (Top
trendy v byvani zdravo, moderne, komfortne), a tak predmetom tohto rozhodnutia je posudenie skuto¢nosti,
¢i zverejnené oznacenie je zhodné alebo podobné so star$imi ochrannymi znamkami, a ¢i by mohlo t'azit’

z ich rozliSovacej sposobilosti a dobrého mena, ¢o bolo v tomto pripade preukazané. To, Ze namietatel’ strpel
pouzivanie oznacenia ,,Top trendy v byvani zdravo, moderne, komfortne“ od roku 2006 nie je predmetom
posudenia pred Gradom, pretoZze predmetné oznaéenie nebolo zapisané ako ochranna znamka.

Prihlasovatel’ vo vyjadreni uviedol aj svoj znamkovy rad [ide o nasledovné ochranné znamky ,,Stavebnictvo
a byvanie*, ,,.SaB STAVEBNICTVO A BYVANIE“, ,» Top technoldgie zdravo - moderne - komfortne“, ,, Top
hotelierstvo zdravo - moderne - komfortne®, ,, Top technoldgie zdravo - moderne - komfortne®,
,NIZKOENERGETICKE EKO byvanie MEDIA/ST*, ,, TOP FASHION STANTE SA SUCASTOU
MODNEHO SVETA*, ,,SaB - Stavebnictvo a byvanie®, ,,.SaB — TRENDY BYVANIE", , MEDIA/ST -
trendy byvanie - zdravo - moderne - komfortne* a ,,MEDIA/ST - trendy stavebnictvo - zdravo - moderne —
komfortne*], z ktorého vyplyva, Ze bud’ neobsahuju prvok ,,TREND*, alebo nie je v nich v dominantnom
postaveni a zaroven nie je nepodstatna skuto¢nost’, Ze neboli posudzované vo vzt'ahu k moznému konfliktu
so starSimi ochrannymi zndAmkami s dobrym menom.
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Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti mozno konstatovat’, ze boli naplnené podmienky uplatneného namietkového
dovodu podrla § 7 pism. b) zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach, a preto bolo rozhodnuté tak,

ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Ked’ze v danom pripade bolo zistené naplnenie podmienok namietkového dévodu podla § 7 pism. b) zdkona
¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v celom rozsahu prihlasenych tovarov a sluzieb, rad sa
nezaoberal posidenim, ¢i doslo k naplneniu podmienok d’alSicho namietatel'om uplatneného namietkového
dovodu podrla § 7 pism. a) citovaného zakona, t. j. ¢i medzi koliznymi ozna¢eniami existuje
pravdepodobnost’ zdmeny, pretoze by to nemalo vplyv na kone¢né rozhodnutie.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl’a § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny Géinok.
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