@ QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banskéa Bystrica 27. 11. 2015
POZ 5550-2014/2-515-2015

ROZHODNUTIE

Prihl&Ska ochrannej znémky POZ 5550-2014 s nazvom CENTRALNA KLUBOVNA 7 12.8.2014
prihlasovatel’a Steckovéa Bronislava, Cervetiova 14, 811 03 Bratislava, ktorého v konani zastupuje JUDT.
Peter Zelenay, 29. augusta 19, 811 09 Bratislava,

sa Ciastoéne zamieta pre sluzby ,,obchodné sprostredkovatel’ské sluzby; reklama; organizovanie
obchodnych alebo reklamnych vystav; rozSirovanie reklamnych materialov zakaznikom (letaky, prospekty,
tlacoviny, vzorky); rozSirovanie reklamnych oznamov; televizna reklama; vydavanie a aktualizovanie
reklamnych materialov; prieskum trhu; prieskum verejnej mienky; prendjom reklamnych pléch* v triede
35 a vSetky sluzby v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb,

podrla § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych zndmkach v nadvéznosti na 8 5 ods. 1 pism. b) a )
citovaného zakona

a zostava v konani o zapis do registra ochrannych znamok pre sluzby ,,maloobchodné sluzby v oblasti
stravovania“ v triede 35 a vSetky sluzby v triede 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Odovodnenie:

Na zaklade prieskumu zapisnej sposobilosti prihlasky ochrannej znamky uvedenej znacky spisu bolo

prihlasovatel'ovi s prislusnym odévodnenim z 28.5.2015 oznamené, Ze prihlaska ochrannej znamky nespliia

podmienky na zapis ochrannej znamky do registra podl'a § 28 ods. 4 zakona ¢. 506/2009 Z. z. 0 ochrannych

znadmkach, pretoZe podl'a § 5 ods. 1 citovaného zakona, za ochrannti znamku nemozno uznat’ oznacenie,

ktoré:

b) nema4 rozliSovaciu sposobilost’,

C) jetvorené vylucne oznaceniami alebo tdajmi, ktoré v obchodnom styku mézu slazit’ na uréenie druhu,
kvality, mnozstva, ucelu, hodnoty, zemepisn¢ho povodu, pripadne casu vyroby tovarov ¢i poskytnutia
sluzieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluZieb;

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej tirad) v uvedenom liste uviedol nasledovné skuto¢nosti:

Urad priemyselného vlastnictva SR (d’alej ,,irad*) listom zo 16.9.2014 oznamil prihlasovatelovi vysledok
prieskumu zapisnej spdsobilosti prihlasovaného oznacenia do registra ochrannych znamok, na zaklade
ktorého konstatoval, Ze slovné oznacenie ,, CENTRALNA KLUBOVNA” prihlasované pre sluzby v oblasti
zabavy a stravovania v triedach 41 a 43 a stvisiacich sluzieb v oblasti obchodu a reklamy v triede 35
medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb nema rozlisovaciu spdsobilost’. Uvedené vyplyva podl'a uradu
z toho, Ze slovny prvok ,,centralny” znamena ,,ustredny, tvoriaci centrum* a slovo ,,kluboviia* znamena
»KIub®, t. j. miestnost’, ktora je ur¢ena na kolektivne aktivity, pestovanie zaujmovej ¢innosti alebo
spolocenskych stykov. V suvislosti s prihlasovanymi sluzbami si relevantna verejnost’ vytvori dostatoéne
priame a osobitné spojenie medzi danym oznacenim a sluzbami, pre ktory sa zapis ziada a preto nie je
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schopné na zaklade tohto oznadenia uréit’ od ktorého subjektu dané sluzby pochadzaju. Urad d’alej uviedol,
Ze prihlasované oznacenie preto nedokaze zarucit’ spotrebitel'ovi alebo koneénému pouzivatel'ovi totoznost’
pévodu prihlasovanych sluZieb.

Zaverom Urad uviedol, Ze rozliSovacia sposobilost’ oznacenia je teda jednou zo zakladnych podmienok
vyplyvajtcich z funkcie ochrannej znamky. Danost’ rozliSovacej spdsobilosti je predovsetkym podmienena
originalitou oznagenia v miere umoziiujucej individualizaciu tovarov alebo sluzieb pochadzajucich od
réznych os6b. To znamena, Ze oznacenie svojou formou a obsahom musi spotrebitel'ovi umoznit’ rozlisit’
tovary alebo sluzby jednej osoby od tovarov alebo sluZieb inej osoby, o prihlasované oznagenie nespliia.

Diia 23.1.2015 bola dradu dorucena odpoved’ prihlasovatel’a na vysledok prieskumu zapisnej
sposobilosti v ktorej uvadza nasledovné skuto¢nosti:

Prihlasované oznacenie ,, CENTRALNA KLUBOVNA*® je schopné odliovat’ sluzby v oblasti zibavy

a stravovania v triedach 41 a 43 a v oblasti suvisiacich sluzieb obchodu a reklamy v triede 35
medzinarodného triednika tovarov a sluzieb konkrétneho poskytovatel'a, pretoZe toto oznacenie nie je bezne
pouZzivané v oblasti poskytovania gastronomickych sluZieb.

Dalej uviedol, Ze vlastna rozliSovacia sposobilost’ prihlasovaného oznaéenia ,, CENTRALNA KLUBOVNA*
na trhu gastronomickych sluZzieb je zaloZzena podla prihlasovatel’a najmé na nasledujucich vynimocnych
okolnostiach:

- koncept celoslovenskej siete pivarni KLUBOVNA je originalnym konceptom skupiny MEDUSA GROUP,
- koncept celoslovenskej siete pivarni KLUBOVNA, pozostavajuci z planovanych viac ako 15 prevadzok na
celom Gzemi Slovenskej republiky (z toho 3 prevadzky s uz otvorené (2x BA a BB),

- od uvedenia konceptu celoslovenskej siete pivarni KLUBOVNA na trh gastronomickych sluZieb v SR, je
verejnost’ na toto oznacenie vo vzt'ahu k prevadzkam MEDUSA GROUP zvyknuta;

- prihlasované oznacenie ,,CENTRANA KLUBOVNA* pokryva vyluéne sluzby v oblasti zibavy

a stravovania a savisiace sluzby v oblasti obchodu a reklamy, t.j. v oblastiach, v ktorych su tieto sluzby zo
strany MEDUSA GROUP skuto¢ne poskytované.

Prihlasovatel’ poukézal na to, Ze nazov konceptu KLUBOVNA bol skupinou MEDUSA GROUP zvoleny
ako jedine¢ny, orientovany na cielovu skupinu spotrebitel'ov a ktory nie je na Slovenskom gastronomickom
trhu vyuzivany pre oznaCovanie pivarni, restauracii, alebo inych zariadeni poskytujucich gastronomické
sluzby. Nazvy jednotlivych prevadzok st tvorené podstatnym menom KLUBOVNA a privlastkom
oznacujucim lokalitu, kde sa prevadzka nachadza a ktorej prvky su pouzivané v interiéri prevadzky, napr.
CENTRALNA, BYSTRICKA, VENTURSKA, atd’. Pivarne KLUBOVNA st budované ako siet’ prevadzok,
pri¢om prave jedine¢nost’ nazvu konceptu vo vztahu k poskytovanym gastronomickym sluzbam a ciel’ovej
skupine zakaznikov viedol podl'a prihlasovatela k okamzitému a signifikantnému zdujmu zédkaznikov.

Prihlasovatel’ konstatoval, Ze aj v pripade, Ze by oznaéenie KLUBOVNA na trhu gastronomickych sluZieb

V SR vo vzt'ahu k sluzbam v oblasti zdbavy a stravovania nemalo vlastni rozliSovaciu sposobilost’, podl'a § 5
ods. 1 pism. b) zdkona o ochrannych znamkach nie je dévodom trvalym a je mozné ho prekonat’. Podl'a
prihlasovatel'a uvedené oznacenie ziskalo vo vzt'ahu k prevadzkam MEDUSA GROUP potrebny stupen
rozliSovacej sposobilosti na zdklade rozsiahleho pouzivania, komunikovania a jeho vnimania spotrebitel'mi.

Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze je spolocnikom obchodnych spolocnosti tvoriacich skupinu MEDUSA
GROUP, do ktorej patria nasledovné spoloc¢nosti:

- MEDUSA GROUP, s.r.0., Einsteinova 23, Bratislava,

- MEDUSA RESORTS, s.r.o0., Einsteinova 23, Bratislava,

- MEDUSA SYSTEMS, s.r.o0., Einsteinova 23, Bratislava,

- GASTRONIX, s.r.o0., Einsteinova 23, Bratislava,

-PRESTO, s.r.o0., Einsteinova 23, Bratislava,

- X WEAR, s.r.o., Einsteinova 23, Bratislava,

- X WEAR BETA, s.r.0., Einsteinova 23, Bratislava

- MEDUSA GmbH, Neuer Markt 8, 1010 Vieden, Rakusko,

- GASTRONIX ALFA CZ, s.r.0., Na Florenci 2116/15, 110 00 Praha, Ceska
republika,

- Medusa Group Holding AG, Alte Steinhauserstrasse 1, 6330 Cham, Svajéiarsko
(spolocne ako ,, MEDUSA GROUP®).
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Podr’a prihlasovatela, je skupina MEDUSA GROUP na tizemi SR trhovym lidrom, ¢o sa tyka celkového
poctu prevadzok, poctu zamestnancov, celkovym obratom, ako aj celkovym rozsahom investicii v oblasti
poskytovania gastronomickych sluZieb. V roku 2015 planuje skupina MEDUSA GROUP otvorenie celkovo
16 novych reStauracii, z ¢oho maju vyznamny podiel prave prevadzky z konceptu celoslovenskej siete
pivarni KLUBOVNA. Skupina MEDUSA GROUP podT'a prihlasovatela svoje ozna¢enia komunikuje voci
svojim zékaznikom, ako oznacenia zarucujuce vysoky Standard poskytovania sluzieb, a to bez ohl'adu na
koncept konkrétnej prevadzky.

Prihlasovatel tiez uviedol, Ze bol, resp. je prihlasovatelom viacerych ochrannych znamok a prihlaSok
ochrannych zndmok, pouZzivanych so stthlasom prihlasovatel’a vylu¢ne skupinou MEDUSA GROUP, pricom
podl'a nazoru prihlasovatel’a, uz zapisané ochranné znamky je mozné povazovat’ za ochranné znamky

s dobrym menom na (zemi SR, v zmysle zakona o ochrannych znamkach.

Podra prihlasovatel’a, ozna¢enie KLUBOVNA vo vztahu k novej celoslovenskej sieti pivarni skupiny
MEDUSA GROUP, ako aj vo vzt'ahu k jej jednotlivym prevadzkam bolo Siroko pouzivané pri komunikacii
tejto skupiny. Koncept pivarni KLUBOVNA bol masovo komunikovany uz pred otvorenim prvej prevadzky
CENTRALNA KLUBOVNA od februara 2014, ¢o malo za nasledok vysokii navitevnost’ prevadzky
okamZite po otvoreni. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze marketingova kampan pred otvorenim prvej prevadzky
bola realizovana prostrednictvom: Bigboardov, Bilboardov, radii, prostrednictvom programu MEDUSA
CARD, hostessingovych promoakcii, formou priamej komunikécie, brandingu presklenia prevadzky,
potlacou na dverach MHD, kampaiiou na zimnom $tadione Ondreja Nepelu, inzercie v tlacenych
periodikach, PR akciami, spolo¢nou tlacovou konferenciou s HEINEKEN Slovensko, prostrednictvom
online kampani a sut'azi, rozdavanim poukazok pre odbornu verejnost’, kampariou s hokejistami HC
SLOVAN BRATISLAVA a akcii drzitelov MEDUSA CARD a VIP hosti.

Prihlasovatel’ poukazal na to, Ze zo strany skupiny MEDUSA GROUP prebieha neustala marketingova
komunikacia skupiny ako takej, ako aj jej jednotlivych aktivit, vratane konceptu celoslovenskej siete pivarni
KLUBOVNA. Tieto a mnohé d’aliie sucasti dramaturgie v ramci pivarni KLUBOVNA spéjaju toto
oznacenie so sluzbami skupiny MEDUSA GROUP aj vo vztahu k spotrebitel'om, ktori nie su primarnou
cielovou skupinou, ¢im oznaéenie KLUBOVNA penetruje znaénu ¢ast’ relevantnej verejnosti. Zaroveii
dodal, e koncept siete pivarni KLUBOVNA je zviditelfiovany prostrednictvom tla¢ovych sprav, ¢lankov,
rozhovorov a recenzii publikovanych v tlacenych aj internetovych médiach, pricom prihlasovatel’ predlozil
¢lanky z viacerych web Casopisov.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze koncept celoslovenskej siete pivarni KLUBOVNA od jeho vzniku podporuje
spolo¢nost HEINEKEN Slovensko, a.s., ako exkluzivny partner a vyhradny dodavatel’ piva a pivnych
$pecialov. Prave spojenie konceptu KLUBOVNA s HEINEKENOM a jeho znackami piva (napr. Zlaty
bazant, Heineken, Corgon, Krusovice) vyvolalo v pripade spotrebitelov v Banskej Bystrici (prevadzka
BYSTRICKA KLUBOVNA) mnoZstvo negativnych reakcii a verejnti polemiku z dévodu uprednostnenia
tychto velkych znaciek, pred lokdlnymi znackami (Urpiner a Zlata perla). Samotna diskusia verejnosti
preukazuje rozlisovaciu sposobilost’ a silné vnimanie oznadenia KLUBOVNA v spojeni s gastronomickymi
sluzbami MEDUSA GROUP.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti prihlasovatel’ Ziadal, aby trad prihlasované oznaéenie zapisal do registra
ochrannych zndmok.

V odpovedi na vyjadrenie prihlasovatela, irad vo svojom liste zo diia 28.5.2015 uviedol nasledovné:

Beruc do uvahy vyjadrenia prihlasovatel’a a po zvazeni vSetkych relevantnych skuto¢nosti a dokazov Urad
zistil, Ze slovné oznagenie ,,CENTRALNA KLUBOVNA® vo vztahu k &asti prihlasovanych sluzieb,
konkrétne ,,obchodné sprostredkovatel’ské sluzby, reklama; organizovanie obchodnych alebo reklamnych
vystav; rozSirovanie reklamnych materidlov zakaznikom (letdky, prospekty, tlacoviny, vzorky); rozsirovanie
reklamnych oznamov; televizna reklama; vydavanie a aktualizovanie reklamnych materidlov; prieskum trhu;
prieskum verejnej mienky; prenajom reklamnych pléch“ v triede 35 a ,,diskotéky (sluzby), noc¢né kluby,
organizovanie Zivych vystapeni a koncertov; sluzby diskdZokejov; planovanie a organizovanie vecierkov;
organizovanie kultdrnych alebo vzdeldvacich vystav* v triede 41 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb
nema rozliSovaciu spdsobilost’, podl'a § 5 ods. 1 pism. b) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach
(d’alej ,,zakon o ochrannych znamkach®), pretoze podl'a § 5 ods. 1 pism. c¢) zakona o ochrannych zndmkach
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je tvorené vyluéne udajmi, ktoré mozu sluzit’ na uréenie charakteru a zamerania poskytovanych sluzieb.
Prihlasované oznacenie tak poskytuje relevantnému zakaznikovi, ktorym je v tomto pripade beZzny ob¢an SR,
riadne informovany a primerane pozorny a obozretny, len priamu a jednozna¢nu informaciu, Ze prihlasované
sluzby st urcené resp. stivisia s centralnou (hlavnou) kluboviiou, ked’ze nazov kluboviia je spolocenska
miestnost uréend na zaujmovu cinnost alebo spolocenské podujatia, klubovd miestnost, klub (Slovnik
sti¢asného slovenského jazyka, SAV Bratislava, 2011).

Urad d’alej uviedol, Ze prihlasované oznacenie vyhovuje podmienkam zapisnej sposobilosti pre sluzby
»,maloobchodné sluzby v oblasti stravovania“ v triede 35 a ,,reStauracie (jedalne); samoobsluzné jedalne;
bary (sluzby); kaviarne; stravovacie sluzby; dodavanie hotovych jedal a napojov na objednavku (katering);
bufety (rychle obcerstvenie)* v triede 43 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb, pri¢om trad sthlasi

s nazorom prihlasovatel’a, ze prihlasované oznacéenie nie je beZne pouzivané v oblasti poskytovania
gastronomickych sluzieb.

Urad poukézal na to, Ze o sa tyka nedostatku rozlisovacej spdsobilosti oznaéenia, ustanovenie § 5 ods. 2
zakona 0 ochrannych znamkach dava prihlasovatel'ovi moznost’ prekonat’ zapisnu vyluku konStatovanu
Uradom v zmysle 8 5 ods. 1 pism. b) az d) zdkona o ochrannych zndmkach prostrednictvom preukazania, Ze
prihlasené oznacenie ziskalo prizna¢nost’, teda nadobudlo pred diiom podania prihlasky, na z&klade jeho
pouzivania na izemi SR alebo vo vzt'ahu k nej, rozliSovaciu sposobilost’ k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré
je prihlasené. Pre posudenie toho, ¢i ochranna znamka nadobudla rozliSovaciu sposobilost’ v zmysle § 5

ods. 2 zakona o ochrannych znamkach, je potrebné uskuto¢nit’ konkrétne preskumanie predlozenych
dokladov a brat’ ohl'ad na vSetky konkrétne okolnosti pripadu, najma skutoéné pouzivanie oznacenia.
Rozlisovaciu sposobilost’ je mozné kvalifikovat’ ako schopnost’ oznacenia identifikovat’ v o¢iach
spotrebitel'skej verejnosti tovary alebo sluzby pod tymto oznac¢enim Sirené, ziskantl intenzivnou obchodnou
a propagac¢nou ¢innostou v uritom priestore a ¢ase, ked’ oznacCenie samotné rozliSovaciu spdsobilost’ nema.
Otazka teda nestoji tak, ¢i prihlasovatel’ dané oznacenie pred dilom podania prihlasky pouzival, ale ¢i
podstatna Cast’ relevantnej verejnosti ziskala vedomost’, Ze toto oznacenie chape ako ochrann zndmku, ktora
jej identifikuje povod poskytovanych tovarov alebo sluzieb na trhu. Skuto¢nost’, Ze oznacenie nadobudlo
rozliSovaciu spdsobilost’ a prislusnou skupinou verejnosti je vnimané ako oznacenie obchodného povodu
tovaru alebo sluzby, je vysledkom uréitého hospodarskeho tsilia prihlasovatel'a ochrannej znamky.
RozliSovacia spdsobilost’ oznacenia, vratane rozliSovacej sposobilosti nadobudnutej pouzivanim, musi tiez
byt’ posudzovana vo vztahu k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré je zapis oznacenia poZadovany, bertc do
uvahy predpokladané vnimanie priemerného spotrebitel’a predmetnej kategorie tovarov alebo sluZieb.

Pri posudzovani nadobudnutia rozliSovacej spdsobilosti oznac¢enia jeho pouzivanim na trhu, je potrebné
preskumat’ a vziat’ do Givahy viacero faktorov a to najmi: podiel oznagenia na trhu, intenzitu, rozsah a dizka
pouzivania tohto oznacenia, vyska investicii vynaloZzenych podnikom na jeho reklamu, vel'kost’ zaujmove;j
skupiny, ktora vd’aka oznaceniu identifikuje tovar alebo sluzbu ako pochadzajtcu od urcitého podniku a pod.

Co sa tyka dokladov, ktoré by podl'a prihlasovatela mali preukazat’ nadobudnutie rozlisovacej sposobilosti
prihlasovaného oznacenia jeho pouzivanim pred dilom podania prihla§ky ochrannej znamky urad uviedol, Ze
meno prihlasovatela, ktorym je fyzicka osoba p. Bronislava Steckova, Cervetiova 14, Bratislava, sa na
uvedenych dokladoch vobec nenachadza. Urad poukéazal na to, Ze sam prihlasovatel’ uviedol, Ze
celoslovenska siet’ pivarni pod oznadenim KLUBOVNA je origindlnym konceptom skupiny MEDUSA
GROUP do ktorej patri 10 pravnickych subjektov, z toho 3 st zahraniéné. Co sa tyka predlozenych
dokladov, tykajucich sa marketingovej kampane obsahujtcich prihlasované oznagenie ,,CENTRALNA
KLUBOVNA* prostrednictvom Bigboardov, Bilboardov, radii a d’al§ich médii tie podl'a tiradu neobsahuju
datum, kedy boli verejnosti poskytnuté a teda nie je z nich zrejmé, ¢i prihlasované oznacenie mohlo
nadobudnit’ rozliSovaciu spdsobilost’ pred diiom podania prihlasky ochrannej znamky, pri¢om na
predloZzenych dokladoch sa nachadza kombinované oznacenie, obsahujtiice okrem slovného prvku aj
vyobrazenie dvoch pivovych poharov, zatial’ Co prihlasované oznacenie je len slovné. Tak isto aj vicSina
¢lankov z internetovych ¢asopisov st datované po datume podania prihlasky ochrannej znamky, resp.
prihlasované oznacenie neobsahuju.

Zaverom urad konstatoval, Ze nebolo preukazané, ze prihlasované oznacenie sa stalo priznacné pre
prihlasovatel'a vo vzt'ahu k sluzbam v triede 35 a 41, ku ktorym prihlasované ozna¢enie nema rozlisovaciu
sposobilost’ a teda, ze prihlasovatel’ neuniesol dokazné bremeno v zmysle 8 5 ods. 2 zdkona o ochrannych
znamkach, Ze prihlasované oznacenie nadobudlo rozliSovaciu sposobilost’ pre uvedené sluzby na zaklade
jeho pouZivania na izemi SR.
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Vysledok prieskumu bol prihlasovatel'ovi doru¢eny na oboznamenie. Pretoze prihlasovatel’ v stanovenej ani
v predlzenej lehote do 11.10.2015 nezaslal vyjadrenie ku vznesenym namietkam, bolo rozhodnuté tak, ako je
uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podr'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V&as podany rozklad ma odkladny u¢inok. Rozklad sa
podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie je preskiimatelné sidom podla § 247 Ob¢ianskeho
sudneho poriadku po vycCerpani riadnych opravnych prostriedkov.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov

Dorucit’:

JUDr. Peter Zelenay
29. augusta 19

811 09 Bratislava
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