QRAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Svermova 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Banskéa Bystrica 5. 11. 2014
POZ 1007-2013/Z-504-2014

ROZHODNUTIE

Prihlaska ochrannej znamky POZ 1007-2013 s nazvom DUO EFFECT z 10.6.2013 prihlasovatel'a
SANOFI, 54 rue La Boétie, 75008 Paris, FR, ktorého v konani zastupuje ZOVICOVA & ZOVIC IP, s.r.0.,
Patentova, znamkové a pravna kanceléria, Zahradnicka 36, 821 08 Bratislava, SK,

sa zamieta

podl'a § 28 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v nadvéaznosti na § 5 ods. 1 pism. b) a c)
citovaného zakona.

Odovodnenie:

Na zaklade prieskumu zé&pisnej sposobilosti prihlaSky ochrannej zndmky uvedenej zna¢ky spisu bolo
prihlasovatelovi s prislusnym oddvodnenim z 9.10.2013 a 4.6.2014 oznamené, Ze prihlaSka ochrannej
znamky nespliia podmienky na zapis ochrannej znamky do registra podl'a § 28 ods. 3 zédkona

¢. 506/2009 Z. z. o0 ochrannych zndmkach, pretoze podl'a § 5 ods. 1 pism. b) a ¢) citovaného zakona,

za ochrannu znamku nemozno uznat’ oznacenie, ktoré nema rozliSovaciu sposobilost’, a ktoré je tvorené
vyluéne oznaceniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku mézu sluzit’ na uréenie druhu, kvality,
mnozstva, u¢elu, hodnoty, zemepisného pévodu, pripadne Casu vyroby tovarov ¢i poskytnutia sluzieb, alebo
inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb.

Predmetom prihlasky ochrannej znamky POZ 1007-2013 je vylu¢ne slovné oznaéenie ,,DUO EFFECT* bez
akychkol'vek grafickych prvkov prihlasované pre tovary ,,farmaceutické vyrobky* v triede 5 medzinarodného
triedenia tovarov a sluZieb.

V liste Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej ,,iirad*) z 9.10.2013 bolo
prihlasovatel'ovi oznamené, Ze prihlasované oznacenie ,,DUO EFFECT* vo vztahu k prihlasovanym
tovarom nema ako celok rozliSovaciu spdsobilost’. Uvedené vyplyva z vyznamu slovnych prvkov tvoriacich
predmetné oznacenie, kde slovny prvok ,,DUO* ma vyznam - dva, dvojity, dvojndsobny (In: Velky slovnik
cudzich slov, SAMO, PreSov 2003) a d’alsi prvok ,,EFFECT* je anglicky vyraz pre wucinok, uicinnost, vplyv,
posobnost, efekt (In: Lingea Lexicon 2002, ver. 4.10). Uvedené slovné spojenie ako celok poskytuje
priemernému spotrebitelovi iba jednoduchi informaciu 0 tom, Ze pod tymto oznac¢enim buda na trh
uvadzané tovary (farmaceutické vyrobky) majice dvojity a¢inok. Priemerny spotrebitel’ preto nebude
predmetné oznacenie vo svojej komplexnosti vnimat’ ako oznacenie pévodu prihlasovanych tovarov, ale len
ako oznacenie opisujuce ich charakter. Na uvedené konstatovanie pritom nema vplyv ani pouZitie
cudzojazy¢nych vyrazov, pretoze ich vyznam je priemernému spotrebitelovi dostato¢ne zrejmy.

Vzhl'adom na to, Ze predmetné oznacenie vo svojej komplexnosti neobsahuje ziaden prvok, ktory by mu
zabezpecil rozliSovaciu spdsobilost’ a ktory by oznaceniu umoznil plnit’ jeho zékladnu funkciu vo vztahu

k tovarom, na ktoré sa vztahuje prihlaska ochrannej znamky, t.j. odlisit’ prihlasovatel'a od konkurenénych
subjektov v prostredi hospodarskej sut'aze, Girad v zavere svojho listu konstatoval, ze prihlasované oznacenie
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je oznacenim bez rozliSovacej sposobilosti, a preto s poukazom na § 5 ods. 1 pism. b) citované¢ho zakona
nemoze byt zapisané do registra ochrannych znamok.

Diia 17.2.2014 bolo uradu dorucené nesuhlasné stanovisko prihlasovatel’a s listom Uradu, v ktorom
uviedol, Ze prihlasované oznacenie je potrebné posudzovat’ ako celok. Slovné oznacéenie ,,DUO EFFECT*
povazuje za sugestivne alebo arbitrarne oznacenie, t.j. za oznacCenie majuce aspoil minimalnu rozliSovaciu
sposobilost’. Prihlasovatel’ d’alej uviedol, Ze vo véicsine pripadov sa preceniuje jazykova zdatnost’

a sposobilost’ priemerného slovenského spotrebitel’a prekladat’ a zistovat’ vyznam oznaceni tvorenych
cudzojazyénymi slovnymi prvkami. Urad vo svojej sprave o vysledku zéapisnej sposobilosti spravne uviedol
vyznamy slovnych prvkov ,,DUO* a ,,EFFECT*. Avsak slovny prvok ,,DUO* ma podl'a Kratkeho slovnika
slovenského jazyka 4 (4., doplnené a upravené vydanie. Redigovali: J. K. - M. P. - M. P. Bratislava: Veda
2003) vyznam najma v spojeni s hudbou ako ,,2 ucinkujiice hlasy alebo nastroje; skladba pre ne, dueto .
Vyznam ,,dva, dvojity, dvojnasobny ma slovny prvok ,,duo-“ podl'a Slovnika cudzich slov iba v pripade, ak
sa tento slovny prvok pouZzije ako prva Cast’ zlozenych slov. Druhy slovny prvok ,,EFFECT* bude s
najvacsou pravdepodobnostou vnimany priemernym spotrebitel'om v spojitosti so slovenskym ekvivalentom
»efekt, ktory je z fonetického hl'adiska zhodnym slovom. Ked'Ze priemerny slovensky spotrebitel’ rozumie
slovu ,,efekt™, nebude nateny a ani motivovany hl'adat’ iny preklad alebo synonymum tohto slova ,,efekt®.
Zaroven uviedol, Ze v suvislosti s farmaceutickymi vyrobkami (lieckmi) sa pouziva v beznom jazyku slovo
,,u¢inok* a nie slovo ,,efekt*. Podl'a prihlasovatel’a, si priemerny slovensky spotrebitel’, bez blizSieho
skimania slovného oznacenia ,,DUO EFFECT*, nespoji toto oznacenie s urcitou vlastnost’ou
farmaceutickych vyrobkov, ale bude predmetné oznacenie vnimat’ ako nazov urcitej rady farmaceutickych
vyrobkov.

Bez ohl'adu na to, Ze slovné oznacenie ,,DUO EFFECT* disponuje podl'a nazoru prihlasovatel’a istou mierou
rozliSovacej spdsobilosti, prihlasovatel’ dalej uviedol, Ze rozsiahlym pouZzivanim v obchodnom styku

Vo vzt'ahu k prihlasenym tovarom, prihlasované oznacenie ziskalo rozliSovaciu sposobilost’ v zmysle
ustanovenia § 5 ods. 2 citovaného zakona. Podl'a uvedeného ustanovenia sa oznac¢enie uvedené v odseku 1
pism. b) az d) § 5 citovaného zékona zapiSe do registra, ak prihlasovatel’ preukaze, Ze oznacenie nadobudlo
pred ditom podania prihlasky, na zéklade jeho pouZivania na zemi Slovenskej republiky, alebo vo vzt'ahu
k zemiu Slovenskej republiky, rozliSovaciu sposobilost’ k tovarom alebo sluzbam, pre ktoré je prihlasené.

Vyssie spomenuté doklady, ktoré prihlasovatel’ priloZil k predmetnému listu, predstavuj sthrn reklamnych
a propagacénych aktivit spolo¢nosti Zentiva, na podporu predaja farmaceutickych vyrobkov na trhu v SR
oznaéenych ozna¢enim ,,DUO EFFECT*, av8ak vZdy spolu s d’al§imi obrazovymi a slovhymi prvkami.
Doklady su datované od 1.5.2012 do 31.8.2012, 0d 5.11.2012 do 31.12.2012 a 7.1.2013 do 5.3.2013
a obsahuju nasledovné dokumenty:
1.) fotodokumentaciu reklamnych materialov
2.) marketingovy plan propagécie v televiznych, internetovych a printovych médiach a zhodnotenie
realizovanych marketingovych aktivit na reklamu a podporu predaja farmaceutickych vyrobkov
oznacenych oznacenim ,,IBALGIN DUO EFFECT*, ktory vypracovala reklamna agentira
ZenithOptimedia.
Okrem toho prihlasovatel’ uviedol, ze oznacenie ,,DUO EFFECT" je zobrazené na farmaceutickom vyrobku
samostatne a taktiez, ze je vizualne oddelené od hlavnej znacky (ochrannej znamky) IBALGIN. Podl'a
prihlasovatel’a, spotrebitel’ vnima toto oznacenie ako samostatny nazov konkrétnej rady farmaceutickych
vyrobkov.

Beruc do Uvahy v3etky zistenia a fakty, ako aj doklady predlozené prihlasovatel'om, Grad v liste z 4.6.2014
uviedol, Ze prihlasované oznaGenie nespliia podmienky na zapis do registra podl'a § 5 pism. b) a c)
citovaného zakona. Podl'a § 5 pism. b) citovaného zakona za ochranni znamku nemozno uznat’ oznacenie,
ktoré nema rozliSovaciu spdsobilost’, pricom konkrétne dévody nedostatku rozliSovacej sposobilosti

st uvedené v § 5 pism. ¢) citovaného zakona.

Ustanovenie § 5 pism. c) citovaného zékona sleduje vieobecny zaujem, ktory vyzaduje, aby sa oznacenia

a udaje oznacujuce alebo poukazujice na charakter alebo vlastnosti tovarov alebo sluzieb, pre ktoré je zapis
ziadany, mohli vol'ne pouzivat’ vSetkymi. Uvedené ustanovenie preto zamedzuje, aby takéto oznacenia

a Udaje boli rezervované jedinému subjektu z dévodu ich zapisu ako ochrannej znamky.

Preto je potrebné na ucely aplikacie § 5 pism. c) citovaného zdkona sktimat’, ¢i aspon jeden z moznych
vyznamov predmetného oznacenia opisuje niektora z vlastnosti dotknutych tovarov.
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Oznacenie je opisné v tom pripade, ak obsah a vyznam, ktory nesie, mozno automaticky spojit’ s vyrobkami
alebo sluzbami, pre ktoré je prihlasené. Opisnost’ oznacenia oslabuje rozliSovaciu sposobilost’ oznacenia,
resp. Uplne ju vylucuje. RozliSovacia sposobilost’ je pritom jednou zo zakladnych hmotnopravnych
podmienok zapisu ozna¢enia ako ochrannej znamky do registra ochrannych znamok, a preto musi byt
vlastnost'ou kazdej ochrannej znamky. Tuto vlastnost’ nie je mozné prirad’ovat’ takym slovnym oznaceniam
(vratane prihlasovaného oznacenia), ktoré priamo opisuji tovary alebo sluzby, pre ktoré st prihlasené,
vyjadruju ich obsah, zameranie a ucel, pri¢om nemaju pri sebe akykol'vek d’alsi rozliSovaci prvok spdsobily
dat’ oznaceniu ako celku punc jedine¢nosti a tym i schopnost’ odlisit’ tovary a sluzby prihlasovatel’a

od tovarov a sluzieb inych osob.

Napriek pochybnosti prihlasovatel’a, irad zastava nazor, ze oznacenie posudil ako celok. Pri vyluc¢ne
slovnych oznaéeniach v beznom pisme, ktoré su tvorené viacerymi slovami, nie je zo sémantického hl'adiska
podstatné, ¢i st prihlasené ako dve slova samostatne alebo so spojovnikom, ¢i spolu bez medzery ako jedno
slovo, pretoze ich vyznam sa tym nemeni. Juxtapozicia slovnych prvkov oznacenia nie je ani nezvycajna,
ani prekvapiva a prislusna skupina verejnosti vnima uvedené oznacéenie bezprostredne a bez osobitného
analytického usilia. Informacia, ktort prihlasované oznacenie vyjadruje, je jasna, priama a bezprostredna.
Urad suhlasi s prihlasovatel'om, Ze anglicky vyraz ,.effect* bude vnimat’ priemerny slovensky spotrebitel
vo vyzname foneticky zhodného slovenského vyrazu ,,efekt”. Vyraz ,,efekt* sa vSak aj podl'a Slovnika
slovenského jazyka jednoznacne spaja s vyznamom uéinok (efekt, -u muz. r., 1. aéinok, posobenie,
vysledok nejakej Cinnosti: lieCebny efekt, mordlny efekt, financény, hospoddrsky efekt) (In.:
http://slovnik.azet.sk/pravopis/?q=efekt). Vyraz ,,duo* pochadzajdci z latinéiny s vyznamom ,,dva, dve*

sa Vv sucasnosti ¢asto pouziva vo vyzname ,,dva, dvojity, dvojaky“ (dvojzlozkovy tovar, ¢i balenie, atd’.).
Urad taktieZ uviedol, Ze skuto¢nost, &i je spojenie slov ,,duo* a ,effect pisané¢ bez medzery

alebo s medzerou, pripadne s pomlékou, nie je natol’ko podstatna, aby spotrebitel’ na jej zdklade vnimal
prihlasené oznacenie ako jedinecné, s rozliSovacou sposobilost'ou vo vztahu prave k tovarom prihlasovatel’a.
Spotrebitel preto nebude vnimat’ kombinaciu takychto slov a ani spdsob ich spojenia ako nieCo originalne,
ale bude skor vnimat’ prihlasované oznacenie ako oznacenie opisujuce vlastnosti prihlasovanych
farmaceutickych vyrobkov (farmaceutické vyrobky majice dvojity, resp. dvojaky ucinok).

Urad navyse vlastnym prieskumom na internetovom vyhladava¢i www.google.sk zistil, Ze vyraz ,,DUO
EFFECT* je bezne pozivany mnohymi subjektmi, ktoré nim chct poukézat’ na vlastnost’ vyrobkov,
konkrétne na to, ze tieto vyrobky maji dvojity, resp. dvojaky G¢inok. Napriklad na stranke:
http://www.henkel.sk/tlacove-spravy-2013-135 prve-bref-wc-prky-s-dvojitm-efektom-bez-zvesneho-koka-
9403 SKS HTML.htm sa uvadza, Ze vyrobky WC bloky Bref su zndme svojou technolégiou Duo-Effect

s dvojitym efektom. Na stranke http://sampony.heureka.sk/schauma-duo-effect-sampon-pre-muzov-250-
ml/specifikace/#section je mozné kipit vyrobok ,,SCHAUMA DUO EFFECT SAMPON PRE MUZOV 250
ml*, kde v popise tohto vyrobku sa uvadza, ze je to Sampon pre kazdodenné pouzitie s dvojitym uc¢inkom
proti lupindm a vypadavaniu vlasov. Na stranke http://www.ladymakeup.pl/sklep/lirene-ideale-glam-matt-
duo-effect-fluid-matujaco-rozswietlajacy.html je ponukany kozmeticky vyrobok s dvojitym ucinkom.

Na internetovej stranke http://www.amazon.com/Minus-sun-Facial-Ultra-Protection-
Spf60/dp/BOOBHS5RMQC je mozné kpit’ opalovaci krém s dvojitym efektom proti starnutiu ,,Duo Effect for
Anti-Aging“. Z vysSie uvedeného vyplyva, Ze rozsah a intenzita pouzivania prihlasovaného oznacenia inymi
subjektmi nez prihlasovatel'om nie je nizka a vyraz ,,duo effect” nie je charakteristicky len pre
prihlasovatela. Tento vysledok vyhl'addavania na Google ako najvacsom svetovom vyhl'adavaci internetu ma
aj ked’ len podporny charakter, no v podstatnej miere tieZ poukazuje na to, Ze ide o bezne pouZzivané slovné
spojenie, ktoré nesplita podmienky pre zapis do registra ochrannych znamok.

Po podrobnom preskimani a postdeni doloZenych materidlov na preukazanie rozliSovacej spdsobilosti Grad
vo svojom liste kon3tatoval nasledovné:

K dokladom doloZenym na priloZzenom CD nosic¢i (marketingovy plan propagécie produktu “IBALGIN
DUO EFFECT” spolocnosti ZENTIVA v televiznych médiach a na plagatoch a hyperboardoch za obdobie
1.5.-31.8.2012 a na internetovych portaloch za obdobie 4.6. - 6.8.2012, spolu s fotodokumentéciou
reklamnych ¢lankov umiestnenych na serveroch, s fotografiami Styroch hyperboardov umiestnenych

na komunikaciach v Trencine, Bratislave, Ziline a Ko$iciach, a s fotografiami umiestnenia plagatov

v ddmskych a panskych Satniach vo fitnes centrach; marketingovy plan propagacie produktu “IBALGIN
DUO EFFECT” spoloc¢nosti ZENTIVA v denniku ,,Novy ¢as“Vv prilohe ,,MS v Hokeji-podakovanie

z 23.5.2012 spolu s fotografiou prilohy; marketingovy plan propagacie produktu “IBALGIN DUO
EFFECT” spolocnosti ZENTIVA v televiznych médiach a na plagatoch za obdobie 5.11. - 31.12.2012 spolu
s fotografiami umiestnenia plagatov v damskych a panskych Satniach v 50 fitnes centrach v 15 mestach;
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marketingovy plan propagdcie produktu “IBALGIN DUO EFFECT” spoloc¢nosti ZENTIVA v televiznych
médiach za obdobie 7.1. - 5.3.2013) urad uviedol, Ze napriek tomu, Ze tieto doklady vypovedaji o masivnej
reklame sprevadzajucej vyrobky prihlasovatel’a, resp. pridruzenej spolo¢nosti Zentiva, oznacenie ,,DUO
EFFECT” sa v nich nenachadza v prihlasovanej slovnej podobe. Prihlasované oznaCenie sa v nich vyskytuje
iba spoloéne so slovnym prvkom “IBALGIN®, resp. vo farebnom kombinovanom prevedeni s d’al$imi
slovnymi a obrazovymi prvkami, ktoré takto pouzivané oznaéenie bliz8ie individualizuja. Z uvedeného
mozno usudit’, Ze priemerni spotrebitelia si vyrobky prihlasovatel’a spoja skor s oznac¢enim "IBALGIN",
ktoré je uZ zapisanou ochrannou znamkou prihlasovatel’a, resp. spolo¢nosti patriacej do skupiny
prihlasovatel’a a slogan "DUO EFFECT" budu pravdepodobne vnimat’ ako ur¢ity dodatok k oznaceniu
vyrobku "IBALGIN" informujuci spotrebitel’a o vlastnosti vyrobku, Ze ma dvojity, resp. dvojaky G¢inok, ¢o
nakoniec vyplyva zo samotnych reklamnych plagatov dolozenych v liste prihlasovatel’a (pri vyraze ,,DUO
EFFECT* sa v nich uvadza: 1. POMAHA OD -bolesti, -zapalu, -opuchu; 2. URYCHLUJE —vstrebavanie
krvnych podliatin).

Urad v zavere svojho listu uviedol, Ze preskiimal vietky predloZené doklady tak osobitne, ako aj

vo vzajomnych savislostiach a dospel k zaveru, ze doklady nie st postacujice na prekonanie zapisnej
prekazky podla § 5 ods. 1 pism. b) a ¢) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, nakol’ko
nepreukazali ziskanie rozliSovacej spdsobilosti pre prihlasené slovné oznacenie ,,DUO EFFECT* vo vzt'ahu
k prihlasenym tovarom ,,farmaceutickym vyrobkom* v triede 5 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.
Preto Urad mé za to, Ze nebola prekonana zapisna nesposobilost’ prihlaseného oznacenia spdsobena opisnym
charakterom tohto oznacenia.

Vysledok prieskumu bol prihlasovatelovi doru¢eny na oboznamenie. Pretoze prihlasovatel v stanovenej
a ani predlZzenej lehote do 20.10.2014 nezaslal vyjadrenie ku vznesenym ndmietkam, bolo rozhodnuté tak,
ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poucdenie o opravnom prostriedku:

Podrl'a § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach moZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na Urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doruéenia. V¢as podany rozklad ma odkladny t¢inok. Rozklad sa
podava v dvoch vyhotoveniach. Toto rozhodnutie je preskiimatelné stdom podla § 247 Ob¢ianskeho
sudneho poriadku po vyCerpani riadnych opravnych prostriedkov.

Ing. Zdena Hajnalova
riaditel’ka
odboru znamok a dizajnov

Dorudit’.

ZOVICOVA & ZOVIC IP, s.r.0., Patentové, znamkové a pravna kancelaria
Zahradnicka 36

821 08 Bratislava
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